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Resumen

El siguiente proyecto de aplicacion profesional realizado como trabajo final de graduacion
para aspar a la Licenciatura de Disefio de Indumentaria y Textil, consta en el desarrollo
integral de una marca de indumentaria femenina con estilo Hippie Chic para la ciudad de Rio
Cuarto, Cordoba.

El planteo surge a través de la identificacion de un nichoedeado erla ciudad de Rio
Cuarto, al divisarse la carencia de marcas de indumentaria femenina del estilo mencionado;
con un disefio innovador, de calidad y a precios mas accesibles comparados con la

competencia.

Luego de la investigacién de mercado pertieerecopilacion bibliografica, y de revistas a
cerca de este estilo que se convierte en tendencia; se define el desarrollo de una marca estilo
Hippie Chic; con un publico meta definido en mujeres de 18 a 35 afios de la ciudad de Rio

Cuarto, Provincia de @doba:i Aqu2 Ci el o0o0.

Abstract

This final project is submitted in order to obtain a Desing in Clothing and Textile degree. A
brand for woman with a Hippie Chic style is made and meant to be installed in Rio Cuarto,

Cordoba, Argentina.

This idea is set upuz to the lack of brands with a Hippie Chic Style in this city; with an

innovative desing, quality and affordable prices compared to the competition.

After a market research, bibliographic and magazines review about this trendy style, this

brand with a tppie chic style is carried out, for woman betweer8h8rom the city of Rio

Cuarto, C-rdoba, Argentina: AAqu2 Cielo o("He
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2.INTRODUCCION

2.1 PRESENTACION DEL PROYECTO.
En el presente dbajo final de graduacion, pertenecientéraa del disefio de

indumentaria y textil, a través de un proyecto de aplicacion profesional (PAP), se
centra en la creacion de una marca de indtem@Hippie Chic en la ciudad de Rio
Cuarto Cordoba para mujeres jovenes. Esto se plaatgendo encontradm nicho

en el mercado que no estaba cubierto, ya que en la ciudad hay muchos locales de
indumentariapero los conceptos de disefio y calidadofuzsdos rara vez se lo
consigue.

Luego de una ardua investigacion acetekestilo hippie chic, las texturas,
tipologias, el mercado y los usuarios en la ciudad de Rio Cuarto, como también las
técnicas empleadas para la generacion de texturas comadandroy originalidag
talleres de confeccién y materia prima, se lo plasmara en una colecciéon de
indumentaria y accesorios de dicho estilo. La misma redlejar erel futuro
usuariola frescura, alegria, delicadeza y desenfado que se penadteanrdad,
comoejes yconceptos esencialds la futura marca; buscandoe la clientas que
elijan a lamisma, sesientan identificadas con los valores que representa.

Esta propuesta fue pensada para la ciudad de Rio Cuarto, yalgsie e
ultimos afios ha sufto un importante desarto en cuanto a nivel comercidkran
parte dda poblaciémue alli reside, al ser una zona agricola ganadera, goza de un
nivel adquisitivo medio, medio alto. Vale aclarar que los habitantes de la ciudad son
personas muy demandasitg se divisa como consumen indumentaria, accesorios
gue sortendenciapero generalmente de un nivel superior y de calidad.

Una vez realizada faropuesta, con la corecion de la marca, st area
comercialy de marketing del pragtto, para que el misntenga valolagregado y
tengaalto conocimiento en la ciudad, alimentado por las redes sociales que son los

medios preferentemente utilizados por los jovenes.
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2.2TEMA

i Ma r cirdumergaria femeninidippie chic y accesorios para la Ciudad de Rio Cuyarto

C-rdoba, Argentinao
2.3PROBLEMA

¢ Es posibleue una marca de indumentaria y accesorios hippie chic se instale como
alternativa de consumo, brindandmovaciony calidad, para mujeres da Ciudad deRio

Cuarto, Cérdobaentre18 a 35 afios?

En la ciudadde Rio Cuarto Cérdoba Argentina podemos ver que hay un nicho en el
mercado no descubierto, indumentaria para mujeres jovenes con estilo hippie chic pero

sofisticado.

Encontramos un negocio muitiarcas con la presencialdereconocida marca
Rapsodiapor ejemplo, pero que sus precios son muy elevados. Lo que se intenta generar es
una marca de dumentaria femeningaccesoriopara jovenes de 18 a 35 afios con el estilo
nombrado anteriormente, pero que pone énfasis y hace que se diferencie de las demas
toque de sofisticacion y delicadeza que tendra como resultado una fusién de lo mas

interesante comnovaciony originalidad.
SUB-PROBLEMAS

- ¢ Qué marcas de indumentaria femenina y accesorios existen en la Ciudad de Rio
Cuarto?
- ¢Hay en la Ciudad de Rio &to marcas exclusivas de disefio para mujeres jovenes?

- ¢ Qué marcas consumen las mujeres de 18 a 35 afios?

- ¢ Qué es el estilo Hippighic/ bohechic?

- ¢ Qué antecedentes hay de marcas en este estilo?

- ¢ Cudles son las tipologias y caracteristicas de la indumaetgaeste estilo? ¢y en los
accesorios?

- ¢ Se utiliza algun material en particular? ¢ se fusionan los materiales/textiles?
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- ¢ Qué antecedentes hay en cinturones para mujer?

- ¢Qué acabados se utilizan en los textiles?

- ¢ De qué se trata la técnica de sublimadorgado?

- ¢ Con que marcas nos encontramos en la ciudad de Rio cuarto?

- ¢ Qué marcas consumen las mujeres de entre 18 a 35 afios en la Ciudad de Rio
Cuarto?

- ¢Qué caracteristicas poseen estas marcas y hacia que publico en particular estan
dirigidas?

- ¢ Qué marcaserian nuestros competidores?

2.4 JUSTIFICACION

Debido a que en la ciudad de Rio Cuarto, Cérdoba, Argentina,emcsentran
localesexclusivos de disefio destinados a jovenes de sexo femenino, se observa la
presencia de un nicho de mercado no descbiya que en la ciudad los locales
existentes son muitnarcas o locales comerciales de indumentaria que poseen disefios
estandarizados y en cantidad, por lo que es frecuente observar en la via publica a
multiples jévenesitilizando la misma prenda.

Poresta razon en el presente Trabajo Final de Graduacién, que se enmarca en la
categoria de Proyecto de Aplicacién Profesional (PAP) y se desarrolla en el area de
Disefio de Indumentaria y Textil, se abordara el tema sobre el disefio de indumentaria
femenina on estilo Hippie chic, poniendo énfasis la sofisticacion teniendo como
primordial realzar la sutiza y delicadeza sumergiéndesedicho estilopara jovenes de
entre 18 a 35 afios de la Ciudad de Rio Cuarto, Cérdoba, Argentina, teniendo en cuenta e
investigando diversos factores con el fin de realizar un proyecto de marca.

La idea principal es crear una coleccion para las jovenes de Rio Cuarto con estilo
hippie chic nombrado anteriormente, teniendo en cuentbbgpeotagonistade la
misma va a seros disefios exclusivos cannovaciony calidad, las colecciones de dia
como para noche expresaran por si solas la frescura, espontaneidad, desenfado y

jovialidad que representan a la mar€amo asi también lasnturones con disefios
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exclusivos, ya querela actualidad las marcas de indumentaria no le dan mucha
importancia a este accesorio, y por esta razén se quurezénfasis dos mismosya
gue es un producto sumamente importante en el armario femenino, tanto por su

funcionalidad practica como poecbracion.

2.5LIMITACIONES

La siguiente investigacion, debido a qualssarrollo es llevado a cabo Argentina,
especialmente en la ciudad de Rio Cuarto, Cérdoba, posee ciertos factores que posiblemente
sean limitadores de estudio.

En primer lugaruno de los aspectos a tener en cuenta son los materiales que va a
requerir la coleccion, textiles, cueros e hilos entre otras cosas, aunque a los mismos se los
pueda conseguir en la ciudad de Rio Cuarto, ya que éstos no son extravagantes ni fuera de lo
comun, adquirirlos en dicha ciudad va a ser mas costoso, por ende se precisaria viajar a otras
ciudades como Cérdoba o Buenos Aires, para que los costos de los materiales se reduzcan,
pero también teniendo en cuenta el costo de envio y traslado justifigherfin.

A su vez otra limitacién que se encuentra es la mano de obra calificada para trabajar
con cueros, ya que en la Ciudad de Rio Cuarto son pocas las personas que saben trabajar y
manejar este material a la perfeccion, ya que se va a requeeirauero este bordado, que
se le inserten apliques y demas cuestiones de disefio.

Y otro aspecto limitador seran las técnicas de sublimado, en la localidad las mismas
son una novedad y todavia no estan muy insertagnperse necesitaria hacerlo en la
Ciudad de Coérdoba o Buenos Aires, segun costos, con buenos profesionales porque el fin es
que las prendas confeccionadas sean de calidad.

2.6 OBJETIVO GENERAL

Crear una marca de indumentaria femenina y accesorios con estilo Hippie chic para

personas de & 18 a 35 afios de la Ciudad de Rio Cuarto, Cordoba, Argentina.
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2.70BJETIVOS ESPECIFICOS

-Disefiar indumentaria femenina con estilo hippie chic eficientizando costos de produccion.
-Centrar el disefio etinturones comaterialesaracteristicos dargentina.

-Brindar a las mujeres de entre 18 y 35 afios de la Ciudad de Rio Cuarto indumentaria con
estilo hippie chic otorgando calidad y disefio innovador.

- Indagar las caracteristicas de molderia, materiales y acabados en la indumentaria de
Estilo hippie tic.

-Analizar los antecedentes thelumentaria dedstilo hippie chic para aplicar como referente

a la hora de abordar la futura coleccion.

-Disefiar un plan de empresa realizando previamente un analisis sobre las posibilidades de la
marca para poder luegstablecer estrategias de marketing para el lanzamiento del proyecto

en el mercado.

2.8METODOLOGIA DE DISENO

A continuacionsegun la propuesta realizada por Bruno Munari (1983), que proyecta
una serie de pasos dispuestos con un orden en particuiacy p@ara poder lleva a cabo una
investigaciéon de manera coherente, oportuna y eficaz.

En las siguientes lineas la puede observar graficada.

Problema
El problema de investigacion es la esencia del cual inicia el siguiente trabajo final de
grado, el mismo hace referencia a que en la Ciudad de Rio Cuarto, Cérdoba, carece de una
marca de indumentaria con estilo Hippie Chic pargenea de entre 18 a 35 afos, con

innovacion y a un precio razonable.

Esto se encuentra desarrollado en el capitulo I, Introduccién, punto 1.8

l
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Definicion del Problema

l

Recopilacion de Datos

l

A partir de la informacién recolectada a través de los medios seleccionados como lo
fueron, observaciones cualitativas, entrevistas no estructuradas y encuestas a la muestra

seleccionada, daeiciaraa trabajar saleé

Propuesta de Disefio/ Creatividad

Segun la informacion que arrojo la investigacion, principalmente acerca de los
gustos, preferencias y percepciones de las futurasasuse evaluara sobre las lineas a
desarrollar, las teméaticas de inspiracion para la indumentaria como asi también para sus
respectivos estampados y bordados. Las fusiones que se pueden realizar entre los diversos
temas que abarca el estilo Hippie Chsgi,generando disefios innovadores, Unicos y

exclusivos, para lograr la creacidén de la marca propuesta.
Materiales / Tecnologia

En esta etapa se comienza a investigar acerca de los materiales que d#izan a u

para la concrecién de la marca de indumentaria con estilo Hippie Chic.

Se procedera a evaluar los textiles y cueros, teniendo en cuenta la composicion,

calidad, precio entre otros.

Aqui se debe tener en cuenta el presupuesto previsto, no olvigiaede apunta a

obtener una marca que conjugue precio razonable, disefio exclusivo y calidad.

10
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l

Experimentacion

Una vez seleccionados los materialadilizar secomenzara experimentar con
ellos.

En el caso de los textiles sealuarégsu comportamiento a la hora de sublimarlos y
bordarlos; Como asi también que texturas resultan mas atractivas a la hora de fusionarlas e

intervenirlas.

En cuanto a losueros por ejemplo sEbservar&i se pueden intervenir y

modificarlos con diversos avios y cuales podrian a llegar a ser los mismos.

A su vezen estanstancia se inicia con la busqueda del personal idoneo y capacitado

para la confecén de las prendasgmturonegjue llevara a cabo esta marca.

Métodos

Exhibicién de los diversos dibujos técnicos y constructivos de las Iifeea
indumentaria comasitambién de la linea de cinturones a confeccionar para su futura

correccion.

Entrega de prototipos.

Verificacion

Control de validez de los modelos con fin de val@lgBruno Munari, 1983)

l

11
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Solucidn

29 METODOLOGIA DE INVESTIGACION
El actual proyecto centrado en la creacion de unaarde indumentarig accesorios
con estilo hippie chic para mujeres entre 18 a 35 afios de edad para la ciudad de Rio Cuarto,
Cordoba, tiene como fin resolvergeoblematica denvestigacion planteada
precedentemente. Para lograrlo es necesario quelsisam&todologico sea pertinente

valerseasi de ciertosistrumentos que permitan obtedatos precisos y utiles.

El enfoque metodoldgico se centré en la observacion cualitativa de residentes de
la Ciudad deRio CuartoCordoba, entrevistaw estructtadas realizadas en el trabajo de
campo.encuestas asuarios y por ultimo la participacion personal para poder llegar a
conocer mejor y mas profundamente el fendmeno en cuestion.

A continuacionse presenta en resumen el disefio de la metodologia dégacedn.

Tipo de Metodologia| Instrumentos | Poblacion | Criterio Muestra
Investigacion Muestral
Exploratoria. | Cualitativa. |-Observacion| Mujeres. No Mujeres de
cualitativa. probabilistico| 18 a 35
-Entrevistas anos.
no
estructurada.

-Encuentas y

participacion.

Tabla 1 Disefio metodolégico de la investigacion.

12
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ENCUESTA

A

Zona de residencia
Edad
Profesion
¢, Cual es el promedio que habitualmente gasta en indumentaria/ accesorios?
a) $500
b) $1000
c) $3000
d) $5000
e) Mas
¢, Qué es lo que tiene en cuenta hora de comprar indumentaria?
a) Precio
b) Disefio
c) Calidad
d) Marca
Si es tan amable, Némbrenos (de manera espontatwa)es de indumentaria
/accesorios de la Ciudad de Rio Cuamodonde usualmente compra
¢A la hora de comprar indumentaria/ accesyiemdonde compra?
a) Centro de la ciudad
b) Shopping/paseos
c) Showroons
d) Online
¢, Qué tipo de accesorios compra habitualmente?
a) Billeteras
b) Cinturones
c) Carteras
d) Collares
e) Otros
¢ Conoce las caracteristicas del estilo hippie Chic?
a) Si

13
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b) No
c) Poco
10.¢ Lo adoptaria a su estilo destig?
a) Si
b) No
c) Nose
11.¢:Con que palabra asocia el termino hippie chic? (Abierta)
12. ¢ Que prioriza a la hora de comprar?
a) Precio
b) Atencién y servicio al cliente
c) Calidad de productos
d) Ubicacion de locales
e) Variedad de productos
13. ¢ Qué tipo de textiles compra habitualménte
a) Bordados
b) Sublimados
c) Lisos
d) Jeaneria
14. Segun su opiniorindique cual es la marca de estilo hippie chic mas conocida
a) Rapsodia
b) Bendito pie
c) India style
d) Holy
e) Pago chico
f) No sabe ho contesta
15. ¢, Quemportanciade otorgaa los cinturoneen su vesti?
a) Mucha
b) Poca
c) Nada
16. ¢Con qué frecuencia compra accesorios?

a) Una vez por temporada

14
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b) Dos veces al afio
c) Unavez por mes

d) Nunca

15
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2.91 Observacion Cualitativa

1 Participantes: la misma tiene como objetivo primordial conocer a fondo a
nuestro publico mta;ya sea a través de la observacion in situ de los misosos,
gustos, preferencias y esslde vida.

1 Instrumentos: para ejecutar la observaciéon de campo, se acudira a obtener datos
teniendo en cuenta ciertas pauthfetivas para la observacidie esta forma sera
masordenad y sencillo el andlisis de los mismal finalizar.

2.9.2 EntrevistasNo Estructuradas

1 Participantes: para la realizacidon de lantrevistas satilizarael formato de
entrevista no estructuradg queel objetivo es conocda opinion, gustos, habitos
de compras, necesidades y problemas de los usuarios.

1 Instrumentos: las entrevistas que se efectuaran tendréestilode conversacion
informal, se haran de manera individyale abordaran los temas que sean
permitentes para lavestigacion.

2.9.3 Encuestafualitativas

1 Participantes: para la seleccion de los mismossséeccionar@ personas que
coincidancon lascaracteristicas del mercado meta y seran respondidas por
mujeres entre 18 a 35 afos de edae, vivan en la ciudbde Rio Cuarto, y que
disfrutan y se interesan por la indumentaria femenina y accesorios.

71 Instrumentos: para obtener informacion consistente, las encuestagin
conformadas pgpreguntas abiertas y cerradas. Se requiere la obtencion de datos
queaproXxmen a conocer mejor al usuario, ya sea estilo de vida, profesion,
habitos, preferencias, y a su vez se sondeara acerca de las necesidades que
presentan los mismos a la hdetomar la decision de compMediante la

utilizacion de redes sociales y/o @mrelectronico.

2.9.4 ObservaciorParticipante / Participacion Personal
1 Participantes: la observacion participante sera realizada de modo personal, ya
que es necesario que la personaagiérealizando la investigacién tenga mayor
contacto y una miradeepsonal del fenomeno a observar, por este mggvo

recurrira a salir ahreadel micro centrale la ciudad de Rio Cuarten donde se

16
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encuentran la mayoria de los locales comercialasi gonocer las propuestas y

alternativas que tienen los clienteadbra de comprar productos de estilo Hippie
Chic.

Instrumentos: para ejecutar de manera efitie la observacion participantse

confeccionar&ina grilla con ciertas pautas que guiaran la misnayalcontara

con una serie de puntos relevantes a teneuenta cuando se este observando, asi

la informacién a recaudar sea lo mas pertinente y puntual posible.

2.10PROCEDIMIENTOS

1)

2)

3)

Investigacion personal recorriendo el centro de la ciudad de Rio Cuarto, para
obtener datos pertinentes acerca de las pstgsigque se encuentran en la
ciudad con estilo Hippie Chic. Sebservaraa los posibles usuarios,
descubriendo sus necesidades, gustos, preferencias y estilo de vida.

Ejecucion de encuestas a mujeres de la ciudad de Rio Cuarto, de 18 a 35 afios
de edad.

Redizacion de entrevistas a los futuros usuarios realizadas de manera personal
en el centro comercial de la ciudad, para conocer gustos y necesidades, y asi
reconocer qué puntos consideran relevantes en el campo de la indumentaria y

accesorios.

2.11ESTRATEGIAS DE ANALISIS DE DATOS

Los datos arrojados por la investigacion realizada por el autor, ya sea de las

entrevistas, encuestas y observacion personal, serdn analizados de lo mas general
hacia lo particular y mas pertinentee operarade esta manera ya ees las mas
organizada y ordenada para poder estudiar toda la informacion obtenida, de esta

manera poderesponder a los interrogantes planteados en una primera instancia.

A continuacion,se presentan los graficos realizados con la informacion que

arrojaron las encuestas planteadas por el autor. Los resultados de las mismas se

plantearen términogle porcentajes.

17



BARRIO
Banda Norte

Country San Esteban

Golf
Macrocentro
Microcentro
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FRECUENCI, PORCENTAJE
2 6,67%
2 6,67%
4 13,33%
14 46,67%
8 26,67%

Tabla 2: Resultados encuesta segun barrios.

EDAD FRECUENCI; PORCENTAJE

19 1 3,33%
20 1 3,33%
21 1 3,33%
22 2 6,67%
23 2 6,67%
24 2 6,67%
25 5 16,67%
26 1 3,33%
28 2 6,67%
29 3 10,00%
30 3 10,00%
32 1 3,33%
33 1 3,33%
34 2 6,67%
35 3 10,00%

Tabla 3: Resultados encuesta segun edad.

PROFESION FRECUENCI; PORCENTAJE

ama de casa
Bioquimica
Comerciante
Contadora
Desempleada
Docente / Personal Shopp
Estudiante

ingeniera agronoma
Lic. En administracion
Lic. En geografia

Lic. En marketing

Lic. En turismo
Martillera Publica

P PR R ®WROORRERRNRPR

3,33%
3,33%
6,67%
3,33%
3,33%
3,33%
20,00%
3,33%
10,00%
3,33%
3,33%
3,33%
3,33%
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Medica 1 3,33%
Nutricionista 2 6,67%
Odontdloga 1 3,33%
profesora de educacion

fisica 1 3,33%
Psicologa 2 6,67%
Publicista 1 3,33%
Traductorado 1 3,33%

Tabla 4: Resultados encuesta segun profesion.

PROMEDIO DE GAST(
EN INDUMENTARIAY FRECUENCI

ACC PORCENTAJE
500 2 6,67%
1000 9 30,00%
3000 12 40,00%
5000 7 23,33%

Tabla 5: Resultado promedio de gasn indumentaria

QUE TIENE EN CUENT/

AL COMPRAR

INDUMENTARIA FRECUENCIA PORCENTAJE

Calidad 19 63,33%
Disefio 11 36,67%

Tabla 6: Resultados aspectos tenidos en cuenta en la compra.

LOCALES DE
INDUMENTARIA FRECUENCIA PORCENTAJE
Antonieta 8 26,67%
CeciC 1 3,33%
Espiritu 8 26,67%
Estancia Chiripa 1 3,33%
Goss 17 56,67%
Isadora 2 6,67%
Maria Cher 3 10,00%
Ona Saez 1 3,33%
Siloh 14 46,67%
Tate 1 3,33%
Ver 6 20,00%
Vitamina 1 3,33%
Wanama 1 3,33%
Xovia 7 23,33%
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Yagmour 9 30,00%
Awada 1 3,33%
Kosiuko 2 6,67%
Loca como tu madre 1 3,33%
Oriola 1 3,33%
Prune 1 3,33%
Rey de Reyes S 10,00%
Rosetti 1 3,33%
Tabla 7: Relevamiento locales comerciales donde compra
CARACT. HIPPIE CF FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 28 93,33%
NO 0 0,00%
POCO 2 6,67%

Tabla 8: Resultados conocimiento estilo Hippie Chic

CONCEPTO FRECUENCIA PORCENTAJE
Alegria 1 3,33%
Bohemio 2 6,67%
Descontracturado 3 10,00%
Desenfado 1 3,33%
Divertido 2 6,67%
Espontaneo 1 3,33%
Etereo 2 6,67%
Frescura 3 10,00%
Libertad 4 13,33%
Recargado 3 10,00%
Relajado 2 6,67%
Sencillez 1 3,33%
Viajes 1 3,33%

Tabla 9: Resultado representacion mental Hippie Chic

ADOPTARIA EL ESTI FRECUENCIA PORCENTAJE

SI 19 63,33%
NO 3 10,00%
NO SE 8 26,67%

Tabla 10: Resultado uso estilo Hippie Chic
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| ACCESORIOS QUE COMPRA ____ FRECUENCIA _PORCENTAJE |
Carteras 9 30
Billeteras 1 3,33333333¢
Cinturones 9 30
Collares 11 36,66666667

Tabla 11: Resultado compra de accesorios

QUE TIENE EN CUENTA A LA HORA DE COMF FRECUENCIA PORCENTAJE ‘

Atencion al cliers 5 16,66666667
Calidad 17 56,66666661
Variedad 8 26,66666661
Tabla 12: Resultado prioridad en la compra
TEXTILES _ FRECUENCIA_ PORCENTAJE |
Bordados 5 16,66666667
Jeaneria 9 30
Lisos 8 26,66666661
Sublimado 8 26,66666661

Tabla 13: Resultado prefereade textiles.

MARCA FRECUENCIA PORCENTAJE ‘

Rapsodia 23 76,66666667
India Style 4 13,3333333¢
Bendito Pie 2 6,666666667
Pago Chico 1 3,33333333¢

Tabla 14: Resultado conocimiento de marcas Hippie Chic

IMPORTANCIA QUE LE DA A LOS CINTURONE FRECUENCIA PORCENTAJE ‘

Mucha 16 53,3333333¢
Nada 3 10
Poco 11 36,66666667

Tabla 15: Relevamiento uso de cinturdn.
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2.12CONTEXTO

La ciudad de Rio Cuarto, Cordoba, Argentina, actualmente cuenta con 160.000
habitantes (censo 2010), ubicada al sur de la piavie Cérdoba, es capital alternativa
de la Provincia de Cérdoba desde el afio 2000. Es una regién agricola ganadera.

A partir del notable desarrollo que ha tenido la misma, a la ciudad de Rio Cuarto,
tambi ®n se | a conoce con el apodo de WnEI I m

Enla actualidad hay un auge comercial muy importante, gracias a los resultados
positivos que arrojo la industria verde, el campo, ya que como se menciono
anteriormente es una region agricola ganadera.

Vale aclarar que la ciudad posee una zona de infludecs®0.000 habitantes, ya que
hay una gran regién, como es el caso de el sur de Cérdoba como asi también parte de la
Provincia de San Luis, que compran en Rio Cuarto de manera permanente, ya que las
marcas que ellos poseen no son las mimas o no tienesnemalidad y renombre
como en Rio Cuarto.

En cuanto compete a este trabajo, el rubro de la indumentaria, ha crecido
considerablemente, ya que la poblacién de la ciudad de Rio Cuarto es muy demandante
y le gusta estar al tanto del dltimo grito y tendartg la moda. A su vez a los
habitantes de esta Ciudad, hablando en particular del publico al cual nos dirigimos,
mujeres de clase social media, media alta, tienen ingresos elevados y disfrutan y
habitualmente invierten mucho en este rubro.

En los dltimos tiempos, marcas muy importantes a nivel nacional, se han establecido
en la ciudad logrando resultados muy buenos, como es el cisofidmasTucci,

Cardodn, La Martina, Maria Cher, 47 Street, Vitamina, Kosiuko, Wanama, Ona Saez,

John Cook, Ossira, aetotras.

También tienen lugar en esta ciudad, marcas de disefio independiente, que han
obtenido buenos frutos y respuesta del publico al que apuntan, como es el caso de

ACosas de Gringao, AMYy name is Mechao, AEII

A su vezen Rio Cuarto, también se divisan locales comerciales, como multimarcas,
gue ofrecen al publico diversas marcas no tan conocidas en la ciudad, en su mayoria de

Buenos Aires o d€odrdoba, laprendas y accesorios que venden se los podria describir
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como prodictos de moda, ya que son prendas de tendencia que tienen mucha demanda
y alta rentabilidad, | os nombres de estos
Lui sao, AElI vestidoro, entre otros. Vale r
completo @nnovador, en ciertos locales las marcas que venden no tienen gran calidad,
y por | o que se nombraba anteriormente, SO
rapida y la poblacion las consume, ademas por los precios razoDallekvision
podria esdr dada por locales comerciales, que son multimarcas, pero que venden
marcas reconocidas a nivel nacional, uno d
como Rapsodia, All6 Martinez, Melocoton, Rie, Square, Desiderata, Justa Osadia, De la
Ostia, Zohue, st em, y dem8s. Otro | ocal éul ti mar c
mismocuenta con las firmas, Inédita, Melocotén, Bled, AGstore, entre otras.

Tambi ®n se encuentra fAO0Oriolaod, este | ocal
Chebar, Chocol atvers, Ayrea ywCGhienmyGChdrre Yi poufirAon
AAnt oni eta Espacioso que otro multimarcas
como Ginebra, Cloetas Bags, CatalinaAdagon yCarola A.

El puablico al cual esta dirigida la propuesta que se pretende @eanjeres de 18 a
35 afios de edad de la ciudad de Rio Cuarto, que disfruten el sentirse frescas, que sean
cancheras y a su vez elegantes, y que acompafien el estilo Hippie Chic con actitud; que
les guste sentirse Unicas, y que le den importancia a lad;gbiddijidad, originalidad
gue propone la marca.

Las mujeres jovenes, en Rio Cuarto, consumen diversas marcas segun el estilo de
guien se hable.

A aquellas mujeres que les gusta y valoran el disefio eligen marcas locales de disefo
independiente, comolmsn fiCosas de Gringao, APetruskado

muy buena respuesta por parte del publico.
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3. MARCO TEORICO

3.1Breve resefia histérica deHippismo

Cristian F. NUfiez Sacaluga en su libro Estética, entre lo bello, lo feo y lo util,
di c e qghipges fudram parte del llamado movimiento de coeatitura de
| os ad o@ p28 &N4)

El termino Hippie deriva de otra palabra en ingles, Hip, que se refiere a lo
popular, de moda. De Hip, deriva el término Hipster, que hace referencia a los
bohemios.

Previamente a | os afos 060, a | os bohem
cultura negra y el jazz.

Conformado por un amplio sector social, el movimiento hippie, en contra del
materialismo que habia en ese momento, se inclinaban por lasme®st
espirituales, ya que tomaban aspectos de religiones como el budismo y el
hinduismo. Los hippies tenian un estilo de vida peculiar, ya que eran némades,
vivian en comunidad.os mimos no estaban de acuerdo con el nacionalismo y la
guerra de Vietnam sacomo tampoco con los valores de la clase social media de
Estados Unidos. Tanto a las industrias, como al militarisnpatefnalismo
gubernamental, y a los valores sociales, los intuian como un establisment que
carecia de legitimidad.

Este amplio grpo se caracterizaba por llevar el cabello largo, utilizar colores
extravagantes y fuertes, vinchas y pafiuelos.

Fomentaban el amor y la paz, como conceptos primordiales de su
movimiento. Llevaban una vida al aire libre, consideraban oportuno la comida
natuml, cruda, y vegetariana, utilizaban energias alternativas, y también se
encontraban ligados a tendencias orientales, de alli surge la utilizacion de
palabras como mantra, kharmaeditacion, entretros conceptos.

Los hippies al estar ligados a la paglizaban marchas oponiéndose a la
guerra de Vietnam, luchaban por los derechos civiles y la igualdadade shser
némades esta promulgacion de ideales era mucho mas factible y llegéba a

espacios
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La indumentaria era unisex, no habia distinciotimtdogias tanto para los
hombres como mujeres, el uso de las flores era fundamental, tanto en sus prendas
como en los cabellos, usaban vinchas hechas de flores naturales gigantes.

A fines de | os 0660, | a cultura Yyhippie
auge, ya que habiagrado salide las tradicionales urbes.

En 1980, la esencia del movimiento hippie se estaba atenuando, y estaba
siendo absorbida por la cultura principal.

Dos de los festivales més reconocidos hoy en dia, surgieron en el afiel1968,
recital de Woodstockn Nueva Yorky Altamente en California, donde se podia
sentir los valores de am@az y fraternidad de la comunidad hippie.

El estilo de esta cultura, estaba basado en lo que se conoce como sicodélica 'y
en los colores brillantesesultado de los efectos de las drogas que se consumian
en aquella época, mas que todo LCD. Los colores fuertes se encontraban en
armoniay queriartrasmitir alegria, frescura como asi también calidez. Con
respecto a las texturas que eran organicasctalélico y colores, también
querian representar la libertad sexual.

(Parafrasis, Nufiez Sacaluga, Cristi2d].4)

3.10rigen del Disefiode Autor en Argentina

Iniciando el siglo XXI, la Argentina se encontraba en un ambiente de crisis
econdmica, que tenrapercusiones en el contexto ya sea a nivel social como
politico. La globalizacién llevaba a las personas hacia una igualdad cultural, en
donde las mismas se consideraban imbatiblesoBsecuenciale esto, las clases
sociales medias y altas de la Angea, festejaban y aprobaban el consumo
masivo, lo que estaba de moda, todas aquellas cosas que se consideraban
universales. Consumir toda clase de productos que venian de afuera o productos
locales pero que tenian una impronta de la modernidad, eealo id

A pesar de esto, el afio 2001 causo revuelo en los argentinos, la crisis era

insostenible, y cada vez mayanan las consecuencias a nivel social, politico y
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econdmico. Fue asi que a los ciudadanos de la republica argentina eran llamados
pilotos del @aos.

Frente a lo que estaba ocurriendo, los productores tuvieron que mirar hacia
adentro, y comenzar a producir con los recursos y materiales que contaba el pais.
Ya que teniamos cerradas las puertas al exterior. Aquellas personas que
sobrevivieron al cag fueron aquellas que actuaron con ingenio, que tenian ganas
de superarse. La palabra trueque en el 2001, resonaba en todos los hogares.

Los disefiadores de indumentaria de aquellos afios, también se vieron
perjudicados, muchos de ellos trabajaban paralggamarcas y a causa de la
crisis quedaron sin trabajo, fue de esta manera que algunos de ellos, decidieron
seguir con marcas propias, de disefio independiente a baja escala, por supuesto
acomodandose a los recursos gque tenian a su disposicion, y agincegty a la
altura de la dinamica econdmica que habia en ese afio. Los disefiadores de
indumentaria y textil, desanimados y lejos de lo @uariaen relacion a lanoda
a nivel internacionabfrecian colecciones constituidas por prendas que hacian la
diferencia, eran originales e innovadoras, ya que los mismo querian acabar con el
consumo masivo y homogeneidad. Estos disefiadores tuvieron muy buenos
resultados de su coleccion gracias a los medios que los publicitaban por su
originalidad, fue asi que aquasl personas que no querian pasar desapercibidas y
otras que apreciaban el disefio de autor se aseguraban el disefio innovador.

En el afio 2003, los argentinos se encontraban un poco mas recuperados de la
crisis, gracias a la utilizaciéon de los recursos quelhba el pais, se genero
confianza para seguir adelante y participar de un modelo internacional.

Fue asi, que de pronto lo original e innovador, que arcaba una diferencia, estaba
de moda.

La fuerza del disefio de indumentaria, y como se mencionabsantsite
también conocido como disefio independiente o de autor, estuvo posicionada en
un primer momento en la ciudad de Buenos Aires, pero luego se fue trasladando y
extendiendo hacia otras ciudades del pais, como los fueron Cérdoba, Rosario,

Mendoza, Sa#t, entre otras.
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Ya incursionando en el afio 2010, a la Argentina se la vio con una produccion
de disefio nacional de muy buen nivel, cadamwégsolida,y al mercado
consumiendo de manera pareja productos de produccion masivasbmo
también losnnovadoes y originales.

De esta manera se puede llegar a una definicion acerca del disefio
independiente o de autor, es aquel que produce productos envueltos de
originalidad e innovacion, ya sea indumentaria, accesorios, y demas rubros
relacionados. A su vez egiBoceso esta ligadola continuaexperimentacion de
procedimientos, texturas, materiales, redefinicién de las tipologias,
experimentacion de tejidos y textiles, entre otros.

Es asi que los disefiadores independientes o de autor, no estan pendientes ni se
basan en las tendencias actuales, ya que ellos en sus colecciones juegan con
diversos elementos que hacen al producto innovador y original, sin perder de
vista la funcionalidad del mismo, generandole un elevado valor agregado, y en
muchos casos la compda ciertos productos, ya sean prendas 0 accesorios, son
una experiencipgara el consumidor.

La estrategia que utilizaron los disefiadores, bajo los conceptos de originalidad
e innovacion, les permitio la apertura de los mercados nacionales e
internacionals, sumado el valor agregado que esto generaba al producto. Por
endedio como resultado una ventaja competitiva, ya que los consumidores
tienen tanta oferta de productos, que algo original e innovador hacia la diferencia.

Otro aspecto importante es acededa pertenencia del disefio al contexto de
la cultura. El disefio se encuentra inserto en un espacio social, en donde el trabajo
se relaciona con elementos que van mas alla de lo cotidiano en un ambiente
especifico con distintas estrategias. Las mismasyen valores compartidos,
oficios heredados, recursos comunes, y demas. El disefio independiente en la
Argentina, transita sobre los acontecimientos cotidiaguos denotan una manera
del ser argentino, ya que los creativos realizan colecciones ditessriie si,
pero en una lectura mas profunda sobre ellas, se lee entre lineas los aspectos en

comun que estan dados por la cultura del trabajo.
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Para finalizasse puede mencionar como se dijo anteriormente, el interés del
disefio de autor e independientesépais, tomo fuerza en el afio 2001, como
consecuencia de la crisis que se vivia en Argentina, la industria nacional cobra
relevancia y aumenta su desarrolsto fue acompafiado por la apertura de
universidades publicas y privadas en el pais.

En la actalidad los disefiadores independientes ocupan una gran cifra, los
cuales buscan diferenciarse todo el tiempo de las marcas a nivel nacional e
internacional masivas, a través de innovacion y originalidad, trabajando en
experimentacion de texturas, tipologyatextiles para lograr valor agregado en
cada uno de los productos que ofrecen en el mercado. Gran parte de ellos poseen
pequefias empresas, pero aspiran a consolidarse como lideres a nivel nacional e

internacional.(Mon Laureano, 2011pag.19 a 353
3.3¢Quées el estilo hippiechic/boho?
Dia a dia surgen mas tendencias que involucran al mundo de la moda, cada

una de ellas se ajusta a personalidades, gustos y estilos, y para aquellas personas que

disfrutan de el estar comodoslajadospero con sembides vintage y muy

femeninos esta elppie-chic. (Parafrasibttp://vidayestilo.terra.com.co/moda/abc
de-la-modahippie-chicun-estiloromanticey-
bohemio,e26d346431345410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD)html

Dicho estilo sura@gpernt d ad a ®cad adb e d wes
seguidores del movimiento hippie donde las texturas y telas tenian espiritu d
libertad, paz y amor, pero para este siglo se ha actualizado y dado un vuelco en la
moda, ya que combina este espiritu libre con prendas y toqgestele y

sofisticados, insertando a su vez lo étrdeaotando una tendencia vintage.

Las tipologias quse utilizaban en aquel entonces comienzan desde maxi
vestidos y maxi faldas, camisolabalecos, flecos en todas las prendas, y los

inolvidables jeans Oxford, que fueron un hit de la época.
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En la actualidad este estilo abarca desde indumentaria, acsgspeinados, se
inspira en lo floralestampasliversas que nos trasladan a aquellos tiempos espontaneos y de
libertad,siluetas anchaspangas muy largas y ampliggro ahora se incluy@n toque chic,
mas sofisticadoa esto se le suman lgafas botas texanas, los sombreros y por supuesto
shortsde jean y kimonosQuienedo adoptan lo hacen de una man@i@ssuavizada y no

tan extravagante.

ASin dudas, un combo que nos wubica en aquel
X X | (Diéponibleen http://www.imujer.com/2010/06/04/modappie-chic 14/02/17)

Hoy endiaelestilohippiehi ¢ se | o consi der7@&aunque homena
el trasfondo no se relacionarctos ideats de aquella épociene como base la estética que
afloraba con sus maneras de pensar y de vivir, la libertad y la celebrReidfrdgsis,
http://modavintage.aboabm/od/siglo/ss/EEstilo-Boho-O-Hippie-Chic.htm 14/02/17

fiGeneralmentegstaasociadoa artistas,escritoresjntelectualesyiajeros,e incorpora
muchodel modode vestirdelos gitanosy ropa conconnotaciorhistérica Este estilo lo
podriamos encordr en prendas sueltas, coloridas, representando muchas veces a
campesinos y con cierta indiferencia por las estructuras sociales impuestas por la

sociedad

fiLos primeros signosurgenenFrancia despuésiela Revolucioncuando muchas mujeres
fueron depivadas del sistema de patronaje, y alta costura y la clase media a la que
pertenecian artistas paso a ser una clase pdidrechosde ellosadoptaronun estilodevida
nomada intentaron vivir con lo menos posible, y comenzaron a rechazar la forma de vida
burguesa, dandole mas importancia a las artes y a la creatividagersonaensi misma
pasOa serunaobradearte 0

ASe piensa que IdSypsieso Gitanossonoriginarios de Bohemia una zona de Europa del
Este.De ahiqueserefierana los artistase intelectualesomoBohemiosLa palabraGypsy,
se deriva de la palabra Egyptian, donde también se han encontrado raices de esta

tendenciad
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nSerbohemiosignificabaserun artista, una persona cuya apariencia se convirtié en una
sutilmente en una pieza dde pero losggypsies son alguien que a su vez expresan libertad
sexual y de ideas.
Este estilo de vida rechazaba el materialismo, la propiedad privada, y acepta la vida
comunal en sus origenes. También asociado con el uso de drogas y aeobkbignorar
las reglasdela sociedady conqueel centrodetodoseanlas artes,la muasica,jos
viajes.Ahora, a quienes gustan de viajar y de vestir como aqui mencionamos, pero sin tener
gue ver con la renuncia a la vida burguesa, se llaGgpsets
En la décaa de los 60¢pmomuchafuerzajunto conel movimientdippie, la estética de
ambos, siempre fue de la mano. Este, centrado en la creatividad, en la vestimentaa¥inica
el rechazoa la formadevida mainstreamcobr6 gran poder dentro de las generame de
jovenes que quieran sumarse a las protestas y por medio de la muasica y las artes hacer
historia y dejar huellaEl festivalWoodstockue un acontecimientanuyimportantepara
estatendencia ¢Disponible enhttp://www.vogue.mx/moda/tendencias/articulos/estilo
bohemio/5203.4/02/17%.

La tendencia del hippie chic surge hace aproximadamente cinco afios de la mano de

figuras internacionales iconos de la moda, como lo s&ienaMiller y Kate Moss, también

en los Estados Unidos se lo inscriibalas famosas gemelas Olsen y Nicole Richie.

En el afio 2004 en el Festival @éastonburyde artes escénicas, reconocido por su
musicacontemporanealanza, teatro y demas artegridi Millerinaugurdla tendencia del
Hippie chic, con un vestido de jean color negro, cinturén con tachas y gafas de sol. Al afio
después en el mismo festival, Kate Moss utilizaba el mismo estilo, llevaba hunter, vestido

vintage y un bolso XL étnico.

El resto es historigParafrasishttp://www.vogue.es/moda/espia/articulos/shopping
y-looks-de-estiloboho/1739%

Masalld de la moda este estilo se extiende tantael®coracion de interiores,

musica, hasta un estilo de vida determinado.

Esasique el Hippie chic, es para aquellas personas espontaneas, que le gustan los

riesgos y desafios, tanto en la vida como a la hora de vestir; no tienen temor de combinar
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prenda inesperadasexturas, colores, y tipologias. Aungue este estilo parezca algo
desalifiado, esta todo perfectamente y estrictamente combinado y pensado con anterioridad.
Es una combinacion entre el grunge, lo sofisticado y ehét.como la indumentariase
sumamente importante a la hoeseguir este estilo, los accesorios tienen la esencia para dar
el toque extraordinario al out fit; tanto las gafas de sol, bolsos xI, bandoleras, sombreros,
pafuelos, brazaletes, tobilleras, aros, y el calzado, danrel cenpleto a un look Hippie

chic.

Figura 1- Estilo Hippie chic

31



Vagnola, Ma. Verona
[Marca de Indumentaria y accesorios Hippie chic para la Ciudad de Rio Cuarto Cba.

Figura 3- Estilo Hippie Chtc
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3.4, Quéantecedentes hay de marcas en este estilo?

3.4.1 Antecedentes de marcas avei internacional
- ANTHROPOLOGIE
La marca Anthropologie, fue fundada en el afio 1992, en Pensilvania.

Estadirigida a mujeres que buscan indumentaria, accesorios, y decoracion con estilo
hippie chic o nombrado también como boho, que reflejen su estgommal y sirva como

empuje de las pasiones de sus vidas.

En cuanto a sus productos, lo que tienen en cuenta principalmente son las historias
detras de ellos la que los inspiran, desalles yel arte. Esta marca organiza cientos de
eventogle caridad drante todo el afio, para ayudar a difundir la palabra y hacer crecer la
calidad de vida de nuestro planeta. Las causas que apoya son, las artes y educacion artistica,
por otrolado,los nifios y familias, apoyan a fundaciones que fomentan la alimentacion
sdudable en escuelas y hogares, a los animales, y la renouglo@maapoyan proyectos de

embellecimientos de barrios que mantienen vivas a las comunidades.

Anthropologiecuenta con 185 tiendas en todo Estados Un{dasada/ Reino
Unido. A su vez poseeun shop online donde los clientes pueden adquirir todas las lineas de

productos con las que cuenta la marca.
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Figura 4 coleccion primavera/verano 201Bnthropologie
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Figura 5-coleccion prinavera/verano 20X3\nthropologie
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Figura 6- coleccion primaveral/verano 201&nthropologie

-FREE PEOPLE

En la década de Ids 7 n,joven llamado Dicldayne eriladelfia, Pensilvania,
inauguras U mar ca t i t u;ldestthada &|ésijoeeaes pasidignlalk, g que

buscaban sentirse librecgmodoscon la vestimenta.

Luego de un tiempo Free People paso a llamarse Urban outfitters; como habia tanta

demanda los duefios de la madeaiden creanna linea al por mayor.

En el afio 2001, los creadorastaron que en realidad Free People eradeca que
centraba lo que ellos queridemineidad coraje y espiritu, era el momento de volver a sus
raices.Asi fue que lograron convocar a mujeres jovenes que buscaban que su indumentaria
reflejara su creatidiad, individualidad @nteligencia, asu vez se mantenia la calidad y
accesibilidad de la marcAsi es que definieron su perfil, mujeres que les gusta mantenerse
ocupadas, en actividad, que pablantes y con empuje, con ganas de viajar y disfrutaiode |

cotidiano.

AAPueblo Libre cuenta con tres salas de exhibicién al por mayen
Nueva York, Los Angeles y Chicag¥uestro equipo de ventas esaa
disposiciéncon el clientede Free peopleHoy en dia la marcavende en

mas de 1.400 tiendas especializadars todo el mundoAlgunos grandes
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almacenes, como Nordstrom y Bloomingdale, han creado tiendas de
concepto en la tienda para realzar la belleza de la ropa, y ofrecer a sus

clientes la excelencia experiencia Pueblo Libre.

AEn el lesd&ica e$ iamediamente evidenteday una zona de
descanso vibrante y acogedor, donde los clientes pueden sentarse y
disfrutar de los hermosos alrededore¥.todos los accesorios de Free
People son hechos a mano, hasta las perchas de panto.

(http://www.freepeople.com/clothelesses/sunshirmveaterdress/

Freepeople posee desde octubre 2[4 unviaje virtual a través de FreePeople.com
y freepeople.co.uk en noviembre del 2012, para aqu&igz®nas que desean adquirir sus

productos de manera online.
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-PAUL AND JOE

El universo Paul &oe sdrata acerca de un estado de la meag#o cuenta la
creadora de esta marca, la moda, no como victima, mas bien elegante y feliz. El concepto

clave que Il eva a cabo dicha marca es Acumpl i

En la década de 198@s padres de Sophie, disefiadora de la actual arca Paul & Joe,
fundan ALe Ga dedigpdatexclusivamrentamacanisas, ya que era una
necesidad de aquella época. Sophie, luego de realizar sus estudios universitarios, y de
aprender los gajes deifedustria, encontré al fin de cuentas su pasion por la nhoégo de
finalizar una pasantian Azzedinelaia,alli fue donde aprendi6 y conocid las caracteristicas
de una casa de moda de gran prestigio y tamafo antes de decidir formar parte deda empres
familiar. Fueasique muy rapidamente Sophie lanza al mercado su marca propia denominada

APaul & Joeodo, | os nombres de sus dos hijos.

La marca tenia un estilo vintage y grunge, muy colorido, dejando de lado las

convenciones del momento que era el minismadi y los colores negro y blanco, apostando a
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un estilo juvenil, espttaneo, divertido y cosmopolita, hasta el momento la marca sigue

expandiéndosdiaadia

PAUL & JOE FEMME

Esta linea es exclusiva parantajer, destinada a usuarias muy exigentes e instruidas,
gue les fascine lo elegante y lo bello y que saben que es lo que les corleiesegta a la

perfeccién Con aires parisinos y elegantes, firman su estilo.

Figura 9- coleccion primavera/verano 201Baul & Joe

PAUL & JOE SISTER

Esta linea esta destinada a mujeres mas jovenes, como bien lo dice su nombre hace
referencia a una hermanagpefia. La linea es una invitacion a lo informal, y accesible.
Tiene un estilo con mucha frescura, y divertido, pone énfasis en la libertad de eleccion, y
espiritus libres, y a su vez las clientas de Palb&sisterpueden adquirir y elegir
indumentariale la linea principal, Femme. Se incita a la mezcla de las lineas propuesta, ya

gue para esta marca no existen limites.
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Figura 10- otofio/invierno 2014Paul & Joe

PAUL & JOE HOMME

La linea Paul & Joe homme, ofrece todos los ingredientes indispensables para que los
usuarios de esta marca puedan crear y generar su estilo personal; con un toque tranquilizador

y optimista.
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Figura 11- Coleccion otofio/invierno 2014#aul & Joe

PAUL & JOE BEAUTE

En 2001, se realiza un acuerdo entre Albion, marca japonesa destinadada deida
la piel y maquillajes y Paul &oe,asise dio origen a una gama completa de lapiz de labios,

sombras de o0jos, esmalte de ufias, polvos, y diversos productos de belleza.
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Figural1l2- linea BeautePaul & Joe

PAUL & JOE EYEWEAR

En el afilo 2009 surge otra linea que completaba aun mas la esencia de Paul & Joe,

anteojos y anteojos de sol para hombres, mujeres y nifios.

Figura 13- coleccion pimavera/verano 201%aul & Joe
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PAUL & JOE MAROQUINERIE

Shophie a partir de la coleccion de invierno 2Q034 difundié una linea completa

de bolsos y pequefios articulos confeccionados en cuero.

Figura 14- Linea marroquinerigPaul & Joe
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3.4.2 7 Antecedentes de marcas a Nivel Nacional.
-RAPSODIA

Rapsodia nace en el afio 1999, en Argentirasprecisamente en la Ciudad de
Buenos Aires, gracias a tres amigos que se unieron por un proyecto en comuan, Sol Acufia,

Josefina Helguera y Francisco de Narvéez.

La marca desde sus comienzos se mostro con una personalidad muy distintiva y
Unica. La esencia da marca fue el estilo bohemio con una fusidfotley rock. Proponen
estos disefiadores diversos estampados, texturas, acabados, tipologias con una estética muy
propia ligada a la combinacion de dichos estilos. En cada coleccion, Rapsodia, se inspira en
culturas, arte, masica y viajes, que marcan el estilo aventurero, espontaneo y femenino que

posee esta marca a flor de piel.

Rapsodia cuenta con 10 sucursales propias, pero también vende a través de
mayoristas, que a su vez tienen llegada a un centenaradeslonultimarca. Entre la

decena que posee, dos son @atizulos de segunda seleccion.

Inversores chilenos y espafioles contactaron a los duefios de Rapsodia para que la
marca desembarque en esos paises. En la compafiia decidierorfratoggiécias Eso les

permitié cuidar el concepto de la marca

Hacia el futuro, queda la intencién de llegar a sucursales en Estados Unidos, en
Miami o New York. Aunque detras de la historia de cada marca siempre hay un proceso
interesante, en Rapsodia se conjugarotofas que suelen no juntarse. Como las ganas de
Helguera, una experta en el sector que fue jefa de Producto-®faiMiar una década, con
el esp2ritu emprendedor de AcufYa, que fue wuna
concretar un cambio en su vidaas la decision de producir y generar valor de la mano de la

inversion del ex dueino de Tia.

Parte de las telas y los disefios utilizados en Rapsodia proviene de la inspiracion que

consiguieron sus creadoras en un viaje realizado a India.
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Figura 15- coleccion otofio/invierno 201Rapsodia
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Figura 16- coleccion primavera/verano 2014 20 Rapsodia

-BENDITO PIE
Bendito Pie es la propuesta alternativa depgriflaggio & Rossetto. En un desayuno

al aire libre muy eco friendly, Brenda Shedden y Cristian Calandria lanzaron la marca de
ropa, carteras y zapatos, con una fuerte impronta india y étnica en general.
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Segun los creadores de la marca, el nombre se cordpened os conceptos,
porque el mundo es un espacio para venerar, que disfrutan caminar y transitarlo, y ya que los
pies nos llevan a recorrer esas historias y culturas, a encontrar lugares y a redescubrir los

conocidos. Por eso, para ellos, "Beadtie" representa una invitacién a vivir mejor.

Figura 17- coleccionprimavera verano 201Bendito Pie

3.4.3 T Antecedentes de marcas a Nivel Local.
- SILVINA LEDESMA

Silvina Ledesma es una disefiadora cordobesasiagiunfandoen la actualidad a
nivel nacional, y muy reconocida en la ciudad de Buenos Aires. Comenzd en el afio 2012 con
un loal pequefio mostrando lo que leagero decidié dar un paso adelante y confiar en su
marca y se expandié. De a poco fue incorporando aotersc@ones calzados y accesorios.

47



Vagnola, Ma. Verona
[Marca de Indumentaria y accesorios Hippie chic para la Ciudad de Rio Cuarto Cba.

La misma se dedica a crear indumentaria para mujeres contemporaneas, que les gusta

vivir el dia a dia, ocupadas, dinAmigague tienen planes tanto parale& como para la
noche.

La diseiadora trabaja principalmente egzolar tendencias, texturas colores y
estilos, generando un estilo propio, fusionando lo casual con lo sofisticado, lo correcto con lo

no tanto, y que las mujeres que lleven esta indumentaria disfruten de estar lindas y no pasar

desapercibida

Figura 18-Coleccion otofio invierno 2015ilvina Ledesma
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Figura 19-Coleccion otofianvierno 2015 Silvina Ledesma

3.5TIPOLOGIAS Y CARACTERISTICAS DE INDUMENTARIA'Y
ACCESORIOS CON ESTILO HIPPIE CHIC

El vestir abarca unamplia cantidad de elementos que se relacionan entre ellos, sobre
el cuerpo de la persona. Dichos elementos forman parte de diversas categorias o
tipologias de la vestimenta, que responden a modelos histéricos y se determinan por su
morfologia, materialesuncion, entre otros. Las tipologias, de esta manera, admiten
reconocer Yy clasificar las diversas prendas que conforman el sistema de la vestimenta,
tomando como sistema también a lo que se refiere a calzado, accesorios, y cualquier tipo

de elemento quefme parte del vestir.

La clasificacion de tipologias deja diferenciar las prendas por su morfologia, como
zapatos, carteras, saco, camisa, falda, remera, vestido, etcétera, o a su vez agruparlas en
grupos segun los materiales, el usuario, funcion, etrie.oDe esta manera se las puede
clasificar como tipologias masculinas, femeninas, de sastreria, tejido de punto, de uso
diario, de fiesta, de invierno, verano, etcétera. La oportunidad de poder catalogar
tipologias gracias a esta doble clasificaciommpie reconocer como las mismas operan

en conjunto cuando se busca calificar a la vestimenta.
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Las tipologias también pueden ser hechos estéticos de una cultura y contexto
especifico, y llegar a convertirse en signos privilegiados de los mismos, conumpaso
kimono, la bombacha de gaucho, el sari y demas, o dejeagdis a las personas
integrantes de una comunidad o profesion, sobre los rasgos personales, como es el caso
de las sotanas y la ropa de trabajo. Como las tipologias estan por fuested® deel

vestir, las tipologias tradicionales casi no sufren alteraciones en el transcurso del tiempo.

Sin embargo, excepto las culturas primitivas o aquellas culturasstpreenraizadas
en sus tradiciones, la indumentaria se plantea como un siditgéngicq donde los
cadigos varian a la par de la sociedad.dPale |as tipologias se han ido transformando

para adecuarse abmtexto, resignificadoseseguin cambie la sociedad y su contexto.

De esta manera, se puede indagar y experimentar los limit&sdipologias
presentan, creando nuevas relaciones, fusionando prendas de distintas familias,

reciclandolas, atribuirles nuevas funciones o destinandolas a otras personas.

A EI hecho de que cada t iomanizarigni asintaxsgaesga cCcr i
también un factor a investigar en el disefio mediante el replanteo de las pautas
constructivas de la prenda, su relacién con el cuerpo soporte, o la incorporacion de
elementos ajenos@altgman, 20048249.128). Dichas operaciones dan lugar a ir
borrando los limites de las mismas, como sucede con aquellas camisas en donde se

modifican tanto las proporciones, son convertidas en vestido.

Es asi que se puede tomar diversas técnicas para ir modificando las tipologias, como
por ejemplo romper con las piagiones, se refiere a alargar el tiro o los largos de
camisas, también se puede replantear las tipologias femeninas, redisefiar el traje mediante
el replanteo de los 6rdenes de las tipologias y el uso de materiales y morfologias de

ciertos campos tipolégis (orientales, militares, etcétera).

El estilo hippie Hippie Chic involucra diversas tipologias en lo que respecta a la
indumentaria comasitambién sucede con los accesorios que funcionan como elemento

clave para darle un cierre y toque final al look.
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Con respecto a la indumentaria, el hippie chic como se dijo anteriormente es muy
abarcativo, ya sea desde blusas, pasando por kimonos, maxi vestidos hasta un jean
Oxford.

ElI hippie chic inspirado en | as d®cadas
prendas muy holgadas y amplias, se fusionan muchas texturas y colores, a su vez las
prendas se llevan superpuestas, los accesorios son esenciales ya sea los bolsos x|, gafas,
maxi pafiuelos, collares y demas. El calzado también es de suma importand&, en es
estilo se vale de la presencia de la familia de botas, esftambién de sandalias, todo
con un taco bajdParafrasis Saltzman, Andre2004)

Lastipologias de laprendagjue reinan en este estike las puede enumer una
extensa lista, aoninuacion,se describira cada prenda y accesorios que son basicos en

este estilo.

1. Maxi vestidos; estos llegan hasta en suelo en telas livianas, estampadas ya sea con
arabescos, flores, o motivos étnicos, casitambién bordadosn hilo, lana, piedras
entre otros.

2. Chalecos; generalmente se los suele ver confeccionados en gamuza con flecos, o en
textiles calados con apliques, bordados o estampados también. Segun la temporada,
por ejemplo,en verano son como se menciono anteriormente con textiles calados o
gabardina bordada, mientrgsie,en la temporada de invierno, las propuestas son en
piel o gamuza.

3. Jeans; en este caso en particular hay miles de formalsgparéo, latipica tipologia
es el jean Oxford, pero también nos encontramos con jeans rasgaslosctos, en
cuanto a los acabados se puede menciormsglastad@eneralmente se estila un
lavado claro para que luzca mas avejentado, @sitambién ciertos bordados o
estampados.

4. Shorts; se los utiliza desgastados, rasgados, muy cortos, perezamsieden ser
ajustados o también se estila que saasbien amplios.

5. Blusas; estas son por lo generdgisbien cortas, sencuentratordadas, estampadas,

con mezclas de texturas y colores, muchas de ellas son de broderi otras estan caladas.
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Poseerun estilomasbienromanticoy pueden llegar a séolgadas/ también
algunas de ellas al cuerpo.
6. Faldas; largas pueden ser de tejido plano o de punto, colagesiargas, y con
telas que posean mucho movimiento.
7. Gafas;preferentementgrandes son las gi&cadas en este estilo y con mucha
personalidad.
8. Maxi Accesorios; estos pueden ser desde collares, aretes, pulseras muy grandes y
muchas al mismo tiempo, bolsos extra large usualmente en colet@sos
bordados y también repletos de flecos, pafiolefmshminas XL, las famosas
Aheadbandod o banda para | a cabeza y por su
faltar son los cinturones, tienen mucha impronta llenos de tachas, bordados, de
diferentes tamafos, de cuero y con mezcla de textiles también Era@odncontrar.
Los sombreros es otro accesorio que no puede faltageaela ropale una mujer
gue tiene este estilo, ya seapellinashombé yen otras variedades siempre son un
Amust o para el |1 ook.
9. Calzado; el hippie chic se basa erdmodq ya qie lucedesalineadcaunque cada
combinaciorestaperfectamente pensada con anterioridad. En la temporada de verano
las mujeres utilizan sandalias, el modelo que mas prevalece es el conocido como
Agl adi adorad, cuenta c ondelapi@itadelanujerryas y he
posee un tacho bajo o es chatita, en el caso de la temporada de invierno, no puede
faltar una bota Acowboyo, tambi ®n denomina
tierra ymasbien neutro a la hora de elegir un calzado.
10.Peinadosen cuanto al cabello se lo llevan@snatural posible, muchas veces se
recurre a utilizar arreglos florales o vinchas, también es muy hippie chic la utilizacién
de trenzas descontracturadas c@sibambién las ondas sueltas son ideales para este
estilo.
11.Maquillaje; como en el caso de los peinados, también se estila un make up muy

natural, en los tonos tierra, pero que no parezca desalineado o descolorido.

(Parafrasisittps://www.facebook.com/notesAyeur-bestasesorale-imagenpersonal
shopper/diferencigntrebohachic-y-hippie-chic/242195192466055
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Lo que pretende este estilo como conclugi®transmit sentimientos de

libertad, espontaneidad, sabiemee,aunque parezca descontrac

esta cada detalle premeditado.

Siguiendo con las tipologias del hippie chic, se pueden nombrar a continuacion
una guia de pautas que propone cigtasdas queno pueden faltar a la hora de

decidir sobre este estilo.

1. Se debera utilizar accesorios para el cabello, como arreglos florales, vinchas y las
conocidasheadbands, el toque final puede estar dado por un sombrero exético.

2. En cuanto al calzado, &lddn alto se lo aparta, se inclinan hacia lo bajo y chato,
por locomodo,pero también estético, como es el caso de la sandalias romanas o
gladiadoras.

3. Alos textiles se los deberé fusionar, asi se podra generar miles de texturas
diversas con mucha persoumi@d e impronta que acomparien este estilo. Deber
poseer movimiento y preferentemente ser ligeros y livianos.

4. Utilizar collares puede hacer que la mujer se diferencie y le de un toque clave a su
look inspirado en este estilo. Con monedas, piedras, plungss,laortos,

cargados o no, son el complemento perfecto.

(Parafrasis http://www.imujer.com/10928/eglasde-oro-paravestirel-estilo-

bohemid

3.6ANTECEDENTES DE CINTURONES DE MUJER

El accesorio, es un objeto absolutamente independiente del usuario, a pesar de
gue se lo use en el cuello, la mano, o en alguna parte del c{ienpdohn,
2013).

A su vez el término accesorio hace referencia a aquellos objetos, que
conmplementan la vestimenta masculina y femenina, como es el caso de los
bolsos, cinturones, guantes y sombreros, entre otros.

La utilizacién de accesorios en un primer momento estaba marcada por ciertas

reglas rigidas en cuanto a etiqueta, que designabaonetmio y oportunidad
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para su uso, al ser una expresion de gusto personal y libgrtatr de la década

del ©670. Gracias a |l a consolidaci - -n y des
facilitado la confeccion y produccion de indumentaria y acces@eo®

considera un elemento imprescindible en cualquier atuendo ya que es un simbolo

de personalizaciériRiviére Margarita, 2014).

El accesorio, es una prolongacion de la silueta humana, y el mismo se
presenta en multiples formatos. Hayatrodivisiones especificasen las que se
encuentra el bolso, el sombreebcalzado y la joyeria.

Artesanos y disefiadores, se han ido puliendo y ampliando sus conocimientos
y habilidades sobrel tema, para lograr resultados cadam@sdptimos e
innovadores en Ique se refiere a este rubro.

Vale aclarar que la creacion de los mismos, ha sido para hacer la vida un poco
mas facil, poejemplo,la creacion del bolso sirvié para transportar alimentos de
un lugar a otro, asi como también el calzadgesero pararoteger a la persona
del frioy a su veaislarlos del sueldAsimismo,se han creado para mostrar al
usuario con impronta, ya que el sombrero por ejemplo es un caso en donde se
muestra el status de la persagaalmentdas joyas y guantes.

En los dltimogiempos, el espiritu del accesorio, ademas de ser funcional para
la vida del hombre, es un simbolo de ostentacion. Tanto el usuario como el
observador de los mismos ponen completa atencion en ellos. De esta manera se
debe tener en cuenta a la hora de @dide tratar de generar una armonia entre el
aspecto funcional y ergonémico del mismo, como también lo estético e
innovador. (Lau John, 2013).

E I cintur-n seg%hn Margarita Rivi ®re en
explica que ies isteanunadi@aeal@&gadaidetelagaueooc o n' s
cualquier material que se cifie a la cintura para poder sujetaréa ropa2 0 1 4 ) .

En todos los tiempos, la cintura masculina y femenina, ha sido el lugar
predilecto para la ornamentacion. Durante el siglo XX asestesorio se lo
considera tanto funcional como de ornamentacion, ya quersattécaciones

segunlas tendencias y gustos.
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Como consecuencia de los desarrollos y avaecesultiplesgextiles, como
es el caso de kaparicion ddelas elasticas las cualesan cefiidas a la cintura, al
cinturdn se lo relego en cuanto objeto funcional, y paso a ser meramente
ornamental.

La utilizacién del cinturon en las mujeres, se ha ido modificando segun la
linea de la silueta que la moda deseaba resaltar. El cinturénifenha sido
protagonista cuando se apostaba a una cintura bien marcada. Un claro ejemplo es
el New Look, establecido por Dior, que resaltabaréuca con grandes
cinturones a inicios del siglo XX.

El cinturdon en la mujer ha cumplido generalmente unaibn mas bien
decorativa y estética que funcional, el mismo al no tener que sujetar las prendas
en ciertos casos, se lo ha podido divisar de diversas formas y fabricado con una
amplia variedad de materiales ya sea cuero, cadenas, textiles como encajas y
brocados, entre otros.

Y con respecto a la utilizacion del cinturén en el hombre, ha tenido un rol
muy importante, ya que reemplazo a los famosos tiradores, para que este nuevo
accesorio sujetara los pantalones. Los cinturones masculinos también se han
realizado con diversos materiales ya sea con piel de cocodrilo y otros cueros,
como también trenzados con distintos textiles, las hebillas ocupan un papel
fundamental del mismo, ya que en los Ultimos afios cuanto mas grande mas
impronta y status posee el asio.

El aspecto funcional en este caso es el protagopsstaje en laactualidad,
aunque sea un complemento de la indumentaria y algo mas bien estético, el

hombre lo utiliza para sujetar sus pantalones. (Riviére Margarita, 2014).

3.7MATERIALES Y TEXTILES
Yo,Lalla, me puse en camino hacia el mundo irisado.

Pero pronto llegaron el lavandero y el cardador, y me molieron a palos.
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Estirada en un hilo fino como la gasa, sin yo poder hacer nadayjetuon a un telar

y alli recibi los golpes de lanzadera del tejedor.

Después, convertida en tejido, el lavandero me azoté contra la piedra y luego me

arrojé a un gran mortero, donde con su pie mugriento me frot6 con tierra de batan.
Por ultimo, el sastre me partio con sus tijeras y me corto pieza por pieza.
Asies como yo, Lalla, finalmente entre en el santuario de Dios.

Lalla, mistica cachemira, siglo XIV.

AEI textil es el elemento que materializa el disefio de indumentaria. Es una lamina de
fibras que se relacionan ensiigpara conformar la te@(Saltzman2004, pag37). Las
fibras son sometidas a un proceso datinia para entrelazarse de diversas formas @shno
tambi ®n rel acionarse por adherencia. Nos enco
este caso por la presencia de ciertas sustancias las fibras se amalgaman. (Parafrasis
Saltzman 2004 El cuerpodisefiado). Hay diversas estructuras textiles, de acuerdo a las
fibras y las técnicas empleadas en el hilado, el tejido puede ser abierto o cayidwlo,

blando, de trama uniforme o desigual, entre otros.

Segun los materiales que las forman, las fiptesderser: Naturales, Artificiales o
Sintéticas

En el caso de las fibras naturakes dividen en animales como es el caso de la lana 'y
vegetales como por ejemplo el algodon. Las fibras minerales pueden ser el gmiahias
metalicas. Con respectoaslfibras artificiales por ejemplo la celulosa, y por ultimo se

encuentran las fibras sintéticas que son aquellas derivadas del petroleo.

En el disefio de indumentaria no se debe dejar de lado lo que respecta a cueros y
pieles que son de suma importan@agplaconfeccionde prendas y accesorios.

El textil en cualquiera de sus diversas formas siempre ha formado parte de la vida de

las personas, ya sea en la vestimenta como en los hogares. Es asi que el textil establece,
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gracias a su funcion de cubrircalerpo, larelacion con el medio ambiente. Claros ejemplos
como etapas de la vida del ser humano y de sociabilizacién, muestran como éste nos
acompafia en la vida diaria, bautismos, casamientos, entre otros, el textil siempre esta

presente.

Al textil se le @&ribuyen numerosas funciones, ya sea desde cubrir el cuerpo

protegiéndolo del medio, también nos viste, decora nuestro habita y

Desde hace mucho tiempo se lo crea como vestido y como hogar, en los tiempos que
corren se lo puede verificar, ya queridustria textil comprende desde vestimenta y hogar
hasta el area automotriz y de la construccion, en los Ultimos afios se han fabricado telas que
permiten aislarse del fuego (ignifugas), del frio, calor y humedad, otorgando asi una carta de

colores, texturs, y formas diversas ampliando dia a dia el horizonte del textil.

Los textiles originarios fueron vegetales, alli se establece la fuerte relacion entre el
hombre y el mediambiente; Comenzdon una rigurosa investigacion del hombre hacia la
naturaleza, yle este modo se inicio a trabajar con las fibras y sus caracteristicas. Gracias a
esto nacio lo que se conoce como hilado, conformado por una urdimbre, trama y tela, esto se

dio a que la estiraron y forjaron y asi conformaron esta red.

En cuanto al textisujeto a las diversas culturas que han existido, desde siempre se lo

vinculo como una prolongacién del cuerpo humano, de su alma o espiritu.

Tiempo atras, no hace muchos afios, todavia se podia diferenciar un textil de otro, con
los avances tecnoldgicos ldeactualidad, esta actividad ahoeal®ce cada dia mas dificil, la
razon es que se encuentran modificaciones en los materiales, atribuidos a la aplicacion de la
guimica e ingenieria en la industria textil; ya sea mediante procesos de acabado, tjrdoreria

su vez la creacion de las micro estructuras y materiales inteligentes.

En particular con lo que respecta adoabados, deasa en el perfeccionamiento de
|l os Acovero, act Yaan sobre | a scuplidadexelai e de
misma. A su vez por ejemplo las fibras inteligentes poseen micro estructuras que crean el
aspecto de un materi@specificopero tiene las cualidades de otro mate(Rarafrasis
Saltzman, 2004
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Por lo tanto, a la hora de seleccionar los textiles haggeere de una ardua
investigacion acerca de las funciones de cada fibra y cualidades para obtener un textil de

mayor calidagmaleabilidad/ mas eficiente.

A la textura se la asocia con dos sentidos en particular, uno es el tacto y el otro la
vista. Lcs efectos que pueden generar las texturas se los genera ya sea por su estructura o
interviniendo en su superficie. Vale aclarar que las mismas pueden ser planas o
tridimensionales, en la actualidad generalmente se utiliza una fusion de ambas, pero siempre

va a haber una mayor pregnandgauna de ellas.

En el caso que prevalezca el dibujo en la superficie de la tela estamos en presencia de

una estampa, mientras que en otras la textura es lo que dporieggemplogl bordado.

Siguiendo la linea del presertapitulo, el estilo Hippie chic, que es el que se va a
desarrollar en el TFG, cuenta con diversos materiales y textiles a la hora de llevarlo a cabo
estos deben ser frescos, sensijlmn mucho movimiento y ligeroA continuacion de
describiran los tdiles mas utilizados para la confeccién de indumentaria y accesorios en

este estilo.

V Algodon, fibra vegetal que se obtiene gracias a la borra que envuelve las semillas de
algodonero. La calidadstaligada a su finura, pureza, brillo, y longitud de ladjb
cuando mas extenso es, mas fino, y resistente y regular es el hilo alcanzadoin Tiene
gran poder absorbente, se puede lavar, no se acumula energia estatica, es suave al
tacto y el mismo no se apelmaza. (Parafrassnandez, Angel,2009)

V Batista, texil muy fino, que puede ser de algoddn o lino, con ligamento tafetan, y se
encuentra sutilmente aprestada y calandrada. Generalmente es utilizada para vestidos,
camisas, y pafiuelos.

V Crespon,es una tela delgada y arrugada que se logra enroscando gralactalati
hilos de urdimbre y trama. Puede ser de lana, algodon, seda, entre otros. Usualmente
se lo estampa, y es muy utilizado para trajes femeninos.

V Denim, es el textil de las prendas vaqueras, es asargado, de algoddn, posee mucha

resistencia, durable yda de lavar.
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Esterilla, con este nombre son conocidas innumerables textiles de algodén o lino,
conveniente para realizar bordados.

Gabardina, es un textil de estambre o algoddn, tiene ligamento sarga, semblante
acanalado en diagonal, y es super resistemtsu vez puede estar compuesta por
fibras artificiales y de este modo poseer diversos grosores.

Gasa, es un tejido de seda liviano y transparente, se lo suele utilizar en prendas como
vestidos, blusas y camisas.

Lino, textiles con ligamento tafetan. Wwdmente se lo utiliza en pantalones, sacos, y
vestidos.

Percal, ligero textil, puede ser de algodon, posee ligamento tafetan.

Popelin, se lo fabrica en algodén peinado, con ligamento tafetdn. Es un textil muy

duradero, es utilizado para camisas, blusase etros.

(ParafrasisFernandez, AngeR009

Figura 20- Lino
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Figura 21- Gasa

Figura 22 cresponde seda
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Figura 23 Batista de Algodén

Los textiles nombrados anteriormente son algunos de los mas utilizados para
confeccionar indumearia y accesorios, por supuesto que dia a dia se renuevan los textiles
gracias a las nuevas tecnologias y avances, se encuentra una gran cantidad de opciones para
aplicar, comasitambién es muy amplio el mundo de la experimentaciones textiles y cada
vez se descubren mas fusiones para tener en cuenta; esto es especial para el hippie chic, ya

gue es una mezcla entedimico, vintage, lo hippie con un toque chic y sofisticado.
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3.8TECNICAS EMPLEADAS PARA GENERAR TEXTURAS
3.8.1 Estampacion

En contadas veces sacontraréd un disefiador que se defina por una sola
técnica de trabajo, mayor sea la cantidad de técnicas dominadas, mayor seran las
posibilidades que reuna para que el trabajo obtenido sea como el trabajo deseado en
un primer momento. A las técnicsslas puedelasificar en tradicionales y digitales.

Las tradicionales se basan en trabajo artesanal, ya sea tintas, acuarelas, acrilicos, y
demds, y por ende se utiliza para trabajar pinceles y esponjas. Esta técnica conlleva
las denominas técnicas secasnodos pasteles, 0legypastelesl aceite. A su vez
incluye la técnica del collaggue se basa en cortes de fotografias fusionado con
texturas y pinturas. Y por ultimo dentro de las técnicas tradicionales, se encuentra la
técnica del stencil, que se baen aplicar el color con esponjas o spray a través de

una plantilla de plastico calada que contiene ciertas figuras.

Mientras que las técnicas digitales, consisten fundamentalmente en el uso de
la computadora, que procesa imagenes accediendo a su @acidipal través de
programas de computacion y disefio particulddeseste modo las representaciones,
pueden llegar a ser artesanales o digitales, ya que si es artesanal el dibujo se hace
mediante las técnicas tradicionales, se escanea para que se cenuier@chivo
digital y se lo puede transformar con programas como lo es el Photoshop, y de esta
manera se logran cambios en los colores y en su tamafio. Y cuando es totalmente
digital, se toman los dibujos realizados en computadora, generados a través de
programas como el Adobe llustrator o Corel Draw

En la actualidad, generalmente, los disefiadores combinan las técnicas
tradicionales y digitales, mientras que el punto de partida es una imagen escaneada
gue luego se la trabaja digitalmente logrando ellt@do deseado.

(Parafrasis, Fernandez Angel,2009)

3.8.2 Breve Historia de la Estampacion

Desde hace mucho tiempo atras y contando con la amplia paleta pictorica que nos
brinda la naturaleza, el hombre ha cambiado la apariencia de los trajes y vestidoss dandole
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diversas tonalidades. La obtencion del color ha inquietado no sole@dastassino que
también a la ciencia; Isaac Newton (184/27) corroboro en muchas de sus obras (6ptica) el
problema de la descomposicién de la luz blanca en varios colodssfantales, rojo,

amarillo y azul. Gracias a sus estudios realizados, se pudieron realizar experimentos para
desarrollar y obtener tinturas artificialgse finalizaron a mediados del siglo XIX, que

dieron la oportunidad a los estampadores de librarse gleel conllevaba los cultivos y las
importaciones de materiales tintéreos. Valiéndose de diversos avances en la ciencia y en lo
gue respecta a la industria quimica y tecnologia industrial, se accedi6 a diferentes sistemas

de estampacion.

fiLa accion de estapar o imprimir consiste en pasar (o transferir) una imagen desde
una matriz o un molde al soporte escogido( P a s ¢ u a | Albiflanaviirias,-MiriankE v a .
Oliveras, Rosa. Sanchez, Joan Albert. Rubi6é Ferrer Blisani, Mariateresa201Q PAG
9).

Los empeadores romanos grababan su sello en un anillo de acuerdo a su rango y
poder. La estampacion también se plasmaba en cuero, ceramica, y pagecsmlpartir
de moldes de madera, xilografias, que permitian una gran calidad de reproduccion desde el
siglo XII.

La estampacion en textiles en la vieja Europa, es la que se aplica en la actualidad,
solo posee 300 afios de antigiiedad, esto resulta sumamente extrafio ya que para el ser

humano dejar una marca es innato, a su vez que es una tarea muy afeja.

Fijar un dibujo o estampa a una superficie textil es muy accesible, pero hay que tener
en cuenta dos puntos, el primero la tela debe estar adecuadamente preparada y el segundo es
gue el colorante a utilizar se constituya con los espesantes y aditivos coriersesrabgin

la materia prima.

El hombre desde antafio ha sabido valerse de lo que la naturaleza le ha ofeetido, y
lo adapta a sus necesidades, los colorantes naturales ya sea de origen vegetal animal y

mineral se utilizan desde la prehistoria.
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La utilizacion e investigacion acerca de los tintes se impulso de manera permanente.
Como secuela de smmplejidad eriEuropa durante los siglogvil y XVIII, mas
precisamente en Espafia Y Francia, se implanto un cargo de Director y Visitador del ramo de
tintes delReino, aquella persona que estuviera encargada deberia controlar todo lo
relacionado a manufacturde esta especialidad, conocer las superficies de los terrenos

cultivados con plantas tintoreas y gestionar tratados sobre esto.

Excelentes resultados estitdos se ostentaban en los siglos XVII y XVIII,
principalmente para la vestimenta y tapiceria, mientras tanto en Europa se desconocian
métodos para reproducir una imagen o ditsgjore textileson colores definidos. Esique
el decorado se basaba esalmente en bordados sobre telas de terciopelo y seda, los dibujos
resultaban de la combinacién de hilos de diversos colores, pero estos textiles eran muy
costosos e inaccesibles para otras clases sociales que no fueran acaddetadasde o
mencionao anteriormente, sumado a que no habia conocimiento cientifico sobre el tema, lo
gue hoy se denomina, quimica, no se podia concretar un método de estampacion. A su vez
fueron muchas las razones y causas internacionales que si dejaron fundar y esdablecer |

labor de estampador.

La reparticién de los nuevos territorios descubiertos por los europeos, en los siglos
XVI, XVII, XVIII, logro que tanto materias primas, como productos manufacturados y las
costumbres se intercambiaran con el viejo continente. w®se animaban cruzaban los
mares de Asia, gracias a las nuevas rutas maritimas, con el fin de obtener especias
principalmente, luego empezaron a llegar perlas, marfiles, ceramicas, telas estampadas y

pintadagyue trasmitian la flora y la fauna eolores provenientesle china y la india

Lo que hoy se entiende como Batiks, desciende de la Isla desdagtampaba a
través de reservas dera, s@btenia iconografias grandiosas con definiciones de coglores
tonalidadesgue loseuropeosiesconocian. Unaez que aquellas mercaderias llegaron a
Europa, se emprendié una nueva produccion. Asi fue que se importaban las materias
tintéreas y a su vez se necesitaba conocer como imitar los nuevos colores, esto se hizo de
igual manera tanto en los pequefios tadl@mmno asi también en los grandes, que se

encontraban dispuestos en la zona que tiempo después seria el area de industrias europeas.
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Los componentes aptos para fijar el color sobre los textiles fueron sales metalicas,
como el sulfato de hierro, el nitrate cobre, aluminio, ente otros, estos eran denominados
AMor di enteso, cumpl2an no sol o | acofaoralzai - n de

con la adquisicion de nuevas tonalidades.

Comenzaron a llegar telas estampadas de diversos colores pnt@emie los nuevos
territorios como Macao y Canton, era de suma importancia también la composicion de los
tejidos, especialmente de origen vegetal, como el algodén. El algodon de origen americano
era el que poseia mayor calidad, asi fue que se empepdantde manenaasiva yla
produccion resultante genero la industrializacion a gran escala. En los espacios donde se
realizaba la estampacion también se realizaba el material base, el algmdftacciones
estampadas ddgodon eraml e n 0 mi n a daasso fiol nidBsiaanfasecohocs ldasta el
dia de hoyEl trabajo del estampador akanzo, deesta manera cada uno de ellos podia
construir su taller por su cuenta, y valiéndose de esto los diferentes estampados repletos de
tonalidades distintas, aralon a todas las clases sociales, se hicieron mas populares ya que

eran mas accesibles, en un principio solo era para clases sociales pudientes.

En el afio 1775, se fundé la primera escuela gratuita de disefio, que tenia el objetivo

de capacitar dibujantesgyabadores para las Indianas.

Vale aclarar queay laboregomplementarias de las que se necesitan para llegar a la
estampacion. Lanasimportante es la seleccion del dibujo o figura a reproducir, el segundo
paso consta en grabar el dibujo en el moldeetque se va a estampar. El trabajo del
grabador era muy arduo en las primeras épocas, ya que habia que descomponer el dibujo
segun los colores que se quemratampar, ya que cada color precisaba de un molde
especifico. Otra cuestion que debian tenerwgenta las personas que realizaban esta labor,
era la dimension del dibujo, ya que se debia adecuar a la maquinaria que se iba a emplear y

los utiles.

Los disefiadores de aquella época no podian crear libremente, ya que habia ciertas
limitaciones a tenegn cuenta, pagjemplo,debian saber los colores que eran capaces de ser
reproducidos, y a su vez las rayas y ciertos dibujos verticales los debian obviar ya que eran

muy dificiles de encajar, hasta la llegada de las maquinas de cilindros.
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Gracias a landustrializacionhubo nuevos descubrimientos en el campo de la

quimica, estos cambiaron el aspecto de los estampados.

El director de la manufactura francesa de tapices gobelinos, Michael Eugéne
Chevreul, demostré que la luz es el origen de la tonalidaek yhay que hacer udéastincién
entre los colores primarios y secundarios. Sus descubrimientos dieron motivo a las futuras

investigaciones daiglo XIX.

El inglés W. Perkin alboroto la industria del color, ya que creé en 1856 el primer
colorante de ariita a través de alquitran proveniente del cartén de hulla, el violeta. Los
tintes de origen natural y los pigmentosfigiales convivieron durantsiuchos afos, hasta
que,a finales del siglo XIX, Alemania y Suiza fabricaron y comercializaron la anilgea y

extendio su uso rapidamente.

A finales del siglo XVIII, el objetivo era mecanizar los métodos de estampacion, la
maquina rotativa compuesta por cilindros de madera con el djtaljado queeemplazara

a la ardua estampacion manual.

Este nuevo métodmecanizado de estampacion logro que la produccion fuera a gran
escala, el cual perduro hasta mediados del siglo XX; pero a principios de este siglo también
se vuelve a la serigrafia, originario de Japény denomimadaa | i onesao. En | a d
los 70, hubo otra revolucion que se inicia con la entrada del sistema aa i va Iii onesao,
los cilindros se graban a través de sistemas informéaticos, plotters que ahuecan la plancha de

niquel, reproduciendo el dibujo.

En los tiempos que corren, las industt@diles y de estampacion, adoptan las
normativas impuestas por la Unién Europea sobre productos contaminantes y sus
consecuencias en el planeta, pode utilizan productos no contaminantes del medio

ambiente.

Es sumamente contradictorio, que despedsdhs las investigaciongdo costoso
que fue generar tintes sintéticos, eadtualidad lapersonas se inclinen por todo lo natural,
de todasnanerasaunque sea extrafilo podemos ver como se refleja los pensamientos y el

cambio de actitud hacia la naalezaprotegiéndolay no abusando de los que nos otorga dia
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a dia (Parafrasis, Pascual i Mir6, EvalbiKiana Trias, MiriamOliveras, RosaSanchez
Joan AlbertRubio Ferer Elisa Aromi, Mariateresa2010.

3.8.3 Tintes, Lacas y Pigmentos

La técnica de eampacion es tan amplia que el que se debe ajustar es el artista. Esta
disciplina requiere de innovacion constante, investigacion de recursos desconocidos, y la

exploracion de materiales y técnicasmocidospero utilizdndolo de diferentes maneras.

En cuano a los materiales utilizados en la estampa@@ontinuacionseexplicaran

algunas de las pastas y colorantes a la hora de plasmar esta técnica.

La pasta base de estampacién, o también conocida comanaastaccopage, es la
base de las pastas d#ar, a las que se les ha agregado pigmentos. La misma es una pasta de
estampacion acrilica, se la puede utilizar con moldes y serigrafia. Compuesta por resinas
acrilicas, solubles en agua, ligantes y agentes reticulantes, espesantes y otros compuestos
awxiliares para modificar ciertas propiedades. Esta pasta es cremosa, semiilemngaun
color blanco leche. Esta pasta en un tejido datdade manera transparente, mientras si se
aplica en un textil oscuro da como resultado un color tenue de catmobinedio
transparente que deja entrever el color original del textil, por lo que forma una textura

interesante y da multiples opciones para experimentar.

Las pastas de estampacion son pastas bases a las que se les incorporo pigmentos en
dispersion acu@s y algunas veces, algunos compuestos que les da ciertas particularidades
especiales. Generalmente las pastas que se utilizan cotidianamente, haciendo referencia a
talleres pequenos o artistas individuales, tienen de base agua, y se les ha afladidesespesan
sintéticos y sin solventes, como son solubles en agua tienen la propiedad de limpiarse antes
de iniciar el proceso de secado. A su vez se cuenta con pastas a base @dgaguasgue
poseen otros solventes, y que por ende son inflamables, dlenmes molestos, contaminan

el ambiente, aire y agua y no son accesibles, generalmente lo utilizan las industrias.
Las pastas de estampacion se dividen en colores, lacas, o pasta de relieve.

Los colores generalmente se utilizan en textiles de tonos,cjargsie son pastas

pigmentadas con escaso dominio cubrientegpde Jos estampados son en colores
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transparentes. Los colores presentan una consistencia cremosa y no tienen tanta densidad
como es el caso de las lacas, y como éstas también se las paetée para lograr los

colores queridos; para realizar esteezclas ematerial primordial es la pasta madre y a ella

se le van afadiendo diversos colorégne un secado muy rapido, por lo que se aconseja no
hacer pausas durante el trabajo de estaidpaara obtener un producto prolijo, y con

respecto a los moldes una vez finalizado el trabajo lavarlos con abundante agua.

Las lacas, al contrario de los colores, son pastas pigmentadas gaanpoder
cubriente, y se emplea para textiles oscurcendn como resultado colores opacos, y que no
dejan ver el color original del textil, justamente por la propiedad cubriente, y a su vez no
transparentan. Las lacas también permiten mezclas para conseguir el color que la persona

desea. Son densas y espegasmo los colores también se secan con rapidez.

La pasta de relieve, es de igual forma una pasta pigmentada que tiene la
particularidadde inflarsecuantiosas vecesi volumen a través de calor, y de esta manera
crea el efecto de relieve y volumen. Aaepasta se la puede aplicar tanto a textiles oscuros
como claros, es dengapporciona colores cubrientes y como las lacas opaco. En este caso,
la pasta requiere de 20 minutos como minimo para el secado, aunque se recomienda dejarlo
secar por varias haanas. Cuando el textil se encuentra seco, se lo plancha por tres
minutos a 130 a 140 °C del lado del revés. De esta manera la pasta se infla de ocho a doce

veces su volumen, obteniendo el relieve. Esta técnica se luce mejor en textiles de algodon.

Las pnturas son pastas pictéricas compuestas por diversos pigmentos combinados
con un aglutinante. Estas son fluidas, la mayoria de ellas se pueden diluir en agua, antes de
gue se comience con el proceso de secado, que se aconseja dejarlo como minimatdurante 2

horas, y una vez listo, se plancha el textil del lado del revés durante tres minutos.

Las pinturas no son toxicas, se las puede mezclar, y se pueden utilizar con moldes y
pincel. Una vez que la pintura penetra en el textil, se torna mas rigido, aarlgue e
actualidad se han creado pinturas que al textil lo deja mas suave atast@inturas se las

puede emplear en textiles como la seda, algodon o en fibras sintéticas.

Hay diversas clases de pinturesmo,por ejemplo: transparentes, opacas, nakees,a

con aspecto metalizado, entre otras.
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En el caso de la pintura para seda especificamente, se las denomina tintes, son fluidas
esto permite que se deslicen rapidamente sobre el textil. No son rigidas, y dan como
resultado una vez secas, colores bridganFormuladas con una base alcohdlica y no son
toxicas. Las pinturas para seda, de dividen en dos, las que se fijan mediante vaporizacion,
genera colores muy vivos, amplia gama de colores; mientras que las segundas se fijan a
través del planchado, estasaan como resultado colores tan brillantes como las primeras.

El tiempo de secado es de 12 a 24 horas una vez finalizado el trabajo.

Por otrolado,hay sustancias colorantes que brindan color permanente a los textiles,
éstos son conocidos como tintes. fegwoducto se lo utiliza a través de un bafio, ya que se
sumerge el textil, para que se coloree. Este producto se inserta de tal modo en las fibras del
textil que genera una union quimica con los componentes de la misma. Posee una propiedad
destacable, notorga rigidez a los textilekos tintes naturales se dividen en vegetales,
animales y minerales, estos a su vez necesitan de un mordiente para que se fijen de manera

correcta.

Con respecto a los tintes sintéticos, son artificiales generados a tréa&srdesis de
diversos elementos en laboratorio; la anilina fue el primero que se desarrollo, y se lo puede
encontrar en diversos formatos, en polvo o liquidos. Hay diversos tipos dsititéésos
por unlado,los tintes acidos, y por el otro losamivos. Logrimeros seutilizan para tefiir
textiles de origen animal como la seda, lana, u otros que posean poliamidas o de proteinas,
dan como resultado colores brillantes y son faciles de aplicar. Los reactivos se emplean para
las fibras de origen amial y vegetal como el algoddn, el lino o viscosa, estos dan como
resultado, graciaal enlace que se da entre &édemosdel tinte y los de las fibragran
resistencia a la luz y los lavados. Se emplean en frio, y es necesario un mordiente para

fijarlos.

En cambio,los tintes directos poseen este nombre, ya que no es necesario la
utilizacién de mordientes para que el color se fije, son accesibles y faciles de obtener, se
utilizan generalmente en textiles como el algoddn, viscosa, lino, nailon, y dersagsela
necesario aplicarlos en caliente, y durante todo el proceso el agua debe estar en ebullicion y

se aplica sal.
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Y, por ultimo, esta el tinte selectivo, es una mezcla de dos tintes con los que se tifien
a la vez en la misma tintada, y en textiles qué&relsechos de fibras diferentes. Uno de los
compuestos tifie las fibras celuldsicas, mientras que el otro las de componente proteinico.
(Parafrasis, Pascual i Mirg, Eva. Albifiana Trias, Miriam. Oliveras, Rosa. Sanchez, Joan
Albert. Rubié Ferrer ElisaAromi, Maria teres£010).

3.8.4 Estampados posicionales y Rapport

La aplicacion de los dibujos se la puede realizar de dos formas, una de ellas es
situando a la imagen en un sector en particular de la prenda sobre un fondo de color,
o bien disponiendo que la imagecupe el total de la pieza, a través de la repeticion
del dibujo disefiado en un principio. A la primera se la conoce como estampado
posicional, y se hace sobre la prenda final, 6sea ya cortada y confeccitmadta
forma se precisgue,en la ficha ténica, el estampado posea la posicion especifica y
exacta en donde va a estar ubicdtkieestampad@uede valerse de técnicas como
la serigrafia, transfer o bordado.

Los estampados que se realizan mediante repeticion en toda una pieza, o
rapport, se carretan a través de un sistema de rotativa, en donde un cilindro con el
grabado del tejido gira sobre la prenda y va otorgando las diversas capas de colores.
A su vez, otra forma de generar estampados continuos, es usando pantallas planas en
las cuales seoloca la parte superior de las ilustraciones con la parte inferior para
generar la continuidad.

Para profundizar acerca de la técnica del reporte, o también conocida como
rapport, Cngel Fern8ndez dice que dies el m
di sefo para | a creaci-n del estampado tira
un disefo en particular que se genera para lograr una impecable repeticién. Existen
diversos métodos para generar los disefios continuos, pero el mas utilizado es a traves
de una computadora; de esta manera el disefio se lo ubica en el centro del documento
en donde se esté trabajando, y luego se realiza una copia del mismo hacia la direccion
derecha y también izquierda, creando una linea en diagonal. Una vez finalizado esto,

se recurre a realizar otra copia de la diagonal y se lo coloca arriba y otra abajo del
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motivo original. Una vez hecho esta seria de pasos se obtiene como resultado un

modulo grafico que se va a extender y repetir en todas las direcciones.

3.8.5 Procesos de Estmpacion Final

En este apartado s&plicaranas diversas técnicas con las que cuenta el
disefiador a la hora de llevar a cabo sus disefios. En la actualidad, generalmente, los
disefiadores no se identifican, como se menciono anteriormente, por una $wa técn
sino que para que sus disefios sean Optimos y tengan los mejores resultados,
combinan diversas técnicas para llegar al oljeteseado. Ya sea a través de
técnicas artesanales o digitales, el disefiador tiene un amplio abanico de posibilidades
técni@s para plasmar en los tejidos sus creaciones. Hoy en dia una fotografia o una
ilustracion también pueden ser plasmadas en diversos tejidos, segun ciertos
procedimientos en particular.

La serigrafia, es una de las técnicas que mas se utiliza en laimdasa
moda, especificamente para colores planos o tramados. Es una técnica muy amplia ya
sea por las texturas que genera y los colores.

Por otro lado, se encuentra el bordado, la cual es una técnica muy amplia ya
gue se va extendiendo a medida los nets se van modificandpor ejemplo,los
hilos o técnicasa su vez se la puede realizar a mano o también puede ser llevada a
cabo a trav®s de maquinas. AEN este Yl tin
una serie de acciones predeterminadas de axuerdla ilustracion definida por el
di sefadoro (Fern8ndez, 2004, pag72).

La estampacion digital, es otra de las técnicas mas reconocidas y
recomendadas en la actualidad, se basa en el traspaso de la informacion a la
impresora por chorro de tinta (inkjedn el objetivo de crear imagenes con excelente
calidad de definicion.

Vale aclarar que mediante la utilizacion de técnicas digitales hay una ventaja
sobre las tradicionales, ya que mediante la primera se pasa directamente del proceso
de disefio al de estgacion, sin perder tiempo en la preparaciéon de peliculas y

shablones.
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El disefiador tiene la tarea mas importante, que es la de decidir que técnicas va
a seleccionar, utilizar y combinar para poder plasmar el digeddo obteniendo
resultados optimos.

El método a través del cual se logra la coloracion de un textil segun dibujos ya
determinados, se denomina estampacion. Cuando finalmente se llevan los dibujos a
los tejidos,usualmente se reinen diversas técnicas, para que el resultado sea la idea
que erun principio el disefiador crefs asi, que en el mercado se suele encontrar
textiles o prendas con diversas técnicas aplicadagjgroplo,con serigrafia y a su
vez un agregado de bordado.

Las fusiones de las diversas técnicas o el complemento @emteotra, esta
dado, gracias a los avances tecnoldgicos que ha sufrido la industria en los Ultimos
tiempos, que a su vez proporciona una amplia seleccion de materiales para la
manipulacion de los textiles.

A continuacionseexplicaranas diversas tégcas de destino en detalle

Como se menciono anteriormente, la serigrafia, es una de las técnioaégsque
se utiliza en la industria, también conocida como estampacion con pantalla. La
serigrafia se basa en aislar el dibujo que se desplazara al tehktieesas capas que
coinciden con los colores que el disefio contiene. A cada capa de color se le hace una
transparencia con la ilustracion que se requiere grabar en una pantalla de color opaco,
negro. A la ilustraciéon disefiada se la dirige a la grabadeedaycoloca sobre un
bastidor, que es un tejido especifico y teglstual sirve comsostérde la pantalla, y
anteriormente se le ha aplicadehaulsién Gracias a la luz se fija la emulsion, y
permite que la malla, en donde esta el dibujo, se libeseuee pase la tinta. Una vez
gue se quita la pantalla de la grabadora, se procede al lavado, para que de esta manera
se quite la emulsién en las zonas de dibujo. Una vez concluido lo anterior, se
bloquea el paso del tinte con un barniz especial en fesztonde no habra
ilustracion, liberando el area donde se requiere que pase el color.

Los pasos nombrados se reiteran por cada color del disefio a es@rapias
a la presion de una manigueta que dispersa el colorante, la ilustracion disefiada se
plasmaen el textil. Cuando esto se hace de manera manual, la persona es quien

realiza la presion y dispersa la manigueta sobre el textil, mientras que a nivel
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industrial el textil se somete a una transportadora y en ella se colocan las pantallas,
cada una conna porcién de la ilustracion, y luego el que dispersa el color en la tela,

es un brazo mecanico.

FOTOLITO

TINTA

RACLETA

PANTALLA

CAMISETAS

WWW.CAMISETAS-BARATAS.COM

Imagen N°24Proceso dserigrafia

Otra de las técnicas importantes es la corocaimo efecto de relieve o también
llamado devoré, se logra mediante el procedimiento de serigrafia al estampar a través de
productos quimicos denominados pasta devoré, en un textil compuesto por fibras diferentes.
La composicion de esta pasta, hace qudgeldon se destruya, de esta manera en un textil
formado por algodén y poliéster, se elimina el algodon en donde se habia estampado, y
gueda el poliéster, generando asi lo que se nombrara en un principio como efecto de relieve.
Vale aclarar que si la prda a estampar posee mas algoddén que otra fibra, el efecto va a ser
mayor. Cuando esta técnica es aplicada en terciopelo genera una textura impecable, ya que

el efecto es muy notorio, y muy vistoso.

Uno de los avances tecnolégicos en relacion a la repec@gude imagenes mas

importante de los ultimos tiempos, ha sido la impresion digital (offset, inkjet). Para esta
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técnica es necesario contan unampresora apta para transportar el disefio a diversos
soportes, ya sea el tejido y demas. Gracias amaptasora, se permite imprimir cualquier
tipo de imagen, ya sea ilustracion o fotografia, para logradsefio a reproducir se lo debe
entregar en un formato especifico @ensionpor ejemplo .tiff El resultado obtenido es
de gran precision y defition.

Esta técnica posee una gran variedad de ventajas, ya sea que no se pierde tiempo en la
preparacion de moldes y pantallas, sino que también tiene gran rapidez y al proceso se lo
puede ir corrigiendo a medida que se va trabajando. Otra de las yelet@sta técnica, es
que es ecoldgico, ya que no se desperdician tintas.

Imagen N°25- Impresién Digital en tela

i ElI bordado es | a t®cnica medrommnniedo | a cual
de hebras text i [PEa4ld). Kl tbetivorde asthééenjca €3 g

reproduccién de dibujos e ilustraciones, como asi también la ornamentacion y
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decoracion de prendas y textileslgunos de los materiales que son utiliaaghara
intervenir a lodejidos de punto son perlas, cristales, lazos, canutillos, lentejuelas,
gemas, cintas, entre muchos nidishos recursos materiales al intervenir los tejidos,
pasan a formar parte de él, ya que se encuentran en un plano dedigaaldos

hilos. Un caso magnifico de la evolucién del bordado, y de los grandes resultados que
puede tener esta técnica, los realiza una disefiadora britanica, llamada Anne Kyro
Quinn, quien genera textiles a partir del bordado de los mismos, generdndasty
volumen.

Figura N°26- Construccion de textile®\nne Kyrd Quinn

A la técnica del bordado se la puede ejercer de manera artesanal o industrial, que se
ejecuta mediante maquinas.&saso del transfer, que puede ser de cristales, lentejuelas,
gue se plasman en el tejido a través de la termofijacion, es decir por calor. Un aspecto

importante que permite el bordado industrial, es el bordado de numerosas prendas, pero a la
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vez tiene urdimitante, ya que hay ciertas puntadas que el disefiador solo las puede llevar a

cabo de manera manual.

En el proximo cuadree describina los diversos tipos de bordado con sus respectivos

ejemplos.
Tipo de Bordado Caracteristicas Ejemplo
Vainica Tradicional técnica en la S
cual se quitan hilos del ¢
textil, generando calados.
Punto cruz Se basa en generar cruce
través de los hilos del
textil.
Punto de palestrina Variaciéon del punto nudo,
es sencillo de realizar.
Punto de cadneta Muy similar a la cadena
del ganchillo.
Bordado de parma A través de cadenas se Vv
rellenando el textil.
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Bordado de lagartera Bordado espafiol, de
compleja confeccion.

Bordado Realce Se realiza en un bastidor,
Se caracteriza porotivos
florales e iniciales.

Bordado de manila De origen chino, muy
utilizado en kimonos,
almohadones y cuadros.
Usualmente se lo aplica
sobre seda, y los motivos
se relacionan con la
naturaleza e iconos de la

cultura china.

Hardanger De origen noruego,
consiste en deshilar el
textil, generando calados.

Tabla 16 Tipos de bordadosejemplos

Con respecto a los materiales utilizados en la técnica del bordado, se encuentra una

amplia variedd, en cuanto a los hilos, pueden ser de algodon, poliéster, seda, lana, lino entre
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otros. Los cristales, lentejuelas, gemas, cintas, canutillos, perlas, piedras preciosas, son los

elegidos para intervenir los textiles.

@naomihefetz

b

Figura N° Z7- Bordado con hilo y lana sobre tejidos.
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Figura N° 28- Bordado con canutillos y lentejuelas sobre tul.

La tecnica de estampado por rodillos, surge aproximadamente en el aficubrgo,
todas las operaciones textiles se mecanizaron. Dicha tecnica se basa en la presencia de un
rodillo de hierro fundido, y otro rodillo de cobre, en el cual esta grabado el disdiago se
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desliza el textil que queda estampado a traves de las espigtidrimaciones de color. Los
rodillos giran sobre un soporte que les da el color. Este sistema posee una desventaja, ya que

los rodillos son muy costosos, y solo dejan estampar un solo color por cada uno de ellos.

Otro procedimiento, que ha sido fuen los ultimos afnos, es el estampado por
termotransferencia o sublimacion, los disefios se plasman en el textil a traves de calor y
presion mediante un papel que ya esta impreso por retrograbado, tambien offset o serigrafia.
Al textil o a la prenda ya terinada se la sumerge en una solucion especial en donde queda
humectada sobnen marco de plastico, el papel impreso se lo ubica sobre la tela o la prenda,
y se la envuelve con una capa de hule de silicon. A todo esto se lo somete a presion y calor
hasta qa el dibujo se vaporiza y atraviesa el calor por sublimacion de dicho papel al textil o
prenda. En la actualidad a este proceso se lo puede realizar de manera digital. A su vez

produce poca contaminacion, y los costos no son tan elevados.
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Figura N° 2- Estampado por termotranferencia o sublimacion.

Una tecnica muy afieja pero que es utilizada hasta el dia de hoy, es llamada
estampado por bloques, la misma consiste en hacer una ilustracion/dibujo en leiesalgerfi
un duro material, tallandola asi logrando una imagen en negativo. El material puede llegar a
ser madera o linoleo, los cuales son los mas utilizados. Esta superficie obtenida, al cual se lo
puede denominar tampon, se sumerje en tinta y se lo @loaaes de presion sobre el textil
para plasmarlo al dibujo. En el afio 1834 esta tecnica a traves de tampones se mecaniza,
dando lugar a la produccion masiva . los moldes pasaron de ser de madera a metal sobre una
base de madera
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Y por ultimo se encuéra la tecnica de estampacion por reserva que se divide, en
batik y shibori. En estos casos, el dibujo se determina cuando la tela se tifie ,con anterioridad
se encuentra tratada para que el color no penetre en ciertas areas, conocidas con el nombre de

resevas.

En cuanto al batik, precisa la utilizacion de cera caliente y con ella se dibuja en el
textil, y cuando se endurece queda como una capa aislante. Por ende cuando se coloca en
tinte al textil o a una prenda, quedan reservadas las areas en doro® $a egralos
colores se van aplicando de mas claro al mas oscuro, una vez finalizado el proceso, a la cera

se la elimina con calor o un disolvente especifico.

Shibori, es un termino japones, esta tecnica tambien se base en areas de reserva, pero
no uiliza cera, sino que genera estas zonas a traves de ataduras con cintas, o cosido,
fruncido, entre otros. Lo que sucede con esta tecnica es que siempre genera algo no previsto,

ya que los resultados siempre son diferentes.

Figura N°30- Tecnica de estampacion Shibori.
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Figura 31- Hippies,festial woodstock969,vestienta o técnica shibori.
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Figura 32 Hippies, festival woodstock, 1969, remera con técnica shibori
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Figura 33 Festival Woodstock, 1969, texturas en batik y shibori
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Figura 34 festival Woodstock, 1969, Janis Japgton vestidoshibori
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4 PROPUESTA DE APLICACION PROFESIONAL

4.1 Plan de accién

Para desarrollar la propuesta de aplicacion profesional es necesario en primera
instancia recabar la suficiente informacion acerca del nicho de mercado al cual
esta dirigida diba propuesta, brindando indumentaria y accesorios de estilo Hippie Chic de
gran calidad, disefios innovadores y originales, y a precios razonables.

Es asi que lo primero que se debe hasdacapacitacion de diversas técnicas, como
el sublimado, bordadestampado, para lograr el objetivo deseado. Sé debera iniciar la
busqueda de los materiales para la futura coleccién, es asi que habra que seleccionar los
proveedores, materiales y textiles mas Optimos y acertados para cada una de las prendas
disefiadas aoanterioridad. Haciendo la pertinente evaluacion de cada uno de ellos y las
pruebas necesarias para corroborar que funcionen de manera acertada en cada una de las
prendas.

Luego sdniciaracon la experimentacion e investigacién acerca de la molderia de
cada una de las prendasfissionarartipologias, serearamuevas anodificaranya
existentes. Una vez aprendidas y asimiladas las nuevas técnicas, necesarias para la futura
coleccion, selesarrollaraas texturas, explorando con diversos materiafesipnando
técnicas. En este escaldn, se debera recurrir a profesionales para obtener su asistencia con lo
gue respecta a las técnicas de sublimacion y estampacion, para que las prendas cumplan con
el objetivo de calidad.

En la siguiente etapa, se debexéurrir a la investigacion de talleres de confeccion en
la ciudad de Rio Cuarto, y como segunda opcion talleres en la ciudad de Cérdoba, si los
primeros no se encuentran capacitados correctamente.

Desde luego, si fuesen seleccionados talleres de confextiarciudad de Cordoba,
los costos seran masehdos, pero tiene su benefige que el producto terminado va a
tener mas valor agregado.

Y una vez obtenido el producto terminado, es decir la coleccion finalizada, debera
pasar el correcto control de icid, para que la marca cumpla con los objetivos planteados
con anterioridad, excelente calidad, innovacion y originalidad.
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Otro aspecto a tener en cuenta, es la comercializacion, en lo que respecta a dicha
propuesta, va a estar asentada en la Ciud&ial€uarto, Cérdoba, el local va a estar
ubicado en el centro de la ciudad, en zona estratégica. A su vez la marca contara con su
respectiva pagina web, donde se subiran todos los productos y se actualizaran
constantemente para una mayor atencion a lesteb, se realizaran envios al resto del pais,
asi de a poco la misma se va estableciendo, consolidando y difundiendo en otras provincias,
a su vez se hara lo mismo con redes sociales, como lo son Facebook e Instagram, se subiran
looks del dia, se realizam sorteos y promociones para las futuras clientas, alentandolas a

conocer el local e impulsar este estilo, el hippie chic.

4.2 Propuesta de Disefio

La propuesta de disefio se encuentra estrechatigate a los datos que
arrojanlas investigaciones realizagjdeniendo como objetivo principal hacer
hincapié en las necesidades, gustos y preferencias que manifeghbce meta.
Comoasitambién, teniendo en cuenta la informacion recabada acerca del estilo,
Hippie Chic, que tendra la marca.

La marcaestédirigida a mujeres de 18 a 35 afios de edad de la ciudad de Rio
Cuarto,Cordoba Argentina, con un nivel socioecondmico meriedio alto, que
buscan indumentaria y a&sorios con estilo Hippie Chic que disfruten y se
sientan atraidas por la originalidad, el éi® exclusivo, frescura, delicadeza,
sofisticacién, manteniendo calidad y accesibilidad a la marca.

Mujeres frescas, espontanedisamicasque se sientan libres, vitales, que les
guste viajar ynantenersecupadas

Se apunta a aquellas usuarias que teptgnes tanto para élacomo para la
noche, proactivas, con espiritu libre y aventurero, espontaneas y relajadas.

Dichos usuarios no se centran en wpg@ en particular, sino que los mismos
presentan diversas profesiones o trabajos. Si tienen en coeni@s intereses y
caracteristicas similares en lo que respecta a la indumentaria, a lo estético

forma de ser y llevar sus actividades.
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Su vestimenta se caracteriza porcg@noda holgada, delicada, relajada,
amplia, frescas, originales, que lesmita desarrollatodo tipo de actividad sin
inconvenientes

Tienen un estilo relajado y libre, una fusién entre el Hippie chic y lo
sofisticado, por ende consumen marcas como Rapsodia, Bendito Pie, Cosas de

gringa, Antonieta, Silvina Ledesma, entre otros.

Figura35 .Storyboard del usuario.

La propuesta de disef@stacentrada en que la marca transmita a los clientes
una experiencia de compra, basada en la sensacién de estar adquiriendo libertad,
espontaneidad, calidez, frescuda &ora de comprar.

Es por esta razéue,a la hora de realizar la coleccion, el tema de
inspiracion de la marca, saréonceptos fusionados enskque eflejen la
identidad de la mismariorizando lo abstracto, ya que se habla de descubrir
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sensacior® de sentir a la hora del vestir, relacionado atéreq fragil, claro,

delicado, luz, naturaleza, espontaneidad, libertasgrdado, sofisticacigrdando

como resultado un estilo aventurero, femenino, cosmopolita y hippie chic.

Figura 36. Panelde inspiracion

La coleccion de la marca serd para la temporada primegesao 2017,
estar4 compuesta por dos lineas, una inagamplaréael diay lo cotidiano,
mientras que la segunda estard enfocada hasachke. Cada linea contara con
cinco conjuntos cada una, acompafadas de cinturones como accesorio principal
que ofrece la marca.

Los colores pasteles y los claros seran los protagonistas de la paleta de color
seleccionada. El blanco y el crudo seran losresl primordiales en la coleccion,
acomparfados de celeste, rosa, verde lima, amarillo, todos en la gama de los
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colores pasteles. Con respecto a la segunda linea, que esta dirigida para la noche,
se utilizaran tonos un poecoasoscurosazul y negro, ya qua linea lo amerita,
pero sin dejar de lado los conceptos de inspiracion.

Los materiales que se ut#iran en la coleccion, correctamente seleccionados,
yaque la marca prioriza la calidad de los produstrantextilescomo el
algoddén,uno de los matégiles mas nobles quee adapta alperfeccion para ser
intervenido con batados, sublimacién o serigrafia;batistade algodén, por su
flexibilidad y caidagl lino, denim, esterilla, gasa, petagabardina, seréotros
textiles elegidos, ya que los snmos tienetas caracteristicas necesss para que
los conceptosdledelicado, sbisticado, espontaneohplgadose imprimaren cada
una de las prendas.

Otro de los materiales que s#lizarasera el cuerara crear la linea de
cinturones que propone aarca en conjunto cotos materiales nombrados
anteriormente y diversos i@, como tachas, ojales, entre atros

Las técnicas que ssmpleararsobre los textiles seran principalmente
sublimacién, bordado, estampacién y serigrdféanbién se interpondna
recursos como la superposicion de materiales, o prendas, aplicacion de avios, y

disefio de puntillas.

4.3PROPUESTA DE MARCA

La propuesta de identidad de marcaual es fundamental para el desarrollo
comercial y desmpeiio en el mercadariorizaralos caxceptosjue quiere
transmitir la mismagomo se nombro anteriormente, libertad, espontaneidad,
frescura y sofisticacion, son algunos dertassrelevantes A su vez se tendran en
cuenta las necesidades de los consumidores a los estda dirigidos los
productos, o olvidando el objetivo principabrindar una experieinc de compra
a los consumidores generarldsensacione estar adquiriendoasque
indumentaria y accesoriasinolo que los productos representan.
La imagen de marastéestrechamentelacionada a la misién y valores, como

asitambién la seleccion oportuna del nombre de la misma, acompafnada de
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diversos elementos visuales que son aeasumportancia, comel logdipo, la

tipografiay colores representativos.

4.3.1 Branding

La marcaestadirigida a mujeres de 18 a 35 afios de edad, que disfrutan y se
sienten atraidas por el disefio exclusivo, originalidat&vacionen los

productos que consumetiandole summ relevania a la calidad de los mismos

Frescura, delicadeza, sofisticacion, liber@esenfado, son algunos de los

conceptos y caracteristicas claves que la marca tendréesamcia

Por esta razon el publicoeta, son mujeres que se si@ntaenes, frescas,
espontaneas, libres, vitales, cosmopolitas y proactivas, que gocen de llevar
prendas con estilo Hippie Chic con un dejo de delicadeza.

La marca contara con un local comaken el centro dRio Cuarto, ya que es
una zona estratégick la ciudad. Aserde tamafio medidgs consumidores
estan agstumbrados a recorrer el micemto para ralizar sus compras. En
generaljos locales comerciadeque se encuentran en el maerdro de la ciudad,
no son tan concurridos ya que passstir aellos necesitan desplazarse varias

cuadras o en automovil.
A Aqu? .[@os ehcepios son losigdefinen el nombre de la marca.

Es una invitacién a encontrar un equilibrio entre los roles qdessmmpefian

diariamente Yo que se suefia y desea hacer.

La palabra Aqui, reite al atora, a pensar en lo cotidiano,las ocupaciones,
a lo terrenal y dranscurrir Mientras que Cielo, se asocia con leeftad de hacer
lo que se deseaon lo espontaneo, abstracto, con los sudéifrgscura, como

asitambién con el deleite de viajar.

fAqui Cielad propone fusionar todos los conceptos nombrados antembem
teniendo como base el estilo Hippie Chic, y brindar a los clientesdémaadia,
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indumentaria y accesorios que les permitan disfrutar y jugar con sus suefios y

proyectos.

La imagen corporativa estara basada en los conceptos que se quiere

representacon dichamarca.

Esasique la decoracion interior y exterior del local, las etiquetas de los
productos, el packaging, la publicidad y los uniformes de las vendedoras estaran

en plenaarmoniaconlosconee® i nspiradores de fAAquz2 C

Como se nomlar con anterioridad deasaraen que la marca transmita a los
clientes una experiencia de compra, fundadia sensacion de estar adquiriendo
libertad, espontaneidad, sofisticacion, delicadgfescura. En la identidad e
imagen déiAqui Cielm, se podr@bservar la fusion de letéreq lo abstractolo
claro, natural y lo holgadocomoesencialel Hippie Chic. Estara acompafiado por
una paleta de colores que concuerde con esto, el blanco y el crudo seran los
protagonistas, mientras que la gama de los eslpasteles se sumaran para dar

impronta a la marca.

Una vez que se encuentra definida la imagen de marca que se quiere
transmitir, se procedera a la elaboracién de etiquetas, packaging, folletos,

publicidad y disefio del local comercial.
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INDUMENTARIA FEMENINA

Figura 37. Logo de la marcgopcion 1).

Figura 38 Logo de la marca (opcién 2).
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Figura 39 Etiquetas de la marca (opcidnpagpel madera)
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Figura 40 Etiquetas de la marca (opcion 2 papel vegetal)
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Figura 41 Etiquetas de la marca (opcion 3 papel madera)
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Figura 42 Etiqueta interna de la marca (opcion 1)
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Figura 43 Etiqueta interna de la marca (opcion 2)
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Figura 44 Packaying (opcion 1)
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Figura 45 Packaging (opcion 2)

Con lo que respecta a los medilasscomunicacionue sedtilizaranpam que
la marca se instale en la med&los consumidores y se posici@meel mercado,
los medios virtuales, comas redes sociales Facebook e Instagesamgn el eje
principal;ya que el target al cual se dirigemarca, es consumidor asiduo de las
mismasademas de questagposeen rapida respuesta y devoluciési ca
inmedata Secontaraambién coruna pagina web, donde el consumidor podra
conocer quiénes somos, que hacemos y descubrir todos los productos, campafnas

y videos de la coleccion, con la opcién de comprar online.

Como otros recursose sutilizaran revistas pa@opagar la marca, una de

ellas serd El Surefio, la cual esta dirigida a un publico joven de una clase social
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medig mediaalta; aistencia a programas televisivos para publicitar la marca

como el programbocal Secretos Compartidos que brinda todo tipo de

informacién para la mujer actualpgr Ultimo se participara de eventos

culturales, respectivamentef i as de di sefo, desfil es

Creadores y Befa, en donde participativersosdisefiadores de la ciudad y la

region.

4.4MISION, VISION, Y VALORES

Vision: Liderarel mercado dendumentaria femenina asstilo Hippie Chic,

brindando a los clienseinnovacion, calidad, y accesitbad. Aspirando a convertirse

en una empresa referenteetmercado.

Mision: Ser uneempresa que bringgoduct® de estilo hippie chicon disefios

innovadoresde excelentecalidad, y precios razonables.

Imponer tendencihaciendo reconocido el estilo, dando impronta y seguridad a las

mujeres que lo elijen.

Nuestrosvalores:

V Satisfacer las necesidades de nosstonsumidores.

V Brindar calidad a nuestras clientas, a través de la pertinente seleccién de
materia prima, avios y talleres de confeccion.

V Otorgar innovacion en cada una de las prendas de la coleccion, para que cada
mujer gue elija la marca, se sientaaaidiferente y fresca.

V Produccion responsable con el meatiobiente

V Buenas condiciones de contratacgmla cadena de produccion.

V Ser socialmente responsables y comprometidos csotiadad.
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En estdiltimo puntq donde se hace referencia asaiamente
responsable y comprometidos con la sociedad, se quiere destacar la
importancia hoy ediade cuidar todos los elementos que nos brinda la
naturaleza para producir y confeccionar los productos desemsddscir
desarrollar habitos como el consumgmassable, comenzando por la marca y
de esta manera contagiar e informar acerca de esto a los consumidores;
siendo precavidos a la horadesechar, seleccionando correspondientemente
los desechos, para asi luego reciclar, reutilizar y reducir los mismos.

Aqui cielo proponeue,desde la parte de produccion, productos
terminados, medios de comunicacion, local, packaging y etiquetas se
encuentren en la mayor armonia posible contdsiao punto e los valores
de la marca, asi logrando de Aqui Cielo una mecceriendly.

Siguiendo esta misma linea el disefio del loca¢akzaracon
muebles, decoracion e instalaciones recicladas, tratando de lograr una
impronta deconsonancia con lo natural y organico. El packagingaéezara
reutilizandoretazos de lagrendas terminadas, generandamacro textil

4 5ANALISIS FODA

4.5.1 Fortalezas
V Estar instruida en la Universidad Siglo 21 en la Licenciatura en
Disefio de Indumentaria y Textil, pende,se posee una vision
empresaria, y la capacidad de aprender con facité@adcas
para aplicarlas en la futura coleccién.
Producto de calidad e innovacion.
Producto con valor agregado.
Control de calidad en el proceso de fabricacion.
Pertinente analisis sobre el nicho de mercado.
Manejo de texturas.
Productos con amplias pbsidades de franquicia.
Alta rentabilidad.

<K < K< K K < <
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4.5.2 Debilidades:

V Escaso conocimiento del area financiera y comercial, se debera
tercerizar.

V Limitaciones en la cantidad de usuarios.

V La propuesta debe estar apta a ser modificada segun la respuesta
del nicho.

V Graninversion al inicio del proyecto.

V Recursos humanos poco capacitados en la ciudad de Rio Cuarto,
con respecto a talleres de confeccion, sublimado y bordado.

V Se debera investigar acerca de proveedores, y talleres en otras

ciudades, poende el costo serénés elevado.

4.5.3 Oportunidades:

V Existen marcas del rubro indumentaria hippie chic, pero la
propuesta planteada se diferenciaria de las demés por losprecio
masrazonables.

V Capacidad para ampliartalrget etario.

V El target al cual €4 destinada la propuedsiptorga importancia
a su aspecto e imagemor lo quees el que invierte mayor
cantidad de sus ingreses accesorios e indumentaria.

V En la ciudad de rio cuarto, donde se va a desarrollar dicha
propuest, hay escasas marcas de este tipo

V Gran desarroll@omercial de la ciudad de Rio Cuaeo el rubro
de indumentaria y textil

V Buenpoder adquisitivo de la poblacion de Rio Cuarto.

454 Amenazas:

V Que los futuros clientes no logren entender el concepto del estilo

hippie chic, y decidan no consumirlo.
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V Escases dmateriales y textileextranjerosdebido a la regulacion
actual de las importaciones.

V Aumento de la inflacion e inestabilidad econdmica en la que se
encuentra inmerso el pais.

V Cambio de politicas daercado.

<

Existencia de mrcadideresyaestablecidasreel mercado

V Fidelizacién de las marcas lideres

4.6 PLAN DE MARKETING

4.6.1 Objetivos de Marketing
Lograr imponer la marca en el nicho de mercado y en la mente de los
consumidores como la primera en indumentaria y accesorios femeninos
con estilo Hippie Chic, bndando calidad disefio e innovacion a un precio
razonable.

4.6.2 Comunicaciones Integradas
Objetivo de marca: proponer una marca de indumentaria y accesorios
Hippie Chic, generando en los consumidores una experiencia de compra,
posicionandonos en el mercado ylammente de los consumidores como
la primera marca femeninde indumentaria y accesorios en este estilo,
con calidad, disefio e innovacion y a precios razonables.
Objetivo del productoiograr quela adquisicion de los mismos genere
sensaciones en los comsidores de libertad, espontaneidad, frescura y
sofisticacion, que son los conceptos claves de la marcalando calidad
e innovacion; logrando adaptarse a las actividades cotidienks mujer
actual.
Objetivo de campafiaseleccionde los medios de camicacion 6ptimos
parasu propagacion, yransmitir de la m@r manera su esenciaus
objetivos y valores al publico meta.
Objetivo de venta y distribuciorel objetivo es vender la coleccién a
través de nuestro punto de venta que es un local comearidh opcion

de venta online a través de una pagina web.
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Los campos competitivos donde opera la empresa son:

-Industria: Textil

-Producto: linea de indumentaria y accesorios femeninos con estilo Hippie
Chic.

-Area geogréfica: En un primer momentoRio Cuarto, Cordoba,
Argentina; con posibilidades de expansién a otros puntos de la provincia
en un mediano o largo plazo.

-Segmentade mercadomujeres de 18 a 35 afios de edadalciudad de

Rio Cuarto.

-Competencias: se requeriran textiles especificos, maqtim
especializada y técnicas de intervencion de materiales/textiles como lo son

el sublimado, estampado o bordado durante el proceso de produccion.

4. 7ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO DE MERCADO

La estrategia para introducir al producto en el mercado saréambinacion
de las estrategias de liderazgo en costos y de diferencidegarrolladas por
Michael Porter Ya que lo que se busca es desarrollar una marca que logre
diferenciarse de las demas propuestas, en cuanto estilo (hippie chic), brindando
opcianes innovadoras, en disefio de producto e imagen de marca, que no se
ofrezcan en la ciudad de Rio Cuarto; y a su vez siendo punteros en costos, en
comparacion con marcas que ofrezcan indumentaria de similar estilo, para lograr

rapidamente una alta particg@dn en el mercado.

4.7.1 Producto
Indumentaria y accesorios de estilo Hippie Chic, para mujeres de entre 18 a
35 afios de edad, de la ciudad de Rio Cuarto, Cordoba. Los productos van a ser de
excelente calidad, disefio innovador y originalidad. A su vez loBatiggetenden

trasmitir naturalidad, frescurdelicadeza, espontaneidad, sofisticagi@esenfado.

4.7.2 Precio
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Se buscara ser coherenéesrelaciorprecp calidad. Como los materiales,
textiles, y tallereseencontrararen otra aidad, los costos puedefevarse, aunque
se widara que los precios propuesseanmasaccesibles quias diversas marcas del
mercado actual, sin descuidar el target al cual la marca esté dirigida.

Los medios de pago serdn en efectivo y con tarjeta de crédito/debito, ya que

contaremos con el servicio de pes.

4.7.3 Plaza

Los productos seran comercializados en un local comercial ubicado en la
ciudad de Rio Cuarto, Cordoba, emétro centro de la misma. A su vez también se
lo hara a través de las redes sociales, primgrae por medio de Facebook e
Instagram, gracias a la velocidad de respuediresultados.

La idea de hacer franquicias, es una vision a futuro, ya que el producto va a
tener alta rentabilidad y factible comercializacién. De esta manera la marca va a
poder llegar mas alto y hacerse reconocida en todo el pais, ya que los futuros clientes

podran tener acceso a los productos, en distintos puntos de venta del pais.
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4.7.4 Promocién
Se utilizarancomo medios primordiales, lasdes socialesomo lo son
Faceboole Instagram, ya que en la actualidad tienen mucha audiencia e influencia en
la edad del public meta asilogrando difundila marca y a su vez estimular la
demanda.
También se recurrira a los mesditradicionalepara complementar el
mensaje, como reviddocd e s , u Mé&fjlooagemplo,oDbar i o APuntal o.
La marca tendra su propio sitio web, dgufermaraa los clientes, acerca de
los productos, ya sea indumentaria y accesorios, descuentos en dias especiales para
incentivar a los consumidoregpmociores y concursos. La pagipaseera la
direccioén del localemail de contactpy redes sociales en donde los intedesa
podran encontrar a la misma; y a su vez la posibilidad de comprar la coleccion desde

cualquier punto del pais de manera online.
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Parala fidelizadon de venta online satilizaracomo estrategia la entrega de
postales o pafletosy un CD con la campafia de la marcaydsicaque refiera e

inspire a los conceptos que trata de expresar la misma.

4.7.5 Competercias

En la ciudad de Rio Cuartla competencia masrdictasera un mitimarcas
llamadoiiGo s s 0, el c ulanhacadrapscelia que teeheielanésestilo
que plated@iAqui Cielad, también se puedaombrarotros locales comerciales
c 0 m@Gosds de Gmngad, quebrinda productos basados en el disefio de autor co
caracteristicas similaresdippie Chic Silibho, cuenta con la mardaédita que

en ciertas colecciones también propone y poseesareiale estilo Hippie chic.

Se considexn como competergindirecta, ya que los productos que
comecializantienen algunas caractditas del estilo Hippie Chic,f@etruzcao
fAntoniukad dos locales de la ciudad que también cuectenindumentarig

accesorio®n el rubro detlisefio independiente
4.7. ANALIS IS DE COSTOS

A continuacién,se presenta el andlisis general de la inversion inicial y los

costogpara poder poner en marodleemprendimiento.

Inversion para produccion

CONCEPTO IMPORTE OBSERVACION
PRESUPUESTO MATERIA PRIMA $ 100.000,0C APROXIMADO
PRESPUESTO CONFECCION $ 100.000,0C APROXIMADO
Total $ 200.000,0(

Tabla 17:Inversiénparaproduccion
Inversidén para comercializacion

CONCEPTO IMPORTE OBSERVACION
DISENO INTERIOR DEL LOCAL $ 140.864,0C( PINTURA, ESTANTERIAS, ESPEJOS
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PACKAGING $ 19.400,0C
Total $ 160.264,0(
INVERS®IN TOTAL $160,264,0(

Tabla 18:iInversibnparacomercializacion

Inversion para disefio del local

CONCEPTO IMPORTE OBSERVACION
DIVISIONES Y DISENO CON DURLOCK $ 50.000,0C DIVISIONES, PROVADORES,

ESTANTERIAS, MOSTRADOR,

CIELORRASO

PINTURA $ 5.000,0C
LUCES $ 10.000,0C
SILLONES $ 20.000,0C 2 SILLONES
ALFOMBRAS $2.114,0C
MANIQUIES $2.700,0C CANT: 3
ACCESORIOS DE DECORACION $ 5.500,0C
PLOTEOS $ 5.000,0C
PERCHEROS Y ACCESORIOS $ 8.750,0C
SEGURO INTEGRAL DE COMERCIO $ 1.800,0C
COSTOS EXTRAS $ 5.000,0C
JARDIN VERTICAL $ 25.000,0C
Total $ 140.864,0C

Tabla 19inversit para disefio del local.

Inversién para disefio de imagen de marca
CONCEPTO IMPORTE OBSERVACION
DISENO GRAFICO $ 7.500,0C DISENO DE IMAGEN DE MARC;,

PAGINA WEB

BOLSAS DE FRISELINA $ 3.500,0C 500 BOLSAS
BOLSAS DE RETAZOS $ 1.000,0C 100 BOLSAS
ETIQUETACOLGANTES $ 5.000,0C
TARJETAS $ 1.500,0C
BOLSAS DE TELA PANUELOS $ 700,00 100 BOLSAS
ETIQUETAS INTERNAS $ 200,00 ROLLO DE 10 MTS
Total $ 19.400,0C

Tabla 20:inversionpara disefio de imagen de marca.
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A continuacion se presentan los costos fijos estimados que tendra el local

comercial mensualmegitlos mismos se veran reflejados en el precio final de las

prendas.
ALQUILER LOCAL COMERCIAL $ 20.000,0C
SUELDO POR UN EMPLEADO $6.574,9€ 4 HS
APORTES Y CONTRIBUCIONES $ 3.944,9¢
SUELDO PROPIETARIA POR 4 HS $6.574,9€
INTERNET $ 489,00
LUz $ 2.000,0C
POSNET $ 500,00
MANTENIMIENTO DE CUENTAS BANCARI  $ 301,29
TASAS E IMPUESTOS $ 1.000,0C
MONOTRIBUTO $1.276,0C CATEGORIA H
TELEFONO $ 400,00
PUBLICIDAD $ 4000,00
Total $ 4706119 107,662965

Tabla 21: costos fijos.

Costos variables

MATERIA PRIMA B BlusaB PalazzoCEd KimonoC2Bd  ShortC2 B  RemeraCHd  Vestido C3B  Vestido C4B Pariuelo Band
Creppe de Seda $ 55,00 $70,00 $70,00 $80,00 $20,00
Lino $ 120,00 $60,00

Organza $20,00

Avios(cierre,botones,cordones) $0,15 $38,00 $38,00 $0,15 $2,00 $2,59

Etiqueta interna $0,50 $0,50 $0,50 $0,50 $0,50 $0,50 $0,50 $0,50
Etiqueta colgante $12,50 $12,50 $12,50 $12,50 $12,50 $12,50 $12,50

Sublilimado $30,00 $40,00 $40,00 $30,00 $10,00
Tizado/Corte $10,00 $10,00 $10,00 $10,00 $10,00 $10,00 $10,00 $3,00
Packaging $11,25 $11,25 $11,25 $11,25 $11,25 $11,25 $11,25 $3,50
Mano de obra $40,00 $50,00 $30,00 $40,00 $40,00 $30,00 $45,00 $10,00
Costo fijo $310,07 "o 430,65 $310,07 $310,07 $310,07 $310,07 $430,65 $51,68
COSTO TOTAL $ 469,47 $642,90 $ 484,32 $452,32 $ 404,47 $ 486,32 $622,49 $ 98,68
Margen de Rentabilidad 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Precio estimado $93894  $1.28580 $ 968,64 $ 904,64 $ 808,94 $972,64 $1.244,98 $ 197,36
Margen de Rentabilidaden$  $ 469,47 $642,90 $484,32 $452,32 $404,47 $ 486,32 $622,49 $98,68

Tabla 22: Costos variables

4.7.6 Punto de equilibrio
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MIX DE PRENDAS T 0 Bk ool o

Kimono C2 Short C2 RemeraC3  VestidoC3  VestidoC4 Pafiuelo Bandang
40 4 7 0 1) 1) 7 50
MARGEN (CF +RENTABILDADS 77954 $10735 $79439 $76239 $7145 $7963  $1083.1 $1503

TOTAL$3L181L55  $805165p  $3L77556  $304%555  $2858L55  $3L85655  $78.9657p  $75I78D  $320.9094

Tabla 23: Mix de prendas para estimar punto de equilibrio

TOTAI $ 320.909,8] 100%
COSTOS FIJ 121305,62 37,80%

PunodeEquiibio  BlusaCl  PalazzoCl  KmonoC2 ~ ShotC2  RemeraC3  VestidoC3  VestidoC4  Paiiuelo Bandang
A0 B00] 830361 L0 BB BB B0 283503561 189002634
GLASITGRTD  SA4EE  SOUY  SUSTH  SISBY S  SHEH  S280TB  S1U6S

Tabla24: punto de eqlibrio.

El punto de equilibrio encontrado seria lograr vender el 40% pi@thuccionde 400
prendas en un tiempo estimado de 3 meses; 0 lo que equivale a 151, praradasbrir los
costos fijos y variables invertidosin dejar utilidadedA partir de este punto la empresa
comienza a percibir ganeias

4.8 COLECCION FEMENINA
A continuacionse presentara la coleccion femeninardiimentaria de la marca
AAqu?2 Cieloo.
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