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Resumen

En el presente Trabajo Final de Grado se elabor@pruopuesta de sistema de packaging
para la tienda Hermosa Beatdn cual se dedica a comercialiradumentariade segunda

mano, es decir, usada. Si bien la tienda entrega sus productos en bolsas de papel madera,
también lo hacen en bolsas de plasyiconguna de ellas posee un segundo uso luego de
su adquisicion, lo cual resulta inconsistente con el concepto en el que se basan y
promocionan, asociado a lo ecologicasgcond handEn atencion a la problematica
expuesta, se realiadna propuesta de sistema gackagingsustentabley reutilizable,
basado en materiales reciclados y biodegradaBlesbjetivo fue lograr una propuesta

gue cumpla con el concepto planteado por la m®aa lograr esto, el trabajo se orientd

a través de una metodologia propidbelada en base a los métodos propuesto&por
Bonsiepe YBrunoMunari.Se quiere con ello significar, que el packaging propuesto puede
ser aplicado y utilizado por cualquier marca de indumentaria, sea o no, basada en el

conceptesecond hand

Palabras clave Disefio GréaficoPackagingReutilizable Sustentable



Abstract

In this FinalGradeProject, a packaging system proposal was developed for the Hermosa
Beach store, which is dedicated to marketing sed¢@mdi clothing, that is, used clothing.
Although the store delivers its products in wooden paper bags, they also do so in plastic
bags ad none of them have a second use after their acquisition, which is inconsistent
with the concept on which they are based and promoted, associated with the ecological
and second handh response to the exposed problem, a proposal for a sustainable and
reusble packaging system was made, based on recycled and biodegradable materials.
The objective was to achieve a proposal that complies with the concept proposed by the
brand.To achieve this, the work was oriented throagiown methodology developed
based o the methods proposed by Gui Bonsiepe and Bruno Mdirtasi.is to mean that

the proposed packaging can be applied and used bytlaenclothing brand, whether or

not it is based on the second hand concept.

Keywords: Graphic Qesign,PackagingReusablgSustainable



PROBLEMA DE DISENO

Hoy en dia, el incremento a nivel mundial de la globalizacion e industrializacion
provocacada vez mas el consumo de productos, los cuales generan una gran cantidad de
residuos que terminandesechados eel medio ambienteafectandolo de manera
inconmensurablée acuerdo cofena yHernadndez (20143esde siemprel ser humano
hainteractuadacon el medicambientey lo ha modificado. Pero ha sido en las uUltimas
décadas donde maamodificado la mturalezacon el finde obtenetbeneficiospropios

olvidando sus costes.

Dentro de este marco, la mayoria de los productos que se corsuliaeio, asi
como las industrias que los fabrican, generan contaminacion, ya sea directa (por la misma
produccion), o indirecta (manifestada en la degradacion en el medio ambiente). Un
importanteejemplo son los plasticos, los cuales estan presentegemn mayoria de los
aspects de la vida cotidiana, desde envases de productos y materiales de construccion

hasta el textil de la ropa y juguetes, entre muchos mas.

En tan solo unas décadas el plastico ha pasado a estar presente en
todo tipo de objetos gnateriales por sus caracteristicas y bajo precio. Y,
al igual que su produccién, el aumento de residuos de plastico se ha

incrementado de forma dramatica. El plastico dafa la vida marina y se

incorpora a la cadena alimentaf@reenpeace, s.hitp://tiny.cc/9fztsy.

En lo que a la industria de la moda respeesda segunda mas contaminante del
mundo, siendo la primera la industria del petro@esde la extraccion de materiales y la
fabricacion de las prendas, hasta el momento de la waptigcan el empleo deecursos
naturales y el desecho de materialesdgsi generando un nivel de contaminacion

impensable.

En cuanto a la produccion y fabricacion de las prendas, segnotaealizada
por laBritish Broadcasting Corporatiof BBC) en el ano l2fbrA7 , el
mas usada para hacer ropa en ghdo, por lo que cada afio se usan 70 millatess


http://tiny.cc/9fztsz

barriles de petréleo en ellaardard mas de 200 afios en descomponerse, segun los
expertos. (BBC News, 2017http://tiny.cc/viztsy.

Los datos de laConferencia de la ONU sobre Comercio y
Desarrollo UNCTAD) indican que el rubro del vestido utiliza cada afio
93.000 millones de metros cubicos de agua, un volumen suficiente para
satisfacer las necesidades de cinco millones de personas, y que también
cadaafio se tiran al mar medio millon de toneladas de microfibra, lo que
equivale a 3 millones de barriles de petro[@moticias ONU, 2019
http://tiny.cc/1gztsy

Por otra parte, haciendo referencia a la comercializaci@mta de las prendas,
volviendo a lo anteriormente mencionado acerca del plastico, es sabida guan
mayoria de las tiendas (y no so6lo de indumentaria), comercializa sus produatasa
de empaques de plasti@e suelen utilizar uno o dos empasgipor producto, el empaque
primario que lo contiene, y el empaque secundgumcontiene el empaque primario y
cumplela funcién de proteger el productdormalmente, luego de adquirido el producto,

los empaques son desechados, provocando uringpacto ambiental.

( ...3u facil dispersién gu lento proceso de degradaco@mvierte
al plastico en el enemigo nimero uno de mares y océanos. Su uso es un
problema asociado a los modos de consumo, ya que la mayoria se emplean

para envases de un solo (&veenpeacss.f., http://tiny.cc/4gztsy

Siendo las cosas asi, resulta claro gu@roblematicaestaen los materiales
utilizados parda produccion y comercializacion teeindumentariaya que debido a sus

compamentes pueden tardar afios en degradarse.

De todo esto se desprende que, de continuar esta situseideteriorara la capa
de ozono, se generaran grandes pérdidas de biodiversidad tanto marina como terrestre,

aumentaran las temperaturas del planeta causando el derretimiento de glaciares,


http://tiny.cc/vfztsz
http://tiny.cc/1gztsz
http://tiny.cc/4gztsz

volviéndoseel planetade esta manerinhabitable y letal parbbs seres vivos. Se g U n
proyecciones del Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA),
de continuar el actual ritmo de vertide residuos, para el 2050 habras (sié$ plasticos
gue peces e DiarioBl €ronisa,&@1ghtps/iiny.qc/agztsy

Particularmente en | a ciudad de CoO0rdoba
indumentaria femeninaecond handusado, de segunda manmeada por Luciana
Colman, sigue los ideales de los localesdepa de segunda mano, “do
todo puede ser usado por otra persona” (Luc
fisicas, una tienda online y una cuenta de Instagram. Esta tienda tiene como valores el
cuidado del medio ambiente y la reiatilcion de los productos. Sin embargdemas de
utilizar bolsas degpapel, utilizan bolsade plastico al momento de realizar la entrega de

las prendas.

Una opcion que se podria implementar seria el uso de packagstgatableg
a su vez reutilizables, siguiendo con el compromiso ambiental de la marca y con su

concepto desecond hand

De hecho, la reconocida cadena de comida rapida KE@cky Fried Chicken
incorpor6 el conceptdel doble usa sus empaques y envoltorios.tienotras ideas,
desarrollaron una taza para café y té, pero en lugar de utilizar plastico o cartén, la
realizaron a base de galleta y azUcar fundida en chocolate blanco, convirtiendo esta taza

en comestible y asi contribuir al cuidado del medio ambi&uerterg 2018.

Entoncesel siguiente interroganteyuda a describel problema que se plantea:
¢De qué forma deberia comunicar “Her mosa B

ambiente y su concepto decond hana través de sus packagifigs

A partir del inerrogante anterior, se llega a la conclusién que, para la factible
realizacién de este proyecto, es necesario expresar la identidad de la marca en el nuevo
sistema de packaging, conocer las caracteristicas que se deberian tener en cuenta en el
disefio del pckaging para que seaofriendly(amigable con el medio ambientg)por
altimo, saber las caracteristicas y la morfologia que deberia tener un packaging para ser

reutilizable.


http://tiny.cc/agztsz

OBJETIVOS

Objetivo general Disefiar un sistema de packaging sustentable y reutilizable para

la marca de ropsecond handHermosa Beach
Objetivos especificos

1T Establecer | a identidad y el concept
aplicar a los packagings.

1 Definir las caracteristas de disefio necesarias para que el packaging sea
ecofriendly

1 Identificar las caracteristicas de disefio y morfolégicas necesarias para que

el packaging sea reutilizable.
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JUSTIFICACION

El presente proyecto que tiende al cuidado del medio ambiente, reduciendo la
produccion y utilizacidon de empaquesrdateriales contaminantesonstituye un claro
aporte de innovacién y creatividad en aspectos directa y finednagrculados al disefio
grafico, ya que se desarrollara un sistema de packagings que, a través del disefio grafico,

logrard comunicar, atraer, informar y conectar al consumidor con el producto.

No soélo esto, sino también generanmhoconsumo responsable y wanciencia
social en la omunidad y en los consumidorexcerca de la gran contaminacion que
genera la industria de la indumentaria y la generacién de plasticos, y la importancia que
conlleva la reutilizacion no soélo de la indumentaria sino también de sus empaques. Todo
esto, a tavés de informacién Util que seréd proporcionada por medio dau®gos
packagings

Ademas, beneficia también a la misma marca, demostrando su compromiso con

el medio ambiente y contribuyendo a su conceptedend hand

Las posibilidades delesarrolloe implementacion &l este proyecto son muy
ampliasy realestodo por lo cual el mismo se presenta perfectamente viable y de plena

realizacion practica.

Sin dudade aplicarse a masbracs y no solamental de indumentariageneraria
un impacto positivo a futuro en el medio ambiente, evitando la pérdida de la biodiversidad
y manteniendo un planeta habitable para los seres vivos.
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MARCO TEORICO

Packaging

De acuerdo con Joan Costa (20J&)packaging es el concepto nagdecuado
para referirse a los envases, ya que engloba todos los elementos que intervienen en el
envasado y empacado de un producto, desde el mismo envase y empaque, hasta las

etiquetas, envoltorios, precintos, bolsas, cajas y etiquetas de envio.

Por otro &do,la autoraMa. Dolores Vidales Giovanetti (2008gtermina ge el
packaging o envase, es el recipiente que esta en contacto y contiene al producto para su
venta, almacenaje o traslades crucial en la compra, ya que es lo primero que ve el

consumidomntes de tomar la decision final.

De todas formas, es posible realizar una diferenciacién entre todos los términos
mencionados. Al respecto, Alberto Gutiérrez (2019) comenta quewase es todo
recipiente o estructura rigida o semirragigropio para contener productos liquidos o
sélidos.Por otro lado, uempaquessaquel material que protege al envase yapemas
tiene finescomercialeskl embalajees llamado embalaje de transporte, ya pgrnite
prepaar la carga adecuadamente parananipulacion, almacenagnito, conservacion y
transporte Por ultimo, la etiqueta comunica la identidad de la marca, la informacion
esencial del producto, la informacién nutricional, los codigos de lote, fechas de

caducidal, codigos de barra, condiciones de uso, entre otros.

Se puede decir entonces, que el packaging es un sistema integral, un proceso que
es integrador de funciones de comercializaci®,informacién,de produccién de

protecciony de marketing.

Tipos de packaging y sus funciones

Como se menciond anteriormente, el packaging no cumple Unicamente la funcion
de conteneal productg sinoque responden a multiples funciones que deben cumplir y

que, a su vez, estan relacionadas con los tipos de packaging egistent

Haciendo referencia a las funciones del packaging, Joan Costa (2@i€pna

dos funciones principales: l a “funci 6n bunk
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proteger el producto contra agentesteexterno
la cual el consumidor se ve reflejado en el envase. Es decir, tiene que ver con la funcion

estéticay comunicativadel mismo.

Con respecto a los tipoZambrelli y Sanche£2011) menciona tres tipos
existentesel packagingprimario,que es el que esta en contacto directo con el producto
contenido, el que lo envuelve y lo protege. Luego el packaging secungiagice
encuentra por fuera del primario, usualmente usado para agrupar cierta cantidad de piezas
del producto en un mismo pagfe, lo cual permite contenerlos para su distribucion o
almacenajeY, por ultimo, el packaging terciarie] cual se utiliza para el transporte del

producto en cantidades, o para su almacenaje.

Color

El autor Guillermo Gonzalez Ruiz (1994), explica est&icepto como una
propiedad perceptible al ojo humano, reconocida por la mente y diferenciable de otras

propiedades, y también de color a color.

Junto con la formael color cumplda funcion mas caracteristical @eto visual,
ya quees lo primero que el ojo humano capta, lo primero que lee, transmitiendo una
informacion inmediata al consumid@steproduce una experielacmas bien emocional,
transmitiendo expresiones y permitiem@gonocer objetos, crear as@itaes 0 contar
algo acerca de la naturaleza del producto.

El color tiene muchas aplicaciones en el packaging. En primer lugar, es utilizado
como parte fundamental de la identidad de una marca, como por ejemplo Starbucks con
el color verdeEn segundo lugapuede utilizarse para diferenciar un producto de sus

competidores. Ypor ultimo, para diferenciar los productos de una gama.

Al respecto,Ma. Dolores Vidales Giovanetti (2003) expresa ,qdentro del
mundo del envase, el color es primordial, ya qukdce reconocible y recordablea
mayoria de los compradores recuerda el envase mas facilmente que el nombre del
producto, ya que el colorete un alto valor en la memoria y a su vez les da peso a los

elementos.
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A la hora de utilizar los colores, en estso, en los packagings, es de suma
importancia conocer su psicologés decir lo que transmite y connota cada ¢cgkgue
de utilizar un color errébnegueno haga referencia a lo que se quiere comunicar, generara

el rechazo del producto en los consuonés.

Tipografia

La tipografia es otro de los elementos graficos que, junto con el color, son
esenciales a la hora de comunicar lo que el packaging conetee permite darle
materialidad a la palabra considerando todas sus variables de disefio, forma y tamafio.
Tipografia y color van de la mano, ya que es necesario realizar contrastes de color para

lograr resaltar la informacion escrita.

Dentro de este marcdphn KaneZ017) expresa que la tipografia es un conjunto
de signos especialmente rico, ya que logra hacer visible el lenguaje. El autor recalca que
saber trabajar con la tipografia es esencial para crear un disefio grafico Edicaz.

necesario adecuarlam cada tipo de mensaje.

Desde la perspectiva del packagitagtipografia no es algo que pueda elegirse al
azar, ya que es un aspecto que le otorga determinadas caracteristicas al producto.
Alejandro Lo Celso(2002 afirma que la tipografia tiene una d®bdimension:
linglistica, ya que la misma puede actuar como palabra, es decir, como representacion
grafica de la escritura, o visual, de modo que puede tener a su vez una gran carga estética.
Al momento de escoger la tipografia, es muy importante teneuemta la forma del

envase y el material del mismo.

Otro aspecto que hay que tener en cuenta a la hora de la eleccién de la tipografia
para un empaques su tamafiga que si es demasiado peefia, se pierde su legidad.
Este aspecto mas lafamilia tipografica que se escojaleben ser considerados
dependiendo del tipo de producto, el publico al que se dirgdecontexto en el cual se

comercializa.

Por dltimo,para una eficaz legibilidadhay que considerar el interlineado y el
espacio entréos caracteres y las palabr&stos aspectos deben adaptarse al tamafio y
forma del packaging.
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En conclusionla tipografia juega un papel muy relevante en lo que a disefio de
packaging respecta, ya que la misma es capaz de transmitir mucha informaaidés ad

lo que el texto en si expresa.

Reticulas

Siguiendo a Guillermo Gonzélez Ruiz (1994), la reticula es una malla o red
invisible que subdivide una superficie en campos mas reducidos para organizar las partes
de un disefio. Es decir, utilizar una retiagadase para cualquier disefo, significa adoptar

una conducta de orden en la actividad proyectual.

Por otro lado, Samara Timothy (20®Bfala que la reticula aporta al disefio y
maquetacion un orden sistematizado, distinguiendo los distintos tipogdeacion y
facilitando la navegacion del usuario a través del prodédsimismo, actia como guia
para la distribucién de los elementos en todo el formato.

En conclusion, se puede disefiar con o sin reticula, pero para conseguir un
producto ordenado, caentido y sin complicaciones para su lectura y comprension, es
recomendable el uso de reticulas.

Envase verde

Hoy endia existe una gran preocupacigor la preservacion y cuidado del medio
ambiente. Erel caso del packaging, este sesugeto a criticas y andlisis por expertos en
la ecologiaEn muchas ocasioness acusado como responsable de la contaminanion
zonas urbanas y rurales, asi como t&mloie pérdida de biodiversidad y contaminacion

del agua.

En palabras de la autora Ma. Dolores Vidales Giovanetti (2003), el concepto
Envase Verde hace referencia a los envases utilizados en la vida cotidiana, que afectan en
lo mas minimo al medio ambientga que estan hechos con materiales reciclables
reutilizables Estos consumen muy poca energia y materia prima para su elaboracién, se
integran a la naturaleza sin causarle dafios y generan la mas minima cantidad de

contaminantes durante su producciémszono y disposicién.
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Asimismo, Cecilia Rivera2019 expresa que hoy los envases biodegradables o
“bi opackagi ng”Ungpackaging biadegradablé as domeal que cumple con
la funcion basica de un empaque, pero que al mismo tiempo cumple cogiénfde
desarrollo sustentable. En la actualidad, el aumento de la conciencia ambiental ha llevado

a las industrias a invertir en materiales alternativos mas sostenibles.

Materiales sostenibles

Se ha vuelto urgencia ambiental, disefiar y procuatkagings fabricados con
materiales sostenibles€stos materialesnnovadoresse encargaran de sustituir los
materialegradicionalesio renovablesjo compostablesge origen fosilen la industria,

distribucion y comercio.

Uxia Arias (2020), afirma quel packaging méas sostenible, es el que no existe.
Pero eso no siempre es posible. Por ello, presenta una serie de materiales aptos para
packaging sostenible y ecoldgico, dentro de los cuales se encuentran los materiales
naturales, como la arena, envaseshos con arroz, otros hechos con materiales
compostables, como lo son las fibras naturales, o materiales reciclables como el carton
corrugado, sin pegatinas ni adhesivos. También menciona el material biodegradable,
como por ejemplo el papel de jabon, ehkces soluble en agua y no es toxico py¥r
altimo, pero no menos importante, los envases hechos con materiales reutilizabtes,

la madera y el corcho.

Retomando a la autora Ma. Dolores Vidales Giovanetti (2@@R)s materiales
aptos para su reci@a y reutilizacion son el vidrio, 100% reciclable, el papel, el cual a
su vez es biodegradable, y el cartén. Por otro lado, los materiales metalicos, como por
ejemplo el acero y el aluminio. Y algunos plasticos, como el tereftalato de polietileno,

mas conoido como PET.
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METODOLOGIA DE DISENO

Introduccién

La metodologia de disefio hace referencia a una serie de procedimientos,
herramientas, técnicas e instrumentos estableacidesayudaran a la resolucion de alguin
problema especific&xiste una amplia cantidad de métodos de disefio establecidos por
diversos autores, pero en este caso, se trabajara con las metogwtqmiastas pdsui
Bonsiepg(2015)y Bruno Munari(s.f.). En base a estas dos metodologias, se creara una
propia, que se encuentre en condiciones de cumplir con los objetivos planteados

previamente y logre resolver la problematica en cuestion.

Metodologias

GUI BONSIEPE BRUNO MUNARI
= 1. Localizacion de una necesidad
g % 2. Valoracion de la necesidad 1. Problema
§ = 3. Anal!s!s, y definicion del problema 2. Definicién del problema
=) 4. Precision del problema
é : 5. Subdivision del problema en subproblemas 3. Componentes del problema
e ',5‘ 6. Jerarquizacion de subproblemas
u 7. Analisis de soluciones existentes 4. Recopilacion de datos
1. Desarrollo de alternativas —
2. Examen de alternativas 5. Analisis de datos
3. Seleccion de mejores alternativas .
O 4. Detallar aIternatiJva seleccionada 6. Creatividad
'E 5. Construccion del prototipo 7. Materiales y tecnologia
(7, 6. Evaluacion del prototipo
A | 7. Introducir modificaciones eventuales 8. Experimentacion
8. Construccion del prototipo modificado
9. Valoracién del prototipo modificado 9. Modelos
10. Preparacion de planos técnicos para la fabricacion
> 1. Fabricacion de pre-serie 10. Verificacion
‘0 2. Elaboracion de estudios de costos , "
(v — — — Figura 2. Metodologia propuesta por Bruno
ﬁ 3. Adaptao!gn del dwgeno a las condiciones Munari. Fuente: elaboracién propia, 2020.
E 4. Produccion en serie Informacién por Escuela de Arte de Jerez
i 5. Valoracion del producto (s.f.), extraida déttps:/tinyurl.com/yxawdbt9
e 6. Introduccion de modificaciones eventuales

Figura 1.Metodolggia propuesta por Gui Bonsiepaiente: elaboracion propiz02Q
Informacién por Rosales (2015), extraidahttes://tinyurl.com/y39cexke



https://tinyurl.com/yxawdbt9
https://tinyurl.com/y39cexke
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METODOLOGIA PROPIA

1. Definicion del problema

ESTRUCTURACION — o
DEL PROBLEMA 2. Recopilacion y analisis de datos

3. Analisis de soluciones existentes

1. Creatividad

DlSENO 2. Experimentacion

3. Construccion y evaluacion del prototipo

1. Modificacion y valoracion del prototipo
REALIZACION | 2. Verificacion

3. Produccion en serie

Figura 3. Metodologia propia. Fuengéaboracion propia, 2020.

Explicacion de la metodologia propia

La metodologiapropia estd basada, como se menciona anteriormente, en las
propuestas d&ui Bonsiepe y Bruno MunarBe toma principalmente las tres fases de
Bonsiepe: estructuracion delgblema, disefio y realizacion

Dentro de la Estructuracion del problema, se rescata de ambos autores, la
definicion del problemduego la recopilacion y analisis de los datos, de Munari, donde
se hace una busqueda de informacién y antecedentes paravakgolos, de los cuales
se obtienen datos relevantes para el proyecto, y por ultimo el analisisuderssd

existentes, de Bonsiepe, que son producto de los datos obtenidos previamente.

En la fase de Disefige toman la creatividad gxperimentacion de Munari,
esenciales para todo proyecto, y luego la construccion y evaluacién del prototipo,

propuestos por Bonsiepe.

Por dltimo, en la fase de la Realizaciém,rescata la modificacion y valoracion
del prototipo, de Bonsiepe, condadjetivo de llegar a un modelo definitivo, para luego
realizar la verificacion del modelo, propuesto por Munari, donde se controla su validez.

Y finalmente, realizar la produccion en serie del producto, propuesto por Bonsiepe.



Haagen Das

CASOS DE ESTUDIO
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Haagen-Dazs

caso

color

tipografia

packaging

material

La reconocida
marca de helados
lanzé un conte-
nedor sustenta-
ble y reutilizable
de doble pared de
acero inoxidable,
que mantiene el
helado en condi-
ciones Optimas
durante el trans-
porte y el consu-
mo.

0000

Los colores base
utilizados son el
gris del acero, y el
blanco, negroy
naranja de la
identidad de la
marca. Luego, se
utilizan diversos
colores haciendo
referencia al res-
pectivo sabor de
helado, como por
ejemplo, rojo para
la frutilla.

La tipografia em-
pleada tanto para
el nombre de la
marca como para
el sabor del
helado es im-
prenta, palo seco,
con una variacion
de mayusculas y
minusculas, al-
ternando entre
bold y regular.

El tipo de packa-
ging utilizado es
primario, ya que
esta en contacto
directo con el
producto, en este
caso, el helado.

El material em-
pleado es acero
inoxidable, el cual
ademas de ser
sostenible y reutili-
zable, posee alta
resistencia a tem-
peraturas extre-
mas, durabilidad,
es higiénicoy es-
tético.

Figura 4. Caso de estudio Haagen Dazs. Fuente: elaboracion propia, 20z




Pangea Organics
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CANADIAN PINE
WITH WHITE SAGE
s

PANGEA ORGANICS

caso

tipografia

packaging

material

Pangea Organics
es un fabricante
de productos or-
ganicos para el
cuidado personal.
La marca lanzé un
nuevo empaque
para jabones
hecho con celulo-
sa moldeada bio-
degradable y reci-
clable, el cual in-
cluye semillas or-
ganicas, como al-
bahaca o amaran-
to, lo que hace
que este empaque
pueda ser planta-
do.

Los colores base
utilizados son el
gris de la fibra del
empaque, blanco
de la identidad de
lamarcay las
ilustraciones, y el
marron y beige
de la etiqueta, los
cuales connotan
tierra, rdstico, na-
tural. Luego, se
utilizan diversos
colores haciendo
referencia al res-
pectivo tipo de
jabon.

La tipografia em-
pleada tanto para
el nombre de la
marca como para
toda la etiqueta,
es imprenta, palo
Seco, con varia-
ciones de mayus-
culas y minuscu-
las, y alternando
entre regular,
italic y black. Al
ser palo seco,
agiliza la lectura.

El tipo de packa-
ging utilizado es
primario, ya que
esta en contacto
directo con el pro-
ducto, en este
caso, el jabon.
Ademas, se utiliza
una etiqueta, que
podria funcionar
como packaging
secundario.

El material em-
pleado es celulosa
moldeada biode-
gradable y recicla-
ble. La materia
prima de este ma-
terial esta hecho
con productos re-
ciclados, lo que lo
hace ain mas
ecoldgico. Se
adapta facilmente
al producto y
aporta un gran
nivel de proteccion,
ya que absorbe los
impactos.

Figura 5. Caso de estudio Pangea Organics. Fuente: elaboracion propia



Hangerpak
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"hanger, ]

Hangerpak

caso

color

tipografia

packaging

material

Hangerpak,
creado por Steve
Haslip, es un pac-
kaging de cartdn
con doble uso, ya
que una vez ad-
quirida la prenda,
este puede trans-
formarse en
percha.

000

Los colores base
utilizados son el
marrén del
carton, blanco y
verde de la identi-
dad de la marca,
la franja, la eti-
quetay las ilus-
traciones, y negro
en la tipografia.
Los colores
verdes connotan
naturaleza, orga-
nico, frescura.

La tipografia em-
pleada tanto para
el nombre de la
marca comao para
las instrucciones
del empaque, es
imprenta, palo
Seco, con varia-
ciones de mayus-
culas y mintscu-
las, y alternando
entre regulary
black. El palo
seco facilita la
lectura de las ins-
trucciones.

El tipo de packa-
ging utilizado es
primario, ya que
estd en contacto
directo con el pro-
ducto, en este
caso, la prenda.

El material em-
pleado es carton,
el cual esta fabri-
cado con materias
primas naturales,
esreciclable,
posee un grado de
biodegradabilidad
superior a otros
materiales como el
plastico, es versatil
y economico.

Figura 6. Caso de estudio Hangerpak. Fuente: elaboracion [#0pia,
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Sintesis de los casos de estudio

A través de los analisis expuestos de los difergratekagings sustentablee ha
observado que los casos de estudio responden mayoritarisanknteutilizacion del
mismo, buscando aportar al cuidado del medio ambiente reduciendo el uso de materiales
no ecolégicos y dandole una segunda vida al packaging.

Con respecto a los coks, se logra destacar que los tres casogartilel color
natural del material del packaging, sin pinturas ni materiales agregados, dandole un
aspecto mas orgénico y natuf@hra sus etiquetas, tipografias e ilustracioraglean
una gamale colores #rra o terrosos, los cualesnectan con la naturaleza, con lo rural,
lo organico y rusticoHangerpak, a diferencia de los otros dos casos, hace uso del color
verde, color que transmite esperanza, tranquilidad y responsabilidad con el medio

ambiente.

En awanto a la tipografisse observa que todos los casos analizados utilizan la
sans serif 0 palo seco en sus packagibgbido a su falta de remategrtices rectos y
trazos uniformesgs una tipografigéadl de leer, incluso a distancia y es muy buena par

la impresion de etiquetas y embalajgennota modernidad, seguridad y minimalismo.

Por ultimo, en relacion a logackagings y losnateriales utilizados para los
mismos todos los casos utilizam solo envase (primario), reduciendo asi la cantidad de
residuos a futuro, glaramentehacen uso dmateriales sustentablesaynigables con el
medio ambienteA diferencia de Pangea Organics y Hangerpak, Haagen Dazs emplea
acero inoxidable, material qua bien es sostenible, es el Unico de los tres casos que no

es un material biodegradable.
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ESTRATEGIA DE DISENO

Estrategia Comunicativa

Se tomaracomo referencigel modelo de comunicacion planteagor Roman
Jakobsor{Mac Donald, 2017)el cualservird para tener una vision global de los factores
gue intervendran en la comunicacion del mensaje que transporta el producto propuesto

en el presente proyecto.

CANAL

Sistema de packaging
sustentable y reutilizable.

EMISOR MENSAJE RECEPTOR
Informativo.
Cuidado del medioambiente y
concientizacion.

Publico objetivo.
Mujeres entre 15y 30 afos.

Tienda
Hermosa Beach

Contribuir a la reduccion de residuos con
el fin de disminuir la contaminacion ambiental
y concientizar acerca del cuidado del ambiente.

CONTEXTO

Cordoba, Argentina.

cODICO

Cromatica, tipografia,
composicion, simbologia, visual

Figura 7. Modelo de comunicacién del caso. Fuente: elaboracion propia, 2(
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Estrategia de Dsefio
Parametros de Mercado

El presente proyéc tiene como objetivo general contribuir a la disminucion de
contaminaciordel medioambiente, a través de la reduccion de usos plasticatenates
nocivos para el mismo, como lo slms empagesplagicos que hasta el dia de hoy se

entregan en comercios de diversas indoles.

De acuerdo a Greenpeace (20283,plasticos de un solo uso suponen un peligro
para el medio ambiente y para el ser humBooello, reutilizar es una buena opcion para
contrarrestar estos peligros. Siguiendo con Greenpeace (2020), la reutiliegatiadn
viendo un resurgimiento a nivelundial, desde emprendedores hasta marcas globales.

En basea la encuesta realizada a un publico de mujeres de entre 15 y 30 afios
través de Google Fornfser anexd, el 100% ddas encuestadaafirma que consumiria
un producto que venga en un empaqus¢esuable y reutilizabld.eniendo en cuenta estos
resultados, se propored disefio de un sistema de packagpaga la tienda de ropa
femenina en cuestiartilizando materiales amigables con el medio ambiente, y que como

valor agregado posibilite la reuiacion del mismo.

Parametros de Recursos Técnicos

El sistema de packaging serd fabricado comateriales reciclados y
biodegradablesya que para su produccion requieren mucha menos energia que el
plastico, no son toxicos para el medio ambiente nis&es humanos, son faciles de
desechar y no se acumulan con el tiemfgdemas, al sebiodegradablesreducen
considerablementes residuos que se tiran, disminuyen la huella de carbono y generan

abono y fertilizante organico para las plantas.

En cuanto damarios, debido a la variedad de productos, los empaques variaran
desde pequeiios (para accesonog)edianos hasta grandes y amplios (para zapatos

camperas de abrigoen el caso de adquimnas de una prenda).
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Con respecto al disefio del packaging, el mismo se realizara con softwares de
disefio como Adobe lllustratgpara disefio vectorial) Adobe Photoshofpara disefio

web y uso de mockups)

Parametros de Recursos Graficos

La estética general del sistema dekaging serd minimalistagrdenada y
policromaticacon los colores de la identidad de la mantdizando una tipografia sahs
serif para facilitar la lectura en los distintos tamafesmantendra el color original de
los materiales utilizados para sbficacion, con el fin deansmitir sensacion de natural
y ecolégico.Como rasgo caracteristico e identificativo de la marca, se utilizard como

patrén una gota, proveniente de la identidad.

Por otro lado, se le dar4 gran importancia al mensaje principal, el cual advierte
que el packaginguede ser reutilizadorambién incluirduna descripciéren donde se

informe brevemente acerca @shpaque/ la forma dedarle un doble uso.

A su vez, incluiéa la simbologia correspondie a los materiales utilizadpsra

su fabricacidnal reciclajey la identidad de la marca en cuestion.
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CONCEPTO GRAFICO

La conceptualizacion grafica de este sistema de packagipignteaa partir de
la necesidad dgenerar conciencia en los usuarios acerca de la problematica medio
ambiental actual y del riesgo que cagt@laneta, ylos seres humanpsi no se produce
un cambio urgentd.a fuente de inspiracion para describir el concepto gréfictizaut
es en este caso el concegtrond handprgpio de la marcalLa tienda promueve la

conciencia ambiental, dedicandose a vender principalmente ropa usada

Se busca, a su vez, motivar al usuario a contribuir al cuidado del medio ambiente,
proporcionadole la posibilidad de darle un segundo uso al packaging del producto que
ha adquiridoEn este caso, los empaques saifindros/tubospara la ropa, piramides
truncadas para el calzado y rectangulos/cajitas para los accesorios pequefios (collares,
aros). luego de adquirida la prendsstos empaquésgncionardn como organizadores
sea en el armario, cajones 0 estantes: mantehasdpendas, calzados y accesorios
ordenados, organizados y sin arrugarse (en el caso de las prendas) o extraviarse (en el

caso de los accesorios)

Esto se lograra a partir de una estésioaple, creativa, con un aspecto natural y
organico, que llame la atenaiddel usuarioy lo enfoque en la importancia de la
reutilizacion y recicladoLa tipografia ser& el objeto principal del packaging, por lo que
se utilizaran tipos sans serif, para que el texto sea leido con claridad.

Los ejes principales de disefio sei@rcontraste, el cual se empleara mediante el
uso del negro en la tipografia sobre el color del packaging (beige, marrén clarito, crudo,
dependiendo el material, pero generalmente son estos cofodetdlles en naranja y
amarillo para el patron (colorée la identidad)y el equilibrio, que se generara a partir
del uso proporcional de los espacios entre los distintos textos y los distintos tamafios de

las tipografias (dependiendo su nivel de importancia).
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PROGRAMA DE DISENO

Determinantes

Tipos depackaging y sus funciones

Existen tres tipos de packaging segun la funcion del mismloproducto que
contienen Packaging primariogs el que esta en contacto directo con el producto.
Packaging secundario, el cual contiene al primario, generalmenteaadougierta
cantidad del mismo productéinalmentepackaging terciario, utilizad para transporte en

grandes cantidadéZambrelli y Sanchez, 2011)

Color

En cuanto al color,estomara lo expresado pbta. Dolores Vidales Giovanetti
(2003), quienafirma que el color esn aspectoesencial,que hace recordable y
diferenciable el producto/a que tiene un alto valor en la memoAdemas, Emismo

les otorga pes@ los elementos.

Tipografia

La tipografiaen el &mbito dgbackagingposeeuna carga lingiistica y una carga

visual. Actlia no solo como palabra, sino tamigigstéticamente

Por otro lado, &y cuestiones a tener en cuenta a la hora de la eledeifm
tipografia que condicionaran su correcta lectel interpretacigncomo lo son la forma

del envase y su materiglejandro Lo Celso, 2002).

Materiales sostenibles

De acuerdo con lo planteado pbxia Arias (2020, existe una serie de materiales
clasificados como sostenibles que son aptos pdadiiacion de packaging @ogico.
Dentro de este marco, menciona materiales natur@esna arroz) materiales
compostableg¢fibras naturales)biodegradablefapel de jabén)materiales reciclables

(cartén corrugadoy reutilizablegmadera, corcho)



27

Criterios
Tipos de packaging y sus funciones

Con el fin de reducir la mayor cantidad de envoltorio posiplasi material
desechado a futurese utilizad Unicamente un soltpo packaging el cual estara en

contacto directo con el productsdecir, primario.

Color

En cuanto al packaging, se utilizara el color natural del material. Para generar
contraste con el mismo, se utilizara color negro para la tipogrdfiasimbologiay

colores amarillo y naranja, propios de la identidad de la mpaca,los detalles.

Tipografia

Para el presente proyecte, dilizara una tipografia sans serif, clara y limpia, con
el objetivo de no solo adaptarla facilmente al tantdi@nvasg material que se emplee
sino también facilitarle la lectura al usuari®ara esto, se escogieron dipografias:
Bebas Neue Regular Kiona Regulay ambas en su version regulgt tamafio de k&

mismas variara segun la jerarquizacion de los textos y segun el tamafio del pgckagin

Materiales sostenibles

Con respecto a los materiales, se optara por materi@eiclados y
biodegradables. En este caso, para los empaques se utilizara cartdn reciclado, ya que es
un material que tarda aproximadamente sé6lo un afio en descomponerse y esta fabricado a
partir de carton ya desechado o que no se utiliza 8&®ptd por el recicladcon el

objetivo de reducir la explotacién de recursos (arboles) usados para su fabricacion.
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SEMANA

METODOLOGIA

semanail » 10/08 -14/08
semana 2 » 17/08 - 21/08
semana 3 »» 24/08 - 28/08

DEFINICION DEL PROBLEMA

semana 4 > 31/08 - O4/09
semana 5 » O//0Q - 1/09
semana 6 » 14/09 - 18/09

RECOPILACION Y ANALISIS
DE DATOS

ANALISIS DE SOLUCIONES
EXISTENTES

semana 7 » 21/09 - 25/09
semana 8 » 28/09 - O2/10
semana 9 »» O5/10 - O/10

CREATIVIDAD

EXPERIMENTACION

semana 1o » 1210 - 1610
semana i » 19710 - 2310
semanai2 » 26/10 - 30/10

CONSTRUCCION Y EVALUACION
DEL PROTOTIPO

MODIFICACION Y VALORACION
DEL PROTOTIPO

semana i3 » O2/1 - O/
semanaid » O/ - 13/
semana 15 » 16/1 - 20/

VERIFICACION

PRODUCCION EN SERIE

Figura 8. Cronograma. Fuente: elaboracién propia, 2020.



PRIMERAS PROPUESTAS GRAFICAS

Moodboard

F"

Figura 9. Moodboard. Fuentelaboracion propia, 2020.
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Bocetos packaging para ropa
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Figura 10. Bocetos a mano packaging para ropa. Fuente: elaboracion propia, 2
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Figura 11. Bocetos digitales packaging para ropa. Fuente: elaboracion propia, 2
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Bocetos packaging para calzado
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Figura 12 Bocetos a mano packaging para calzado. Fuente: elaboracién propia,

LATERAL 1 ADELANTE LATERAL 2 ATRAS

LATERAL 1 ADELANTE LATERAL 2 ATRAS

TAPA OPCION 1 TAPA OPCION 2

Figura 13. Bocetos digitales packaging para calzado. Fuente: elaboracion propia, 2(
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Bocetos packaging para accesorios
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Figura 14. Bocetos a mano packaging para accesorios. Fuente: elaboracion propia,

NO ME DESECHES!
REUTILIZAME!

EMPAQUE 100% ECOLOGICO.
BIODEGRADABLE Y REUTILIZABLE,
HECHO CON CARTON RECICLADO

XRIEN
AN

COMO REUTILIZAR ESTE EMPAQUE

UTILIZAME COMO CAJONCITO
PARA TUS ACCESORIOSI

({(SIMBOLOGIA CORRESPONDIENTE))

SOLAPA SUPERIOR SOLAPA INFERIOR

((SIMBOLOGIA CORRESPONDIENTE))

COMO REUTILIZAR ESTE EMPAQUE

UTILIZAME COMO CAJONCITO
PARA TUS ACCESORIOSI
%

EMPAQUE 100% ECOLOGICO,
BIODEGRADABLE Y REUTILIZABLE
HECHO CON CARTON RECICLADO

EL FUTURD ESTA EN TUS MAI’US

SOLAPA SUPERIOR SOLAPA INFERIOR

Figura 15. Bocetos digitales packaging pareesorios. Fuente: elaboracion propia, 20:
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PROPUESTA FINAL DE DISENO: DEFINICION TECNICA

Planimetrias

PLANIMETRIA PACKAGING PARA ROPA

CAJA

250MM
280MM
250MM 300MM
S0
280MM
300MM

408, 4MM

|
I 1
298.4MM

TAPA

/
\

\I/

T 20mm

|
329.9MM ‘ 439 8MM

Figura 16 Planimetria packaging para ropa. Fuente: elaboracion propia, 2020.

En el caso del packaging para ropa, se utilizar4 una caja con forma cilindrica, la
cual se elaborard de diversos tamafios, para los diversos tipos de indumleogaria.
tamafios varian emehura y altura. Para un mismo ancho, 3 alturas diferentes, habiendo

2 tipos de anchuras.

El material utilizado seréa carton reciclado como se explicé anteriornaer2enm
de grosor (medida comunmente utilizadd)mismo es 100% reciclablebyodegradable.
Su fabricacion significa una importante reduccion en las emisiones de CO2 en
comparacion a otros materiales. No pierde durabilidad ni resistencia, por lo que es ideal

para darle un segundo uso.

En cuanto a la impresién, se empleara la flexidg, uno de los tipos de impresion

en carton mas utilizado&s una técnica econémica, que a su vez permite una amplia
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gama de acabados. También resulta ser una técnica util para realizar muchas tiradas en

poco tiempo.

PLANIMETRIA PACKAGING PARA CALZADO
TAPA

CAJA 320MM

390MM | |

! 10MM D T
L =
3

WIND6Z

510MM
WINOOE
WIW09E

WINDFEZ

NINDSZ

WIN0SS

Figura 17. Planimetria packagipara calzado. Fuente: elaboracion propia, 2020.

Para el packaging de calzado, se utilizara la forma de piramide truncada. Se
realizarauna unica medida universal para todos los zapatos, ya que los mismos seran muy

proximos en cuanto a talles.

En cuanto a material e impresion, se empleara el mismo material y con el mismo

grosor, imprimiendo con flexografitambién.

Luego de la impresiorse procedera al corte, plegado y pegado de la pieza. Las
lineas punteadas representartrayectoria por donde debe ser plegada la, cajas

solapas externas, sirven para pegar (por dentro) y unir cada parte de la caja.
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PLANIMETRIA PACKAGING PARA ACCESORIOS 40MM
80MM

CAJA EXTERIOR —

WINETL
60MM
WINZOL

100MM

- WIND? WO
NINOOL WNOY

| | WINZ0Z

S0MM
CAJA INTERIOR

50MM

E+PLEGADO+PEGADO

Figura 18. Planimetria packag para accesorios. Fuente: elaboracién propia, 2020.

Por dltimo, para los accesorios, se realizara un packaging con forma
rectangular/cuadrada. El mismo varia también en tamafio, uno més grande (para
accesorios mas grandes como collares) y otro nfisefie (para accesorios pequefios,

como aros).

Con respecto a material, grosor del mismo, impresion y-ipgsesion, se
realizara el mismo procedimiento que para los demas empaques y se utilizara el mismo

material con las mismasiracteristicas.



Fichas técnicas

PALETA CROMATICA:

#211915  HFBE12E  #CB6120
R:33 C:0%

R:248 C:0%  R:203 C:0%
6:25 M0%  :225 M:10% 6:97 M:80%
B:21 Y:0%  B:46 Y:95% B:32 Y:95%

K: 100% K: 0% K: 0%
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FICHA TENICA PACKAGING PARA ROPA
CAJA

TIPOGRAFIAS:

SiMBOLOS: “&m
SRS yAH:

BEBAS NEUE REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567801"#$%6/()=2...

KIONA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567891"H#S%8/0=".:,-

Figura 19. Ficha técnica packaging para ropa. Fuente: elaboracién propia, 2020.
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[ W a B [ |1 i
Figura 20. Reticula packaging para ropa. Fuesiédaoracion propia, 2020.

PATRON

Y 99599

« «
€ » ¢ »
« o « o
* é & é

OPACIDAD AL 50%

Figura 21. Patrén. Fuente: elaboracion propia, 2020.



CAJA

PALETA CROMATICA:

#211915
R:33 C:0%
6:25 M:0%
B:21 Y. 0%

K: 100%

HFBE12E  #CB6120

R:248 C:0%  R:203 C:0%

6:225 M:10% G6:87 M:80%

B:46 Y:95% B:32 Y:95%
K: 0% K:0%

- OPACIDAD: 50%  OPACIDAD: 50%
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FICHA TECNICA PACKAGING PARA CALZADO

TAPA

TIPOGRAFIAS: SIMBOLOS: m
BEBAS NEUE REGULAR ¥ ¥ a
COEFGHINOPORSTINY.  ©® e BAH

0123456789!"#$%8/()=?..,-

KIONA REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567891 #$%8&/0="7..~

Figura 22. Ficha técnica packaging para calzado. Fuente: elaboracion propia, 2020.
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Figura 23. Reticulpackaging para calzado. Fuente: elaboracion propia, 2020.

FICHA TECNICA PACKAGING PARA ACCESORIOS

CAJA EXTERIOR

PALETA CROMATICA:

#211915
R:33 C:0%
6:25 M:0%
B:21 Y:0%
K: 100%

HFBE12E  #CB6120

R:248 C:0%  R:203 C:0%
6:225 M:10% 6:97 M:80%
B:46 Y:95% B:32 Y:95%
K: 0% K:0%
OPACIDAD: 50%  OPACIDAD: 50%

CAJA INTERIOR
LADO INTERIOR DE LA CAJA

TIPOGRAFIAS: SIMBOLOS: m
BEBAS NEUE REGULAR W 5 -
ABCOEFGHUKLNROPORSTIVNKYZ = e TAH

0123456789!"#8%6/()=1..,-

KIONA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567891"HS% & /(="7...~

Figura 24. Ficha técnica packaging para accesorios. Fuente: elaboracion propia, 20
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(@]

AJA EXTERIOR

O

AJA INTERJOR
ADO INTERIOR DE LA CAJA

-

NO ME DESECHES!
REUTILIZAME!

EARTON o ko

o poceatansa)

&
S8
]

i

ZHINOUE 0 2
¥ FEUTLRANE HEEIO)

~BOMO REUTILIZAR ESTE EMPAQUE ?
UTILIZAME COME QA JONCITO
PARA TUS A I}

Figura 25. Reticula packaging para accesorios. Fuente: elaboracién propia, 2020.

Para la definicion técnica de estos packagings, se utilizé una reticula meoalular,
moédulos cada 30mmg medianiles de 5mm. & mismapermite dar mas flexibilidad,

movilidad y creatividad a los elementos.

En cuanto a paleta cromatics utilizaron los colores naranja y amarillo en el
patron aplicado de fondo, quitandoles opacidad para que no llamen denlasiado
atencion, ya que no es el objetivo. A su \sezempled el color negem la tipografia y
simbologia para contrastar con el color natural del empageen el patronSetomo la
decision deaplicar la identlad en su version monocromatica, para mantenestética

minimalista, y enfocar el color tnicamente en detalles, como los patrones.

Con respecto a tipografiemmbas son palo seco, pero una mas negrita y otra mas
delgada para generar diferenciacion. Con el fin de jerarquizar los textos, se g#&izé
variacion en los tamafios de las tipografedaptandolas también a las medidas del

empaque.

Por ultimo, la simbologiaplicada, corresponde a: la identidad de la marca, las
redes sociales y el contacto de la misma, y los simbolos acordes a rgcrdaién

reciclado.



Packaging para ropa

PROTOTIPO
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Figuras 26, 27, 28 y 29. Prototipo packaging para ropa. Fuente: elaboracion propia,



Packaging paraaccesorios

N

Figuras 30 y 31. Prototipo packaging para accesorios. Fuaiberacion propia, 2020.
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Packaging para calzado

Figura 32. Prototipo packaging para calzado. Fuente: elaboracion propia, 2020.
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ANALISIS DE COSTOS
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PRESUPUESTO DE DISENO PRESUPUESTO DISENO DE PACKAGING
X MES cant. de | precio TOTAL
horas hora
alquiler $'| 0.000
expensas $5.000 averiguacion de 15 205 4575
8 municipales S700 materiales S s '
E provinciales $7OO disefio d
8 celular $'|.OOO iseno .e 20 $305 56100
ed packaging
8 internet $2,000
Y | agua $500 pruebas 10 $305 [$3.050
monotributo $’|.350
TOTAL $21.250 TOTAL $13.725
w | $1.800
W | gas $850 Figura 34. Presupuesto disefio de packaging.
R [ transporte $2.000 Fuente: elaboracion propia, 2020.
E li \
§ c..nm.en (-1 $5.000
v limpieza S1_500
g imprevistos $ 3500
S | ropa $2.000
TOTAL $16.650
TOTALX MES | $37.900
cant. horas mensuales laborales | 200
costo total x hora $190
rentabilidad esperada x hora 650%
precio final de hora S305

Figura33. Costos fijos y variables. Fuente: elaboracién propia, 20z
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PRESUPUESTO DEL PRODUCTO
PRECIO X UNIDAD
impresion corte pegado plegado TOTAL

packaging

para ropa $6 $125 | $375 | $4 $15

Kaai

oo | 58 | §125 | $375 | S6 | $19
packaging

para accesorios S4 51.25 5375 $2.50 $11.50

Figura 35. Presupuesto del producto por unidad. Fuente: elaboracién propia,

PRESUPUESTO DEL PRODUCTO
PRECIO X CANTIDAD

impresion corte pegado plegado TOTAL
packaging
para ropa $9.000 | $1875 $5.625 | $6.000 | $22.500
(x1500)
packaging
para calzado S4.000 | $625 $1.875 $3.000 | $9.500
(x500)
packaging
para accesorios $2.000 | $625 $1.875 | $1250 | $5.750
(x500)
TOTAL $37.750

Figura 36. Presupuesto del producto por unidad. Fuente: elaboracién propia,
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CONCLUSIONES

Durante el presente Trabajo Final de Grado, se desaun#ddpropuesta de
sistema de packaging para la marca Hermosa Beach, la cual se dedica a comercializar
indumentaria femeninde segunda mano (usadba propuesta se basa ensistema de
packaging ecologico y reutilizable, que sea consistente con el concepto y la imagen de la

marca.

En una primera instancia se realiz6 un relevamiento sobre la marca, identificando
Sus caracteristicas, su imagen, su concepto y los productosapreltrabajarks aqui
donde se detecta la problemética, la cual revela una inconsistencia entre el concepto en el
cual se basan (ecologiagcond hang y los empaques en los que venden sus productos.
La misma los entrega no sélo en bolsas de papelasimzién en algunas de plastico. Esto
se contrapone a la imagen que la marca brinda y al concepto que la define.

Teniendo en cuentasta situacion, se comienza la busqueda de alternativas
enfocadas en el packaging, buscando la consistencia necesarieup@tac con el
concepto y la imagen de la marca. Para ello, se seleccioné6 como material al cartén
reciclado, el cuatumple con el objetivo planteado, el de seofriendly No soloesta

hecho de manera reciclada, sino que ademas es biodegradable y pueatdizado.

Luego de definir el materiake busco plantear un disefio que cumpliera con

caracteristicas morfolégicas aptas gareeutilizacion del packaging.

El sistemaesta compuesto ptresdisefios dgackagings distinto¥Jna caja con
forma cilindrica para ropa (remeras, pantalones, shorts, polleraspgtcgon forma de
piramide truncada para calzado (zapatillas, zapatos), y una rectangular/cuadrada para

accesorios (collares, args)

Tomando estas propuestas como put@@artidase recomienda a la marca en
cuestidén que implemente a futwtyos packagings y elementos con estas caracteristicas,
como por ejemplo empaques para mochilas y bolsos, o perchas ecolégicakfin de

cumplir con mayor consistencia con ehcepto en el cual se basan.

Es de gran importanceclarar queel sistema de packaging propuesto puede ser

implementado por cualquier marca de indumentaria que lo desee, esté o no la misma
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basada en el concepecond handya que de no ser asi igualmees¢arian aportando al

cuidado del medio ambiente, aunque sea a tidelésmpaque.

Finalmente se pretende destaciar amplia gama de rubros donde el disefiador
grafico puede emitir sus mensajes, las diversas formas en que puede hacerlo y los grandes
Impactos que estos tienen, siendo el medio ambiente uno dé&sliogortante que sean
conscientesle que, emitiendo esanensajes de manera correcta, podrian lograr grandes

cambios, en este caso, a nivel ambiental.
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ANEXO
QUE IMPORTANCIA LE DAS A LOS O
EDAD O MATERIALES UTILIZADOS EN LOS
56 respuestas EMPAQUES QUE COMPRAS?

56 respuestas

@® 15-20
® 2125

@ Le doy importancia
® 26 o mas

@ No me afecta

@ Noto cuénto usan
material de mas o
cuando esta bien
utilizado

@ Muchas veses pido
que me lo den sin

REUTILIZAS/DAS SEGUNDO USO A
LOS EMPAQUES QUE COMPRAS?

56 respuestas

@®si
® No
@ Aveces

TE GUSTARIA SABER S| EL EMPAQUE
DE UN PRODUCTO ES
ECOLOGICAMENTE AMIGABLE A LA
HORA DE DESECHARLO?

56 respuestas

@ si
® No

empaquetar para
evitar generar
basura.

TE GUSTARIA QUE EL MISMO
EMPAQUE EDUCARA SOBRE LA
SUSTENTABILIDAD?

56 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

CONSUMIRIAS UN PRODUCTO QUE
VENGA EN UN EMPAQUE
SUSTENTABLE Y REUTILIZABLE?

56 respuestas

® si

® No

® Tal vez
100%



