UNIVERSIDAD

SIGLO

E

~owWiad
498

Universidad Siglo 21

AnLicenciatura en

Trabajo Final de Grado

fiDi sefo de una colecci -

Autor:
Scoppa, Milagros
DNI:
37490110
Legajo:
INDO0586

Profesor Guia:

Bacaloni, Melanie

Ulver Masalyka, Marina Nadia

ARo vy carrera;

2019

Di

de

sefo

de

accesorios

ndun

p a



Resumen

El presente proyecto fue realizado calidad del Trabajo Final de Grado de la carrera
ALi cenciatura en Disefo de | nSplanteadmar i ao
finalidad revalorizar laidentidad nacional argentinppr medio de la revitalizacion de

elementos tradicionales.

Dertro del concepto de tradicion argentina, se pueden encontrar multiples factores que
lo integran. Elgaucho,es la figura fundamentaPara ello seealizaun estudio sobre la
historia de la moda nacional, el rol del gaucho y sus componentes. En base a los
estudios, el proyecto protagonims accesorios tipicatel gaucho: la rastra y el tirador,
como objetossimbdlicosde la tradicionargentina Para contemplar esta idea, se ha
estudiado sobre la importancia y el rol que cumplen los accesorios en el vestir desde una
vision sociesemiotica.

El trabajo brinda una propuesta estética pgeautaresta revitalizaciérgaucha por

medio de la experinmtacion de materiales, intervencion textil y diseffogravés @
dichosrecursos se lleva a cabo una coleccién de accesorios femedamato lugar a
unanueva propesta deestoscomgementos, manteniendo la estética criolla desde un

aire contemporaneo.

Palabras claves

Revalorizacion CONTEXTUATLIZAR 1 Identidad nacional Disefio argentinoi
Revitalizaciébn gauchia MarcaPais



Abstract

The present project was carried out as the Final Degree Project of the "Degree in
Clothing Design" at the 21<Eentury University. It is proposed how to revalue the

Argentine national identity, through the revitalization of traditional elements.

Within the concept of Argentine tradition, you can find multiple factors that make it up.
The gauchq is the fundamentdigure. To this end, a study is made on the history of
national fashion, the role of the gaucho and its components. Based on the studies, the
project features the typical accessories of the gaucho: rastra y tirador, as symbolic
objects of the Argentine tidition. To contemplate this idea, it has been studied about

the importance and the role played by clothing accessories from asgogiotic vision.

The work provides an aesthetic proposal to execute this gaucho revitalization, through
the experimentatiorof materials, textile intervention and designs. Through these
resources, a collection of feminine accessories is carried out, giving rise to a new

proposal of these complements, maintaining the Creole aesthetics from a contemporary

air.
Keywords

Revaluation- National identity- Argentine design Revitalization gauche Country
Brand
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[. Introduccion

Es observable cdmo actualmente hay una gran influeteiamodelos y estilos

extranjeros, tanto europeos como norteamericanos, en torno a la produccién de
indumentaria y textil de nuestro pais. El objetivo de este trabajo es fundamentalmente
rescatar componentes de la identidad gaucha nacional para darlevaloazacion

desde una nueva perspectiva contemporanea. Existe una diversidad de factores que
forman al gaucho, de los cuales se hara foco en revitalizar a los accesorios como la
rastra y el tirador. Son accesorios que sirven para sujetar el calzdminypd a la altura

de la cinturala finalidad esi Di sefar wuna colecci-n de acce

i dentidad nacional 0

Separteunaproblematicague ha sido laisparadoragpara el desarrollo dgdroyecto:En
el contexto contemporaneo argentip@Qué aporte puede hacerse desde el disafia
revalorizacion de la identidad nacional gau¢ha

En una primera instancidel trabajose desarrolla el planteamiento de la probleratic
que desata esta investigaciénpartir de aqui se desencadenan lossoblemas, se
analiza con detenimiento hastafinir la tematica aborday los objetivos, tanto de
investigacion como de aplicacion los cuales determinan el rumbo teérico y de la
propuesta de disefio. También se analiza con detenimiento las limitaciorsss lvare
presentado para llevar a cabo el presente trabajoyfifed antecedentes que existen en

relacion a esta tematica, para abordarlareasprecisiony poder entender su contexto.

En una segunda etapa se desarrolla el marco teorico, el cual es el soporte conceptual de
las teorias que se utilizan para el desarrollo de la problemBtca.llevar a cabol e
objetivo es necesario hacer un recorrido por la vasta historia argentitemptamndo

los aspectos politicos, econémicos y sociales vinculados a las maneras de vestir de
nuestra sociedad. Teniendo en cuenta este contexto se analizaron los factores que han
influido en la formacion de la identidad y examinando en profundidad eééral moda

y de la industria textil en el pais.

Se toma como eje fundamental a la vestimenta tradicional gauchelesde alli se
abordaréel rol de los accesoriodel gauchogespecificamenté rastra y el tiradorSu
historia,el uso que se le dasusvarianteslos materiales que lmomponery como esto
determina la jerarquizacion del tipo de gaucho.



Por dltimo se analiza laformaciéon de la identidad argemii desde una vision
sociolégica. Examinandola tendencia social a la imitacion y por consecuencia la
necesidad de distinguirse y diferenciafc@mbién se abordara desde la vision semio6tica

el rol queocupan los accesorios el vestir, su importancia y su significacion.

La metodologia de disefio gse llevada cabo en presente Trabajo Final de Grado esta
basada en la metodologia proyed del disefiador Bruno Munarg kual consiste en

buscar la resoluciénla problematicglanteada.

Como propuesta de disefio final para la resolucion de la prabta,se plantea un giro
creativo a lo convencional: la creacion de goéeccién de accesorios femeninos ,que
mediante la creatividad y el disefforoponen una nueva versién de los accesorios
gauchos, conservando la esencia criolla desde un aire remoyatbntemporaneo.

Aportando a la revalorizaciéon de la identidad nagi@omo también a la industria.



[l. Planteamiento del Problema

Definicién del tema
Disefode una coleccion de accesorios pasalorizarla identidad nacional.

La transmision de las costumbres constituye un pilar fundamental sobre el que se
asienta el desarrollo de toda sociedad. Las diferentes culturas existen gracias a la
convivencia, a/eces armoniosa, a veces mas hostitre tradicion y renovacion. Esta

realidad adquiere en Argentina una gran fuerza debido a que es un pais con un intenso

arraigo a sus raices fundacionales.

Dentro de lo que se puede considerar la tradicion nacional de Argesitigaycho
constituye una figura fundamental. Resulta interesantesgpelas costumbres y
tradiciones gauchescas desde la Optica de la indumentaria y las formas del vestir, a la
luz de la sociedad contemporan€an el paso de los afios se ha ido desvalorizando
algunoselementogjue hacen a la identidadcional,es por esgue a partir del presente
Trabajo Final de Grado lo que se buscarestalizar accesorios tradicionales para

darles uso cotidiano en el contexto contemporaneo actual.

Tal es asi que se intenfdantear una revitalizaciéde los accesorios del gaucho
mediante la experimentacion de materiales, técnicas y diseoteniendda esencia

tradicional argentina través de una nueva version.

Este giro creativo a lo convencional dara lugam nuevo concepto y estética, tanto de
los accesorios como tambiéte la vestimenta adicional del gaucho argentino,
permitiendo aportar a la revalorizacion de la identidad nacional como también a la

industria argentina desde el campo de disefo.

Problema
El interrogante como punto de partidal presente trabajo, es siguiente En el
contexto contemporaneo argentino, ¢Qué aportes puede hacerse desde el disefio a la

revalorizacion de la identidad nacional gau¢ha

Descomposicion del problema
¢,Cuanta importancia le da la sociedad argentina a las tradigaunesa3

¢ Quiénedlevan a menudo la vestimenta tradicional argentina?
¢,Cuanta influencia tienen los componentes del ganabimnalen la moda

hoy?



¢, Cuales son las prendas y los accesotifisosde la vestimenta tradicional
argentina?

¢, Qué materialegtécnicagpredominan efa vestimentadel gauch@

¢ Cudl es el aspectoas significante del gaucho para revitalizar y dar lugar
tambiénuna renovacion de la vestimenta del gaucho?

¢, Cuan necesario es renovar la vestimenta tradicogahtin&

¢, Qué aspectaaportala revitalizacion del gaucho en la identidad nacional y

en el consumo de la indumentaria en la Argentina?

Objetivos

Obijetivo general

fiCrear unacoleccion de accesoriopara revalorizar la identidad nacional, la cual
propongauna revitalizacionde los accesorios tipicos del gaucho, cdenoastra y el

tirador.o

Obijetivos especificos

Investigacion
~ Analizar la evoluciéon de la moda en Argentina y la influencia econémica,
politica y social.

Indagaracerca delugar que ocupa leestimentaradicional para el argentino.
Analizar desde lo socisemiético el rol del accesortal cdmo: la rastra y el
tirador.

Explorarlas estrategias de marketing y venta como asi también las tacticas de
comunicacién para captar el publico objetivo.

Aplicacion

Disefiar accesorioglirigidos a un publico femeninogue inciten a una
revitalizaciénde la rastra y el tirador gaucka un contexto contemporaneo
Innovar en el disefio y los materiales de los accesuorageniendda estética
criolla con un estilo contenopaneo.

Lograr imponer el uso cotidiano y contemporaneo de un elenragdlicional
gaucho

Aplicar estrategias de marketing que ayuden al posicimmaonde la marca

en el mercado.



Antecedentes

Argentina es un pais compuesto por diversas culturas consecuencia de la variedad
geografica y la combinacion de muchas identidades que fueron contribuyendo a la
formacion de su poblacion. La vestimenta forma parte de la cultura e identidad de un
pais y esta intimamente ligada a los cambios sociales quétasna La vestimenta
tradicional gauchesca se imbrica directamente con el folklore argentino. El gaucho,
hombre de campo, fue el pionero en llevar estos ropajes que lo identifican cabalmente,

al igual que la musica folclérica, su danza, las payadascpmaglas de las paisanas.

A través de los movimientos migratorios fundamentalmente provenientes de Europa,
durante el siglo XIX, la identidad argentina fue transformandose y presenté dificultades
para ser delineada. Con respecto a la identidad en el gestimdia a la uniformidad y

a la copia de lo que se usaba en ese momento en Europa, mas precisamente en Espafia
(Saulquin, 2006)

En el periodo comprendido entre 1950 y 1976, la moda dejo de ser un medio de
distincion sociapara transformarse un en medio de adaptacion a la vida social. Gracias
a la aparicion del pré&tporter nacié la produccion seriada a gran escala, comenzo

entonces un proceso de democratizacién de la moda.

Los recambios siguen la moda internacional, lcalesuparten desde Londres, Milan,
Paris y Nueva York, donde se establecen las tendencias que rapidamente llegan a
Buenos Aires y son captadas por los disefiadores y las mujeres que siguen de cerca las

nuevas tendencias.

A partir de la vuelta a la democra@a Argentina, luego del periodo militar de los
setenta, se produjo una reafirmacién de la identidad nacional, dando lugar a nuevas
tribus urbanas, lo que mas influyé en la vestimenta durante este periodo fue el rock
nacional(Sautuin, 2006)

Asi fue como se comenzaron a buscar disefios ligados a lo nacional y lo autoctono.
Hacia fines de los noventa y principios de los dos mil se vio el nacimiento de marcas y
disefiadores importantes, vigentes en la actualidad y de gran inge@ra el mercado

nacional.

Los primeros impulsores en fomentar el disefio argentino fueron la disefiadora tucumana
Mary Tapia y Paco Jaumandreu. Quienes han contribuido a la busqueda de la identidad

de la nacién con respecto al modo de vestir.



1 Mary Tapa , antrop-loga de | a moda conoci da
Buscaba crear una moda con identidad nacional originaria, dejando de lado los
estereotipos extranjeros y fomentando el valor de lo autdéctono. Manifestaba por
medio de los disefios y los td&s las raices autdctonas. En el 1969 Mary
desl umbr - con su c o |-aepcocrit-enr 0 i P ai cnhsapnm ar naad &
culturas coyas y wichi, también en los mayas de Guatemala y los otavalos de

Ecuador (Imagen 1).escano, 2018)

(Imagen} Articulo revista web: Noticias de Baril och

|l egado de | a pionera de | a moda criollaodo [/ w

1 Paco Jamandreulisefiador de moda y actor argentino. Vestuarista de cine y de
reconocidas mujeres de la época, como Carmen Miranda, Coca Sarli y Eva
Per-n con quien manten2a una estrecha r
estilo que triunfé en Nueva York a los fines lbs 60, y fue motor inspirador

para los disefiadores extranjefbknas, 2016)

En la actualidad existen marcas que toman como punto inspirador la identidad
nacional. Como por ejemplo, Cardon, Pato Pampa, Arandu, Paisaredé&)

Gaucho Buenos Aires entre otros. A continuacién se desarrollaran las marcas mas
sobresalientes en el mercado en cuanto a posicionamiento, desarrollo creativo e

innovacion.

Cardon, es la marca de indumentaria mejor posicionada y popular que
representa valores autdctonos. La cual surgié en el afio 1988 con el fin de

representar lo mas auténtico de la identidad cultural nacional por medio de la



indumentaria y los accesorios. Saracteriza por un estilo clasico, donde
predominan materiales nobles y autoctonos para el disefio de sus textiles y
disefios. (Imagen 2)

(Imagen 2)Red social Facebook: Cardén, Campafia 2017 Qtdfieierno

Sofia Sanchez de Betak conocida comadC h u tisedadora grafica,
consultora de moda y directora de arte. Es argentina, vive entre Nueva York

y Paris en el mundo de la moda internacional y es considerada como icono
de la moda argentina. En el 2017 lanzo una coleccién de indumentaria
denomi nadaaoffArlgaeent ual fue reali zada |
artesanos nacionales quienes mantenian el estilo tradicional de las prendas
gauchas y podian anexar una estética contemporanea. La propuesta parte de
la idea de generar una version mas sofisticada de lemeesd gaucha, la

cual se pueda utilizar en la ciudad o en cualquier evento. La linea incluye
pantalones gauchos de lino, ponchos y ruanas bordados a mano, sombreros
de fieltro y botas de cuero cafa gkazin, 2017) (Imagen3)



(Imagen3Ar ti cul o revista web: It fashion (2017) ; f

Itfashion.com

Acheval Pampa es una marca lanzada recientemente en Paris. Se define por
Su impronta argentina, conmemorando la cultura gaucha, los aires
pampeans y las tradiciones argentinas. La prenda emblematica de la
coleccién es la bombacha tipica del gaucho bajo una re interpretacion
innovadora en sus materiales, como pailletes, seda y algodon. Ademas
cuenta con una linea de remeras basicas con el logarta, accesorios y

joyas que siguen la misma estética argentina. Su objetivo como marca es

redefinir el concepto de lujo y elegancia desde la vision gauchesca argentina.
(Imagen 4)

(Imagen4Ar t i cul o revista web: SauPaNpagr miteagdmeninaen ( 2018)
|l a Pari s F avevhsawagem&gaeire.com/



http://www.sauvagemagazine.com/

Estas marcas de indumentaria basadas en la identidad nacional son consideradas como
las mé&s innovadoras del segmento actualegap®r su estrategia de posicionamiento y
marketing como por sus disefos, calidad y creatividad para hacer una reinterpretacion
del estilo gaucho tradicional. Por lo tanto, es posible considerar estas marcas como

precursoras a la propuesta planteada qaesarollara a lo largo del presente trabajo.

Actualmenteexisten fabricas y artesanos de accesorios gauchos, especializados en
rastras, cinturones y tiradores como en otros complementos. Las fabricas suelen hacer
producciones masivas, las cuales se veraietalabarterias, locales que poseen objetos

para el gaucho como también en sitios webs.

(Imagen 5)Plataforma web: Mercado Libre; Rastras O Cintur6n De Gaucho De Cuero Con Monedas

Tirador N1/ www. articulo.mercadolibre.com.ar

Existen artesanos quebrican accesorios de manera manual y a una escala menor.
Conservan la mistica gaucha, son destacados por la calidad y el trabajo del material.
Hay quienes trabajan solo el cuero y otros solo la plateria, como la hebilla que se
incorpora al cinturon y abis accesorios tipicos del gaucho como lo es el facén (cuchillo

gaucho).

Estos artesanos suelen comercializar sus productos en sus mismos talleres y son
reconocidos por el boca a boca en el ambiente que consume estos productos. Como en
el caso de Martin Gémez el gran maestro soguero de Ranchos (prov. Bs.As.) que
alcanzé la famanundial. Quien con 98 afios trabajaba en su taller el cuero natural. Su
magia es ablandarlo a golpes sin quimicos ni cuchillos. Afirma que cada cuero es
diferente, de acuerdo a las pasturas y el agua, quien aprendié a trabajarlo mediante

prueba y error sita ayuda de nadie. Segun cuenta en la nota quel le realiza Por el pais,
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i EI ingenio y |l a constancia son | as cl avesoao

artesanias de cuero gauchas, reconquiicu labor y su creatividd&lissalde, 2017)

Rastra de cuero artesanal:

(Imagen ¢ Plataforma web: Pinterest; Sogueriayw.pinterest.com

Hebilla rastra | plateria artesanal:

(Imagen 7 Plataforma web: Pinterest; Cinturon montura en plata y monedas. Mariano Draghi, orfebre,

Areco fwww.pinterest.com



http://www.pinterest.com/
http://www.pinterest.com/
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Rastras, tiradores y cinturones gauchos:

Cinturon gaucho con yunta

(Imagen 8P at af or ma web: CGaruobhodé, cweawoc(BOBdSYdecider

Tirador

(Imagen9) Plataforma web: Pinterest; Tirador gamudariano Draghi, orfebre, Areco

/www.pinterest.com


http://www.pinterest.com/
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Tirador y rastra delata

(Imagen 10 Plataforma web: Pinterest; Cinturén montura en plata y monedas. Mariano Draghi, orfebre,

Areco ivww.pinterest.com

Tirador bordado

(Imagen 1) Red social Facebook: Fernando Santama(R@l14); De facones y tiradores, Fotégrafo:

Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal

(Imagen 12 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2014); De facones y tiradores, Fotografo:


http://www.pinterest.com/
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Justificacion

El presente Trabajo Final de Gragitantea una fuerte aficiopor revalorizar los
componentes de la identidad nacional argentina. Hay una gran variedad de elementos
gue componen a la identidad y el vestir, por lo cual en el presente se hace foco en los
accesdos del gaucho. La problematica parte de la ideaed#alizar los elerantos
tradicionales del gauchdresultainteresante hacer un andlisis y dar un golpe creativo a

lo tradicioral para generar una renovacion.

Como objetivo generae planted Cr e aaoleccidn de accesoriagie propongana
revitalizacibnde los accesorios tipicos del gaucho, cdmaeastra y el tiradob Es
decir, apostar a fortalecer desde un aire contemporaneo una nueva version y

promoviendo valorede la identidad gaucha nacional

El desafio consiste en que el publico acepte y reconozca esta nueva propuesta de
cinturén y se posicione mundialmente como un accesorio simbdlico nacional desde un
enfoque contemporaneo y creativo, comunicando los valores de la identidad y
representara el disefio nacional. En cuanto a lo creativo consiste en innovar y
experimentar desde el disefio manteniendo la esencia criolla que caracteriza el punto de
partida. Esta coleccion de accesorios aporta también, a la revalorizacion de la

vestimenta tradicioal gaucha argentinaa la industria nacional

Los argentinos le otorgan gran importancia a sdidi@n y costumbres nacionales.
Delinear la identidad es un trabajo constante de la Argentina, por eso cabe destacar la

importancia de estimar los valoregtios y la difusion de la industria en el pais.

La moda es una préactica social, toma aquello representativo o propio del pasado y lo
trae nuevamente al presente mediante una propuediacegtde manifestacion social.
(Chauvel,2001) Es por ello que en el presente trabajo final de grado se propone apostar

a objetos que contribuyan a la idea de la moda como practica formadora de la identidad.
Dentro de los objetos de vestuario que representan la identidad nacional seitibas
alternativas para trabajar, se puede elegir una prenda como un accesorio. En este caso,
la eleccidn del accesorio para llevar a cabo esta propuesta esta fundamentada en la idea
de que éste, en general, con su simpleza, resulta altamente represéGtauvel,

2001)
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Limitaciones
Usuario:Destinado a upublico femenino entre 25 y 35 afios, residentes en Argentina o
interesadagor el estilo y disefio argentino.

GeogréficasEl alcance depresenteproyecto estima comprioridad abarca a todo el
pais Su promocién y venta son via onliper endedan lugar aun alcance al exterior
también, las herramientas de egiiasaformas virtualepermiten analizar y delimitar el

alcance que tienen las cuentas.
EcondmicasLainversion econémica determina la magnitudmtekentegoroyecto.

Productivas No es posible abarcar todos los factores que ponen a la identidad
nacional desde el disefo, solo se delimitan dos @nesénteproyecto. Llevar a cabo
una produccién a graescalano es posible, por sus altos costos artesanales de

produccion y materiprima.

Alcance EIl objetivo delproyecto estima @ortar a la revalorizacion de la identidad
nacional desde el disefio de indumentari@xil, y su resultado esta basado en ello. No
se pretende abarcar una revalorizacion pteta de la identidad nacional, que

correponden a otros capos de estudio.



15

[1l. Marco Teorico - Contextual

|. Historia de la moda argentina
El marco tedricoi contextual que se desarrollagdcontinuacion amienza con un

recorrido por lahistoria de la moda argentina su vinculacion con los aspectos
econodmicos, politicos y sociales los cuales han determinado las modalidadestidel

en la Argentina.

Se tomacomo eje central la figura del gaucho y la vestimenta tradicional argentina. Se
analiza en profundidad las pilchgauchasen especial el rol de los accesorios, como la

rastra y el tirador.

Teniendo en cuenta el contexto analizado anteriormsatexamma desde una vision
sociolégicala dificultad a la hora de delinear la identidad nacional, el rol de la moda y
la industria textil en epais.Como también laendencia mundighctual, lo autdctono

como moda y la importaia de revitalizar la identidad.

Un pantallazo de la Argentina desde sus inicios hasta el siglo XIX

Para comprender la articulacion de la moda actual es necesario situarse en el siglo
XVIIl, momento en el que varios acontecimientos cambiaron el mundo y el orden
establecido, y derivaronnelos movimientos actuales, tanto en el vestir como en la

cultura y otros aspectos de las sociedades.

Durante 1750, en Inglaterra, se desarrollaba la Revolucion Industrial, proceso de
transformacion econémica, mediante el cual se pas6 de una econoirbasada en la
agricultura y el comercio de pequefia escala a una economia urbana de caracter
industrial. Estos cambios influyeron desde lo tecnolégico en la economia y la sociedad
en su conjunto, afectando de manera directa a la produccion textil y,ssteencia, a

las formas del vestir. El sistema de la moda comienza a dar lugar a la alta costura, la

confeccion en serie y la moda masculiaulquin, 2006)

La Revolucion Francesa, en 1789, marca la edad contemporaneauébaarse las

bases del sistema monarquico se abren nuevos horizontes politicos basados en la
soberania popular y aquello que hoy se conoce como la democracia moderna. Estos
cambios también se vieron reflejados en la moda, influidos por la declinacién de
nobleza y el aumento de poder de la burguesia, el veslin saenta déa necesidad de

nivelar las diferencias de clases.
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Mientras estos acontecimientos revolucionarios ocurrian en Europa, en Argentina, la
corona esparfol@&stabafrente a la necesidad de defender sus posesiones de otras
potencias <colonial es. Esta necesidad <col on
gobiernoo, el VirreindgSawquid2006) R2 0 de | a Pl at

Tanto el caotexto internacional como el local, intimamente relacionados, son
fundamentales para comprender los fendbmenos sociopoliticos y culturales de las
distintas épocas, hasta llegar a la actualidad. Los movimientos de la moda atravesados
por la economia, la ptica y a cultura, son fendmenos que deben leerse a la luz de estos

procesos sociales.

Trages de parteiiar: de paseo, de baile y de ightsia, grabado de Jules Boslly, 1836

(Imagen B) Articulo revistawebBar ri ada (2017) ; fiLa moda femenina en

Pl ata por Mabel Cregoo/ www. barriada.com

El Virreinato del Riale la Plata

La necesidad de proteger y evitar los avances de Portugal sobre territorio espafol dio
lugar al Virreinato del Rio de la Plata, con Buenos Aires como su cuna politica. Esta
provincia abarcaba lo que actualmente es Santa Fe, Entre Rios, €syidisiones y

la Banda Oriental, ciudades de las cuales provenian los productos de exportacion.
Buenos Aires era la sede del comercio por ser una ciudad portuaria y tomaba vuelo cada
vez mas alto acentuandose la diferencia con respecto al interiorsdébipagmbargo, la
industria textil y doméstica se destacaba en el interior y, a pesar de su produccién
moderada, abastecia con sus productos y manufacturas a Buenos Aires, incluso algunos

excedentes se exportab@aulquin, 2006)

El comercio y la economia del Virreinato se ven ampliamente transformados a partir de
una serie de modificaciones legales y comerciales. En 1778 se promulga el Reglamento

Libre de Comercio. En 1783 se inaugur6 la Aduana, acentuando el auge dénleigoro
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de Buenos Aires en detrimento del interior del pais, a causa del reemplazo de sus
productos por la industria textil extranjera. En 1809 se dicta la libertad de comercio con

Inglaterra y los paises americanos.

La industria textil argentina, tanto &uenos Aires como en el interior, estaba en gran
desventaja competitiva con la industria inglesa, por lo que tuvo que luchar en gran
medida para podevolver arevalorizarse Saulquin citando &lexander Caldlengh

comentabaifi p o r el mo me nt oesprce deéh manufacturanan UBoeaos
Airesé otros art2cul os, como ponchos y mani
raro que en pocos afios mas, algun articulo de fabricacidn inglesa viniera a reemplazar

el poncho, aunque hasta hoy no hemos podidorhace a d a q u gSadlqoin, i gual e (
2006, pag. 24kn el interior del pais se encontraban mdltiples fabricantes de ponchos,

diferenciados por las técnicas empleadas y los materiales.

¥

(Imagenl4) Articulo revista web: La Nacion (2017); Titulbook 1810: qué estaba de moda y como se
vedian en la Revolucion de Mayo / www.lanacion.com.ar
En 1825 se firma el Tratado de amistad, comercio y navegaciéon entre las Provincias
Unidas del Rio de la Plata y Majestad Britanica, siendo conveniente para la seguridad

y el fomento del comercio mismo.

El colonialismo e imperialismo europeo, y los diferentes acuerdos econdmicos y
regulaciones impuestas, han influido de manera negativa en la evolucion de lanmoda e

Argentina.
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Pobladores gauchos

Durante el siglo XVllos espafiolesindaban por lamisma tierra quénoy camina el
forastero.Sin imaginar, estos aventureros, el valor que traian estas tierras y los hombres

que habitaban en ella.

Cuando comienza la colonizacion espafiola sobre el pueblo americano se produce un
proceso de aculturacibn que desplaza valores autoctonos por valores extranjeros
impuestos y nuevas formas de organizacion fundamentalmente esclavistas que diezmo
considerablemnte a las poblaciones indigenas. El habitante nativo era el aborigen, que

fue err-neamente |l amado Aindi oo debido a
Indias. Juan José Guiraldesambién expresa que papel del aborigen americano es

de una importancia tal que hace del tema nativo un hedheludible en relacion a

determinar el origen y el protagonisrdelg auc ho en | a h(Guiwdldes; i a ar g

pag. 16)

(Imagen15) Articulo Web: Taringa (2012), Rodolfo Ramos, gran pirsig@rentino Gauchostlustracion
Rodol fo Ramos (1995), fAMartin Fierrodo Zurbar 8§n
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(Imagenl6) Articulo Web: Taringa (2012), Rodolfo Ramos, gran piriagrentino Gauchostlustracion
Rodol fo Ramos (1995), @ Mawwwitaringékneter r oo Zur bar §n

El gaucho nace del proceso de mestizaje entre nativos y europeos; es un criollo original

de la tierra Argentina que hacorporado en su vida tradiciones tanto europeas como

fal)

originarias de Am®rica. El gaucho comenz:
gauchas donde se practicaba la caza de animales vacunos, para lo cual necesitaban del
caballo y técnicas singulagyara su jineteada y doma. Esto ultimo es una filiacion
directa con Europa, aunque, en esa misma actividad de la caza, el gaucho incorpora
armas propias de las comunidades indigenas. Este ejemplo sirve para entender la
identidad profundamente mestiza yopiamente argentina de los gauch®omero,

2012)

(Imagenl7) Articulo Web: Taringa (2012), Rodolfo Ramos, gran pintor argentio. Gautthssacion
Rodol fo Ramos (1995), A MawwwitaringEneter r oo Zur bar 8§n


http://www.taringa.net/
http://www.taringa.net/
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(Imagenl8) Articulo Web: Taringa (2012), Rodolfo Ramos, gran pintor argentio. Gautthssacion
Rodol fo Ramos (1995), A MawwwitaringéEneter r oo Zur bar §n

Inmigrantes

Desde mediados del siglo XIX hombres y mujeres migran hacia la Argentina. Las
causas de la inmigracion son diversas. La mala situaciamoewca en Europa, el
hambre Ja necesidadle escapar del servicio militar, el espidtwenturero o el afan de
progreso, las guerras, son algunas de las razonas por las que algunos deciden viajar en
busqueda de mejores condiciones. En 1876 se promulga la Ley de Inmigracion vy
Colonizacién, primera ley que regula sobre temas migratorios esnémg(Saulquin,

2006)

(Imagenl9)Articuloweb:Buena Vi bra, fAConoce cu8§ndo ingresaron
Argentinao, Periodista: Federico Argento,
La mayoria de los inmigrantes que llegan a Buekioss son europeos entre los 15 y
los 30 afios y conforman el 30% de la poblacién. Entre 1881 y 1914 llegan mas de
cuatro millones de personas: dos millones son italianos, un millén y medio son
espafoles, ciento setenta mil franceses y ciento sesentaswsl Traen consigo sus

idiomas, sus costumbres y su desarrg&pulquin, 2006)


http://www.taringa.net/
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En Argentina la economia agroexportadora genera cada vez mas beneficios para los
terratenientes y provoca que la mayoria de los inmigrantes y gran parte de la poblacion

criolla y mestiza no logre acceder a la tenencia de la tierra debido a sus valores

inalcanzables. La masa de inmigrantes que se asienta en Buenos Aires, Santa Fe,
Cordoba, Entre Rios y La Pampa provoca una saturacion de la poblacion. Comienza un
proceso de urbanizacion. El aumento de la densidad poblacional trae consigo una serie
de problems, pero a medida que crecen las ciudades aumenta la demanda de bienes y

servicios, generando nuevas posibilidadesatzjos para los inmigrantes.

Mezcla de costumbres

El proceso inmigratorio gener6 profundos cambios. Ya se han mencionado,
someramentepk efectos en el plano econdmiaboral con el aumento de la poblacién,

el crecimiento de la demanda de bienes y servicios, que generd nuevos tipos de trabajo,
y la urbanizacion. En lo social y cultural se produjo un intenso reacomodamiento de

sistemas dealores heredados de Espafia y a su vez una interesante mixtura de otras

culturas.
STk VIO g
s
8 1
¥ i
:" L » 4 e~ |
(Imagen 2) Bi bl i oteca digital: R2o0o Tercero, AFamilia de
Ai reso, ( A-B80,awihistoraderioterzedo.com
La pddlaciéon argentina se vio revolucionada con la llegada de los inmigrantes, lo
podemos ver en un claro ejemplo en una crénica del 3 de diciembre de 188%rdel
del Domingot i t ul ada Al nmi grantes: casi una noved

AAyer he vi st o porlaslcalesarbuahosshombres vestidos de gna
con boina azul, jInmigrantes recién llegados, por supuesto! Andaban los huéspedes mal
seguros del terreno que pisaban. Con los hombres y muchachos de boina iban las
correspondientes mujeres y chicas de vestitbrtos de colores y su pafiuelo de mofio

en la cabeza. Antes de un afio los hombres habran tirado la boina, la ropa de pana y las
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alpargatas, y las mujeres habran cambiado su traje corto y su pafiuelo por vestidos mas o
menos a la moda. Un poco mas y elgsan ricos, y ellas tal vez busquen en los
figurines de Pari s, gue no conoc?2an en Franci a
literario ilustrado, 3 de diciembre de 18&S5pulquin, 2006, pag. 59)
Haciendo foco en lagansformaciones del vestir se puede decir que uno de los aportes
mas importantes que hicieron los inmigrantes a la vestimenta rural fueron las alpargatas
y la boina. Ambos accesorios provenientes de la inmigracion vasca. Aunque nho
aportaron en general mlodo de vestir rural, generd un estilo mas renovado y ostentoso,

dejando de lado la sobriedad espafiola.

Otra gran transformacion en las formas del vestir se produjo a través de la
proletarizacidon de los inmigrantes. La mayoria eran campesinos que pasangtitair

el proletariado urbano industrial. Deslumbrados por el desarrollo econémico y su
capacidad de crecer socialmente, cambiaron sus costumbres rurales por las urbanas y

esto se pudo observar en su vestimenta. En Buenos Aires comenzaba a nacer el

et ereotipo de hombre portefo, el t2pico Nl
pafuel o al cuel |l o, gomina y sombrero recl
otros. Las mujeres, por su lado, copiaban principalmente las modas déSzatpuin,

2006)

De esta manera, comenzaron a desaparecer los estilos tradicionales impuestos por
Espafia y tomaron protagonismo la ostentacion, el lujo y la exageracion, tanto en la

vestimenta como en el estilo de vida en general.

-m R | . e
N T R T T

(Imagen2) Ar t i cul o Web: El Meme, fAC2cl ope portefo: 12 fo

mayo, entreBolivar y Perd; Martin Vecchio, www.elmeme.com
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(Imagen22) Articul o Web: EI Meme, fAC2cl opeFlgidartefo: 12
esquina Sarmientdjartin Vecchio, www.elmeme.com

El vestir como industria

La historia de nuestra industria textil, como cuenta la sociéloga Susana Saulquin en su

l i bro fAHiIi storia filka | @astmneodm ragpmleetta nde , | uc h:
industiales extranjeros y argentinos, asi como también entre diferentes sectores
sociales, como el de los ganaderos del litoral, entre el sector agroexportador y el
germen de una burguesza i nd®aslquini2@06, pag.ue habi
69)

En 1872 se crea la primera fabrica de pafios de lana en Argentina. A partir varios
factores, como tarifas proteccionistas fijadas por el Congreso, la creciente
mecanizacion, el perfeccionamiento de meétodos productivos, entre otros, la industria
textil empiega a tomar vuelo y crece ampliando la gama de productos y el caudal de
produccion. El crecimiento econdémico industrial y el consecuente trabajo asalariado son

las bases del comienzo de la economia capitalista en nuestro pais.

La inclusion de las mujeresnelas fabricas trajo consigo una renovacion de la
vestimenta teniendo ésta que cumplir con las funciones necesarias para el desarrollo de

las tareas, se caracterizaba enternpm® la simpleza y comodidad.

Guerras, postguerras: el mundo cambia, Argentina ya moda también
Austeridad vs Lujo

Durante 19141918 los paises de Europa vivieron la Primera Guerra Mundial, conflicto

socicpolitico que afectd al mundo entero. Argentina sostuvo una posicion neutral, pero
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se vio perjudicada debido a la disminuciéna@w®hercio con los paises en guerra. Como

consecuencia, las exportaciones e importaciones decrecieron y aumento el desempleo.

En 1916, Argentina concentraba su atencion en las primeras elecciones presidenciales
con sufragio universal, secreto, obligatorielysistema de lista incompleta, gracias a la
Ley Saenz Pefia, dictada en 1912.
AfPara | os ojos de | os europeos, Argentina &era
extranjeras, las celebraciones, los desfiles y la fastuosidad de una Buenos Aires que ya
sevislumbraba como un Paris de Sudamérica, evocaba en un Centenario que se exhibia
con orgullo. Sin embargo, la Nacion avanzaba con dificultad en medio de un sistema
pol2tico salpicado de corrupci(fviPyblicale fr aude, des
Las corrientes migratorias, el avance de la educacion, las inversiones productivas y el
crecimiento exponencial del sistema agropecuario fueron algunas causas del
surgimiento de la clase media en Argentina, con aspiraciones degarggneovilidad
social.

En este contexto tiene lugar la emergencia del trabajador moderno, quien acelera los
movimientos del mercado y con ello de la industria textil, demanda prendas especificas

para ejercer sus labores, uniformes, etc.

Las mujeres de la clase media encargaban sus vestidos a las modistas, dando lugar al
desarrollo de alta costura en Argentina. Se crearon casas alta costura, especializadas en
el rubro, destacandose por los modistos, las telas y los bordados. La atehiciéal ge

los barrios en donde se ubicaban también eran cuestiones relevantes.

Mientras tanto la clase alta seguia vinculada al lujo, la originalidad y la ostentacion,
persiguiendo aun el estilo impuesto por Europa, que por esas épocas se veia muy
influenciado por las vanguardias artisticas, surgidas en su mayddacdsis europea

pre-guerra(Saulquin, 2006)

Simple vy practico: vestir al trabajador moderno.

El avance en la confeccién industrial, que mejoré la produccion y calidad de los
uniformes, produjo una gran evolucion en las maneras del vestir. La clase media y los
trabajadores fueron los sectores mas beneficiados. La mujer comenzo a ocupar un nuevo

lugar dentro de la sociedad, lo que trajo consigo cambios intimamente relacionados con

el vestir Madame Cherruit dice en Pafist as muj eres deben vestirs
e | [(Sawdlquin, 2006, pag. 90)
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Estos fenOmenos daataron en una nueva linea juvenil, femenina y masculina, un estilo

gue incentivaba la uniformidad.

Eva Perén

En 1946 fue electo presidente de la Argentina Juan Domingo Perdn. Su esposa Maria

Eva Duarte de Perdn lo acompafio en su carrera politica cgramanpronta de ayuda

social y logré ampliar los derechos politicos de las mujeres ganando el derecho al voto

en 1947. Evita (como se la conocia) fue una figura muy controversial, ampliamente
cuestionada tanto por Ssuiosnaékstigslegante peoo por s
poco sutil, impactante y de un lujo casi inmoral ante la pobreza del pueblo argentino,

era contradictoria con las ideas populistas y solidarias de las que ella misma era

a b an d e(maedhayicom, 20D, pag. 1)

Fue un 2cono mundi al en | a moda en | a d®ca
totalidad, sin prejuicios ni limitaciones. Fue un simbolo de gran influencia en la
vestimenta y solia incorporar las nuevas tendericiaige la primera embagora del

New Look de Christian Dior.

(Imagen23)Ar t i cul o Web: Cultura colectiva (2018), fALos
Chri st i an HgiezSandoyalwiw.@iltuiagolectiva.com

UnaArgentina estancada busca soluciones

La aparicion de nuevos consumidores y el aceleramiento de la produccion y el consumo
generd una gran movilizacion en la moda y en la economia. En Argentina la situacion

era cada vez mas critica, la produccion declinehdatinamente debido a la sustitucion

de las importaciones que limitaba a las industrias dado que dependian de insumos
importados. Mientras tanto, la inflacion se agudizaba cada vez mas complejizando la

situacién econdémica del pais.


http://www.culturacolectiva.com/
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A fines de la décaddel cincuenta, empresarios e industriales textiles comenzaron a
buscar alternativas para salir adelante de esta situacion y seguir produciendo en
condiciones que resultaban desfavorables. En este contexto se realizan el Primer
Congreso Nacional del Vestidl950) y, aflos después, el Congreso General de
Indumentaria con el fin de fijar objetivos comunes en el rubro. Eléguétter
comenzaron a tomar protagonismo en la época, siendo las Unicas alterpatavas

sobrellevar la situaciéBaulquin, 2006)

Il. Gauchos

(Imagen 24Blog Flickr: Eduardo Amorim (2015), Fotografo: Eduardo Amonimaw.flickr.com

En este apartado se aborda aquella tradicion retomada por el movimiento hippie en

Argentina, es decir, el gaucho como moda. No obstante, en un primer momento, se hace
referencia a costumbres y habitos de los gauchos y de las paisanas; asi como una
descripcion de sus modos de vestir. Luego, en un segundo momento, se hace foco en los

accesorios de lujo como la rastra y el tirador.

(Imagen 2% Articulo web:Aldo Sessa (1993) La Pampa, Fotografo: Aldo Sessa, www.aldosessa.com.ar


http://www.flickr.com/
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El gaucho: a caballo, entre mate y folklore

(Imagen 2§ Articulo web: Aldo Sess@000) Gaucho. Provincia de Buenos Aires, Fotografo: Aldo

Sessa, www.aldosessa.com.ar

El gaucho ha nacido Ade a caball oo y se des:s
palabra y es fiel a la amistad. Es sencillo, austero y cultiva sin alardegalgmao. Es

sobrio y firme en el amor, sobre todo con la mujer a quien respeta y cuida, su paisana.
Tiene un cédigo de honor y una conducta fiel a la vida. A su vez, tiene gran habilidad

para el arte. En la artesania se destaca por sus trabajos da,di@ezado de cuero,
tejidos y trabajos de fiaspad y hueso. Es p
poesia musical para el gaucho. El payador improvisa un recitado en rima acompafiado

de la guitarra, de sus relatos y sus cuentos de fogdn. Lademae predomina es la

vida campesina y sus costumbres. Los gauchos utilizan un lenguaje muy peculiar que se
distingue por estar repleto de arcaismos, neologismos, metaforas, comparaciones y
términos aborigenes. Las danzas y musicas mas comunes sdamsbmda chacarera

y el chamamé, entre otr¢Suiraldes)

Incluso, existen dos tradiciones provenientes de este grupo social muy importantes que
perduran en la actualidad: la guitarra, fundamental para el folclore y lassdfpizas,
incorporadas de Europa; y el habito de tomar mate, incorporado de las comunidades

indigenas principalmente litoralefias.

Pilchas gauchas

La vestimenta de los gauchos esta directamente relacionada con sus actividades
cotidianas, ganaderia y jineteada principalmérgkuso del cuero es fundamental en la
vestimenta y accesorios del gauchg a las caracteristicas climaticas a las que se
exponia en su seaiomadismo. Recibe el nombre pitcha, palabra de origen indigena

gue hoy en dia forma parte de stre lunfardo o habla coloquiéRomero, 2012)Han
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existido diferentes modas segun las épocas y las prenueasthan evolucionado
durante los ultimos tiempos. A su vez, las diferentes zonas geogréficas dentro del pais
tienen sus particularidades en cuanto a las formas de llevar la vestimenta debido a las

tradiciones propias de cada provincia.

El gaucho tipicolévaba unacamisaholgada, una pafioleta que cubre el cuello y la
cabeza. Se cubria la cabeza con un sobrero chambedgoorigen europeoo un
estrecho sombrero de cuero llamg@@dmza de burr¢dhecho concretamente con la panza

de un burro). Luego de larrigracion vasca se incorporan las boinas. Otra prenda tipica
es elponchoi capa tipo manta con un tajo en el medio para pasar la eabeza
proveniente de las comunidades indigenas nortefias. También, usaban unos pantalones
llamadoscalzoncillos holgados y@stenidos por una faja de lana y un cinturén de cuero
trabajado con alumbre y adornado con monedas, este cinturén se llamaba tirador o
rastra, porque su hebilla labrada era similar a la forma de la rastra del arado. Este
adorno solia tener una improntadsg y de acuerdo a las condiciones econémicas y
laborales del gaucho podia tener incrustaciones de oro o plata. Por encima de los
pantalones iba alhiripd, lienzo que se ataba a la cintura y quedaba en forma de pafial.

El chiripa era fundamental para prgée al gaucho del fri(Romero, 2012)

Para montar usaban unas botas abiertas, que dejaban al descubierto los dedos y no
tenian taco, labotas de potroExistieron mas adelante unas botas mas lujosas de cuero
curtido y tacoes (botas fuertes), los gauchos ahorraban para lucirlas en fechas patrias
como un bien preciado. En general las botas gauchas eran denonhioizdapatrias

porque eran similares a las botas utilizadas por los soldados. Asi como se usaban para
jinetear tarbién servian para cubrir las piernas de mordeduras de serpientes y

| asti maduras provocadas por | a vegetaci
llegando casi a la altura de la rodilla. Para la jineteada estas botan llevaban espuelas de
plata,nazaenas que solian ser adornadas con apliques de metal. Posteriormente, con la
inmigracion vasca, comienzan a utilizar alpargatas, calzado que ha atravesado casi sin

modificaciones los siglos hasta la actuali@dmero, 2012)

Tanto las nazarenas como el poncho y la rastra suelen ser hasta el dia de hoy accesorios
de manufactura muy detallista y consideradas obras de arte. Es importante mencionar
qgue en el dia a dia, los gauchos vestian vestimentas comunes y l0s accesso®sdu]

lucian en festividades patrias.
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Por ultimo, la vestimenta se complementaba cdiaain cuchillo de gran tamafio, el

rebenqueo talero, latigo corto, y muchas veces kadeadoras incorporadas de la

cultura indigena.

Pilchas del gaucho

(Imagen27) Articulo web: Aldo Sessa (2001) Poncho Lazo Tapalque, Fotégrafo: Aldo Sessa,

www.aldosessa.com.ar



http://www.aldosessa.com.ar/
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(Imagen 28 Articulo web: Aldo Sessa (1993) Gaucho, Santa Cruz, Fotdgrafo: Aldo Sessa,

www.aldosessa.com.ar

Accesorios del gaucho

Rastra, tirador y facon:

Detalles: Rastra

(Imagen 3Q Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); De facones, estribos, y detalles en

pilchas, Fotografo: Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal


http://www.aldosessa.com.ar/
http://www.flickr.com/
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Detalles: Rastra y facon

(Imagen 3) Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); De facones, estribos, y detalles en

pilchas, Fotdgrafo: Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal

(Imagen 32 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2014); De facones y Hraetuégrafo:

Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal
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(Imagen 33 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2014); De facones y tiradores, Fotdgrafo:

Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal

(Imagen 3% Articulo web: Pulperia Quilapan ( 2008); Facon: el arma gaucha, Fotografo: Eduardo

Amorim; www.pulperiaquilapan.com

Facon
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(Imagen 3% Blog web: Bacotacticos Cuchillos(2013), Una visita a Roberto Polvara(Plateria Criolla);

www.bacotacticoscuchillos.blogst.com

(Imagen 3% Blog web: Bacotacticos Cuchillos (2013), Una visita a Roberto Polvara(Plateria Criolla);

www.bacotacticoscuchillos.blogspot.com

(Imagen 37 Blog web: Bacotacticos Cuchillos (2013), Una visita a Roberto Po{Pdateria Criolla);

www.bacotacticoscuchillos.blogspot.com

(Imagen 48 Blog web:Bacotacticos Cuchillos (2013), Una visita a Roberto Polvara(Plateria Criolla);

www.bacotacticoscuchillos.blogspot.com
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Botas de cuero, espuelas y estribo de plata

(Imagen 39 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); De facones, estribos, y detalles en

pilchas, Fotografo: Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal

Botas de porto, espuelas y estribo de hierro

(Imagen 49 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); De facones, estribos, y detalles en

pilchas, Fotdgrafo: Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal
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Espuelas de hierro

(Imagen 4} Red social Facebook: Fernando Santama(R@l2); De facones, estribos, y detalles en

pilchas, Fotografo: Fernando Santamarimaw.facebook.com/fernando.santamarinal

Lujos del caballo: cabezada y riendas de plata

(Imagen 42 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); Plata Gaucha, Fotografo: Fernando

Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal


http://www.facebook.com/fernando.santamarina1
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(Imagen 43 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); Plata Gaucha, Fotografo: Fernando

Santamarina, www.faebook.com/fernando.santamarinal

o g% :
'
W O L |
\ N e
o _—

Fernando Sarntamaring

(Imagen 43 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2012); Plata Gaucha, Fotdgrafo: Fernando

Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal
Paisana

La mujer gaucha, o paisana, en sus origenes ocupaba el rol de acompariar al gaucho vy,
por ello, su vestimenta tradicional debia caracterizarse por su simpleza, al igual que la
vestimenta masculina. Asi, el traje de paisana se compone daldmaemiplanasin

enagua y una especie damisolade manga larga que llega hasta la altura del cuello,
ancha o angosta, algunas eran de seda. Ambas prendas estaban decoradas de manera
simple. Las polleras, de diversas telas y colores vivos, tenian bordados y galonas d

o plata en la parte inferior. En cuanto al calzado, utilizaban zapatos de tela o cuero fino.

Se afade, de vez en cuando, un pequefio ponchalina que cubre parcialmente la
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espalda, siempre en colores vivos. Finalmente, el peinado tradicionabes dos
trenzasque caen a ambos costados de los hombros o detras de la cabeza. No es comun
la utilizaciobn de maquillaje ni adornos, mas que algun lazo de color para sostener el

peinado.

(Imagen 48 Plataforma web: Pinterest; Moda gauchanw.pinterest.com

Pequefios gauchos


http://www.pinterest.com/
http://www.pinterest.com/
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(Imagen 47 Red social Facebook: Fernando Santama(R@13); El futuro del campo, Fotdgrafo:

Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santamarinal

(Imagen 43 Red social Facebook: Fernando Santamarina, (2013); El futuro del campo, Fotdgrafo:

Fernando Santamarina, www.facebook.com/fernando.santahar

Destrezas gauchas:

Jineteada y doma

(Imagen 49 Blog Flickr: Eduardo Amorim (2016), Fotografo: Eduardo Amonww.flickr.com


http://www.flickr.com/

39

(Imagen 50 Blog Flickr: Eduardo Amorim (2016), Fotégrafo: Eduardo Amoniviayw.flickr.com

Tropillas entabladas

(Imagen 5} Blog Flickr: Eduardo Amorim (2016), Fotografo: Eduardo Amoniviaw.flickr.com

Accesorios gauchos: el tirador v la rastra

(Imagen52) Articulo web: Aldo Sessa (1996) Rastra, Provincia de Buenos Aires, Fotografo: Aldo Sessa,

www.aldosessa.com.ar

En cuanto a la terminologia, el origen de la paléibsdor no esta esclarecido. Se cree

que dewva de la similitud que guarda con el cinturén de los fusileros de las tropas

espafiolas también denominados tiradores.

Ahora bien, en relacion con la palalmastra, ésta deriva etimolégicamente de la

palabraristra. Segun la Real Academia Espafiola, @stiabra tiene dos acepciones: la


http://www.flickr.com/
http://www.flickr.com/
http://www.aldosessa.com.ar/
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pri mer a, Aftrenza hecha de |l os tallos de a
Aconjunto de <ciertas cosas colocadas wunas
cuenta de la idea de un conjunto de elementos enlosboaithbricados sucesivamente

y de forma lineal.

Ambos accesorios se utilizan en conjunto. Tal como se ha mencionado anteriormente, el
tirador es un cinto de cuero a manera de faja que usa el gaucho en su cintura prendido
por la botonadura o rastra de plata y que constituye una de las méas indispgnsables
vistosas prendas de su traje. Y, especificamente, en el caso de la rastra, se trata de un

adorno de paqueteria y status.

A su vez, es posible percibir cierta correlacion entre los elementos utilizados para la
confeccion de estos accesorios y la posisidcial y econdmica de quienes utilizaban

estos objetodentro del mismo grupo social.

El tirador

El mundo rural a fines de la época colonial

En marco de las reformas borbdnicas durante los principios del siglo XVII, fines del
periodo tardo coloniaé¢ x i st 2a wuna regulaci-n denominada
que influenciaba en la vestimenta como en otras cuestiones de la vida cotidiana. Se
debia respetar el uso de la vestimenta segun la raza y a la clase que se perteneciera. La
Corona espafiola establa el tipo de telas, accesorios y adornos que podian ser
utilizados segun las clases. El uso de oro y seda estaba establecido para los espafioles y
se penalizaba su uso en clases inferiores, es decir que el tipo de vestimenta y su calidad
determinaba firramente la jerarquizacion social a la que se pertene(sterrari,

2014)

Hacia fines del siglo XVIII y comienzos del siglo XIX la dinAmica de vida entre la

ciudad y el ambito rural era ampliamente diferente debido a gyeesentaba una

menor sofisticacion y las diferencias entre las clases era menos evidente que en las
ciudades. En el §mbito rural vivzan | os #fAc
eran los dueios de las tierras y los peones quienes la trabdjaéfemrari, 2014¢on

respecto a la vestimenta, los duefios o0 propietarios quienes se gozaban de ciertas

comodidades y poseian una vestimenta de mayor calidad.
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Evolucion del tirador y la rastra
A fines de la época colonial la econia agraria del ex Virreinato del Rio de la Plata

pasaba por una profunda reestructuracion, condicionada por distintos factores, como los
levantamientos andinos, la intermitencia entre los vinculos de comercio con los
mercados extranjeros, entre otros.1B20 comienza una expansion por el mundo rural,

se avanza sobre las actividades agrarias y se expanden las fronteras. La influencia de los
estancieros hacia los nuevos gobiernos adjudico poner en practica una politica de mayor
control legal para el sectagroganadero que carecia de mano de obra. Se les pagaba un
salario a los trabajadores segun la actividad que se realizaba. El duefio del campo estaba

a cargo de la comida y la vivienda del empledeferrari, 2014)

Esta sitacion favorable socioeconémica del ambito rural, permitié a los gauchos darse
lujos como el uso de los tiradores de cuero bordados con monedas, constituido por un

modo de abertura por medio de una yunta.

Seg¥%uwn como cuenta | o cuerctod eln Mws d d bff loa i LL
Tirador en | a Pampa y Mesopotamiao el pri m
verse un cierre de tirador, de apariencia similar a una yunta de botones, es la obra
Traslacion del cadaver del Excmo. Sr. Gobernador Dtanuel Dorrego (1828)

(imagen 53 realizada por Arthur Onslow, pintor y dibujante. En ella un jinete
desmontando que observa el cortejo, viste un tirador prendido en la espalda con dos
botones y un cuchillo atravesado en el mismo. Por su atuendo y pgelas alel

caballo, probablemente se trate de un jinete de la campafia bona®efeseari, 2014,

pag. 15)
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(Imagen53Li bro: flLa rastra y el tirador en | a pampa y |

delexcmo. Sr. Gobernador Don Manuel Dorrego; Arthur Onslow (1828)

Otras referencias importantes son las obras del ingeniero, pintor y litografico francés
Carlos Pellegrini (180Q875) realizada a principios de 1830, como la acuarela
Mediacafia (ca. 1831) (imag 59 en la que se pueden observar varios tiradores

adornados con botones o monedas sujetando el chirip4 de los bailarines.

(Imagen53Li bro: fALa rastra y el tirador en | a pampa vy

Carlos Pellegrini, ca. 1831

En la litografia Pulperiale la campafa (1834) (imagen phel suizo César Hipdlito
Bacle (17941838), uno de los personajes lleva un tirador prendido al costado con dos

botones o0 monedas, aunque sin ningun adorno.

(Imagen5%Li br o: ALa ardaogt ream Y aelpatmpa y | a Mesopotami ao
(detalle), César Hipdlito Bacle, 1834
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Iconografia

A continuacion podemos véa evolucion de la rastra y el tirador por medio de una
seleccion de registros visuales corresondientes a: obras pictoricas, litografias y

fotografias de archivo como las expuestas anteriormente.

(Imagen5L i br o: fALa rastra lya eMe stoiproatdaoni aedon (12a0 1lpda)mp aT rya |
(1843)

(Imagen5JLi bro: fiLa rastra y el tirador en | a pampa Yy
Litografia de Aguste Hilario Leveillé (1830)
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(Imagen®)Li bro: fALa rastra y el tirador en |-Béorpampa y I
Palliére, ca 1860

(Imagen59L i bro: AlLa rasama Yy led Mésapotramnad a(2014), E

(detalle), Ado#8he DO6éHastrel 1839
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(Imagen6QLi br o: fiLa rastra y el tir pHstancierefededala a ma
Adol phe DOH&MEtrel 1839

(Imagen6) Li bro: fLa rastra y el tirador en | a ama
DoHast r-B41, 1839



Rastras
Artesania antigua de plata y oro:

(Imagen 62 Libro: (Guiraldes, pag. 54)

(Imagen 63 Libro: (Guiraldes, pag. 56)
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(Imagen 64 Libro: (Guiraldes, pag. 56)

Artesania contemporanea de plata y oro:

(Imagen 6% Libro: (Guiraldes, pag. 148)



Cinturones

Cuero y plata:

> & .
NN Vi

(Imagen 6§ Libro: (Guiraldes, pag. 149)

(Imagen 67 Libro: (Guiraldes, pag. 144)
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Tiradores

Tejidos y de cuero:

(Imagen 68 Libro: (Guiraldes, pag. 144)

lll. Made inArgentna|Desde | os 660 a | a actua

La creati vi diapgpisnbargehtos 660 | EI

Segun afirma Georg Simmeln el libro Historia de la moda argentina por Susana
Saulqunnfcuant o m8s nerviosa es una ®poca, t a
modas, ya que uno de sus sostenes esenciales, la sed de excitantes siempre nuevo

mar cha mano a mano con | a (Baumuine 2006; pdg. de ene
162)

Tal es asi que comienza una época de prueba, ensayo y experimentacion denominada
A®poca de creatividad an8rquicaodo, generador
conciencia de su poder: la imaginacion, la creatividad y la protesta social van de la

mana

La alta costura pierde su magia y la moda toma un rol funcional dentro de un continuo

movi mi ent o. A partir de |l os 660, en San F
gestar el movimiento hippie signado por sus ideales liberales, la protesta social y

pd 2ti ca. El movi miento de fiamor y pazo || e
(Saulquin, 2006)

En Argentina el movimiento hippie se tradujo en la idea de revitalizar la vestimenta

gaucha argentina, la moda se dirigialoa artesanal y lo autdctono del pais.
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Predominaban las prendas étnicas, los ponchos, las rastras como cinturones, las botas y
las prendas de cuero, entre otras. La vestimenta tradicional comenzé a circular tanto en

el campo como en la ciudad.

Como dice Ssana Saulquif) EI  ®nf asi s estaba puesto en | a
la identidad local no se agdta en el significado del nombne los colores de la

bandera argentina; singue mostraba una propuesta autiéa de nuestro pais, y se
adelantabaenalguos afos a (Balguing2006,pdgeléy . 0

El artista plastico y disefiador Manuel Lamaca y la disefiadora tucumana Mary Tapia
fueron grandes pioneros del disefio argentino, preocupados por revitalizar los valores
patrios, que han contribuido notoriamente a la busqueda de identidad de la nacion con

respecto a la vestimenta

(Imagen69)Revi st a Digital: Lal ala news-ag@rtl&8rg; AMamiyl iTa

Velasco;www.lalalanews.com.ar

Los afos 660 fueron una ®poca de alteracio
ideal de rebeldia y la protesta social de los hippies norteamericanos, fue una década

antimoda, en la cli@redomind un desprecio por la moda seriada y comercial.

Manuel Lamaca manifiesta quieE | estil o nace de wuna idea d
pais ha habido una pérdida de identidad porque la cultura argentina, en lugar de

exaltar las propias raices, las dshaba, asimilando en cambio las propuestas de

Pari s, I t al i(8aulguin)|200§,pégtlél) r a € o

Finalmente, es fundamental mencionar a Paco Jaumarmpien, sumado a los
disefiadores ya mencionados, hizo un gran aporte desde el disefio de indumentaria a la
identidad nacional llevando la vestimenta tradicional argentina a las pasarelas de Nueva
York bajo el tootkwlo de AGaucho L


http://www.lalalanews.com.ar/
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El disefio contravientoy mar ea: Argentina desde |l os 0670

Dictadura militar/ las épocas opacas

Gobernado por la dictadura militar, el pueblo argentino transitaba una de las peores
épocas de su historia. El pais vivia bajo un gobierno autoritario que con politicas del
terror desaparecio y asesind a miles de argentinos. El silencio, la mentira y el miedo
eran moneda corriente en |l os 670, a causa

la creatividad y la libre expresion.

En tanto, las medidas econémicas y politicapuestas por el gobierno, originaron un
proceso de desindustrializacion y retroceso. El sector de la industria textil, ignorado por
completo, comenzé su lenta declinacion. Se abrieron las importaciones, lo que dio lugar
a gque marcas extranjeras ingresaal pais. La industria nacional se encontraba en la
dificil situacion de competir con grandes marcas y esto causé una enorme baja en su
produccion, que, afio a afio, fue disminuyendo hasta llegar a un 34,3%. La industria
nacional debia adoptar estrategiasa levantar su produccién, recuperar su mercado y
aumentar la demanda. Una de ellas fue la distribucion directa al publico y, la otra, una
diversificacion de las empresas que consistié en lanzar nuevos productos a nuevos
mercados. Las industrias naciasmbpostaron al desarrollo de otras tipologias de jean,
como faldas, camperas, entre otras. También decidieron apostar por el estilo casual
denominado sportwear (ropa deportiva). Este nuevo estilo de vestimenta -casual
deportiva respondia a un nuevo dstde vida del consumidor, ligado a la distension al

aire libre, la realizacion de actividades fisicas, el cuidado personal y el desarrollo de la

personalidad, entre otros nuevos hab(&msulquin, 2006)

Rebelde primavera

Tras la derrota en la guerra por las Islas Malvinas, el pueblo argentino quedé devastado.
Sin embargo, esta pérdida dio por finalizado el régimen militar y se recuperd la
democracia nuevamente en el pais, en 1983. La economia estaba en crisis por altas
inflaciones que dafaron la capacidad de compra de los ciudadanos. Esta es la época del
rock y del punk, la primavera democrética argentina y el florecimiento de una rebeldia
luego de tantos afios de oscurig@dulquin, 2006)La prenda clasica de la época, el

jean, siguio siendo furor. Los limites entre lo femenino y lo masculino se desdibujaron y

el vestir androgino tuvo su auge. Se cred una homogeneidad entre el hombre y la mujer.

C
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Calvin Klein fue uno de los fundadores de estevo estilo. La alta costura y el peéet

porter siguieron vigentes, aunque con menor cantidad de consumidores.

Posmodernidad. La moda llega a la universidad

A partir de | a d®cada de | os 0680, graci as
avance deds comunicaciones, se producen cambios vertiginosos en los ritmos y estilos

de vida a nivel mundial. La industria de la moda se vio ampliamente beneficiada debido

al crecimiento masivo de consumba cultura momentanea, el hedonismo y la
individualidad son caracteristicas que definen al periodo de la posmodernidad
(Saulquin, 2006)

Estas transformaciones en las comunicaciones, las circulaciones, etc. ampliaron la
cantidad de wusuari os que acc deaindcaatizaciGn i n d u me
implicé una serie de cambios que favorecieron a la industria textil permitiendo una
renovacion creativa en todos los campos. La moda en Argentina comenz6 a tener
nombre propio y, a fines de la década del ochenta, en la Universidad des Burerso

se cred la carrera de Disefio de Indumentaria y Textil, entre otras vinculadas al disefio.

En medio de un clima creativo y novedoso, la moda comenzé a difundirse a través de

los medios y a ser un hechizo de encanto social.

Los 0690: aclomhdustria n

Mientras el mundo creativo de la moda celebraba su reconocimiento en la universidad,
en 1989 asumia como presidente Carlos Saul Menem, con la promesa de detener la
inflaciébn desbordada y ordenar la economia. En su primer mandato se llevé a cabo la
privatizacion de empresas del estado y se eliminaron los impuestos y los cupos a las
exportaciones. Las inversiones extranjeras se vieron ampliamente beneficiadas en
detrimento de la industria nacional. Con una relacion de cambio en la que un peso
equivalia a urdlar, la sociedad estaba ampliamente cdmoda en su economia e invertia
en viajes al exterior para hacer grandes compras. Esta situacion permitié el comodo
ingreso de grandes marcas internacionales a comercializar en el pais. El consumidor
argentino se agdéd rapidamente a las altas calidades y a las marcas reconocidas,

viéndose perjudicada en graredida la industria naciongbaulquin, 2006)

Made in Argentina

Las condiciones politicas y econémicas del pais desmembraron la industria nacional y

fundamentalmente la identidad nacional dado que se priorizaba la produccion
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internacional que era mas rentable. El trabajo de los disefiadores argentinos era copiar

las pralucciones de las grandes marcas, ya que con ello se garantizaban vender.

A mediados de la década del noventa se reactiva la industria textil. La difusion en
medios de comunicacion, desfiles, muestras, notas en revistas comenzo a llamar la
atencion del rée del mundo. El objetivo era que se conociera la importancia de la
Argentina en el rubro del disefio y la moda. Convivian disefiadores nacionales con
marcas internacionales ya establecidas, ambas dedicadas a la venta masiva y al disefo
de autor. Este ultim@staba mas inclinado a la busqueda de la identidad nacional,

personalizacion y produccion por producto o a menor escala.

Disero local e identidad nacional

A partir de ese momento comienza un notorio progreso del disefio local que afianza a
nivel mundial laidentidad regional desde la indumentaria. Se construyeron grandes
conglomerados regionales que permitieron incluir perspectivas locales y competir con
producciones foraneas. Se agudizaron las producciones industriales, seriadas y masivas
y, por otro lado,la produccion artesanal a menor escala, el disefio de autor y

personalizado, nutrido derimas y materiales autdctonos.

La luz creativa en la sombra de la crisis. Producir en el 2001

Durante el afio 2001 el pais sufrid una crisis social, politica y ecoadascomunal.
Se desvaloriz6 la moneda con respecto al délar, se congelaron los depdsitos bancarios,
el corralito financiero imposibilitaba la liquidez y millones de argentinos quedaron sin
trabajo en la calle. Como sefiala la sociologia Saulquin:

i Fr eanun& sensacion generalizada de disolucion nacional y situacion extrema,

cuando el sistema de los contratos que ordenan las relaciones sociales se habia

qguebrado, hicieron su aparicion la creatividad y originalidad argentinas. Entre otras

razones, los emgnajes del sector textil comenzaron a moverse de nuevo debido a un

cambio favorable para las exportaciones, a la llegada de compradores atraidos por las

nuevas condiciones y avidos de diferencias, y a la imposibilidad de traer materiales lo

gue incentivah una limitada pero interesante tendencia a la sustitucion de

i mportaciones por(Squlqund006,pag-262) naci onal 0.
La luz creativa dentro de una economia a oscuras era la salvacion para los disefiadores
nacionales, quienes pudieron exhibir su gran talento y estilo en las colecciones,

formando en conjunto la identidad nacional. La moda argentina, afio a afio, comenzé a
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terer mas protagonismo gracias a los medios de comunicacion, eventos;iexas)
desfiles, entre otros.
IV . Argentina: Vitalidad autoctona

Modae identidad
Es posible que existan muchas concepciones acerca de lo que es la moda. No obstante,

una de las mémiteresantes para pensar este concepto es la que formula Simmel como
imitacion de un modelo dado; ya que, por un lado, la moda es un lineamiento que
permite liberarse del tormento de decidir o elegir, transfiriendo a los demas las
exigencias de ser origiless, pero, por otro lado y paradojicamente, da la posibilidad de
distinguirse, destacarse, de diferenciarse frente a los otros, de alguna de manera de
constituir una individualidad. (Lozano, 2001)

En el art2cullao mddanme é | atractivo for mal
también hace referencia a otra de las controversias que manifiesta el sistema de la moda,
tomada de las ideas de Yuri Lotman. Asi como la moda permite a los usuarios moverse
entre asimilarse o difenciarse de los demas, también como movimiento social siempre

ha estado sujeta a una lucha constante entre la estabilidad, y la inmovilidad (signadas
por la tradicién, el habito y la moralidad) y la novedad y la extravagancia, configurando

asi una represntacion de la moda. (Lozano, 2001)

Dicha representacién es posiblei ncul arl a directamente con
moda agentina debido a ladificultad que expresa la socidloga Saulgpara delinear

la identidad argentindras los movimientos rgratorios los cuales trabaron la aparicion

de la autenticidag la originalidadimpulsando a una dindmica de copia y uniformidad.
(Saulquin, 2006)La identidad argentina estuvo subordinada por una sociedad inmersa

en continuas crisis, autoritarismo, movimientos sociales, entre otros. Estas vicisitudes
generaban una inseguridad al crear y afirmar una identidad a través de los estilos de la
indumentaia. Durante afos las conductas basicas estuvieron orientadas a la copia y la

uniformidad, es decir, a concebir a la moda como imitacién de un modelo dado.

Por fortuna, en estos Ultimos tiempos se produjeron ciertos cambios que dieron lugar a
una concepdn de la moda vinculada estrechamente con la busqueda de identidad
nacional. Se trata de proponer aquello que desde la mirada del argentino resulta
auténtico y autéctono como algo diferente, propio, original y novedoso a los ojos de los
otros pueblos.
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De tbdas maneras, la busqueda de la identidad, es un trabajo constante de un segmento
de la industria de la moda argentina, que sigue compitiendo en pos de la difusion de la
produccion nacional frente a los intereses del mercado en donde el mayor pesa lo tiene

las tendencias internacionales.

Hoy lo nativo imponenoda

Hay una tendencia que predominara en la temporada actual a nivel mundial. Reflotan

|l as renovaciones de |l os 0670, 680 y 0690, Vu:«
artesanias y la ideaduncionalidadSaulquin, 2006)
El hippismoen | os 670 en | a Argentina fue tomadc

revitalizaciéon de la vestimenta tradicional argentina. Hace ya varios afios que han
regresado los simbolos nacionales en la moda y han sido furor en el exterior. Por
ejemplo, los ponabs tejidos y las alpargatas, caracteristicos del gaucho, ya son

tendencia a nivel mundial.

Esto se relaciona con la idea ya difundida propuesta por Walter Benjamin de la moda
como un salto del tigre al pasado (Steimberg, 2001). Histéricamente los neodestid

y los accesorios de una época pasada retornan en una posterior de una manera
transformada y renovada desde la mirada del presente. Esta operacion, a su vez, esta
vinculada con los procesos de formacién de la identidad de los pueblos. Tal como se
manifesté en parrafos anteriores, la moda, como practica social, no es ajena a estos
procesos, sino justamente lo contrario, ingresa retomando aquello que desde un pasado
se considerd como representativo o propio y lo trae al presente en forma de propuesta

estética y de manifestacion social.

En vinculacion con lo manifestado anteriormente este trabajo pretende plasmar una
propuesta que forme parte del engranaje de este proceso de formacion de la identidad
nacional revitalizando especificamente dos accestipaos de la vestimenta gaucha y

gue hasta el momento han sido poco difundidos.

El accesorio argentino

Frente una época de posmodernidad y de homogenizacion global, el accesorio se
impone como un objeto de diferenciacion representativo de una identidatbmento

transformador del vestuario que permite ser rapidamente mutado y que resulta accesible
al usuario. Al mismo tiempo, es considerado un simbolo de elegancia y que aporta

caracter, complementa la personalidad. Y lo mas llamativo, es que édnfaiecsus
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materiales y de su elaboracion es que puede ssidesado como un objeto de lujo
(Chauvel, 2001)

En su momento, la rastra y el tirador eran accesorios que se utilizaban en ocasiones
especiales y que daban cuenta de una determinada posicion social y econémica. Si bien,
el accesorio era utilizado por todos los integrantes de ese sector social, lai@dompos

del mismo (materiales, disefio y combinacion) es lo que permitia a los demas realizar la

lectura acerca de su clase.

Volviendo a hacer referencia a la idea de la moda como un salto de tigre al pasado, de
Walter Benjaminpero citada por Steimberg enl artzculo AModa y est.i
frase WalterBenjamim (val ga | a redundanci a), este s
dominante, ya que ella es la que tiene el poder de acceder en primer lugar y en exclusivo

a los objetos que marcan tendencia § uego logran imponerse al resto de la sociedad
(Steimberg, 2001)

La intencion de la propuesta de este trabajo es justamente coni®edjeeninlograr

hacer un salto hacia el pasado para hacer moda, y para ello es neteparneer lugar
dirigirse a |l a clase dominant e. Por medi o
Simmel, el cual consiste en difundir la moda desde las clases altas hacia las clases bajas
desde la dialéctica de la imitaciéon y la diferenciacion, laectisninante fomentara el

uso de determinados accesorios para que, a largo plazo, sean integrados en el colectivo

cultural de los argentinos como algo tipicamente de est¢Ljpa@no, 2001)
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V. Metodologia
A fin de lograr una respuesta aproximada a la pregunta que atraviesa este Trabajo Final

de Grado,En el contexto contemporaneo argentino, ¢ Qué aportes puede hacerse desde
el disefio a la revalorizacion de la identidad nacional ga®gise planted la sigunte

metodologia basada en el cuadro del disefiador Bruno Munari.

En su |l ibro AComo nacen | 6d&€l objoeabacs mj e Mua

método proyectual, de que es lo que hay que hacer para hacer o conocer las cosas, es
un valor liberatorio: esurhaz de t i @unari/a1983) pagnd) Blantea que

para llegar a la solucién de un problema, es necesario saber qué hacer para resolverlo.
Aplicar un método proyectual, siguiendo un orden légico, operaciopessarias,
permitira conseguir un buen resultado con el minimo esfuerzo. Es importante adaptar el
método segun el problema a tratar, y losgudblemas que lo conforman, para hacer un
abordaj e comMunart 1®83y efi caz. o

Metodologia de disefio. Cuadro proyectual de Munari

PROBLEMA

Este sera el eje giaradomara desarrollar cagaunto delproyecto.

En este primer paso del traba define la problematica a resolvieniendo a cuenta los sub
problemas que lo coponen.

En el contexto contemporaneo argentino, ¢Qué aportes puede hacerse desde el dis

revalorizacion de la identidad nacional gau¢ha

TEMA

Disefio de una coleccién de accesorios para revalorizar la identidad nacional

Conceptos claves:

Revalorizacion de la identidad nacional
Disefio e industria nacional

Contexto contemporaneo
Revitalizacién de la tradicion

Marca pais

DESCOMPOSICION DEL PROBLEMA

Objetivo:
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fiCrear unacoleccion de accesoriague propongaina revitalizacionde los accgorios tipicos
del gaucho, comta rastra y el tiradob .

RECOPILACION | ANALISIS DE DATOS

Fuentes Optimasgpa recaudar informacion :

Libros
Pagina web

Encuestas

En base a los datos obtenidos, se analiza y se desarrollan a lo largo del presente.

MATERIALES Y TECNOLOGIA

Materiales: Cuerasimil cuero

Tecnologia: pintado a mano, apliques metaljipaa y/o bronce

EXPERIMENTACION Y CREATIVIDAD

Descomposicion del tema de inspiracion.
Bajada al disefio.

Bocetos.

Pruebas de materiales.

Pruebas de&exturas.

Combinacion de materiales.

MODELOS | FIGURINES

~ Dibujos geometrales.
~ Texturas definitivas.

~ Combinacion de disefio con textura.

VERIFICACION

~ Prueba final de calce del prototipo.

~ Prueba en el momento de uso destinado.
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~ Control de calidad.

DIBUJOS CONSTRUCTIVOS | FICHAS TECNICAS

~ Ficha técnica.

~ Ficha de producto.

RESULTADO

Cumplimiento de objetivo general.
Cumplimiento de objetivosspecificos
Prototipo final.

Productos y servicios de buena calidad, estéticos y de adecuadbsadirigido.

Metodologia de investigacion

Considerando la pregunta planteada camoblema eje desde el enfoque metodologico

de investigaciorse considera que hay mdultiples idéerrogantes para respondPara

obtener las respuestas acorde, se pretende una muestra de 100 personas argentinas. Se
plantea una encuesta general, la cual delimita el problema en cuestion. El objetivo es
definir como los argentinos, de diferentes ambitos y edades, perciben atidaitie

nacional y cual es su interés para con esta.

Para llevar adelante lo mencionadoutiliza la investigacién cuantitativa, debido a que

es una forma estructurada de recolectar informacién y analizar los datos obtenidos.

Ficha técnica de investigaci

TIPO DE INVESTIGACION Exploratoria

METODOLOGIA Cuartitativa

TECNICA Encuesta abiertaanénima

INSTRUMENTO Cuestionario

Argentina
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POBLACION ~  Clase social mediaalta
Hombresi mujeres
Edad: 20-35 afos

CRITERIO MUESTRAL No probabilistico

MUESTRA 100 personas a encuestar

Modelo de encuesta abierta

1. Sexo
F
M

2. Edad
20-25
261 30

3. Provincia y ciudad de origen

4. ¢Qué prendas edgis utilizar diariamente? Marca todas las opciones que
consideres

Jean

Bombacha de gaucho
Camisa

Remera

Vestido

Falda

Sweater

Poncho

Cinturén

Rastra

Pafiuelo
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5. ¢Qué marcas utiliz& con frecuencia?
6. ¢Qué marcas de indumentaria argentinapreferis? ¢ Por qué?

7. ¢Cuanto sabé de la Argentina? Marcar las opciones
Historia

Rituales y costumbres

Festivalegatrios

Vestimenta tradicional

Flora y fauna autdctona

8. ¢Valoras como argentino/do mencionado anteriorment® ¢ Qué es lo que se
valora como argentino? Pregunta confusa

Si

No

No me interesa.

Me es irrelevante

9. ¢Usa con frecuencia alguna prenda de la vestimenta tradicional gaucha?
Si
No

Frecuencia:
10.En caso de que la respuesta safirmativa, ¢ Qué prendas utilizés?

11.¢Por qué laselegi®
~ Gusto

Comodidad

Abrigo

Calidad

12.¢Te gustaria llevar algo argentino en twestimenta cotidiana?
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Si
No
No me interesa

Me es irrelevante

Planificacion de trabajo. Diagrama Gantt

El diagrama esta basado en el afio 2018 y 2019, se haepidian los meses que han

sido mas relevantes de la formacién pielsenteproyecto. Loscolores remarcados en

las actividades determinan a continuacion los meses de duracién del accionar. En un
mismo mes se gerponen dos acciones debido a que una estaba eamfetalpy daba

pie a comenzar la siguiente.

Plan de accién 2018 2019
Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril  Mayo Junio -
1. Revision y mejoras del material
tedrico, en base a las correcciones de ambos
tutores.  1.1. Definir el segmento abordar

2.Investigacion de campo: 2.1. Redefinir
las encuestas y entrevistas 2.2. Analisis de los
resultados 2.3. Revision de FODA
2.4. Comenzar a definir propuesta
(estratégica, tactica y disefio)

3. Propuesta de disefio: 3.1. Temay
moodboard inspiracional 3.2. Materiales y
tecnologias 3.3. Experimentacion y
creatividad

4. Desarrollo de la coleccién. Propuesta

preliminar (primeros conjuntos) 4.1

p de icacion (i verbal
y visual)

5. Revision final del marco tedrico 5.1
Propuesta de disefio

6. Evaluacion final -

(Imagen 70) Diagrama Gantt, figuralizada por Milagros Scoppa
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V. Analisis y resultados

A continuacion, se disponen los resultados obtenidos a partir de las respuestas de las
encuestas realizadas. Para ello se utilizaron a modo ilustrativo graficos circulares y en
barras.Seobserva y analiza con detenimiento los resultados de las mismas. Los cuales
determinan datos personales basicos como sus preferencias a la hora de la eleccién de

indumentaria y su interés por la identidad nacional.

Sequn el indice de respuestas la retacjde tienen las encuestadas con el vestir y los

factores patrios son los siquientes:

Sexo

@® Mujer
@ Hombre

(Imagen 71Resultado encuesta

Edad

®20-24
@ 25-30
®31-35
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(Imagen 72Resultado encuesta

Las encuestas han sido realizadas por 100 personas, de género femenino y masculino
residentes en Argentina en el afio 2019 de un nivel -eocioOmico medialto. El

género que ha predominado en los resultados ha sido del 53,3% de respuestas
femeninas. Conespecto a la edad un 64,6% han sido contestados por personas de entre
25 a 35 afos. Datos que ayudan a delimitar el puablico al cual se dirigira el presente

proyecto.

¢Cuanta importancia le das a la vestimenta?

@ Mucha. me gusta estar ala moda y
las ultimas tendencias

@ Lo necesario segln la ocasién . me
gusta estar comodo y a la moda
Nada, me pongo lo primero que
encuentro

(Imagen 73Resultado encuesta

La importancia que le otorgan a la vestimenta etesaria segun la ocasion, el 56,3%
elige comodidad a la hora de vestirse y también estar a tono con la moda del momento.
Por ende seria, un 28,1% funcionalidad y comodidad, los cuales son aspectos basicos
que debe cumplir cualquier producto. Esta cifos ayuda a remarcar su importancia
para la elaboracion futura de los productos en el proyecto. Y el otro 28,1% esta

vincul ado al festar a | a modao, haciendo

Otra respuestporcentaje interesante de la pregumitnteada, es del 27,1% quienes le

dan mucha importancia al vestir, la moda y las Ultimas tendencias. Y por altimo un
16,7% insignificante quienes no le dan importancia. Haciendo un balance entre los
porcentajes de las dos respuestas primeras, basandoelo38s1% que le interesan los
aspectos estéticos de la moda (primera respuesta) y la cifra de la segunda respuesta
27,1% quienes si tienen una gran aficion. Se podria considerar que de un total de 83,4%
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de interés, un 55,2% hace foco en aspectos deodissféticos a la moda y bajo las
tendencias del momento. Un nimero significante que inclina a un factor especial para

hacer foco durante el desarrollo del producto.

¢Que prendas utilizas diariamente?

Jean | 7O (56.8 %)
Bombacha de gaucho 15 (17.6 %)
Falda 18 (19.8 %)
Vestido 25 (27.5 %)
Camisa

62 (68.1 %)

Sweater 44 (43.4 %)
Poncho 14 (15.4 %)

Cinturén 40 (44 %)

Rastra
Pafuelo 25 (27.5 %)
Boina 9(9.9 %)
Sombrero - 7(7.7 %)
0 20 40 60 80

(Imagen 74Resultado encuesta

Haciendo un analisis general de las prendas mas daegidéa encuesta para llevar a
diario por su comodidad y estilo han sido: un 86,6% del total utiliza pantalon tipo jean,
la prenda superior mas exitosa de la encuesta fue la camisa utilizada por un 68,1%,

ambas tipologias de prendas ayudan a ir delimitahdstilo del usuario.

Por otro lado, el cinturon clasico con un 44% fue destacado el accesorio mas utilizado a
diferencia del accesorio tipico del gaucho como el cinturdn tipo rastra que solo lo utiliza
un 5,5%. Este ultimo es uno de los factores mtesasantes para abordar. El desafio
consiste en analizar qué factores se deberian modificar para que la rastra del gaucho
sume la cifra de usuarios, los cuales pueden ser parte del 44% de los que utilizan
cinturones clasicos y apuesten a utilizar este wiwdelo o también seria interesante

incentivar a nuevos usuarios que no utilizan hasta el momento.

Las prendas que no se usan a menudo por los encuestados han sido: el pantaldn tipo
bombacha de gaucho utilizado por un 17,6% de los encuestados, el porichd%n

Estos indices también nos ayudan a delimitar el usuario, es importante saber qué les
gusta como lo que no. Es notorio como en el caso de las prendas y el de los accesorios
el estilo gauchesco no es preferencial para la mayoria de los encuesttl@sineo

resulta interesante y desafiante para hacer foco y revertirlo, como se comentd

anteriormente con los cinturones y las rastras del gaucho.



¢Que marcas de indumentaria utilizas con frecuencia?

Zara

Levis

Nike

levis

ver

zara, kosiuko, le utthe,
Rapsodia, zara

Levis

Cher

Nike adidas y marcas formales varias.
Wanama, Akiabara, Zara, gap

Ayres

(Imagen 75Resultado encuesta

¢Que marcas argentinas de indumentaria prefieres?

Wanama
Cardén —27 (28.1 %)

Herencia 23 (24 %)

Kosiuko 30 (31.3 %)

Pato Pampa 20(20.8 %)

(Imagen 76Resultado encuesta
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—49 (51 %)

50

Se les consulté a los encuestados qué marcas eligen a la hora de comprar indumentaria,

y | a respuesta que se ha repeti

do reiterad
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internacionales, destacadas por la comodidad, calidad y un estilo marcado por las

tendencias.

Frente a un listado de marcas nacionales de estilos diversos, la marca mas destacada es
Wanama con un voto del 51%. Se caracteriza por un estilo folk urbano destinada a nifios

y adultos entre 25 a 40 afos.

¢Cuanto sabes de la identidad Argentina? Marcar opciones afirmativas

Histeria —68 (72.3 %)
Rituales y costumbres 65 (69.1 %)
Dichos criollos 65 (69.1 %)
Vestimenta tradicional 68 (72.3 %)
Flora y fauna autoctona 46 (48.9 %)
0 20 40 60 80

(Imagen 77Resultado encuesta

Conrespecto a los valores patrios y su nivel de informacion, el porcentaje mayoritario
de la encuesta confirma que el publico esta informado sobre la identidad nacional, su
historia 72,3%, rituales y costumbres 69,1%, dichos criollos 69,1% Yy vestimenta
72,3% el punto con mayor desinformacion es acerca de la flora y la fauna autdctona del

pais con un 48,9%.

¢Le das importancia como argentino?

30
29 (29.6 %)

26 (26.5 %)

25 (25.5 %)

13 (13.3 %)

5(51%)
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(Imagen 78Resultado encuesta

En el rango de 1 a 5 de importancia que se le dan a las variables mencionadas
anteriormente, se le considera un interésnal respecto a la identidad nacional. Dentro
del rango, la posicion numero 3 ha sido la mas seleccionada por el 29,6% de los

encuestados a la hora de valorar los aspectos anteriores.

¢ Te pareceria interesante llevar algo de la identidad patria en tu
vestimenta?

® S
® Tal vez
® No

(Imagen 79Resultado encuesta
Un 86% afirman estar interesadas en lucir alguna simbologia patria en su vestimenta.

Observaciones

La observacion general de los resultados planteados es que los encuestados mantienen
un vinculo neutral con las raices argentinas. Estan informados #febeatés aspectos

y conviven con habitos y costumbres por el hecho de ser nativos del pais. Con respeto a
la vestimenta, no se identifican con la vestimenta tradicional, y la minoria con marcas
de indumentaria referenciales del estilo gaucho. Esto na guitdesinterés por la
misma, pero a la hora de elegir un estilo de vestir, la mayoria prefiere encarar una moda
urbana donde predomine el jean, el algodén, estampados, cueros, apliques, entre otros.
Las tipologias que protagonizan son pantalones, cam@assolas, chaquetas, etc. Los
factores que determinan la eleccion de las prendas son el disefio, comodidad y la calidad
de los productos. Tienen habito de compra, saben reconocer la relaciorcplideio y

estan dispuestos a pagar por ello.
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V1. Propuegda de aplicacion profesional

Etapa de disefio

Propuesta de disefo

El presente TFG se propone desarroll ar un .
Destinada a mujeres entre 25 y 35 afos, caracterizadas por un estilo rustico, chic y
rockanrolero Auténticas, con personalidad y una energia que hace vibrar desde la

ciudad hasta el campo. Ceibo plantea recrear una propuesta excéntrica y contemporanea

de accesorios, donde los cinturones son los protagonistas de la marca. Se parte de la

idea de revithzar la mistica autdéctona gaucha por medio de la fusién de texturas,

materiales y colores.

Concepto coleccion

Ceibo propone al mercado una coleccion de accesorios femeninos denominada
ASil vestre Urbanoo. Compuest a pplvazaleteya | 2 ne
carteras. Estos accesorios son atemporales, es decir que su uso no esta condicionado por
una estacion de tiempo. La marca se dirige a mujeres de 25 a 35 afos, caracterizadas por

su impronta, estilo y autenticidad.

Espontaneidad y vitalidaegn zona urbana fueron los conceptos disparadores para
denomi nar a esta colecci-n cComo nSilvestr
proviene del nacimiento natural de vegetales en el campo o selva, y la vida en libertad

de la fauna. Llevar la mistica deraturaleza a la ciudad.

La estética de la coleccién Ceibo gira en torno a la calidez y la rusticidad del gaucho
argentino intervenida por una rebeldia vibrante desde un aire rock chic. Es un ensamble

de las tendencias latentes en argentina en la déeala do 6 0 vy del 906 . Po
movimiento hippie el cual impulsé la revitalizacién de la vestimenta gaucha, y por el

otro el comienzo de la época dorada del rock. Ambos estilos fueron significantes en la

moda argentina y hoy Ceibo propone revitalizatdaes que han influido en su esencia.

Se vera reflejado por medio de la paleta de colores, la experimentacion de disefos,

combinacion de materiales y texturas.

El producto emblema de la marca son los cinturones, la propuesta consiste en diferentes

modelos, disefios y texturas. Se toma como modelo referencial los accesorios del
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gaucho: la rastra y el tirador. En base al modelo convencional del mismo, se hara una

descomposicion creativa, para dar lugar a una nueva version y generar otras.

Otra linea de prodtes que compone a la marca son carteras, las cuales son
complemento de los cinturones. Son pequefias de tamafio y disefiadas para incorporarlas
(a través de un método de encastre) al cinturon. Mediante la union de ambos se genera
el modelo de la cartera rifiera. El anexo da la libertad de uso de ambos productos de
manera independiente como en conjunto. Ceibo también cuenta con una linea de

pulseras tipo brazalete, las cuales siguen la misma linea de estilo que los cinturones.

Cada producto cuenta con su mai cierre correspondiente disefiado por medio de
una hebilla metalica representativa de la marca o bajo la inspiracithores silvestres
nacionales,galizadagor un orfebre gwcialista erplata y apaca.

Usuario

El usuario al cual se dirige el prese proyecto ha sido delimitado segun las encuestas
detalladas anteriormente. El target de la marca Ceibo esta destinado a deij@bes

35 afios, de clase social media al&dta. Se estima en un futuro ampliar el publico e
integrar a mujeres de 35 a &fos, como también incorporar el mercado masculino a la

marca.

Las usuarias caracterizan por una libre y fuerte personalidad, con impronta y
conviccién. Son mujeres transgresoras con ganas de evolucionar y crecer. Con solo
verlas comunican por su exprasidorporal y su modo de vestir. Su carga energética

hace vibrar al campo como a la ciudad y transforman lo tradicional en moderno.

Su estilo es un factor representante de su personalidad. Utilizan varias fuentes de
referencia e inspiracion a la hora ddirdéar su estilo. Los géneros musicales, bandas,
artistas, épocas y la fusion de éstos son sus disparadores. Son afines a las ultimas
tendencias en cuanto a vestimenta, accesorios y belleza, les gusta pertenecer al circuito
de moda. Aunque su impronta tearacteristica no les permite caer en lo convencional

de las revistas y les aporta un plus auténtico. El juego consiste en crear una combinacién
de prendas, colores y texturas que mejor las represente. Lo clasico, con un toque
masculino y sexy, lo eleganty versatil, el hipismo y el rock, el estilo campestre con

detalles folk, el estilo bohemio fusionado con el minimalismo.

Los resultados de las encuestas han servido para delinear el target: las marcas de

referencia que utilizan en su mayoria son: Z&va n a ma , Levi 6s, Her enc
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Garage y Kosiuko. Priorizan la buena calidad y comodidad, suelen ser prendas
versétiles, atemporales y monocromaticas anexando detalles de disefio en su conjunto.
Utilizan mucho jean, cuero, gabardina y prendas de algodéntobos azules del jean

se complementan con el blanco, nude, color tierra y negro. Su accesorio protagonista es

el cinturén.

Estudian, trabajan y emprenden constantemente su rumbo hacia sus objetivos
profesionales como personales. Su ambicion por progeesau ambiente profesional
las mantiene activas, se perfeccionan y se nutren constantemente para su evolucion.
Estan al tanto de las Ultimas tendencias en cuanto a tecnologias, moda, arte, salud y
estilos de vida. Su vida profesional y hobbies giran enot@ la creatividad. Les
apasiona el arte, la moda, la musica y la lectura. Se dedica a la fotografia, a la actuacion,

a la musica, al disefio, al arte, entre otras actividades artisticas.

(Imagen 80)5toryboardnspiracion usuario, realizado por Milagros Scoppa
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(Imagen 81)Storyboard inspiracion usuario, realizado por Milagros Scoppa

Son mujeres reales, llevan a diario sus responsabilidades profesionales como también se
encargan de las tareas del hogar, hsicompras, cocinar y el disfrutar de estar en
casa con sus seres queridos. Disfrutan de la vida en compafiia, un vino, una rica, comida

y linda musica.

Llevan una rutina activa, por ende mantienen una alimentacién saludable y hacen
deporte, salen a cortenacen surf, practican yoga y meditacion, entre otras actividades

que le permiten recargar energias.

Les gusta estar en contacto con la naturaleza disfrutar de la serenidad del campo, andar
a caballo, practicar deportes acuaticos en el mar o en lagotamen las sierras y
contemplar los paisajes naturales. Tienen una fuerte conexion con los animales, en su

mayoria tienen mascotas que son sus fieles comparieros.

Disfrutan la ciudad y su movimiento, pero prefieren planes al aire. Un fin de semana
épicoes en el campo para contemplar un atardecer con buena compafia, tocando la
guitarra, y preparando una rica comida. También este contexto permite hacer actividad

fisica y fotografiar el paisaje.



(Imagen 82)5toryboard inspiracion usuario, realizadwo ptilagros Scoppa

(Imagen 83)Storyboard inspiracion usuario, realizado por Milagros Scoppa
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(Imagen 84)toryboard inspiracion usuario, realizado por Milagros Scoppa
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(Imagen 85)toryboard inspiracion usuario, realizado por Milagros Scoppa
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A continuacién se podran observar tres ejemplos de mujeres reales sin protagonismo

publico, quienes por su estilo de vida y estética se representan con los valores de la
marca y podrian ser potenciales usuarias de Ceibo.

Delfina Prieto, es de Cdordoba Capitalbgg como community manager y disefiadora
gréfica.

(Imagen 86Red Social: Instagram, Delfina Prieto V, www.instagram /delfinapv
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FelicitasRuiz, es cordobesa y vive en Buenos Aires. Es Licenciada en Comunicacién Audiovisual y

actualmente trabaja conmn].

(Imagen 87Red Social: Instagram, Felicit&aiiz, www.instagramfeélicitasruizl






























































































































































































































