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RESJMEN

El presente proyecto de Trabajo Final de Graduacion, pertenece al area de
Disefio de Indumentaria y Textil y tiene como propésito desarrollar
indumentaria que contribuya a la sostenibilidad a partir de la generacién

de Cero Desperdicios en el disefio lkde molderia y produccionEste
GN¥ ol 22 Sadl N} RSaAGAYIFIR2 f &aS3YSyidz
provincia de Cordoba.

En el desarrollo se intentaran describir y analizar los puntos principales en
relacion a la situacion ambiental actual, los impacproducidos por la

industria textil y las nuevas tendencias y necesidades en relacion a la

Sustentabilidad, sobre todo en relacion al concepto de Cero Desperdicios.

Palabras Claves:

Disefio de Indumentarig Desarrollo Sustentable Mercado Verde Zelo

Waste.
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ABSTRACT

This Final Graduation proyebtlongs to the area of Fashion and Textile
Design and aims to develop clothing that contributes to sustainability from
Zero Wastegeneration in the design of pattenmaking and production.
This work idestinedfor the satisfaction of the needs aharket segment
called "Green" in the province of Cordoba.

In the development will try to describe and analyze the main points
regarding thecurrent environmental situationthe impacts of the textile
industryand new trends and neexdin relation to Sustainabilifyespecially

in relation to the concept of Zero Waste

Key Words:

Fashion Desigq Sustainable DevelopmentGreen Market; Zero Waste.
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INTRODUCCION

TEMA

Creacion de indumentaria quentribuya al desarrollo sustentable.

PROBLEMA

Es de publico conocimiento que el mundo esta alcanzando una etapa
critica en relacion a la mala gestion de los recursos naturales y a la
contaminacion producida por las grandes industrias, como resultado a los
altos estandares de consumo a nivel internacional. La industria textil y de
la moda es una de lamas contaminantes, no solo por las grandes
cantidades de agua y quimicos que consume, sino también por el exceso
de residuos sdlidos que produce, en todas dtapas productivas de su
cadena de valor. Es por ello, que se considera de suma importancia
encontrar nuevos métodos desde el area de disefio que propongan
soluciones a este tipo de problematica.

Por lo tanto,¢, COmo desarrollar @ncoleccion de disefio dadumentaria

que contribuya al desarrollo sustentabém la medié que optimicelos
recursos en la etapa de confeccionly eficacia en los métodos de
molderia? ¢ Puede desarrollarse un emprendimiento que tenga en cuenta
tanto las necesidades estéticds s usuarios como la necesiddd un

medio ambiente sano?

SUBPROBLEMAS
A9 E A anicBovetdédednercadé Sy fF t NPOAYOAl RS

son sus caracteristicas y necesidades?

¢, Cuales son los materiales(fibras, hilos, tejidos o telas) disponiblels en e

mercado que generan un menor impacto ambiental?

¢, Comaeducir el material desperdiciado en el proceso de confeccion?

7
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OBJETIVO GENERAL

Disefiar una coleccién de disefio de indumentaria que contribuya al
desarrollo sustentable a partir de patronaje cero pegliciosy que a su

vez responda a los criterios estéticos de las tendencias de moda y
consumo actuales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocery describirlas preferencias de los usuarigertenecientes al
daSNOFR2 *SNRS¢ RS fF LINRPOAYOALF RS /3
Investigar yutilizar los materiales disponibles en el mercado local que
generen un menor impacto ambiental para el desarrollo de coleccion.
Indagar referentes previos de patronaje cero desperdicios (Zero Waste

Design) y desarrollar moldes
propios con experimentandaa esta técnica.

Indagar y profundizar en el andlisis de las causas y consecuencias del
problema medioambiental, sobre todo aquellas que estan directamente
vinculadas con la industria textil.

Definir los conceptos de desarrollo sustentable y disefio steide.

Estudiar la probleméatica planteada en el contexto argentino.

Crear una marca basada en los objetivos anteriormente planteados, en
conjunto con su identidad corporatiganto visual como en relacion a sus

valores, mision y vision) y plan de maikg.
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JUSTIFICACION

El modelo de consumo capitalista, ha traido aparejado ciertos cambios
gue causaron un deterioroen el medio ambiente.Estos efectos se
observan tanto a nivel global, como local. Entre ellos, se pueden nombrar
la deforestacién, el canib climético, agotamiento de la capa de ozono y
pérdida de la biodiversidadEnkerlin Hoeffich, 1997)

La industria de la moda remlo esta vinculada al problema ambientho

gue es una de las industrias que generan masautp tanto a nivel
ambiental como a nivel social. Esto es asi porque los bienes que produce
estan entre los mas consumidos globalmente, por lo que su produccién es
muy masiva. A causa de estas razones, en busqueda de menores costos los
procesos se ubican ne zonas desfavorecidas, explotando recursos
naturales y trabajadores, generalmente del tercer mundo en donde la
regulacion medioambiental es menos rigurosa.pér este motivo que se
considera necesario empezar a repensar el diseiio desde una perspectiva

sostenible.

A su vez, acausa de la gran cantidad de informacion que se maneja a
través de los diversos medios de comunicacién, un gran sector de nuestra
sociedad tiene conocimiento sobre los problemas ambientales actuales y

también los potenciales de geramiones futuras.

Es por esta concientizacion progresiva, que cada vez hay una mayor
exigencia por parte de los consumidores para que las empresas y sus
productos generen el menor impacto ambiental posible, sin dejar de lado
tanto las necesidades basicasatisfacer como tabién las necesidades

socialespersonaleg estéticas
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LIMITACIONES

- Econdmica & propondra un presupuesto determinado para la
realizacion del proyecto.

- Accesibilidad a los materialeka generacion y comercializacion de
fibras eco amigbles es muy incipiente en el mercado argentino
cordobés.

- .AO0fAZ2ANI FAOLY (o a iSOy ASGI YRS
practicamente no existe informacion sobeerhisma en el mercado
argentino, por lo que sanalizaran proyectos de disefiadores a nivel
internacional y adenas se realizara un fuerte trabajo de

experimentacion para alcanzar los objetivos propuestos.

ANTECEDENTES

El desarrollo sustentable surge como respuesta a la crisis que se esta
generando a partir del uso y administracion inconsciente dedosrsos

en pos del estilo de vida impuesto por el modelo de consumo capitalista

vigente.

YET-):

Como plantea Enkerlifloefich a wS & dzf GF 206 @A 2 1jdzS Sail

los limites de un planeta finito y que nunca, como ahora, la especie

humana se arriesga asufdey O2f I LJA2 Sy adza aAxadaSyl .

(1997, pag. 507)

En relacibn a esta tematica estan surgiendo nuevas maneras de
pensamiento, que se ven tanto a nivel internacional como a nivel local,

para brindarsoluciones a la problematica medioambiental.

Para enmarcar el trabajo a realizar, se utilizara como referencia los

estudios realiados por Future Concept Labn instituto de investigacion

10
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especializado en marketing y tendencias de consumo, que a tid&és
diversas metodologias reunen informacion acerca de nuevos paradigmas y

tendencias en las maneras de consumir a nivel global.

Segun el Future Concept Lab, uno de los paradigmas esenciales de nuestra
SL32 O S a Sdstainathe)Erlicial y Sosteniblefste paradigma se
considera una macrotendencia, es decir que posee alcance global y se

prevé un desarrollo a largo plazo del mismo.

Los pilares fundamentales de este paradigma son: la nueva ética de la
sostenibilidad, el deseo de mejorar aquellas condsice ideas que
YAYAYAOSY St AYLI OG2 ayS3alFiAg2¢é az2oN
social acerca del cuidado medioambiental como prioridad glbature

Concept Lab, 2012)

Como consecuencia de este nuevo paradigma, lssemwa también una
modificacion en el modo de consumir de determinados sectores o nichos

de mercadoEstos se caracterizan por reconocer que la mejora del planeta
depende principalmente de sus acciones cotidianas, valoran la justicia
social, la salud, el esarrollo personal y la vida ecolégicamente
sustentable. En Estados Unidos este tipo de consumidores se
RSY2YAYINBY a[hl ! {¢€ o[ AFSayissduel 2F 1| S
IADS (Instituto Argentino para el Desarrollo Sustentable), en Argentina

este tipp de consumidores estan empezando a tomar protagonismo en el

mercado nacional.

En relacién al disefio de indumentaria, existen a nivel global numerosos
emprendimientos y propuestas comprometidas con el cuidado del
medioambiente y destinados al target antamente nombrado.Ya sea a
partir de la utilizacion de fibras ecoamigables, métodos de estamperia y

11
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tinturacibn no contaminantes, reciclaje de materiales en desuso, o0
reduccion de los deshechggenerados en la produccion y confeccidén de

los productos

Eltrabajo a desarrollar, se basara principalmente en la construccion de
prendasa través de molderia cero desperdicios, es decir, a través de
técnicas de patronaje que no generen ningun desperdicio textiivel
nacional, todavia no existe ningun proyectacionado con este tipo de

disefio y produccién de moda.

Sin embargo a nivel internacional, encontramos diversos ejemplos que

utilizan este método de diseio de molderia:

Uno de ellos es David Andersen de nacionalidad Danesa, quien plantea
gue la sustenthilidad debe estar presente desde el principio de la cadena
de produccion de indumentaria, gomo solucion innovadora cred una

linea con patrones cero desperdicio.

Fig.1Patrones y prototipos Zero Waste por David Andersen

12



Proyecto de Trabajo Final dea@p
Paula Stachiotti

ZN \/

Long Blouse Shorts

Fig.2Patrones Zero Waste para diversas prendas por David Andel

Otro ejemplo, que recurre a este método de disefio es HollyMcquillan de

Nueva Zeland.

Fig.3Patrones Zero Waste desarrollados por Helgquillan

13
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Fig.4Prendarealizada con patrones Zero Waste por Hblgquillan

14
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MARCOIEORICO

CAUSAS CONSECUENCIBELPROBLEMA
MEDIOAMBIENTAL

Como se plante6 anteriormente, nos encontramos en un punto critico y
de inflexion con respecto a la mala gestion de los recursos naturales por
parte de la humanidad. Estexplotacion indiscriminada de los mismos se

da principalmente por las diversas industrias existentes que brindan

productos y serviciosla sociedadentre ellas la industria textil.

Es importante aclarar quexisten multiples y diversas causams respeto
a los problemas ambientales, y en este capitulo se intentdescribir
brevemente algunas de las mas importantes y lueg@hexfoque en los

impactos ambientales de la industria textil

Segun Enkerlih 2 STFAOKZ St (0 SNXNAY 20 adoBid&ld || NNEP f
al crecimiento economico, dejando de lado otras dimensiones asociadas al
bienestar Es por esta razon, qee prioriza la ganancia econémica a corto

plazo y no se realiza una planeacion a largo plazo por partes de las
industrias(1997)Esto genera que los recursos naturales que se utilizan no

sean administrados adecuadamente y a su vez, la contaminacion o los
deshechos productos de la actividad industrial tampoco sean tratados de

manera efectiva o cuidadosanaacon el medioambiente.

A su vez, existe un gran desconocimiento acerca de los recursos naturales
y las tecnologias mas adecuadas para gestionarlos, y este mismo autor
plantea que no existe una politica adecuada para el manejo de los

mismos, lo que cordiva a impactos negativos sobre los ecosistemas.

15
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La base principal de este tipo de gestion, se encuentra en el propio

sistema econdémico en el cual estamos me® es decir, el Capitalismo.

Segun la Real Academia Espafiola, el capitalismaunesRégimen
economico fundado en el predominio del capital como elemento de
LINE RdzOOA sy @& ORI pag. MRS NRIj dzST I ¢

EnelR2 OdzY Sy { Iif2 N@ ¢ HLE hisfolind# |FséCosask plantea
que este régimen econ6bA 02 Sadit olalR2 Sy f1I ¢
YFGSNAIfSaéx Sa RSOANE St araidsSyl RS

consumo y deshecho de los bienes.

En la etapa de extracciéon, plantea que en la uUltimas tres décadas se
consumio y desaparecio un tercio deslpecursos naturales globales. Se
explica que la causa de esto es el estilo de vida de consumo que se lleva a
cabo sobre todo en los paises desarrollados como Estados Utkidtes
estilo de vida, empieza a darse luego de la Segunda Guerra Mundial, en
este momento era necesario mejorar la economia y se propone como
modelo econdémico el consumo masivo de bienes y servicios como un
ritual, o como una manera de satisfacer el ego personal. De esto se
deprendeque la produccién para este tipo de consumo sea mayoomo
consecuencia la econdm se mantengaactiva. Para lograr lo anterior
existen dos estrategias: la obsolencia planeada, que se refiere a la
fabricacion de productos que con poco tiempo de uso dejaran de
funcionar para desecharlos y comprar nuevols gbsolencia percibida, la
cual se observa cuando los productos todavia son funcionales pero no son

la Ultima tendencia, por lo tanto se consumen otro nueffesx, 2007)

Este tipo de consumo desmedido, se ve agravado paredimiento
demografico exponencial de la especie humaregun un video

16
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promocional de documentales, pertenecienteNational Geographic, en
1800 la poblacion humana constaba de mil millones de habitantes,
mientras que 200 afios después, a finales dell2@lpoblaciéon mundial
llego a los siete mil millones de habitantédglemas, en 2008 se registro
por primera vez que la mayor parte de la poblaciéon vive en areas urbanas
en vez derurales (2012) Estosupone no solo unanayor demanda de
recursos, sino también unamayor generacion de deshechos vy

contaminacion.

Como consecuencide lo anteriormente nombrado, se pueden observar
actualmente determinados problemas ambientales, que se clasifican en
locales y mundialepero que se relacionan entre si y se retroalimentan
constantemente.Entre los problemas mundiales que se observaron los
ultimos afios, se pueden nombrar: EI cambio climatico, la deforestacion o
pérdida de bosques y selvas, el agotamiento de la capa de ozono y la
pérdida de la biodiversidad o de especi®®ar otro lado los problemas
regionales y locales son: La contaminacion atmosférica, el deterioro del
medo marino, la erosion y desertizacion, la urbanizacién creciente, los
riesgos industriales, la contaminaciore das aguas continentales y la

generacion de residuos toxicos y peligrofieskerlin Hoeffich, 1997)

Es importante aclarar que todas las industrias contribuyen en mayor o
menor medida a estos problemas, al mismo tiempo totlss impactos
ambientales estan relacionados y no se pueden aislar unos de otros, por lo
gue muchas veces se subestima la gravedad de las acciones tanto a nivel
industrial como a nivel individual. Por este motivo es esencial tener una

vision holistica y copleta de nuestro modo de produgiconsumir y vivir.

17
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DEFINICION DBESARROLL8JSTENTABLE

[ 2Y2 a$8 LXIydaSs Sy St FLINIGIFR2 FyidSN
estuvo relacionado al crecimiento econémicin 8mbargo, a partir del

aflo 1980, cuando secomenz0 a tener en cuenta la variable
medioambiental, se planteé por primera vez el concepto de Desarrollo
Sostenible por la Union Internacional para la Conservacion de la
Naturalezade EstocolmoEn un primer momento el concepto solo incluia

factores medbambientales. Posteriormente, en el afio 1983, la ONU
establecio la Comision Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desaryollo

difundié el concepto de Desarrollo Sustentable mas aceptado hasta la
actualidad que se defineO2Y2Y Ga9f RSA&F NN&t t 2 |
necesidades del presente, sin comprometer la capacidad para que las
FdziidzNF & ISYSNI OA2ySa LIzSRI y(Enkédrlia A & Fl O
Hoeffich, 1997)

A pesar de ser la definicion mas extendida mundialmente, seleodecir
gue este conceptdiene multiples significadogs cambiante, y puede ser
interpretado o utilizado de diversas maneras segun el rabsguacionen

gue se aplique. Asimismo, muchas veces se utiliza el término como

sindénimo de reciclaje y mediodnente (Rissanen & Gwilt, 2011)
{S3Agy DINRSGIAZ aSt 202SGA02 SaSyOAl f
de vida a través de la maximizacion a largo plazo del potencial productivo

de los ecosistemas, a través de las tecHolF & | LINR LA F R & LJ 1
(2013Y).

En base a lo anterior, se podria decir que el desarrollo sustentaeble

tiene que ver solo con variables medioambientales, sino que desde un

! Traducido por el autor
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punto de vista masolistico y complej, se trata de un bienestar general,
que incluye tres esferas fundamentale&l bienestar ecoldgico, el

economico y el social.

e Fig.5Modelo de soluciones de

Y
/ \ Desarrollo Sustentable
Entorno natural

equilibrado LY planteado porEnkerlin Hoeffich.

il

= S s
\ Entorno Entorno | . i
/ \  urbano />\ economico / \ En esta figura se puede aprecic

/ \ habitable 7 sostenible /

/ / \ \ que el objetivo esencial de este
/ / BIENESTAR \ / .
% e ‘= modelo es alcanzar el bienestal
| Desarrollo | e | Desarrollo | teniendo en cuata las tres
\ social \' sl [ econdémico / . .
\ \ iguaitario / variables anteriormente
\\ N £ // nombradas.

\\\ AN d

B8 — e ]

En relacion a la industria textil y el disefio de indumentarigimple vista
se plantea una contradiccion fundamental enteéconcepto de desarrollo
sustentable y el concepto de moda. Por una parte, la moda se caracteriza
por ser efimera y posee ciclos de renovacion muy rapidos, se podria decir
gue se basa en una visiébn a corto plazo, mientras que el desarrollo
sustentable mntea una planificacion a largo plagGardetti & Torres,

2013)

Sin embargo, esto no necesariamente tiene queasérDesde otro punto

de vista, la moda forma parte de nuestra cultura y sociedad, y las prendas
no solo poseemina funcion de cubrir el cuerpo, sino también existen otras
dimensiones psicologicas y simbdlicas asociadas al vestir. La moda forma
parte de nuestra vida cotidiana, y es por esta razén que se considera tan

importante incluiry promoverlos valores de lasustentabilidad a esta
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industria, porque de esta manera, el desarrollo sustentable comienza a

apreciarsecomo algo cotidiano, posible y alcanzable.

De todas maneras, es importante aclarar que muchas veces los valores de
sustentabilidad o cominmente llamadi G dFf 2NBa&d GSNRSaé >
magquillaje dentro de la industria. Como un ejemplo que plantea Rissanen,

una empresa puede realizar una remera de algodon organico, pero
confeccionada por niinos y exportada a otro contine(#@11) Es por esta

razon que se debe conocer y aplicar los valores en las tres variables
explicadas poEnkerlin Hoeffich, para que el desarrollo sustentable deje

de ser utopico y se convierta en una realidad tangible.

LA SOSTENIBILIDADMNGODTENDEQIA'Y LOS NUEVOS GONMIDORES
VERDES

La industria de la moda se caracteriza por interpretar los requerimientos
de sus usuarios y plasmarlos en una coleccion, es por esta razén que las

tendencias son fundamentales a la hora de disefar.

Teniendo en cuentaal situacién actual anteriormente desarrollada en la
justificacion y antecedentes de este trabajo, estamos asistiendo a un
cambio progresivo en la manera de consumir y seleccionar productos por

parte de determinados segmentos de mercado.

El Future ConceptlL6 = a23GASYyS 0O02Y2 dzyl YS3l G
a2a0Sy Aot 8é&ue da sasterdibifidad Sa G A Y dzt | YI &2 NX
inversiones econdmicas y psiquicas que van de la planificacion de los
recursos del planeta a los mie®2 Y L2 NI | YA Sy {(2®®) O2 G A RA I\
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Esta tendencia, estd directamente relacionada con el surgimiento de un
ydzS@2 GALR RS O2yadzyiR2NB(aifEstyld 6fF YI R2 2
Health and Sustainability).os mismos, estan imponiendo una nueva

actitud en reladn a los productos que consumen.

El concepto de LOHAS, surge en un primer momento a partir de los
estudios realizados en la década del 90 por el sociélogo Paul Ray, de
nacionalidad estadounidenseRay plantea la existencia de individuos
desarrollando unanueva cultura(en un principio solo en EEUU, luego se
extendio a todo el mundo)nteresados en la salud, la justicia social y la

sdza 0 Syl oAf ARIFIRZ | f2a OdzZfSa RSYy2YA
Culturales)Fogel, 2011)

Es Importante destacar que Ray estudia este tipo de individuos, no como
un segmento de mercado, sino como una subcultura. Sin embargo, sus
estudios permitieron la identificacion de los individuos pertenecientes a la
misma y desde un punto de vista corptvo y de marketing, empezar a
satisfacer sus necesidades, a través de productos y servicios destinados a

los mismos.

{S3Agy St R20OdzyYSy (I-f¢ K8/ daftwiodsNa 2tt dzfi NB Y ¢
individuosse caracterizan por ser los posibles generadate un carnio

cultural importante en la sociedad, ya que si bien son personas muy
informadas acerca del cambio climatico y los impactos ambientales
negativos, son optimistas acerca de lo que pueden hacer para el futuro.
Sienten un gran compromiso con los problemasdestra épocy eso se

ve plasmado en su accionar diario. Consideran que los valores y derechos

de la comunidad estan por encima de otro tipo de valores, como por

ejemplo los corporativos.
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Se debe tener en cuenta que individuos de estas caracterisigasn
inmersos en el sistema capitalista actual, por lo tanto muchas empresas
comenzaron a identificarlos como un nuevo nicho de mercado que no esta
del todo satisfecho. Por esta razén, se cree necesario conciliar los valores
fundamentales con el mundo aeporativo y a partir de esta conciliacion

redisefar el sistema econdémico y soqigbgel, 2011)

Se podria decir que la ded@ri de compra de urronsumidor tipo, esta
determinada por multiples factores, entre ellos se puedemmbrar: el

precio, la calidad, funcionalidad, satisfaccion de necesidades basicas o
AdzLISNA 2NBas>s SGO0O® { Ay SYOolFNHB23 St abl i
el factor decisivo de compra en el caso de los LOHAS son los valores éticos,
ambientales, de satl y sociales que comunican y reflejan tants |

empresas como sus product@Roberts Marshall & Larsen, 2010)

En relacion a lo anterior, estos nuevos consumidores se interesan por
conocer e informarse acerca de los dafios gyseios que pueden causar

determinadas actividades productivas, por lo cual consideran que a través
de pequefios cambios en los habitos cotidianos puede lograrse una
diferencia a largo plazo, mejorando de esta manera la situacion ambiental

y social del mudo.

Es importante destacar que a pesar de que se considera que este tipo de
segmento se esta globalizando, no se manifiesta del mismo modo en
diferentes paises del mundo. Cada pais posee sus propias particularidades
en relacion al mercadeo verde y se puedbservar diferentes grados de

compromiso en relacion a las actividades, acciones o actitudes sostenibles.

En el caso de Argentina, cada vez se observa una mayor predisposicion a
cuidar el medioambiente, esto se observa en la concientizacion llevada a
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cabo en diversas escuelas primarias como base fundamental de la

educacion.

Segun una encuesta realizada a través de Mindspares| IADS(Instituto
Argentino para el Desarrollo Sustentabla)blicada el 1311-2008 los
Argentinos manifiestan estar muy ingsados en el cuidado de la
naturaleza, en la justicia socigl el desarrollo sustentable. También
expresan que pagarian mas por productos que contribuyan con los valores
anteriormente nombrados, sin embargo el estudio plantea que no hay
gran consumo de esttipo de productos y que esto se debe a la poca
oferta existente en el mercado actual en el pais. A pesar del compromiso
gue se manifiesta solo el 22% de los LOHAS argentinos han sacrificado su
estilo de vida y comodidad para colaborar con el medioambi@nstituto

Argentino para el Desarrollo Sustentable, 2008)

En conclusion, el mercado verde existe en Argentina, pero todavia es muy
incipiente. Es por esta razon, que se considera pertinente el desarrollo de
una mayor cantlad de productos y servicios que contribuyan al cuidado

del medio ambiente.

IMPACTOS AMBIENTALBES LA INDUSTRIA TEXT

La industria textil es una de las mas controversiales en relacion a los
impactos que produce tanto a nivel ambiental como también alniv
social. Esta industria incluye gran variedad de procesos y productos. Sus
impactos van desde la produccion de las fibras textiles hasta el dltimo
eslabon de la cadena que es el consumidor y sus propios habitos en

relacion a la adquisicion de prendas abmsu posterior deshecho.

23



Proyecto de Trabajo Final dea@dp
Paula Stachiotti

Textile industry Clothing and fashion industry
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Fig. 6lmpactos ambientales y sociales de la cadena de procesos
industria de la moda v textil desarrollado por Gardetti v Torres.

Como se puede observar en el esquema anterior, en cada una de las
etapas dentro de esta industria existen diversos impactos, y no es posible
determinar cuales son los mas convenientes 0 no, sino que dependera de
cada caso gmpresa la evaluacion de cuales son los impactos en menor

medida negativos.

En una primera instancia, se encuentra la produccion de fibras. Las fibras
se dividen segun su origen en naturales o artificiales. Comunmente se
piensa que las fibras naturalepor el origen que poseen son mas

amigables con el medioambiente, sin embargo esto no necesariamente es

asi.

El ejemplo mas conocido es el del algoddn, es la fibra mas utilizada en
todo el mundo, en su produccién se puede observar la utilizacion de
pesticdas, la modificacion genética, utilizacion de granchegidades de
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I 3dz2k 6 SadsS (AL RS LINE RdJzOWansbign & S
violacion de los derechos humanos con respecto a los trabajadores que

estan en estos cultivos.

Por otra parte, haynuchas fibras derivadas del petréleo que es un recurso
no renovable, y ademas no son biodegradables. Sin embargo, la ventaja
gue poseen estas fibras es que no demandan un menor uso de energia en

cuanto a lavado y planchadborum for the Future, 2007)

En relacidon a la etapa del disefio textil o la generacion de telas, se podria
decir que existen varios procesos que afectan la sustentabilidad: en el
proceso de blanqueado y lavado de las fibras o hilos se utilizan quimicos
toxicos que no solo poseen efectos en el ambiente sino también en la
salud de los trabajadores. También se puede mencionar que la etapa de
tefido es altamente contaminante, y demanda una gran cantidad de agua

y energia, generando desperdicios no biodegradables.

En cuanto a la produccién de prendas propiamente dicha, no puede

dejarse de lado el hecho de que existen gran cantidad de talleres de

confeccion clandestinos en todo el mundo, en los cuales los trabajadores

son explotados y sus condiciones laboralesEumperrimas e inhumanas.

Esto se traduce en costos mas bajos y asi la venta al publico posee un

precio menor.

A su vez, por el intento de reducir los costos al maximo, generalmente
cada uno de estos procesos se realiza en distintos paises alrededor del
globo, lo que conlleva a la utilizacion de transporte, y esto se traduet en
consumo degrandes cantidades de combustible,todas estas etapas

liberan diéxido de carbono al ambiente.
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CONsCIENCE CLOTHING shoot GARMENT MILES

SABRINA SANJIV SAM JACKSON SALLY Fig. 7 Estudio realizado
por Joan Farrer en Nueve
Zelanda, en el &l se
especifican las millas
dependiendo del origen
de las prendas y se
calcula la huella de
carbono, por el conjunto
completo de cada uno de
los individuos.

22,149  + 43,765 + 22,426 + 15,256 + 3,296

Total CO2 emission approx = 50.98 TONNES

Por ultimo, no puede dejar de nombrarse la etapa de consumo, qed es

objetivo Gltimo de toda esta cadena de produccignS 3 gy S for & C 2 NXz
theCdzi dzNB ¢ X a9t ym> RS fI KdzSttlF RS OF
Sy &adz t+F@FrR2 & OdzARFRX ORQ0i,pdg6)dz2 Sy R2

Es decir, que gran parte de los impactos ambientales, son generados por

el consumidor después de comprar las prendas y su posterior desecho.

Por lo tanto, es necesario tener en cuenta que no alcanza con un cambio
en los procesos o0 materiales wdidos en la industria en general, sino que
es necesario un cambio a nivel cultural, ya que se necesita la colaboracion
tanto de los productores como de los consumido(&ardetti & Torres,

2013)

CONCEPTO OBISENCBUSTENTAEE
Si bien el panorama anteriormente planteado parece inmutable y casi
apocaliptico, en muchos sectores se esta otorgando respuestas a las

necesidades y a la tendencia de sostenibilidad.
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Como es de publico conocimiento, los disefiadores no estan exentos de
hechosafectan a nuestra sociedad, cultura y ambiente, y su trabajo esta
intimamente relacionado con esto. Es por esta razén que se conoce al tipo
de disefio que tiene en cuenta tanto variables ambientales como sociales
en su concepto, maquetacion, grior introduccion al mercado, etc.,

como Disefo Sustentable.

Haygran cantidad de ejemplos y formas de aplicar el disefio sustentable y
esta tendencia no solo se da en el Disefio de Indumentaria y Textil, sino

también en el disefio industrial, grafico, argctura y arte en general.

a Aad

Fig. 8Ecofont es un proyecto realizado por la empresa holandesa Sprang,
cual se agreganirculos vacios a las tipografias clasicas, para generar un a

de tinta en el momento de la impresién. Este es un ejemplo de Disefio Gi

Fig.9La Pile Chair, es una
silla disefiada por el
japonés FumiMasuda, la
cual se construyo a parti
de otros muebles

descartados.
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Fig.1012-Na es una
) marca Argentina de
Indumentaria (aunque
también realiza
intervenciones, videos,
workshops, etc.) que
trabaja a partir del
reciclaje de ropa de
segunda mano, creando
nuevos conjuntos que a le
vez son unigs e

irrepetibles.

Como plantean Gwilt y Rissanen, uno de los impedimentos que se
presentan al querer aplicar la sustentabilidad al disefio de moda (aunque
también puede aplicarse a otras areas), son las relaciones independientes
gue se llevan a cabo entre los proveedores, disefadores, confeccionistas,
etc. Es decir, la gran mayoria de veces, los disefiadores desconocen el
origen de los materiales con los cuales trabajan y los procesos por los
cuales fueron modificados. Por lo tantd,se desconoce el origen de las
materias primas, ¢como es posible lograr un producto que contribuya a la

sustentabilidad?2011)

Es por esta razén, que se considera importante a la hora de implementar
el disefio sustetable, poseer relaciones estrechas con los proveedores

para conocer los impactos generados por la produccién de la fibra, tela y
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su origen. A su vez, también es de gran importancia tener conocimientos
sobre los procesos a los cuales se sometera la preradp lde disefarla,
ya sea en la etapa de confeccion, estampaciéon o posterior venta al
publico. En resumen, el disefiador debe tener plena conciencia y
conocimiento sobre todas las etapas de produccién, para poder
seleccionar o realizar las mas pertinentesrelacion a la sustentabilidad.

(Rissanen & Gwilt, 2011)

Es de importancia aclarar que existen diversas formas de llevar a cabo el
disefio sustentableya sea a partir del uso de fibras ecoamigables, el
reciclaje de prendas deshadas, la generacion del menor desperdicio
posible o la reutilizaciéon del mismo, la concientizacion a través de la ropa,

etc.

Todas estas posibilidades seran ampliadas en el siguiente capitulo, sin
embargo como conclusion puede decirse que no existe nmaera
correcta de contribuir a la sustentabilidad, sino que sera una decision

personal de cada disefiador y el enfoque que desee darle a su trabajo.

HBRAS YROCESORCOAMIGABLES

Segun lapagina oficial de lavS R ¢ SEGAE ! NESYGAyl = f I
aquellos materiales que se pueden hilar o utilizar para fabricar telas
YSRAFY(GS 2LISNI OA2ySa RSSDINBYIT I R2Z FAC

Como ya se explicé en capitulos anteriores las fibras se dividen segun su
origen en natwales y artificiales estos dos tipos de fibras generan
impactos ambientales. En este capitulo, se ahondara en las fibras textiles

mas utilizadas internacionalmente y cuales son las alternativas que
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contribuyen en mayor medida al desarrollo sustentable]a@ando

también cuéales se encuentran disponibles en el mercado argentino.

En relacion a las fibras naturalespmo se explicé anteriormente,
comunmente se cree gue las mismas poseen un menor impacto sobre el
medioambiente, por su origen. Estas fibras dmpndegradables, esto
representaria un beneficio o una ventaja sobre las fibgage son
derivados del petrdleo. Sin embargo cuando se tiene en cuenta los
procesos, el consumo de agua y de energia para la produccion de las fibras
naturales, se empieza a cuear la sustentabilidad o beneficios de las

mismas(Forum for the Future, 2007)

Las fibras naturales mas conocidas y utilizadas son: El algdddana.

Algododn

El algodén es la fibora méas producida mundialmente. En 2G5 s
produjeron 24 millones de toneladas del misr{feorum for the Future,
2007) Esto sucede porque la fibra posee numerosas ventajas al momento
del uso, y es hasta ahora la fibora mas utilizada en la ropa que vestimos

cotidianamente.

Sin embargo, en su produccién existen varios aspectos que generan
impactos ambientales negativos y que es necesario rever, entre ellos
encontramos el uso de pesticidas que son altamente toxpena la salud

de las personas en contacto con los misnyopueden contaminar las
napas subterraneasA su vez, muchas veces también se aplican
fertilizantes a los cultivos que general la eutrofizacién del agua (un aporte
desmedido de nutrientes que genera la proliferacion de grandes

cantidades de algas y comonsecuencia existe una desoxigenacion del
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agua), sin dejar de lado las grandes cantidades de age se utilizan
para su riego y la gran degradacién de suelos que prodiéstcher K. ,
2008)

Como alternativa a este tipo derquluccion, existen varias opciones de

fibras ecoamigables:

- Algodon orgénico:La produccion del mismo evita el uso de
pesticidas y fertilizantes, y se utilizan controles de plaga y malezas a
través de meétodos naturales. Se cultivan variedades locales y se
realiza rotacion de cultivos para impedir la degradacion del suelo. A
Su vez promueve la justica social y ética de los trabajadores. Este
tipo de fibra ecoamigables es una de las pocas que estan
disponibles en el mercado argentino.

- Algodon bajo en quimico&n la produccion del mismo se reduce el
uso de quimicos o0 se utlizan variedades modificadas
genéticamente.

- Algodon con bajo consumo de agua: El cultivo es de secano o se
realiza a través del riego por goteo, lo que reduce drasticamente la
cantidad de gua consumida en la produccion del algodon
convencional.

- Algodon de Comercio Justo: Tiene como objetivo defender los

derechos y salud de los trabajadores de los cultivos de algodén.
Lana

La lana es una fibra de origen animal y puede obtenerse de cdbhraas|

pero sobre todo de ovejas. Fue una de las primeras fibras utilizadas en
hilos y tejidos. En la produccion de esta fibra se utilizan también
pesticidas, que si son suministrados de manera incorrecta a los animales
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pueden ser muy perjudiciales tantaf la salud humana como para el
medioambiente.A su vez, su posterior tratamiento para desengrasarla,

genera grandes cantidades de aguas residuales contaminantes.

Como una alternativa mas sustentable se produce la lananiarg, que al
igual que el alga@h se reduce la utilizacion de pesticidas y se controlan

las enfermedades de las cabras por métodos naturales.

En relacion a las fibras artificiales, las mas utilizadas son el Poliéster y el
Nylon. Los impactos generados por los mismos estan principagment

asociados a que son derivados del petréleo, un recurso no renovable. A
esto se suma el hecho de que esta fuente de energia esta en crisis y esta

asociada a diversos conflictos de caracter politico y econémico.
Poliéster

Como bien se explico anteriormentia materia prima del poliéster es el

petréleo. También en su produccion se utilizan quimicos y se generan
emisiones tanto al agua como al aire que deben ser debidamente tratadas
para minimizar sus impactos. Ademas la produccion del mismo demanda
grandescantidades de energia, aunque como beneficio se puede nombrar
la minima utilizacién de agua en comparacion por ejemplo a la produccién

del algodon.
Como alternativas sustentables al mismo se pueden nombrar:

- Poliéster con un menor uso de agentes catalizadajue producen
las emisiones anteriormente nombradas.

- Poliéster reciclado.
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Esta fibra, al igual que el poliéster deriva del petréleo, por lo que posee las

mismas controversias que el anteriohdemas se consume una gran

cantidad de energia en efrgreso del mismo y se producen emisiones de

gases con efecto invernadero. Como alternativa se propone la utilizacion

de lana.

Otras fibras ecoamigables

Canamo: Es una fibra que posee muchos beneficios a nivel
ambiental, pero también posee controversiasrpaderivar de la
misma planta con la cual se produce la marihuana, por este motivo
la plantacion del mismo fue prohibida en varios paises. Entre sus
beneficios se pueden nombrar su alto rendimiento y crecimiento
rapido, su resistencia a plagas y malezasi ypasible cultivo en
climas frios.

Acido Polilactico o PLA: Es un poliéster pero deriva de fuentes
renovables, sobretodo maiz. Lo que permite también su
biodegradacion. También posee algunas controversias por el hecho
de realizarse con materia prima queugile consumirse como
alimento.

Liocel: Es una fibra celulésica que proviene principalmente del
eucalipto. Por esta razon su materia prima es totalmente renovable
y biodegradable, se lava a bajas temperaturas, no precisa
blanqueado y el disolvente utilizadn su produccion no es toxico.
Bambu: Derivada de la hierba de bambu, que posee una rapida
regeneracion. Es una fibra natural antibacteriana, absorbente vy

repelente de rayos ultravioletgRed Textil Argentina, SD)
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Como platea Gardetti, no existe una fibra que sea 100% sustentable y
alrededor del mundo se estan haciendo muchos esfuerzos por
conseguir fibras de origenes que antes eran impensados. Ademas
aclara que cuando se habla de sustentabilidad, todo es relativo y cada
una de las fibras y procesos poseen ventajas y desventajas glar

ambiente natural y soci&R013)

También es importante destacaque el desarrollo de fibras
sustentables es todavia muy incipiente en Argentina y queelen
mercado se encuentran disponibles pocas variedades con estas

caracteristicas.

En cuanto a losrpcesos de hilados vy tejidos, se podria decir que el
proceso de generacion de telas de punto genera un menor impacto
gue el de telar. Esto es asi porque pagalizar telas planas, es
necesario aplicarle a los hilos apresto para que su resistencia sea
mayor y no se rompan, y una vez que la tela esta acabada es necesario
lavar este apresto, lo que conlleva a gran uso de agua y quimicos, que
resultan procesos &mente contaminantes una vez terminados. Estas
sustancias también poseen efectos negativos en la salud humana. Otro
proceso que puede considerarse de bajo impacto ambiental es la
produccion de prendas sin costuras, las cuales se realizan a través de
maquinas de punto que las tejen por completo, ahorrando asi tiempo,

energia y mano de obra.

Una de las etapas que genera mas contaminacion en la cadena
productiva de la industria textil, es la de acabados, que producen
grandes beneficios a la hora del uso lds prendas, pero generan

grandes impactos. Los acabados por lo general estan relacionados con

34



Proyecto de Trabajo Final dea@dp
Paula Stachiotti

la preparacion de los textiles para tefiirlos o estamparlos. En estos
procesos se consume gran cantidad de agua y energia, se utilizan
guimicos y se generan aguassiduales que muchas veces no son

facilmente tratables.

Entre ellos esta el Blanqueo, que es el proceso por el cual las fibras se
blanquean para su posterior tefiido, para que el mismo sea uniforme y
se puedan conseguir colores claros. Aunque todos lasigoeos

producen grandes impactos, el mas conveniente es el de perdxido de
carbono (en comparacion con el blanqueo a base de cloro). Este
proceso debe estar realizado correctamente, ya que los agentes
utilizados pueden llegar a ser altamente contaminan&s caso

contrario.

En relacion a la tintura, ha habido grandes avances con respecto a
técnicas mas sustentables. Como una primera aproximacion se pueden
utilizar los colorantes naturales, aunque estos por lo general necesitan
un mordiente, que suelen senetales pesados. En cuanto a los avances
tecnologicos de los ultimos tiempos, se puede decir que uno de ellos es
la regeneracion de los bafos de tefido y el reciclaje de los mismos.
Todos estos procesos, sin embargo generan aguas residuales que

deben seitratados de manera correcta.

En cuanto a la estampacion, se podria decir que el proceso mas
ecoamigable es la sublimacion, en la cual se imprime el estampado en
un papel con tintas especiales y se transfiere a la tela a través de calor
y presion. Utiliza gca cantidad de agua y no se aplican otros quimicos

ademas de la tinta de sublimado.

35



Proyecto de Trabajo Final dea@dp
Paula Stachiotti

En la etapa final, se encuentra el corte y confeccién, si bien es en esta
etapa en donde se generan residuos sélidos por el desperdicio de tela,
se podria decir que losnpactosmasimportantes que genera estan
relacionados al aspecto ético y social de esta industria. Es de publico
conocimiento que existen talleres clandestinos en todo el mundo, en
donde los trabajadores son explotados por no tienen otra forma de
subsisteria, ademas se conocen varios casos de trabajo infantil y
violacion de los derechos humandsn relacion a estos hechos, se
puede nombrar la iniciativa de comercio justo o comercio ético en las
cuales se intenta que el trabajador reciba un salario acorsletaabajo

y que posea condiciones las condiciones laborales que corresponden.

Como conclusion, se puede decir que como disefladores es
fundamental poseer el conocimiento basico de cémo se desarrollan
cada una de las etapas de la industria en donde estamsertos y

generar un motor de cambio para contribuir al bienestar ambiental y

social.

TENDENCIA PATRONAJEZEROWASTE

El término Zero Waste (Cero desecho o cero desperdicios), tiene su origen

en el concepto industrial japonés TQM: Total Quality Mamagnt

(Gestion total de la calidad), que incluye el mejoramiento continuo en las

diferentes etapas de producciones industriales y otros conceptos como el

de Cero Defecto@Murray, 2002)

En los Ultimos afos, se ha generadmwueva conciencia en la sociedad

acerca del cuidado del medio ambiente. Entre los topicos que afectan mas

de cerca este problema, estid el tema de los desechos y desperdicios
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generados en etapas de manufacturacién de mertascasi como la
posterior elimnacion por parte del consumidoiodos los desperdicios
generados en cada etapa, tiene como destino final vertederos o
incineradores que generan emisiones que producen contantnagi
contribuyenal cambio climatico. Si bien estos impactos por mucho temp
fueron escondidos o administrados de una manera poco transparente, en
los dltimos afios provocaron grandes controversias a nivel politico y social
(Murray, 2002)

Por los motivos anteriormente nombrados, empezaron a surgevas

alternativas para la gestion de desperdicios y entre ellas la tendencia Zero

21 3a0S® {S3IgYy adaNNIreé& SadsS O02yO0OSLiiz ¢
LINE RdzOG2NE St SO2RAaS32X I NBRdAzOOA 5
(2002, pag. 3)e intenta romper con los sistemas lineales para generar

sistemas inteligentes.

A su vez, lo que plantea este mismo autor es que el mayor desafio para
implementar una produccién sin desperdicios, no son las limitaciones
técnicasque pueden presentarse, sino el conflicto queosasionapor el

estilo de vida de nuestra cultura, y el sistema de mercancias en el que
Saidly2a AyaSNhz2ad 94 NBO2YaARSNI NJ St
general se percibe como algo completamentgativo) como algo util, y

cambiar la manera de pensar acerca de las cosas, su uso y el estatus social

gue nos otorgan lobienesque consumimo$2002)

En relacion a la moda, al rol del disefiador y a sus procesosvogate
podria decir que la generacion de desechos ni siquiera se cuestiona y es

considerado como algo inevitable dentro de la industria. Sin embargo, se

®Traducido por el autor
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estdn empezando a dar nuevas formas de pensar el disefio, sobre todo en

cuanto alosprocesos dereadon y produccion de prendas.

Segun Mcquillan,el problema del gran desecho generado por la
produccion de ropa, tiene su origen en la fragmentacion de sus procesos.
Explica que el disefiador, en la gran mayoria de los casos, crea un disefio,
teniendo en cueta variables como preferencias de su target, tendencias,
colores, conceptos, sin embargo no tiene en cuenta otras variables. A este
proceso le continda la creacion de moldes o patrones en base al disefio
pensado. Estos patrones son materializados por gieasonas que por lo
general tienen poca o nula comunicacion con el equipo de disefio. Luego
se realiza la etapa de corte que es llevado a cabo por otro equipo que
tampoco posee contacto con las etapas anteriores y finalmente se
confecciona la prenda. Estegueso también realizado por otras personas.

Es aqui en donde se observa la gran separacién existente en la industria, lo

cual genera grandes obstacalpara una modaassustentable(2011)

La autora plantea que la smlion a este problema es una integracion del
sistema, en donde el disefiador posea un rol central en todos los procesos
llevados a cabo incluyendo la comercializacion de la prenda y también el

posterior compromiso generado en el consumi2011)

Aqui es en donde se presenta una nueva manera de pensar el disefio a
través de los conceptos de Zero Waste.

{S3gy alljdaAatftlys a9f RA&S32 RS Y2RI
disefio que abraza la incertidumbre como una m¥ande responder

sensiblemente tanto a los materiales como a la inestabilidad del ambiente.
WX8 9& dzy LINRPOSaz2 RS ONBIFIOAsy RS LINFB
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GNI gSa RS I AYyGS3aINIrOAsy RS f23& LINRO
(2011, pag. 1461)
Este tipo de disefio se basa en la creacidon de moldes que no posean

desperdicio de telas. Hay varias maneras de realizarlos y estas practicas

fueron desarrolladas por diferentes disefiadores en el mundo:

Mosaicoso modulos

Se trata de desarrollar un disefio unico de modulo que se puede repetir a
lo largo de toda la pieza de tela de manera regular y variando sus las
dimensiones y medidas del misinéo que permite generar infinitas
posibilidades de construccion y agacion de la prenda. Este proceso esta
inspirado en los fractak existentes en la naturaleZRissanen & Gwilt,

2011)

{ulm

Fig. 1Patron Zero Waste desarrollado por HollyMcquillan, basado en fract:
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Fig. 12 vy 13 Prototipos
realizados por HollyMcquillan
en base al patron de la Fig. 11

Como se puede observar, Ic
modulos  permiten  realizal
cientos de vaantes en
relacion a la manera en la cu:
se los disponga al momento d
confeccionar la prenda.
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Rompecabezas

Este estilo de patrones, se basa en el desarrollo de piezas que se
entrelazan ente si (justamente como un rompecabezas), generando cero
desperdicie de material. A través de este proceso, se disefa
simultdneamente los moldes y la prenda propiamente didste tipo de
disefio, se complementa muchas veces con estampacion y corte laser pa

facilitar la etapa de cort@Rissanen & Gwilt, 2011)

? Fabric width 172cm
3

Left body Left
sleeve

CF

Marker length 152cm

Selvedge
Selvedge

Right
sleeve

Right body Hood lining

Top right facing

Cuff Cuff

Hem Bottom right facing

A: Hood keeper

V B: Eyelet backing pieces V

Copyright Timo Rissanen 2009

Fig. 14Patron y prototipo de campera disefiado por Timo Rissanen cc
técnica de rompecabesa

Rompecabezas integrado

Esta técnica se realiza a partir de los mismos conceptos que la anterior con
la diferencia de que en este caso se encajan dos prendas emisnaa

tizada y corte, es decir en una misma pieza de tela.
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Fig. 15 Patrones desarrollado:
con la técnica de rompecabexz:
integrado. Geometrales de la
prendas resultantes: Campera
remera.

Fig. 16Posibles estampados para las prendas de la fig. 15
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Figuras Geométricas

Esta técnica se basa en la utilizacion y encastre de figuras geométricas
como triangulos.

Fig. 17Desarrollo de patrones

de figuras geométricas po
Navid Andersen.

Como Conclusion, el nuevo proceso de Disefio Zero Waste, es una forma
de pensar y manifestar desde nuestro lugar como disefiadores cémo
contribuir a un cambio positivo en este tipo de sistemas acelerados y de
consumo, que deben cambiar tarde o temprano para lograr una forma de
vida y bienestar que se pueda sostener en el tiemiy@a moda ocupa un
lugar prioritario en nuestra cultura y es por esta razén que debe ser una
de las grandes generadoras de cambios en el paradigma vigente hasta el

dia de hoy.
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CONCLUSION

En base a lo desarrollado a lo largo de todo el marco teGseatentaron
desarrollar los puntos mas importantes relacionados a la gran crisis que
estamos viviendo en relacién a la gestion de nuestros recursos, tanto
naturales como humanos y las posibilidades de ir revirtiendo a través de
un proceso paulatino todos lakafios que impactos que generamos como
sociedad a través de nuestro estilo de vida y consumo.

Desde nuestro lugar, a través de la moda, se hace realmente necesario un
cambio en el modo de disefiarla, producirla y consumirla. Ya se pueden
observar cambios aivel internacional y ciertos movimientos a nivel
nacional, lo que nos da el pie para seguir trabajando en la sustentabilidad
desde nuestra profesion.

Se considera que la innovacidn en la molderia a través de Cero
Desperdicios, es un gran avance solm@ot a nivel nacional, en donde no
existen tanto desarrollo de fibras ni procesos ecoamigables, por lo que
una reduccion en el desperdicio que se genera en la industria textil es
considerada un gran avance.

Porultimo, es importante destacar que no solo@wsa propuesta a través

del disefo, sino que existe un nicho de mercado que se encuentra
insatisfecho, porque ya existe una demanda de productos ecoldgicos y no
es solo una tendencia sino una necesidad.
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DISENOMETODOLOGICO

Metodologia Cuditativa

Técnica Entrevista en profundidad

Instrumento Guia de pautas

Poblacién Mujeres y hombres de 25 a 40 afios

estudiantes o profesionales de cla
mediaalta pertenecientes a la Ciudad ¢
Cordoba Argentina
Criterio muestal No probabilistico por propdésitos
Muestra 6

En una primera instancia se desarrollard una investigaciéon de tipo
ExploratoriaCualitativa a través deentrevistas en profundidad, para

conocer cuales son los gustos y preferencias del mercado verde en
Codoba La poblacion esta integrada por hombres y mujeres de 25 a 35

afnos estudiantes o profesionales de clase media, ya quef 2a af 2 KI & ¢
poseen estas caracteristicas tanto internacionalmente como en Argentina

(Editorial Clar, 2011)

A su vez, por la disponibilidad de tiempo y recursesrealizaran tres
entrevistas en profundidad a sujetos que pertenezcan a la poblacion
planteada, por lo tanto, cualquier conclusion o datos que se obtengan no

podran ser generalizados agablacion total.

METODOLOGIA BSENO

En relacién a la metodologia a la hora de disefiar la coleccion propiamente

dicha, se tomara el esquema metodolégico planteado por Bruno Munari

Sy &adz tAONR AaA/s5Y2 yIlIOSy ft2a 2925024
modificaciones en las etapas a realizar, para que se adeclen a los
requerimientos deproyecto a realizar.
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PROBLEMA DEFINICION DE PROBLEMA Y SUS ELEMENTOS

En un primer momento, se detecta un problema existente en la
actualidad. En el caso del presemmyectq se detectd la probleméatica

de la gran cantidad de deshechos y contaminacion que genera la industria
textii. A su vez se plantearon los Subproblemas que componen el
problema general y que contribuyen a comprender mejor las dimensiones
y caractersticas del mismo. En este caso, relacionados a la optimizacion
de recursos textiles, asi como la utilizacion de fibras mas ecoamigables,

etc.

RECOPILAQGN Y ANALISIS DE DATOS

En relacion a esta etapa, los datos seran recolectados en un primer
momento a taves del marco teorigoy en un segundo momento a traves
del estudio de casos de disefiadores internacionales que utilizaron el
YSi2R2 R$ adw5BS MBS hasedayksto, se analizaran de manera
estructural los patrones y técnicas desarrollados pomiigmos, para en

etapas posteriores realizar molderia propia.

MATERIALES Y TECNOLQ®&XPERIMENTACION

Como consecuwia de la innovacion del proceso de Cero Desperdicio, aun
no se desarrollaron proyectos de este tipo en Argentipar, lo que a
través delanalisis de los casos estudiados y la informacion recolectada
realizard experimentacion de la molderia Cero Desperdicio con los
materiales y tecnologias disponibles é&m provincia de CordobaEn
relacion a las técnicas a utilizar, en base a lo pkddeen el marco
tedrico, se experimentara la realizacion de moldes de dos maneras para

luego seleccionar la mas adecuada a las habilidades propias y a los
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recursos disponibles. Por un lado se experimentara con la técnica de

ma&dulos o mosaicos y por otroda con la de figuras geométricas.

DIBUJOS CONSTRUCTIYOREATIVIDAD

Luego de realizar la experimentacion con las técnicas y materiales, que
permitira ver las posibilidades de los mismos, se realizaran los dibujos
constructivos, ya sean bocetos sobre ded, figurines, geometrales,

fichas técnicas, etc. Y es en esta etapa en donde se aplicara la creatividad
RSEAONALIGF LIZ2NJ adzyI NAY daASyaNra € A
proponer soluciones irrealizables por razones técnicas, matéricas o
economicasla creatividad se mantiene en los limites del problema, limites

RSNA Gl R2a RSt Iyt fAaAra RQO8L P&y SR G2a &
MODELOS VERIFICACION

A causale la experimentacion realizada antemegnte, en este momento
se construiran los modelos definitivos y se verificara su funcionalidad y

estética de acuerdo a la idea de partido planteada.

Ademéas se realizara un foclB NP dzLJ O2y dzy |l  YdzSa i NI
pertenecientes a la ciudad de Coérdoba, emd® se compruebe si los
disefios estan manifestando de manera correcta los gustos y preferencias

del segmento de mercado al cual se apunta.

Metodologia Cualitativa

Técnica Focus Group

Instrumento Guia de discusion grap

Poblacion Mujeres de 25 a 4@fnos estudiantes ¢

profesionales de clase medata
pertenecientes a la Ciudad de Cordel
Argentina
Criterio muestral No probabilistico por propésitos
Muestra 6
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DESARROLLO DE PLAN DE MARKETING E IDENTIDAD CORBBRATIVA
MARCA

Finalmente una vez hecha la verificacion y el fagnasip, se procedera a
elaborar un plan de marketing acorde a las necesidades del target
nombrado y una identidad corporativa que ponga de manifiesto los
valores de sustentabilidad que se des#ilemmn a lo largo de todo el

trabajo, tanto tedrico como practico.

SOLUCION
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MODELO DENTREVISTA

Como se planted en el capitulo de Metodologia, para generar un analisis
mas profundo del target al cual se encuentra dirigido el posterior

desarrdlo de marca, se realizaran tres entrevistas en profundidad a

individuos que posean las caracteristicas anteriormente descriptas.

En cuanto a este tipo de entrevista, se realizara una guia de pautas
solamente de los temas que se quieren desarrollar.

Guiade Pautas

-Presentacion del entrevistador y proyez&ro Waste.
-Presentacion de los objetivos de la entrevista:

1 Conocer los habitos de un individuo perteneciente al segmento verde
de la Ciudad de Cérdoba.

1 Conocer opiniones acerca del desarrollo sustdatab la actualidad
y cudales son las aplicaciones observadas por el entrevistado en
nuestra provincia.

1 Conocer los gustos y preferencias del individuo en relacién a sus
habitos de consumo.

-Temas a desarrollar:

1 Habitos y modo de vida del entrevistado.

1 Congderaciones propias sobre el Desarrollo Sustentable en la
actualidad y sus posibles aplicaciones.

1 Modo de consumo del entrevistado.

1 Gustos y preferencias del entrevistado.

1 Consideraciones sobre la viabilidad del presente proyecto.

-Cierre de la entrevista
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CRONOGRAMA DACTIVIDADES

AGO SEP OCT| NOV DIC ENE FEB MAR ABR| MAY JUN| JUL

Planteamiento

del problema

Recopilacién de

datos

Marco Teérico

Metodologia

Andlisis de datos

Experimentacion

¢ Materiales y

Tecnologia

Desarrollo final

de molderia

Dibujos
constructivos-

Figurines

Prototipos

Verificacion

Desarrollo de
plan de mkty

marca
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ANALISIS DE DATOS

Segun loanteriormente planteado en el disefio metodolégico, para
recabar informacién sobre el mercado verde en Cdérdoba, se realizaron
seis entrevistas en profundidad para conocer habitos, gustos vy
consideraciones sobre el desarrollo sustentable en la actualidabde
Gl hl ! {¢ O2NR206S&aSaod

De acuerdo a la muestra, se realizasmisentrevistas anujeres de entre

25 y 45 afnos. Las setwjeres seleccionadas, poseen un nivel educativo
universitario, en vigs de obtener un titulo o ejerciendo su profesion. Las
areas de estudio a las cuales pertenecen son: Ciencias de la salud
(Medicina y Odontologia), Recursos Humanos, Relaciones Internacionales,
Disefio de Indumentaria y Administracion de empresas.

Desde un punto de vista socioeconémico, todas ellas pertenecen a una
clase mediaalta. Cuatro de las entrevistadas se consideran
economicamente independientes y sus ingresos los obtienen por ejercer
su profesion, mientras que dos de ellas contindan con sus estudios y
todavia sus ingresos dependen de la economia de sus padres

En cuanto al estado civil de las entrevistadasa de ellas es casada, tres

de ellas divorciadas y dos solteras. De la totalidad de la muestra, solo dos
de ellas poseen hijo&n relacion a la zona en donde residen tres de ellas
viven en el Centro dalciudad, dos de ellas en la ciudad de Villa Allende y
una de ellas en Nueva Cérdoba.

En cuanto a los habitos queoseen,la totalidad de la muestra afirma
poseer un especial interés en su salud personaiv@l alimentario una de
ellas es vegetarianajtra es vegana (no consumen ningun producto de
origen animal) ydos de ellas tienen previsto a futuro abandonar el
consumo de carne. Como justificacion de esta eleccplantean el
cuidado de los derechos de los animales, asi como también que la
industria ganadera (sobre todo vacuna) genera gases de efecto
invernaderoa través de las flatulencias o eructos de las véEdgorial La
Nacion, 2012)Las dos mujeres restantes de la muestra, consumen carne y
no tienen previsto dejr de consumirla en un futuro. Sin embargo, una
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constante en la muestra es que la totalidad de ellas intentan consumir
alimentos saludables, de origen natural y organico. Dos de las
entrevistadas afirman asistir a ferias locales de frutas y verduras y
mercados o dietéticas que poseen alimentos organicos. Dos de ellas ya
han implementado una huerta en su propia vivienda, si bien no logran
abastecerse completamente de todos los alimentos necesarios, lo
consideran un ance en su alimentacion diaria. Por mild, dos de ellas
prevén en un futuro cercano generar su propia huerf@ambién se
interesan por productos gourmet o delicatesen.

En relacion al aspecto de movilidad diaria o transpdres indivduos de

la muestra poseen auto propio, que utiliza para $1 movilidad diaria,
mientras que las demas utilizan transporte publico o realizan recorridos a
pie. Ninguna de ellas en su entrevista, planted la utilizacion de bicicleta
como medio diario de transportd.odas ellas afirman ser conscientes del
impacto ambental que genera la utilizacion de automaoviles, sin embargo,
no planean dejar de utilizarlo por cuestiones de comodid2ak de ellas
plantearon que el servicio de transporte publico de nuestra provincia, no
es eficiente, por lo que es percibido como urst@zulo para abandonar la
utilizacién de sus autos.

En cuanto a sus habitos de consumo en general, se consideran
consumidoras racionales. La totalidad de las entrevistadas afirman
informarse sobre las empresas en las cuales van a comprar determinados
productos.

G, 23 LN Se2SyLXz2s y2 O2yadzyz [/ 20 o [,
ambiental o social, no la consuo @o% s chicos siempre que vamos a

hacer alguna accidén con otras empresas, nos fijamos si tienen area de
wSalLRyal oAf ARIstReI{digiddd ) f ®¢ 09y G NBJA

A pesar de lo anteriormente mencionado, al preguntar sobre su modo de
consumo en relacion a la moda o indumentaria, la gran mayoria de las
entrevistadas no parece informarse sobre los origenes de la misma, modo
de confeccion, distribucid o venta. Solo una de las entrevistadas

(estudiante de disefo de indumentaria) parece estar informada sobre este
tema. En relacion a las marcas de indumentaria que consumen, cuatro de
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ellas afirman comprar mayoritariamente en tiendas de los shoppings,
centros comerciales o galerias, una de ellas en locales de Nueva Cérdoba
y solo una consume ropa de segunda ma@aatro de las entrevistadas
afirman que se interesan mucho por su modo de vestir, mientras que dos
de ellas parecen darle a la vestimenta umg@aortancia menor.

Por otra parte, el 100% d@ muestrarealizaactividades en relacion al
cuidado del medio ambiente o al cambio social. Una de eHlastegrante

de una ONG, mientras que las demas asisten a eventos participativos de
estas caracteristas (Intervencion textii en bgses, plantacion de
arboles, etc.) Tres de ellas afirman que realizan pequefias acciones a
diario que contribuyen al cuidado del ambiente, entre ellas la utilizacién
de bolsas reutilizables para realizar compras, la juntaagéds plasticas y
envases de leche que luego llevan a lugares de reciclado, la disminucion
de su uso de papel por archivos electronicos, la reutilizacion de frascos y
envases de alimentos, et&e consideran agentes de cambio, se sienten
responsables de ifiindir informacion acerca de como disminuir los
impactos negativos que existen tanto a nivel social como ambiental.

Gt ImiE S& AYLERNIFYGS O2NNBNI 1 ¢c@21 & v
Individuo 2).

Otro aspecto en comun que presentan &stmujeres, egjue hs seis
afirman preferir los espacios verdes abiertos a los espacios urb&nos.
bien cuatro de ellas viven en plena ciudad, prefieren realizar actividades al
aire libre o en el campo durante los fines de semabiaatro de ellases
caracterizan porealizar actividades que las pongan en contacto consigo
mismas, por ejemplo Yogemeditaciono caminatas escuchando musica de
su agradoMientras que las dos restantes, realizan actividad fisica como
pilates y gimnasia aerébic&omo opinidén, dos de ella®mrsideran que
para llevar una vidanas sustentable, uno debe llevar un ritmo de vida
méasa f S yMiedtéas que tres de ellas opinan que el ritmo de vida que
ft SOy O2Y2 Oldzal RS adz G4N}ol a2 Sa Sz

En relacion gustos, todas las entrestadas afirman tener preferencia por
el arte, sobre todo el cine,a musica y la moda. En cuanto a sus
preferencias al vestirse, cuatro de ellas sostienenpyedieren los colores
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neutros como blanco y negro, en combinacién con colonds vivos o
vibrantes (Algunos colores que fueron nombrados en la entrevista son:
rojo, azul, coral, verde agug)buscan ropa cémoda pero formal. Las dos
restantes priorizan la utilizacién de color en sus prendadotalidad de

las entrevistadas disfrutan el hecho deestirse y afirman tener
preferencia por las prendas estampadas. En relacion al tipo de estampas
gque prefieren, cuatro de ellas afirmaron que prefieren estampas
abstractas, mientras que dos de ellas prefieren las estampas florales.

En base a las considerages personales sobre el mercado verde y el
desarrollo sustentabldyes de ellas consideran que en Cordoba ha habido
un crecimiento progresivo de concientizacion acerca de impactos positivos
y negativos sobre el medioambiente y en su opinion los consussdon
cada vez mas exigentes al respecto, sin embargo consideragogtiala
siendo un segmento muy incipient€uatro de ellas nombrargmequefios
cambios de halbs que observa a su alrededor, como menor utilizacion
de bolsas plasticas, disminucion aeo de agua al lavar los platos, lavarse
los dientes, disminucién de uso de luz, etc.

[+ 3ASyGS OFRI @S1T &S Sy3alryoOokKl Yl a §
medioambiente. Yo veo como se enganchan mis compaferos de trabajo
para juntar tapitas o botellas deJt + aGA 02 @& S&a |t 32 | dzS

(Entrevistag Individuo 3).

Todas ellas consideraron realmente importante que desde cada profesion
o trabajo se aborde alguna accion que contribuya al desarrollo
sustentable, tanto a nivel social como medioambienfsdirman que el
desarrollo sustentable se presenta como una necesidad de nuestra
sociedad A pesar de lo que afirman, se puede decir que ninguna de ellas
cambié drasticamente su estilo de vida en relacion al consumo de los
productos que adquieren o formake movilidad, por ejemplo.

Al presentar el presente proyecto, la totalidad de las entrevistadas
afirmaron que lo consideraban viable e interesante desde el punto de
vista ambiental. Sin embargo, dos de ellas plantearon dificultades para
llegar al nicho denercado planteado.
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En conclusionen base a toda la informacion recabada en la etapa
metodoldgica, podemos decir que existe un segmento verde en la ciudad
de Cdrdoba, el cual presenta caracteristicas anteriormente planteadas en
el marco tedrico del presdéa trabajo. Sin embargo, también existen
algunos aspectos particulares de nuestro pais y provincia, como factores
culturalesy productivos que todavia impiden un desarrollo y crecimiento

G20t RS ft2a a[hl ! {€é¢ Sy ! NHSYyuAyl @&

PRORJESTA DBISENO

Como se plante6 a lo largo de todo el proyecto de trabajo final de

graduacion, el objetivo es crear un emprendimiento sustentable.

Por un lado, la mayor parte del misnestara basada en la innovacion de
la molderia cero desperdicioEstamolderia se realizara a partir de la
técnica de figuras geometricas planteada en el ultimo capitulo del marco

teodrico.

Por otro lado, en relacion a los materiales a utilizar, en Argentina no existe
un gran desarrollo déibras y textiles ecoamigables. [$&n se encuentra
disponible en el mercado algodon organico, el presente proyecto se
basara en la utilizacién de fibras sintéticas, ya sea poliéster o nylon. Esta
decision posee varias justificaciones, si bien estas fibras son derivadas del
petroleo y tods los problemasociales, economicos y politeaue el

mismo genera, hay varios aspectos positivos a tener en cuenta.

Por un lado, si bien en la produccion de estas fibras se utilizan quimicos y
seliberan gases de efecto invernadero, se puede nombmanc beneficio
la minima utilizacion de aguRor otra parte, el tejido que se producen
estas fibras permite utilizar la técnica de sublimacion para estamparlas, la
cual se considera una de las mas ecoamigadteta industria Ademas

como justificaciérfundamental a esta eleccion, son los ahorros de energia
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y recursos en la etapa final de la cadena de produccién, es decir, el uso por
parte del consumidor. Estos tejidos no necesitan lavados extensos, ni a
altas temperaturas, también permiten una utilimat minima de jabones,
detergentes, etc. Por otra parte, practicamente no necesitan planchado.
Otro beneficio que presentan es que no destifl@ndeformancon los
lavados, por lo que la vida uatil del prodacés mucho mas extensa que
otros fabricados a tn&és de otras fibras o materialeBor Ultimo, estos
tejidos permiten un posterior reciclaje para fabricar fibras nuevasu
vez,gran parte de la coleccidn se realizara en tejido de punto, ya que por
lo explicado en el marco tedrico representa un memopacto negativo a

nivel ambiental.

Por otro lado, en relacion a toda la informacion recabada a través de la
investigacion y entrevistas, se puede decir que la marca a desarrollar
podr& satisfacer a sus usuarios en un nivel estético, funcionativel de

valores.

En cuanto a la tematica de inspiracifag prendas estaran confeccionadas
a través de figuras geométricas, por lo ceamo inspiracion para las
estampas se tomaran elementos de la Bauhdtrs.relacion al target al
cual esta destinado el preste proyecto, son mujeres de 30 a 40 afos,
profesionalesinteresadas en el cuidado del medio ambientesgiud

personal tanto fisica como espiritual

Finalmente, en cuanto al desarrollo de marca, se considera de gran
importancia realizar a través de la comeacion y branding una

concientizacion y educacién al posterior consumidor, ya que como se
explico en el marco tedrico, la gran mayoria de los impactos ambientales

son generados en la etapa de uso de la indumentaria.
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DEFINICION DE USUARIO

A partir de tala la investigacion realiza, tanto a través desarrollo del
marco tedrico, como de la etapa metodoldgica, se puede definir al target
al cual esta apuntado el presente proyecto.

Por una parte, podemos describir a nuesttsuario como mujeres de
entre 30a 40afios, con un nivel educativo universitario o superior. Son
profesionalesde un nivel soci@conomico mediealto. Estas mujeres son
economicamente independientes, ya que a través de su trabajo generan
Su propio ingreso.

Otra caracteristica de nuesttarget es que son consumidoras racionales,

a la hora de comprar productos como alimentos, electrodomésticos vy
otros. Podemos decir que son consumidoras que se informan
constantemente sobre los productos, procesos de produccion y empresas
productoras. Denb de todos los factores decisivos en la compra, al que
mas importancia le otorgames a aquel que se refiere a la calidad del
producto, el origen del mismo y también la exclusividad. Dentro de los
valores, también estan interesadas en los impactos ambiesitagero no

es un factor decisivo a la hora de comprar, sino que se ve como un
aspecto positivo que suma a la hora de compra.

En relacion a lo anteriormente nombrado, podemos relacionar al target
descripto con uno de los targets generacionales propuestosel Future

Concept Lab: Singular Women. Si bien la edad planteada por la institucion,

no es la misma que en este proyecto, podemos decir glgrnas

OF N} OGSNNaGdAOlIa RSt YAaayzz Saidty NBflI
Las mismas se identifican con oaracter audaz y buscan una estética
auténtica.

{S3gy St CdzidzNBE /2y OSLIi [lox fla af{aA
dSon crecientemente audaces, seguras Yy estan conscientes de sus
F2NIFESTFas YSRAIFy:GS €1 & OdztSa SELN
Trabajan sobre la conciencia de sus habilidades y sobre las cargas y valores
humanos, sosteniendo nuevas aplicaciones estéticas e iniciando debates
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NBEfl OA2yl R2a O2y fI 3ISadAsy RSt GNI o
que afectan a la sociedad en &u2 (i I f (FuRike RCOncept Lab, 2012,
pag. 17)

En base a lo anterior, las mujeres a las que esta destinado este trabajo, se
encuentran comprometidas personalmente coemtaticas sociales y
ambientales. Si bien generaacciones a nivel personal y familiar en
relacion al cuidado del medio ambiente, como lo nombrado en el analisis
de datos, todavia no han generado cambios drasticos en su estilo de vida y
modo de consumir moda, por ejemplo. A pesar de esto, consideranlque e
desarrollo sustentable es fundamental para la sociedad y existiera una
mayor oferta de productos sustentables, estarian dispuestas a pagar un
costo mayor por el valor agregado que poseen.

Les interesa mucho la estética, su bienestar y salud persoeabustan
los objetos de disefio originales, consumen productos gourmet vy
organicos. Disfrutan del arte, la musica y el cine.

En cuanto a las actividades que realizan, les gusta estar en contacto
permanente con la naturaleza y realizar actividades que ¢agan en

contacto con su ser interior, como yoga, meditacion, 8wn partidarias

RS f€tS@FNI dzyl GARIF Yt a aftSyaléeé & (A
momento.

Por lo tanto, podemos concluir que la marca a desarrollar tendra en
cuenta las necesidadesstéticas, funcionales y superiores del target
anteriormente descripto.
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(10 CHE MANGIAMO

CAFE GOUTMET + DELT NATURAL

Fig. 18:Storyboard que represda el estilo de vida y preferencias d
usuario descripto.
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PROPUESTA IMARCA

Jolies una marca de indumentaria femenina que tiene como principio
otorgar a la moda un valor mas alla de lo estético y lo funcional, es decir,
un vdor social o ambiental: la sustentabilidad.

Joli nace en Cordob@Argentina en el afio 2015. La seleccion del nombre
de la marca estuvo relacionada a lo anteriormente nombrado, Joli significa
en el idioma francés: algo preciado, que vale la pena, bedta. decision

se hizo en referencia a nuestro planeta tierra, ya que con la creaciéon de
marcas sustentables, progresivamente van cambiando los paradigmas
establecidos.

La mara estd destinada a mujeres de 30 a 4dfios, profesionales
interesadas y compromgtas en tematicas ambientalgsde la saludLa
marca tiene una esencia de mujer independiente y fuerte pero a la vez
femenina y preocupada por la imagen que progedera importante por
este motivo desarrollar una marca que en todos sus aspeetisie la
esencia de estas mujeres

ESTRATEGIAOMPETTVAS

Mision

Disefar indumentaria que contribuya al desarrollo sustentable a través de
técnicas que no generen desperdicios, destinada a satisfacer las

necesidades, preferencias y ¢ps del mercado verdeadCordoba.
Vision

Lograr ser la primera marca en desarrollar moldes innovadores (Cero
desperdicio) que genere una concientizacion y un compromiso por parte

de sus consumidores en relacion a la sostenibilidad.

Valores
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- Sostenibilidad: Presentar una opcique sea atractiva estéticamente y
gue contribuya a disminuir impactos ambientales y sociales relacionados a

la creacion de indumentaria

- Innovacién: Aplicar nuevos métodos de disefio, corte y confeccion a la

industria textil de Coérdoba.

- TransparenciaEn todos los procesos reados a las prendas de la

marca.

ANALISIS FODA

INTERNO

EXTERNO

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
Pranclcs GRIcas en todos sus No existen marcas en el mercado
O procesos de produccion. nacional con los mismos modos de
Z produccion.
= Indumentaria estética y ecoamigable.
7p) Crecimiento de la importancia del
g Marca innovadora y con gran diseno alternativo en Cérdoba.
respondabilidad social empresaria.
Crecimiento del interés por parte de
la comunidad cordobesa en asuntos
ambientales y sociales.
DEBILIDADES AMENAZAS
Desconocimiento por parte de los Dificultad para adquirir materiales
consumidores de la marca y sus sustentables en el mercado local.
O procesos.
> Inestabilidad econémica y
— Cran demanda de tiempo en el politica del pais.
<< proceso de diseno y prototipado, por
O la experimentacién en base a la Riesgos por el desconocimiento de
% molderia. los procesos y de la marca.

Limitaciones econémicas en el
desarrollo del emprendimiento.

Mercado ecolégio muy incipiente en
la provincia.
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ANALISIS DE MARCASNINALES CON VALORES AMIGABLES

Si bien dentro de las limitaciones que se posee en nuestro pais para el
desarrollo de moda sustentable, ya existen vanweyectos y marcas
destinados al cuidado ambiental y social. Mayormente estan orientadas al

reciclaje de prendas de segunda mano y otros materiales textiles.
Desastreria

Es una marca de indumentaria, creada por dos egresadas de la UBA, las
cuales particippl2y Sy ftF .1 C299Yz 3JlylyR2 St
L1 eéd 9f LINPOS&2 & RSalFNNRff2 RS adz
recuperacion de sastreria de segunda mano, reciclandolas y resignificando

el trabajo manual y artesanal de los sastres. Utilizaax[gerimentacion

sobre el cuerpo para la creacion geendas a través de molderia no

convencional.

Fig. 19
Desastreria en
BAFWEEK
temporada
Otonoc¢
Invierno 2012

62



Proyecto de Trabajo Final dea@dp

Paula Stachiotti
Fig20 Desastreria Camparia OtoiGo Fig. 21 Desastreria Lookbook
Invierno 2013 PrimaveraVerano 2013
12-Na

Es un emprendimiento creado por dos artistas textiles que tiene como
fundamento el reciclaje como medio de expresion. Ademas de realizar
indumentaria a partir de ropa vintageealizan workshops, intervenciones,
vestuario, etc. Los valores que expresan son la sustentabilidad, reciclaje y
NBIFEtATFNI LINBYRFa gyAoOola aO2y | Y2NE O
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Fig.22 Lookbook 2012 1-RNa.

Vestido realizado a partir d
diferentes camisas de jean

Fig. 23 Lookbook 2012 1-Na: El
sagrado encuentro del Céndor.
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Fig.24 Falda Cholita por 12
Na. Realizada a partir d
camisas a cuadros.

N4977

Lua Chea

Es una marca de accesorios creada por dagididoras de la provincia de
Cordoba. Los accesorios son realizados a partir de materiales reciclados
como el papel, retazos de tela, cueros y otros que son descartados por
fabricas textiles u otras marcas de ropa.

65



Proyecto de Trabajo Final dea@dp

Paula Stachiotti
Fig.55 Accesorios
para pelo de Lue
Chea

Fig.27Campai Primavera
Verano 2014 de Lua Chea

Fig.26Packaging realizado
con revistas viejas por Lua
Chea

A partir del andlisis realizadde las marcas nacionales, se puede concluir
gue a pesar daejue existe oferta para el mismo segmento de mercado,
todavia no existe en la Argentina, una empresa, marca o proyecto de las
mismas caracteristicas que el presente trab&e.por esta razon quee
considera una gran ventaja competitiva la utilizacion del proceso de
molderia ya planteado.
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Ademas, desde un punto de vista provincial (Cérdoba), no existe oferta de
marcas gque posean la sustentabilidad como valor. Lo que también se
considera una venja competitiva, ya que el tema del ambiente esta
empezando a cobrar gran importancia en la provincia tanto social como
politicamente por varias razones. Por una parte, Cérdoba se caracteriza
por su gran cantidad de paisajes naturales, y es por esto quedsdo de

la naturaleza debe ser fundamental. Ademas, en los ultimos afios la
provincia ha sufrido incendios e inundaciones que traen como
consecuencia grandes impactos a nivel ambiental y social. Esto esta
generando progresivamente una concientizacionreaedel cuidado de
nuestros recursos.

En cuanto al rubro de la indumentaria, Cérdoba siempre se caracterizo por
una oferta bastante pobre de disefio en relacibn a Buenos Aires. Sin
embargo en los Ultimos cinco afios se comenzd a observar nuevas
tendencias a relacion al disefio, expresion y arte en general. Por lo que se
considera que el disefio independiente esta cobrando fuerza en la
provincia y sobre todo en la Capital.

Por lo tanto, se considera que el proyecto es viable y seria un gran aporte
para nuesta manera de consumir moda en la provincia y pais.

ESTRATEGIAS MARKETINGAPDEL MARKETING

Producto

Los productos de Joli inclery faldas, vestidos, shorts, remerantre
otros. La division de colecciones se realizara por temporadas Qtofo
Invierno yPrimaverag Verano, tal cual como se realiza en nuestro pais.

Como se desarrolld a lo largo del trabajo, la caracteristica principal es la
molderia y construccion de las prendas. Es importante destacar que la
buena confeccidn, terminaciones y calidach dandamentales. Si bien es

un producto diferenciado por la construccion y valor agregado que posee,
es de suma importancia que la calidad sea excelente, ya que nuestros
usuarios son exigentes al momento de compra.
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Otro de los aspectos que diferenciararntarca, es que a través de la
tienda online, uno podra personalizar la prenda que desee. Como la ropa
es construida a través de formas geométricas, se le dara opciones al
comprador para que elija la estampa (habra un namero limitado de las
mismas) o colode cada una de las piezas. Esto también le dara un valor
agregado.

Precio

El precio de nuestro producto estara determinado por los costos de los
materiales, ya sea telas, estampados, avios, etiqueteria, packaging. Se
debe tener en cuenta paun lado que kcosto sera menoque el deuna
prenda comun ya que la tela que se utilice, se utilizara en su totalidad,
pero a su vez hay que tener en cuenta el valor agregado de las prendas, ya
que desarrollar molderia cero desperdicios demanda tiempo y es una
innovaadn a nivel indumentaria. Ademas, stian dos precios diferentes:

uno para las prendas que se compren en la tienda fisiga ya forman

parte de la coleccién y otro, para las prendas que se personalicen a través
de la tienda online. En el dltimo casdbpeecio sera mayor.

Los precios seran caros, ya que ademas de lo anteriormente nombrado,
nuestro producto esta destinado a una clase meglata, que posee un
poder adquisitivo que le permite comprar este tipo de productos. Sin
embargo en un principioesle dar& prioridad al conocimiento de la marca

y luego a los precios.

Plaza

La venta de Joli se realizara des manerasun showroom fisico & venta
mayorista ubicado en Barrio Glemés la Ciudad de Coérdoba y por otro
lado, se desarrollara una tiendalmme que permita la personalizacion de
las prendas, explicado anteriormente.

Ademas,se podran realizar ventas al por mayor a lugares espexialkz
en este tipo de productos, ya sea en la provincia de Coérdoba o en otras
provincias como Buenos Aires, &ahke y Tierra del Fuego.
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Promocion

La promociéon de Joli, seealizazra de manera online, ya sea en redes
sociales o medios digitales. En un principio se apuntara a realizar
publicidad institucional para dar a conocer la marca, complementada con
publicidad informativa (para dar a conocer las caracteristicas Unicas del
producto ofrecido).

También se hard publicidad no convencional, como intervenciones,
participacion de eventos, etc.

Para nuestra marca, es de suma importancia la difusion, porgue no solo es
un producto que debe venderse como en cualquier negocio, Sino que
tiene un mensaje importante que difundir. Por lo cual se deberan
seleccionar las acciones publicitaras y de promocion adecuadas para
cumplir con los objetivos de marca.

IMAGEN DE MARCA

Laidentidadvisual de la marca fue hecha en base a los valores de marca
anteriormente planteados, por una parte se compone de lineas simples y
GSO2ysYAOlLa¢sxs Sadz2 RSyz2al €1 ol 2l
como isotipo se realizé una flor con digs geométricas. La flor en
referencia a la naturaleza y las figuras geométricas en relacion a los
moldes que se realizan a partir de las mismas.

También podemos decir, que la seleccion del isologotipo se hizo en base a
nuestro usuario, por una parte ffor demuestra dureza o fuerza por sus
puntas pero por otra partéemineidadpor los colores seleccionados.
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JGLI

NUESTRA MISION, VISION Y VALORES

g nes,

merterernann hearmerie
0 40 e B 5 T8 U 5 s NS 00 bt

Fig.28:Branding de la marca
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o o
SE PARTE DEL CAMBIO

Esta prenda fue creada @
través de |la técnica
V’S CERO DESPERDICIO

J 4 VD L ‘ NO CORTES LA CADENAI
Lee atentamente las

v instrucciones de cuidado

y lavado de tu prenda
ayudanos a contribuir con el

MEDIOAMBIENTE

Fig.29 Etiqueta Colgante Joli

Fig.30 Etiqueta Interior Joli
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100% TEIDO SINTETICO

- Lavar en lavarropas en
modo “ECO" o lavados
cortos con agua fria.

- No usar cloro ni
avandina.

- No centrifugar.

- Plancha tibia.

SE PARTE DEL CAMBIO

<Q
P
=2
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Fig.31 Etiqueta de cuidado de la prenda

Fig.32 Plano de Packang de Joli
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Fig.33 Packaging Joli

PROPUESTA DE DISENO

A partir del analisis realizado a través del trabajo, se decidi6 realizar como
primera colecciéa temporada de Primave@Verano 2015. La Coleccion
constara de remeragaldas, shorts, monoswestidos.

Como inspiracion de la primer temporada Joli, se tomaran elementos
geomeétricos y abstractbasados en elementos de la Bauhaus. akolths
prendas seran intercambiables.

Las siluetas de las prendas sec@modas per@structuradas
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4

7%

-l y .U >

Fig.34: Storyboard con inspiracida Bauhaus y figuras geométricas.
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La paleta de colores se eligié en base a la teméatica propuesta. Como
planteamos anteriormentelas prendas de la coleccién seran estampadas
en colores vivog secombinaran con colores neutros.

Y | N

Fig.35 Paletade colores de la coleccion Primavera/erano 2015 de
Joli.
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COLECCION
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FICHA DE PRODUCTO

PRIMAVERA - VERANO 2015 |

MODELO: Top Ceometrié

J@nL | ARTICULO: 102 TELA: Scuba AVIOS: No tiene
$4A DESCP”)(]ON Top con escote V en delantero ETlQUETAS Etiqueta colgante extena COLORES
y espalda Etiqueta interna con marca y talle. Etiqueta intera de
composicion y cuidado de la prenda.
FRENTE ESPALDA
ESCOTEENV

(% ESPALDA IDEM FPF\(\/7

FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA

)
&L |

PRIMAVERA - VERANO |

MODELO: Top Ceometrié

ARTICULO: 102

TELA: Scuba

AVIOS: No tiene.

DESCRP(]ON Top con escote V en

delantero y espalda

ET|QUETAS Etiqueta colgante extema,

Etiqueta intema con marca y talle. Etiqueta infena de
composicion y cuidodo de la prenda.

COLORES:

L]

TIZADA
REF NOMBRE DE LA PEZA WOk EA | et e
A SUPERIOR DEL/ESP SCUBA 4 4
B CINTURA DEUESP 1 1
C - ‘ 3 3
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FICHA DE PRODUCTO
PRIMAVERA - VERANO 2015 I MODELQO: Falda Geometrie
7 L | ARTICULO: 202 TELA: Scuba AVIOS: No tiene
ékm DESCRWC]ON Folda midi anatémica con ETlQUETAS' Etiqueta colgante extena COLORES
recores geometicos asimeticos Etiqueta interna con marca y talle. Etiqueta intena de
composicion y cuidodo de la prenda.
FRENTE ESPALDA
CINTURA
—————————COoNEASTCO
RECORTES
/
FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA
PRIMAVERA - VERANO I MODELC: Falda Ceometrié
J g,:» l_ | ARTICULO: 202 TELA: Scuba AVIOS: No tiene.
w2 DESCRIPCION: Foka mick onoléica con ETIQUETAS: Etiqueta colgante externa COLORES:
recores geométicos asmehicos Etiqueto intema con marca y talle. Etiqueta infema de Al
composicion y cuidodo de la prenda.

TIZADA

CANTT. PARTES A CANT. DE
REF NOMBRE DE LA PIEZA TIPO DE TELA RECORTAR MOLDES

A PIEZA 1 DEL/ESP CUBA 2 2

B PIEZA 2 DEL/ESP ; 7 2

C PIEZA 3 DEL/ESP 2 7

D PEZA 4 DEVESP 7 7

E D P 8 8

F CINTURA DEL/ESP 1 1
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Conjunto 2:
FICHA DE PRODUCTO
PRIMAVERA - VERANO 2015 | MODELO: Mono Triangle
J EA;;D L | ARTICULO: 401 TELA: Scuba AVIOS: Botén delantero
L DESCRIPCION: Mot con escoreshssaiday ETIQUETAS: Etiqueta colgante extema, COLORES:
oS hisnodlores de oubo Etiqueta inferna con marca y talle. Efiqueta intena de
composicion y cuidodo de lo prenda,
FRENTE  unionpetanTera ESPALDA
CONBOTON _
ESCOTE EN FORMA
DE V"
RECORTES
TRIANCULARES
CINTURA CON
ELASTICO
FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA
PRIMAVERA - VERANO | MODELO: Mono Triangle
J V@> L | ARTICULO: 401 TELA: Scuba AVIOS: Boton Delontero
g b DESCRIPCIONE Mons conesesie e assalds ETIQUETAS: Etiqueta colgante extena. COLORES:
y recortes "y‘or\gu\oves de s;:uéa ' Etiqueto intema con marca y talle. Etiqueta infema de I:]
composicion y cuidodo de la prenda., =

TIZADA

CANT. PARTES A CANT. DE
RECORTAR MOLDES

o)
m
m

RA DELESP
LATERAL INFERIOR DEL/ESP
CENTRAL INFERIOR DEL/ESP

O M| o|Of=|>

[ PN ENQ FNY [ (] N1 BN [1 O6) (N6
ol || = rorof oo o
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Conjunto 3:

FICHA DE PRODUCTO

PRIMAVERA - VERANO 2015 | MODELO: Blusa Chiffres
J 7 L | ARTICULC: 101 TELA: Microtul y Scuba AVIOS: No tiene.
% e DESCPIPCION: Blusa tipo funica comfort fit con ETIQUETAS Etiqueta coigf:n?e exena. COLORES
cores Honuores e mcohlyscub. | EVVHa o conarco ke Bl era de []
FRENTE ESPALDA

FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA

PRIMAVERA - VERANO | MODELO: Busa Chiffies
J @ L | ARTICULO: 101 TELA: Scuba AVIOS: NO TIENE
i3 DESCRIPCION: Biuso fioo tirica comort ‘ ETIQUETAS: Etiqueta colgante extena COLORES:
con recorfes iangulares en scuba. Eﬁqueicc S;ZZ:; :;: :zjsovc'g\;;tl;q;:i;grema de D

TIZADA

r CANT. PARTES A CANT.DE
REF NOMBRE DE LA PIEZA TIPO DE TELA RECORTAR MOLDES

A BIES PARA TERMINACIONES SCUBA 2 2

B SCUBA 2 2

C DELA INFERIOR SCUBA 2 2

D DELANTERO INFERIOR 2 SCUBA 2 7

E LATERAL DELESP SCUBA 7 2

F ESPALDA INFERIOR SCUBA 7] 2

G ESPALDA S| SCUBA 1 1
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FICHA DE PRODUCTO

PRIMAVERA - VERANO 2015 | MODELQO: Short Chiffres
7 L | ARTICULO: 201 TELA: Scuba AVIOS: No tiene.
\v%A DESCRIP(]ON Short de scuba con recortes ETlQUETAS' Etiqueta colgante extema COLORES
fiongulares. Etiqueta intema con marca y talle. Etiqueta intema de
composicion y cuidado de la prenda

FRENTE ESPALDA

CINTURA CON
ELASTICO

RECORTES
TRIANCULARES

FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA

PRIMAVERA - VERANO | MODELQ: Short Chiffres
S ARTICULO: 201 TELA: Scub AVIOS: NO TIENE
J vév %»A l_ | cuba

DESCRIPCION: short de scuba con recortes ETIQUETAS: Etiqueta colgante externa COLORES:
Etiqueta intema con marca y talle. Etiqueta infemna de I

iangulores. ‘
composicion y cuidodo de la prenda.

TIZADA

- CANIT. PARTES A CANT.DE
REF NOMBRE DE LA PIEZA TIPO DE TELA RECORTAR MOLDES

A 1 1

B 1 ]

& 4 4

D C P 4 4

E LATERAL INFERIOR DEL/ESP 4 4
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Conjunto 4:

FICHA DE PRODUCTO

PRIMAVERA - VERANO 2015 | MODELO: Vestido Triongle
J 75 L | ARTICULO: 403 TELA: Scuba AVIOS: No tiene
§<7A DESCWPCION Vestido corto con cintwa ETlQUETAS Etiqueta colgante extena COLORES
marcado y espaldo descubierta en forma de V. qu"i(:;;:)jszz :"C’E;Yd:;ﬁ;ga‘;ee’:c:@m de D
FRENTE UNION A TRAVES DE ESPALDA
BOTON
ESCOTE ESPALDA EN
FORMA DE V
CINTURA CON ELASTICO
INTERNO
RECORTES
GEOMETRICOS

FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA

PRIMAVERA - VERANO |

MODELO: Vestido Triangle

ARTICULO: 403 TELA: Scuba

AVIOS: Botén Delontero

DESCR'PC'ON Vestido corto con cintua ETIQUETAS: Etiqueta colgonte extema
marcada y espalda descubierta en foma de V. Etiqueta intema con marca y talle. Etiqueta infena de
composicion y cuidado de la prenda.

COLORES:

oEF CANT.PARTESA |  CANT.DE
TIZADA - RECORTAR MOLDES

A 2 2

B LATERAL DELANTI ROR 2 2

C DELANTERO 2 7

D E [ANTERO 4 4

E R 2 2

E 2 2

G I I

<> H 1

' 1 1

| 1 1

K 2 2

L [ 1 1

M BIES DEL/ES! 3 3
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Conjunto 5:

FICHA DE PRODUCTO

PRIMAVERA - VERANO 2015 | MODELO: Vestido Geometiié
L ARTICULO: 402 TELA: Scuba AVIOS: No tiene
- DESCRIPCION: Vs confomado o ETRLETA s mamacnpeneainne | LOMORES
friangulos asimétricos con tiras de scuba. 5’"Q*£’i(§;‘;:)<;:g: :Ccij(i;vdz:?ﬁe?lgﬂ‘;ee!(‘cc:evr‘o de D
FRENTE ESPALDA
TIRAS
RECORTES

TRIANCULARES
ASIMETRICOS

FICHA DE DESPIECE DE MOLDERIA

PRIMAVERA - VERANO | MODELO: Vestido Geometrie
J V@Z L | ARTICULO: 402 TELA: Scuba AVIOS: No tiene.
v DESCRIPCION: Vestido confomado por ETIQUETAS: Etiqueta colgante extena. COLORES:
fiangulos asimetfricos con tiras de scuba Eriqueioc (;v:_;rgj :;: :zigoyc-:\de:l;q;:fé;remg de D

TIZADA

CANT. PARTES A CANT.DE
RECORTAR MOLDES

p.o]
m
m

NOMBRE DE LA PIEZA TIPO DE TELA

TIR/ SP
SUPERIOR DEL/ESP
VISTA DEL/ESP

(O 7|7 ©|Of= >
N S ] [e=] BS] BS] O8] (N
rof o foe]rofrofro o
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HCHAS TECNICAS DETERAS

FICHA DE TEXTURAS
PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba
7A
&L |
NOMBRE DE ESTAMPA: Color METODO DE ESTAMPA: Sublimacion

-l o WA .\

N
-4
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FICHA DE TEXTURAS

PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba

{2

-
7\
v,
&
—

NOMBRE DE ESTAMPA: Black n White METODO DE ESTAMPA: Sublimacion

. &
P\

X
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HCHA DE TEXTURAS
- PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba
JGLI
NOMBRE DE ESTAMPA: Strings METODO DE ESTAMPA: Sublimacion
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FICHA DE TEXTURAS

PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba

NOMBRE DE ESTAMPA: Triangles black |  METODO DE ESTAMPA: Sublimacion
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FICHA DE TEXTURAS

- PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba
L |
N2/
¥ NOMBRE DE ESTAMPA: Chiffres METODO DE ESTAMPA: Sublimacion
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HCHA DE TEXTURAS

PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba
VSD
&L |
NOMBRE DE ESTAMPA: Triangles METODO DE ESTAMPA: Sublimacion
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FICHA DE TEXTURAS

PRIMAVERA - VERANO 2015 TELA: Scuba

J

A
(34

7A
Sl |

NOMBRE DE ESTAMPA: Triangles black | METODO DE ESTAMPA: Sublimacion
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DISENO DEHOWROOM

El disefio del showroonpropuesto para Joli, es un espacio minimalista.

Todo el espacio es blanco con algunos acentos en negro. Con este disefio

&S SELINBal ydzSglyYSyisS tl1a fpNeydka a9
marca. Otra de las justificaciones es resaltar la indumentaria y también la
comodidad @l cliente al entrar al showroonPor otra parte los espacios

amplios e iluminados expresan la categoria y la calidad de Joli.

~ _
I

@ OFICINA

ﬁcocmA o

Fig.3: Plano de Oficina y Showroom
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Fig.3: Vista de la oficina.

Fig38: Vista del perchero.
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