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Resumen

El siguiente proyecto presenkarelacion que existe entre el disefio textil y el
disefio @ autor como medios de expresioaessticas, tomara comoinspiracion a la

arquitectura.

Se investigala forma en que las disciplinas se relacionan en la actualidad,
caracteristicas en comun y diferencias, mostrando ejemplos y entrevistas de artistas de

vanguardia.

Se plantea las herramientas necesarias e infacion para el desarrollbe una
propuesta que combine conceptos propios del disefio de autquglelcerartesanal,
logrando plasmar la esencia de la arquitectura tomada como fuente de inspiracion,

aportando un nuevo modo de transmitir arte, moda pestil

Se explora diversas técnicas y métodos de intervencion textil para lograr la

materializacion de prendas, aportando un sello personal en cada pieza.

Palabras claves: Disefio de Indumentaiziseiio de Autoi Expresion artistica

Inspiracién arquitectdica



Abstract

The following project presents the relationship that exists between the textile
design and the author's design as means of artistic expressions, taking as inspiration the

architecture.

The way in which the disciplines relate to firesent, common characteristics and

differences, showing examples and interviews of agantle artists is investigated.

It poses the necessary tools and information for the development of a proposal that
combines concepts of author and craft design, sitiyehe essence of architecture taken

as a source of inspiration, providing a new way of transmitting art, fashion and style.

Various techniques and methods of textile intervention are explored to achieve the

materialization of garments, providing a perabstamp on each piece.

Keywords: Clohing design Haute Couture Artistic expression Architectural

inspiration
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Capitulo 1. Introduccién

11. Te ma: ADI SEaO DE AUTORO.

Citandoa Saulguinquienafirmaque:

AUN disefioesconsideradale autor cuandoel disefiador
resuelvenecesidades partir desupropioestiloe inspiraciénsin
seqguir las tendenciasque se imponen desde los centros
productoresde moda, ( € Jon una concepcionbasadaen la

personalidady enla comunicacionde cierta identidad (2005,

p.16)

1.2. Tematica:

Disefio de Autor como medio transmisorde arte, inspiradoen elementogle la
arquitecturamarroqui,con diversastécnicasartesanaley tecnolégicagle intervencion

textil.

El hombrehaintentadoembelleceisu entornoinstintivamentedesdeel momento
en que decordlas paredede las cuevascon pinturasprimitivas. Las manifestaciones
artisticasconstituyerparamuchaspersonasin medio extraordinariode expresiénde su
creatividad Estacircunstancidhageneradaingraninterésporeltemay hahechoquelos
compradoresgjue acuderal mercadodel disefioseanmasexigentesy dispongarde mas

conocimientogGibbs 2005)



Enrelacidéna la creaciondeindumentariase puededecirqueestamosdlegandoa
unpuntoenla actualidadenel quepasamosle la modacomounamanerade uniformar
a los individuos a intentarcomunicara travésde la vestimentaunavision personaldel
mundo. ComoplanteaSaulquin"Existela necesidadie salirsede lo masivo,méasallade

gueel sistemade producciény consumdo sigansiendo"(Saulquin,2014)

Por lo tanto, se puede decir, que existen segmentosde mercadobuscando

constantementia innovagdn paradiferenciarsey expresasumaneradever el mundo.

Enrespuesta esto,surgeel disefiode autorcomo unanecesidad nivel global,

gueseadaptaal ambitolocal conlos recursos técnicagdisponiblesnel pais.

1.3. Planteamiento deProblema

¢Como crear una coleccionde disefiode autor que seutilice comoprendasde

vestir y seapreciecomouna obra de arte al mismo tiempo?

"Lo quemasmeinteresaesla interaccionentrenuestrocuerpoy el entorno,como
nosrelacionamosonel mundoquenosrodeay lo manipulamog € o Unicoquepuede
renovarla modaesla Tecnologia'HusseinChalayan(2009,5 de septiembreEntrevista

conPalomaSimon.

Podriamoslecirquela indumentarignsusorigenesfue utilizadaprincipalmente
por una neceglad de proteccdn y abrigo del cuerpo. Actualmente,observamogjue

ademaslecumplir consufuncionalidacdtambiéntieneun caracteisimbolico.El portador



delasprendaspuscaexpresarsu personalidademocionesgstadode &nimoy transmitir

suidentidadatravésde un disefioespecifico.

Como punto de partidadel presenterabajo,tomaremosel disefiode autor. Se
implementarandiversastécnicasgenerandatextiles de disefio con distintos tipos de
acabaosy resultadosparalograr unacoleccionquesecaractericgor sudiferenciacion
e innovacion.Con el objetivo de generamprendagjue no solo sevistansino tambiénse

apreciercomoobrasdearte.

Como fuentede inspiracion,tomaremoda estéticay arquitecturade Marruecos,

lugarelegidopor susinterminablesdetallesformasy colores

Se recabarala informacion necesariapara definir las técnicastextiles que

resuelvarde la maneramaseficientela propuestalel proyecto.

1.4. Subproblemas

1 ¢Esposibleestimularios sentidoscomolo haceunaobradearteatraves

dedisefiodeindumentaria?

1 ¢Cdmoenfatizarel atractivoestéticode unaprenda/objetaearte?

1 ¢Esposibleque unaprendade autor inspiradaen obrasarquitectonicas

puedaamoldarseal cuerposin perderportabilidad?

1 ¢Cualesson las caracteristicay necesidadesle los consumidoresde

disefiode autor?

1 ¢Cualeseranios materialesy procesogextilesindicadosparabrindarlea

las prendascualidadesle diferenciaciére innovacion?



1.5 Objetivo General

Disefiarunacoleccionde autorqueseutilice comoprendagie

vestiry seapreciecomounaobradearte.

1.6 Objetivos Especificos de Investigacion

Describita relacionentreindumentariay arte.

Describirel conceptade disefiode autory sudiferenciaconel disefiode moda.
Detectana influenciadel disefiode autorenla actualidad.

Caracterizaa la consumidorg/o mercadametade la colecciona disefiar.

Investigarmaterialesy procesogextiles existentesy disponiblesen nuestropais

parabrindara la colecciéncualidadesle diferenciaciore innovacion.

1.70bjetivos Especificos de Aplicacion

Planteardiseiosde autor con riguroso grado de detallesmediantetécnicasde
intervencionextil comola estampaciorsublimacionjmpresion3D, cortelasery

ornamentgarageneratridimensionalidad.

Dar solucionegledisefioencuantoaeleccionde materialestexturasy morfologia

teniendocomopautasclavesla practicidady comodidad

Experimentamolderiaqueremitaa la arquitecturaomadade inspiracion.



1.8 Justificacion

En la actualidad, se puede obsengadisminucion de la apreciacion por el arte
por parte de la sociedad en general, a causa del acelerado ritmo de vida que se incrementa

por el uso de la tecnologia, modo de trabajo, entre otras causas.

Con respecto a estlunari(1983)destaca la importancia decuperar el objetivo

originario de las obras de arte, que es aquel provoca conmocién en el espectador.

En este sentido, el disefio de autor pretende incorfpomsencia dearte a la
indumentaria, con el objetivo de generar nuevas experiencias sensqualescapen a
la razén y a los ordenamientos logicggieneradisparadoesde sensaciones, mediante
la experimentacion y el uso acentuado debicdhs estampas y las textur@dunari,

1983)

En este sentiddpmando como inspiracion la arquitectura, la dwadda un sinfin
de posibilidades en cuanto a colores, formas, texturas, que el disefio dpuadter
extrapolar mediante textiles innovadores y creaciones novedosas, que configuran no solo
indumentaria para aquellas personas que desean diferenciarse, sino también una obra de

arte para quien la porta y quis@ detenga a contemplarlo.



1.9Limitaci ones

EcondémicaLimitacion en recursos econdémicos para acceder a tecnologias que
pueden resultar costos&e propondrd un presupuesto determinado para la redfizaci

del presente proyecto.

Accesibilidad a procesos taadgicos: Limitaciones en tecnologias para realizar

texturas o disefios diferenciados.

Accesibilidad a materialekimitaciones en la oferta de materiales y textiles para

realizar innovaciones en diseo de indumentaria a nivel Cérdoba.

Accesibilidad a mercado: ElsBifio de autor se orienta a un nicho reducido de

mercado.

Alcance Geografico: Limitacidn geografica para acceder a mercados del exterior

gue podrian ser usuarios del presente proyecto.

Alcance Temporal: Limitaciones en relacion al tiempo que se debera destinar al

proceso productivo del Disefio de Autor.



1.10Antecedentes

Como se plantedé anteriormente en este trabajo final de graduacion, en la
actualidad, se lleva un ritmo delgitan acelerado que no permite detenerse y contemplar
lo que nos rodea. Por este motivo, segun el Future Concept Lab, surgi6 un nuevo
paradi gma esemdical yl | @EmihwEon séeHa @or el autdr
AUNni que andaqudtenesomo Elads tupdamentalel singularidad y lo
atractivo, el reconocimiento del valor Unico de los productos locales que se tornan en

oportunidades universales y la ventaja distintiveodigken local de los product¢Suture

Concept Lab2012)

Este paadigma se relaciona directamente con el trabajo planteado, ya que a través
de prendas de disefio de autor con un valor exclusivo producidas localmente, se busca

estar en sintonia con esta matodencia.

En relacion al disefio de autor, existen a nivebgl umerosos disefiadorgse
se basan en el arte al momento de elaborar sus creacldaeiendo especial hincapié
en disefos exclusivpse destacan a contecion los casos mas relevantes a tener en

cuenta para el presentrabajo final de graduacion.

Uno de los referentemas importantes del Disefio de Autor, édexander
Mcqgueen, quién se destacaba en sus extravagantes disefios y shows Unicos en donde se
podia apreciar una puesta en escena, en la cual el ppbtiéa interactuar y detenerse a
contempar sus obras maestras que transmitian su vision del mundo. Varias de sus prendas
fueron seleccionadas para exhibirse en el Museo Metropolitano de Arte en Gran Bretana,

logrando unificar el arte con el disefio de Indumentaria.



Figura 1. Mqueen, A. (2011). Savage Beautfilmagen] [Imagen] Recuperado de

https://lwww.pinterest.com/pin/557531628842985082/

Figura 2. Mcqueen,A. (2010). Coleccion Otoofio/Invierndlmagen] Recuperado de
https://www.pinterest.com/pin/557531628842985082



Otro de los casos que consideramos como un referente de vanguardia en este trabajo es
Hussein Chalayamjuien es conocido por transformar objetos de uso cotidiano en prendas
con alb valor artistico, utilizando tecnologias poco convencionales en la disciplina del

diseo de indumentaria.

Figura 3. Chalayan, H.(2007). Desfile[Imagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/PFC623



Figura 4. Chalayan, H. (2007) Desfildimagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/mFC68G

Figura 5. Chalayan, H. (2000) Desfile Otofio / Invierndimagen] Recuperado de
https://cutt.ly/WFC66v
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Por ultimo, otrade las referentegjue setuvo en cuentaparaestetrabajoesMary
Katrantzoy de origengriego, que se destacgpor su minuciosodesarrollode estampas,
basadasn objetoscotidianoscomo tazas,lamparasjarrones,entre otros; fusionando

objetos,jndumentariay arte.

Figura 6. Katrantzou, M. (2011) Colecién Otofio / Invierno[Imagen] Recuperado de

https://cutt.ly/pFVvqto /
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Figura 7. Katrantzou, M. (2011) Coleccion Otofio / Invierno [Imagen] Recuperado de

https://cutt.ly/BFVgia

"

Figura 8. Kantrantzou, M (2011) Prenda de Autor.[Imagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/wFVqai
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Figura 9. Kantrantzou, M. (2011) Detalles del desfile Otofio / Inviernfimagen] Recuperado de
https://cutt.ly/iFVgxc / Fecha de visita: 20/08/2017.

Figura 10. Kantratzou, M. (2011) Detalles dedesfile.[Imagen] Recuperado de
https://cutt.ly/gFVgbi .html Fecha de visita: 20/08/2017.
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Capitulo 2. Marco Teobrico

2.1Indumentaria y Arte

El disefio de indumentaria y textil, puede considerarse un medio de expresion, ya
gue puede transmitir emociones, sensaciones y sentimientos, tanto de parte del creador

como del portador y el publico que lo observa.

Segun Saltzmar(2004) una obra de arte o una prenda de indumentaria,
configuran un modo de comunicarnos. Estas dos disciplinas se entrelazan de tal modo,

gue muchas veces resulta dificil distinguirlas.

2.2Indumentaria como medio transmsor de arte

La indumentaria en sus origenes fue utilizada como un medio de proteccion del
cuerpo y/o abrigo. Sin embargo, a través de la historia con el desarrollo de la cultura 'y la

sociedad, fue adquiriendo un valor simbdlico y un medio de expresion.

Hoy en dia, observando la forma de vestir de una persona, se puede apreciar su

personalidad, su contexto sociocultural, su poder adquisitivo, entre otros.

Segun la Real Academia Espafiola, el arte €sMnifestacion de la actividad
humana mediante la duse expresa una vision personal y desinteresada que interpreta lo

real o imaginado con recursos plasticos, linglistoss o n(80019 & 219)
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Por lo tanto, se puede decir que la indumentaria muchas veces puede ser
considerada Arte, ya que expresa una vision personal a través de recursos textiles,

experimentando con los mismos.

Como pl ant ea F eaind@nerdagazes, A todaslceas elem@nto
importantisimo en el que el artista (escultor, pintor, miniaturista) ballanedio de

expresion decisivd(1988, p. 229)

Muchos disefiadores, como los nombrados anteriormente en este trabajo, son
considerados artistaga que,a traveés de sus colecciones, expresan su vision del mundo

con su sello personal y estilo diferenciador.

2.3Disefio de Autor

El disefio de autor, surge gamecesidad de diferenciarse de la moda pret a porter.
La modaPréta-porter, es aquella que se produce para un consumo masivo y posee un
alcance a una gran cantidad de personas a nivel global. Se basa en las tendencias del
momento El disefio deautor, en cambio, se identifica con otro proceso mas minucioso,
con un alto grado de detalles, se produce en cantidades acotadas, a veces se resume en

una prenda, lo cualestaca su caracter exclusivo (Marré, 2014).

Segun Sofia MarréfEl disefio de indumearia de autor crea bienes con un
caracter innovador y una fuerte impronta personal. Sus creadores experimentan con

diversos procesos productivos y fusionan téaindustriales con artesanal¢2014)

15



2.4Disefio de Modavs. Disefio de Autor

Seg%%n | a Real Academia Espa€fol a, | a Moda
en boga durante algun tiempo, o en determinado pais, con especialidad en los trajes, telas

y adornos, principal mgaol, e 150199 s reci ®n i ntrod

Enrelacién a esto, se entiende por Moda a aquellas formas de adoptar determinada
vestimenta o estética que se renueva ciclicamente, dependiendo del contexto en el que se
encuentra inmerso la persona y de las tendencias deénto. Se puede decir que el
sistema de la moda funciona de la siguiente mamserarean tendencias eudades
referentes, como Paris y Milan y luego estas se global@aanzando la industria

mundial(La Nacién, 2017).

En cambio, como se coment6 amenente en este trabajo, el disefio de autor,

responde a ideologias personales y no a tendencias masivas.

Figura 11 Valentino (2014) Desfile Alta Costura Primavera[lmagen]
Recuperado dehttps://cutt.ly/zFvVqU7

16



Con respecto a | o aNbhlaymasunarWoda) maytantemn i c o m
modas como personas quieren transmitir cosas: entonces lo de la ideologia es

cierto que transmite, pero se tiene que tener cuidado: se transmite ideologia
cuando laropaquesesa es disefo de autor o es di

tendencia hay un 75% de moda y un 25% d

(2007, p. 94)

~

Figura 12 Valli, G y Delpozo. Disefio de Autor[Imagen]Recuperado de
https://cutt.ly/SFVgS7

En cuanto los procesos productivos de cada tipo de disefio, se puedeelecir
el caso de disefio de moda, se utiliza una mano de obra menos especializada y se trabaja
de manerandustria, para lograr mayor cantidad de prendas en el menor tiempo posible.
En cambio, en el caso de disefio de autor, la mano de obra debe ser especializada en cada

etapa del proceso y las terminaciones son mas detalladas, por lo tanto, mas artesanales.

17



Pa estarazon, para este proceso se requiere mas tiempo y con costos mas elevados; Como
resultado, las colecciones son mas exclusivas y destiradas grupo reducido de

personagElizalde, 2009).

Por altimo, otra de las diferenciastre Disefio de Autor Risefio de Moda son
los destinatarios, es decir, a quienes se dirigen las colecciones. En el caso del Disefio de
Autor, son personas que valoran el disefio, el proceso de elaboracion y buscan
diferenciarse, por lo tanto, estan dispuestas a pagar un maymr. glecambio, en el
caso del Disefio de Moda, los usuarios son aquellos que buscan seguir la tendencia actual,

consumiendo prendas de menor vdlizalde, 2009)

2.4.1 Diferencias y similitudes entre disefio de autor y alta

costura.

Las similitudes que se encuentran entre disefio de autor y alta costura, es la
creacion de productos diferenciales en minimas cantidades y comercializados a un
elevado precio, con un gran valor agregado por los pregesductivos, ya que requieren
de mano de obra artesanal especializada. En la mayoria de los casos se utilizan técnicas

manuales que consumen mucho tiempo productivo.

En cuanto a las diferencias, se puede decir que la alta costura, se dedica
especificamete al disefio exclusivo a medida, es decir, se disefia una prenda con medidas
de una persona particular y hace foco en la confeccion, que se realiza completamente

manual, con escasa intervedtide maquinaria@sorostiaga, y otros, 2006).

En cambio, el dig@ de autor busca innovaciones, segun los lineamientos de

tendencias y también se basa en el disefio que representa un tema especifico. El disefiador

18



le pone su estilo personal y su impronta. Sin embargo, se puede decir que es un poco mas
industrializado quéa alta costura, ya que no se realiza para una persona en particular (se
puede realizar una curva de talles generalizada) y tiene una minima intemvdaci

maquinariagINTI, 2012).

2.4.2 Disefio de Autor en el mundy en Argentina
Al hacerreferenciaal disgio de autor, seintroduceunadimensionde la moda
dondelas prendasstanhechasonotro valor de unamaneraartesanalperolo quemas
lo define esla calidad, tanto de susmaterialescomo de su fabricacion.Por esoesun
productocaro,ya queno sepuedeconfeccionaconmateriagprimasquenotengana alta

calidadquerequierela prenda(INTI, 2012)
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Figura 13. Givenchy (2010) Alta CosturaJlmagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/IFVgFr

El disefio de autor esta especialmente desarrollado y en constante crecimiento, en
paises del primer mundo, como los conformados por la Union Europea. Esto es asi,
porque son economias en avance continuo, el poder adquisitivo es riap@nymayor

desarrdlo en laindustria textil y de la moddNTI, 2012).

En el caso de nuestro pais, la industria textil y de la moda no esta tan desarrollada,
ya que se encuentran limitaciones con respecto a materiales, procesos productivos y mano
de obra especializada. Simbargo, estudios recientes realizados por el INTI, establecen
gue el disefio de autor en Argentina esta en crecimiento, porque cada vez son mas los
disefiadores que optan por este tipo de expresion y a su vez también surgen mas usuarios

para este tipo deotecciones (2012).

20


https://cutt.ly/lFVqFr

fiLa ropa con trabajo artesanal se aleja de las tendencias masivas, hace pie en la
innovacion y sobre todo le da valor lailendad de | os n(@Omanoos di se

Clarin 2015)

Una de las disefiadores mas vanguardistas y reconetidagentina es Jessica
Trosman, presentando disefios con una impronta personal y de alto valor visual en sus

colecciones.

Figura 14. Trossman, J. (2013) Coleccion "Not to be understoodImagen] Recuperado de
https://cutt.ly/xFVgZs
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2.5Materiales y técnicas textiles
Existen diversas técnicas textiles y procesos tecnoldgicos que pueden aplicarse al
disefio de autor. A continuacion, se detallaran las que se consideran mas importantes para

el presente trabajo final de graduacion.

2.5.1 Bidimensionalidad y Tridimensionalidad

A la hora de disefiar una coleccion, los disefiadores tienden a generar texturas para

expresar su inspiracion, de acuerdo a la tematica planteada.

Las texturas pueden ser bidins@gonales (se refiere a aquellas que son Unicamente
visuales y planas, p@jemplo,estampados) o tridimensionales (aquellas en las que existe

un volumen y un relieve, que son visuales y tactiles al mismo tiempo).

En el presente trabajo, se hara hincaplée toden las texturas tridimensionales,
en las cuales se implementaran técnicas de corte laser, apliquesxéileess brnamentos

y abaloriogSorger, 2007)
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Figura 15. Delpozo(2011). Texturas bidimensionales y tridimensionale§lmagen]
https://cutt.ly/fFVgBS

Figura 16. Delpozo (2011) Textura tridimensional[Imagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/dFVq3d
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2.5.2 Estampacioni Sublimacién Textil

Como se dijo anteriormente, para lograr texturas bidimensionales, hay distintas
técnicas de estampacion. La que resulta mas pertinente para el presente proyecto es la

sublimacion, ya que la misma permite trabajar con textiles en su mayor parte sintéticos.

La técnica consiste en imprimir el estampado en un papel con tintas especiales y
se transfiere a la tela a través de calor y presion. Logrando de esta forma que la tinta
Afabraceo a | a fibra, de manera quedall <col or

tiempo(Sorger, 2007)

2.5.3 Ornamento y abalorio

Un ornamento es un elemento o composicion de ellos que sirve para embellecer

el textil o la prenda, haciéndola mas vistosa.

Abalorios se denomina a las cuentas, mostacillas o diversos tipos de elementos
confeccionados en multiples formas, materiales, colores y disefios que sirvan, también,
para adornar la indumentaria. Ambos pueden ser de distintos materiales, colores, formas
y calidades, su variedad es ilimitada y las composiciones y combinacionespgadese

realizar con ellos tambigisorger, 2007)
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Figura 17. Kantrantzou, M. (2013) Apliques de ornamente y abalorioilmagen] Recuperado de
https://cutt.ly/5FVg5n

2.5.4 Tecnologias Digitales

2.5.4.1Corte laser

El corte con lasees unaécnica empleada para cortar piezasacterizada en que
su fuente denergiaes un laser que concentra luz en la superficie de trabajo. Es
especialmente adecuado para el corte previo y daracerte de material sobrante

pudiendo desarrollar contornos complicados en las piezas
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https://es.wikipedia.org/wiki/Energ%25C3%25ADa

Figura 18. Maquina de corte laser[Imagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/xFVwqg

Con el proceso de rayo laser pueden cortarse materiales metalicos y no metalicos.

Puedercortarsegran cantidad deejidos y prendas de vestie forma rapida y

sencilla Materialescomo ellino, el algodon, la seda, el fieltyomuchos otros soaptos

para cortarse o grabarse con laser.

. Tejidos adecuados para el corte con laser:

1 Lino

1 Fieltro

1 Algodon
1 Aramida

1 Encaje

Neopreno
Polipiel
Poliéster
Seda

Sarga

Cuero
Fieltro
TejidosTécnicos

TejidosSintéticos
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Figura 19. Fendi (2015). Corte laser en cuero y en sedanagen] https://cutt.ly/5FVwo3

Figura 20. Corte laser endistintas superficies.[Imagen] Recuperado dehttps://cutt.ly/4FVwjo
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Lostextilesidealesa utilizar conestatécnica,sonlos quecontienerplasticoo poliéster,
yaqueellaserfundelatelasintética,sin quemarlay sindejarhebradetejido sueltasDe
esta manera,los bordestienen un acabadoprolijo, sin necesidadde realizar otro

procedimiento.

Figura 21. Perez de Arriortua, M. (2016). Corte laser del autor[Imagen]

Figura 22. Perez de Arriortua, M. (2016). Corte laser hecho por el autor en decoraci¢ghmagen]
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2.6 Conclusion marco teorico
En base a lo desarrollado a lo largo de todo el marco tedrico, se intentaron
desarrollar los puntos mas importstelacionados al Disefio de Autor, tanto de manera

global como en nuestro pais.

Se puede decir que existe un nicho de mercado, el cual se continuara investigando
en la aplicacién del marco metodoldgico a nivel nacional. Identificando usuarias con el

perfl al que apunta el presente proyecto.

Se considera pertinente realizar un trabajo de exploracion en relacion a los
procesos textiles, para poder expresar a través de disefios unicos, una vision del mundo

particular del autor de este trabajo.

Con la coleccion que se busca desarrollar, se intentara transmitir emoaipees y
el usuario pueda apreciar las prendas desde una perspadistaca, invitando al

espectador a interpretar la obra de arte en indumentaria.

Capitulo 3: Modelo Metodologico

Para realizar la metodologia de investigacion del presente trabajo final, se
analizara el estudio realizado por el INTI (Instituto Nacional de Tecnologia Industrial)

referente al Disefio de Autor en Argentina en el afio 2012.

En relacion al perfil de las gresas que se dedican al disefio de autor en
Argentina, surge de acuerdo a lo investigado, una problematica relacionada a la cantidad
de prendas producidas por afio y la sustentabilidad econdémica de la empresa. Por este
motivo, muchas empresas de Argentiredidadas a este sector, deben desarrollar

estrategias comerciales para no perder su esencia y poder transmitir mediante sus disefios
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su creatividad y sus expresiones artisticas. Al mismo tiempo cubrir los costos de la
empresa y generar ganancias que pemnsia estabilidad y durabilidad a lo largo del
tiempo. Con respecto a esto Laura Muchnik p

|l a creatividad y | a ca@NIlc20l@ad de hacer (1| as

Por otro lado, segun tesestudio, el disefio de indumentaria de autor es un
segmento arriesgado, ya que esta destinado a un nicho de mercado muy especifico y
pequefio y a su vez, requiere de altos costos de produccién y mano de obra. Por lo tanto,
el desafio consiste en cdmo lagequilibrar un disefio exclusivo y original, pero que sea

rentable.

En el presente trabajo, se tomara como referencia el ideal de micro empresa, que
debe producir al menos 2.500 prendas por afio con un rotacion de 50 articulos y una

facturacion como minimde $300.000 anualéNTI 2012).

En relacion al perfil de colecciones y productos, segun el INTI, la estrategia que
realizan muchos disefiadores de indumentaria de autor, es diversificar su cartera de
productos, es decir, adémde indumentaria, producen, por ejemplo, accesorios, como
joyas, carteras, etc. Esto resulta indispensable para este proyecto, ya que se planteara una
coleccion acompafiada de accesorios y conjuntos mas comerciales para lograr alcanzar

un nicho de mercadmas grande.

En cuanto a la forma de comunicacion y comercializacion, la mayoria de las
marcas de disefio de autor en Argentina, plantean como fuerte las redes sociales, ya que
de esta manera pueden alcanzar un rango mayor de consumidores y a su c@zatara
la visién y valores de la marca y, por lo tanto, el disefiador. Con respecto Laura Muchnik
plantea ALa gente disfruta de |l as historias
solamente a través de los medios, sino que tienen que tenertesa Kiese relato

construido en cada instante, en cada momento, y no solo la expresion de la colecciéon
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gue en un punto es ef2mera, e@l\TIQGS pag.un di

49),

Por este mato, se desarrollara una imagen de marca caracteristica de la coleccion
de disefio de autor de este trabajo, junto con una historia que acompafiara cada serie de la
colecciéon y que identifica al usuario al que se apunta. Buscando transmitir a través de las

prendas emociones y sensaciones tanto en el portador como en el espectador.

Finalmente, el estudio del INTI, plantea como posibles estructuras de
comercializacion, la venta online como un buen canal que podria ser factible para el
presente proyecto y la pibilidad de un atelier que funcione como showroom para recibir

a clientes y trabajar en las colecciones al mismo tiempo.

En relacion a la investigacion de nicho de mercado, primero se realizaran las
muestras de la coleccion y luego se hara una encuesttprpducto para ver el feedback
gue posee la indumentaria planteada. Ademas, resulta apropiado para el proyecto, realizar
un Focus Group una vez terminada la coleccion, reuniendo referentes del ambiente
artistico cordobés, como curadoras de arte, atetegeneral y mujeres de clase media
alta en busca de vanguardia para eventos exclusivos, para poner en comun ideas y

opiniones que pueda enriquecer el crecimiento de la propuesta.

En relacion a la definicibn de usuario de este proyecto, nos basamas en |
informacién que proveen Constanza Sierra y Maria Eugenia Prado en su trabajo final
sobre el Targeting en marcas Premium de indumentaria en Argé€starea y Prado
2014) Si bien no es exactamente el mismo target al queirigsrbs con este trabajo

(Disefio de Autor), tiene caracteristicas muy parecidas.

Como plantean Sierra y Prado, la mayor parte del pablico de marcas Premium son

mujeres entre 30 y 45 afos, que realizan compras frecuentemente y planifican la compra
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a realgar previamente. Los atributos més buscados en las marcas, segun este target son
el disefio, calidad, precio y en menor medida exclusividad. En nuestro caso, el target al
gue se apunta con este trabajo, prioriza la calidad, el disefio y la exclusividadlaméas

del precio.

Segun plantean las autoras mencionadas anteriormente, en Argentina solo el 5%
de la poblaciéon local acceden a marcas de lujo y posee un poder adquisitivo superior
(Sierra y Prado 2014por este motivo se ve o una necesidad en el presente trabajo,
realizar dos lineas diferentes que apunten a distintos mercados. Por una parte, una linea
mas elaborada con trabajo minucioso artesanal y mas exclusiva y, por otra parte, otra
linea mas comercial, que pueda ser a@&=esible a la clase media, que representa un

mayor porcentaje en nuestro pais.

Capitulo 4: Metodologiade Disefio

Tomando de base el esquema rdetdgico presentado por Mungi983) se
elabord unanetodologia de disefio que contempla todas las etapas deltpriwesta la

presentacion final de la propuestacontinuacionse detallacada una de ellas:
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Problema / Eleccion de
tema a investigar

Definicion de elementos, objeti-
vos, antecedentes y limitaciones

Busqueda bibliogrifica e
imagenes relacionadas

Elaboracion de marco tedrico

Experimentacion de materiales
y procesos de intervencion

Creacion de disefios en relacion
a la propuesta final

Desarrollo de propuesta final

Materializacion de la coleccion

|

Realizacion de Focus Group
para verificacion de la idea de
partida

Coreccion de prototipos

Conclusién y presentacion final

Figura 23. Perez de Arriortua, M. (2019). Cuadro basado en Munari adatado para el proyecto.[Cuadro]
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Capitulo 5: Propuestaprofesional

5.1Etapa Estrategias

5.1.1Propuesta deMarca y Disefio.

Como se planted a lo largo de todo el proyecto final de graduacion, el objetivo es

crear unamarca Yy unacoleccion de disefio de autor inspirada en la arquitectura de

Marruecos.
E nombre que se eligi- para | a marca e
significa ALos Sentidoso. Esta decisi-n se

todo el trabajo, en relacion a la transmision de emociones a través de prendas como si

fueran obras de arte y que generen impacto tanto en el usuario como envadolse

Pensando en | a colecci-n que se present
par a r ei Eivlacualase plastman cuatro series representando un viaje de

autodescubrimiento espiritual.

La primeaseriel | amada fADespert aidnade emprendebans a e n
viaje para encontrarse a si mismo. Sera representada a través de figuras ylédiavas
de apliques tridimensionales y/o bordados colores vibrantes haciendo alusiéos |
colores y amplia gama que nos transmite el tema de inspiracion, ya sea en parte de sus

mosaicosparedes o piso&sta figura simboliza el comienzo del viaje.

La segunda serie se |l ama AEncoaudlraro vy
estara repremtado por disefios con forma de cerraduras. Tomando la estéticaeg color
de la arquitectura marroqui y las formas de las aberturas en la via publica, los pasajes

entre calle, entre otros.
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Laterceaser i e es fAAbrir o, que taskheepresentadoer e a
a través de las famosas puertas de Marruecos y su trabajo tridimerS® haiscard

plasmar el labrado de las puertas y los cerramientos (ventanas, persianas, entre otros).

Por % timo, | a cuarta sevésdelaexplostirdeor ecer
colores que se encuentran en el interior de las construcciones marroquies y culmina con

el encuentro espiritual finalmente.

Este viaje espiritual sera representado, en un principio con tonos pasteles y
transparencias, que iran mastdo gradualmentles detalles y apliques medida que
avancen laseriesconlos disefios planteados. Enpameraserie se ven la menor parte
de apliques y bordados, y a medida que la persona se despierta en este viaje de
autodescubrimiento se van mosiila las texturas, hasta llegar a ver la obra completa

cuando finaliza el viaje.

Como vimos anteriormente a través del analisis de datos, para nuestros clientes
potenciales, es realmente importante realizar estos viajes relacionados a la espiritualidad.
La basqueda del presente Trabajo Final de Graduacion es lograr transmitir esa misma
sensacion a través de la coleccion, sin necesariamente desplazarse fisicamente y lograr
invocaremocionestanto en la persona que esta usando las prendas de disefio de autor,

como en la persona que esta observando la obra completa desde el exterior.

5.1.2 Estrategia Competitiva

5.1.2.1Visién

Lograr ser una de las primeras marcas de disefio de autor en la provincia de Cordoba,

utilizando técnicas innovadoras, que permitan apreciar unadgmmo una obra de arte,
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logrando transmitir emociones y estimular los sentidos tanto del portador como del

espectador.

5.1.2.2Misién

Disefarindumentariebasadaen el disefio de autartravés de técnicas textiles y
tecnolégicas innovadoragansmitiendo emociones satisfaciendo las necesidades del

nicho de mercado al que se apunta.

5.1.2.3Valores
Creatividade Innovacion
Expresividad
Diferenciacion
Evocaciénemocional

SensibilidadArtistica

== =2 =24 =4 4 -2

Estimulacionde los sentidos
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Matriz FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Marcainnovadora.

Utilizacion de materialesy procesogoco
convencionalesnelrubro.

Fusiondedisefiodeindumentariay textil y
arte.

Valor agregadq diferencial,conunamano
deobraartesanay especializada.

Alta calidadenel productoy dedicacioral
detalle de cadaprenda,convirtiéndolaen
unica.

Limitacién enla tecnologigpararealizar
disefio texturasdiferenciadas.

Limitaciones en recursos econémicos para
acceder a tecnologiasque pueden resultar
costosas.

Desconocimientpor partedelos
consumidoreslela marcay susprocesos.

Grandemandaletiempoenel procesade
disefioy prototipadopor la experimentacion
enlos procesogproductivos.

Serealizanpropuestagon menorcantidad
deprendas.

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

El disefiode autor se orientaa un nicho
reducidodel mercado.

El disefiode autorsuelesercostosgparala
mediasocial.

Oferta de corte laser limitada a
determinadogproductosy//o materiales.

Limitacionesen la oferta de materialesy
textiles para realizar innovaciones en
disefiode indumentariea nivel Cordoba.

El desconocimiento de este tipo de
exhibicionde artesetraduceenun alcance
acotadaal publico.

Inestabilidacdecondémicay politicadelpais.

Laglobalizaciorhabilitaa la obtenciérpor
medios digitales de recursosque no se
encuentratocalmente.

La comunicaciordedisefiode autoresmas
viableatravésderedessocialesy persona
especializadasomoinfluencer.

Demandade un grupo social de poder
adquisitivo elevado y de un grupo
aspiracional de una propuesta en
indumentariaiferenciada.

Crecimientode la importanciadel disefio
alternativoenel pais.
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Tabla 1: Matriz FODA de Propuesta de Disefio de Autor (Fuente: Elaboracion Propia)

Estrategias de Marketing (4’ del marketing)

Producto: Los productos de Les Sens incluyen vestidos, shorts, camisas,

chalecos, blazers, pantalones, entre otros de silueta holgadaision de colecciones

se realizara por temporadas Otofio/Invierno y Primavera/Verano.

Como se desarrolld6 a lo largo del trabdgo caracteristica principal es la
innovacion en texturas y la prenda como transmisora de arte. Esto se vera reflejado en las
superficies de las prendas, con trabajo bidimensional y tridimensional, logrando una
coleccion de disefio de autor. Es importantstacar que la buena confeccion,

terminaciones y calidad son fundamentales.

Al ser un producto diferenciado, por su trabajo artesanal, detallista y valor
agregado que posee, es de suma importancia que la calidad sea excelente, ya que el

usuario al que sdestinara es muy exigente al momento de compra.

Se plantearan dos lineas, una mas conceptual que refleje en su maxima expresion
la tematica adoptada para la temporada que corresponda, y otra linea mas bajada y
comercial con un precio mas accesible, pacarear un publico mayor. También se

planteara en un futuro una linea de accesorios.

Otro de los aspectos que diferenciara la propuestaes través de las citas
personalizadas en el atelier, el usuario podra adquirir la prenda deseada de aagerdo a s
medidas y podra personalizar algunos aspectos constructivos de la misma, de acuerdo a

su preferencia.

Precio: El precio de Les Sens, estara determinaatdos costos de los materiales, ya sea

telas, apliques, texturas, avios, etiqueteria y packa§mglebe tener en cuenta que el
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costo serd mayor que el de una prenda comun, ya que el proceso de disefio, confeccion y
construccion de texturas, es muy artesanal y se realizara de forma manual y no de manera
industrializada. Las prendas tienen un valor gade, por la cantidad de tiempo que

demandan en todos sus procesos y es una innovacion a nivel indumentaria, ya que se

enfoca en transmitir emociones y sensaciones al portador y el observador.

Los precios seran caros, ya que ademas de los anteriormentiemaelo, el producto de
Les Sens esté destinado a una clase alta, que posee un poder adquisitivo que le permite
comprar este tipo de productos. Los precios estaran determinados por los que se manejan

actualmente en disefio de autor de marcas argentinas.

Plaza: La venta de Les Sess realizaé de dos maneras, un atelier fisico, que funcionara
tanto como oficina y taller de disefio y como showroom para recibir a clientas, donde
podran adquirir las prendas con citas personalizadas y por otro lado se desarrollara una
tienda online que permite dd@uisicion de prendas y el envio a cualquier parte del pais

y al extranjero.

También, como idea a futuro, se podra comercializar la coleccién a través de tiendas
multimarcas de disefio de autor ubicadas en otras provincias, para alcanzar un publico

mayor.

Promocién: La promocion de Les Sense realizard a través de publicidad no
convencional, como, por ejemplo, intervenciones artisticas, alianzas con artistas plasticos

y vestir personas reconocidas en el medio del espectéculo.

Se utilizaran para las canips y difusidn en redes sociales, prendas mas conceptuales
gue transmitan el espiritu de marca y a su vez causar impacto en el espectador para lograr

el reconocimiento de marca.
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Modelo Canvas

Socios
Clave

Proveedores de materia
prima: telas, apliques,

Actividades
Clave

Diseifio y produccion de la
coleccion segunla temporada.

Eventos en los que se
exhiba la coleccion como

Propuesta de
Valor

Atencion Personalizada
Indumentaria hecha a
medida

Relacion con
clientes

Personalizado tanto
de manera fisica en el
atelier como a través de las
redes sociales con excelente
asesoramiento.

Segmento de
Mercado

Mujeres Argentinas de 30
a 45 afios, de nivel
socioecondémico
medio-alto y alto.

; obra de arte =~
avios. Exclusividad
Evocacion emocional,
Proveedores de servicios: Recursos sensibilidad artistica y
Corte laser, grabado laser, estimulacion de los
sublimacion, entre otros. Claves sentidos a través de
- Personal: Disfiador y prendas.
confeccionista especializa-
dos.
- Infraestructura: Atelier y
Web.

- Capital: Aporte de los
socios capitalistas.

- Tecnologia: Tanto para la
indumentaria como para la
web.

Canales Profesionales, indepen-
dientes econonémica-
mente. Apasionadas por
Web el arte en sus formas de
Redes Sociales expresion.

Atelier/Showroom
Eventos de arte

Estructura de Costos

Mantenimiento de atelier: Alquiler, servicios como agua, luz,
wifi, entre otros.
Mantenimiento de pagina web: Dominio, hosting, base de
datos, y mantenimiento de la tienda online.
Gastos de Marketing: Publicidad, campaiias, fotdgrafo, modelo,
maquilladora, community manager, estilismo.
Gastos de administracion: Contador, pago de monotributo.
Impuestos.

Fuentes de Ingresos

Efectivo
Transferencias
Tarjeta de débito
Tarjeta de Crédito

Figura 24. Perez de Arriortua, M. (2019) Modelo Canvas desarrollado por el autor.[Cuadr¢
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Imagen de Marca

La identidad de la marca fue hecha en base a los valores de marca anteriormente

planteados, por ungarte,se compone de una tipografia cursiva, denotando sensibilidad

artistica como si fuera un nombre escrito a mano, Por otra parte, se agregé como element

adicional un arabesco haciendo referencia a la coleccién desarr8kapaede observar

en la imagen inferior, la etiqueta que ira cosida a las prendas, la etiqueteria colgante y el

packaging en forma de caja es como se entregara cada prenda.

3 P, g R
7 r"‘/ﬁ \7\\17 1
A
Q \\l s S W [ / /
- (7

Figura 25. Perez de Arriortua, M. (2019). Desarrollo de etiquetas y packaginffmagen]
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Inspiracién

Se tomaradn como fuente de inspiracion dos lugares seleccionados del pais de

Marruecos
Marruecos, en 8rabedeft pDombdentemoo fddbr
poneo; denominado Reino de Marruecos, es u

norte de Africa, con costas en el océano Atlantico y el mar Mediterraneo.

En términos generales, ldiversas obras arquitectoniaaarroquesposeen gran
atractivo visual comin interminable trabajo artesanal en cada una de sus construcciones.
Con un gran numero de detalles, mostrando una simetria, equilibrio y armonia entre los

diferentes elementq3arek s.f.)

El primer lugar de inspiracion e$ pueblo de Chefchaoneg el segundo lugar sera
la Mezquita. EIl primero se encuentra retirado de la capital, pero es una visita turistica
obligada, ya que es enteramente celeste, todas las casas y arquiteencaeséra
pintada por toda la gama de los azylgmsando por coloazul cielo a impactantes
turquesis eléctricos. También cuenta con colores abundantes en baldosas y pisos en la
parte interior de las moradas y casas tipicas. Se puede observar enmiabajoso de
detalles exquisitos en las puertas, marcos de las mismas, en arcos de hogares, pisos y

techos.
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Figura 26. Perez de Arriortua, M. (2019). Storyboard creado por el autor[Imagen]

Como segunda fuente de inspiracion también situada en la ciudad de Marruecos
se encuentria Mezquita, famospor ser un centro religioso donde pasan miles de turistas
de todo el mundoA continuacion se puede observar los colores vibrantes y el trabajo
artesanal exquisito en paredes, arcos de puertas generando juegos de ilusiones Opticas,

contrastes de tamafos, luces y colores.
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Figura 27. Perez de Arriortua, M. (2019) Storyboard creado por el