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Introduccion

INTRODUCCION

Al iniciar la busqueda del interrogante para este trabajo final de
graduacion, nos encontramos con un entramado entre diseno y tecnolo-
gia en constante evolucion, invitandonos a mantener un espiritu de reno-
vacion y busqueda. Dadas estas caracteristicas, nos cuestionamos acerca
de la vigencia del diseno grafico, disciplina que nace de la mano del medio
impreso, en un ambito que a primera vista parece tan diferente, como es
el medio virtual. A partir de nuestro interés en el diseno de revistas, reali-
zamos esta investigacion, “De lo material a lo virtual”, a modo de recono-
cer la vigencia de los criterios de diseno editorial en el medio digital.

A medida que avanzamos en el conocimiento de ambos soportes,
la brecha que demostraban las diferencias de diseho, se fue haciendo
mas pequena pero también mas concreta. Dado que el canal condiciona la
comunicacion, no basta con conocer las herramientas que los disenado-
res tenemos a disposicion, es necesario comprender como se producen
las situaciones comunicativas en cada uno de los diferentes soportes.

Somos conscientes que el diseno no trata de recetas aplicables a
todas las situaciones. Mas bien cuenta con herramientas especificas que
deben utilizarse en cada caso en particular, en virtud de la comunicacion
que se pretende. Para ello, es de gran utilidad poseer los conocimientos
que sirvan de guia al momento de realizar una revista impresa o digital,
las cuales gozan de caracteristicas peculiares y especificas.

El desarrollo del presente trabajo, de lo material a lo virtual, se or-
ganiza a través de 7 capitulos. Los primeros cuatro, conforman el marco
teorico de donde extraemos los criterios de diseno que son analizados en
los tres capitulos restantes.
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Introduccion

La estructura es la siguiente:

¢ CAP I: Diseno Grafico y Comunicacion: Precisiones Epistemologi-
cas

Comenzamos desarrollando el concepto de Diseno Grafico. Una vez
delimitadas las areas de trabajo de esta profesion, reconocemos
su funcion en el ambito de la comunicacion. Delimitamos la nocion
de texto vy las relaciones transtextuales que se establecen, a modo
de comprender las relaciones semioticas con las que el disenador
se encuentra al producir situaciones comunicacionales en las re-
vistas.

* CAP II: Diseno del paratexto.

Desarrollamos los elementos paratextuales propios del diseno de
revistas. Dichos elementos, conforman dos grupos. Aquellos a car-
go del editor y aquellos a cargo de los autores. Segun su predomi-
nancia, pueden ser graficos o verbales. De esta manera, el editor
tiene a cargo elementos como la grilla, los signos, los componentes
linguisticos, los colores, y los elementos verbales. El autor también
cuenta con una serie de elementos graficos y verbales, como es-
quemas, titulos, epigrafes, etc, que apoyan a sus textos en busca
de comprension v legibilidad.

¢ CAP llI: Caracteristicas del medio virtual.
Abordamos las caracteristicas de la materializacion del texto pro-
pias de la tecnologia digital.

¢ CAP IV: Marco metodoldgico: Explicacion de la metodologia utili-
zada para realizar el presente trabajo final de grado.

* CAP V: Estudio de caso: Revista TpG.

Presentacion del caso: Breve exposicion de la historia de tpC vy re-
conocimiento del equipo encargado de su produccion. Analisis de
la estructura: Descripcion de ambos medios para reconocer las di-
ferencias v similitudes de cada uno de ellos. Analisis de la trascen-
dencia textual: Analizamos las relaciones del texto con sus partes
componentes, a través de los 5 tipos de trascendencia textual ex-

|z
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Introduccion

traidos del CAPI .

¢ CAP VI: Revista TpG: Analisis del Paratexto editorial

Analizamos los elementos graficos y verbales a cargo del editor
de la revista, extraidos del CAP Ii. Para dicha tarea, subdividimos
el analisis de los elementos, en graficos y verbales. Componien-
do los primeros se encuentran la grilla, los elementos signicos, los
componentes linguisticos y cromaticos. Conformando los verbales,
reconocemos las indicaciones editoriales presentes en cada medio
como sello editorial, colofon, etc.

¢ CAP. VIl : Revista TpG: Analisis del paratexto autoral

Analizamos los elementos paratextuales a cargo del autor. Los es-
quemas, tablas, cuadros, son elementos graficos que tornan mas
claros los conceptos vertidos en cada unidad textual .Los titulos,
dedicatorias, epigrafes, etc, son los elementos textuales que utiliza
con el fin de brindar organizacion en pos de legibilidad y compren-
sion para los lectores.

¢ CONCLUSION: Se vierten las conclusiones extraidas en cada uno
de los analisis parciales y se culmina con la integracion de todos los
conceptos que hacen a este trabajo final de graduacion.

Consideramos que el aporte de este trabajo final de grado a la dis-
ciplina del diseno, es la revalorizacion de los criterios que a pesar de surgir
del medio impreso, siguen adaptandose vy siendo vigentes en este nuevo
medio tecnoldgico, que en vez de invalidarlos, potencia sus utilidades.

Por ultimo, es necesario comprender que los conocimientos que
se obtienen se desarrollan dentro de un contexto y tiempo determinado.
No finalizamos el trabajo en verdades absolutas, sino en conclusiones que
en este espacio y momento son validas, pero gue pueden acrecentarse
con el tiempo.

Por o antedicho sostenemos que la evolucion de nuestros conoci-
mientos es primordial para poder enfrentar los desafios que surgen cada
dia y para adaptarnos al trabajo interdisciplinario, donde cada profesional
aporte las herramientas necesarias en beneficio del rol que tenemos
como comunicadores visuales en la sociedad contemporanea.

|¢
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Introduccion

a) Problema

¢Cuales son los criterios de disefio editorial vigentes en el medio
digital?

| v
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Introduccion

b) Objetivos

Objetivo General: Revalorizar los criterios de disefo de revistas
impresas en el campo de las revistas digitales. Teniendo en cuenta sus
caracteristicas y l1a manera en que los textos se materializan en ambos
soportes.

Objetivos Especificos:

- Reconocer los criterios de diseno editorial utilizados en el diseno
de revistas.

- Comparar las diferentes maneras en gque el texto se materializa
en cada medio.

- Describir las nuevas caracteristicas del medio digital no presentes
en el medio impreso

- Reconocer las semejanzas del diseno de revistas, materializado
en un soporte material y en un soporte digital

- Revalorizar los criterios de diseno editorial en el medio impreso

- Reconocer la evolucion del diseno editorial desde el medio impre-
S0 hacia el medio digital.

s
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CAPITULO |

DISENO GRAFICO Y COMUNICACION: PRECISIONES EPISTEMOLOGICAS

Diserio Grarico es una disciplina que involucra diversas actividades.
Para comprenderlas y definirlas, desdoblamos este término en sus dos
componentes oracionales:

Definiciones etimologicas:

¢ Diseno: m. plan, delineacion.

e Grafico/ca: (lat. Phicu y gr. Graphikos, der. Del gr. Graphos, escribir). Adj.

Relativo a la escritura.

Definiciones técnicas:

¢ Diseno: proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y orga-

nizar, una serie de factores y elementos, con miras a la realizacion de ob-

jetos destinados a producir comunicaciones visuales. (Frascara, 1998:19).

Esta definicion nos brinda cuatro aspectos del disefo:

e Un método: proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y
organizar.

l9
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CAP: |

¢ elementos involucrados: una serie de factores y elementos.
¢ un fin: con miras a la realizacion de objetos.
e y un proposito: destinados a producir comunicaciones visuales.

La palabra “grafico”, es un adjetivo calificativo que afecta de for-
ma directa al nucleo de la oracion. Segun Joan Costa:

“La gréfica es el resultado de la combinacion de elementos iconicos, sigri-
cos, inguisticos y cromaticos, que son aplicados con fines aiversos” (Cos-

ta, 1992:42)

Para proponer una definicion inicial de Diserio Grafico, podemos
decir entonces, que es la actividad de programar, seleccionar y organizar,
la combinacion de elementos iconicos, signicos, linguisticos y cromaticos,
para materializarlos en objetos que produzcan comunicaciones visuales.

Conocemos que los objetos de diseno pueden ser de diferentes
procedencias. Podemos, por ejemplo, considerar un envase como un
objeto, un cartel o un logotipo. Para seguir aclarando qué es el diseno
grafico, efectuamos un analisis comparativo de las seis areas que abarca,
permitiéndonos comprender las estrategias que cada una utiliza en fun-
cion de la comunicacion que se desea lograr.

Si bien cada una de ellas posee caracteristicas propias gue nos per-
miten establecerlas como diferentes, descubrimos a través de la expo-
sicion de estas seis disciplinas, su mutuo apoyo, su ‘cormplementariedad
expresiva”“(Costa, 1992:46).

El Diseno Grafico comprende seis areas:

& Diseno Editorial: produce libros, revistas, periodicos, comica, vy
publicaciones diversas.

& Diseno Publicitario: produce catalogos, prospectos, anuncios,
carteles.

& Diseno de Embalajes: produce estuches, cajas, etiquetas, envol-
torios.
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& Diseno de Identidad: produce marcas, logotipos, planes de iden-
tificacion.

& Diseno Senalético: produce paneles vy circuitos especiales de in-
formacion.

@& Diseno técnico: esquemas, proyectos, planos, mapas, organigra-
mas.

El diseno publicitario como el de embalajes, se basa en la persua-
sion vy en la estimulacion del acto de compra, de esta forma se intenta
incentivar los habitos de consumo, utilizando su capacidad de atraer, y de
despertar la atencion e interés de los consumidores.

El diseno editorial y el diseno de embalajes comparten la manipula-
cion del objeto grafico por parte del usuario, como el libro, la revista, el
estuche, el envoltorio, por mencionar alguno de ellos. Pero presentan di-
ferencias en lo que respecta a efectos sociales que producen. Mientras el
embalaje se centra en persuadir y estimular, el diseno editorial pretende
la informacion sobre datos, acontecimientos y opiniones.

El diseno publicitario, que intenta persuadir, motivar, comparte
esta funcion con la portada de la revista y con el diseho de embalajes,
quien a su vez, hace uso del diseno editorial y técnico, para presentar la
informacion acerca del modo de empleo del aparato, la informacion del
fabricante, los papeles de garantia.

El diseno de identidad, introduce un signo distintivo, como una
marca, un logotipo entre otras cosas, pretendiendo la identificacion de
un producto, de una empresa, 0 una institucion. Dicho signo se encuentra
presente tanto en los embalajes como en las revistas o cartillas que emite
la empresa, sus vehiculos, sus oficinas, personalizando cada elemento vy
facilitando el reconocimiento de quien emite el mensaje.

El diseno senalético pretende, como efecto social, proporcionar la
“orientacion en el espacio de accion para uso ae los inaividuos itineran-
tes”(Costa, 1992:47). Necesita del diseno de identidad, para reforzar la
identificacion de la empresa, pero a diferencia de las antes mencionadas,
las senales identificatorias no pretenden ser memorizadas sino orientar a

|8
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CAP: |

los individuos en el espacio vy tiempo en que se utilizan. Conforme a Costa
el “uso social de la informacion senalética, es de “usar y tirar”, ya que e/
mensaje desaparece inmediatamente del campo de consciencia”(Costa,
1992:48).

El diseno técnico, es el encargado del autodidactismo, de la trans-
mision del conocimiento por medio de la demostracion visual, como
estructuras, ideas, procesos, fenomenos. Nos brinda la posibilidad de
comprender a través de las imagenes, procesos que serian imposibles de
percibir a traves de la realidad. Por ej.. mapas, organigramas, planos, etc.

Una nueva propuesta de definir el diseno grafico, seria entonces,
la actividad de programar, seleccionar y organizar, la combinacion de ele-
mentos iconicos, signicos, linguisticos y cromaticos, para materializarios
en objetos, que a través del diseno editorial, publicitario, de identidad,
de embalaje, y técnico, produzcan la comunicacion visual que se desea
lograr.

El diseno grafico no es un fin en si mismo, sino que es la herra-
mienta que concreta visualmente el contenido del mensaje. Su fin y su
proposito es producir la comunicacion visual. Para que esto suceda, es
necesario comprender todos los elementos vy las partes que interactuan
en la comunicacion.

11 Diseno Grafico y Comunicacion

Todo acto comunicativo se produce cuando un emisor transmite
un mensaje a un receptor, en una determinada circunstancia de tiempo
y lugar, mediante el empleo de un canal. Para que este acto se concrete
emisor y receptor deben conocer el codigo utilizado.

La linguista Catherine Kerbrat Orecchioni, propone un circuito de
comunicacion, teniendo en cuenta las competencias del individuo. Por
competencia, se refiere a los conocimientos que cada uno posee en rela-
cion a temas y objetivos. (Kerbrat Orecchioni, 1968: 115)

|6
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Los individuos adquieren constantemente estos saberes a traves
de la cultura, de las vivencias personales, los habitos de conducta, las
relaciones grupales, y sociales. Esto quiere decir, que no todos tienen el
mismo conocimiento de la lengua, ni las mismas experiencias, lo que con-
duce a hablar y escribir de forma diferente. El circuito de comunicacion
propuesto por Kerbrat es el siguiente:

EMISOR ——> | Mensaje | —p| RECEPTOR
Codificador Decodificador
[ ] [

Competencias Canal Competencias
linguisticas vy linguisticas y
paralinguisticas paralinguisticas
Competencias Competencias
ideologicas vy ideologicas y
culturales culturales
Competencias Competencias
psicologicas psicologicas
Competencias Competencias
comunicativas comunicativas
MODELO DE MODELO DE
PRODUCCION ® o INTERPRETACION

Por un lado, el emisor cuenta con competencias adquiridas, y por
el otro, el receptor tiene sus propias experiencias. Para que el mensaje
sea correctamente decodificado, hay competencias que es importante
compartir. A modo de ejemplo, si se codifica un mensaje en inglés, y el
receptor solo conoce el idioma castellano, no sera competente para de-
codificar el mensaje, y la situacion comunicativa no se producira. Catheri-
ne Kerbrat, menciona cuatro tipos de competencias ((Kerbrat Orecchioni,
1968: 117):

lou
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1 - Competencias linguisticas y paralinglisticas: Son los conoci-
mientos acerca la lengua, tales como estructura sintactica, reglas
gramaticales, reglas ortograficas, etc. La paralinguistica, hace re-
ferencia a los gestos, las mimicas, la entonacion de la voz, que se
utilizan en la comunicacion oral.

2 - Competencias ideologicas vy culturales: Hacen referencia a los
conocimientos de cada uno sobre el mundo (competencia cul-
tural), y los sistemas de valores con los que ubicarse frente a él,
(competencia ideologica), generalmente compartidos por un gru-
po social.

3 - Competencias psicolodgicas: Se refiere a los estados afectivos o
emocionales del individuo gue marcan tanto la produccion como la
recepcion.

4 - Competencias comunicativas: Son los conocimientos que el
sujeto tiene de las caracteristicas de los textos y de las variables
discursivas gue circulan socialmente. Funcionan como factores de
reconocimiento, facilitando u obstaculizando la competencia lin-
guistica.

Retomando la definicion propuesta de diseno grafico, concluimos
que es la actividad de organizar, la combinacion de elementos iconicos,
signicos, linguisticos y cromaticos, encargados de producir situaciones
comunicacionales en los objetos de diseno. El disehador, adquiere los co-
nocimientos necesarios, a traves del estudio de las seis disciplinas de dise-
Ao, que lo hacen competente para elegir el mejor canal a través del cual
producir la comunicacion deseada. El publico decodificara dicho mensaje,
influenciado por sus competencias linguisticas, paralinguisticas, ideologi-
cas, culturales, psicologicas y comunicativas.

En el presente trabajo de investigacion, analizamos las revistas en
su caracter comunicativo, donde emisor y receptor se encuentran en
diferentes espacios y tiempos. Media entre ellos el canal utilizado, de exis-
tencia material o virtual. Requiriendo un conjunto de competencias ne-

m
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cesarias para la codificacion y descodificacion del mensaje. Esta situacion
comunicativa, comienza a concretarse visualmente a traves del “texto”.

1.2 Delimitaciones a la nocion de Texto

La nocion de Texto en semiotica no es equivalente al significado
de uso vulgar por el cual se designa a cualquier libro impreso, sino que se
ajusta mas bien a la definicion otorgada por la Real Academia Espanola,
por la cual el téermino <Texto> (del latin textus < fexere: tejer, componer,
escribir) se define como un: "Enunciado o conjunto coherente de enun-
claaos orales o escritos” (RAE, 2002:2170). En la presente investigacion
entendemos por Texto a una secuencia de signos articulados que pro-
ducen sentido, v al igual que Juan Magarinos de Morentin consideramos
que un texto es:

‘un conjunto existente y sensorialmente perceptible , cuyo minimo de-
berd constar de dos signos y cuyo maximo resulta poseer una extension
tedricamente inacotable, encontrandose, 10s signos que lo constituyan,
vinculados por alguna forma ae yuxtaposicion, en cuanto constituido por
slgnos, participa de su misma cualidad fundamental de mediador.” (Maga-

rinos de Morentin, 1983:186)

Podemos agregar lo que Gianfranco Bettetini senala:

‘un texto puede ser definido como una maquina semiotica que transfiere
el saber organizado por el sujeto de la enunciacion a un sujeto enuncia-
tario: es la manifestacion contingente de aquel saber en una practica dls-
cursiva encaminada a su traspaso. Cada texto se presenta, por tanto, con
una estructura semantica y un conjunto de instancias pragmaticas: con
un sistema de valores y una estrategia de conviccion en confrontacion

con el receptor.” (Bettetini, 19586:86-87)

o
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Se establece una relacion entre los textos a modo de red, en la que

se conectan entre si de acuerdo a un sistema de jerarquias, guardando

algun tipo de semejanza que los une.

De acuerdo con George. P. Landow, consideramos que las caracte-

risticas del texto se vislumbran mediante la interaccion de tres factores
(Landow, 1997:73)

1.3

e Una lectura, provocada por las palabras y frases que seguimos
con los 0jos v producen significados en nuestra mente. Esta lectu-
ra siempre es lineal, porque leemos palabra por palabra para com-
prender el texto escrito.

* Una manera de materializar el texto. Esta puede ser lineal, como
sucede en los libros, realizandose la escritura de izquierda a de-
recha como en la cultura de occidente, o de derecha a izquierda
como en oriente. También puede ser multilineal, concepto que ex-
plicaremos mas adelante en este trabajo.

* Finalmente una estabilidad, es decir, todo texto cuenta con un
principio, un medio y un final, que no puede cambiar si se pretende
seguir leyendo el mismo texto. Si tuvieramos el mismo principio,
el mismo medio, pero un final diferente, (cosa que es posible so-
bretodo en el mundo digital), seguiriamos teniendo un texto, pero
diferente al primero. Es decir, 1o que se modifica, es su interpreta-
cion.

La relacion entre textos: la teoria de la Trascendencia Textual

AUn cuando nuestra unidad de analisis es el texto, las relaciones

semioticas por las que éste puede configurarse, nos llevan a tratar la

problematica de la trascendencia textual propuesta por Gerard Genette.

Definida como todas las relaciones que se establecen entre un texto vy

otro, se organiza en cinco tipos de trascendencia textual:

|

[eNJ1JIA O] B |BlJ8jeW O] a(



CAP: |

e |Intertextualidad: o relacion de copresencia entre dos o0 mas tex-
tos, como la presencia de un texto en otro. Los ejemplos que podemos
mencionar, son:

- La cita, con o sin comillas, con o sin referencia precisa.

- El plagio, copia no declarada pero exactamente igual al original

- La alusion, gue necesita el conocimiento del enunciado al cual se
remite, para su comprension.

e Paratextualidad: constituido por los titulos, subtitulos, intertitu-
los, prefacios, epilogo, advertencias, prologos, notas al pie, ilustraciones,
fajas, sobrecubiertas y muchos otros tipos de senales accesorias, confor-
man un entorno gue se modifica en cada texto, variando la relacion del
mismo con sus partes. De esta relacion, desglosamos mas adelante, 1os
elementos que utiliza el diseno editorial.

e Metatextualidad: Generalmente denominada comentario, por-
que une un texto a otro que habla de él sin citarlo, e incluso en el limite,
sin nombrarlo. Es la relacion critica.

* Hipertextualidad: Es la relacion de un texto B llamado hipertexto,
a un texto anterior A llamado hipotexto, que se injerta de una manera
que no es la de el comentario. Es decir, es un texto derivado de otro
preexistente. Esta derivacion puede corresponder al orden descriptivo,
o intelectual, o puede que B no hable en absoluto de A, pero no podria
existir sin él.

 Architextualidad: Es una relacion absolutamente muda, que ar-
ticula cuanto mucho una mencion paratextual. Constituye un conjunto
de categorias generales o trascendentales. Es la relacion mas abstracta,
dado que como maximo puede hacer mencion del titulo, subtitulo, o indi-
caciones de otros textos. Sin embargo, muchas veces no se Ios menciona
para no subrayar la evidencia o eludir cualquier clasificacion. El ejemplo
mas claro, es la mencion del género, de pura pertenencia taxonomica.

Estas relaciones que conforman la trascendencia textual, son as-
pectos de todos los textos. Todo texto puede ser citado, puede enunciar-
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se dentro de una funcion paratextual, pertenecer a un género, y obtener
una critica. Lo que varia, es el uso predominante de algunas relaciones
sobre otras, dentro de cada texto.

A partir de esta clasificacion, es facil comprender las relaciones
semanticas con las que los disenadores se encuentran. En este sentido, vy
de acuerdo con Frascara, los disehadores producen s/ituaciones comuni-
caclonales visuales, incorporando los aspectos morfologicos al texto que
se presenta. (Frascara, 1998:18)
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CAPITULO I

DISENO DEL PARATEXTO

Cuando emisor y receptor estan dentro del mismo contexto v cir-
cunstancias, se valen de su competencia paralinguistica, (gestos, miradas,
pausas, entonaciones en la voz), para darle un caracter sensorial al men-
saje que estan emitiendo. En el mundo escrito, la comunicacion es diferi-
da, receptor y emisor se encuentran en diferentes escenarios y tiempos,
por lo tanto, es necesario compensar el contexto que no es compartido.
Surge entonces segun Maite Alvarado, la categoria de paratexto, perte-
neciente al mundo grafico.

A diferencia de las otras relaciones que se constituyen en funcion
de la emision, ésta se constituye en funcion de la recepcion, predispo-
niendo y acompanando la materializacion del texto en funcion de la legi-
bilidad. Gérard Genette lo define como lo que hace que el texto se tras-
forme en libro.

Distingue dentro del paratexto, el epitexto vy el peritexto. El epi-
texto, son todos aquellos elementos paratextuales que rodean al texto,
fuera de los limites del libro. Como ejemplo mencionamos las actividades
promocionales del producto, como campanas de marketing, folletos, vy
demas. El peritexto, (dentro del cual se desarrolla este trabajo), esta con-
formado por los elementos paratextuales que rodean al texto, dentro de
los limites del libro.
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Siguiendo la propuesta de Maite Alvarado, la categoria de paratex-
to, admite en su interior elementos iconicos y verbales, a cargo del editor
o del autor. (Alvarado, 1997:42)

21 Paratexto Editorial

Corresponde al formato del libro: tapa, contratapa, solapas, prime-
ras paginas, colofon, imagenes (fotos) y tipografias: lugares estratégicos
para los elementos del paratexto. Distinguimos en ellos elementos que
segulin su predominancia seran graficos y verbales.

211 Elementos Graficos: Grilla y nocion de sistema

Si bien Maite Alvarado utiliza la clasificacion “elementos iconicos”
para referirse a las ilustraciones y diseno del libro, en este trabajo utili-
zamos la denominacion “elementos graficos”, porque consideramos que
dichos términos se adaptan de manera mas adecuada a su contenido. Re-
cordamos que la palabra “grafica” no se refiere tan solo a una ilustracion,
ni a un estilo, sino que es la combinacion de elementos iconicos, signicos,
lingUisticos y cromaticos. Los disehadores jerarquizan la informacion de
las paginas, ordenando y combinando formas, figuras, textos y espacios
en blanco supeditados a la grilla que previamente construyen.

El diseno grafico, crea mensajes sobre la nocion de sistema. Enten-
demos que un sistema crea unidad entre los mensajes visuales, ordenan-
dose de tal forma que se interdeterminan, se influencian, se jerarquizan
para establecerse roles. Cuando Joan Costa dice que ‘e/ todo es mas que
/a suma ae las partes”(Costa, 1992:18) se refiere a un sistema comuni-
cativo, en donde su eficacia reside no solo en cada uno de los mensajes,
sino en la legitimacion de unos con otros. Para lograr un sistema, uno de
los recursos fundamentales es la reticula o grilla. El empleo de la reticula,
es la expresion de cierta actitud mental, en que el disenador realiza su
trabajo de manera constructiva. Consiste en dividir el espacio de trabajo
en segmentos basicos, como mitades, tercios, cuartos, etc., v los textos
y elementos visuales son ubicados dentro de las jerarquias que se esta-
blecen.
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“En el trabajo formal riguroso y sistematico, se cumplen las exigencias de
claridad, transparencia, e incorporacion de todos los factores que en la
vida son de maxima importancia. Trabagjar con el sistema reticular significa

someterse a leyes universalmente validas” (Jute, 1997.8)

André Jute, fundamenta la utilizacion de la reticula para organizar
textos e imagenes, en diferentes motivos (Jute, 1997:10) :

- Motivos Econdmicos: Un problema puede resolverse en menor
tiempo vy a menor costo.

- Motivos racionales: Cuando se divide un problema en subproble-
mas, es mas sencillo lograr una solucion general, a partir de resolver
tantos problemas aislados con un estilo uniforme y caracteristico.

- Actitud mental: Se representan de una manera ordenada, los he-
chos, los procesos, con una prolijidad que deja ver las soluciones a
los problemas.

En esta division en rejilla del espacio de trabajo, el disehador orde-
na los elementos signicos, linguisticos y cromaticos, segun criterios ob-
jetivos y funcionales. De este modo, los elementos visuales se reducen a
unos pocos formatos de igual tamano, las ilustraciones se establecen en
funcion de su importancia tematica, al igual que la tipografia. Siguiendo
la propuesta de este autor, la reticula es un instrumento que tiene tres
finalidades, la repetibilidad, composicion y comunicacion:

e Con la repetibilidad se garantiza la unidad de aspecto de las pagi-
nas, logrando una coherencia gue demuestra que a pesar de existir dise-
nos diferentes, pertenecen a una sola entidad. Esto se puede comprobar
en las diferentes secciones de las revistas en cuestion, que si bien tienen
un caracter propio, refuerzan la unidad que se conforman como revista.

e La composicion ayuda a definir un formato. Y en cuanto a la
comunicacion, se transmite el mensaje eliminando las variaciones innece-
sarias, aquellas que se interponen en la situacion comunicativa.
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e La reduccion de los elementos visuales utilizados, y su organiza-
cion sobre la reticula, produce la impresion de armonia global, de transpa-
rencia, claridad y orden configurados. £/ orden en la configuracion favo-
rece la credibilidad de la informacion y da confianza”(Jute, 199712 )

¢ Unainformacion con titulos, subtitulos, imagenes dispuestos con
claridad vy logica no solo se lee con mas rapidez y menos esfuerzo, sino
también se concibe mejor y se retiene con mas facilidad en la memoria.

En sintesis, la reticula es la encargada de organizar los elementos
y equilibrar los pesos relativos de cada uno de ellos, siempre en pro de la
comprension y significacion de la informacion a transmitir, favorecida por
el hecho de ser un instrumento gue no esta vinculado a ninguna lengua,
ni cultura, sino su aplicacion es de dominio universal, formando parte de
la estructura de la comunicacion.

21.2  Elementos Graficos: Elementos Signicos

La palabra signo, derivada del latin signum, proviene del griego
secnom, que es raiz del verbo cortar, extraer una parte de. En la lengua
castellana, surgen derivaciones como senal, signo, sefna, insignia, designio
y diseno entre otros. Esto nos indica, gue signo, seria algo que se refiere
a una cosa mayor, como una hoja en relacion a un arbol, un ladrillo en
relacion a una casa. No lo hace presente por completo, sino que solo lo
recuerda, lo apunta, lo reproduce, 0 evoca algunos de sus aspectos. Por
ejemplo, las siglas U.N, Por United Nations.

Peirce, fildsofo norteamericano contemporaneo, desarrolld una
teoria respecto de los signos a la que denomind Semiodtica. Su obra, se
ocupa del modo en que el hombre conoce la realidad. Para este autor, 10s
signos estan compuestos por tres elementos. Un representamen, cuali-
dad material (es decir su forma visual, los colores, la tipografia, su sonido,
etc.), que, como hemos dicho, esta en lugar de otra cosa, su objeto, o
que representa. El interpretante es la relacion que se establece entre
el representamen vy su objeto, en la mente de alguien. (Peirce, 1987:35).
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Como ejemplo:

s/ alguien ve en la puerta de un negocio la imagen de una cruz color verde
(representamen), comprende que alli hay una farmacia (objeto) a partir de
un proceso semiotico ae inferencia, que consiste en que €l primer signo
(representamen) despierta en su mente otro signo, como la palabra “far-
macia” (interpretante), que lo lleva a conectar el primer signo (represen-

tamen) con el objeto farmacia’. (Vitale, 2002:09)

Interpretante

Objeto Representamen

El objeto, es la realidad a la que se accede a traveés del signo. El
representamen, es el o los aspectos del objeto a los que accedemos a
través de esa realidad, es una parte, nunca el objeto en su totalidad. Y el
interpretante, es el signo que se produce en la mente de la persona, que
relaciona el objeto del cual se hace referencia, con la cualidad que se estan
mostrando en ese momento, representamen. Esta relacion se establece
con los conocimientos y saberes dentro de una cultura determinada. Por
lo tanto, los seres humanos nos relacionamos con la realidad circundan-
te, a través de producir y reproducir signos. Todo esto conforma lo que
Peirce llama, una Semiosis ilimitada. Quiere decir con esto, que un signo
nos remite siempre a otro signo. A modo de ejemplo, si podemos leer
una cruz como signo de farmacia, entonces debemos conocer el signo
“farmacia”, que debio construirse previamente. No se puede construir un
Signo para un objeto que ya no sea un signo. Peirce, niega la posibilidad
de conocer al mundo, dejando de lado sus signos. Dicho autor establece
varias clasificaciones de signos. La que estudiamos en este trabajo, es
aquella en base al representamen. Segun este elemento componente de
la triada del signo, es decir sus caracteristicas materiales, puede clasifi-
carse como icono, indice o Simbolo:
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e Un icono, es un representamen que se exhibe en lugar de su
objeto en virtud de alguna semejanza, es decir, que concibe una
relacion directa con su referente o cosa, en virtud de un caracter
que le es propio. Por ejemplo, una pintura, un retrato, mapas, etc.

 Un indice en cambio, presenta una conexion natural con su ob-
jeto, una continuidad. A modo de ejemplo, una fotografia no solo
suscita una imagen, tiene una apariencia, sino que por sus caracte-
risticas técnicas es una prueba de que esa apariencia corresponde
a una realidad. Otros ejemplos son un rayo (indice de tormenta),
una huella (indice de que alguien paso por ahi), etc.

En las palabras de Peirce, el indice es “como un pronombre demos-
trativo o relativo, que forzosamente dirige la atencion hacia un
objeto particular sin que se describa”(Peirce, 1987:48).

* Un simbolo se establece cuando la relacion con el referente es
arbitraria, condicional, “un Signo que se refiere al objeto que de-
nota, en virtud de una ley, visualmente una asociacion de ideas
generales, que operan de modo tal que son la causa de que él sim-
bolo se interprete como referido a dicho objeto” (Peirce, 1987:30).
A modo de ejemplo, las palabras escritas son simbolos de aquello
a lo que se refieren, asi cuando se percibe escrita la palabra “casa”
, NoO hace referencia a alguna cualidad de una casa en particular,
sino, al concepto de dicha palabra. Esta asociacion no se produce
de forma natural, sino de forma arbitraria, bajo las leyes de la len-
gua castellana. De esta manera, todo representamen que depende
de convenciones, es un simbolo. Otros ejemplos son un logotipo,
un escudo, senales de transito, etc.

“El valor de un icono consiste en que exhibe los rasgos de una situacion
considerada como s/ fuera puramente imaginaria. £/ valor de un indice es
qQue nos asegura un hecho concreto. El valor de un simbolo es que sirve
para volver racional el pensamiento y la conaducta y nos permite predecir

el futuro” (Peirce, 1987:360)

Estos tipos de representamenes, pueden combinarse. Por ejem-

plo, si bien la fotografia es un icono porque mantiene una relacion de
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semejanza con el objeto, es un indice en la medida que la fotografia se ve
afectada por el objeto que representa (la fotografia se produce a través
de un material sensible en donde la luz produce impresiones de aquello
que representa) de manera tal que podemos decir que la fotografia es
un signo iconico-indicial.

Nos hemos detenido en la clasificacion de los signos, dado que en el
diseno de revistas constantemente creamos nuevos simbolos, como por
ejemplo en las revistas digitales, encontramos botones visuales que nos
refieren hacia diferentes secciones de la revista. La grafica de las seccio-
nes de la revista digital, actla como senal de si aun estamos dentro de
los limites de la revista, o no. Todos estos elementos, l0s analizaremos en
nuestro objeto de estudio, la revista tpG.

21.3  Elementos Graficos: Componente linguistico

Los conceptos v palabras se concretan visualmente gracias a la ti-
pografia y ésta, se configura en base a las leyes de la legibilidad. Za buena
legibilidad de un texto, radica en la facilidad que presenta al ser leldo y
en las condiciones fisicas y tipograficas bajo las cuales se lee”(Cosgaya,
Revista Tipografica 07:8). Nueve son los factores fundamentales segun
Pablo Cosgaya en la legibilidad de un texto:

* Familia Tipografica: Existen dos familias generales dentro de las
que pueden evaluarse las tipografias. Las serif son aquellas que
presentan rasgos terminales con cuna, vy las san serif, cuyos trazos
terminales son rectos.

Las familias sans serif, poseen menos grado de legibilidad en lo
impreso que las serif, dado a que los rasgos terminales de las serif,
Nnos ayudan a reconocer mejor las formas basicas de las letras.

* Las minusculas, poseen rasgos ascendentes y descendentes, pro-
duciendo irregularidades y contrastes que el ojo esta acostumbra-
do a comprender. Los textos en mayusculas, producen texturas
muy homogéneas de forma rectangulares, o que obstruye la in-
dividualizacion de cada palabra. El texto escrito es mayusculos, no
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solo consume mas espacio, sino que también hace mas lenta la
lectura.

* Por lo antedicho, mientras mayor sea la diferencia entre la altura
de X'y sus rasgos ascendentes y descendentes, mejor la legibilidad.
El ojo humano esta acostumbrado a leer de forma natural las mi-
nusculas y sus variaciones.

e Las lineas de texto demasiado largas o demasiado cortas, obs-
taculizan el ritmo de la lectura. Las lineas largas cansan al lector
que debe realizar un esfuerzo en seguir la linea de principio a fin.
Las lineas demasiado cortas, provocan un movimiento de 0jos en-
trecortado y cansan al tener gue saltar demasiado pronto de un
renglon a otro.

Se ha establecido que entre 7 y 11 palabras por linea es la situacion
ideal de lectura.

¢ El interlineado asegura que el lector no se distraiga: Si es dema-
siado grande o demasiado pequeno, el lector le cuesta ubicar co-
rrectamente el comienzo de la siguiente linea.

* Set: Es el espacio entre las letras, que esta dado por el cuerpo y
el grosor de la letra. Un set uniforme proporciona una textura tipo-
grafica uniforme, balanceando la claridad y oscuridad del texto. Un
set mas apretado, oscurece el texto, un set mas distendido lo acla-
ra. Pero usar ambos set en sus extremos, dificultan la legibilidad.

¢ Espacio entre palabras: Dicho espacio debe ser lo mas natural po-
sible, y al igual que el set, afecta la textura del texto, haciéndolo
lucir mas oscuro o mas claro.

* Grosor: Los tipos gruesos, conocidos como “negrita” sirven para
resaltar ciertas partes, pero no para la lectura continua, dado que
la pesadez o ligereza de los trazos afecta la legibilidad, al igual que
sucede con la cursiva.

e Mayusculas frente a caja baja: El ojo humano distingue las letras
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pOor sus rasgos especificos, las formas de sus rasgos ascendentes
y descendentes. Las letras mayusculas, pierden estos rasgos, ha-
ciendo mas dificil el reconocimiento visual, y ocupan mas espacio.
Hacen la lectura mas lenta.

* Justificacion frente a texto no justificado: Existen cinco formas
de alinear el texto, asi encontramos el alineado a la izquierda, a la
derecha, centrado, justificado y asimétrico. El texto alineado a la
izquierda, crea una lectura uniforme y es facil localizar cada nueva
linea. La alineacion a la derecha, es una lectura mas impuesta, ya
que presenta el comienzo de las lineas de manera irregular. Puede
usarse en textos pequenos. El texto justificado debe tener cuidado
que el espacio entre letras y palabras sea uniforme y no interrum-
pa la lectura con huecos llamados “rios”. La alineacion centrada da
una apariencia formal y adecuada para textos pequenos. Finalmen-
te las alineaciones asimétricas se usan como recursos graficos ex-
presivos, en textos pequenos.

De acuerdo con Rubén Fontana:

“La tipografia es uno de los codigos culturales que utilizamos para co-
municarnos, probablemente una de las convenciones mas masificadas.
Podriamos decir que el alfabeto es uno de los mayores acueraos entre
los hombres de una cultura. Las formas, los colores, los gestos y sonidos
conforman las bases de la comunicacion humana y la tipografia resume
esas formas culturales y las expresa a traves de signos graficos” (Fontana,

Revista TipoGréfica 05: 06)
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214  Elementos Graficos: Componente cromatico

No nos detenemos en un analisis exhaustivo del color, pero si hace-
mos referencia al mismo como elemento que ayuda en la composicion.

Los seres humanos valoramos asociativamente el color, relacionan-
dolo con las experiencias personales, y dotandolo de significados. A modo
de ejemplo, todos recuerdan el rojo del logo de Coca Cola, y cuando una
publicidad utiliza el mismo rojo, el usuario asocia que dicha publicidad es
de la marca que evoca el recuerdo.

Siguiendo la propuesta de Susan Berey vy Judy Martin, el color crea
cuatro tipos de acciones: atrae la atencion, mantiene la atencion, trans-
mite informacion y hace gue la informacion se recuerde.

a) Atraer la atencion: Si bien el ojo humano capta los movimientos
de la periferia, su atencion se concentra en una peguena zona central.
A modo de ejemplo, esto sucede cuando estamos conversando con al-
guien. Somos conscientes de los movimientos que se producen a nuestro
alrededor, pero nuestro campo perceptivo esta concentrado en la otra
persona. Para poder ver con nitidez, el 0jo hace constantes rotaciones y
enfoques multiples por segundo para enfocar en un area. En este pro-
ceso, discrimina los elementos mas grandes y estimulantes ante los mas
pequenos. Sin embargo, el color puede ser percibido desde cualquier par-
te del campo visual y a mayores distancias que lo que se necesita para
enfocar y distinguir una forma, un signo. En consecuencia, y conforme a
Berey y Martin, 7o primero que capta la vision es el color; seguido del dai-
bujo, despues cualquier simbolo formal. marca, logotipo, palabra o frase”
(Berey y Martin, 1994:6).

b) Mantener la atencion: Una vez que el color capta la atencion del
usuario, debe retener su campo visual hasta que el mensaje sea transmi-
tido. Para lograr esto, el disefador genera un recorrido visual, indicandole
al usuario qué es lo proximo a leer, mediante contrastes y tensiones pro-
vocadas por los elementos utilizados.
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"Existen puntos de enfoque estables desde los cuales el ojo puede ex-
plorar e/ diserio de una manera ordenaaa. El interés visual, entonces, se
mantiene al compensar la relativa importancia de combinacion de colores,
forma, tamarno y textura dentro del diserio en conjunto” (Berey y Martin,

1994:7)

¢) Transmitir informacion: De acuerdo a que el color es el primer
estimulo que capta el ojo, también transmite informacion sobre el con-
tenido del objeto observado, y de acuerdo a los autores antes menciona-
dos, afecta indirectamente la memoria emocional. El ser humano valora
asociativamente el color, asi, el color rojo le recuerda la pasion, la sangre,
el verde la esperanza, la naturaleza, el azul el frio, el invierno. Estas ex-
periencias son conocidas con el nombre de sinestesia, y consisten en la
transferencia y proyeccion de un sentido en otro.

“Las Imagenes Visuales pueden evocar una amplia variedad de asociacio-
nes no visuales tales como las del gusto, €l oido, y el olfato y sentimientos

de placer o disgusto, tension o relajacion” (Berey y Martin, 1994.8)

El color también influye sobre las valoraciones subjetivas de ta-
mano, forma, peso y distancia de los objetos. A modo de ejemplo, las ha-
bitaciones pintadas de blanco parecen mas grandes que aquellas pintadas
de negro.

d) Hacer la informacion memorable: Finalmente, una vez que el co-
lor logro llamar la atencion, retenerla lo suficiente y transmitir un men-
saje, el disenador intenta posicionar los colores utilizados con el objeto,
para lograr la estimulacion y el reconocimiento una segunda vy tercera
oportunidad. Son estos aprendizajes, los que llevan a asociar el color rojo
con la marca de Coca Cola tal como mencionamos anteriormente. Sin
embargo, no existen normas definidas que garanticen la asociacion de un
color utilizado, con una marca. Es por ello, que el color se refuerza con la
forma, el tamano, la textura, etc.
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215 Elementos Verbales

Los elementos verbales estan constituidos por las indicaciones edi-
toriales, como el nombre del autor, el titulo de la obra, el sello editorial,
el titulo de la coleccion, las demas obras del autor, menciones legales, fe-
chas de ediciones anteriores, lugar y fecha de la actual direccion editorial,
y datos bibliograficos. Informacion gue se encuentra ubicada en la tapa,
contratapa, solapas, la primera y las ultimas paginas del libro impreso.

‘La portada de una revista es el aparador de una tienda, la entrada de un
edificio. La funcion de la portada es vital, necesitando lograr una iadenti-
ficacion instantanea de la revista, al distinguiria de sus competidoras y la
necesidad de distinguir el presente numero de los anteriores” (Turnbull y

Rusel|, 1990:65).

2.2  Paratexto Autoral

Es basicamente verbal, aungue suele incluir elementos visuales,
consiste en un dispositivo que acompana al texto con la intencion de
asegurar su legibilidad, ampliarlo, justificarlo, legitimizarlo.

"El paratexto autoral es responsabilidad del autor en este sentido, es é/
mismo quien elige v,/ o formula los fragmentos de texto y, en su caso, 10s
otros elementos paratextuales (imagen y sonido) que acompanan a su
texto. En esta categoria de paratexto entran, fundamentalmente, ele-
mentos como él titulo, los subtitulos cuando los hay, las dedlicatorias, 10s
epigrares, los prologos y epilogos, las notas introauctorias v,/ o finales,
etc, funcionalizados toaos ellos en una estrategia de inscripcion del autor
y del lector en una situacion interactiva en la que el centro esta ocupado
por la obra misma, ‘arropada” por todos estos elementos paratextuales

que constituyen esa franja del texto impreso”. (Lejeune, 1975:45)
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221  Elementos Craficos

Constituidos por los cuadros, esquemas, a manera de ilustracion,
diferenciados del texto. Ayudan a ejemplificar las notas, a tornar mas cla-
ros los conceptos escritos, a presentar de forma sincronica, sucesos que
seria imposible observar en el tiempo y espacio real. También puede refe-
rirse a tablas, que presenten resultados, porcentajes, y clasificaciones de
los diversos temas especificos tratados en cada articulo.

2.2.2 Elementos Verbales

Dentro de esta categoria encontramos, en primera instancia, el
titulo, que puede ser definido como un micro-texto, una ‘wnidad discur-
siva restringida” de forma y dimensiones variables (puede ser una sola
palabra, un sintagma o una frase) que desempena la funcion de designar,
para el lector, el objeto o sistema semiotico. Para Roland Barthes, equiva-
le ala marca de un producto comercial, que acompana la constitucion del
texto en una mercancia, en un libro. Se considera como la carta de pre-
sentacion del autor, el primer mensaje que envia a sus lectores. Conforme
a Gerard Genette, posee tres funciones: la primera identifica la obra, la
segunda, designa el contenido de la misma vy por tercero, atrae al publico.
No necesariamente las tres funciones se cumplen a la vez. Ademas, debe
diferenciarse el titulo del subtitulo, que tiene como finalidad aclarar el
titulo, y diferenciar la indicacion del género de la obra.

Otro elemento del paratexto verbal es la dedicatoria, es una prac-
tica por medio de la cual el autor homenajea a una persona o a un grupo
de personas, instituciones, o puede ser incluso al propio lector. Es el se-
gundo contacto que el autor realiza con su publico lector.

El tercer elemento, es el epigrafe o lema. Después del titulo, el
elemento paratextual de mayor relieve que suele acompanar una obra
e informar sobre su contenido, es el epigrafe dado que constituye una
manifestacion que gobierna toda la lectura de la obra y forma parte de
esos elementos que el texto contiene siempre sobre su modo de em-
pleo. Las funciones gue Genette alude a este elemento son tres: Por un

|8z

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP. 2

lado es el comentario del titulo, como un anexo justificatorio. Segundo
es el comentario del texto, precisando indirectamente la significacion.
Y finalmente, la funcion de padrinazgo, en el caso de citar algun autor
importante.

El prélogo es el cuarto elemento de este paratexto y constituye
un discurso que el autor u otra persona en quien el delega esta fun-
cion, produce a proposito del texto que procede. Cumple dos funciones
basicas: Una funcion informativa e interpretativa respecto del texto. Y
una funcion persuasiva o argumentativa destinada a captar al lector y
retenerlo, como asi también la de inscribirlo en un genero. Puede hacer
referencia al origen de la obra, las circunstancias de su redaccion, las
fuentes consultadas, o incluso una funcion didactica explicando los con-
tenidos vy el orden de los mismos dentro de la obra. Este elemento para-
textual puede ubicarse en dos partes: antes del desarrollo de la obra, en
la que se desempenara como “preventiva” de la misma, o se revela como
enunciado en un momento posterior al del texto, a favor de una funcion
correctiva.

El quinto elemento es el indice. Es la tabla de contenidos o de ma-
terias, un listado de los titulos del texto, de los contenidos de la revista,
de las fechas cronologicas, de los temas tratados, etc, indicandonos la
pagina en donde se encuentra, al reflejar la estructura del texto, los te-
mas centrales y que se desglosan de otro, por lo tanto organiza la lectura
al presentar el esquema basico del contenido.

Como funcion principal proporciona la consulta y de este modo fa-
cilita la busqueda del tema requerido por el lector. Por consiguiente, son
diagramados en base a la informacion que queremos estructurar. Pueden
ser indices onomasticos, (de nombres), indices tematicos (temas), indices
cronologicos (fechas), etc.

Al sexto lugar lo ocupa la nota, la cual es una advertencia, expli-
cacion o comentario que en general esta fuera del texto principal. Esto
se debe a que puede tratarse de un comentario al margen, que no hace
al desarrollo del texto, o también puede referirse un comentario de otra
personay que se prefiere no interferir en el discurso ajeno. Como sea, las
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notas responden, disienten, corrigen, amplian, cuestionan al texto princi-
pal y proponen variantes al mismo.

Otro elemento que constituyente al paratexto verbal, es la biblio-
grafia, la cual se compone de una lista alfabéticamente ordenada de
autores, y obras consultadas por el autor de la obra en cuestion, dife-
renciandola de las referencias bibliograficas, que son una variante de las
notas, ya que se ubican en relacion con un fragmento determinado de
texto. La funcion principal de la bibliografia, ademas de respetar la auto-
ria de conceptos, ideas, o proposiciones tomadas de otra obra, puede de-
cirse que es la de ampliar los horizontes de lectura del publico de la obra.
Tanto las referencias bibliograficas, como la bibliografia son las claves del
intertexto, en términos de la trascendencia textual.

Finalmente cabe mencionar el glosario, definido como una lista or-
denada alfabéticamente de conceptos o términos técnicos que de alguna
manera logren presentar una dificultad para el lector, acompanadas de su
correspondiente definicion.
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CAPITULO I

CARACTERISTICAS DEL MEDIO VIRTUAL

Internet es una enorme red de comunicaciones que permite la in-
terconexion de computadoras de diferente tipo, marcay sistema operati-
VO, independientemente de su tipo vy ubicacion. Sobre estos ordenadores,
y aprovechando los servicios de comunicaciones de la red, se ejecutan
diversos tipos de aplicaciones, que permiten realizar intercambios de in-
formacion mediante una serie de procedimientos estandarizados, llama-
dos Protocolos, que prestan diferentes tipos de servicios.

Uno de tales protocolos, el denominado “http” (hyper text transfer
protocol) es utilizado para la navegacion por las “Paginas Web” y es el que
nos interesa en el presente desarrollo. Cuando una computadora accede
a Internet, puede consultar y enviar informacion a cada una de las otras
computadoras conectadas a cualquier parte del mundo.

Analizamos brevemente, la transmision de informacion por Inter-
net, ya que las caracteristicas de esta tecnologia repercuten en los cri-
terios de diseno. La informacion se envia en pequenos grupos llamados
paguetes. Un paquete es un grupo de bytes, cada uno compuesto de 8
bits, que incluye un encabezado, la carga vy los elementos de control se
transmiten juntos. El encabezado sirve para encaminar el paquete y la
eventual respuesta, pues lleva la direccion del origen y de destino. La
“carga” es la informacion que se transmite y los elementos de control
solo sirven para asegurarse que la carga llego integra a destino.
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El protocolo "http” requiere un lenguaje especial denominado,
HTML (Hyper Text Markup Language), creado para facilitar la transmision
de textos con estilos complejos. Consiste en incluir unos “senaladores”
(tags, en Inglés) que el “navegador” de la maquina de destino interpreta
para reproducir el estilo del origen (margenes, tipografia, marcos, ta-
blas, lineas, colores, graficos, imagenes y hasta sonidos vy videos). (Veen,
2001:10)

Debido a la variedad de posibilidades, el lenguaje (HTML) se ha
vuelto muy complejo. Para permitir una comunicacion sencilla y eficaz
se crearon los “navegadores” que son programas capaces de traducir el
lenguaje HTML de las computadoras al resultado grafico en la pantalla
que el ser humano entiende. Para generar los “sefaladores” del lenguaje
HTML se utilizan herramientas como las hojas de estilo en cascada (CSS
= Cascade Style Sheets), que asignan a los elementos textuales los estilos
deseados y que el navegador de la maquina de destino interpreta correc-
tamente para reproducir las variadas fuentes equivalentes, sea para pc o
sea para mac por ejemplo, segun el caso.

"Puesto que el procesamiento de texto electronico maneja codigos elec-
tronicos, todos los textos que el lector-escritor encuentra en la pantalla
son virtuales. Todos los textos que el lector y el escritor ven en la pantalla
ael oraenador son Versiones creadas especificamente para ellos mientras
una version electronica primaria permanece en la memoria del ordenar”.

(Landow, 1997:33).

Usando las hojas de estilo CSS se facilita la tarea del disenador de
las Paginas Web pues su uso consiste en definir, mediante una sintaxis
especial, la forma de presentacion que le aplicaremos a una pagina en-
tera, de modo que se puede definir la forma de todo el sitio web de una
sola vez, y el programa creador del lenguaje HTML se ocupa de crear y
ubicar los senaladores (tags) requeridos en el texto de la pagina. (Veen,
2001:23-25)
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Con la CSS podemos definir todos los elementos del estilo como
ser la distancia entre lineas del documento, las sangrias etc, con mayor
precision, v sin lugar a errores.

371 Materializacion del texto - Soporte material y virtual

Como en el presente trabajo analizamos la revista tpG tanto en
soporte material, (el papel), como en soporte virtual, (publicacion Web),
establecemos una comparacion de las diferentes maneras de materializar
el texto que cada medio provoca, que delimitan en ciertos aspectos el
enfoque paratextual que el disenador utiliza.

Para dicha tarea, fundamentamos nuestro analisis en los libros
“teoria del hipertexto” e “hipertexto” de George P. Landow.

Las relaciones transtextuales, no son privativas del medio impreso,
también podemos observarlas en el medio digital, que brinda las carac-
teristicas tecnoldgicas para potenciar las utilidades de estas relaciones,
sobretodo del hipertexto.

Reconstruyendo un poco de historia, en 1960 Theodor Nelson co-
mienza a trabajar en un proyecto para introducir, organizar y recuperar
toda la informacion del mundo en un sistema informatico, utilizando el
principio de la asociacion de ideas y documentos, al que llamo Xanadu,
este sistema informatico fue basado en la organizacion no secuencial de
los textos, posteriormente en 1965 Nelson utiliza por primera vez el con-
cepto hipertexto para definir el sistema Xanadu. Nelson dilucida el con-
cepto de la siguiente manera:

“Con hipertexto, me refiero a una escritura no secuencial, a un texto que
bifurca, que permite que €l lector elja y que lea mejor en una pantala
Interactiva. De acuerdo con la nocion popular, se trata de una serie de
bloques de texto conectados entre s/ por nexos, que forman diferentes

/tinerarios para el usuario”. (Landow, 1995:57-352)

| cg

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP. 3

Anteriormente cuando desarrollamos “teoria de la transtextuali-
dad” de Gerard Genette, expusimos el concepto de hipertexto para este
autor, asi o que él denomina hipertexto (texto A) e hipotexto (texto B),
pasa a considerarse como bloques de informacion llamados Nodos, co-
nectados entre si por Nexos (links), gue es la relacion de un texto que de-
riva de otro preexistente. A estas caracteristicas se agrega la posibilidad
digital de interaccion del lector con la informacion, brindando la posibili-
dad de eleccion del trayecto de lectura. De manera tal que el hipertexto
se presenta como una textualidad compuesta por blogues unidos por
nexos que permiten multiplicar los trayectos de lectura.

A su vez, se entreteje con este concepto la expresion Hypermedia,
que extiende la nocion de texto hipertextual al incluir informacion visual,
sonora y animacion en los nodos, con lo cual no solo se denominan unida-
des de texto, sino también, unidades de texto compuestas con imagenes,
videos, sonidos, animaciones, etc.

La tecnologia digital, fusionada con las caracteristicas del hipertex-
to, brinda una nueva forma de materializar el texto, que modifica ciertos
patrones de lectura utilizados en el medio impreso, de los cuales hablare-
mos a continuacion.

3.2  Estructura no lineal del mundo digital

Debemos distinguir entre la no linealidad en el tiempo vy la no linea-
lidad en el espacio. La lectura y la escritura son fenomenos lineales, son
secuenciales y cronologicos, con un orden continuo de tiempo, pero sus
posiciones en el espacio, son las que presentan una organizacion no lineal.
Cuando un lector escoge el siguiente nodo, se traslada de la dimension
del espacio al tiempo. Se puede ingresar en un documento hipertextual,
por cualquier nodo precedente vy siguiente, por lo que los lectores pue-
den armar la combinacion de nodos en funcion de sus intereses y necesi-
dades. Este modelo de asociacion de textos se parece mas a la forma de
trabajar de la mente humana, dado que “a mente salta instantaneamen-
te al dato sigulente, que le es sugerido por asociacion ae ideas, siguiendo
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alguna intrincada trama de caminos confrormaada por las céluias ael cere-
bro”(Landow, 1997:27).

Al suprimirse la linealidad del texto impreso, suceden dos cosas.
Por un lado se enriquecen las relaciones con otros textos, pero también
se dispersa y fragmenta el texto, en otros textos. Esta estructura le per-
mite al lector, moverse en un documento en funcion de sus propios in-
tereses y acceder a un punto concreto del hipertexto sin tener que leer
todo el conjunto de la informacion ofrecida.

Segun Landow, la cultura letrada vy el texto impreso se basan en
centro, jerarquia y linealidad, pero el hipertexto electronico rompe esos
principios teoricos filosoficos vy se destaca por el descentramiento, la de-
posicion de las jerarquias y lo no lineal. El texto se despliega de forma
discontinua, se fractura y rompe mediante los enlaces.

3.3 Peérdida del eje, descentralizacion

A medida que el lector del hipertexto va recorriendo los nodos
de informacion, desplaza constantemente el centro de atencion segun
sus gustos y preferencias. El texto principal ya no constituye el centro,
porgue puede haber tantos centros de lectura, como recorridos elijan los
lectores. Los nexos electronicos colocan al texto actual en el centro del
universo textual, y se crea asi un nuevo tipo de jerarquia, donde el centro
es siempre virtual y cambiante.

“En el hipertexto, el texto principal es aquel que se esta leyendao en este
momento. Se da pues una doble revalidacion, con la disolucion de la je-
rarquia, cualquier texto conectado adquiere una importancia que nunca

hubiese alcanzado de otro modo {Landow, 1997:97).

En el medio impreso existen las notas finales o a pie de pagina, que
crean espacios adicionales y le indican al lector que deje de leer lo que se
podria entender como texto principal y que pase a leer un fragmento de
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texto anadido. En el hipertexto en cambio, la posibilidad de armar la cade-
na de lectura, destruye la distincion entre texto principal y texto adicio-
nal. El texto actual que se esta leyendo, se coloca como el centro del uni-
verso textual. Pero, este centro es siempre pasajero, virtual o cambiante.
Cualquier texto conectado adquiere la importancia de texto principal en
el momento que se lo esta leyendo. Las notas, existen como el “otro”
texto, eliminando el papel de secundario, convirtiéndose en primario si el
lector lo desea. Aungue esta ausencia de centro, puede crear problemas
al lector vy al escritor, por otro lado beneficia a cualquier usuario que quie-
ra hacer de sus intereses el 0jo organizador del documento.

34 Desenfoque de los limites

Al utilizar el Hipertexto, el escritor pierde cierto control basico sobre
su texto, mas aun si hablamos de los extremos vy los limites. Al fragmen-
tarse en nodos, asume vida propia al volverse cada unidad mas autonoma
ya que no dependen tanto como en el libro impreso de la informacion
que los precede vy los sigue en sucesion. Ahora bien, como el hipertexto
dificulta la determinacion del principio de un texto, asi también cambia el
significado de final. Los lectores ademas de poder escoger varios puntos
donde terminar, pueden ampliar el texto, entenderlo, y dejarlo mas largo
de como era cuando empezaron a leerlo. Al respecto Nelson dice que no
hay una ultima palabra, porque siempre hay una nueva interpretacion,
una nueva version. El aislamiento que el libro produce, encerrando los
textos dentro de sus tapas, cierra las posibilidades de expansion, de atar
un texto a otros. El hipertexto, las abre. El objeto con que se leg, ya no es
mas imitatorio del contenido, sino ahora, se parece mas a una entrada.

3.5 Desdibujamiento del Paratexto

El hipertexto no solo dificulta los comienzos vy los finales, sino que
también difumina sus bordes, se desvanecen. Entre los elementos pa-
ratextuales, podemos mencionar que se encuentra el cursor, definido
por Landow como ‘una flecha, linea o cualquier otro elemento grafico
parpbadeante que representa la presencia ael lector-escritor en €l texto”
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(Landow, 1995:62) ya que su presencia nos indica que el lector tiene la
posibilidad de afectar o modificar el texto, algo que quedaba fuera de
las posibilidades en el original de la imprenta. El Iapiz puede agregar algo,
pero no cambiarlo.

Segun Landow, l0s hipertextos carecen de indicaciones que dejen
bien claras las divisiones entre el texto primario y o que Gerard Genette
llama paratextualidad: la nota al pie, el titulo del capitulo, las anotaciones
al margen. En este medio, dichos elementos forman parte de todos los
nodos de informacion que el lector puede visitar, desfigurandose las je-
rarquias. Y desde ya, la sensacion de acceder a una nota al pie a través de
un clic de un boton, no es la misma que la de dirigir la mirada hacia una
parte de la hoja y luego retomar la lectura.

3.6 Aproximacion de las actividades de autor y editor

El hipertexto deja en manos del lector muchas decisiones que an-
tes eran del editor o autor. Por ejemplo, uno puede variar el tamano de
letra, una nota puede ser visualizada en una pantalla diferente sin cerrar
el nodo actual. El lector decide el orden de lectura, el principio y cuando
realizar el final. El hipertexto fomenta un tipo de conocimiento autodi-
dacta, desarrollando estrategias cognitivas particulares y habilidades de
pensamiento propias. La lectura que genera viene definida como un pro-
ceso en el que el lector esencialmente construye vy reestructura su pro-
pio conocimiento de un modo auténomo. A su vez los nodos pueden diri-
girnos hacia informacion escrita por otros autores, puede asociarse con
cualquier texto vy disuelve las nociones de separacion intelectual. Dentro
de una misma cadena construida por un lector, pueden encontrarse tex-
tos de indole cientifica, recetas de cocina, y simplemente definiciones de
una palabra, obra vy vida de un autor, etc.

No apoyamos la idea de que autor y editor se fusionan del todo,
sino que el lector se convierte como en un autor secundario, quien va

descubriendo la construccion del significado sobre la marcha.

Los espacios vy 10s tiempos se aceleran, y en este sentido:
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“La rapldez con que podemos movernos entre pasajes vy puntos en unos
conjuntos de textos cambia tanto nuestra manera de leer como de escri-
bir, del mismo modo que la tremenda rapidez y capacidad de calculo de
los grandes ordenadores cambiaron varios campos cientificos al permitir
investigaciones que antes requerian demasiado tiempo o riesgos” (Lan-

aow, 1997:83).
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CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

La metodologia aplicada en esta investigacion es de tipo cualitati-
Vo, especificamente estudio de caso, para obtener una descripcion deta-
llada de las unidades que sirven de analisis. Nos basamos en la idea que si
estudiamos una unidad de cierto universo, estaremos en condiciones de
conocer los aspectos generales del mismo. Asi, nuestro interés es reco-
nocer los criterios de diseno de las revistas en soporte impreso y digital,
partiendo del supuesto de que todas las revistas que pertenecen a un
mismo medio tienen caracteristicas en comun, que nos permiten ubicar-
nos dentro de esa categoria.

Para la eleccion del objeto de estudio, buscamos un caso que pa-
rezca ser la mejor expresion del tipo ideal. Elegimos la revista TipoGrafica
(tpQ), la cual se dirige a un publico de comunicadores visuales, brindando-
nos la posibilidad de analizarla en ambos soportes, y cuyo director Rubén
Fontana, es un referente importante del diseno grafico en la Argentina.
Para dicha tarea, analizamos 5 numeros de la revista

1- tpG 65: Abril — Mayo. Buenos Aires, Argentina 2005.

2- tpG 66: Junio - Julio. Buenos Aires, Argentina 2005.

3- tpG 67: Agosto - Septiembre. Buenos Aires, Argentina 2005.

4- tpG 68: Octubre - Noviembre. Buenos Aires, Argentina 2005.

5- tpG 69: Diciembre - Enero - Febrero - Marzo. Buenos Aires,
Argentina 2005,/2006.
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Estos numeros, corresponden a las publicaciones editadas en el
ano 2005. Tomamos este periodo de tiempo, para evitar excepciones e
irregularidades en el diseno, que podrian ser causa de problemas relacio-
nados a un momento y tiempo determinados.

Analizamos los cinco numeros mencionados, siguiendo las catego-
rias del diseno editorial que desarrollamos en el presente marco teorico.
La metodologia utilizada consiste en analizar cada elemento de diseno en
el medio impreso, luego en el medio digital, y realizar una sintesis com-
parativa de cada analisis. Finalmente, estos resultados parciales, forman
parte de las conclusiones de este trabajo de graduacion, en donde se
realiza la integracion de todos los conceptos analizados.

Componen dichas categorias:

- Estructura de la revista.
- Componentes graficos del paratexto editorial:
a- Grilla y Sistema
b- Elementos signicos
¢- Componentes linguisticos
d- Componentes cromaticos
- Componente verbal del paratexto editorial
- Componentes graficos del paratexto autoral.
- Componente verbal del paratexto autoral.

Obtenidos los resultados finales, elaboramos a modo de conclusion
los criterios de diseno editorial vigentes en el medio impreso vy en el me-
dio digital, considerando las caracteristicas de ambos medios y los modos
de escritura que cada uno suscita.
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CAPITULO V

REVISTA TIPOGRAFICA

51  Estructura general de la revista

TipoGrafica es una revista de diseno grafico, producida por el gru-
po Fontanadiseno, editada en la Provincia de Buenos Aires. Su director,
Rubén Fontana, disehador grafico y fundador de dicha propuesta, co-
menzo sus actividades en 1962. Sin embargo, el primer ejemplar de Tipo-
Crafica (tpG) se publicd en el ano 1968. Es considerada la mejor publica-
cion de diseno del pais y Latinoameérica en cuanto a diseno y concepcion
editorial.

Es la Unica revista independiente de nuestro pais especializada en
tipografia y diseno, donde su propuesta principal incluye la difusion de
conocimientos v el intercambio de ideas entre todos aquellos vinculados
con las disciplinas de la comunicacion.

Desde 1987 la revista se publica ininterrumpidamente cuatro veces
por ano vy se distribuye al exterior traducida al idioma inglés. Los primeros
35 numeros de la revista, se entregaron solamente en soporte impreso, a
partir de Abril de 1998, se produce el primer nimero que tiene la posibi-
lidad de un doble acceso para el publico, la revista impresa v la revista en
formato digital, publicada bajo el dominio Web www.tipografica.com.
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e Staff de la Revista:

- Director: Rubén Fontana. Representante de la Asociacion Tipo-
Grafica Internacional (ATypl) en la Argentina.

- Co-Directores: Pablo Fontana - Soledad Fontana - Zalma Jalluf

- Secretaria de redaccion: Marta Almeida

- Diseno Grafico: Luis Luque

- Suscripciones: Maria del Carmen Varela

- Fotografia: Nicolas de la Fuente

- Pagina Web: (Bi)gital

- Correccion de Textos: Marta Castro

- Traducciones: Peggy Jones, Martin Schmoller (Inglés), Evelyn Ger-
son (Aleman).

- Asesor Administrativo: Esteban Ramirez.

e Colaboradores:

- CONTEXTO: Cristina Calderaro

- AGENDA: Caligrafos de la cruz del sur
- ARCHIVO: Griselda Flesler

- MEDIOS: Monica Gruber

- DE CULTO: Lucas Lopez

- ENSAYO: Daniel Roldan

- NOVAGRAFICA: Alejandro Ros

* Comité Asesor: México: Félix Beltran, Alemania y Brasil: Gui Bon-
siepe. Espana: Norberto Chaves, Argentina: Ricardo Cicerchia, vy
Miguel de Lorenzi. Canada: Jorge Frascara, Suiza: André Gurtler, Es-
tados Unidos: Steven Heller, Victor Margolin, Alexa Nosal, y Martin
Salomon. Espana: Yves Zimmermann.

 Corresponsales: México: Féliz Beltran. Argentina: Pablo Cosgaya,
Eduardo Lopez y Valentina Mangioni. Espana: Norberto Chaves. Ale-
mania vy Brasil: Silvia Fernandez, Hugo Kovadloff. Estados Unidos:
Diego Vainesman.
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e Suscripciones y distribucion en todo el pais: tpG - TipoGrafica:
Viamonte 454, 6to piso 12. C1053ABJ Buenos Aires, Argentina. Tel.
(54 - 11) 43111568 - 43116797

e Impresion: AGI

Impreso en Argentina, Registro de propiedad intelectual N
399604

ISSN 0328-7777

e \Web: www.tipografica.com

El sitio digital de tpG contiene solo un extracto de los articulos ori-
ginales. Para obtener una lectura completa del tema, es necesario hacer
el pedido de la revista impresa.

511  Descripcion del medio impreso

Formato de la revista: 23 cm de ancho x 33,5 cm de largo. Con una
profundidad de 0,5 cm. Compuesta por un promedio de 62 paginas por
numero. La tapa se imprime sobre papel Evenglow High Diamond telado
246 gr/m?2. Las primeras 54 paginas se imprimen sobre papel Coated
Mate 150 gr/m2 v las restantes 8 sobre papel Econatural Sandstone
100gr/m?2. Lleva un insert, entre ambos tipos de papel, correspondiente
a 1 pagina, (la seccion agenda), impreso sobre papel Econatural mineral
Limestone 100gr/m2, troquelada para sustraerla de la revista y utilizarla
como recordatorio de los eventos de diseno a realizarse proximamente.

Las primeras 10 paginas de la revista estan dedicadas a publicidad.
Luego, encontramos el Staff de quienes colaboran para la revista y el
indice de contenido, en la misma pagina que las palabras editoriales. El
indice de contenido esta organizado en dos jerarquias. Cinco articulos
centrales y luego 13 diferentes secciones, que se van seleccionando en
base a cada revista.

En el interior de la revista, luego de los articulos, la revista arranca
con el nuevo tipo de hoja. La agenda esta disenada a modo de insert,
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para recortarlo y utilizarlo sin que se incomplete con esta accion la re-
vista. Al igual que el cupon de suscripcion realizado para extraerlo de la
revista y enviarlo por correo.

e Secciones de la revista:

& tpGC 65: Correspondiente a los meses de abril, mayo, del 2005.
BSAS, Argentina.
- Cantidad de Paginas: 60

- Tapa

- Publicidades

- Editorial/Indice/Staff Pag. 0/

- Tendencias. Pag. 2

- Contexto. Pag. 3

- Diseno Pag. 4

- Diseno editorial Pag. 6

- Articulo 1: Un ensayo sobre tipografia. Pag. 8
- Articulo 2: El color como programa Pag. 16

- Articulo 3: El camino ancho vy abierto Pag. 24
- Articulo 4: Papel de Regalo Tipografico Pag. 28
- Articulo 5: Una dama de las letras Pag.32

- Agenda

- Exposiciones Pag.40

- Bibliografica. Pag.42

- La escritura Cartografiada Pag. 43

- Archivo. Pag. 44

- Informa Pag.46

- Novagrafica Pag. 47

- De Culto Pag. 48

- Cupon de suscripcion

- Contratapa
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& tpC 66: Correspondiente a los meses de Junio-Julio. BSAS. Ar-
gentina.
- Cantidad de Paginas 62

- Tapa

- Publicidades

- Editorial/indice/Staff Pag. 0/1

- Tendencias Pag. 2

- Medios Pag. 3

- Teoria Pag. 4

- Entrevista Pag. 6

- Diseno Pag. 7

- Articulo 1: Hablando sobre la tipografia Pag. 8
- Articulo 2: Maximizar la audiencia P4g.16

- Articulo 3: La teoria de la piel de Vilém Flusser. Pag. 24
- Articulo 4: De la dermatologia de Job. Pag.31

- Articulo 5: Una leccidon de fundamentos. Pag.34
- Agenda

- Escritura. Pag. 41

- Bibliografica. Pag. 42

- Cultura Digital. Pag. 43

- Archivo. Pag. 44

- Informa. Pag. 46

- De Culto. Pag. 48

- CupOn de Suscripciones

- Contratapa

& tpGoe7: Correspondiente a los meses de Agosto. Septiembre.
- Cantidad de Paginas: 64

- Tapa

- Publicidades

- Editorial/indice/Staff Pag. 0/
- Diseno Pag. 2

- Opinidon Pag. 3

- Entrevistas Pag. 4

| sp

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP.5

- Articulo 1: La nueva tipografia arabe. Pag. 8

- Articulo 2: La tipografia Integral versus Tschichold. Pag. 16
- Articulo 3: El deseo del fotografo. Pag. 24

- Articulo 4: Senales de tiempo en las calles de Sudafrica. Pag. 28
- Articulo 5: El diseno grafico en México. Pag. 34

- Agenda

- Caligrafica. Pag. 40

- Bibliografica. Pag. 42

- “La vanguardia como fenoémeno popular”. Pag. 43

- Archivo. Pag. 44

- Informa Pag. 46

- De Culto Pag. 48

- Cupon de Suscripcion

- Contratapa

& tpG 68: Correspondiente a los meses de Octubre, noviembre,
BSAS. Argentina.
- Cantidad de Paginas: 64

- Tapa

- Publicidades

- Editorial/indice/Staff Pag. 0/1

- Tendencias. Pag. 2

- Entrevistas. Pag. 3

- Tipografia. Pag. 6

- Articulo 1: El publico recrea la trinidad. Pag. 8

- Articulo 2: El innovador duo del diseno holandés. Pag16
- Articulo 3: Retorica del negro, blanco, y rojo. Pag. 22
- Articulo 4: El futuro de la educacion. Pag. 30

- Articulo 5: jViva Gropil Pag. 34

- Agenda

- Historia. Pag. 41

- Bibliografica. Pag.42

- Testigos recientes del siglo pasado. Pag.43

- Archivo. Pag.44

- Informa Pag. 46
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- De Culto Pag. 47
- Cupon de Suscripcion
- Contratapa

& tpGoe9: Correspondiente a los meses de Diciembre, enero, febre-
ro, marzo Bs. As. Argentina. 2005/2006
- Cantidad de Paginas: 64

- Tapa

- Publicidades

- Editorial/indice/Staff Pag. 0/1

- Contexto. Pag. 2

- Medios. Pag. 3

- Diseno Editorial Pag. 4

- Tipografia. Pag. 6

- Articulo 1: Tipografia y cartografia. Pag. 9

- Articulo 2: El tiempo de las mujeres. Pag. 16
- Articulo 3: Alain Le Quernec o el afiche como enfermedad croni-
ca. Pag. 24

- Articulo 4: Malvenido Bush. Pag. 32

- Articulo 5 :El sujeto como proyecto. Pag. 36
- Agenda

- Caligrafica. Pag. 41

- Bibliografica. Pag. 42

- La dimension iconografica del peronismo Pag. 43
- Archivo. Pag. 44

- Informa. Pag. 46

- De culto. Pag. 48

- CupOn de Suscripcion

- Contratapa
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51.2  Descripcion del medio digital

La revista en formato digital se encuentra en el sitio www.tipogra-
fica.com. La primera pagina nos brinda el indice de las secciones a las que
podemos acceder. Dichas secciones son:

- Letras latinas

- Libros Tipograficos

- Links Varios

- Agenda

- NUmeros Anteriores

- Contacto

- Clasificacion

- Suscripcion

- N 69 (ultimo numero editado)

Cada una de estas nos dirige a su interior, en donde nos brinda un
nuevo indice del contenido de cada categoria.

e Letras Latinas: nos dirige hacia www.letraslatinas.com , un es-
pacio digital que tiene como objetivo contribuir al conocimiento
de alfabetos a través de distintas modalidades de participacion.
En Letras Latinas se exhiben ejemplos representativos del campo
del diseno de fuentes, desarrollados en América latina. La idea que
lo motiva, es establecer un intercambio entre los autores e inte-
resados en el tema y estimular la produccion tipografica de los
disehadores

latinoamericanos.

e Libros tipograficos: nos dirige hacia la seccion donde se exponen
los diferentes libros de diseno editados ultimamente.

e Links Varios: Tiene 6 links en su interior:

- Editorial Camprafic

- Touch: Sello discografico dirigido por Jon Wozencroft.
- Novum: Revista Alemana de Diseno

- Sota: Sociedad de Tipografos Aficionados
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- TypeCon 2003: Evento internacional de Tipografia
- ATyPI: Asociacion TipoGrafica Internacional

¢ Agenda: Esta seccion contiene los eventos de diseno clasificados
por mes. A partir de noviembre de 2005 hasta Agosto 2006.

* Numeros Anteriores: Contiene los numeros de la revista, a partir
de Julio de 1987. Sin embargo el primer numero que permite el ac-
ceso a sus articulos es el N 33, perteneciente a Octubre 1997.
Cuando ingresamos a un numero de la revista, encontramos las
palabras editoriales vy el staff.

& tpG 65:

- Editorial/Staff

- Articulo 1: Un ensayo sobre tipografia.
- Articulo 2: El color como programa

- Articulo 3: El camino ancho y abierto

- Articulo 4: Papel de Regalo Tipografico
- Articulo 5: Una dama de las letras

& tpG 66:

- Editorial/Staff

- Articulo 1: Hablando sobre la tipografia

- Articulo 2: Maximizar la audiencia

- Articulo 3: La teoria de la piel de Vilém Flusser.
- Articulo 4: De la dermatologia de Job.

- Articulo 5: Una leccion de fundamentos.

& tpG 67

- Editorial/Staff

- Articulo 1: La nueva tipografia arabe.

- Articulo 2: La tipografia Integral versus Tschichold.
- Articulo 3: El deseo del fotografo.
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- Articulo 4: Senales de un nuevo tiempo en las calles de Sudafri-
ca.
- Articulo 5: El diseno grafico en México.

& tpG 68:

- Editorial/Staff

- Articulo 1: El publico recrea la trinidad.

- Articulo 2: El innovador duo del diseno holandés.
- Articulo 3: Retorica del negro, blanco, y rojo.

- Articulo 4: El futuro de la educacion.

- Articulo 5: jViva Gropi!

& tpG 69:

- Editorial/Staff

- Articulo 1: Tipografia y cartografia.

- Articulo 2: El tiempo de las mujeres.

- Articulo 3: Alain Le Quernec o el afiche como enfermedad croni-
ca.

- Articulo 4: Malvenido Bush.

- Articulo 5 :El sujeto como proyecto. Pag. 36

e Contactos: Posibilidad de comunicarnos por e-mail, telefonica-
mente o a través de la Web con la revista.

e Clasificados: En esta seccion podemos publicar en forma gra-
tuita un aviso de pedido u ofrecimiento de trabajo o de compra-
venta, siempre y cuando esté relacionado con el ambito de disefno.
Nos ofrece una subclasificacion para ver avisos de trabajo, avisos
de compra/venta o publicar un aviso.

e Suscripciones: Para suscribirse a la revista. Esta en castellano e
inglés.
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Disposicion de la revista digitalizada:

| www.tipografica.com |
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51.3  Sintesis Comparativa

A través de las descripciones realizadas, reconocemos que tpG pre-
senta diferentes maneras de materializar el texto en cada medio.

La estructura lineal del medio impreso, configura los articulos uno
detras de otro, jerarquizados de tal manera que, junto a la extension de
sus paginas, demuestran ser uno de los contenidos mas importantes.

La estructura multilineal del medio digital, no cuenta con un orden
continuo espacial, el proceso de lectura se traslada al espacio temporal,
representado por las elecciones de enlaces que 10s usuarios realizan con-
forme a sus deseos. De esta manera, los articulos pierden su posicion
espacial presente en el medio impreso y pasan a conformar una eleccion
mas dentro de los posibles rumbos de lectura.

Esta manera de materializar el texto conforme a la multilinealidad
del medio digital, requiere la subdivision de los textos en unidades mas
pequenas. De este modo, 1o que en tpG impresa corresponde a una pagi-
na, en el medio digital se convierte en un enlace, hacia un nuevo dominio,
con nuevas ramificaciones. Para ejempilificar lo antedicho, realizamos una
tabla comparativa de las paginas impresas que se convierten en diferen-
tes enlaces:

Medio Impreso

Medio Digital

Tapa: Primer contacto del
lector con la revista. Conte-
nido: logotipo, género, autor
y Titulo, de los 5 articulos de
diseno que contiene en su
interior. Imagen

Codigo de barra. Lomo: Nu-
mero de la revista, Logotipo.

Pagina principal del dominio
de Internet. www.tipografi-
ca.com. Contiene:

Vinculo a letras latinas
Vinculo a Libros tipografi-
cos

Vinculo a Links varios
Vinculo a Agenda

Vinculo a Numeros Ant.
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Medio Impreso

Medio Digital

Vinculo a Contactos

Vinculo a suscripciones
Vinculo a TPG 69 (ultimo nu-
mero editado)

Publicidad Pop Up de libros
tipograficos

Vista en miniatura de la tapa
del ultimo numero editado.
Vinculo hacia los disefadores
de la pagina. http://www.bi-
gital.com

No existe elemento que ac-
tue como contratapa.

Publicidad: Libros Tipografi-

COs.

www.tipografica.com/libros.
Con enlace para enviar un
mail y hacer un pedido a
info@tipografica.com.
Ventana Pop up, publicitan-
do los libros tipograficos,
con enlace a www.tipogra-
fica.com/libros en donde se
brinda una descripcion del
precio y del contenido de los
libros.

Publicidad: Letras Latinas.
Una pagina publicitando le-

tras latinas.

www.letraslatinas.com . Do-
minio fuera de tipografica,
que nos brinda una nueva
pagina con informacion so-
bre Bienal 2006, Bienal 2004,
Fuentes para textos, fuen-
tes para titulos, Fuentes
para pantalla, Fuentes expe-
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Medio Impreso

Medio Digital

rimentales, Miscelaneas. Vol-
viendo a dividirse cada una
de estas secciones en mas
informacion disponible.

Editorial: Contiene un texto
editorial. Y contiene el indice
de los articulos y de las sec-
ciones de la revista, con su
correspondiente nomencla-
tura de género, autor, titulo
y pagina.

Editorial: se encuentra den-
tro de la seccion numeros
anteriores, dentro de cada
revista, como presentacion
de la misma. Comparte este
espacio, con un link para ac-
ceder al staff,

Staff: Se encuentra al lado
de la editorial. Detallando las
personas involucradas en la
produccion de TPG.

Staff: Se encuentra disponi-
ble al lado de la editorial, de-
tallando de la misma forma
gue la revista impresa, las
personas encargadas se la
produccion de TPG.

Articulos: Se encuentran en
el medio de la revista. La ex-
tension de cada uno es de 4
a 6 paginas.

Articulos:  Se encuentran
dentro de cadanumero de la
revista. No estan completos.
Son extractos de los articu-
los de TipoGrafica impresa.
Para obtener la informacion
completa, es necesario sus-
cribirse ala revista y recibirla
en forma impresa.
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Medio Impreso

Medio Digital

Agenda: Insert entre los ar-
ticulos principales vy las de-
mas secciones de la revista.
Disenado para extraerlo de
la revista, con su correspon-
diente troquelado.

www.tipografica.com/agen-
da.Se encuentra dentro de
cada numero de la revista.
Contiene las mismas fechas
gue la revista impresa, pero
agrega la posibilidad de con-
tacto inmediato a traves de
un mail o de una redireccion
hacia la pagina web que con-
tiene mas informacion al
respecto.

Suscripciones: Cupon de sus-
cripciones. Con troquel para
extraerlo y enviarlo por co-
rreo.

www.tipografica.com/sus-
cripciones. Brinda toda la
informacion detallada, de
precios, gastos de envio,
y la posibilidad de suscrip-
cion online. Se encuentra en
idioma ingles y castellano.
Con diferentes opciones de
pago.

Reconocemos que mientras la revista impresa brinda mayor can-
tidad de informacion, tpG digital ofrece mayor diversidad de contenido.
Las 15 secciones del medio impreso que enumeramos a continuacion, no
se encuentran presentes en tipografica.com :

- Seccion tendencias

- Seccion medios

- Seccion teorias

- Seccion entrevistas

- Seccion tipografica

- Seccion contexto

- Seccion diseno
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- Seccion opinion

- Seccion diseno editorial
- Seccion escritura

- Seccion exposicion

- Seccion caligrafica

- Seccion historia

- Seccion bibliografica

- Seccion cultura digital

Sin embargo, surgen en éste medio dos nuevas secciones: seccion
clasificados y seccion links. En la primera, la tecnologia digital nos ofrece
la posibilidad de intervenir en el cuerpo mismo del dominio, publicando un
clasificado propio. Intervencion que no es posible en el medio impreso. De
esta manera, el lector se convierte en autor de su propio enunciado, que
pasa a formar parte del contenido de tipografica.com.

Los links varios, brindan acceso a diferentes contenidos relaciona-
dos al ambito de la comunicacion visual, diversificando de esta manera la
informacion brindada.

AUn cuando las paginas impresas pueden recorrerse en varios sen-
tidos, pueden hojearse desordenadamente, la materialidad de tpG limita
la posibilidad de transgredir la revista. Es decir, una vez que se han se-
leccionado y encuadernado, las 62 hojas que conforman cada nimero,
el contenido ha quedado delimitado y no se puede seguir agregando in-
formacion. Diferente es en el medio digital, donde los limites de las tapas
desaparecen, dejando a cargo del usuario el comienzo v el final de la
lectura, guiados por sus propias elecciones. En este medio, los diferentes
articulos que conforman cada numero, se van adicionando dentro del
mismo dominio, compartiendo los enlaces con todas las secciones ante-
riores.

En el medio impreso, las secciones se configuran en base a sus
posiciones espaciales, a su linealidad, dependiendo cada una de ellas, del
texto anterior y posterior para formar parte. En cambio, el medio digi-
tal organiza sus textos en base a la utilidad, independientemente de su
lectura. De esta manera, cada unidad textual se vuelve autonomay se le
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propone al lector que organice el recorrido segun el criterio gue desee.
Su lectura es constructiva. A modo de ejemplo, mientras que en el edi-
tor de tpG impresa, selecciona la informacion que desea brindar en cada
numero a los lectores, en el medio digital pueden comenzar la lectura
dentro del dominio, pero terminar en temas muy diferentes, guiados por
los intereses propios que los motiva a seguir los enlaces.

En cuanto a sus lectores, el medio impreso presenta un mayor
control de los mismos. Mientras que para recibir la revista impresa, es
necesario suscribirse y recibir tpG por correo, en el medio digital solo es
necesario contar con Internet para acceder al sitio. Es por ello, que obser-
vamos que los articulos en tipografica.com son solo un extracto de lo que
en el medio impreso ofrecen, obligando a todo lector a comprar la revista
si lo que desea es acceder a la informacion completa.

5.2 Analisis de la trascendencia textual

El texto no es una unidad discursiva aislada. Es una red semiotica en
permanente movimiento y dialogo con otros textos, y son esas relacio-
nes las que analizamos en tpG a niveles de trascendencia textual.

Para esta actividad, retomamos la nocion de texto, entendido
como un conjunto sensorialmente perceptible, cuyo minimo es de dos
Signos y cuyo maximo resulta poseer una extension inacotable.

El siguiente desarrollo se produce desde la categoria mas abstrac-

ta, la architextualidad, a la mas concreta, denominada paratextualidad.

5.21  Medio Impreso

TpG impresa es una red de textos cuyas relaciones se configuran
a nivel semiotico, entre los articulos que la componen vy el contexto que
rodea la produccion de la revista.
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La architextualidad, es la relacion mas abstracta de todas, siendo
aquella que se establece entre todas las personas encargadas de producir
tpG v la revista misma materializada en soporte papel.

Existe un equipo de personas, director, co-directores, colaborador,
comités asesores, etc, encargados de la elaboracion de los textos que
conforman cada numero de la revista. Para dicha tarea, se reelaboran los
textos para su publicacion en la revista, a modo de ejemplo, reportajes
que son convertidos en articulos. Si bien este equipo es imprescindible
para la publicacion de cada numero, se dice que es la relacion mas abs-
tracta, porque dentro de las 26 hojas de la revista, conforman solo una
mencion paratextual de los nombres de las personas involucradas, ubica-
da en la pagina del staff:

Director: Rubén Fontana

Co-Directores: Pablo Fontana
Secretaria de Redaccion: Marta Aimeida
Disefio Grafico: Rosana Dillon
Suscripciones: Maria del Carmen Varela
Fotografia: Nicolas de la Fuente

Pagina Web: (bi)gital

Correcion de textos: Marta Castro
Traducciones: Peggy Jones
Asesoramiento administrativo: Esteban Ramirez
etc.

Pagina del Staff Mencién de los nombres Equipo encargado
de las personas que integran de producir tpG
el equipo de tpG.

Relacion de Architextualidad

Resumiendo, la relacion de architextualidad es aquella que une el
grupo de trabajo de tpG, con su mencion en la pagina del staff.
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La segunda relacion analizada, es la hipertextualidad. Esta se es-
tablece cuando se crea un texto inspirado en otro, pero conservando el
género o lenguaje de base.

Presenciamos esta relacion en dos unidades textuales de la revis-
ta:
e Paginas de publicidad
e Pagina de indice

Paginas de publicidad: Las unidades textuales llamadas publicidad,
son hipertextos que derivan del emisor publicitario, entendido como el
hipotexto que les da origen. El resultado de esta union, muestra que el
hipertexto es un derivado del hipotexto, y que no podria existir la publi-
cidad sin el ente emisor.

Las paginas publicitarias son generalmente de orden descriptivo,
con un breve comentario de las actividades a las que el emisor se dedi-

Ca.

LETRAS LATINAS
BIENAL 2006

Pagina de publicidad Ente emisor

Relacion de hipertextualidad
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Pagina de indice: Podemos citar dentro de este tipo de relacion
textual al indice de la revista. Este es el hipertexto que deriva de los hipo-
textos conformados por todos los articulos y secciones de tpG. Surge por
ellos y mantiene el mismo lenguaje de base.

02 TENDENCIAS
03 CONTEXTO /
04 DISENO

06 DISENO EDITORIAL
41 EXPOSICIONES

42 BIBLIOGRAFIA

44 ARCHIVO

Pagina de indice Articulos interiores

Relacion de hipertextualidad

La metatextualidad es la relacion que une un texto con otro sin
nombrarlo. El ejemplo mas claro es la critica; que implica una distancia
tomada entre el primer texto y el nuevo texto que se elabora en base al
anterior. En tpG se hace presente esta relacion en la opinion critica que
vierte cada autor en su texto, basandose en los hechos que suceden,
relacionados con la actividad de diseno.

A modo de ejemplo, tpG 69 se publicd en diciembre 2005. Un mes
antes, tiene lugar en la ciudad de Mar del Plata, la IV Cumbre de las Amé-
ricas. El pueblo argentino mostro durante esos dias, actos publicos de
manifestaciones contra la primera potencia mundial, Estados Unidos. En-
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tre ellas, tuvo lugar una exposicion de afiches contra el presidente Bush.
La autora y disefadora Valeria Melon, utiliza este evento para redactar el
articulo “Malvenido Bush”, plasmando su opinion critica sobre el tema.

IV Cumbre de las
Ameéricas.

Actos publicos de
manifestacion.
Afiches contra Bush

Articulo Malvenido Bush Valeria Melon Hechos de la realidad
Opinion Critica

Relacion de metatextualidad

Otro ejemplo de este tipo de trascendencia textual, se establece
entre el contenido de cada articulo o seccion, y los conocimientos ad-
quiridos que cada autor posee para redactarlos. Ejemplificamos lo dicho,
a través del articulo “El sujeto como proyecto” de Yves Zimmermann,
publicado en tpG 69, correspondiente a diciembre 2005.

Zimmermann propone un analisis de la imagen corporativa abar-
cando no solo su grafica, sino también su imagen no grafica, entendida
como la impresion que se lleva un sujeto de una institucion con la cual
tiene contacto. Para la redaccion de este articulo, el autor utiliza su opi-
nion critica acerca del tema, justificando su modo de pensar a traves de
conceptos y hechos puntuales. Define, por ejemplo, a nivel etimoldgico v
conceptual, qué es el diseno grafico. Utiliza definiciones de palabras como
sena, identidad, logos, etc. Es decir, utiliza sus competencias adquiridas
como comunicador, para la redaccion del nuevo texto, toma contenidos
de varias fuentes existentes y las reelabora conformando un nuevo tex-
to.
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-Competencias linguisticas y
paralinguisticas
__ , -Competencias ideologicas y
culturales
-Competencias psicologicas
Yves Zimmermann -Competencias comunicativas
Opinion critica

“El sujeto como proyecto” Competencias de
Yves Zimmermann

Relacion de metatextualidad

De esta manera comprendemos que tpG es un compilado de ar-
ticulos relacionados a otros textos. La relacion de intertextualidad es la
relacion de copresencia entre dos 0 mas textos, de la cual el ejemplo mas
concreto encontrado en la revista, es el uso de las citas para transcribir
palabras textuales de otros referentes relacionados al tema.

Los textos se comunican entre si casi independientemente de sus
usuarios. Al leer un articulo de tpG, sabemos que éste precede a otros
textos y otros surgiran a partir del mismo. Incluso con el uso concreto
de las citas, reconocemos la opinion critica de los autores en base a sus
conocimientos adquiridos. En la revista impresa, el pensamiento de los
autores se convierte en discurso, y logra una existencia material, creando
relaciones intertextuales. En ellas, no se trata de que la individualidad del
emisor se represente en los articulos, sino que el enunciado se perciba
como la manifestacion de una concepcion del mundo del autor.

Basandonos en las consideraciones anteriores, podemos decir que
los lectores leen los articulos y generan sus propias opiniones criticas,
surgiendo asi, nuevos textos relacionados con la revista. El tipo de trans-
textualidad presente en el medio impreso, es de caracter explicito, las
relaciones de un texto con otro, son semioticas. Para brindar un ejemplo
mas claro, podemos decir que este mismo analisis, presenta intertextua-
lidad con los textos de la revista tpG, ya que realizamos numerosas alusio-
nes a sus contenidos en todo el desarrollo.
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Finalmente encontramos la relacion de paratextualidad dada entre
el texto y sus partes componentes: es propia del nivel grafico y abarca los
elementos verbales, iconicos, materiales y factuales que rodean al texto,
tales como titulos, subtitulos, notas al pie, ilustraciones, tapas, contrata-
pa, por nombrar alguno de ellos. Pero el paratexto no es solo una cate-
goria de trascendencia textual, también es la herramienta fundamental
del diseno grafico, por lo que realizamos un analisis mas profundo v
detallado en el Cap. V, analisis del paratexto.

Por ultimo agregamos, que se considera al lector como el receptor
del texto, y en este sentido podemos decir que en el medio impreso, es
un receptor pasivo. Con esto queremos referirnos que si bien construye
significados, la lectura impresa no exige actividad fisica, sino mas bien,
actividad mental.

5.2.2 Medio Digital

La revista digital se constituye como un entramado de textos se-
leccionados en base a la actividad de diseno grafico.

Comenzamos el analisis de las relaciones textuales en el medio di-
gital, con la relacion mas abstracta, la architextualidad. En el analisis del
medio impreso, hemos dicho que es la relacion que se establece entre las
personas encargadas de producir tpG vy la revista misma, en este caso,
materializada en soporte digital.

Descubrimos esta relacion en 2 unidades textuales del sitio:

1- En la pagina correspondiente al staff, donde se enumeran los

nombres del equipo de personas encargadas en elaborar los textos para
tpC.
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O O H@G Pt i @ 3-5 - UM BB

60000

Pagina del Staff

Director: Rubén Fontana

Co-Directores: Pablo Fontana
Secretaria de Redaccion: Marta Aimeida
Diseno Grafico: Rosana Dillon
Suscripciones: Maria del Carmen Varela

Fotografia: Nicolas de la Fuente

Mencion de los nombres
de las personas que integran

el equipo de tpGC.

Equipo encargado

de producir tpG

Relacion de Architextualidad

2- En la primera pagina, donde se publica el nombre de la entidad

responsable de crear el sitio tipografica.com, quienes reelaboran los tex-
tos brindados por el equipo de tpG impresa en unidades aptas para el tipo
de escritura gue el medio digital propone.

v Gt VP vt s
Q- Q [ @G Lo Yrreow @ 25 #-JK B OWra
[T E——

T ——

letraslatinas  1p6| =z

[elelelelel)

Desarrollado por (bi)gital

(bi)gital

Equipo encargado
de producir tpG digital

Relacion de Architextualidad
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La segunda relacion analizada, corresponde a la hipertextualidad.
Es la relacion que configura este medio, mostrando a nivel visual los en-
laces de un texto con otro. La relacion que une el hipotexto con el hiper-
texto, deja de ser meramente semiotica y el recorrido se hace visible,
implicito a través de enlaces electronicos que permiten ir relacionando
un texto con otro a medida que el lector arma el recorrido. El principio
mas importante del hipertexto en el medio digital, consiste en proponer
recorridos mediante marcas visuales, que indican al lector la presencia de
un segundo texto en base al que se esta senalando.

6 @O0
e -~ ———— e‘ “.I'- . e ‘
@ @ = Relacion de hipertextualidad
i

Relacion de hipertextualidad

Relacion de hipertextualidad

Favorecida por la ausencia de limites paratextuales, como las tapas
en el medio impreso, la relacion de intertextualidad se incrementa. No
solo se presenta mediante la opinion critica que vierten l0s autores en
sus articulos, por los nuevos textos que generan los usuarios a partir de
sus lecturas, sino también mediante los enlaces que permiten armar un
recorrido que solo tiene principio y fin cuando el lector asi lo desee.
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El recorrido puede comenzar dentro del dominio de tpG, pero pro-
seguir enlazando textos infinitamente hasta que el lector de su busqueda
por finalizada.

Existen indicaciones visuales que nos informan el origen del texto
que se esta leyendo, pero no existen limites, extremos que obliguen al
usuario a finalizar su busqueda, si asi no lo prefiere.

El hipertexto enfatiza la intertextualidad, y vuelve explicita, me-
diante marcas graficas denominadas enlaces, relaciones que en el medio
impreso son practicamente semioticas.

La metatextualidad (relacion que une un texto con otro que habla
de él sin citarlo), se establece a través de la opinion critica que vierten
los autores en sus articulos, de la misma manera que sucede en el medio
impreso, dado que los articulos son los mismos. A su vez, se establece
entre todos los textos que conforman Internet, y las unidades textuales
que conforman tipografica.com. Todos estos textos estan unidos bajo la
tecnologia digital, y aun cuando su ubicacion fisica puede estar lejos del
usuario, el acceso temporal a la informacion es inmediato.

Finalmente, la relacion paratextual que organiza el texto con sus
partes componentes, se encuentra presente en la organizacion de los
nodos en titulos, subtitulos, notas, referencias, etc. Utilizada en funcion
de la utilidad del medio digital, siguen siendo la herramienta fundamental
con la que cuenta el disenador para organizar los textos. Por consiguiente,
realizamos un analisis mas profundo en el Cap.V, Diseno del Paratexto.
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5.2.3 Sintesis Comparativa

El texto es una de las unidades a través de la cual el ser humano se
comunica, transfiriendo conocimientos de un sujeto emisor a un sujeto
receptor. Sus partes se relacionan en niveles de trascendencia textual,
las cuales, son aspectos de todos los textos, dado que no son unidades
discursivas aisladas, sino que conforman una red en permanente movi-
miento vy dialogo con otros textos.

Podemos decir entonces, que tpG es un conjunto de textos dentro
de los cuales se establecen una serie de relaciones, uniendo sus partes
componentes, bajo algun tipo de semejanza.

La materializacion lineal del texto en la revista impresa, configura
sus relaciones principalmente en el ambito semiotico. La disposicion de
las paginas, limita las acciones del lector, que se subordina a una linealidad
predeterminada. En el medio digital, las relaciones transtextuales con-
tindan vigentes, pero el recorrido se hace visible, implicito a traves de
enlaces electronicos, que indican la presencia de otros textos, y permiten
la eleccion del rumbo vy la construccion de significado sobre la marcha.

En ambos medios presenciamos la relacion de architextualidad, en
la pagina del staff, bajo la enumeracion de las personas del equipo de
produccion, encargados de elaborar los textos para cada numero de la
revista. Sin embargo, mientras que en el medio impreso solo se enume-
ran los nombres, en el medio digital, los enlaces permiten posicionar el
mouse sobre ellas y contactarnos con los autores, a través de unidades
textuales que el lector crea y envia electronicamente.

De esta manera, se pone de manifiesto, la relacion de hipertextua-
lidad, siendo aquella que se establece cuando se crea un texto inspirado
en otro.

En el medio impreso, este tipo de relacion semiotica, se descubre
claramente como la relacion que une los indices con los articulos inte-
riores de tpG, vy las publicidades con sus entes emisoras, por mencionar
unos de ellos.
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El medio digital, se configura bajo la hipertextualidad. La relacion
que une el hipotexto con el hipertexto se convierte en una relacion visi-
ble. La presencia de un segundo texto se vuelve explicita en el enlace, que
brinda la posibilidad de comprender las uniones de los textos, en base a
las acciones del lector. Cabe aclarar que, con esto no queremos decir que
la actividad semiotica ha desaparecido. Mientras que en el medio impreso,
texto A y texto B, se encuentran separados en el espacio y en el tiempo,
en el medio digital se descubren visuales e inmediatas. Esto provoca que
la intertextualidad se enfatice, de una manera visual de la que carece el
texto encuadernado de la revista.

Los textos del medio impreso, se comunican entre si independien-
temente de sus usuarios. Al leer un articulo de tpG, reconocemos la
copresencia de otros textos, a través de la cita por dar un ejemplo. En
el medio digital, las unidades textuales se relacionan dependientemente
de los usuarios, quienes son los que seleccionando enlaces, construyen el
camino de lectura.

La metatextualidad expuesta a traves de la opinion critica con que
los autores reelaboran los hechos vy circunstancias, se mantiene vigente
en ambos medios. Esta reelaboracion, implica tomar una distancia desde
el texto base, para hablar de €l. El medio no altera el género narrativo de
los autores.

Finalmente, la paratextualidad presente en ambos medios, organi-
za el texto con sus partes componentes, a modo de titulos, subtitulos,
epigrafes, etc, partiendo de la especificidad de cada medio. Mientras que
en el medio impreso, la escritura es una sucesion de paginas una detras
de otra, con limites paratextuales como las tapas, el medio digital inserta
sus nodos dentro de una red de textos que no tienen fronteras. Los li-
mites no son otros que el propio deseo del lector de finalizar el recorrido
de lectura.

Para concluir, sostenemos que las relaciones de trascendencia tex-
tual, no son privativas del medio impreso. Continuan estando presentes
en el medio digital. Las uniones semioticas que se producen entre |os tex-
tos, se manifiestan a través de nodos y enlaces que ponen en evidencia
la derivacion de un texto en otro.
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CAPITULO VI

REVISTA TPC: ANALISIS DEL PARATEXTO EDITORIAL

En el marco tedrico del presente trabajo, mencionamos que los
elementos paratextuales pueden estar a cargo del autor o del editor, vy
segun su predominancia, ser textuales o graficos. Analizamos a continua-
cion los elementos graficos a cargo del editor de la revista.

61 Analisis de Grilla y Sistema

Actuando a modo de guia, la grilla se elimina luego de cumplir su
objetivo. Es decir, las lineas de la grilla no son visibles al momento de la
publicacion de la revista, pero reconocemos su estructura a traves del
orden visual gue han dejado impreso.

611  Medio Impreso

Existe un area, dentro de la cual se organizan los elementos visua-

les presentes en tpG. delimitada por los margenes:

(grafico en siguiente pagina)
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margen superior
6,2cm

margen exterior
1,3cm

margen exterior
1,3 cm

margen inferior
2,5cm

margenes interiores: 1,7 cm + 1,7 cm: 3,4 cm

Los margenes interiores de ambas paginas, se dejan para evitar
que el encuadernado interfiera con la informacion. Las dobles paginas de

la revista son percibidas como una unidad.

A continuacion podemos establecer divisiones en lo que respecta
a la grilla, para tener herramientas mas especificas y dar un analisis mas

exhaustivo: Reconocemos entonces la existencia de 4 secciones:

a) Las tapas

b) La pagina del Staff/indice/editorial

c) Las secciones

d) Los articulos

a) Tapa
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Predomina el elemento imagen extendiéndose hasta las lineas de
corte. Las lineas blancas horizontales, que hacen al diseno de las tapas,
modifican sus caracteristicas y posiciones, sin embargo, gracias al uso de
la grilla, no se perciben como incongruencias, sino como parte del sistema
visual de la revista. Esto demuestra que el diseno trabaja sobre la nocion
de sistema. Cada tapa es diferente, conformando un mensaje particular y
completo, pero la funcionalidad que las hace parte de un sistema mavyor,
se mantiene a traveés de los cinco numeros de tpGC del ano 2005. La re-
peticion de los conceptos (eliminacion de ciertas partes de las imagenes,
sostenidas sobre una grilla que genera orden), los simbolos y la tematica
fotografica conforman la identidad visual de las tapas correspondientes
en este periodo de tiempo mencionado.

tpG 65 tpG 66 tpG 67 tpG 68 tpG 69

Los elementos que ordena son:

- Codigo de barra

- Logotipo de TpG

- Numero : 69

- Meses a los que corresponde: Enero, Febrero, Marzo 2005

- Clasificacion, autor v titulo de los 5 articulos principales: Ej: Meto-
dologia, Rubén Fontana, El Color como programa.
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b) Staff/indice/Editorial

3 34cm
29cm 3

6,2 cm

£5, IMPERIOS ¥ TERRORES

25cm

STAFF EDITORIAL/INDICE

La grilla de la pagina del staff, se configura en 5 columnas, orde-
nando las imagenes vy los textos, presentandose flexible a los cambios
necesarios. La funcionalidad de utilizar 5 columnas se modifica para la
informacion editorial. Esto sucede, porque la tipografia utilizada en la
unidad editorial tiene un cuerpo mayor que el staff, y si se colocara en
5 columnas, las palabras por linea serian escasas, vy el 0jo humano daria

1,3¢cm

Los elementos
son percibidos
€OmMOo un conjun-
to, generando
ritmo visual a
través de la
repeticion de sus
caracteristicas

demasiados saltos al realizar la lectura, cansandose pronto.

Entre las fotografias y sus notas descriptivas se establece un es-
pacio de 0,5 cm. Los elementos se encuentran agrupados, 10 que genera
un reconocimiento visual inmediato con los que estan mas proximos. La
contraforma refuerza este proceso de agrupacion.

3,4cm

29cm 3

6,2 cm

2,5cm

13cm
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c) Secciones:

La grilla de las secciones, organiza la informacion de la pagina en
4 columnas, separadas por un medianil de 0,4 cm. La uniformidad de las
paginas logra unidad de aspecto, diferenciandose de aquellas que con-
tienen los articulos principales, cuya reticula analizamos mas adelante.
Se eliminan las variaciones innecesarias y se deja que cada elemento co-
municador, cumpla con su funcion. De esta manera, la informacion se ve
de manera clara y ordenada, favoreciéndose la credibilidad y confianza
del texto principal. Los elementos que se establecen juntos, se perciben
como relacionados al mismo tema.

1,3cm
1,3 cm

0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm

0,6 cm

1,2cm
1,3cm

les
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Disposicion de los elementos en la pagina:

seccion: Tipografia: 48 Conferencia Internacional de Atypl

B Textoprincipal [l Fotos [ Piedefotos [l Informacion de ubicacion

La organizacion de los elementos se configura en base a la lectura
de occidente, de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo. Alrededor
del texto principal, se ubican las notas e informacion de clasificacion: a
qué seccion pertenece, el titulo y datos del autor. En la parte inferior
se ubican las caracteristicas del papel utilizado, el numero de revista ,
05/05, vy la paginacion correspondiente 06/07. La cual solo se encuentra
en la pagina derecha.

Los pesos visuales se encuentran en equilibrio. La mancha de texto
es interrumpida por imagenes que marcan puntos de interés.

| vz

|ENJIJIA O] B |BIJ9JBW O 8(



CAP. 6

e) Articulos

Los articulos mantienen los mismos margenes, pero en vez de or-
denarse la informacion en 4 columnas, la hacen en 3. El medianil entre las
columnas es el mismo y entre una foto y nota descriptiva sigue siendo
de 0,5 cm.

0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm
0,4 cm
1,3cm

6,3 cm 6,3 cm 6,3 cm 6,3 cm

6,1 cm

] 1,3 cm

1 05cm

25 EH

ARTICULOS

El epigrafe y la informacion sobre el autor, es mas extensa que en
las secciones. El titulo se recuerda en el extremo inferior de las hojas,
dado que cada articulo tiene una extension general de 4 a 6 paginas,
por lo tanto, se brinda informacion orientativa al lector de lo que esta

leyendo.

TITULO GENERO

I 1 |
PAPEL TITULO PAG.

|z

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP. 6

Resumiendo, la grilla se utiliza para ubicar los elementos que con-
forman la comunicacion de las paginas. Delimitados los margenes, obte-
nemos el espacio donde combinar textos, titulos y clasificaciones, de
manera ordenada y jerarquizada. Cada mensaje interactua, se influen-
cia vy se interdetermina con los demas. TpG tiene 4 variaciones de grilla,
correspondientes a la tapa, el staff/indice/editorial, las secciones vy los
articulos. Cada grilla se constituye en base a la informacion que debe
organizar. Utilizando 3 o0 4 columnas, segun cada caso. No domina a los
elementos, solo los ordena. Es por ello, que vuelve a subdividirse cada vez
gue es necesario.

Las manchas tipograficas, son interrumpidas con imagenes, gene-
rando contraste y llamando la atencion. El encabezado y pie de pagina,
estan ocupados por informacion orientativa, brindandole al lector el re-
conocimiento de la seccion, y pagina en que se encuentra.

En cada numero de tpG, se respetan las estructuras planteadas
por la grilla constructiva. Esta repetibilidad, dentro de las secciones vy a
traves de cada numero, garantiza la unidad de aspecto de los mensajes
que crean tpG impresa.

61.2 Medio Digital

Los limites y el tamano en cuanto alto y ancho de una pagina web,
estan establecidos por la pantalla que el usuario utilice. Delimitados por
los margenes, la zona donde organizar los elementos sirve para evitar
que el contenido quede demasiado proximo a los bordes de la pantalla.

los
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echi Tdodn Ver Tawortos Hemsmeckss s &

Qui - O [ (@ € Povoan frrwene @ (3-55 w-[JEH B ©09ra ]

|

Margen superior

tpG|

tipoGirifica

Revista de disefio

Margen izquierdo

Capprighe @t Gedfica TD01D | bempuriped s

Margen derecho

La grilla de TipoGrafica digital, organiza la informacion en base a 3
jerarquias:

ESPACIO 3

ESPACIO 2

Espacio 1: Agui se ubica el menu de acceso a todas las secciones.
Es el menu mas general, aquel que nos permite acceder a las 6 areas mas
importantes de la web:

- Links

- Clasificados
- Contacto

- Agenda
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- Suscripcion on line
- Numeros anteriores

letraslatinas PG | sEmmm @ @@@@ Pégma principal
r6'@0O00® dasfiados 6 @O0 ®
6 @OOOO® | | e W @OOOO
agena ‘PGIQ @@@@@ suscripcion on line ||)(i|69 @@@@@

Estas secciones, se encuentran representadas por 6 botones, ali-
neados y de iguales caracteristicas, generando un conjunto visual. Sepa-
rados por un medianil, presentan a su izquierda el nombre de la seccion

en la que nos encontramos.

El logotipo se mantiene constante, indicandonos que estamos den-
tro del dominio de tpG, ya gue no solo podemos acceder al sitio por la

pagina principal, sino por cualquier enlace que lo lleve a esta.

Espacio 2: Este espacio esta destinado a los Menues dentro de

cada categoria, gue nos ofrecen nuevos rumbos de lectura para elegir.

Contacto

N Anteriores

Agenda

Links

G
Wiamon te 454, 6012,
1053 Buenos Aires,

54 11) 4311 15628

¢ lineas rotativas
31054 1114311 6797

| tpE1 ¥ |

Tatal de eventos:
(Pégina 1 de 1)

Ensro 2006 v

Octubre 2005
Septiemnbre 2005
Agaste 2005

Ton
*i

al de vinculos: €
qina 1 de 1)
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Espacio 3: Finalmente, este es el espacio destinado a la informacion
propiamente dicha. La reticula ordena los elementos, pero las divisiones
0 subdivisiones se ajustan a cada pagina. Todos los elementos se encuen-
tran alineados a la izquierda.

Ejemplos a una columna con los 3 espacios presentes:

En algunas secciones, gue no tienen un submenu correspondiente,
simplemente se distribuye la informacion a una columna.

il izt B
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En la seccion de libros tipograficos, también reconocemos el uso
de la grilla. Esta, ordena los elementos, pero se configura en base a la
funcionalidad que deba cumplir. De esta manera, se establece la primera
columna para imagenes, luego su descripcion y se continua con esta dis-
tribucion. A diferencia de la doble pagina de tpG impresa, aqui la pagina
se estructura en una lectura vertical.

archivo  Edicén  Ver Favoritos Herramientas  Ayuda a
Qus- O [H &) G Posawta orvows @ (3-12 - [JE B3 OWh @ g
Buscar en ko Web PBuscar + Dirscciin | ] hitp: o, ografica com/lbres] -

PS[[@0CeT

Las mejores ediciones de la tipografia del siglo XX de la
prestigiosa editorial espaiiola gjj a

Jan id 3
380 piginas (€ 18,40)%

Eri
182 paginas (€ 13,30)*

ec
i) 11)4311 "Te60
% (+54 11) 4311 6797
et

eb
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Analizamos a continuacion la grilla de los articulos.

La disposicion del menu 2, ya no es la misma que presentaba hasta
ahora. En vez de ubicarse de manera vertical en el lado izquierdo de la
pantalla, se lo ha desplazado debajo del menu 1, adoptando la posicion
horizontal. De esta manera, se cuenta con mas espacio en la pantalla para
organizar la informacion de cada articulo.

La repeticion de las caracteristicas graficas resulta en una percep-
cion de unidad, en la cual consideramos toda esta seccion como un menu

entero, y no como la suma de cada uno de los titulos de los articulos.

6"'@OCOCDO®

ch

En cuanto a la mancha tipografica, se configura a dos columnas.
Una destinada a organizar las imagenes con que cuenta dicha unidad tex-
tual y la otra, para colocar el texto propiamente dicho.

Titulo, epigrafe y datos del autor, se colocan a una sola columna.

Observamos como la grilla, rige la estructura en cada una de las
paginas, organiza todos los elementos visibles y no visibles a primera vista
que forman parte de cada una de ellas.

6 OO0

Menude [ Mottt
articuos [

Datos del
Autor

T =
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61.3  Sintesis Comparativa

El disenador crea mensajes sobre la nocion de sistema, generando
unidad entre los elementos visuales que participan en la situacion comu-
nicativa. Con este objetivo, se vale de la grilla, estructura sobre la que
organiza las unidades textuales y graficas del mensaje. Las lineas que la
conforman, no son visibles al momento de la impresion o de la publicacion
de la revista, pero se reconocen a través del orden que dejan implicito
en las paginas. Es decir, son guias imaginarias sobre las que se colocan los
elementos.

La grilla divide el espacio en unidades mas pequenas, acomodan-
do el contenido. El primer elemento que delimita la estructura, son los
margenes, quienes encuadran el contenido dentro del espacio destina-
do, de modo que sean facilmente reconocibles los limites del diseno que
estamos observando. Dentro de este espacio delimitado, se colocan las
unidades de contenido en base a las caracteristicas textuales que cada
medio suscite.

En el medio impreso, la disposicion espacial de los elementos es
horizontal, la doble pagina se presenta ante el 0jo, como una unidad. El
encabezado v pie de pagina orientan al lector.

En el medio digital, la disposicion de los elementos es vertical. Se
observa una pagina principal, la cual presenta una porcion del espacio
visible y otra invisible en un primer momento. Para acceder a la informa-
cion oculta, es necesario desplazarse con la barra de movimiento. Esta
disposicion, marca los niveles de composicion. En el primer espacio supe-
rior de tpG digital, se presentan los primeros recorridos disponibles para
los usuarios en forma de menues. A través de todas las paginas digitales
que componen este espacio, se mantiene siempre visible, recordando la
seccion y el dominio dentro del cual nos encontramos. Luego, en niveles
verticales, van apareciendo menues que brindan mas ramificaciones den-
tro de un tema especifico.
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En ambos medios, la grilla es un elemento flexible, organiza y au-
menta la funcionalidad de las paginas a modo de guia para acomodar la
informacion pertinente a cada medio.

Para concluir, sostenemos que el medio no invalida el uso de la gri-
lla, y su principio organizador. Conformando el estilo visual en todas las
paginas impresas y digitales, proporciona la consistencia y homogenei-
dad necesaria en beneficio de la comunicacion producida en la revista.
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6.2  Analisis de los elementos signicos

La revista es un conjunto de signos, a través de los cuales el lector
accede a la realidad de tpG. Analizamos las categorias de representamen
gue encontramos en la revista, en su caracter de icono, indice y simbolo.

6.21  Medio Impreso

Iconos:

G 01/05

Objeto: El nombre de la revista, “Tipografica”. Que designa a su vez
el objeto mismo, la revista.

Representamen: tpG. Refuerza el atributo de icono. Se exhibe vy
recuerda en virtud de la semejanza implicita con el nombre. Es el signo
identificatorio que se encuentra en la tapa vy al pie de pagina. Concibe una
relacion directa con su referente. En la tapa sus atributos materiales
son, el color blanco, y la tipografia Fontana ND. Mientras que al pie de
pagina, su color es el celeste. Manteniéndose la misma tipografia.

Interpretante: Es la relacion que une estas 3 letras tpG, con el nom-
bre de la revista TipoGrafica. Reforzada por la semejanza de sus caracte-
risticas morfologicas. Relacion semiotica.
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indices:

1
Ty

tpG 65P. 30/ 31
Articulo: Papeles de regalo
tipograficos.

Objeto: Los objetos de las fotografias utilizadas en cada articulo,
corresponden a los temas tratados en él. A modo de ejemplo, vemos en
tpG 65, en el articulo correspondiente a “Papeles de regalo Tipografico”
como utilizan fotografias de dichos papeles.

Representamen: Se les atribuye el caracter signico de indice. Foto-
grafias a color materializadas en el soporte impreso. Con caracteristicas
dimensionales, de alto y ancho. Materializadas sobre papel ilustracion.

Interpretante: Es la relacion que une lo papeles con sus fotografias
en el articulo vy las asociaciones signicas que los lectores realicen. Actuan
como testimonio de la verdad, como prueba de existencia de aquellos
papeles.
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Simbolos:

Objeto: Nombre de la revista, “TipoGrafica”.

Representamen: En caracter de simbolo, el nombre de la revista
esta establecido por convencion de los fundadores de la misma. Su tipo-
grafia es Fontana ND, minusculas salvo la G gue conforma el nombre, que
se encuentra en tipografia mayuscula.

Interpretante: Es la relacion semidtica que une la revista con el
nombre que la designa y todas las posibles asociaciones que los lectores
hacen. La lectura del nombre se realiza bajo las normas de la gramatica
castellana, en donde cada letra tiene un sonido y un conjunto de letras
conforman una palabra. Las palabras escritas son simbolos arbitrarios,
porgue lo que representa cada palabra reside en el hecho de que hay
una convencion establecida por la cual reconocemos ese simbolo vy su
referente.

Objeto: Cantidad de revistas publicadas por ano.

Representamen: En tpG reconocemos la clasificacion 01/05 que se
encuentra la lado del logotipo, como simbolo, ya gue es una clasificacion
arbitraria, establecida por la revista.

Interpretante: Es el concepto de que existen 4 revistas mas publi-
cadas en el mismo ano, de las cuales estamos leyendo la nimero 1.
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6.2.2 Medio Digital

El hipertexto del medio digital se descubre visualmente a través de
signos, los cuales la presencia de otros textos a los que el lector puede
acceder. En este proceso, el usuario relaciona los representamenes pre-
sentes ante sus 0jos con sus interpretantes y se vuelve consciente del
proceso interactivo que le permite navegar en el medio digital.

Cursor del Mouse:

Objeto: Hipertexto, enlace.

Representamen: Simbolo, convencion en el medio digital. Repre-
sentada por el cambio de estado del cursor del mouse. Generalmente de
una flecha a una mano con el dedo indice estirado.

Interpretante: Uno de ellos es la asociacion que cuando el cursor
cambia de estado, estamos ante la presencia de un enlace al cual pode-
mos acceder para continuar el recorrido. Propone una accion.

|8

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP. 6

Pagina principal de tpG

La pagina principal esta conformada por un conjunto de signos.
Analizamos cada uno de ellos:

letraslatinas ~ tpG | eI

tpG|

tipoGrdfica
Revista de disefio

Copyright @ tipeGrifica 2001405 | http: /fripoGrafica,com/ Desarrollado por ibivgitals

Secciones
N. anteriores Clasificados
Links Agenda Contacto Suscripciones

Objeto: Diferentes secciones .

Representamen: Menues visuales. Tienen caracter de simbolos
porque son convenciones establecidas dentro del dominio del sitio, que
el lector aprende en su recorrido. A su vez, presentan caracter iconico
indicial, al ser fotografias que mantienen relacion con los objetos que
designan, ya sea por semejanza o conexion natural. Por ejemplo. El menu
de links, representa un Mouse. Objeto que se relaciona con los enlaces en
el medio digital. El menu de agenda, presenta una fotografia de archivos
a los cuales uno puede acceder.
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Interpretante: Son todos los conceptos que el usuario asocia al
visualizar estos menues. El valor de ellos como simbolos, reside en que
a través del pensamiento v la conducta, se puede predecir el futuro. Es
decir, el usuario internaliza el aprendizaje de que cada menu corresponde
a una seccion y que haciendo clic sobre ellos, nos llevara hacia el rumbo
elegido. Otro ejemplo es la asociacion de la forma visual con botones.
Propone una accion.

Tapa de revista impresa

Objeto: Revista tipografica.

Representamen: Indice. Fotografia actuando como testimonio de
la verdad. Configurado en hipervinculo en el medio digital.

Interpretante: La asociacion, subrayada por el cambio del puntero
del Mouse cuando se posicion sobre este signo, que es un enlace que nos
dirige al interior de este numero de la revista. Propone una accion.
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Logotipo

Objeto: El nombre gue designa la revista.

Representamen: tpG. Al igual que en el medio impreso, refuerza el
atributo de icono, en virtud de la semejanza implicita con tipoGrafica. A
su vez, presenta caracter de simbolo, al ser un enlace.

Interpretante: La asociacion de que a través de este simbolo que se

encuentra en el medio digital, podemos acceder directamente al nUmero
de la revista correspondiente. Propone una accion.

Articulos
[ R ———
Qus - ) X [ O Posanse Formors @ (2-05 - JE B oWra 8
uscaenkweb [ Pbuscar = Dieccdn | 4] httpiffwwe.tpografica.comfesid=1 ~ & tncuos » @ -

6" @O0O®

Un ensayo sobre tipografia

Objeto: Al igual que la revista impresa, las fotografias utilizadas en
cada articulo, corresponden al tema del cual se esta hablando. Los articu-
los son los mismos, de modo que l0s objetos semioticos correspondien-
tes a cada tema, se mantienen.
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Representamen: Se les atribuye el caracter signico de indice, ac-
tuando como testimonio de la verdad, como prueba de existencia de las
ideas transmitidas en las unidades de texto.

Interpretante: Todas las asociaciones que cada usuario realiza al
observar el objeto semiotico, las fotografias.

Menu de ediciones anteriores de tpG

tpG 1 M

tpG 36 A
tpG 37
tpG 38
tpG 39
tpG 40
tpG 41
tpG 42
tpG 43
tpG 44
tpG 45
tpG 46
tpG 47
tpG 48
tpG 49
tpG S0
tpG 51
tpG 52
tpG 53
tpG 54

tpG 56
tpa 57
tpG 58
tpG 59
tpG 60
tpa 61
tpE 62
tpG 63
tpa 64
tpG 65 W

Objeto: Revistas tipograficas.

Representamen: Simbolo. Menu que contiene los numeros de las
revistas a las cuales podemos acceder. Representado en una lista ordena-
da de manera ascendente. Con una flecha apuntando hacia abajo al lado
del numero seleccionado vy dos flechas en cada extremo de la punta de la
barra de desplazamiento.

Interpretante: La interpretacion que el usuario realiza, se aproxima
a la siguiente descripcion. Tenemos un listado de los numeros de las revis-
tas a los cuales uno puede acceder. Al realizar la accion de hacer clic con el
puntero del mouse sobre la flecha hacia abajo, se despliega la lista que no

|16

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



CAP. 6

se encuentra visible en un primer momento. La barra de desplazamiento
nos indica que existen mas numeros hacia abajo y hacia arriba a los cua-
les podemos visualizar moviendo la barra de desplazamiento. Todas estas
convenciones, son simbolos que corresponden al medio digital. Propone
una accion.
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6.2.3  Sintesis Comparativa

El acceso a la realidad de tpGC se realiza a través de los simbolos del
lenguaje (las palabras) y los elementos visuales que orientan al individuo
en su recorrido de lectura.

Desarrollamos en el marco teorico, que los signos estan compues-
tos por tres elementos. En este sentido, podemos decir que la revista
es un universo de signos que materializan los mensajes a traves de sus
representamenes.

La escritura lineal implicita del medio impreso, configura sus sig-
nos de manera orientativa. Con esto queremos decir, que |0s represen-
tamenes analizados, como el indicador de secciones vy la paginacion, se
establecen en funcion de generar relaciones semioticas en la mente de
los lectores para indicarles la posicion espacial de lectura dentro de este
universo de signos llama revista tpGC.

En el medio digital, la funcion orientativa se mantiene, pero propo-
ne ademas un comportamiento por parte de los usuarios. Si un menu Nos
propone una seccion, implica la accion de hacer clic con el mouse sobre el
para acceder a la informacion deseada.

Basandonos en la interactividad propia del medio digital, sostene-
mos que los signos de este medio desencadenan acciones. El interpre-
tante se vuelve activo y no solo se establece en relacion semiotica, sino
que en algunos casos como los menues, el lector une el representamen
con aquel objeto que designa, a través de la activacion de enlaces con el
mouse.

Los signos ofrecen secciones a las cuales acceder y dejan que el
usuario tome decisiones en funcion de sus motivaciones. No imponen
rumbos, sino que ayudan a que la pagina web sea comprensible. El usuario
navega dentro de las conexiones que el autor de la pagina ha colocado
y arma sus recorridos. En este sentido, la generacion referencial se va
produciendo sobre la marcha.
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Asi como cada medio transmite el mensaje a través del texto pero
sus escrituras son diferentes, de la misma manera, reconocemos el uso
de los signos impresos vy digitales supeditados a las especificidades de
cada medio. Este descubrimiento, nos lleva a clasificar a la revista impresa
como un medio que transmite informacion de manera didactica, es decir,
sus intenciones estan puestas en la emision del mensaje. En contraposi-
cion a lo expuesto, podemos considerar a tpG digital como un medio que
transmite informacion autodidactica, es decir, se configura en funcion
del receptor que va armando sus rumbos de lectura. De esta manera,
el hipertexto digital es un conjunto de signos que vuelve implicito al in-
terpretante al utilizar el enlace que nos demuestra visualmente la union
entre representamen y su objeto designado.

Esto no significa que los signos solo provogquen acciones. Las rela-
ciones semioticas permanecen, vy la cantidad de interpretantes que cada
lector puede generar semidticamente, no se limita, pero si establece una
diferencia con el medio impreso. Propone una accion, inevitable para con-
tinuar la lectura, pero abierta a los deseos del lector.

Esta propuesta solo la encontramos en el medio impreso, en indi-
ces gue nos informan la pagina correspondiente a cada articulo. En ellos
el lector puede optar sileer el articulo que le interesa o dirigirse al articulo
elegido. La lectura no se interrumpe, porque la linealidad viene impresa.

En el medio digital, l0s signos proponen acciones, porgue la lec-
tura se compone de la secuencialidad de unidades textuales. El acto de
referencia se hace visible. El representamen es la causa que tiene como
consecuencia un objeto referente, siempre y cuando se tenga en cuenta
la interaccion del usuario.

En el medio impreso, las relaciones de proximidad y distancia son
las que desencadenan comportamientos. En el medio digital, la espacia-
lidad se aparta y el comportamiento se produce por la libre eleccion e
intereses del lector.

A través de las conclusiones expuestas, evidenciamos que las re-
laciones de los signos, suceden dentro de un contexto y una cultura de-
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terminada. El medio impreso presenta signos gue no pueden utilizarse en
el medio digital. Como ser la enumeracion de pagina o enumeracion de
secciones, porque la escritura multilineal y secuencial del medio digital no
asegura el rumbo de lectura que el lector escoja.

Del mismo modo, el medio digital presenta sus propios simbolos.
Elementos como el puntero del mouse vy las barras de desplazamiento,
demuestran la interactividad de la que carece el medio impreso. Los bo-
tones, menues, imagenes interactivas, son representamenes que se con-
figuran como iconos, indices, y simbolos, para orientar y proponer accio-
nes que el lector puede generar en su recorrido de lectura.
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6.3 Analisis del Componente Linguistico

Los conceptos y palabras se concretan visualmente por la tipogra-
fia. A partir de esta consideracion creemos pertinente analizar como la
revista tpG lleva a cabo la utilizacion de este recurso.

6.31 Medio Impreso

La tipografia que se utiliza en la revista impresa, es Fontana ND,
version regular, negrita, italica, y versalitas. Y Andralia ND version regular,
italica y versalitas.

Articulos

Seccién: Fontana Nd
Notas: fontana ND

Version versalitas s
Cuerpo 16 Versién regular

Familia San Serif Cuerpo 7 5
Alineacion izquierda Familia san seri

Alineacion izquierda

DISENC o

Titulo: Fontana Nd - 4———— Alain Le Quernec o el afiche
Cuerpo 36 como enfermedad cronica
Familia San Serif i

. PP N Su trabajo, comprometido con |
Alineacion izquierda | €

Epigrafe: Andralia Nd
Version regular
Cuerpo 18

Familia Serif
Alineacién izquierda 1‘. et

Autor: Fontana Nd
Version versalitas
Cuerpo 7

Familia san serif
Alineacion izquierda

Texto base: Fontana Nd
Version regular

Cuerpo 8

Familia san serif
Alineacion izquierda

<
<

K ;

Pie de pagina: Fontana Nd Pie de pagina: Fontana Nd
Version bold y versalitas Version bold, regular y versalitas
Cuerpo 7 Cuerpo 7
Familia san serif Familia san serif
Alineacién izquierda Alineacién izquierda
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Secciones

Autor: fontana ND
Version versalitas bold
Cuerpo 8

Familia san serif
Alineacioén izquierda

Espaciado entre parrafos. |

Notas: fontana ND

Version italica, regular y bold
Cuerpo 7

Familia san serif

Alineacion izquierda

Titulo: fontana ND
Version regular
Cuerpo 18

Familia san serif
Alineacion izquierda
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Resalte: fontana ND
Version versalitas bold
Cuerpo 8

Familia san serif
Alineacion izquierda

Resalte: fontana ND
Version itélica
Cuerpo 8

Familia san serif
Alineacion izquierda

Texto base: fontana ND
Version regular
Cuerpo 8

Familia san serif
Alineacion izquierda

Sangria

Notas: fontana ND
Version italica, regular y bold

e > Cuerpo 7

Familia san serif
Alineacion izquierda

Recoleccion de los datos tipograficos de la revista impresa:

Elemento Tipografia ~ Version Tamano Familia Alineacion
ARTICULOS Titulos Fontana ND [Bold 36|San Serif Izquierda
Bajada Titulos Andralia ND _[Regular 18(Serif Izquierda
Texto Base Fontana ND_|Regular 8|San Serif Izquierda
Autor Fontana ND [Versalitas 8[San Serif Izquierda
Resaltes del texto Fontana ND [Bold 8|San Serif Izquierda
Italica
Versalitas
Pie de fotos Fontana ND_|Regular 7|San Serif Izquierda
SECCIONES Titulo Fontana ND [Versalitas/Bold 18|San Serif Izquierda
Texto Base Fontana ND_|Regular 8|San Serif Izquierda
Pie de fotos Fontana ND_|Regular 7|San Serif Izquierda
Autor Fontana ND [Versalitas 8|San Serif Izquierda
Bold
Resaltes del texto Fontana ND [Bold 8|San Serif Izquierda
Italica
Versalitas
ENCABEZADO DE PAGINA Fontana ND [Versalitas 7 Izquierda
Bold Izquierda
PIE DE PAGINA Fontana ND_|Regular 7|San Serif Izquierda
Bold Izquierda
EDITORIAL Titulo Fontana ND [Regular 18|San Serif Izquierda
Texto base Andralia ND _[Regular 8|Serif Izquierda
Autor Fontana ND [Versalitas 8[San Serif Izquierda
Resaltes del texto Fontana ND [Bold 8|San Serif Izquierda
Italica
Versalitas
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CAP. 6

Resumiendo, el recurso tipografico es una de las herramientas
con las que cuenta el disenador para jerarquizar la informacion y confe-
rir identidad. Estableciendo la tipografia Fontana ND regular como texto
de base, las restantes variaciones (negrita, italica, y versalitas) se utilizan
para resaltar informacion especifica. Dicho recurso se usa para destacar
pocas palabras dado que la pesadez de la version negrita, la ligereza de la
italica y el poco contraste de la versalita, afectan la legibilidad.

Los titulos son jerarquicamente la informacion mas importante de
la pagina, por lo que se resaltan en un tamano mayor que el resto del ar-
ticulo y separados por un interlineado de 1,5 cm. del comienzo del texto
base.

Los pies de foto vy la informacion secundaria, disminuyen su cuer-
po tipografico y presentan variaciones de resalte como las mencionadas
anteriormente o de color.

Todos los textos de la revista se encuentran alineados a la izquier-
da, creando una lectura uniforme, por lo que los resaltes y los espacios
son ubicables inmediatamente.

Dicha alineacion, hace que los parrafos queden parejos en el lado
izquierdo e irregular en el lado derecho. Como la lectura de occidente se
realiza de izquierda a derecha, el principio de cada parrafo es faciimente
reconocido.

Para ayudar al lector en este proceso, tpG impresa utiliza dos re-
cursos: aplica sangria izquierda luego de un punto vy aparte, o inserta un
intervalo entre los parrafos, que nos divide el texto de base en unidades
mas pequenas.

El texto se divide en columnas para evitar las lineas extensas, ya
gue columnas demasiado anchas, cansan al lector.

Los tamanos tipograficos que se utilizan son facilmente reconoci-
bles, 36 puntos para los titulos, 18 puntos el epigrafe, 8 puntos para el
texto base y 7 para las notas. Su tamano disminuye jerarquicamente.
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La mancha tipografica, genera ritmo y contraste entre los espa-
cios; las letras de resalte, y las fotografias.

Al sobresalir ciertos elementos sobre otros, se le brinda al lector
puntos de arranque vy de descanso en la lectura, generando un recorrido
que lleva al lector desde el titulo hacia el final del mensaje.

Predomina el uso de minusculas, que producen irregularidades
y contrastes que el 0jo esta acostumbrado a comprender. Los textos en
mayuscula, se utilizan para algunas pocas palabras, a modo de resalte
tipografico, los cuales generan ritmo en contraste con la homogeneidad
del color de los textos de base.

Las lineas de texto tienen un promedio de entre 7 y 11 palabras
por linea. En cuanto al interlineado, el set y los espacios entre palabras,
son uniformes, generando las caracteristicas propias para una buena lec-
tura.

6.3.2 Medio Digital

El uso tipografico en el medio digital es una de las herramientas
para jerarquizar la informacion. Los titulos o nombres de secciones, se
encuentran separados del texto base por un espacio en blanco y en un
tamano mayor.

TipoGrafica digital utiliza las siguientes tipografias:
- Fontana Nd
- Verdana/Lucida/Arial/San Serif

Con sus correspondientes variaciones (negrita, italica y versalitas)
para resaltar informacion especifica. Todos los textos se encuentran ali-
neados a la izquierda: los tamanos vy resaltes son facilmente ubicables.
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La version VERDANA subrayada, se configura en el medio digital
como un hipervinculo, es decir, nos indica que a través de ese enlace po-
demos tomar un recorrido hacia una nueva informacion.

Los textos no presentan sangria, pero si utilizan el espacio en blan-
CO para separar parrafos.

La mayoria de los textos aparece en la pantalla visible que estamos
observando, salvo |os articulos que son mas extensos por lo cual debemos
utilizar la barra de desplazamiento hacia abajo para continuar leyendo.

1 |t toogatc confspa- V| Er e ™ @-

6" @O00O®

Fontana Nd
version regular
tipo : IMAGEN

<

Verdana/Lucida/Arial/San Serif
version bold <%

tipo: texto editable

11 pixeles

alineacion izquierda

Verdana/Lucida/Arial/San Serif
version bold

tipo: texto editable

11 pixeles

alineacion izquierda
interlineado sencillo

Pl

A modo de demostrar la manera en que los navegadores interpre-
tan el texto y lo muestran a los usuarios, colocamos a continuacion la
hoja de Estilo CSS que utiliza tipografica.com.

.anteriores { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif
blanco { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

bold { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

versalita { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

rojo{  FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif
.naranja { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

verde { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

.hot {FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

Jitalic {FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

Epigrafes { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif
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.epigrafes2 { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

.epigrafesRojo { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

.epigrafesNaranja { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial,
Sans-Serif

.epigrafesVerde {FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

.epigrafesBlanco { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

form { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

titulo { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

fecha { FONT-FAMILY: Verdana, Lucida, Arial, Sans-Serif

Cada texto, clasificado como titulo, epigrafe, texto base, etc, tiene
asignado un tamano que varia entre 9 px vy 11 pXx, segun sea el caso. Con
un color correspondiente, v 4 opciones tipograficas:

Verdana / Lucida / Arial / Sans Serif

Si la plataforma donde estamos visualizando la pagina, no tiene la
fuente verdana, se utilizara la Lucida, manteniendo el tamano v el color
ya determinado. En caso de no poder leerla, se pasara a la Arial y asi su-
cesivamente.

Con esto observamos que nunca es posible saber exactamente
como un mismo website sera vista por los diferentes usuarios. Por ello es
necesario hacer las previsiones correspondientes en la etapa de disefo
de la Web.

El disehador tiene menos control sobre los elementos tipograficos.
Sin embargo, como sucede en tpG digital, la tipografia puede convertirse
en imagen, utilizandolo en formato jpg o gif y de esta manera el servidor
no modifica el contenido, pero ello resulta en un archivo mas grande.

Esto sucede con los titulos y las partes que se encuentran en Tipo-
Grafica en fontana ND.

La tipografia tiene la posibilidad de cambiar de color, como sucede
en el menu de articulos, cuando se esta en dicho articulo.
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Sintesis de las variables tipograficas:
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6.3.3  Sintesis comparativa

La tipografia concreta visualmente el mensaje. En este proceso,
jerarquiza sus partes componentes, buscando brindar legibilidad para la
lectura.

Una vez elegida la tipografia, el disenador utiliza diferentes carac-
teristicas morfologicas de la misma, como sus versiones (regular, negrita,
italica, subrayada, versalitas) diferentes tamanos para los titulos, las no-
tas, y el cuerpo de base, para establecer diferentes niveles jerarquicos
dentro del texto.

La eleccion de la tipografia en el medio impreso, no presenta incon-
venientes. El disehador busca una fuente legible, como Fontana ND en
el caso de tpG impresa, y configura las unidades textuales utilizando los
recursos antes mencionados. Dichas tipografias quedan impresas en las
paginas de la revista y aseguran su igualdad de condiciones en la lectura
de cada usuario.

Diferente es en el medio digital, donde segun lo expuesto en el
marco teorico, el disehador tiene menos control sobre como se presen-
taran visualmente las paginas en la computadora del usuario. Recorda-
mos que el havegador interpreta el lenguaje html de tpG, tiene una serie
de instrucciones vy caracteristicas de la tipografia que debe mostrar. En
este sentido, si las unidades textuales fueron disenadas en base a una ti-
pografia Fontana nd, y la computadora donde es visualizada no tiene esa
fuente, mostrara el texto en otra tipografia. El problema surge a raiz de
que cada tipografia tiene caracteristicas diferentes y de esta manera, el
espacio entre palabras, la longitud de sus lineas, la altura de X, y el inter-
lineado, por mencionar algunas de ellas, se modifica y puede resultar en
detrimento de la legibilidad del texto.

Para solucionar este problema tpG utiliza dos recursos:

- Cada vez que quiere presentar un texto en una fuente qgue puede
no existir en la computadora en donde se lee (como la fontana nd) con-
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vierte dicha unidad textual en una imagen jpg. De esta manera el bloque
de texto se interpreta como una imagen y no se modifica. No debemos
olvidar, que este recurso aumenta el peso de la pagina y puede requerir
mas tiempo para que los elementos se presenten visibles en la pantalla.

- Por otro lado, tpG utiliza una hoja de estilo CSS, en donde detalla
las caracteristicas morfologicas que se le han aplicado a cada texto, v
ofrece al navegador una jerarquizacion de tipografias de uso frecuente,
a traves de las cuales configurar los textos de la revista. Ellas son:

Verdana/Lucida/Arial/San Serif

Salvaguardando esta caracteristica, que condiciona la legibilidad
del medio digital, las caracteristicas definidas de la tipografia se mantie-
nen constantes.

Los titulos se descubren separados del texto y en un tamano ma-
yor. Los cambios de versiones tipograficas, italica, bold, etc. se utilizan
como resalte de informacion especifica. Los textos se configuran en am-
bos medios, alineados a la izquierda.

La aplicacion del diseno en columnas, se utiliza en pos de la legibili-
dad. Mencionamos en el marco teodrico, que lineas demasiado extensas o
cortas provocan inconvenientes en la lectura.

En el medio impreso los articulos se configuran en cuatro colum-
nas, porque la disposicion horizontal de la doble pagina ofrece al disena-
dor un espacio mayor que la pantalla de una computadora. Mediante el
uso de espacios en blanco entre parrafos y sangrias se le brinda al lector
unidades textuales separadas, llamadas parrafos, los cuales se recorren
generando la lectura.

En el medio digital, el espacio para distribuir los textos, esta condi-
cionado por el tamano del monitor. A raiz de ésto, los textos se estructu-
ran a una o dos columnas. La disposicion vertical del tipo de escritura que
domina este medio, provoca que partes de los articulos queden ocultos
y el usuario necesita la barra de desplazamiento para colocar el texto
restante en pantalla y asi poder leerlo.
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Mencionamos que en el medio impreso cada texto se organiza
en parrafos, visualizados como unidades textuales interconectadas por
la relacion de proximidad, conformando la estructura lineal propia. Por
esto, hay dobles paginas donde observamos dos secciones completas de
la revista.

En el medio digital donde la estructura del texto se configura por
la conexion de nodos, las unidades textuales de cada pagina son menores
y cada seccion tiene su propio espacio llamado pagina. La visualizacion de
la unidad de estos textos no se produce por la especialidad sino por la
temporalidad para acceder de un texto a otro.

Por ultimo, destacamos una diferencia de ambos medios, en cuan-
to a las caracteristicas morfologicas de su tipografia. TpG impresa no uti-
liza la version subrayada fontana nd. Esto se realiza en base a elecciones
de disefno de la revista. En caso de utilizarse, cuenta como un recurso mas
para jerarquizar la informacion enfatizandola de manera grafica.

En el medio digital, las palabras subrayadas generalmente se cons-
tituyen como enlaces, confirmandose esto, ante la interactividad vy el
cambio del mouse posicionado sobre la palabra.

Concluimos que la tipografia es un recurso que mantiene su fun-
cionalidad en ambos medios, jerarquiza la informacion en pos de la legi-
bilidad del lector. Pero el medio digital presenta caracteristicas como las
antes mencionadas, que no estan presentes en el medio impreso vy el di-
senador debe conocerlas porque condicionan la legibilidad de los textos.
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6.4  Analisis del Componente cromatico

Para este analisis recordamos la propuesta de Berey y Martin, de
que el color crea cuatro tipos de acciones:

- Atrae la atencion

- mantiene el interés

- transmite informacion

- hace la informacion memorable

6.41 Medio Impreso

TpG esta impresa a cuatro colores, CMYK. Los articulos principa-
les, utilizan imagenes en cuatricromia, mientras que las secciones presen-
tan imagenes en duo tono: negro vy celeste.

El texto vy los titulos se imprimen en color negro, mientras que
las notas y epigrafes se utilizan en color celeste y un tamano tipografico
diferente. El epigrafe tiene un cuerpo tipografico mayor que el texto
base.

Colores en tipografica Impresa

Color Objetos
CMYK Fotografia de tapa
Publicidades

Fotos de indice de articulos
Fotos articulos

Negro Texto Base

Titulos

Tipografia de resalte Bold
Celeste Tipografia de resalte Bold
Pie de fotos

Subtitulos

Bajada de titulos

Buzon de suscripciones
DUOTONO: Celeste y negro: Fotos de las secciones
Blanco Logo TPG
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El color aplicado a las tipografias, plantea jerarquias visuales. Te-
niendo en cuenta los colores utilizados en una doble pagina, analizamos
las 4 acciones que provoca el color basandonos en el proceso perceptivo
planteado por los autores correspondientes.

La primera sensacion que el individuo experimenta ante una pieza
grafica es la percepcion global de la composicion. El ojo humano percibe
las dobles paginas como una unidad. En este proceso, el campo percep-
tivo distingue los objetos mas grandes, en este caso las ilustraciones.
Luego, cuando se concentra en el texto, dos colores mantienen su aten-
cion. El negro utilizado en el texto base, vy el celeste destacando las notas,
informacion secundaria que se encuentra fuera del texto principal.

Este contraste de colores genera un ritmo visual, ayudado por la
distribucion espacial y los espacios en blanco que refuerzan la distincion
de estas dos jerarquias. Como esta asignacion de colores se mantiene a
través de toda la revista, el usuario recuerda en su lectura esta jerarquia.
El lector se acostumbra a recibir la informacion diferenciada de esta ma-
nera. Tanto el color como la diferencia del cuerpo de la tipografia refuer-
zan el origen del texto, es decir si se trata del texto base del articulo o de
las notas.

6.4.2 Medio Digital

TipoGrafica digital utiliza el color como codigo de informacion vi-
sual.

Como primer ejemplo, la seccion “Suscripciones” contiene dos
colores de texto diferentes. El color gris, corresponde al idioma castella-
no, mientras que el color naranja, corresponde al idioma inglés.

| 801

[ENJJIA O] & |el483ewW O] a(



archivo Edidén  Ver  Favortos  Herramiertas  Ayuda 4

eAtva’s - Q) B @ @ pBUSuuena *Favnmtns (%] 8' & - D 3 eomyrg g
Buscar en la e Peuscar + | Dieceién @http Jiwmn tipografica.comfsuscripciones] v B vnees > @ -

suscripcion on line ‘DG IN e @ @ @ @

fstos valores s8lo sardn vilidos para quianes s susqiban direcamanta 3 tipaarfica
telefénicaments (+54 11 4311 1588, por fax (+54 11 4311 6737), p
[mfa@t\pagvaﬂ:a Com) = wavas dal s Web (nunipografiza o, Incluyen asstes da

These casts are anly valid for subscriptians made directly to tipoGrafica by phone (454 11
4311 1569), fax (+54 11 4311 6797), &-mail (info@tipografica, com) or our website
(wew.tipografica, cam). Mailing costs included

Argertina

& Suseripcion nimero a ndmero: § 16,60 (con tarjetas de crédito American Enpress, MasterCard, Visa, Visa
Electron o Wisa Naranjs dnicamentz)

Autwsizo 5 gue se debive de mi tarjets de créditn el importe de § 16,60 Esta sum corresponde sl valor del ejemplsr
incleido el gastn de envio. Gon este modelided el suscritor pudid smler su suscripefin sin costo slgunn a través de
4ne Rotificecidn i e o t-mail

( Suscripcion por 5 (cinco) nimeros: § 83 (con paga en efectiva, cheque, giro, depdsito, transferencia o
tarjetas de credito

Otros paises  Other countries

Incluye un suplemento con la traduccién al inglés. A supplement with an English translation is included,

(~ Suseripcin nimero a nimero (contarjetss de crédito American Express, MasterCard o Viss dnicaments)
Tssue by issue subscription (5 ayable only wich American Enpress, MasterCard ar Visa credie cards)

- América America ufs 60 (- Otros paises Other countries us 70

Aucerzo 8 qus 26 dabit de miearsa de crédite al impora du ugs 12 Gan Américs) o ufs 14 (ot palres),
ta uma corrasponda al alo dal ajampla nchido f g3sto ds andlo. Con ssts Modaldad ol suserptor podrd

iralsh 54 sucHCiGn sl co o aluuno ' travds da'cna noul caciin ia Fon o0 sl

Tauthories wbs 12 (in America) orufs 14 fother countries) o be debited fam My credit cord, This amourt

includes the costof one issue, including mailing. This subscription may be cancelled st any ume, without any

additional charges, with only an e-mail or fax notice.

{ Suscripcion por 5 nimeros (con taretas de crédito American Enpress, MasterGard, Yisa o can cheque de
pago internacional
Subscription for 5 issues (payable with American Express, MasterCard, Wisa credit cards o with international
cheque)

& Lista ® Internet

Las jerarquias se establecen con el color, los titulos de algunas
secciones se diferencian por el color y por un tamano tipografico mayor.
También, algunas palabras se encuentran en un color diferente contras-
tando con el texto base, cuando quieren atraer la atencion y significar
que son hipervinculos, es decir, ramificaciones hacia otras paginas que el
usuario puede acceder.
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En esta seceitn usted podr publicar en forma aratuita un aviso de pedido
U ofrecimients de trabajo o de compra-vents, sismpre ¥ cuando ests
relacionado con sl dmbito de disefio,

El mismo permanecerd publicade durante 60 dias, a partir de ese
momento serd dado de baja. Usted podré volver a publicarlo si asi lo
desea,

Sélo tiene que dejar su aviso utilizando el formularis, & inmediataments
quedard publicado en esta secoién para que los demds visitantes los
puedan leer.

Si desea enviar un comentario privado o realizar una consulta o
sugerencia sobre esta nueva seceidn, pusde hacerlo desde Contacts,

& © Internet

| 601
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CAP. 6

El uso de colores, ayuda a establecer los limites del dominio de tpG.
La revista digital utiliza una visual que se mantiene constante dentro de
todo el dominio. De esta manera, cuando se activa un enlace que nos lleva
a una pagina diferente, el usuario puede reconocer graficamente que se
esta navegando fuera del dominio de tpC.

Que- O () @ &) Powmms oo @ 3% @ - B B 0WrT 8 Q-0 W@OG L
D — Y Y= Bl T S

letrasatinas 1pG|sammm 00000

Las imagenes despiertan la atencion, reforzandola por los efectos
y las sensaciones que el color transmite. Sin embargo, la mayoria de ellas
no son visibles en su totalidad en el espacio disponible de la pantalla, y el
usuario debe utilizar la barra de desplazamiento para continuar viendo el
articulo hacia abajo.

LR ®
3 omra 2 Quer O (X Pt s @ @3- #- B 0L
S0 et 8 el pa ) o Y@ wmr e

76’0000

louL
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CAP. 6

Las relaciones hipertextuales que se constituyen como el esquele-
to de la tecnologia digital, se representan visualmente en tipografica.com
de diferentes maneras.

Pueden diferenciarse por el color vy por el subrayado:

Editorial Camprafic
http ffwww, carnpgrafic, comy

TOUCH

Sello discografico dirigido por Jon
W ozencroft,

http o www touchrmusic. org, uk)

novyum
Revizta alermana de disefio

hitp S www, novurnnet. def

O pueden diferenciarse solamente por el color, que nos indica que
dicha palabra es un enlace, y que podemos hacer clic para dirigirnos a

otra pagina.
Archivo  Edicién  Wer Favortos  Herramientss  Ayuda o
Qus - @ [¥ B & Posacs Jrravene: @ -1 B - JEH B o=pa 8
Buscar en la Web Pguscar = Orecein | ] bitp: [ tipografica comjcontacta) v & -
2
6'@OOO®

distribucion

v/o pedido de informacién

& Listo
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CAP. 6

Sin embargo, el elemento decisivo gue nos dira si esa palabra o
texto es un hipervinculo, es la interaccion de la flecha del mouse cuando
pasa sobre un enlace. Normalmente cambiara la flecha por una mano con
el dedo indice estirado, o adoptara una forma diferente, que nos avisa,
que esa palabra, frase, texto, boton, etc, es interactivo. Esta accion, que
no existe en el medio impreso, le suma al color una funcion mas. Deter-
minar el estado del enlace, es decir si ha sido visitado o no anteriormente
por el usuario. Algunos enlaces, agregan una tercera funcion, que es la de
diferenciar cuando el mouse se encuentra sobre el hipervinculo.

Los ejemplos encontrados en TipoGrafica son:

Bermina Ulvich

El color como programa

Enlace en el cual nos Enlaces disponibles
encontramos

Vinculo activo, sin visitar

Taotal de vinculos: & i i e
b Editorial Camprafic SOTA
\Ragiailidail) @ S BT e e P
http:ffwwe typesociety, org/

TypeCon 2003
Evento Internacional de Tipografia

TOUCH
Sello discografico dirigido por Jon

W ozencroft.
http:/fwww kouchmusic org.uky

novum :TVPI., 2 e End
e sodacién Tipografica Internaciona
bttp:/fwww. novumnet. def

| i

Mouse sobre el vinculo Vinculo Visitado

O

Los cambios de colores se repiten a través de todo el sitio de Tipo-
Grafica digital. De esta manera, se logra una consistencia y un aprendiza-
je. Una vez que el usuario descubre la informacion acerca de los estados
de los enlaces, la informacion se hace memorable y ayuda a reconocer |as
acciones que puede realizar y las rutas que ya ha visitado.

l2uL
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CAP. 6

6.4.3 Sintesis Comparativa

La primera sensacion que el lector experimenta ante tpG es la per-
cepcion de los colores. Este es uno de 10s recursos con que el disefador
cuenta para jerarquizas el mensaje.

El color es un atributo que se le otorga a los elementos visuales
que participan en la situacion comunicativa, como imagenes, tipografias,
enlaces, etc.

En tpG impresa los textos base se imprimen en color negro vy las
notas en celeste. A traves de la repetibilidad de este concepto, se hace
la informacion memorable, ofreciendo al lector dos jerarquias visuales.
El contraste de colores del texto en una misma pagina despierta la aten-
cion en el usuario, retiene el interés, transmite informacion y hace que el
usuario recuerde esta distincion.

En el medio digital, esta funcion distintiva de enfatizar unidades
textuales a través del color, continua siendo valida. A modo de ejemplo,
los epigrafes vy titulos de los articulos se colocan en color celeste, sepa-
rados por un espacio en blanco del texto base que se encuentra en color
negro.

El caracter no interactivo del medio impreso, asegura la invariabi-
lidad del atributo color una vez que ha quedado plasmado en las hojas
de la revista. Con esto significamos que si se le asigno un color negro al
texto base, saldra negro en la impresion vy el lector no puede modificarlo
€OonN suUs acciones.

En el medio digital, cuya estructura se basa en la interactividad del
hipervinculo, el color presenta la caracteristica de variar conforme a las
acciones del usuario. Indica los estados de los enlaces, como enlaces acti-
vos v visitados, reconociéndose visualmente por el cambio cromatico. A
modo de ejemplo, los enlaces activos de tpG se presentan en color verde
y 10s visitados en color naranja. Algunos hipervinculos incluso, presentan
un color diferente de los mencionados cuando el cursor se posiciona so-

<Ll
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CAP. 6

bre ellos, informando que a través de dicho enlace puede continuarse la
lectura.

Del mismo modo que el color distingue jerarquizas textuales en
el medio impreso, introduce cambios cromaticos basados en la interac-
tividad en el medio digital. Mediante la repetibilidad de estas funciones,
en cada medio, se crean jerarquizas visuales gue ayudan de manera sig-
nificativa a la lectura de los usuarios. Se logra una organizacion clara y
precisa del mensaje.

El medio impreso cuenta con un elemento paratextual, las tapas,
que delimitan el contenido de cada numero de tpC. El medio digital no
presenta limites entre un dominio y otro. En este sentido, las convencio-
nes de colores de tpG ayudan a diferenciar si estamos navegando dentro
o fuera del dominio. Todas las paginas presentan consistencia en cuanto
alos colores que utilizan. Cuando hemos salido del dominio, reconocemos
este hecho porque las convenciones establecidas se modifican. A modo
de ejemplo:

Qu-Q- W@ i-Jf 3 owra

letrasatinas 1pG|sammm 00000

www.tipografica.com www.campgrafic.com

Concluimos, que las cuatro acciones provocadas por el color en el
medio impreso, son vigentes en el medio digital. El color atrae la atencion,
retiene el interés, transmite informacion, sobre todo cambios jerarquicos
en tpG, distinciones entre texto base y notas, enlaces visitados, vy final-
mente hace la informacion memorable.

| vLL
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CAP. 6

6.5 Analisis del componente verbal

Los elementos verbales de esta categoria, estan constituidos por
las indicaciones editoriales.

6.51  Medio Impreso

Las primeras indicaciones editoriales que tpG impresa presenta, es-
tan impresas en la tapa y son:

- Codigo de barra

- Sello editorial

- Clasificacion de la revista

- Meses a los que corresponde dicho ejemplar.

Sello Editorial

~ - |Meses correspondientes
al numero de la revista

E
Cédigo de barra %
de cada revista. 3

=
.

Clasificacion editorial

o

Sello editorial

|suy
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CAP. 6

Luego, las indicaciones en cuanto a impresion y disefo, estan plas-
madas en el staff . Que es la primera hoja luego de las publicidades.

Informacion editorial.

Contiene las direcciones editoriales, los nombres de los responsa-
bles de cada actividad. La especificacion de las impresiones y papeles uti-
lizados.

La tercera informacion editorial que se encuentra presente en la
revista, es el cupon de suscripcion, ubicado al final de la revista. Seccion,
que esta realizada para extraer de la revista y enviar los datos por correo
haciendo el pedido correspondiente.

Buzon de suscripcién frente. Buzon de suscripcién dorso.

[auL
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CAP. 6

Finalmente, ubicado en la contratapa final, tpG realiza una publici-
dad de sus revistas, promocionando las ventas.

Publicidad editorial de la revista

Completa y envianos el cupdn de suscripcion O
y recibi cada nuevo nimero de 1pG.”
e

6.5.2 Medio Digital

TpG digital presenta los siguientes datos editoriales en la pagina
principal de acceso al sitio:

- Sello editorial

- Meses correspondientes al ultimo numero de la revista.
- Imagen reducida de la tapa de dicha revista.

- Datos editoriales de TipoGrafica.

- Datos del productor de la pagina web.

Archivo Edcibn Ver Favorkos  Hemramientas  Ayuda @
Oue- © M @G Poswese eroen @ B- 5 @ -[JE B3 0Wr @ 2
Buscar en laWeb Peuscar + Dreccin ] vttt tpografica.conl VB s ? & -

x

@ hags cc oqui.

letraslatinas ~ tpG | saEmm @ @ @ @ @ @

Sello

Editorial th I

tipoGrafica
Revista e disefio

Meses correspondientes
al numero actual

[[oesamade o g |

Datos editoriales Datos de quien
disefio la pagina web

(0] © ntermet

s
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CAP. 6

Las indicaciones del staff, se encuentran al lado del texto editorial,
dentro de cada numero de la revista.

archivo  Edicin  Ver Favorkos  Heramientas  Ayuda o

emvés O E] @ @jpﬁusqueda *Favuntus ei 8' & - S Ea%.

Direccidn | @] hetpfemen tipografica com/67/2id=s

'O ®

th Walker

& P

Finalmente, el cupon de suscripciones vy la publicidad de TipoGrafi-
ca, son reemplazados por la “suscripcion online”. Brindando la posibilidad
de hacer el pedido inmediatamente.

frchive  Ediciin  Yer Favarkos  Herramientas  Ayuda o~
Ards = - D busaqueds </'¢ Favaros - - 3|

Q Q- HNAG L ¥ @3S E-Jisourd 8

Buscar en la ik Pouscar | Direcén @http‘jiwww‘twuugvaﬂta(um/sustnumunes/ i

suscripcion on line th |r"J a @ @ 6 ‘D

Estos valorss sil serdn vilides para quienss se susaiban dirsctamante s tpaGrifics
telefinicamente (+54 11 4311 1568), por fax (154 11 4311 $797), par e-mail
(infotipografica,zam) o = través del sitic Web (ww.tpografica com). Incluyan gastes de

These costs ara only valid for subseriptions mads dirsctly ks tpaGréfics by phona (454 11
4311 1568), Fax (454 11 4311 £797), &-mail (Info@pegrafica.carm) or oup uebzits
wuw.tipagrafica cam). Mailing casts includsd,

Argentina

@ Suscripcion nimero a nGmero: § 16,60 (con tarjstas de crédito American Enpress, MasterCard, Visa, Visa
Elsciron o Wiza Naranja dnicaments

Autarizn 3 que ce debite de mi Taxjats de crédlto el imparte de § 16,60. Exta suma coesponda al valor del ajamplar
inetide & gaztn 4 snvih. Con 82t modslided ol Suseripter padv srlsy s Suseripeitn £in 25t slgun s ovis de
s naeibichziin vis i o b-maf

(~ Suscripcidn por 5 (cinca) ndmeros: § 3 (zon page =n efzctive, chequs, aire, depésita, wanzferencia o
tarjetas de crédito)

Otros paises  Other countries

Incluye un suplemento con la traductién al inglés, A supplement nith an English translation is included,

(~ Suscripcion nimero a ndmero (con tarets de crédito American Exprass, MasterCard o Visa dnicamente)
Issue by issue subscription (papable o1y with American Exprass, Mastercard or Visa credit cards)

(~ América America us 80 (~ Otros pafses Other countries us 70

Autorizo 3 que se debite de mi tarjeta de crédito el importe de ufs 12 (an Américs) o us 14 (otros paises).
Estazuma corracponde al walor del ejemplar incluido sl gasta de =nvio. Con ecta modalidad el suscriptor podrd
anular su suscripcian sin costo algune 3 través de una notficacian via fau o e-mail,

Tauthorizs U s 12 (in Americs) of ugs 14 (avher tountries) to bs debited from my tradit c3rd, This smount
includes the cost of ane iszug, including mailing. This subscription may ba cancallad 3t any tirme, without any
additional charges, with only sn & -mail orfan notice.

¢ Suseripeidn por 3 nimeros (con toretas de crédito American Enpress, MasterGard, Yiss o con cheaue de
pago internacional
Subscription for 3 issues (5ayable with American Enpress, MasterGard, visa crediccords orvith ntemational
cheque

ElListo 0 A Intsrmet

=
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CAP. 6

6.5.3  Sintesis comparativa

Encontramos semejanza entre los elementos verbales del medio
impreso y del medio digital. Constituidos por las indicaciones editoriales,
la Unica diferencia consiste en su ubicacion vy la interactividad del medio
digital.

Mientras que en tpG impresa esta informacion se encuentra en la
tapa, contratapa, primera pagina y contratapa final, en el medio digital
forman parte de todos los posibles recorridos, bajo la forma visual de
hipervinculos que brindan la posibilidad de contacto directo con la revista.
Por ej. El buzoén de suscripciones, que permite realizar el pedido de las
revistas en el acto, pagando con tarjeta de crédito el monto correspon-
diente.

| 611
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CAP. 7

CAPITULO VI

REVISTA TPC: ANALISIS DEL PARATEXTO AUTORAL

Los elementos paratextuales restantes de analizar, son aquellos
a cargo del autor de la revista. Incluimos esta categoria para reconocer
las diferencias y similitudes en cuanto a estructuras componentes que
conforman cada unidad textual.

71 Analisis del componente grafico

A pesar de que el paratexto autoral, suele ser puramente textual,
presenta algunos elementos visuales que acompanan al texto.

711 Medio Impreso

En el medio impreso, 10s elementos visuales que acompanan al tex-
to son imagenes, fotografias, ilustraciones, que ayudan a ejemplificar los
textos de los articulos. En algunas paginas el contenido textual es mayor
y en otras, las fotografias invaden casi toda la seccion. Se equilibran los
pesos visuales entre mancha tipografica e ilustraciones, generando con-
trastes en las paginas que mantienen al receptor atento.

|0zl
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El elemento visual que acompana al texto de la tapa, es una foto-
grafia que predomina sobre todo este espacio. Reconocemos en estos 5
numeros de tpG analizados, el uso de fotografias que contengan la pala-
bra Argentina o los colores de nuestra bandera.

tpG 65 tpG 66 tpG 67 tpG 68 tpG 69

En las revistas no encontramos cuadros, esquemas diferenciados
del texto, tablas que presenten resultados, porcentajes o clasificacio-
nes.

71.2  Medio Digital
En el medio digital, los elementos visuales que acompanan al texto

de los articulos, son las mismas fotografias e ilustraciones presentes en
el medio impreso.

archivo Edicn  Ver Favorkos  Herramientas  Ayuda 4
Qus - @ [x] B € POsssaess Slermos @ -3 - [JE B 0omp g 2
iuscar en la wieb Pouscar ~ Drecciin [ ] nitp:jfwm.tpografica.comf69id=4 v =

Pe"@OO0e®

Maluenido Bush

estacion
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CAP. 7

Las otras secciones, son basicamente textuales, los Unicos elemen-
tos visuales que acompanan al texto, son los botones o0 menues.

Dentro de las correspondientes secciones, el elemento visual a ve-
ces se mantiene generando un reconocimiento grafico. Por ejemplo la
seccion links que presentamos a continuacion.

Editorial Camprafic
http:/fwww, carnpqgrafic. cormy

TOUCH

Sello discografico dirigide por Jon
Wozencroft,

hitp /S www touchrmusic. org, uks

novyum
Fewvista alermana de disefio

http s/ www, novurnnet, def

O O
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71.3  Sintesis Comparativa

Los elementos paratextuales graficos a cargo del autor son ilus-
traciones y fotografias que ayudan a ejemplificar las unidades textuales.
En el medio digital se colocan las mismas imagenes en los articulos que en
el medio impreso, agregandose menues visuales qgue presentan las clasi-
ficaciones de las secciones. La estructura de TpG digital, es basicamente
textual .

et
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7.2 Analisis del componente verbal

El paratexto a cargo del autor, es basicamente verbal. Cosiste
en el dispositivo que organiza las unidades textuales para su legibilidad y
justificacion. Es como los autores organizan sus textos en titulos, subti-
tulos, notas, etc. y demas elementos que analizamos a continuacion.

721 Medio Impreso

El paratexto autoral verbal es el dispositivo que acompana al texto
para simplificarlo, justificarlo, y legitimizarlo.

Los componentes que analizamos son:

- Titulo

- Dedicatoria

- Epigrafe o Lema
- Prologo

- Indice

- Notas

- Bibliografia

- Glosario

El componente titulo se encuentra presente en cada uno de los
textos de la revista. Es claramente visible en la parte superior de las pa-
ginas, con las correspondientes caracteristicas que ya hemos analizado
en la seccion 6.3 analisis del componente linguistico. Se situa por debajo
del encabezado, se resalta por el tamano tipografico e identifica la obra,
designa el contenido y atrae al lector. Los subtitulos dentro de la revista,
cumplen la funcién de anunciar al lector los cambios de tema.

| vzl
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CAP. 7

titulo
subtitulo

Los encabezados vy pie de paginas cumplen la funcion de senalar el
cambio de seccion.

Por ejemplo, encabezado:

Titulo a modo de categoria. subtitulo: aclara el titulo
Clasificacion

I I

MEDIOS La comunicacion de masas y la sociedad moderna

Dedicatoria: En la revista tpG impresa, consideramos dedicatoria al
texto editorial, situado en la primera pagina, junto al indice. Lo hacemos
asi, porque es el primer contacto que realiza el autor con sus lectores.
Brindandoles una breve introduccion de la informacion que se encuentra
en el numero de la revista que se esta leyendo.

| sz
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CAP. 7

El tercer elemento del paratexto verbal, lo constituye el Epigrafe
0 lema, presente en los articulos, y no asi en las secciones.

El prologo, discurso en el que el autor informa interpretativamen-
te acerca del texto, no existe en la revista tpG. Los articulos v las seccio-
nes muestran inmediatamente luego del epigrafe, el cuerpo mismo de la
obra.

El quinto elemento, es el indice, la tabla de contenidos o materias,
0 un listado de los titulos del texto.

TpG impresa presenta 3 indices en lugares diferentes. Uno en la
tapa y otros dos en la primera pagina luego de las publicidades. Se ubican
al comienzo de los textos que conforman la revista, indicando su posicion
en el interior de la misma

|oz1
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CAP. 7

1- Elindice de la tapa contiene el listado de titulos de los articulos
correspondientes al numero de la revista.

autor del texto

Drseio TOGRARCO Frum Anmess | sfa y Lanogratia
Destiio v GENERO Ropum Peara £ ey 4 A ey

Destiio Camoumn Rogas Wi (0 Duermes o of afiche oo endermedsd oleich
CONTEXSD Wacrmun Miwom M5 B
titulo/categoria titulo del articulo

correspondiente al
encabezado de la
hoja donde se
encuentra dicha
informacion.

2- Elindice de los articulos vy el indice de las secciones, esta ubica-
do en la primera pagina luego del staff.

Elementos integrantes: Ordenados segun van

imagen apareciendo en el
nombre del autor - pagina interior de tpG
titulo del articulo

epigrafe

[%2]
e}
)
o
b=
o
©
[0}
©
[0}
©
©
k=
Elementos integran-
tes:
o "‘"‘“":ﬂ““:“"“""‘"" o, Numero de pagina
P e titulo/género
s desioos s desdemporscoB08 | 4 oot s . .
St | o e titulo del aticulo
el miad e oy regareen | 8 autor
mm-hwmnmbu’r..'m .
ﬂl'.lﬂﬂlﬂmd:lmwmunw sy
:%%ﬁ;ﬁﬁ Ordenados por la
3..'.".:“:‘.;_‘".:...1‘:.':’“ mﬁ:_.;“::is numeracion de paginas,
iy )
i AT ones en orden creciente de
paginas
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CAP. 7

Estos indices, proporcionan una facil consulta y busqueda del tema
requerido por el lector. De esta manera, se establece la jerarquizacion del
contenido en dos niveles, ofreciendo un panorama general de los conte-
nidos v la relacion entre los mismos.

Las notas, son las advertencias, explicaciones y comentarios que se
ubican fuera del texto principal; en tpG impresa se corresponden gene-
ralmente con las fotografias explicandolas y ayudando a la comprension
de las mismas, se ubican debajo de las imagenes como comentario en un
cuerpo tipografico menor en color celeste.

La bibliografia utilizada, no se encuentra en un apartado diferente,
sino embebido en el articulo o en forma de notas que se corresponden
a las imagenes, informandonos de qué libro o texto se han extraido las
fotografias correspondientes a cada unidad textual.

El Closario no existe en la revista tpC.

72.2  Medio Digital

Cada seccion tiene un titulo general, ubicado en el encabezado de
la pagina. Los titulos y subtitulos siguen cumpliendo la funcidon de identi-

|8z
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ficar un cambio de tema, o seccion. Pero a diferencia del medio impreso
que introduce un blogue de texto, los titulos pueden actuar como enla-
ces que introducen un indice. Lo veremos cuando analicemos esta cate-
goria propiamente dicha.

Este tcitulo designa el contenido que estamos visualizan-
do. Se constituye generalmente en una o dos palabras.

P N

oo edotn | Fovortos Hermentes Ay

Ows - & B B G| Dosoess Forvons @ 3-% @ -l B|OWrT

uscarena web [ Pouscar - orecain &

=T h6"'@0CO®

x &

Lo avses v v avsos b compa v Ipabbcarm s

Luego se utiliza un subtitulo que aclara el primer titulo.
CLASIFICADOS/Publique su aviso

La dedicatoria se encuentra en la editorial, exactamente igual a tpG
impresa, pero no es en este caso el segundo contacto que el autor tiene
con su publico, dado que se encuentra recién cuando uno accede a un
numero de tpC. Si actua como carta de presentacion de cada numero de
la revista.

Qus - © M@ G| Prmsts frrow @25 H-LJK B 0¥ 2
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El epigrafe se utiliza en el inicio de los articulos.
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autor

epigrafe

La foto del autor es un hipervinculo hacia los datos del mismo.
Cuando se pasa el mouse sobre la imagen, el curso se convierte en una
mano, indicandonos que es un enlace.

El Prologo no existe. El acceso a la informacion es inmediato.

La pagina web, se configura en base a la estructura de indice. Cons-
tantemente se esta guiando al lector en los posibles recorridos que la lec-
tura digital le ofrece. Brinda un panorama de los contenidos y la relacion
entre ellos, favorecida por la tecnologia del hipervinculo, gue permite un
acceso directo a la informacion, a traves de la accion del usuario.

La primera pagina de tpG digital se constituye como indice: De la
manera gue se ilustra a continuacion:

Acceso a Enumeracién de
libros tpg las secciones mas
importantes.
Recorridos
generales

eR L a-Udsoma 2
orecin SIE ook ™ @y~

00000

Acceso a
letras latinas

PG|
Acceso al
ultimo namero ek
de TipoGréfica.

Acceso a (bigital),
autores de la pagina web

| ogL

[ENJJIA O] B |BlJ8)BW O] 8(



CAP. 7

Este indice muestra los temas centrales a los cuales acceder inme-
diatamente.

Los titulos, palabras o imagenes, se convierten en enlaces que in-
troducen diferentes rumbos. La diferencia con los indices de la revista
impresa, es que la version digital contiene elementos graficos, no solo
enumeraciones de palabras. Es un indice que puede a su vez, introducir
otros indices. Tal cosa no sucede en tpG impresa, donde los indices solo
introducen bloques de texto.

Luego, dentro de cada seccion, la version digital nos proporciona
nuevamente un indice en forma de tabla. El listado de los posibles rumbos
a tomar en la continuacion de la lectura.

Seccion Agenda Seccion N anteriores

Total de eventos: 2 a1 W
(Pdgina 1 de 1) CEES
tpa 37
tpa 39
tpa 39
tpa 40

tpG 41
Enero 2006 hd pG 42

Marzo 2006 tpG 43
Febrero 2006 | e
Enarg 2008 tpE 46
Diciernbre 2005 tpG 47
Moviernbre 2005 :';2 :g
Cctubre 2005 tpa 50
Septiembre 005 tps 51

Agosto 2005 ke
tpa 53
tpa 54

tpG 56
tpa 57
tpa 58
tpa 53
tpG €0
tpa 61
tpa 62
tpa 63
tpa 64
tpa E5 M

La seccion agenda y numeros anteriores, nos ofrecen un indice
cronologico del contenido al cual podemos acceder en el orden que 1o
desea el lector.

La seccion links, también establece un indice tematico de los rum-
bos a los que podemos acceder.

Organizados por un titulo, un subtitulo

@ Editorial Camprafic y el hipervinculo que nos permite
acceder a dicha informacion.
@ TOUCH
Sello discografico dirigido por Jon

Wozencoroft,
bttp s/ www. touchrmusic. org. uk,

novum
Fevista alernana de dizefio
it

J/fwww.novumnet. de,
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CAP. 7

Finalmente, la seccidn articulos también tiene su propio indice.

El calor come pragrama

Marzhall Berman

La ubicacion de estos indices, no es ya al principio o al final de una
revista, sino que los encontramos en el medio de la informacion. Confor-
mando una categoria principal y un recorrido como cualquier otro texto.

Las notas se desdibujan en la version digital porque lo que antes
era tomado como nota, por ser una explicacion o un comentario que
esta fuera del texto principal, aqui se considera como parte del mismo y
es uno de los posibles rumbos que se le ofrece al lector a través de los
enlaces. Esto se debe a la tecnologia del hipervinculo, que elimina el tex-
to secundario, escondiéndolo. El texto primario, pasa a ser aquel gue se
esta leyendo en ese momento. Cualquier texto conectado con un enlace
adquiere la importancia de texto principal en el momento en que se lo
esta leyendo.

Bibliografia y Glosario: La bibliografia se encuentra dentro de los ar-
ticulos como sucede en el medio impreso. El glosario no esta presente.
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CAP. 7

72.3  Sintesis comparativa

Los textos que conforman tpG se configuran en base a siete ele-
mentos paratextuales utilizados por los autores, con el fin de brindar
orden vy legibilidad en la escritura. Estos elementos son titulos, subtitulos,
dedicatorias, epigrafes, indices, notas vy bibliografias.

Recordamos que a través de los analisis realizados, descubrimos
que medio impreso y medio digital presentan diferentes maneras de ma-
terializar el texto. En este sentido, los siete elementos que organizan el
texto, se mantienen vigentes, pero la disposicion hipertextual anade nue-
vas funciones a aquellas encontradas en el texto impreso en papel.

En tpG impresa, los titulos designan cada unidad textual, ubicados
a una determinada distancia del texto principal, enfatiza su categoria la
espacialidad que los separa del cuerpo mismo de la obra. Cada titulo in-
troduce un blogue de texto, designando su contenido y demostrando los
cambios de seccion.

En el medio digital, la funcion que cumplen los titulos continua vi-
gente, pero configurados a la tecnologia digital, se convierten en hiper-
vinculos que designan un recorrido, introducen un texto, una imagen o
un indice tematico dentro de cada seccion. Su categoria no se descubre
por la posicion en cuanto al texto base, sino por su caracter de hipervin-
culo que introduce un nuevo texto.

Es frecuente el uso de subtitulos en el medio impreso, anunciando
al lector el cambio de tema. De esta manera, los articulos de gran exten-
sion (5 a 6 paginas) quedan organizados bajo bloques mas pequenos de
diferentes temas, que se presentan uno detras de otro bajo la linealidad
que viene implicita.

En el medio digital, el uso de los subtitulos disminuye porque las
unidades textuales son mas cortas y son los titulos quienes se encargan
de anunciar al lector el cambio de seccion. Incluso, a veces una sola pala-
bra dentro de cada blogque se constituye como un enlace que demuestra
la posibilidad de acceder a otro texto.
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CAP. 7

El texto editorial, considerado en este trabajo como la dedicatoria,
se encuentra presente en ambos medios. Sin embargo su disposicion es-
pacial es diferente. Mientras que en el medio impreso, el texto editorial
es el primer contacto del autor con sus lectores, porque viene impreso
de esta manera en la primera pagina, en el medio digital se configura
como el primer recorrido dentro de 10os numeros de las revistas. Previo
a ese recorrido, tpG digital presentan toda la informacion restante que
conforma el sitio.

El epigrafe es el elemento que aclara los titulos de los articulos.
Presente en ambos medios no encontramos diferencias.

En el medio impreso, la bibliografia se encuentra embebida en las
notas de referencia distribuidas en la periferia del texto o dentro del
cuerpo mismo de la obra. En el medio digital la bibliografia puede configu-
rarse como un hipervinculo que nos conecta con informacion ampliatoria
de la misma. A modo de ejemplo, las fotografias de los autores ofrecen la
posibilidad de acceder a la biografia de cada uno de ellos.

Finalmente los ultimos dos elementos paratextuales que requieren
mavyor atencion, son el indice v las notas.

En el medio impreso el orden jerarquico establecido por la lineali-
dad de escritura, configura que el indice se cologue en la primera pagina
y presente de una manera clara y ordenada el contenido de la revista. La
estructura visual es una enumeracion de titulos organizados linealmente
en base a la paginacion.

En el medio digital prolifera la utilizacion de indices, los cuales pre-
sentan en forma de base de datos los rumbos a los que puede acceder el
lector de tpG. El interés de esta presentacion visual no solo reside en la
informacion que contiene, sino en la posibilidad de construir lecturas en
base a los deseos del usuario.

Cada seccion muestra su contenido organizado en un indice te-
matico. La estructura visual €s una enumeracion de hipervinculos textua-
les, 0 botones, o listado cronologico de fechas por mencionar algunas de
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CAP. 7

ellas. Podemos decir, que el indice es la estructura que rige la disposicion
hipertextual, 2 modo de brindar de manera clara y ordenada todos los
rumbos dentro de los cuales el usuario puede moverse y concretar la
lectura de los articulos. De esta manera, se modifica el espacio designado
del indice en el medio impreso (primera pagina) y se constituye como una
estructura organizativa presente cada vez que el contenido lo requiera.
Los indices son bases de datos de los recorridos.

Finalmente las notas que en el medio impreso son consideradas
como textos secundarios, se independizan en el medio digital introdu-
ciendose dentro del rumbo de lectura.

En el medio impreso las notas implican que el lector deje de leer el
texto principal, y dirija su mirada hacia la periferia del texto hasta ubicar-
las. Eso sucede, dado a que la jerarquia del texto principal y secundario,
se basa en la especialidad del lugar donde se coloquen. En cambio, el
hipertexto traslada la distincion de jerarquias de lo espacial a lo tempo-
ral. Las notas o referencias se independizan y ya no se encuentran en la
periferia sino que constituyen su propio rumbo. El texto primario pasa a
ser aguel que se esta leyendo en ese momento. Por lo que las notas vya
no son reconocidas como textos secundarios. Cualquier texto conectado
adquiere la importancia de texto principal en el momento que se esta le-
yendo. El usuario accede a las notas de la misma manera que a los textos
principales.

A través de las caracteristicas expuestas en este analisis, conclui-
mos que los elementos paratextuales a cargo del autor, configuran los
textos para cada medio analizado. Dejando en evidencia que la disposicion
hipertextual anade nuevas funcionalidades a la disposicion lineal del me-
dio impreso. Las unidades textuales se organizan en base a las caracte-
risticas estructurales que conforman el medio en el que van a publicarse
dichos textos.

El hipertexto permite unir textos con otros sin necesidad de leer
la informacion anterior, ofreciendo al lector la posibilidad de moverse en
funcion de sus propios intereses. Por esto, cada unidad textual se inde-
pendiza, v a pesar de seguir enlazadas por la escritura hipertextual, se
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CAP. 7

reconocen como autonomas eliminando las categorias de texto primario
y secundario.
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Conclusion

CONCLUSION

En el transcurso de la presente investigacion, de lo material a lo
virtual, se analizo la revista tpG, para reconocer la vigencia en el medio
virtual de los criterios de diseno utilizados en medio impreso. Los datos
obtenidos permiten extraer las siguientes conclusiones.

Los disehadores organizan los elementos visuales que producen
situaciones comunicativas en ambos medios. Para ello, cuentan con ele-
mentos paratextuales (conformados por la grilla, l10s signos, los colores
y la tipografia) a través de los cuales convierten unidades textuales en
revistas.

Existen diferencias significativas entre ambos medios. La revista
impresa presenta una estructura lineal que transmite informacion de ma-
nera didactica, es decir, sus intenciones estan puestas en la emision del
mensaje. El medio digital con su organizacion multilineal, transmite infor-
macion autodidactica, es decir, se configura en funcion del receptor que
va armando sus rumbos de lectura y pone en evidencia la interactividad
de la que carece el medio impreso.

La situacion comunicativa presente en ambos medios se produce
a traves de las relaciones entre los textos. En este sentido, las relaciones
de trascendencia textual son caracteristicas de todos los textos. Sin em-
bargo, las relaciones semioticas que unen un texto con otro en el medio
impreso, se convierten en relaciones visibles en el medio digital, implicitas
a traves de enlaces electronicos.

La disposicion hipertextual del medio digital, no invalida los crite-
rios de diseno vigentes en el medio impreso, sino que les anade nuevas
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Conclusion

funciones potenciando sus utilidades.
La grilla divide la disposicion vertical de la pantalla en 3 niveles de
composicion:

Espacio 3

En el primer espacio, se colocan los elementos que ofrecen al lec-
tor acceso a las secciones mas generales en que se organiza el dominio.

En el segundo espacio, se ubican elementos utilizados para una
busqueda de informacion mas detallada dentro de cada una de las sec-
ciones.

Finalmente, el tercer espacio se designa para la informacion pro-
piamente dicha, a la cual el usuario ha decidido acceder mediante la bus-
queda producida en los dos espacios anteriores.

Dentro de las divisiones provocadas por la grilla, se ordenan los
signos que orientan al individuo en su recorrido de lectura. Estos estan
compuestos por tres elementos: una cualidad material (representamen),
un objeto al cual se refiere (representado bajo ciertos aspectos) v la rela-
cion que se establece entre los dos componentes mencionados, llamado
interpretante.

La funcion signica del medio digital propone comportamientos. El
interpretante se vuelve activo y no solo se establece en relacion semio-
tica, como en el medio impreso, sino gue desencadena acciones en los
usuarios, los cuales uniendo el representamen con aguel objeto que de-
signan, provocan la lectura activando enlaces de un texto a otro. El acto
de referencia se vuelve visible.

| 851

[ENJJIA O] B |BlJ8)BW O] 8(



Conclusion

Existen ciertos signos que se invalidan en el medio digital, como la
enumeracion vy la paginacion. Esto sucede, porque la estructura multili-
neal no asegura el rumbo de lectura que el usuario escoja, v la sucesion
de 1, 2 y 3 se vuelve imprevisible.

Del mismo modo surgen nuevos signos propios de este medio. Ele-
mentos como el puntero del mouse, las barras de desplazamiento, 10s
botones, menues interactivos, son representamenes que se configuran
en iconos, indices y simbolos, para orientar y proponer acciones que el
lector genera en su recorrido de lectura.

Los elementos visuales utilizados en tpG digital se presentan en la
pantalla con atributos cromaticos. El color provoca cuatro acciones en
los usuarios:

- atrae la atencion

- retiene el interés

- transmite informacion

- vy hace que la informacion se recuerde en una segunda oportuni-
dad

El componente cromatico de los hipertextos transmite informa-
cion acerca de los estados del enlace, como enlaces activos, vy visitados.
De esta manera, el color presenta la caracteristica de variar conforme a
las acciones del usuario, subrayando la interactividad.

La repetibilidad de estas funciones cromaticas, crean jerarquias
visuales que ayudan de manera significativa en los recorridos de los usua-
rios mediante la organizacion clara y precisa del mensaje.

Finalmente, el disenador utiliza diferentes caracteristicas morfolo-
gicas de la tipografia para establecer diferencias dentro del texto. Ejem-
plo de esto, son sus diferentes versiones (regular, bold, italica, subrayada,
VERSALITAS), diferentes cuerpos tipograficos para los titulos, subtitulos,
notas, y texto base.

Los textos se configuran en base a la legibilidad y es en este sen-
tido que se utilizan columnas cuyo tamano se designa en base al espacio
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de la pagina. En esta busqueda de legibilidad, se tiene en cuenta las con-
diciones fisicas y tipograficas bajo las cuales se lee, factores como familia
tipografica, longitud de linea, la alineacion, uso de mayusculas y minuscu-
las por mencionar algunos de ellos.

Al tener en cuenta las condiciones fisicas bajo las cuales se lee, el
disenador conoce que el lenguaje html es interpretado por el navegador,
el cual tiene una serie de instrucciones y caracteristicas de como mostrar
la tipografia, pero que se aplican a las fuentes presentes en la computa-
dora donde se visualiza la pagina web. Por lo tanto, se disena teniendo en
cuenta aquellas fuentes de uso genérico para asegurar la legibilidad de la
tipografia en la plataforma de visualizacion de la revista.

A traveés de este trabajo final de grado, reconocimos que la grilla,
los elementos signicos, cromaticos vy linguisticos que se utilizan en el me-
dio impreso, continuan organizando las situaciones comunicativas en el
medio digital.

El medio virtual presenta nuevas caracteristicas como la interacti-
vidad presente a través del hipertexto, pero no invalida los criterios de
diseno sino que les agrega funciones en busca de soluciones a las nuevas
exigencias planteadas.

También reconocemos el beneficio del trabajo interdisciplinario
con otros profesionales, que aporten los conocimientos necesarios para
que estas situaciones comunicativas se generen de manera efectiva. El
avance tecnoldgico nos plantea la evolucion hacia nuevas soluciones, par-
tiendo de los conocimientos que hemos adquirido.
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