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De la mujer que cualquier otra cosa en el mundo».
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RESUMEN

El siguiente trabajo final de grado tiene por finalidad desarrollar una unidad de
negocios para la empresa Leciclett, basada en el disefio de una linea de indumentaria para
mujeres entre los 20 a 35 afos, que utilizan la bicicleta urbana de paseo en la Ciudad para
trasladarse, en sus diferentes actividades diarias. Se desarrollara la marca Leciclett Urbain
Cyclistes Wear, y su primera coleccion Primavera—Otofio 2017 denominada: Hepburn By
Leciclett.

La misma costa de 12 conjuntos conformados por 24 prendas que comprenden
remeras, pantalones, vestidos, chaquetas y camperas. También se presentan accesorios
gue responden activamente con la indumentaria y la bicicleta de manera Funcional, Versétil,
Ergondmica, Estéticay Segura.

Se destaca una silueta inspirada en los afios 40-50, adquiriendo como icono de la
moda, la reconocida actriz Audrey Hepburn. Trabajando con materiales nobles, de hilo,
algodon, jersey, lino, materiales como el tyvek bajo en contaminacion, aplicando un trabajo

de texturas linéales, remitiendo a la naturaleza.

Palabras Claves: Bicicletas — Indumentaria Femenina- Urbana- Funcional-

Ergondémica- Versétil- Estética- Seguridad — Leciclett.
ABSTRACT

The following final grade work aims to develop a business unit for Leciclett Company,
based on the design of a line of clothing for women between 20 and 35 years old, who use
the urban bike ride in the City to move, In their different daily activities. The Leciclett Urbains
Cyclistes Wear brand was developed, and its first Spring-Autumn 2017 collection called:

Hepburn by Leciclett.

The same coast of 12 sets consisting of 24 garments comprising t-shirts, pants,
dresses and jackets. There are also accessories that respond actively with the clothing and
the bicycle in a Functional, Versatile, Ergonomic, Aesthetic and Safe way..
It emphasizes a silhouette inspired in the years 40-50, acquiring like icon of the fashion, the
actress recognized Audrey Hepburn. Working with noble materials, yarn, cotton, jerseys,
linen, materials such as low tyvek in contamination, applying a work of linety textures,

referring to nature.

Keywords: Bicycles - Women's Clothing - Urban - Functional - Ergonomics - Versatile

- Aesthetics - Safety — Leciclett.
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INTRODUCCION

El presente Trabajo Final de Graduacion tiene como propésito desarrollar una
linea de indumentaria para la marca Leciclett; creando de esta manera una nueva
unidad de negocios. La linea de indumentaria tiene una influencia de la moda
vintage y se caracteriza por la funcionalidad, ergonomia, versatilidad, estética y
seguridad para las mujeres usuarias de bicicletas urbanas de paseo.

Leciclett es una empresa que surgié hace 3 afios y se encuentra posicionada
en el mercado de la Ciudad de Cdérdoba. La marca, se dedica a la restauracion y
reciclaje de bicicletas antiguas, particularmente aquellas de la década del 30’ al 80’.
Actualmente, sus principales clientes son mujeres de 28 a 45 afios, cuya principal
caracteristica es su independencia; ya que trabajan y/o estudian para auto
sustentarse. Sin embargo, al momento de utilizar sus bicicletas presentan una
demanda especifica: Indumentaria funcional y cdémoda, de moda para andar en
bicicleta.

A partir de la deteccién de esta necesidad, surge la posibilidad de desarrollar
una nueva unidad de negocios una linea de indumentaria, denominada Leciclett
Urbain Cyclistes Wear. La cual, estd orientada a brindar funcionalidad, versatilidad,
ergonomia, estética y seguridad en el transporte. Ademas se propone crear de
modo complementario una linea de accesorios para brindarle la seguridad en el
andar. Siempre respetando la estética de la empresa para incorporarse como una
oferta mas para las usuarias de la marca. El estilo vintage de ambas colecciones,
tanto de vestimenta como el de accesorios, tiene un estilo vintage inspirado en la
silueta de la mujer de las décadas del 40’ y 50°, tomando como icono de la moda la
actriz Audrey Hepburn.

Para ello, en el siguiente trabajo, se desarrolla en el Capitulo | la



contextualizacién y antecedentes del planteamiento del problema como los objetivos
del Trabajo Final de Graduacion, incluyendo justificacion y limitaciones del trabajo.
En el Capitulo Il se desarrollan los conceptos tedricos que permitiran enmarcar el
desarrollo del trabajo en el marco de la profesion Disefio de Indumentaria.

Posteriormente, el Capitulo Il presenta la metodologia implementada para el
analisis de contexto y potencial mercado de la marca, como asi también la
metodologia de disefio utilizada a lo largo de la propuesta de aplicacion. En el
Capitulo IV, se puede observar el analisis de la marca Leciclett y la organizacion
actual, también el analisis de mercado realizado mediante entrevistas y encuestas a
usuarias de bicicletas; finalizando en el Capitulo V, con las conclusiones
diagnosticas y F.O.D.A.

En el Capitulo VI, se desarrolla la propuesta de aplicacion propiamente dicha,
con propuesta de marca, definicion de mercado, estrategia de promocion y
descripcion de la linea de indumentaria junto con su justificacion. También se
establecieron los experimentos y seleccion de material, desarrollo de texturas como
la definicion de la coleccion final. Para finalizar, en el Capitulo VII, se presentan las
conclusiones de todo el trabajo.

De esta manera, el presente proyecto de aplicacion profesional, permite en
un futuro realizar nuevos estudios que permitan la expansion de la marca. Pudiendo
expandirse a otros lugares geogréaficos, abarcando otro grupo de consumidores
como hombres y nifios, como asi también pensar en el disefio de nuevas
colecciones de indumentaria y accesorios que permitan el crecimiento de la industria

del disefio y de la marca propiamente dicha.



CAPITULO 1

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 CONTEXTO Y ANTECEDENTES

En los dltimos cuatro afos en la ciudad de Cordoba, haciendo eco del
fendbmeno que se viene suscitando en las principales ciudades del mundo, la
bicicleta ha retomado paulatinamente su auge como medio de transporte. Ya sea,
causado por la introduccion de una moda o bien por ser un medio de trasporte mas
agil al momento de trasladarse por la ciudad; sobre todo cuando el trafico se
muestra exacerbado. La realidad es que el uso de la bicicleta se torna dia a dia
més palpable y evidente; siendo cada vez mas los ciudadanos que las han adquirido
la bicicleta como fiel medio para llegar a ciertos destinos infaltables.

Una de las principales razones, por la que la mayoria las eligen, ya es de
publico conocimiento para cualquier cordobés, y es la constante problematica de los
paros de transporte publico. A este se le suma, el trafico masivo, el crecimiento
demografico constante, el aumento exponencial del parque automotor y la falta de
planeamiento urbano de la ciudad dificultan muchas veces el traslado de los
ciudadanos a los distintos puntos de la ciudad. Ante estas circunstancias, son ellos
mismos los que buscan, cada vez mas, tener movilidad propia e independencia al
momento de trasladarse.

Este fenOmeno, se repite constantemente entre hombres y mujeres de
diferentes edades y posiciones sociales. Ademas otro factor importante que impulsa
el uso de este medio de transporte son, las ideas modernas de sustentabilidad. Las
cuales tanto en Cordoba como en otras ciudades del mundo, han provocado que el
propio Estado introduzca y fomente su uso. Es asi, que en nuestro medio, el

gobierno a través de la Agencia Cérdoba Joven, desarroll6 el proyecto EL CLUB



DEL PEDAL; dirigido a los jovenes de la ciudad. A los cuales, con la presentacién
de Documento Nacional de Identidad, se los registra para brindarle un servicio de
préstamo de bicicletas con casco, luces y candado.

El programa genera responsabilidad y conciencia en aquellas personas que
utilizan las bicicletas. De esta forma, se intentan promover y combatir las
dificultades de traslado que presentan los ciudadanos brindando una movilidad més
eficiente y sustentable, como lo es la bicicleta. Esta modalidad de préstamo de
bicicletas es similar a las “Eco Bicis”, implementado desde hace un tiempo en la
Ciudad de Buenos Aires, el cual y replica la idea de “Bicing” en Barcelona y Madrid,
entre otras ciudades europeas. En estas ultimas, el Estado ha proporcionado a sus
ciudadanos una inmensa red de bicicletas, circuitos y estaciones, a los fines de que
la mayor cantidad de personas tengan acceso rapido, seguro y eficiente a una
bicicleta para trasladarse de un lugar a otro dentro de los limites de la ciudad. Este
fendémeno, si bien en dimensiones mucho mas pequefias, es el que se pretende

implementar tanto en la Ciudad de Buenos Aires como en Cordoba.

E

llustracion n° 2: Bicing Barcelona (Fuente: https://www.bicing.cat/es)
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llustraciéon n° 3: Eco bici — Ciudad auténoma de Buenos Aires

llustracion n° 4: Club del Pedal, Julio 2016, Cérdoba Joven. Gobierno de la Provincia Cérdoba
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llustraciéon n°5: Club del Pedal, Julio 2016. Gobierno de la Provincia de Cérdoba

http://cordobajoven.cba.gov.ar/club-del-pedal/

Por otra parte, la municipalidad acompafando de cierto modo el crecimiento
de la tendencia de usar bicicleta, hace cinco afios inauguré otro tramo mas de la
bici senda. La cual, sirve para conectar Nueva Coérdoba con otros barrios aledafios,
para de esta manera generar un circuito mas amplio, seguro y confortable para los
usuarios. Por lo que, facilité la movilidad y la seguridad de los ciclistas por las calles

de la ciudad.

Estadio Kempes

Sagrada
Familia

TRAMOS POR
CONSTRUIR

TRAMOS DE
TIERRA

RUTA NUEVA AL
CENTRO CIVICO
CORREDOR DE LA
UCC AL KEMPES

CPCSanfelipe 4

BICISENDA POR LAS
UNIVERSIDADES

llustracién n° 6:http://transitocordoba.com/2012/12/quedo-inaugurada-la-primera-etapa-de-la-
bicisenda/mapa-bicisenda/. (Cérdoba, 2012)
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En el presente TFG se toma como referente la tesis de Grado de la alumna
Maria Belén Sabaini, la cual investiga acerca de la indumentaria para el ciclista
deportivo, tanto para hombre y mujeres. En su investigacion, se hace hincapié en el
crecimiento del ciclismo deportivo y el ciclo turismo, por lo que a los objetivos del
presente estudio resulta de importancia ya que brinda informacién complementaria
acerca de la tematica. Este trabajo de grado, si bien recoge informacion de aquel ya
gue en algunos puntos convergen, pero pretende dar respuesta a otra demanda de
una poblacién distintita. En este caso, a mujeres que se encuentran en una franja
etaria entre los 28 y los 45 afos que tienen el deseo de contar con indumentaria
adecuada para poder asistir a diversas actividades y a su vez, les sea comoda

para andar en su bicicleta urbana de paseo.

COLECCION TEMENINA

llustracion n° 7: Sabaini B. (2013) - El Disefio de Indumentaria aplicado al ciclismo Urbano,
publicado Carrera de Disefio de Indumentaria y Textil. Universidad Siglo 21

En este aspecto, es posible encontrar como antecedente otro Proyecto de
Trabajo final de grado de la alumna Cecilia Diturbide. Esta tesis, desarroll6 una

linea de ropa tanto para hombres como mujeres de 22 a 35 afios de edad que usan
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como medio de transporte urbano la bicicleta. El propésito, también fue crear una
opcion de indumentaria que no fuese la deportiva que le permita andar en su medio
de transporte y cumplir con sus obligaciones; caracterizandose su creacion por un

estilo mas minimalista de lineas limpias y colores sobrios.

S v
LAl R T

llustracion n° 8: Diturbide, C. (2016) Moda en dos Ruedas, publicado Carrera de Disefio de

Indumentaria y Textil. Universidad Siglo 21

El uso de la bicicleta como emblema ante diferentes sociedades no ha
guedado ajeno de las grandes marcas. Levis, por ejemplo, ha confeccionado y
diferentes lineas de productos de Indumentaria femenina y masculina urbana con
tratamientos especiales en las telas y especificos disefios que son utilizadas por
usuarios de bicicletas para el uso diario o informal-urbano. Algunas prendas como
jeans impermeables, camperas de jeans impermeables, zapatillas impermeables y
sustentables, han sido confeccionadas con materiales que presentan un tratamiento
especifico que repelen el agua ante situaciones de cambio climaticos repentinos.
Esa reconocida marca, cre6 una linea llamada Levis Commuter, que significa viajero

diario al trabajo, la cual es especifica para usuarios de bicicletas en la ciudad. La
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linea se puede observar a través de su pagina web para Estados Unidos, y esta
compuesta de jeans strechs, significa denim mas elastano tanto modelos femeninos
como masculinos, remeras basicas blancas, camperas de jeans y zapatillas; todas

las prendas bajo un tratamiento previo de impermeabilidad.

Track Order  Help  EmailSignUp | Signin

© =
~
MEN WOMEN KIDS 501® 511™ SPECIAL SIZES SALE Q I:]

w
LevVI'S

® Extra 40% Off Select Sale Items Only. Use Code: 40EXTRA DETAILS ® Free Shipping on Orders of $100+ DETAILS

 FEEDBACK

ITEMTYPE ¥V RISEY STYLEY FITY WAIST ¥ LENGTH ¥ SIZEY COLOR ¥ SORT BY b &

7 ltems

w MEN WOMEN KIDS 501® 511™ SPECIAL SIZES SALE Q

D

COMMUTER™ TRUCKER

L
&
a
i}
@

llustraciéon n° 9: LEVIS Commuter-

http://www.levi.com/US/en _US/category/women/collections/levi-collections-commuter-
women?ab=Commuter LP _Mens Header Shop W 030717
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http://www.levi.com/US/en_US/category/women/collections/levi-collections-commuter-women?ab=Commuter_LP_Mens_Header_Shop_W_030717
http://www.levi.com/US/en_US/category/women/collections/levi-collections-commuter-women?ab=Commuter_LP_Mens_Header_Shop_W_030717

leviscommuter
oo

““““““ Chicago, Illinois Siguiendo

1.000 Me gusta

leviscommuter No better feeling than
a cool wind on your face as you ride.
#LevisCommuter

mastaproof I agree
young.lurker Tell me about it ===

justaboutjeff @leviscommuter
anyplace good in chicago to checkout
the commuter line?

leviscommuter @justaboutjeff

llustraciéon n° 10: LEVIS Commuter- INSTAGRAM.

https://www.instagram.com/p/BRglkpzj5Lm/?taken-by=leviscommuter

1.261 Me gusta

leviscommuter The @3m detailing on
@bbrittlee’s Commuter denim means
she's ready to ride day or night. 8
@marshallkappel

#LevisCommuter

jrojasmedia Love it!

schweinfurt @bbrittlee what POC
helmet is this?

gthangpdx It's a POC Octal mips

@schweinfurt

llustracion n° 11: LEVIS Commuter- INSTAGRAM.

https://www.instagram.com/p/BRglkpzj5Lm/?taken-by=leviscommuter

PERFORMANCE FEATURES AND BENEFITS,,

The pinnacle of Levi's® Performance innovation, our Commuter™ collection is defined by five
distinet features.

[ H Feedback |

DRY STRONG STRETCH DUAL ACTION THOUGHTFUL DESIGN

Advanced fabric Added strength Engineered for For comfort in the Performance-built
to stay dry. for durability. comfort. elements. features designed
for cycling.

llustracion N° 12: Caracteristicas de las Prendas Levis COMMUTER-

http://lwww.levi.com/US/en_US/features/commuter?ab=collections_women_commuter_learnmore_072716

A esta tendencia a nivel mundial del uso de la bicicleta como medio de
transporte en las grandes urbes, se suma una tendencia de moda reflejada en el
comportamiento de las mujeres. En la cual a nivel nacional e internacional, se

atreven a utilizarla tanto deportivamente como de paseo o0 simplemente para

16


https://www.instagram.com/p/BRqlkpzj5Lm/?taken-by=leviscommuter
https://www.instagram.com/p/BRqlkpzj5Lm/?taken-by=leviscommuter

trasladarse en su vida cotidiana.

llustracion N° 13: Style du monde// www.styledumonde.com.

Se observa latendencia actual en las prendas y el uso de la bicicleta.

En los ultimos 5 afios aproximadamente en Cérdoba se presentd una fuerte
tendencia a “volver al pasado”, a retomar ciertos estilos, volver a las raices,
revalorizar la esencia de los antepasados, reutilizar, reciclar y promover un paulatino
desarrollo sustentable.

Puntualmente el tema que se aborda en este trabajo, es el de la bicicleta
urbana de paseo con estilo retro vintage. Ya que, en mujeres y hombres, despierta
cierta afioranza e intenta revalorizar determinado estilo de bicicleta que, quizas
remite a la infancia, adolescencia a los padres o abuelos.

El recuerdo imborrable de estas personas, esos maravillosos vinculos,
permanecen imborrables en la memoria, como la bicicleta inglesa de paseo, una

clasica, tradicional bicicleta de herencia estilo inglesa y con modificaciones

17


http://www.styledumonde.com/

incorporadas. La intencion, es revalorizar afios anteriores a través del disefio y
devolverle la vida aquellas bicicletas olvidadas.

En asociacion con el movimiento de volver al pasado, aparece en la moda el
estilo retro vintage, en el cual se observa el uso de cortes, disefios, estética y
molderia propia de los afios 40, 50 y 60. La marca de indumentaria femenina Las
Pepas, recoge la tendencia vintage en sus prendas y en sus colecciones. Sus
disefios evidencian esta moderna tendencia que rescata las modas pasadas que,

lejos que haber pasado al olvido se han revalorizado con el transcurso del tiempo

llustracion n° 14: Temporada Invierno-primavera 2016 —LAS PEPAS - http://laspepas.com.ar/

A partir de estas dos tendencias, el uso de la bicicleta y la moda vintage, se

18



plantea como objetivo disefiar un proyecto de negocio en el que el valor del disefio
de una prenda femenina para ciclismo urbano, se sume al valor de la tendencia
vintage, de volver al pasado, revalorizar prendas anteriores; tanto en la molderia
como en siluetas y ciertas tipologias femeninas tomando caracteristicas de los afios
1940 y 1950. Tomando como referente a la actriz Audrey Hepburn, considerada
icono de esta moda de los afos 1940.

Se intenta de esta forma darle a la marca una clara tendencia hacia el
pasado, a lo sencillo, a lo no urgente, a la mujer que se olvida del stress del dia a
dia y se dirige hacia un lugar sin apuros, disfrutando el camino, Yy del andar
bicicleta.

1.2. EL PROBLEMA.

¢, Qué caracteristicas necesita la indumentaria femenina para el uso de la
bicicleta urbana de paseo en la ciudad de Cérdoba?
1.2.1 FORMULACION DEL PROBLEMA.

En la Actualidad las mujeres deciden tener mas independencia tanto en su
profesion como en la movilidad incluyendo su medio de transporte y eso genera la
necesidad de una indumentaria mas acorde y singular a este estilo de vida.

¢, Qué tipo de propuesta resuelve la necesidad de indumentaria en las
mujeres ciclistas urbanas en la ciudad de Cdrdoba que satisfaga de manera
funcional, ergonémica, versatil, estética y que cumpla con la seguridad de la
usuaria?

¢ Existe actualmente en nuestro pais indumentaria femenina especifica para
mujeres que utilizan la bicicleta de paseo para trasladarse de un punto a otro?

¢,Como desarrollar una coleccion y una identidad de marca que pueda

generar una correlacion con la identidad del consumidor y usuario?
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A partir de esto se desprende en segundo plano, la necesidad de combinar
las herramientas de marketing para promocionar la propuesta de marca de la
manera mas efectiva posible difundirla a través de los medios mas requeridos por a
las usuarias.

1.3 OBJETIVOS.
1.3.1 OBJETIVO GENERAL.

Desarrollar una coleccién de indumentaria para mujeres que utilizan la
bicicleta urbana “Leciclett” cotidianamente, orientada a brindar funcionalidad,
ergonomia, versatilidad, estética y seguridad; y crear a modo complementario una

linea de accesorios para brindarle a la usuaria mayor seguridad.

1.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

e Analizar las caracteristicas de la bicicleta urbana de paseo en la
actualidad en la ciudad de Cordoba.

e Caracterizar los habitos de consumo de las mujeres modernas
usuarias de la bicicleta urbana de paseo entre los 20 y 55 afios de
edad.

e Identificar las necesidades de indumentaria de las potenciales
consumidoras de disefio local sustentable.

e Generar y determinar una estrategia de Marketing y Comunicacion
de marca, distribucion y promocion en Cordoba.

1.4JUSTIFICACION
En Cordoba no existe una marca de indumentaria que brinde prendas
especificas para las mujeres usuarias de bicicleta urbana de paseo que reuna y

complemente adecuadamente funcionalidad, versatilidad, ergonomia, estética y
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seguridad. En cuanto a materiales se pretende ofrecer indumentaria utilizando
materiales sustentables e innovadores como el tyvek, y trabajarlos de manera
creativa y funcional.

El uso de bicicletas en los conos urbanos ha crecido mucho en los ultimos 4
afos en especial en la ciudad de Cordoba, ante lo cual se considera pertinente
promover, colaborar y acompafar a los usuarios en su estilo de vida sustentable vy,
de esta manera, seguir cooperando con la reduccion del impacto ambiental.

La bicicleta urbana es una de las mejores opciones de transporte personal en
las ciudades, tanto en términos de energia humana que se precisa como en las
ventajas ecolégicas para vivir en ciudades mas habitables, con menos
contaminacion y ruido. Por otro lado, el factor que mas ha de destacarse, es el
aporte a la salud del uso de la bicicleta como medio de transporte, es asi que la
Organizacion Mundial de la Salud en su publicacién “Recomendaciones Mundiales
Sobre Actividad Fisica Para la Salud” afirma que para los adultos entre los 18 y 64
anos de edad ”....la actividad fisica consiste en actividades recreativas o de ocio,
desplazamientos (por ejemplo, paseos a pie 0 en bicicleta), actividades
ocupacionales (es decir, trabajo), tareas domésticas, juegos, deportes o ejercicios
programados en el contexto de las actividades diarias, familiares y comunitarias.
Con el fin de mejorar las funciones cardiorrespiratorias y musculares y la salud 6sea
y de reducir el riesgo de ENT y depresién, se recomienda que: 1. Los adultos de 18
a 64 afos deberian acumular un minimo de 150 minutos semanales de actividad
fisica aerobica moderada, o bien 75 minutos de actividad fisica aerdbica vigorosa
cada semana, o bien una combinacién equivalente de actividades moderadas y
vigorosas. 2. Que, a fin de obtener aiin mayores beneficios para la salud, los adultos

de este grupo de edades aumenten hasta 300 minutos por semana la practica de
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actividad fisica moderada aerobica, o bien hasta 150 minutos semanales de
actividad fisica intensa aerdbica, o una combinacion equivalente de actividad
moderada y vigorosa. 3. Dos veces 0 mas por semana, realicen actividades de
fortalecimiento de los grandes grupos musculares” (OMS, 2010, pag.22).

De esta forma el ejercicio que aporta trasladarse en bicicleta aporta a la salud
y el cuidado al medioambiente.

1.5 LIMITACIONES.

La mayor limitacion que asume esta investigacion es, la falta de bibliografia
especifica sobre el uso tanto actual como en el pasado de la bicicleta urbana de
paseo Y la falta de bibliografia sobre la vinculacion entre la mujer y este medio de
transporte. Si bien hay mucha informacién sobre el ciclismo deportivo, sobre el
ciclismo urbano la informaciéon es muy acotada y se reduce a algunas paginas web
con informacién de fuentes poco confiables. Otra limitacibn que contempla este
trabajo, ademas de la fidelidad y veracidad de los datos, la constituye el tamafio de
la muestra, ya que si bien es cierto que el uso de la bicicleta urbana de paseo es un
fenémeno in crescendo, no es menos cierto que es insipiente por lo que el campo
de investigacion es muy acotado.

Por otro lado, el disefio esta limitado por la marca Leciclett, basada en la
restauracion de bicicletas antiguas, principalmente de la década del 1930 y 1980,

con lo cual la linea de indumentaria a disefiar debe respetar estos parametros.
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CAPITULO 2

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 HISTORIA DE LA MUJER EN BICICLETA: SU EMPANCIPACION Y SU
VERSATILIDAD

La emancipacion de la mujer es un concepto propio de la historiografia,
la sociologia, la antropologia y otras ciencias sociales. Dicho termino, hace alusion
al proceso histérico por el cual las mujeres han reivindicado y conseguido, en
numerosos casos, la igualdad legal, politica, profesional, social, familiar y personal
gue tradicionalmente se les habia negado. A través de la historia las mujeres han
desarrollado las dindmicas sociales que han cuestionado las limitaciones de las
normas de género establecidas.

Algunos procesos de emancipacion femenina han sido propuestos en
términos de cuestionar el discurso de género y las representaciones culturales
hegemoénicas, todo esto para elaborar otro sistema de representaciones que les
concedia mayores espacios de libertad. Los procesos de resistencia de las mujeres
europeas Yy su conquista de espacios de libertad han implicado la renegociacion del
acuerdo de género implicito en los discursos y las representaciones culturales de
género. También implicdé una re significacion de la identidad asignada a la muijer,
construida a partir de una definicion de la feminidad en términos exclusivos de
reproduccion, maternidad obligada y dedicacion a los cuidados de los demas. Los
procesos de emancipacion femenina tienen una larga trayectoria de defensa desde
el principio de la igualdad entre hombres y mujeres (Erskine, 2014).

En este proceso, que en la actualidad se sigue desarrollando, colaboraron
distintos factores; siendo el uso de la bicicleta, uno de ellos. Es asi que, a poco de

adentrarse en la historia de la emancipacion de las mujeres en las ultimas décadas

23


https://es.wikipedia.org/wiki/Historiograf%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Sociolog%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Antropolog%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Ciencias_sociales

es casi imposible cubrir todas las vertientes y explorar todos sus aspectos. Si bien la
historia de la emancipacion femenina es tan amplia como interesante, no es materia
de este trabajo su analisis fuera del rol que ocupara la bicicleta en ese proceso.

El vinculo entre mujer y bicicleta es antiguo, probablemente tenga la misma
edad que el uso de la bicicleta como medio de paseo y transporte. En este orden de
ideas se encuentra una primera aparicion de la mujer ciclista el 24 de septiembre de
1895, dia en que Annie Londonderry (1870-1947) ciclista, periodista y aventurera,
recorrié el mundo en bicicleta. Annie, era una joven libre pensadora que dio un gran
primer paso en cuanto a la mujer a bordo de su bicicleta. Es asi, que sus aventuras
fueron descritas por el New York Word el 20 de octubre de 1895, como “el viaje
mas extraordinario jamas emprendido por una mujer’. En ese entonces, ella se
defini6é a si misma como una “nueva mujer” (Vaquerizo, 2016).

La historia de este excepcional mujer salté todos los estandares de la época,
marcd un antes y un después en la concepcion del género femenino, que tenia
tanto la sociedad como asi también respecto a ellas mismas. Asimismo el término
“‘La Nueva Mujer”, fue el que utilizaron la mayoria que elegian trabajar fuera de
casa, esquivando el rol tradicional de esposa y madre, o involucrarse activamente
en el movimiento por sus derechos y otros temas sociales. En otras palabras, se
puede pensar que la mujer de tener un rol mas conservador de ama de casa, paso a
tener un rol mas versatil; lo que le permitié ir adaptandose a los distintos cambios
sociales. Estas mujeres se vieron como un igual ante los hombres, y la bicicleta las
ayudd a establecerse como tales. Les dio autonomia y les brindd libertad a su
cuerpo lo que de inmediato, por supuesto, se reflej6 en su vestimenta. En esa
misma época occidente vivio el primer gran auge global de ciclismo urbano.

Este proceso puede considerarse como un terremoto cultural, que inundé los
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diarios, los clubes sociales y deportivos, las calles y las conversaciones. La bicicleta
se convirtié rapidamente en un simbolo de libertad que transformaé los valores de la
época. Y en ningun lugar esto fue mas evidente que en la vida de las mujeres. “La
bicicleta hizo mé&s por emancipar a la mujer que cualquier otra cosa en el
mundo”...llegd a decir Susan B. Anthony en 1896 (Morua Ramirez, 2015. P4g. 1);
lider feminista del movimiento estadounidense por los derechos civiles y defensora
de los derechos tanto de mujeres como hombres.

El uso de la bicicleta también impacté en el mundo de la moda. Pues la
indumentaria victoriana con vestidos largos, ampones y corsés era bastante
incbmoda para el pedaleo, por lo que se crearon los bloomer. Estos, eran una
especie de pantalones bombachos que utilizaba para poder andar de manera
coémoda. Aunque, algunas mujeres optaron por usar ropa masculina para viajar con
mas facilidad. De esta forma, el corsé empezé a agonizar y afios mas tarde,
desaparecia del mundo de la moda femenina. A partir de alli, la utilizacion de la
bicicleta por parte de la mujer como medio de transporte, no hizo mas que
introducirse cada vez mas y mas en la sociedad.

Cada vez mas mujeres utilizaban la bicicleta en las sociedades occidentales.
Segun Erskine (2014), la bicicleta es un vehiculo de cambio. De grandes cambios
de grandes transformaciones sociales, el uso de la bicicleta por parte de las mujeres
comenzd a ser entendido como un acto liberatorio. Ellas, ya no dependian del
hombre para movilizarse por la ciudad, podian ir a donde quisieran en el momento
gue lo desearan. En la actualidad, existen distintas organizaciones civiles y
colectivos ciudadanos de mujeres que han decidido tomar a la bicicleta como una
forma de expresar la necesidad de cambios sociales en las ciudades, y con ello

mostrar que es seguro y femenino andar en bicicleta. (Schetino, 2009).La mujer
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trabajadora, estudiante, madre, esposa, decide trasladarse sola y decide hacerlo en

bicicleta.

llustraciéon n° 15: Annie Londonderry 1895- http://m.nuevamujer.com/mujeres/tu-vida/todos/la-bicicleta-

historia-del-vehiculo-que-le-dio-libertad-a-las-muejeres/2016-05-13/112909.html

llustracion n° 16: Por emancipar a la mujer que cualquier otra cosa en el mundo, Le da a la mujer
la sensacion de libertad y seguridad en si misma. Cada vez que veo una mujer manejando una bicicleta

me alegro, porque es la imagen de la libertad”. Susan Brownell.
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llustracién n°17: Cherét, uno de los primeros, llustradores de los afios 1890.

2.1.2 LA BICICLETA COMO UN MEDIO DE TRANSPORTE URBANO SEGURO
Y SUSTENTABLE.

Actualmente la idea de la sustentabilidad, del desarrollo respetuoso y
cuidadoso de la ecologia y el medio ambiente est4 en constante crecimiento tanto
en Argentina como en muchos otros paises del mundo. Coexisten muchos aspectos
desde los cuales practicar y aplicar la idea de la sustentabilidad. Una es, el uso de la
bicicleta como medio de transporte urbano.

Uno de los problemas mas conocido actualmente, es el que tienen las
grandes urbes del mundo en materia de contaminacion ambiental, especialmente
sobres sus espacios aéreos. Este tipo de contaminacion esta en gran parte ligada a
dos factores principales: la emisién de gases toxicos de la industria y la emision de
gases toxicos de los cientos miles de vehiculos con motores a combustiéon. El
incremento desmedido de la utilizacion de los vehiculos genera un sin nimero de
inconvenientes serios estrictamente relacionados a su uso; como son el medio
ambiente, la salud humana, la saturacion espacial de las ciudades y, obviamente

esto se refleja en impactos negativos para la sociedad.

27



Ultimamente la sociedad de la moderna, busca servirse de las innovaciones
tecnoldgicas para conseguir energias renovables y no contaminantes; que pueden
ser utilizadas tanto para la industria como para el transporte. Desde esta Optica, la
bicicleta se erige como un medio de transporte sustentable por excelencia,
ofreciendo ventajas Utiles para resolver los problemas mencionados.

Los beneficios del uso de este medio de transporte, no solo es bueno para la
salud de los usuarios, sino también se ven reflejados en una menor congestion del
tréfico, menos tiempo perdido en embotellamientos, menos niveles de
contaminacion del aire, y menos ruido. Cuanto mas se use la bicicleta para los
desplazamientos diarios, mayores seran los beneficios para la economia, la calidad
de vida y la salud de la poblacion (Osorio, 2015)

Por ello, muchos gobiernos del mundo, se preocupan por desincentivar la
utilizacion automdévil promoviendo programas de transporte alternativo, limitan asi
los espacios reservados para los autos, promoviendo el uso de la bicicleta y el
transporte publico. En Argentina, por ejemplo, el gobierno de la ciudad de Buenos
Aires lanzdé un programa denominado “Mejor en Bici”, que tiene como propdsito
reducir las cantidades de emisiones de gases contaminantes a la atmosfera,
ademas de morigerar el problema de trdnsito de la  ciudad
(buenosaires.gob.ar/ecobici, sff).

Este sistema actia como eficaz complemento al transporte publico, favorece
las alternativas de movilidad de forma ecologica. Ademas contribuye a un desarrollo
sustentable de las ciudades y procura un nuevo estilo de vida, en el que se
promueve una cultura ética, respeto, ecologia y bienestar; y genera la opcion de
reducir la capacidad de carga de los ecosistemas.

Ahora, que dejo de ser el vehiculo de los romanticos y de los fanaticos y se
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volvio una eleccién inteligente, el siglo XXI apuesta todas las fichas para la
sustentabilidad del transito urbano y ve en ella el reflejo de un modo de vida sano
(Kreimer, 2013: 59).

En este contexto, Vidella (2015) plantea que la bicicleta es un medio en el
cual las personas pueden realizar las actividades cotidianas de manera fécil,
ecoldgica y saludable. De acuerdo a la autora, la bicicleta es, gracias a su sencillez,
eficacia y accesibilidad, el vehiculo perfecto para casi cualquier persona, y desde
luego es también una compafiera para innumerables actividades cotidianas. Desde
hacer compras, hasta buscar los nifios en el colegio o ir a trabajar, la bicicleta se
comporta como una aliada de la economia, la salud y el medio ambiente.

Ademas, en la actualidad es posible observar cémo la gente gana dinero en
bicicleta es, sin duda una forma de vida. En todo el mundo hay una auténtica
explosion de negocios relacionados con el ciclismo: desde la clasica tienda hasta
cafeterias o restaurantes ‘bikefriendly’, pasando por miles de empresas que
distribuyen productos a pedaladas (Vidella, 2015)

Sin embargo, como sostiene Dietrich (2013), en el manual del ciclista para
la Ciudad de Buenos Aires en el marco del proyecto “Eco-Bici”, el uso de la bicicleta
no implica libre albedrio, existen normas y reglas a cumplir para poder sostener una
convivencia con otros vehiculos. Por lo que, el manual que dicha autora redacto,
resulta interesante tener en cuenta por su contenido, ya que permite conocer las
normas basicas para el uso de la bicicleta en la ciudad en condiciones Optimas de
seguridad.

Como se puede observar en los graficos siguientes, las normas de transito

para el ciclismo son sencillas y faciles de aprender:
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Consejos para la convivencia en la calle
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Crcutd siempne en of sentico Mird hacia ambos kados antes e
el winsho. No croues a cruzar as Interseccionss. mano ouserds brazo derecho
contramand. levantada extenciido

llustraciéon n° 18: Manual del Ciclista de la Ciudad de Buenos Aires 2013.

También, existe en el manual un apartado que ensefia cual es el modelo de
bicicleta mas adecuado para el ciclista urbano y describe sus caracteristicas. De
acuerdo a Dietrich (2013), el modelo de bici urbana se caracteriza por posicionar al
ciclista de manera erguida, permitiéndole tener una visibilidad del entorno amplia.
En general poseen asiento ancho, guardabarros, protector para la cadena, y en

algunos casos se incluye un portaequipaje fijo y/o canasto delantero.

Consejos de seguridad

‘ " ‘ ;m »
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Hacete visible: usa ropa clara y Wum

reflectante y luces por la noche.
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und la campanita o timbre. ¥ hacé contactn visual

Revisd periddicamente
108 frenos y of are de los
neumdticos.

llustracion n° 19: Manual del Ciclista de la Ciudad de Buenos Aires. 2013
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Modelos de bicicletas

Es saludable
y mejora tu calidad de vida

Hay diferentes modelos de bicicletas. Aunque podés utilizar cual-
quier tipo de bici para circular por la Ciudad, te recomendamos
buscar la que mejor se adapte a tus necesidades.

1. Bicicleta de ciudad

Es la mas comoda para la ciudad. También llamada bicicleta de paseo.
El manubrio alto permite al ciclista estar en posicién erguida y cémoda,
con una buena visibilidad del entomo. Esta equipada con un asiento
ancho, guardabarros enteros, protector de cadena, timbre y un canas-
to o portaequipajes fijo al cuadro.

2. Bicicleta de carrera
Es liviana y rdpida. Podés agregarle luces, reflectantes y canasto.

3. Bicicleta plegable
Ayuda a Ha sido desarroliada para circular en la ciudad. Es liviana e ideal para
mejorar tu distancias cortas y mas cémoda para hacer combinacién con otros
estado fisico medios de transporte. Una vez plegada tiene un tamafio reducido para

transportaria y evita tener que pensar en dénde estacionara.

4. Bicicleta de montana

£s de estructura reforzada. Se caracteriza por tener unas ruedas mas
pequedias y anchas que permiten afrontar cualquier tipo de terreno.
Para circular por la ciudad, le podés cambiar los neumaticos por unos
mds delgados y equiparla con luces y canasto.

5. Bicicleta hibrida

Es la bicicleta mas recomendada para utiizar tanto en la ciudad como
fuera de ella. Viene equipada con portaequipajes, guardabarros y luces.

llustracién n° 20: Manual del Ciclista de la Ciudad de Buenos Aires. 2013.

2.1.2.1. LaErgonomia de la Bicicletay la Seguridad del Usuario.

La Ergonomia es la disciplina tecnolégica que se encarga del disefio de
puestos de trabajo, maquinas, herramientas y tareas que coinciden con las
caracteristicas fisioldgicas, anatomicas, psicologicas y las capacidades de quien las
utiliza. Busca la optimizacién de los tres elementos del sistema humano (humano-
maguina-ambiente), para lo cual elabora métodos de estudio de la persona, la
técnica y la organizacion. Si bien hay muchos objetos desarrollados para el uso
humano que lleva implicito este concepto, la idea de formalizar este tema de comun
conocimiento es relativamente nueva, ya que en el pasado, el hombre debia
adaptarse a los objetos creados para su uso y actualmente es el objeto adaptado
al hombre. (M6ndelo, 2003)

El tema que se pretende abordar en este apartado es el de la ergonomia del
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ciclismo. El motor de la bicicleta es el hombre, y es justamente por ello que los
disefiadores de bicicletas y de indumentaria no deben dejar de lado jamas el confort
del usuario.

De esta manera, pensando en el concepto de ergonomia se obtienen
bicicletas que calzan perfectamente con los cuerpos de las personas y permiten
evitar posiciones antinaturales o que ejerzan fuerza inapropiada sobre los
musculos. Por eso es importante al momento de comprar una bicicleta o de montar
en la propia elegir cuidadosamente la apropiada.

Por otro lado, la distancia del pedal al asiento, es otro rasgo importante que
hace a la ergonomia. Para establecer la medida adecuada, se debe ubicar el
asiento a la altura en la cual la pierna quede completamente extendida y ésta quede
levemente plegada cuando el pedal este en la posicion inferior, resultando
importante tener en cuenta el grosor de suela de la zapatilla que se esté usando.
Esta posicion denominada “maxima” es la éptima para el cuerpo, ya que se evita
poner demasiada presién sobre la rodilla cuando la pierna este plegada, lo que si
sucedera si el asiento esta en su posicion mas baja. Una posicion mas “alta” en la
bici contribuye a mayores ventajas a aerodinamicas, como mayor generacion de
potencia (Flores, 2001).

La forma del manillar y la distancia de éste permiten variabilidad entre el torso
y las manos segun el uso que se pretenda darle a la bicicleta a la vez que se
obtiene una posicibn mas comoda. En una bicicleta urbana de paseo el angulo es
muy pequefio, los brazos estan casi paralelos al torso y las manos se apoyan
ligeramente sobre el manillar pero sin apenas hacer fuerza. En una bicicleta de la
ciudad, un angulo de 75-80° es el mas ergonémico. Sin embargo, muchas personas

prefieren un angulo menor, hasta unos 60°. Esto da menos apoyo y obliga a trabajar
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mas los hombros-brazos-manos

llustracion n® 21: Posiciones correctas en el uso de la bicicleta. Garcia (2014)

La posicion natural varia segun la geometria de la bicicleta, siendo que cada
bicicleta tiene por disefio una geometria concreta. La geometria de la bicicleta es la
gue determina una eficaz funcionalidad. No es lo mismo una bicicleta para uso
urbano que otra para viajes. Como se puede observar en la figura N° 19, las dos
posiciones muestran las posiciones tipicas de la bici urbana con un angulo de 90°
grados, o de 60° de acuerdo a la comodidad del usuario.

Como se puede observar en el Figura N° 18 Y 19, se muestra la posicidon
ergonémicamente correcta que se recomienda en el uso de la bicicleta urbana. La
espalda se muestra en angulo de 90° grados, con una distancia de 25 cm al
manubrio. Los codos semi-flexionados a 15 grados. Las rodillas semi-flexionadas en
un angulo de 86°. La ante pierna con respecto al pie tiene una flexion de 56°.
Cuando la otra pierna esta simultaneamente casi estirada totalmente en un angulo

de 110°, cuando el pies esta en paralelo al piso y semi-flexionada la pierna a 86°
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llustracion n® 22: Posiciones ergondmicas en el uso de la bicicleta segun Dreyfuss (2011)

Estas posiciones son significativas al momento de disefiar una linea de
indumentaria, porque deben respetar las medidas corporales como las posiciones
para lograr comodidad, flexibilidad, funcionalidad, entre otros. Por ejemplo, es
importante tener en cuenta la distancia entre cuello y la linea de cadera, para que al
sentarse la prenda no genere incomodidad, o por el mismo movimiento no se vea
perjudicada la estética, que una prenda superior no se mueva o levante por el
movimiento o velocidad.

Otras cuestiones a observar son el largo de polleras y ancho de pantalones,
considerando que las bicicletas pueden o no tener protectores de cadena. Si no lo
tiene, la misma puede enganchar la ropa rasgandola o generando accidentes, lo
cual es fundamental para preservar la integridad tanto del ciclista como de la
prenda.

e Caracteristicas importantes para una bicicleta de paseo en la ciudad y la
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ergonomia en el usuario:

Ramirez (2014) hace un listado de las principales ventajas de la bicicleta en
la ciudad, donde sefiala:

‘Al formar parte del flujo vehicular, la bicicleta se detiene y arrancar
constantemente. Es importante que la bicicleta permita colocar los pies en el suelo
para esperar a que el seméaforo se ponga en verde y mantener el equilibrio, luego
arrancar de manera rapida cuando el seméforo lo indique”.

Para poner la bicicleta en movimiento la buena aceleracion es un factor
importante para cada movimiento que se realiza; ya sea para cambiar de carril, o
pasar a otro ciclista, o diversas maniobras que se desea realizar.

El ciclista considera tener la misma prioridad que los automovilistas, por lo
tanto un ciclista responsable, debe mostrarse visible ante los otros vehiculos. De
manera que estar sentado en el sillin de manera erguida, colabora a la visibilidad
tanto del automovilista como el de peatones mutuamente. Sin embargo, otros
elementos indispensables son, la iluminacién en horas nocturnas, la bicicleta, luces
delanteras y traseras, indumentaria con apliques de materiales reflectantes, pedales
con ojos de gatos, etc.

Por otra parte, es importante recordar que las bicis de paseo permiten estar
atento al contexto, ya al ir sentado a un nivel mas elevado, permite una vision
amplia del contexto, prestar atencién a lo que sucede alrededor del ciclista. Ademas
permite detener la mirada en lo que Illame el interés, poder frenar la bici lentamente
sin sobresaltos, y de ese modo poder disfrutar del camino que se esté llevando
adelante, asi como de la compafia que se elija.

Entre otros beneficios, se puede considerar que el transitar en bicicleta

produce un sentir de libertad y un andar placentero. Aunque, es fundamental prestar
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total atencién cuando se circula en la misma. Ya que cuando se quiere girar a la
derecha o izquierda utilizar ambos brazos para indicar a otro vehiculo cual es la
proxima accion a realizar o bien, si va a realizar un giro a la derecha o izquierda,
indicarlo con un movimiento de brazo del lado correcto o tener espejos retrovisores
para calcular cierta distancia con los mismos. Otro aspecto, para evitar
inconvenientes es manejar con seguridad, sin miedos por las calles y entre
automoviles, de lo contrario se puede causar un tambaleo en la bicicleta; lo que
puede tener consecuencias como una grave caida o una colision con el resto de los
vehiculos. También, es recomendable tener previamente los frenos en condiciones
para realizar una buena reaccién luego de adquirir mucha velocidad.

En la ciudad de Cordoba, hay ciertos prejuicios por la geografia o topografia
gue presenta la ciudad, pero no se considera una gran limitante. Existen opciones
varias para elegir una bicicleta liviana, con un pifién de 18 dientes y una corona de
44, genera un ligero pedaleo y sin producir esfuerzos extremos. Otra opcién también
es la de tener cambios en la bicicleta de 3 hasta 12 cambios es suficiente para la
ciudad y combatir su topografia prominente.

Es de un buen ciclista, estar preparado, adaptar la bici y afiadirle accesorios
imprescindibles para circular en vias urbanas de manera comoda y segura. La
Bicicleta Urbana o City bike Evolucionadas del modelo de “bici Inglesa”, son muy
visibles por el resto de vehiculos, andan mas que suficiente y suelen incluir todos los
accesorios necesarios. Su manubrio curvo permite una postura erguida y comoda, y
permite ver mejor y ser visible.

A continuacion se presenta en el siguiente apartado una enumeracion de los
accesorios imprescindibles al momento de trasladarse de manera segura en

bicicleta por la ciudad:
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1.Timbre: Por muy cursi que parezca, es un accesorio obligatorio y
tremendamente Util. No sélo servir4 para avisar a los peatones que cruzan sin
mirar o andan por la bici- sendas, sino que también puede evitar accidentes:
puertas que se abren sin mirar, coches que giran o que entran en rotondas.
2.Cubrecadena: es importante en la ciudad y sobre todo para el ciclista urbano
para poder andar con tranquilidad con cualquier prenda, evitando el enganche
de la prenda con la cadena engrasada y un accidente.

3.Guardabarros. Este accesorio es fundamental para evitar manchas en la
ropa, si bien muchas bicicletas no lo traen de fébrica, a la mayoria se los puede
colocar posteriormente comando el accesorio por separado.

4.Luces Reflectantes u “ojos de gato”, como se los denomina vulgarmente,
permite a los automovilistas poder identificar a los ciclistas y evitar posibles
accedentes. Si bien son obligatorias las luz refractaria trasera, es importante que
la bicicleta este bien identificada en todos los angulos.

Otros accesorios de seguridad son la Luz delantera blanca y un
pequefio inflador manual. Consejo, siempre que uno sale en la bicicleta, llevar las
luces y el inflador en la cartera o mochila es de un ciclista consiente y precavido.

5.Casco: es de importancia para la seguridad del ciclista ante potenciales
accidentes viales.

6.Canasto o cajon: colabora al momento de trasportar objetos, en algunos
casos evita llevar mochila y evitar pesos en el cuerpo que pueden perjudicar el
andar comodo. Si hay que llevar peso, puede ser recomendable acoplar unas
alforjas, cajon en la parrilla trasera, etc. Y de esa manera alivianar el peso en la
espalda.

7.Algunos accesorios extras que nos pueden servir de proteccion a quien
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use la bicicleta urbana son

a.Protectores de cadena, que se utilizan para evitar que se raye la
pintura de la bici y amarrar la misma;

b.Guantes, a eleccion el material, protegen del frio en invierno, y si en
verano las palmas de las manos sudan mucho los guantes con dedos
recortados colaboran al absorber la humedad.

c. Anteojos, en los dias de mucho sol, viento, lluvia sirven de proteccion y
permiten una mejor visibilidad.

d.Sombrero para cubrirse del sol en los dias de mucho calor o Capucha
en los dias de lluvia y viento.

e.Cubre bici para los dias de lluvia impredecible o para cubrirla de la
tierra y los cambios climéticos, para evitar el deterioro de la misma.

f. Porta Botella y Botella de agua: es fundamental para cualquier ciclista
poder hidratarse debido al ejercicio fisico que realiza con la misma.
8.Slinga, Cadena con Candado: cuando la bicicleta debe quedar expuesta en
la vereda o en la calle, contar con elementos de seguridad es fundamental.
Debido a la inseguridad que se vive habitualmente, es importante contar con las
medidas necesarias para resguardar la bicicleta como todos los accesorios
contenidos en ella.

Las bicis de paseo son ideales para aquellos que quieren transportar cosas

como, libros de la facultad, las compras del supermercado o feria, libros y

cuadernos, un abrigo, llegar a diferentes destinos. Para que el viaje no se tenga

gue cargar si 0 si en una mochila a las espaldas, en las bicis de paseos es muy

practico y ligero los canastos delanteros o cajones traseros, las sillitas para

transportar chicos atras, las alforjas, etc.; sostenidas por un portaequipaje mas
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conocido como patrrilla trasera, estos contenedores ayudan a distribuir de manera
pareja el peso.

Este tipo de bicis pueden tener o no cambios, eso dependera del tipo de uso
gque se vaya a dar, y especialmente del estado fisico de quien la usa. Si
habitualmente hay subidas o calles empinadas, es recomendable que tenga
cambios. Para las personas adultas o adulta-mayor es recomendable que tenga
cambios. Si quiere que la bici de paseo tome velocidad sin tener que pedalear
mucho.

Al adquirir una bicicleta es importante tener en cuenta el rodado de la misma
gue se calcula segun la altura del usuario en cualquier. Para tener un andar
confortable la altura del el asiento ideal, debe estar aproximadamente al menos a la
altura de las caderas de su usuario. Al sentarse en la bici, la posicion de los brazos
no debe estar ni muy estirados, ni rectos, ni muy doblados. Las manos deben poder
agarrar el manubrio sin necesidad de estar estirado para alcanzarlo ni doblar en
demasia los codos. Sencillamente relajados llegando naturalmente a los pufios del
manubrio.

Por otro lado la postura normalmente sentada en la bici, tiende a tener una
minima inclinacion hacia adelante. No buscar estar recto/a sobre tu espalda ni
tampoco muy inclinado/a hacia adelante. La postura deberia ser lo mas recta
posible casi de 90 ° pero sin forzarla. Las bicicletas de paseo son de muchos estilos,
se pueden considerar de paseo bicicletas, aquellas conocidas como bicicletas
playeras, las de paseo propiamente dicho, bicicletas plegables y por ultimo el estilo
de bicicletas mas nombradas en esta clasificacion que se conocen como bicicleta de
tipo "inglesas" de damas y de hombre. Existe bicicletas mas ligeras llamadas y

conocidas como veloces en la ciudad son las bicicletas tipo Fixie, que por sus
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componentes generan mas velocidad. Por ejemplo poseen cubiertas mas finas y
eso genera mas ligereza en el andar.

Otro estilo de bicicleta de paseo es la muy conocida Bicicleta Plegable, con
un gran historial en el tiempo y muy recordada, actualmente existe variados modelos
mas evolucionados, mas sofisticados y livianos en su andar y proveen de una
herramienta muy Util cuando escasea el espacio en las viviendas, es plegables de
manera practica y eficiente, que permite ser guardada en un badul, en el balcén o
dentro de la misma vivienda, subir por escaleras y ascensores sin quitar demasiado
espacio.

Bicicletas Plegables, Las estrellas de las ciudades, las nuevas remakes,
duefias de las ciudades apretadas, la solucion ideal para espacios pequefios donde
guardarlas. Una aspecto a tener en cuenta si se quiere adquirir una plegable, son
practicas para recorridos cortos, ya que en su mayoria se trata de rodados 20,
implica que las ruedas son de un didmetro de 20 cm lo cual requiere mas
pedaleadas para recorrer una cierta distancia. La bici plegable cuenta siempre con
dos detalles: 1) Tienen un plato bien grande (es el engranaje que se ve pegado a los
pies al pedalear) y 2) Por lo general contienen un sistema de cambios trasero, lo
gue permite pedalear sin mucho esfuerzo y sin dar muchas pedaleadas en falso.

Las bicis plegables tienen como principal fortaleza que se hacen pequefas al
doblarlas, pero como contrapartida tienen muchas partes maéviles, cierres sobre todo
y bisagras lo que tiende a tener un desgaste mayor que en las bicicletas
tradicionales, y por lo tanto demandan mayor inversion en mantenimiento. Para
transportar objetos en las bicis plegables se recomiendan alforjas traseras

desmontables, colocadas en el portaequipaje, o bandoleras, etc.
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2.1.3 ESTETICA E HISTORIA DE LA MODA DE LOS ANOS 1940- 1950: LA
FUNCIONALIDAD COMO UN RASGO CARACTERISTICO.

Los afios cuarenta y cincuenta que se toman como referente la silueta para el
desarrollo de este proyecto fueron, sin lugar a dudas, de acuerdo a Laver (2008) los
tiempos de posguerra acarrearon un sinnimero de consecuencias para el conjunto
social de penurias, de crisis econdémicas y sociales a lo largo del mundo occidental.
En estos periodos, se ve afectada duramente la economia de un pais en incluso de
una region entera, se afecta su sociedad, los vinculos sociales y, entre todo ello se
halla también la moda que no escapa jamas al entramado social de la época.

En los afios 1940 la indumentaria en tiempos de guerra refleja los estados de
animo asi como también la situacion politica y econémica del momento. En E.E.U.U
la moda evolucion6 partiendo de los modelos de preguerra. Cambiaron el corsé por
faldas ensanchadas, zapatos de cuero, menudos guantes y sombrero pequefio

(Laver, 2008: 19).

295 Conjunto standard de
tiempos de zucrra con un
sombrero pea=iio, hombros
sadrados, falda 1 y discretos
japat0s que a7 o llevaban

tacones ¢n 12 de cuiia,

llustracion n° 23: Conjunto Standard de tiempos de guerra con sombrero pequefio y hombros

cuadrados, falda corta y discretos zapatos con tacon en forma de cufia. Laver 2008 pag. 255.
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Afirma Laver (2008) que las variaciones de la moda durante esos periodos
no fueron radicales ya que los estilos fueron cambiando regularmente, de a poco.
Se comenzo a prestar gran atencion al detalle, al color de los ribetes, a los bolsillos
falsos. La linea de hombros cuadrados, recordando los uniformes de los soldados y
faldas cortas dentro de un corsé ajustado. Los pantalones eran de corte holgado v,
como reflejo por supuesto de la escases econdémica las joyas eran sencillas y el
magquillaje escaso.

Los escases de recursos, la devastacion de la industria y la imposibilidad de
acudir a otras regiones para conseguir elementos, marcaron fuertemente la moda de
esa época. En 1941 las restricciones afectaron directamente a la moda. El gobierno
de Estados Unidos lanzé un plan de choque que prohibia el uso de adornos y de
ciertos materiales, con lo cual la moda de los afios de guerra alumbré un estilo
conservador y militar, pero de calidad, dado que las prendas tenian que durar varias
temporadas (Laver, 2008).

Durante la guerra Gran Bretafia y E.E.U.U los disefiadores no podian acudir a
Paris para su inspiracion por lo que desarrollaron una moda propia muy
caracteristica de esa época. La moda de aquellos afios de guerra se regia bajo el
principio “ll faul ski pouretre chic” que significa “para ser chic tiene que escatimar”
(Laver, 2008: 58), sentencio Vogue en 1941, refiriendose a la silueta estilizada y a la
falda corta que se pusieron de moda ese afio. Los trajes de chaqueta tenian un
corte muy masculino, muchos eran trajes de hombres adaptados, con hombreras
exageradas que otorgaba a las mujeres un aire serio y eficiente en consonancia con
su papel de trabajadora. Las chaquetas eran rectas, hombros anchos, apenas
entallada en la cintura y cortas, no media mas de 63 cm de largo. Llevaban en el

centro delantero una fila de botones maximo tres y a menudo sin forrar. Estaban
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prohibidos los pufios y bolsillos de parche para ahorrar material.

De acuerdo a Laver (2008), en esta época los trajes de velvetdn estaban de
moda: faldas trapezoidales, a juego con un cardigdn o chaqueta ligera. El modelo se
combinaba con zapatos de plataforma de corcho o madera. La guerra impuso una
vision practica del vestir.

El mismo autor menciona algunos de los elementos claves de la moda de los
"40. Respecto de las Blusas, eran sencillas y cortas a menudo de colores lisos, con
hombreras que destacaban la espalda. En preguerra las blusas campesinas
fruncidas en el canesu, sin embargo tras la guerra las blusas se volvieron mas
diafanas, con estampados de colores, escotes mas grandes y lazos; las mangas
dolman y las mangas tres cuartos eran muy populares. En cuanto a los jerséis
Vogue declaro que la simplicidad y los adornos superficiales inspiraban a la nueva
moda, asi era, se usaron mucho durante la guerra por su versatilidad y confort y
para contrarrestar su seriedad solian adornarse con lentejuelas.

Por otro lado, respecto de las faldas, las mas anchas eran de 180-203 cm y
con un dobladillo no superior a los 5 cm, personificando las restricciones de la ropa.
Se impusieron también los estampados mexicanos, muy apreciados por los exoéticos
colores, rompian con la exagerada uniformidad de las prendas.

Pasados ya los peores momentos de la posguerra y ya en los afos
cincuenta, Paris volvio a ser el centro de la moda, pero en Gran Bretafiay E.E.U.U.
habian empezado a establecer industrias de moda cada vez mas independientes.
Las mujeres europeas anhelaban reemplazar los rigidos cortes masculinos por
curvas femeninas y alegres faldas (Laver, 2008), cuyo fiel reflejo de esto fue el
‘NEW LOOK” de Dior en 1947.

Durante la Segunda Guerra Mundial, la moda era austera, y la ropa debia
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confeccionarse con el minimo de material. Finalizado el conflicto, las mujeres
querian recuperar la feminidad en sus vestimentas y anhelaban ropa femenina que
no pareciera una version civil de los uniformes militares. El “nuevo look” domino el
mundo de la moda durante diez afios y restablecié a Paris como centro mundial de
la moda tras la Segunda Guerra Mundial. Los Disefladores como Dior, Balenciaga,
Balmain y otros se tomaron libertades con la cintura y los bajos de los vestidos,
con la anchura y la largura. Fueron signos de amplitud econdémica de los paises en

vias de recuperacion de lo perdido en la guerra.

296, 297 Vesidos de Lavin, 1947. Precussores del New Lool \L

llustracion n° 24: Lavin en 1947 un precursor del New Look. Vestido de Lavin. Laver (2008).

Concluida la guerra, la paleta de colores cambio para reflejar de un nuevo un
estado de animo. El Rosa y el azul palido hacian furor, mientras que el gris pasaba
a ser alegre, los vestidos camiseros eran de colores vivos como el amarillo y el
chartreuse, y los estampados se volvian mas caprichosos y delicados. El Rayén fue
el tejido dominante de la década: practico y econémico. Sustituyé a la seda y el lino
en tiempos de guerra. Parecido a la seda, no se arrugaba, no encogia ni daba de si.
De dos clases, rayon de crepe para los vestidos y una mas pesada para trajes

(Laver, 2008).
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El triunfo de la lana sintética y la pana fueron los nuevos tejidos para los
trajes y vestidos, el tafetan, el tul y la falla se reservaban para los trajes de noche.
Estampados y motivos, reaparecieron los disefios geomeétricos, o motivos de plantas
y flores como rosas y helechos en chintz y rayén, todo en disefios muy grandes y
atrevidos. Estampados patrioticos y de propaganda. La disefiadora Bianca Mosca

creo una serie de estampados con fines propagandisticos como “feliz aterrizaje.

304 Casi de vuelta 2 los 20: vestido de
dia de Jacques Griffe, 1958.

llustracion n° 25: Vestido de dia de Jacques Griffe. Laver (2008) Pag. 261 y Modelo Pierre

Balmain 1949.

Otra de las caracteristicas de esta época fueron las prendas funcionales, el
traje inglés, el modelo Vitoria americano y el mono de trabajo aleman crearon las
bases de los estilos que se introdujeron en Europa y América durante la guerra. En
gran Bretafia un grupo de trabajadores de la moda, crearon una gama de 34
disefios la famosa etigueta de CC41. La coleccioén incluia cuatro piezas clasicas:
abrigo, traje, vestido de tarde y traje de oficina. Usar el nombre de disefiadores de

prestigio era una forma de hacer de hacer mas atractivas las prendas. El publico
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exigia prendas bien cortadas y duraderas. La excelencia del corte y la puntada
doble sitian a los modelos vintage de los afios cuarenta entre los mejores.

También surgié Traje de una Pieza, es el traje funcional que las mujeres
utilizaban al escuchar el sonido de la sirena, para correr al refugio. Pantalén y
camisa manga largas unido y se cerraba por delante por una cremallera, era
practico y también abrigaba (Laver, 2008).Elsa Schiaparelli disefio un bonito modelo

de seda con grandes bolsillos flexibles.
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llustracion n° 26: Figura 10. Mono de Schiaparelli. P4g. 66. Libro Moda Vintage

Habia mucho juego de color, Vogue en 1946 escribi6:

Rosas, amarillos y verdes brillantes. Estampados descriptivos y florales en
crepe y seda. Un estilo suave y femenino de hombros caidos, caderas redondas,
blusas ajustadas, mangas ranglan, sastres ligeros, trajes de noche drapeados de
chifon bordado y vestidos dia a menudo con estampados descriptivos y florales

(Laver, 2008: 67)
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llustracion n° 27: Vestido funcional de los afios 40 con estampado floral sobre negro, destinado

a la exportacion. Pag.67

Algunas de las piezas tipicas de la moda de esta época eran los Bolsillos con
cartera en las chaquetas, Chaquetas de tipo bolero, Solapa suelta en vestidos y
blusas, Pequefios pliegues en la falda para suavizar la falda recta, Delanteros
cruzados en blusas y vestidos, Lazada al cuello en vestidos y blusas. Todas eran
prendas funcionales y trajes de una pieza.

Por otro lado, los Colores predominantes eran los azules, marrones, verdes y
negros, la necesidad se convirti6 en moda. Los trajes y vestidos de suaves franelas
en beige, verde y gris hicieron mella en la indumentaria, y Vogue publica una nota
como combinar o suavizar los diferentes colores en tiempos de guerra, por ejemplo:
un traje gris con un en lazo rojo, etc.

Para combinar chaquetas con pantalones, encima de una rebeca 0 un
vestido de tarde. Vestidos de golf, vestidos playeros sin espalda de guinga

ribeteados, La aparicion del playsuit con la cintura al aire, un top sujetador (Laver,
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2008) hizo furor en la década del 50.

llustracion n° 28: (izquierda) Vestido Dior y (derecha) Traje Tweed Chanel.

Laver (2008) .Pag. 95

Como se puede observar, la moda paso de un modelo de escases y
simplicidad, tanto en materiales como en colores, al uso de colores fuertes y mas
opulentos en sus disefios y accesorios. Ya no hacia falta usar poca tela o
restringirse en los colores, los brillos y los accesorios ganaron color, la amplitud de
las faldas como los cortes mas escotados empezaron a ganar terreno en el mundo
de la moda los "50.

Posteriormente a los 50 la moda siguié evolucionando, pasando por los
vestidos largos y anchos o los pantalones faldas de los 60, las camisas con mangas
Oxford al igual que los pantalones “pata de elefante” con estampados de colores
fuertes propios de los 70. En los 80 la mujer adquiere un estilo mas andrégino
caracterizado por los trajes de dos piezas, hombreras, pollera plato y pantalones
ajustados, y comienzan a hacer historia los Leggins. En los 90 se hacen mas cortas

las faldas, aparecen prendas mas pequefias: minis y los tops comienzas a hacer
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furor, y los jeans comienzan su recorrido como prenda basica de todo guardarropa.

Para la década del 2000, comienza a aparecer una nueva tendencia en la
moda, denominada moda retro, donde aparecen algunas prendas de décadas
anteriores como parte de la moda actual. Hacia finales de la misma década,
comienza a aparecer el término Vintage como forma de denominar a las creaciones
gue intentan recrear o imitar productos antiguos que siguen siendo valorados.

Actualmente hay una fuerte tendencia de retomar ciertas estéticas de afios
anteriores, hoy se observa como en las pasarelas se retoman ciertas estéticas de
afios pasados y buscan revalorizarla adaptandola a la actualidad, ya que no existe
solo una linea o una tendencia a seguir, sino varias tendencias o estilos al mismo
tiempo que van combinandose y conjugandose entre si, mujeres mas libres que
eligen uno o varios estilos a la vez para vestirse el dia a dia, combinando las
siluetas, colores, texturas, molderia, estampas, técnicas, etc.

Es visible a nivel mundial como se retoma ciertas épocas y se vuelven a
reinventar a si mismas, la moda de los afios 40 y 50 en la actualidad vuelve a tomar
fuerza y es elegida por muchas mujeres que se siente identificadas con esa época,

sea por los colores, estampados, géneros, textiles o por la misma historia en si.

2.1.4 LA VERSATILIDAD, ERGONOMIA' Y EL CONFORT COMO ATRIBUTOS
IDEALES DE LAS PRENDAS.

Entre los principales desafios de la industria de la vestimenta, esta el producir
ropa de buena estética y ergonomia. Estos dos factores, que favorecen la utilizacion
de las prendas necesitan ser considerados y evaluados minuciosamente, desde el
momento de la creacion hasta el de la fabricacion para poder satisfacer

eficientemente las necesidades de los consumidores.
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Las cualidades ergonémicas se refieren a la compatibilidad de movimientos,
adaptacién antropométrica, confort y seguridad que ofrece la ropa (llda, 2003). Se
vincula este concepto también con aspectos fisicos como temperatura, sensacion
térmica, medidas corporales de los usuarios y formas que proporcionen confort
durante el uso de la ropa, como también, exige una serie de adaptaciones
antropomeétricas que incluyen facilidades en el manejo, uso, seguridad y versatilidad
de la prenda.

Su funcion principal entonces en disefiar y adecuar las prendas en cuanto a
su usuaria brindando la funcionalidad y comodidad. La ergonomia de las prendas
destinadas a las mujeres usuarias de bicicleta urbana de paseo es fundamental.
Comodidad, versatilidad y ergonomia son fundamentales para estas usuarias.

Tener en cuenta los movimientos de las ciclistas, los angulos, los puntos de
flexion del cuerpo de la ciclista en especial las rodillas y los hombros para brindar
facilidad y comodidad a los movimientos sera de vital importancia al momento de
disefiar una linea de ropa orientada a las usuarias de bicicleta.

Al momento de disefiar las prendas es de suma importancia utilizar un
material flexible y suave al rose en las areas como las axilas, codos, mufiecas,
cuello, rodillas, cintura, cadera y tobillos. A su vez permitir su ventilacion y
respirabilidad de los angulos de flexion del cuerpo. La Antropometria cumple una
funcién importante en el disefio industrial, en la industria de disefios de
indumentaria, en la ergonomia, la biomecanica y en la arquitectura, donde se
emplean datos estadisticos sobre la distribucion de medidas corporales de la
poblacién para optimizar los productos (Flores, 2001).

Afos pasados los objetos y prenda estaban disefiados de manera que el

usuario se tenia que adaptar a ellos, actualmente esa manera se revirtio de modo
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gue los objetos se adaptan y buscan satisfacer las necesidades y limitaciones de los
usuarios.

La indumentaria de los 40 y 50 en relacion al uso de la bicicleta, presenta
algunas incompatibilidades que deben ser tenidas en cuenta al momento de disefiar
una coleccién. Por ejemplo, el mono de Schiaparelli de una sola pieza, con una gran
amplitud en las botamangas muy exagerada y peligrosa para el momento de montar
en bicicleta, ya que la prenda si se enganchara en la cadena, rasgaria la prenda y
podria generar accidentes, y asi se pueden enumerar varias tipologias que no
colaboran ni favorecen a la funcionalidad de la mujer en el uso de la bicicleta de la
época, como faldas tubo, los bléiser entallados con corte a la cintura que limitan el
movimiento. Por otro lado, cortes como faldas pantalones con amplitud reducida y
de talla alta, escotes en “v’ y mangas dolman, entre otras, son caracteristicas
compatibles con el uso de la bicicleta y que no generarian conflicto en cuanto a la
movilidad y desplazamiento.

Asi mismo, es importante observar que en muchos de aquellos modelos que
parecerian incompatibles con el uso de la bicicleta, realizando actualizaciones y
desarrollando cambios sutiles, podrian adaptarse facilmente a la moda que pretende

desarrollarse en el presente trabajo.
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CAPITULO 3

3.1 METODOLOGIA DE INVESTIGACION

El método de investigacion elegido, responde al planteo de una investigacion
del tipo exploratoria cualitativa. La poblacion de estudio fueron mujeres entre 20 a
55 afios, que cumplian los siguientes requisitos muéstrales: residir en la ciudad de
Cérdoba, tener dicha edad y ser usuarias de bicicleta. Por lo que, el tipo de
muestreo realizado fue del tipo no probabilistico.

Las cuales, a través del uso de diversos instrumentos como la observacion
cualitativa, la entrevista semi-estructurada y la encuesta se pretende obtener
informacion acerca de la relacion y dificultades que poseen con la indumentaria
femenina en el momento de montar una bicicleta urbana de paseo. Se podran
recolectar de datos relevantes de quienes podrian ser potenciales clientas, para
disefiar una propuesta de aplicacion que sea pertinente.

3.1.2 Ficha Técnica de Investigacion.

METODOLOGIA Exploratoria Descriptiva

Entrevista Semiestructurada
TECNICA Encuesta

Observacion Participante

Guia de Pautas

INSTRUMENTO Cuestionario

Guia de Observacién

’ Mujeres de 20 a 55 afios Mujeres de 20 a 55 afios
POBLACION que utilizan bicicleta que utilizan bicicleta
CRITERIO DE MUESTRA No Probabilisticos No Probabilisticos
MUESTRA 8 mujeres 69 mujeres

Tablan® 1: Ficha técnica de investigacion. Fuente elaboracidn propia.
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3.1.3 INSTRUMENTOS.
A- Encuesta descriptiva.

La encuesta fue dirigida a mujeres entre 20 y 55 afos, de clase media-alta,
que utilicen la bicicleta para transportarse, residentes de la Ciudad de Cdérdoba
Capital. Se realizé durante el periodo del 25 de mayo al 25 de junio de 2016.
Mediante la misma se pretendid, obtener conocimientos acerca de las potenciales
clientas de la marca, sus necesidades, estilo de vida, qué consumen, qué tiempos
le dedican a andar en bicicleta, como se sienten respecto a la indumentaria
femenina para el uso de la bicicleta.

Para la aplicacion de dicho instrumento, se utilizé la herramienta tecnologia:
Google Docs. Esta ultima, es una encuesta online que fue enviada por mail y
colgada en diferentes redes sociales, destinada a mujeres con los criterios
muéstrales antes sefialados. Algunas de ella, ya consumidoras de Leciclett y otras
gue no se encontraban relacionadas pero que eran usuarias de bicicletas urbanas.

A continuacion se presenta el modelo de encuesta utilizado:
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EMCLIESTA:

1-jEs id. usuario de bicklkta urbana de paseo?

{51 10 MO ES USLUSAID) DE BICKCLETE LRBANA DE FASEC'MO CONTIMUAR LA ENCLESTA)
O=
[ Ho

2-Edad
O 2025
O 3630
Oaas
O 36-40
O #1-45
O 4550
O =155

3-Ocupachan:
O Estudia

O Trabaja

O ambos

O otros.

4- pCudntas veces a la sermana utilizs la blckcleta urbana de paseoc?
[ ura veza la semana
Dois wesas
O Tres vaces
O mas de tres veces
O Todos los diss.
O mencs de una vez a la semana

5- joue distancla suele recorrer en la bickdeta durante & dia?
[ Corta {de una a velme cuadras)

[ media (entre velnte y cincuenta cuadras)

[ Larga (ertre cincuenta y clen cuadras)

[ corta y media

[ Corta y larga

[ Mediana y larga

&jHacla donde se difge usted cuando sale en su bicideta urbana de paseo?
[ Al trabajo

[ Ala universidad

[ A reunlones Infommales

[ Hacer compras

[ Trasladar nifios

F-pConskderas a la blclcleta un medio de transports sustentable?
Os
[ Ho

8-Cudl es la mayor dificultad que se le presenta al momento de usar la
bicicleta urbana de paseo?
Lot Accesoros jcandado, luces, Inflador, Casco)
La Carter, mochila, bobo, alforjas, morml, cajon.
Traslado de objetos | carpeta, mate, abrig)
otros
NIngQURa

ooooo

S-jCudles son sus vestimentas prefendas para salir andar en su biclurbana
de pasen?
Jean
Jogging
Calm
Pollera-panta kin
Pollera langa
Pollera corta
Short
Leggins
REfmEras
Camisas
Zapatillas
Botas
Mocassing
Ballet Flats
Ctras.

goooooooodooooo

100 oplra respecto a las prendas comenclales para el usodela blclcleta?
O cree que son muy practicas y confartables par el uso deportive.
[ son confortables y versitiles para el uso urbana,
[ Mosonconfortables yversatiles para el uso urbano
[0 Meda Igual cuakquier prenda para andar en bicicleta mientras sea comodo.

|__'L|1-,'_G3n;urne rida, tendenclas o diseno?
H
U no

12-jcudl de las sigulentes marcas son de su preferencia?
[ Jazmin chebar

O Marfa Cher

[ LasPepas

O Vitamina

[] complot

[ Disefadores Locales
O mendas mukltimancas
[ Felictty Urban

L mafre Couture

[ Feras Americanas

13-gConsurnlria una marca especiica de prendas Brmenings paa wuartas de biclcletas
urbarias de pasaa?

Os

CIHo

14-jLe gustaria adquirr prendas versatiles es decit que una misma prenda pueda darke
usos en diferantes ocasiones?

|

No
O A veces

15 jConsume o consumiria prendas estilo retno Inspirada en los aros 40 - 50 adaptada a la
actualidad?

(-]

[ Ho

16-pCul &5 su paleta de colores preferido?
[0 Colores Frics
[ Colores Calidos

17-pCon que frecuenda realtza compras de indumentarda?
[] Una vez a la samana

[ Una vez al mes

[ Una vez cada dos-tras meses

[0 Cada de sals meses o mas.

18-En refacikina la marca jqué es lo primerns que s2 fija enuna prenda al momento de
cofmprar?

1 Confort

] Disefo

] calidad

[ Precio

O calce

0 Accasibiliczd

] Materiales

O Comodidad

19- pCuanda compra Indumentaria perscna lmente, 3 cual de los siguientss lugares acude?
] Al centrs
] Alosshoppings
[] showmoms
Centros comenclales Integrados a Malls
] Galerias
] Ferias
O Gtros.

20-pCudNtD estd dispuesta a pagar por una prenda de Dlsefo Loal?
[] Entre $500y 5800
O Ertre $800y 51000
[] Entre $1000y $1500 Mas.

21-jAl momento de reallzr b compr, oudl de los sigulentes madios prefiera?
[ Personalmerite
[ Terda Online.

llustracion n° 30: Encuesta descriptiva cuantitativa. Fuente elaboracion propia.



B- Guia de Observacion participante.

Se eligié como instrumento, la una observacion participante, con el objetivo
de recabar informacién sobre la vestimenta que utilizan las mujeres que andan en
bicicleta por diferentes puntos de Cérdoba.

La guia de observacion se realizé durante el periodo del 7 de Mayo al 6 de
Junio de 2016 a mujeres. La intencion de la misma, fue observar a la mujer durante
el dia y la noche, de manera espontanea en el uso de la bicicleta, conocer las
condiciones climaticas del lugar, observar su indumentaria, intentar percibir las

dificultades que se le presentan en la actividad, etc.

Mujer 1 Mujerz. Mujerz Mujers Muyjersg Mujer & Mujer 7

§
5
i
:
E
3
:
¢
2
8
g
8
g
£

Tabla n° 2: Guia de observacion -participante cualitativa. Fuente elaboracion propia.



C- Entrevista Semi estructurada

Se realizaron entrevista semi estructurada, utilizando como instrumento una
guia de pautas, a mujeres entre 20 y 55 afios, de clase media-alta, que utilicen la
bicicleta para transportarse. Como criterio muestral, debian ser residentes de la
Ciudad de Cordoba y que ya sean clientas de Leciclett. Ya que el objetivo, del
presente proyecto es generar una nueva unidad de negocios de dicha empresa.
Dichas entrevistas, fueron tomadas entre el 5 de mayo el 5 de junio de 2016. Con el
proposito, que las mismas aporten mas informacion acerca del tipo de bicicleta que
prefieren, que caracteristicas debe tener una prende, que es lo que buscan de las
mismas y que tipo prefieren, como asi también como hacen sus comprar y porque
razones lo hacen, qué entienden por comodidad y versatilidad. Lo que permitira
ampliar la informacion obtenida a traves de la encuesta

A continuacion se presenta la guia de pautas utilizada para la misma:
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" ENTREVISTA:

1-Nombre Completo:

2-Edad:

3- Ciudad:

4-Ocupacion:

5-Definir en 3 palabras su estilo de vida
6-;,Qué hobbies realiza en tiempo libre?

7-¢Qué indumentaria utiliza en el momento que planea
andar en bicicleta?

8- ¢ Que estilo de bicicleta utiliza?

9-¢,Cual o cudles son los destinos a los que se transporta en bicicleta?
10-Sabemos que a la hora de usar la bicicleta, buscamos adaptar nuestro
guardarropas al uso de la misma. ¢, Cual es su outfit predilecto a la hora de

subirse a una bicicleta para trasladarse en OTONO -PRIMAVERA?

11-¢ Podria mencionar cuales son los requisitos indispensables para Ud.,
en la indumentaria al momento del uso de la bicicleta de paseo?

12- ¢ Si tuviera la posibilidad de obtener Indumentaria y/o Accesorios
especificos y adecuados para el uso de la bicicleta urbana de paseo, que
prenda puntual compraria?

13-Enumere que requisitos deberia cumplir dicha prenda.

14-En breves palabras defina que considera por Comodidad.

15-Nombre que prendas considera versatiles.

16-¢Consume prendas de temporada? ¢,Por qué?

17-¢Le interesa la indumentaria estilo retro de los afios 40- 50
adaptada a la actualidad?

18-¢,Qué paleta de colores, géneros o estampas predominan en
su guardarropa?
Géneros:
Colores:
19-Nombre con que conjunto de indumentaria se siente mas a gusto

20- ;Qué vida util considera que debe tener o tiene aproximadamente
una prenda?

21-¢ Esta de acuerdo con la relacion precio-calidad-disefio que ofrecen las
marcas hoy?

22-; Cuanto esta dispuesta a pagar una prenda de disefio local?

23- ¢ Através de qué Medios le resulta mejor realizar su compra?
¢Online o personalmente?  ;Por qué?

24-; Cuales son los pros y los contras de la compra online?
\ v

llustracion n° 31: Entrevista semi estructurada cualitativa. Fuente elaboracién propia.



3.2 METODOLOGIA DE DISENO

Para desarrollar este proyecto se utilizé la metodologia proyectual. Esta, en
palabras de Munari, no es algo absoluto sino modificable en procura de la mejora de
un determinado proceso. Es asi que, siguiendo sus lineamientos generales sobre
este método indicado para hacer y conocer las cosas se modificara levemente para
la consecucion de los fines.

De esta forma, si el problema es, la falta de vestimenta versétil, confortable y
funcional para las mujeres, que les permita andar en bicicletas como asi también
cumplir con sus actividades. Se proponen los siguientes pasos ldgicos, coherentes y
eficaces que permitan pensar en el disefio de una linea de indumentaria que cumpla
con esa determinada necesidad, pero que tenga un estilo vintage de la década del
50’ que respete la estética de la marca Leciclett.

1-Recopilacion de datos

Para la recoleccion de datos cuantitativos y cualitativos sobre el uso de la
bicicleta como medio de trasporte se empleé como se menciond antes, encuestas,
entrevistas y guia de observacion a mujeres. Estas ultimas, cumpliendo con los
requisitos muéstrales: tener entre 30 y 45 afios, usar bicicleta y residir en la Ciudad
de Cérdoba.

2-Andlisis de datos e Investigacion de Campo

Luego de realizar las encuestas, entrevistas Yy guia de observacion, se
analizaran los datos pertinentes. De esta forma, se podra conocer cuales son las
necesidades respecto la vestimenta para andar en bicicleta de las mujeres
potenciales usuarias en Argentina y la ciudad de Cérdoba capital puntualmente.

3-Produccion creativa
e Story-Board, recoleccion de figuras que incorporen cierta informacion

inspiradora, para el desarrollo del proyecto de disefio.
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e Mood-board Del usuario, informacién visual que permite identificar el
estilo y caracteristicas del usuario en esta investigacion.
Mostrar por medio de imagenes el tema de inspiracion para la coleccion a
realizar, exponiendo como contenido silueta de la mujer en los afos 40- 50.

° Recopilacion de figuras como inspiracién para la coleccion.

4-Experimentacion de materiales y tecnologia

e Busqueda de materiales diversos, experimentacion y desarrollo de
texturas. Disefio de diversas estampas coherentes a la tematica de
inspiracion de los afios 40-50. Generar estampados coherentes al concepto.

e Desarrollo de molderia referida a la estética estudiada. Incorporar la
Paleta de color correspondiente que haga referencia a la época. Disefiar de
manera armonica la prenda con los patrones seleccionados para la
coleccion.

e Investigacion de diferentes materiales pertinentes que cumplan ciertos
requisitos necesarios para la actividad a realizar (impermeabilidad,
resistencia, respirabilidad, flexibilidad, etc.) y coherentes al estilo de usuario.

e Explorar diferentes avios que complementen a las prendas.

5-Bocetos de figurines

e Realizar Disefios de figurines.

e Definicion de rubro.

e Bocetos de tipologias.

e Cuadro de tipologias.

e Bocetos disefios y figurines basados en la coleccién inspirada en los
afos cuarenta y cincuenta.

e Disefio de una coleccién de diferentes conjuntos intercambiables con
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un minimo de seis prendas superiores e inferiores de media estacion.

e Se toma como referente la silueta de los afios cuarenta y cincuenta.

6-Armado de Molderia

e Disefio y adaptar la molderia ergonémica funcional conservando la
estética de los afios 40-50.

7-Armado de ficha Técnica

e Explicaciones de la prenda donde se especifica medidas, avios y
referencias para ensamblar la prenda que serd confeccionada por un
taller.

8-Confeccion y Costos de prototipos.

e Control y verificacibn de calces, calidad, correccion de errores.
Confeccidn. Viabilidad de los materiales. Suavidad. Flexibilidad.

9-ldentidad de marca

e Definir la Mision — Vision — Valores de la marca.

e Imagen de marca: etiquetas, tarjetas, packaging, lookbook, catalogo,
produccion de imagen de campaiia.

e Presentar un estimativo del disefio del local comercial. (Render)

10-Plan de comunicacion, comercializacion y costos de marketing.

e Desarrollar las estrategias de marketing, comunicaciébn vy
comercializacion (Local comercial, redes sociales, pagina web — plataforma
e-commers, etc.)

11-Solucién

Disefio de indumentaria femenina funcional, ergonémica, versatil, estética y

que brinde seguridad para la mujer que utiliza la bicicleta como medio de transporte

en la ciudad de Cérdoba

Realizacion de una coleccion inspirada en los afios 40-50, desarrollada para
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media estacion otofio/invierno con proyeccion al desarrollo de una marca

especializada en dicho segmento de mujeres.

3.3 Plan de trabajo y Cronograma de actividades

Diagrama de GANTT

2047

planteamisnto del
Problema

Marco Teorico

metedologia
de Investigacion

Entravistas

Encuestas

Guia de Observacon

Anzlisis de Datos

Imwestigacion
de Campo

Produccion Creativa

Experimentacion
de Materiales

Desarrolle de Texturas

Bocetos de Figurines

Molderia de las
Prendas

Armado de
Fichas Tecnicas

Confeccion de Prototipos

Flan de Comunicacion

Costos de Produccion

Costos de Marketing

Tabla n° 3: Diagrama de Gantt. Fuente elaboracidn propia.
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CAPITULO 4
4.1 ANALISIS DE DATOS
4.1.2. Analisis de las Encuestas.

A continuacion, se pretende realizar el analisis de los datos recabados a
través de la encuesta realizada. De esta manera, se puede conocer cuéles seran las
principales usuarias de las marcas. Ademas se podra identificar cuéles son las
dificultades en lo que respecta a indumentaria a la hora de andar en bicicleta, que
es lo que buscan al momento de comprar, como asi también el tipo de indumentaria
prefieren usar.

Cabe destacar, que a los fines del presente proyecto, se encuestaron 72
mujeres. Cuyos requisitos que debian cumplir las mismas eran: ser usuarias de
bicicletas, residir en Cordoba y tener entre 20 a 55 afios de edad. Por lo que, se
eliminaron del total de la muestra 3 participantes por no utilizar la bicicleta como
medio de transporte, quedando el sector de estudio conformado por 69 mujeres. En

el siguiente gréfico, se puede observar lo expuesto.

1-¢Es Ud. usuario de bicicleta de paseo
urbana?(Si UD. NO ES USUARIO DE BICICLETA
URBANA DE PASEO NO CONTINUAR LA
ENCUESTA)

4%

uSj

mNo

Grafico 1: Pregunta N°1- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

64



En general, se concluye que son las mujeres que tienen entre 20 y 25 afios
las principales usuarias de bicicletas, siendo el 33,3% del total de las muestras.
Aunque también, existe alto porcentaje (26%) de aquellas que tienen entre 31-35
afos y de las que tienen entre 26 y 30 afios que también utilizan este medio de

transporte.

2-Edad

6% 3% 1%

6%

m20-25
m26-30
m31-35
m 36-40
m41-45
m 46-50

51-55

Grafico 2: Pregunta N°2- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

La mayoria de las mujeres de sector estudio, se pueden considerar
independientes, ya que el 42% de las mismas estudian y trabajan. También un 29%
se dedica solo a trabajar, mientras solo el 26% de las mismas solo estudia.

Para el negocio me voy a enfocar en ese segmento del 84%

A continuacion, en el grafico se detalla lo antes mencionado.
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3-Ocupacion

3%

E Estudia
E Trabaja

mAmbos

m Otros

Gréfico 3: Pregunta N°3- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

En cuanto el uso que le da la poblacion estudiada a la bicicleta, si bien la
mayoria de ellas, es decir, el 29% reporté que la usaba una vez a la semana. Sin
embargo, existe a la vez, un alto porcentaje del 26% de las mujeres que se
movilizan todos los dias a través de dicho medio de transporte. Este aspecto es el
gue se puede observar en el grafico 4. Las distancias en general, que recorren son
medias (entre 20 y 50 cuadras) y cortas (de 20 cuadras), aungue también hay un

14, 5% que recorren distancias mas larga; tal como puede mostrarse en el grafico 5.

4- ; Cuantas veces a la semana utiliza la bicicleta
urbana de paseo?

mTodos los Dias
®Unavez ala Semana
m Mas'de 3 Veces

m 3 Veces

m2 Veces

Grafico 4: Pregunta N°4- Encuesta. Fuente elaboracion propia.
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5-¢Qué distancia suele recorrer en la bicicleta durante
el dia?

m Corta (de unas 20
Cuadras)

mLarga (entre 50 y 100
Cuadras)

m Cortay Media

mCortay Larga

m Medianay Larga

Grafico 5: Pregunta N°5- Encuesta. Fuente elaboracion propia

Por otra parte, se puede concluir como lo refleja el grafico 6 que la mayoria
de las mujeres de la muestra utiliza la bicicleta principalmente para trasladarse hacia
reuniones informales y/o llegar al trabajo y/o hacer sus compras y/o asistir a la

universidad.

6-¢ Hacia donde se dirige usted cuando sale en su
bicicleta urbana de paseo? (puede elegir mas de una opcién)

Trasladar Nifios 7 (10,4%)

1]

A Reuniones Informales 48 (72,7%)

|

Realizar Compras 25 (37,3%)

l

A la Universidad 23 (34,3%)

l

Al Trabajo 27 (40,3)

|

Gréfico 6: Pregunta N°6- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

Ademas, se puede inferir que la sustentabilidad es la principal ventaja por la
gue el 97% de las usuarias eligen dicho medio de transporte. En el siguiente gréfico
se puede observar esto.
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7-¢Considera la bicicleta un medio de transporte
sustentable?

3%

mSi mNo

Grafico 7: Pregunta N°7- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

En cuanto las dificultades al momento de desplazarse en bicicleta, las
cuales se pueden vislumbrar en el grafico 8, la gran parte de la muestra (el 35%)
reportd que la tenian cuando decidian trasladar objetos y los accesorios ( candado,

cascos, etc.)

8-¢ Cual es la mayor dificultad que se le presenta
al momento de usar la bicicleta urbana de paseo?

m Los Accesorios (candado,
luces, inflador)

m Otros

= Ninguna

m Cartera, Mochila, Morral,
Bolso Alforjas

m Traslado de Objetos
(abrigo, mate, carpeta)

Gréfico 8: Pregunta N°8- Encuesta. Fuente elaboracién propia.
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En lo que respecta a la indumentaria, que prefieren vestir al momento de
andar en bicicleta, como prefieren la ropa comoda calza y remera. Como asi
también, un calzado que o les presente dificultad al momento de pedalear como las
zapatillas. En el siguiente grafico se puede ver las diferentes opciones que han

elegido las participantes de la muestra

9- ¢ Cudl es su indumentaria preferida para salir andar en
su bicicleta urbana de paseo? (puede elegir mas de una opcién)

Ballets Flats 3 (4,3%)

Mocasins 3 (4,3%)

Botas 6 (8,7%)

Zapatillas 51 (73,9%)

Camisas

12 (17,4%)
Remeras 48 (69,6%)

Leggins 19 (27,5%)

Short 22 (31,9%)

Pollera Corta 5 (7,2%)
Pollera Larga 1 (1,4%)

Poller-Pantalon 6 (8,7%)

Calza 46

13 (18,8%)

Jogging

Jean 20 (29%)

Grafico 9: Pregunta N°9- Encuesta. Fuente elaboracién propia.

En relacion a este punto, y concordando con las respuestas anteriores
cuando se les pregunté acerca de la opinibn que tenian acerca de las prendas
comerciales para el uso de la bicicleta, mas de la mitad (55%) “Me da igual cualquier
prenda para andar en bicicleta mientras sea comoda”. Y también, un 26% indic6 que
creian que eran muy practicas y confortables solo para el uso deportivo. Es decir,
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gue la comodidad es un rasgo distintivo al momento de elegir la indumentaria para
andar en dicho medio de transporte. A continuacion se presentan estos datos en

grafico.

10-¢Qué opinarespecto a las prendas comerciales para el
uso de la bicicleta?

m Cree que son muy précticas
y confortables solo para el
uso deportivo.

m Son confortables y versatiles
para el uso urbano.

= No son confortables y
versatiles para el uso
urbano

®m Me da igual cualquier
prenda para andar en bici.

Gréfico 10: Pregunta N°10- Encuesta. Fuente elaboracion propia.

También, a través de las encuestas se recabo informacion acerca del
consumo en cuanto a indumentaria. Referido a este aspecto, se encontré un dato
interesante, tal como se muestra en el grafico 11, el 58% indica no consumir moda,
tendencia o disefio. Sin embargo, cuando se les preguntd si consumirian una marca
especifica de ropa para andar en bici el 56,6 % respondi6 que si (grafico 12

pregunta n° 13).
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11-;,Consume moda, tendencias o disefio?

mSi mNo

Grafico 11: Pregunta N°11- Encuesta. Fuente elaboracion propia.

13-¢Consumiria una marca especifica de prendas
femeninas para el uso de bicicletas urbanas de paseo?

ESi mNo

Gréfico 12: Pregunta N°13- Encuesta. Fuente elaboracion propia

Ademas, se obtuvo otro tipo de datos e informacion relevante en cuanto
aspecto. Por ejemplo, como se ve reflejado en el gréfico 13, las mujeres del sector
de estudio no eligen marcas reconocidas. Actualmente, prefieren la ropa de ferias
americanas y/o de disefiadores locales y otros. En cuanto al estilo de prendas que
compran, se puede concluir que prefieren prendas versatiles, ya que el 89%, cuando
se les pregunt6 sobre ello respondieron que si (grafico 14). También, a través de
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gréfico 15, se puede inferir que el estilo vintage de la década del 40 y 50 es de su
gusto. Y que al momento de escoger color, la mayoria prefiere los calidos (grafico

16).

12-;Cudl de las siguientes marcas son de su preferencia?
(puede elegir mas de una opcion)

Oras | 22 (34.9%)

Ferias Americanas

27 (42,9%)

Darne Cout 2 (3,2%)
Felicity Urbam 3 (4,8%)
Tiendas Multimrcas — 12 (19%)
Disefiadores Locales 25 (39,7%)
Complot — 7 (17,5%)
Las Pepas 12 (19%)

Vitamina 2(3,2%)

Marfa Cher 6 (9,5%)

Jazmin Chebar 6 (9,5%)

Gréfico 13: Pregunta N°12- Encuesta. Fuente elaboracion propia

14-;Le gustaria adquirir prendas versatiles es decir,
gue una misma prenda pueda darle usos en diferentes
ocasiones?

1%

uSj

= No

= A Veces

Grafico 14: Pregunta N°14- Encuesta. Fuente elaboracion propia
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15- ;Consume o consumiria prendas con siluetas
estilo vintage inspirada en los afios 40 - 50 adaptada a
la actualidad?

u Si

mNo

= A Veces

Grafico 15: Pregunta N°15- Encuesta. Fuente elaboracion propia

16-¢,Cual es su paleta de colores preferido?

m Colores
Célidos

m Colores
Frios

Gréfico 16: Pregunta N°16- Encuesta. Fuente elaboracion propia

Actualmente, como se ve en el gréfico 17, la gran parte del sector de estudio
compra ropa esporadicamente, cada seis meses 0 mas. Por esta razén, podria
explicarse por qué cuando se les indagd sobre lo primero que se fijan en una
prenda, contestaron la mayoria la calidad, el precio y nuevamente, refieren a la
comodidad como una caracteristica importante en las prendas. Posiblemente esto

también, pueda esta relacionado con la situacién econémica propia de la Argentina.
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17-¢,Con qué frecuencia realiza compras de
indumentaria?

4%

mUnavez ala semana

® Una Vez al mes

m Cada seis meses o
mas

m Unavez cada dos -
tres meses

Grafico 17: Pregunta N°17- Encuesta. Fuente elaboracion propia

18-En relacion a la marca ¢qué es lo primero que se fija en

una prenda al momento de comprar?
(puede elegir mas de una opcién)

Calce-Entalle 32 (46,4%)

Accesibilidad 3 (4,3%)

,I

Comodidad 34(49,3%)

Material 11 (15,9%)

|

Precio 42(60,9%)

Calidad

45(65,2%)

Disefio 28 (40,6%)

|

Grafico 18: Pregunta N°18- Encuesta. Fuente elaboracion propia

Relacionado a ello, el 70% contesto que por una prenda de disefio solo

estarian dispuestas a pagar entre $500 y $800.
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19-¢Cuanto esta dispuesta a pagar por una prenda de
Disefio Local?

3%

m Entre $500 y
$800

® Entre $800 y
$1000

mentre $1000 y
$1500

m Mas

Grafico 19: Pregunta N°19- Encuesta. Fuente elaboracion propia

Por ultimo, la mayoria de las mujeres a la hora de comprar ropa, prefiere
hacerlo de manera personal antes que realizarlo via online. Prefiriendo ir ellas

mismas, al centro, y/o ferias y/o galerias, y/o showrooms.

20- Cuando compra indumentaria personalmente, ¢ A cual de

los siguientes lugares acude?
(puede elegir mas de una opcién)

Ferias (54,4%)

|

Galerias 23 (33,8%)

l

Showrooms 17(25%)

Centros Comerciales integrados a Mall 2(7,4%)

A los Shoppings 17(25%)

I'l

Al Centro

|

37 (54,4%)

Gréfico 20: Pregunta N°20- Encuesta. Fuente elaboracion propia



21-¢ Al momento de realizar la compra, cuél de los
siguientes medios prefiere?

m Personalmente

E Tienda Online

Grafico 21: Pregunta N°21- Encuesta. Fuente elaboracion propia

4.1.3 Analisis de Guia de Observacién

Durante el periodo del 7 de mayo al 6 de junio del 2016 se realizaron distintas
observaciones en diferentes lugares de la Ciudad de Cérdoba de mujeres usuarias
de bicicleta. El proposito fue recolectar informacion acerca de la vestimenta que
tenian puesto (en parte superior, parte inferior y calzado), que tipo de accesorios de
indumentaria usaban (guantes, cascos, anteojos de sol, refractarios, mochila,
pafiuelo/bufanda y coderas y rodilleras) y si contaban con accesorios de bicicleta
(alforjas, canasto/ cajon, parilla, sillita de bebe, luces, timbre y candado). En total se
observaron de manera azarosa y describieron siguiendo estos puntos de 7 mujeres.

A continuacion, se expone la guia de observacién de las mismas con los

resultados recabados.
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Muestras de la Guia de Observacion.

GUILA DE ORSERVACION
Mayo) Junio 206

MAurjer 4 Mujer 2

Mujer 3

Muger 4

Mujer 5

Mujer G

Mujer 7

oFls 125

15/5

235

2/5

4/

6/5

Parcue Sammdenta | Pacgue de las Maciones

Parg s Karmpes

Carrro o las Mosas

Puswva Caordalsa

Plusva Cordabia

Parrie dardie

Ao, el Dante felariano Larms

Fue, CarCmna

Aty Rateel Kufes

S HIpGIa Ingoyen

Laprida & Hip, Ingoyen)

Mo, Rlcher!

1500 hs 13:00 hs 18100 hs 1200 hs 1700 hs 14:30 hs 2o:o0 hs
Otofo Otofo Otono Crafo Otofo Ortofio oo
L 23°C AR 1620 Eltle 22°C Tt
Buzo Campera impermeabls Sueter Campera Campera sport | Campera uniclo | Sueter + tapacdo de pafo
Calzas Calzas deportivas Jdeans Fantalones Jeans Jeans Jdeans
Botitas

Zapatillas Lapatillas

Lapatos bajos

LZapatillas

idumentaria

ys de

Mo

Mix

deportivas

Botitas de wvestir

Botitas de westir

Tabla n° 4: Muestra de la Guia de Observacion - Participante. Fuente elaboracion propia.
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Las observaciones se realizaron en época otofial, es importante destacar que
la indumentaria elegida por las mujeres que utilizan bicicletas son jeans y calzas,
suéter y camperas impermeables o deportivas principalmente, y calzado sin taco.
Ademas, algunas mostraban accesorios como pafuelos, cascos, canastos, cajones,
bandoleras y mochilas, todo lo cual resulta de comodidad para los traslados en
bicicleta.

Por otro lado, se observé que las prendas combinaban y las mujeres
mostraban un estilo especifico, o bien deportivo o bien de indumentaria sport, pero
siempre respetando cierta linea estética.

Cada dia hay mas mujeres que se animan a usar la bicicleta ya sea por
razones de practicidad, salud, o simplemente de evitar la dificultad con el trafico y
transporte publico. Las mujeres que estan interesadas en modificar su estética para
asistir a diferentes actividades. NGtese como todas ellas adaptan sus jeans y sus
calzados mas comodos al uso de la bicicleta a pesar de no ser estas prendas
adecuadas para esta actividad, botas sin tacos por ejemplo. Esta notable adaptacion
que intentan las usuarias, muchas veces sin éxito, hace viable y valida la intencion

del proyecto de disefio que luego sera descripto.

4.1.4 Andlisis de las Entrevistas.

En este apartado se desarrolla el analisis de los resultados recabados de las
entrevistas que fue realizada a 8 mujeres usuarias de bicicleta urbana de paseo en
la ciudad entre los 20 y los 55 afios de edad, con la intencion de poder obtener
informacion mas detallada, a modo de detectar de forma mas especificas sus
demandas y/ o necesidades. Como el objetivo, del presente trabajo se enfoca a
crear una nueva unidad de negocio para la marca Leciclett, se eligieron
participantes que ya son clientas de la empresa. Estas 8 mujeres, cuentan con un
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desarrollo profesional como por ejemplo: arquitecta, escribana, publicista,
disefiadora industrial, y mas. Son trabajadoras, independientes, activas,
intelectuales y que, busca la practicidad y sentirse libre en su traslado.

En el desarrollo de la entrevista fueron respondiendo las preguntas de la
siguiente manera, en la pregunta n° se pidié que definan en 3 palabras su estilo de
vida, algunas de ellas definen su estilo de vida, de este modo: “Activa, deportista e
indoor” o “viajera, deportista y trabajadora” otra, “activa, callejera, multitasking”

Ademas cuentan que realizan hobbies, se dedican tiempo libre a ellas como
por ejemplo “ andar en Bici, caminar, peliculas, leer”; “Viajar, hacer Longboard,
andar en Rollers, salir o juntarme con amigos, ir al a museos, asistir a ferias
,eventos culturales, recitales, Tocar la guitarra y mas; “ hacer fotografia, leer y
yoga”.

Cuentan que en el momento que deciden andar en bicicleta una utiliza
‘pantalén y zapatos sin taco”, “Jean y Remera o calzas, Zapatillas o botitas
comodas o borceguis, bajos”. O “Cualquiera, no tengo problema con la Ropa”. Es
decir, tal como respondieron en las encuestas a la hora de utilizar dicho medio de
transporte optan por ropa comoda.

Una mujer Leciclett, presenta intereses por el arte, disefio, cultura y la
restauracion de antigledades. Busquedas mas alla de una moda o una tendencia,
un estilo de vida, que se siente en sintonia con ella y en su busqueda personal.

Para detectar que necesidades presentan particularmente en el uso dela
bicicleta se consultd por cual estilo de bicicleta utilizan, como por ejemplo: una
Bicicleta Inglesa Rodado 26 de dama, una playera, un estilo Florencia, etc. La
particularidad de estas bicicletas a diferencia de una sport o una mountainbike, es

gue presentan guardabarros, cubrecadenas, canastos, etc. Lo que, al usuario andar
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por cualquier calle sin dificultan de mojarse o arruinar sus prendas y da la opcién de
trasladar objetos en el canasto, cajo o parilla. La mayoria utilizan la bicicleta para el
trasladarse, al trabajo y a diversos destinos.

En la pregunta n°11 se consultd, que atributo es indispensable en la
indumentaria cuando eligen subirse en la bicicleta, una de ellas respondié que elige
la “Comodidad, que permita el movimiento, que no lo reduzca tampoco. Que sea
una prenda que no se arrugue o marque facil, si tengo q estar presentable después
de andar en bici” y que el género no se lastime con el roce, para que no se arruine
la prenda. La Comodidad, y respiracion de la prenda”. Ademas, entre los dichos de
otras participantes, hicieron referencia a otras cualidades que se abrigada, que no
sea deportiva y que sea de diseflo. Algunos de sus comentarios fueron:
“Comodidad liviano y si es otofio abrigada y que no transpire mucho”; “Proteccion y
estilo”; “Comodidad, que no parezca excesivamente de deporte, que tenga algun
toque especial de disefio o que me guste estéticamente”; “Que tengan materiales
reflectivos para la oscuridad”.

Siguiendo esta linea, cuando en la pregunta n°14 se cuestioné que
consideran comodidad. Algunas de las repuestas fueron:” La prenda debe ser
Liviana y fresca”, “que permita la movilidad y frescura”, “ que sea comodo al tacto
gue no pique, que deje respirar la piel, que no haga transpirar en lo posible, que no
apreté, que se estire, que sea facil de poner y de sacar”. “Ser libre en los
movimientos, es poder andar sin que la ropa ajuste, o roce y no lastime”. Se podria
inferir con sus dichos, que la comodidad de las prendas se relaciona también con su
ergonomia; ya que mencionan la adaptacion de la misma a sus cuerpos. Y ademas
hacen alusion a su funcionalidad y versatilidad, demandando que sean practicas de

colocar.
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En la pregunta n°15 se pedia nombrar que prendas considera versatil, fue un
item muy interesante, donde cada una definia lo que entendian por este término. La
mayoria indicé que tipos de prendas tenian dicha cualidad y que caracteristicas
debian tener la misma. Por ejemplo, sus respuestas fueron: “Remeras de algodon,
camisa blanca, sweater negro, calza, jean, blazer, campera de cuero, pariuelos”
“Camperas finitas, deportivas, que son rompe vientos y se pueden guardar en un
bolsillo de forma practica”. En general, los conjuntos con las que las participantes
se sienten comodas son jeans o pantalones, remeras y sweaters

Con cuanta frecuencia consumen indumentaria, 0 Si ¢consumen ropa de
temporada? y ¢porque? Las respuestas fueron 5 de ellas respondieron que Sly el
namero restante NO. Algunas repuestas fueron las siguientes las que dijeron que
SI, informaron que solo se compran 2 o 3 prendas, que buscan que sean clasicas.

Particularmente, cuando se les consulto si les interesa la ropa con inspiracion
en los afos 40-50 adaptada a la actualidad y el 75% contesto que Sl y el 25%
restante NO, lo cual esto es de relevancia para el proyecto de aplicacion.

En cuanto a la vida util que las participantes consideran que una prenda
puede tener, las respuestas fueron variadas. Por ejemplo, 4 de ellas entre 1 a 3
afilos es la vida atil que tiene una prenda, dependiendo de la calidad; 3
respondieron 5 afios depende la calidad y el cuidado que se le otorgue a la prenda,
y una sola 7 afios de durabilidad. Por lo que la calidad de la indumentaria, resulta un
aspecto también como reportaron en | encuesta una caracteristica fundamental en
las prendas al momento de comprar.

Cordoba estd en potencial desarrollo el disefio local y hay variedad de
marcas posibles a consumir entonces se consulté ¢Cuanto esta dispuesta a pagar

por una prenda de Disefio Local? En conclusion se podria decir 5 de ellas estan
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promedio las repuestas fueron que estan dispuestas a pagar entre 500 a 1200
pesos una prenda de disefio local.

Otra de las preguntas que se realizd fue ¢Por cudl medio le resulta mejor
realiza una la compra de La razone por las que mencionan esta opcién en general,
es porque prefieren medirse como les calza la prende. Una de ellas, mencioné:
“...es necesario poder medirse, observar la confeccion, y poder tocar los géneros
una mayoria”. Resultando el no poder probarse las prendas la principal causa, por
la que no realizaban compras online, aunque destacando que comprar de sus casas
es mucho mas facil. Algunas de sus respuestas fueron: “Los pros de la compra
online es que no tienes que moverte de tu casa para comprar y los contras que no
podes tocar ni medirte la prenda”; “No compro online porque No podes probarte. No
podes ver la textura, las terminaciones. A veces te mandan algo que no
corresponde”; “Los pros: comodidad, no moverse de su casa, hay articulos que no
estdn en los locales. Contras: algunas prendas no son faciles para comprarse
online, ya que es necesario medirlas”

Luego de detallar las respuestas de las entrevistadas se puede concluir que
tenemos un segmento al cual le interesa conocer y consumir prendas de disefio
local, versétiles, comodas, de calidad, a precios accesibles. Es decir, que pueden
ser prendas que le den la posibilidad de utilizar sus bicicletas sin tener dificultades y
les permita trasladarse libremente, realizando sus multiples actividades de ocio,
laborales y académicas. El estilo vintage, inspirando en la silueta de estilo de los
afios 40-50 es una de las opciones de preferencias. Por ultimo, se destacan que
son mujeres que prefieren ropa de disefo, si bien el costo por la que invertirian en
prendas es relativamente bajo, es concordante que la situacibn economica. Y

ademas, son mujeres que prefieren ir a comprar de manera personalmente para
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poder medirse, comprobar calidad, encase y texturas. Por ultimo, el tipo de prendas

predilectas son conjuntos de jean o pantalon, camperas y remeras.
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CAPITULO 5

5.1 Descripcion de la Marcay Organizacion de Leciclett.

Actualmente en la ciudad de Cdordoba existe una marca de Reciclado y
Restauracion de Bicicletas Antiguas de Paseo llamada LECICLETT, con una
estética retro-vintage, con la intencion de revalorizar y devolverle la vida aquellas

bicicletas que de los antepasados utilizaban.

llustracion n° 32: Logo de Leciclett. Fuente de elaboracién personal

LECICLETT es una empresa que realiza restauracion, reutilizacion y
reciclado de bicicletas antiguas y de sus diferentes componentes otorgandole en su
conjunto un estilo retro vintage en la ciudad de Cérdoba Capital y para todo el pais.
Busca revalorizar aquellas bicicletas olvidadas en patios o garaje, volver a darle vida
aquellas bicicletas antiguas de paseos, que los abuelos llevaban al colegio en la
parrilla trasera.

Mantiene un objetivo sustentable, reutilizar aquellas bicicletas y sus
componentes, evitando grandes cantidades de desperdicio de hierros que llevan
afos ser degradados por la tierra. Es una empresa Cordobesa nacida en febrero de

2014 para el publico, lleva vigente 3 afios en la actualidad, que trabaja en conjunto
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con diferentes talleres para lograr un producto de calidad y estilo.

Actualmente LECICLETT se encuentra en un proceso de expansion, y con el
objetivo de crear diferentes unidades de negocios vinculados a los mismos valores:
sustentabilidad y reciclaje. En funcién de esto plantea una mision y vision para la
marca y no para cada unidad de negocios, que en si misma tienen objetivos
estratégicos particulares pero se rigen por las mismas bases estratégicas:

El lema de “LECICLETT” es “transportar sensaciones plenas de libertad”,
recrear momentos con estilo retro, con el objetivo de posicionarse en diferentes
mercados a nivel provincial como nacional, abarcado sectores como la restauracion
de bicicletas como en el sector de la indumentaria, pudiendo ampliar a futuro al
mercado de los accesorios, todos bajo el estilo vintage.

El equipo de trabajo de la empresa, estda conformado una disefiadora
encargada de la logistica y proveedores, y los encargados de los diferentes talleres:
de bicicletas, de arenado, de pintura y finalmente, el taller de bicicletas; en este
ultimo se ensamblan las partes para luego tener el producto terminado y ser
entregado a su nuevo dueiio.

El proceso de trabajo esta representado en la siguiente tabla que luego seré

detallado punto por punto.
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Esquema de trabajo -LECICLETT
CLIENTE
"'\-\.,\_!..d"
PRESUPUESTO
.\"'\-\.\_L
INGRESA BICICLETA

<_

PROVEEDORES insumos

<_

TALLER desarmado

T
ARENADO

POST-VENTA

llustracion n° 33: Tabla de Procesos Productivos de Leciclett. Fuente de
elaboracion propia.

El proceso se inicia al momento en que un potencial cliente se contacta
Leciclett por diversos motivos, tiene una bicicleta en desuso o su bicicleta esta muy
deteriorada o simplemente no tiene una bicicleta y opta por el estilo de bicicleta que
ofrece Leciclett. El equipo de trabajo, integrado por miembros de Leciclett, uno de
ellos es la encargada de asesoramiento, disefio y logistica recibe el pedido a través
de un mail o un mensaje interno del cliente, confecciona el presupuesto
conjuntamente con el cliente para consensuar detalles referentes al color, los

accesorios y demas elementos de la bicicleta.
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Armado el presupuesto y consensuado con el cliente se comienza a trabajar
y empieza el proceso productivo de la bicicleta. Se retira del domicilio si procede y
se lleva al taller para el andlisis minucioso de las distintas piezas, siempre intentado
resguardar aquellas que aun puedan prestar utilidad mientras que la encargada de
confeccion comienza la busqueda de las piezas faltantes. Paso muy importante es
el que cumple el arenador quien, usando compresores de arena expulsa con mucha
potencia, limpiando y eliminando la pintura y el 6xido de la bicicleta y sus demas
partes.

Luego se retira y se lleva a pintor. El método de pintura que utiliza Leciclett es
Epoxi Horneable, por imantacion se adhiere el polvo de pintura y luego se hornea,
este sistema de pintura es muy resistente, antioxidante y perdura incélume a lo largo
del tiempo. Posteriormente las partes son llevadas nuevamente al taller para ser
ensambladas. Una vez terminado este paso la bicicleta, con todos los componentes,
esta lista para ser entregada a su duefio. Luego de la entrega se mantiene contacto
con el cliente para eventuales servicios de post-venta y para asegurar la entera
satisfaccion del cliente.

Es importante destacar que constantemente se esta intentando realizar
mejoras en la produccién para generar procesos mas eficientes y generar menos
espacios en falso. El trato con el cliente es personalizado en todo momento, cercano

y calido, siendo esto uno de los principales objetivos de la marca.
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llustracion n° 34: Foto Antes y Después de una bicicleta modelo Florencia r26. Fuente

elaboracion propia.

llustracion n° 35: Figura 31: Bicicleta Florencia 26. Restaurada por Leciclett. Fuente elaboracion

propia.

e Estrategia de comunicacion y comercializacion de Leciclett
Los puntos de ventas son a través de la pagina web: www.leciclett.com,
Redes Sociales como facebook cuentan con 5.093 seguidores y en instagram con
1.336 seguidores de todas partes del mundo. También trabajan en asociacién con
tiendas que ofrecen objetos sustentables y de ese modo se hacen tangibles para el
cliente o el interesado. Algunas bicicletas estan expuestas en el local Patio Mundo
Ubicado en la calle Achaval Rodriguez 250 en Barrio Giemes. También a lo largo
del 2014/2015 han estado en varios locales de decoracion de interiores, en

Codrdoba Shopping, Barrio Jardin Espinosa —Casa Povera - etc.
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http://www.leciclett.com/

llustracion n° 36: Catalogo Online de Leciclett.// http://www.leciclett.com/menu.htm

= a

Pagina Mensajes Noti Estadi: Herramientas de publicacion Configuracién Ayuda *

Leciclett
@leciclett

Inicio

Informacion

Tienda ok Tegustav | X\ Siguiendo~ | A Compartir = --

Instagram

Producto/servicio
Fotos

Videos Q

Eventos m Q
i o
Me gusta % - m Indice de resm.Jesla 97%; tiempo de

llustracion n° 37: Facebook Leciclett. Fuente elaboracién propia.
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leciclett  siguiendo -

159 publicaciones 1.336 seguidores 1.126 seguidos

Leciclett -Tienda de Clettas - //Venta y Restauracion de Bicicletas Antiguas estilo Retro -
vintage Hacemos envios de Cérdoba A Todo el Pais// www.leciclett.com

ot
9 |

llustracion n° 38: Instagram Leciclett. Fuente elaboracion propia.

INICIO RO CONTACTO  QUIENES SOMOS

&

Productos

Categorias Ordenar por:

tens6Q

Color

Mas colores

llustracion n° 39: Comercializacion Tienda Nube —Patio Mundo.

Andlisis de ventas de Leciclett

Leciclett tiene dos tipos de clientes, los que realizan encargos, o sea que el
cliente solicita que se le busque la bicicleta y se la restaure, se realiza el proceso
completo de adquisicion, restauracion y venta de la bicicleta. El otro tipo de cliente,
son aquellos duefios que tienen una bicicleta antigua y quieren restaurarla.

Desde 2014 hasta Septiembre de 2016 se realizaron 116 bicicletas en total,
de las cuales la distribucion por tipo de cliente es igual, mientras que el 25% son de

clientes de diferentes provincias y el 75% es de Cdérdoba Capital.
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Enero | Febrero| Marzo| Abrl | Mayo | Junio | Julio Agosto | Septiembre | Octubre | Moviembre | Diciembra

Total

CANTIDAD DEBICICLETAS | 2014 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 43
VENDIDAS :
X ENCARGO'Y
2015 4 4 4 4 2 2 4 4 4 a4
X DUERO 4 4 4
}. -
206 5 4 4 4 2 Qo Q 4 4 27

Tablan®5: TABLA DE VENTAS ANUALES. Fuente elaboracién propia.

Como se puede observar, Leciclett creci6 los primos dos afios,
principalmente por que en 2014 se realiz6 una comunicacion importante en medios
masivos como television, diarios y radio. A partir de 2014 se crea la web, sin
embargo no ha funcionado como canal de venta activo, siendo Facebook el canal
digital mas importante para la comunicacion con clientes. También es importante
considerar, que Leciclett durante 2016 no realizo actividades comunicaciones
fuertes, mostrando una baja significativa en las ventas.

Hay una tendencia actual a nivel mundial hacer hincapié en la bicicleta
urbana de paseo como medio de trasporte sustentable. Lo que ha ido aumentado su
uso a nivel mundial y puntualmente en la ciudad de cérdoba cabe destacar que es
un trasporte que permite la total independencia del usuario, favorece en el ahorro de
dinero y ofrece verdaderos beneficios en cuanto al cuidado del medio ambiente.

La potencial clienta de la marca, es aquella mujer independiente, interesada
en consumir disefio, arte, intelectual, trabajadora, activa e interesada en cuidar el
medio ambiente con el uso de la bicicleta urbana de paseo en la Ciudad de

Coérdoba.
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5.2. Anédlisis F.O.D.A

A continuacién se analizan las ventajas y desventajas en relacion a la

empresa actual Leciclett. Existen factores internos, como las fortalezas y las

debilidades, que son variables que se pueden manipular con el transcurso del

tiempo, y factores externos: las oportunidades y las amenazas, que no se pueden

modificar desde la empresa.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

No se encuentra un competidor directo.

Disefio enfocado en el detalle diferenciador.
Concepto de estrategia de disefio y marketing.
Control de calidad como pilar fundamental para
garantizar la excelencia del producto.

Marca posicionada en el mercado. (Leciclett)
Cartera de clientes actuales de bicicletas en
diferentes ciudades de la Argentina.
Posicionamiento en canales digitales de la
marca actual.

Desarrollo de logistica en diferentes provincias.
Iniciativa de la empresa de expandirse
complementando con indumentaria y

accesorios.

Mercado local en expansion.

Mujeres mas independientes con mayor poder
adquisitivo en relacion a otro momento historico.
Inexistencia de marcas locales que apunten al
mismo usuario.

Mas personas eligen la bicicleta como medio de
transporte sustentable.

Facil acceso a medios publicitarios

Publico objetivo identificado mundialmente como
marcador de tendencias actuales.

Estilo Vintage en auge a nivel local, nacional
como mundial.

Aumento del Consumo consiente por parte de
mujeres respecto de la vestimenta y el medio
ambiente.

Produccion en condiciones controladas.
Digitalizacion de los mercados y posibilidad de
expansion nacional e internacional

Tendencia Mundial que revaloriza el estilo

Vintage.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Dificultades para controlar el trabajo y los plazos
de entrega de los talleres de oficios.
Tercerizacion en la produccion

Reducida escala de produccion.

Presupuesto acotado.

Inestabilidad econdmica en el mercado nacional
e internacional.

Las marcas tradicionales que producen bicicletas
similares a menor precio

Marcas de restauradores similares a precios

accesibles.
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Proveedores externos a la ciudad de Coérdoba. Mayor costo de recepcion de materias primas,

por encontrarse los principales proveedores en
Buenos Aires.
Falta de incentivos a nivel mercado para el

desarrollo de productos locales.

5.3. Conclusién Diagnostica

Luego del andlisis por medio de encuesta, entrevistas, guia de observaciéon y
F.O.D.A, se puede concluir que la empresa Leciclett se encuentra en constante
expansion y con ganas de continuar su crecimiento. Actualmente, la marca ya tiene
una marcada posicion en el mercado y cuenta con una cartera de clientas
consolidada que va desde los 28 a 40. Muestra un posicionamiento en canales de
comunicacion, disefio y marketing a su vez, cuenta con estrategia comercializacion
validadas por los mismos usuarios.

La empresa tiene iniciativa de expansién y complementar la marca, con
indumentaria y accesorios para los usuarios. Las oportunidades que se perciben es
gue es un mercado en expansion, hay inexistencia de marcas locales que apunten
al mismo usuario y un publico objetivo identificado mundialmente como marcador de
tendencias actuales. Se observa una creciente de consumo consiente y la marca
apunta a esa accion respecto a la indumentaria y al cuidado del medio ambiente y a
su vez la revalorizacion del estilo Vintage. Una debilidad no menor es que la
empresa cuenta con un presupuesto acotado y una amenaza constante es la
inestabilidad econdmica a nivel pais.

Por medio de la encuesta y las entrevistas se presume que las potenciales

usuarias tienen entre 20 a 35afios. Las cuales, se las puede considerar como
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independientes, ya que la mayoria trabajan y estudian. En general, utilizan la
bicicleta todos los dias o una vez a la semana, para llegar a reuniones informales,
realizar compras y otros. La mayoria lo hace, porque consideran la bicicleta como
medio de transporte sustentable, lo que coincide con la tendencia a nivel mundial de
buscar la sustentabilidad, ya sea para cuidar el medio ambiente economizar.

Sin embargo, la mayor dificultad es en cuanto al traslado de los accesorios
(candado, casco, etc.); elementos que le permiten obtener mas seguridad al
momento de al trasladarse en la calles de la ciudad.

En cuanto a las caracteristicas de la indumentaria, la mayoria de las
mujeres para que se conviertan en potenciales usuarias las prendas deben ser
principalmente comodas. Las zapatillas, calzas, pantalones y remera son sus tipos
predilectos. Ademas como la mayoria esta dispuesta a comprar ropa que responda
a este atributo, como asi también que sea una marca de ropa especifica para el uso
de la bicicleta urbana de paseo.

También, la versatilidad se hace presente como un atributo distintivo
preferido en la ropa, que les permita de esa manera adaptarse a cada situacion
respondiendo asi a las multiples actividades que realizan.

Por otro lado, el estilo vintage, el reciclado y la restauracién son el sello
distintivo de la empresa Leciclett, responde también al estilo de indumentaria de
potenciales usuarias, Ya que las prendas, inspirada en la década del 40’ — 50’, y
cuenta con una paleta de colores calidos, resultan de su agrado.

A pesar de que hoy en dia todo es mas rapido y de facil consumo via online,
prefieren realizar compras personalmente, que les permita ver el entalle, tocar las
texturas y observar la confeccion.

El valor que estiman gastar en prendas de disefio producto de la situacion
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econdmica va desde $500 a $800, mencionando que prefieren el disefio local
antes que marcas reconocidas. Por dicha razon, asisten a ferias americanas;
lugares que comun encontrar prendas antiguas que tengan la impronta retro y
vintage.

Se concluye, que las usuarias de bicicletas de paseo de la ciudad de
Cérdoba, van a ir aumentando en concordancia con la tendencia de la idea de
sustentabilidad en el mundo. Aunque los inconvenientes son el traslado de
accesorios de seguridad y de las prendas. Por lo que, la creacién de una coleccion
de indumentaria que tenga como principales caracteristicas la funcionalidad,
versatilidad, ergonomia, estética y seguridad, en cada una de sus prendas es una
alternativa para satisfacer la necesidad de las usuarias. Como asi, también, deben
ser prendas con un estilo vintage que respeté la impronta de la marca Leciclett, por
lo que la ropa inspirada en la década de 40 y 50 son de sus preferencias, las cuales
comprarian.

En general, se concluye que para expandir la empresa Leciclett, la creacion d
una nueva unidad de negocios que tenga como propdsito la creacion de una
coleccion de indumentaria que cumpla con los requisitos antes mencionados;
resultaria ser una opciéon para cumplir las necesidades de sus ya clientas como asi

también el de potenciales usuarias.
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CAPITULO 6

6.1 PROPUESTA DE APLICACION

“NUEVA UNIDAD DE NEGOCIO parala marca LECICLETT”

Este proyecto de aplicacion tiene el objetivo de implementar una nueva
unidad de negocios para la marca Leciclett, ofreciendo al cliente ademas de la
restauracion y venta de bicicletas urbanas de paseo con estilo retro y su linea de
indumentaria especifica para mujeres de 20 a 35 afios. Para ello, se propone la
creacion y disefio de una coleccién de otofio- primavera con un estilo inspirado en la
silueta de la mujer de las décadas 40’- 50°. Acorde al sello distintivo de la marca. RE
FORMULAR) La coleccion, esta conformada por 2 series de 11 conjuntos en total,
la serie 1 es casual-elegante y la serie 2 es informal-sport siendo intercambiables
entre si, cumpliendo con los siguientes atributos: la Funcionalidad, Ergonomia,
Versatilidad, Estética y Seguridad de modo complementario, se propone una linea
de accesorios. Brindandole, de esta forma a las usuarias mayor seguridad y
comodidad al andar.

6.2 PROPUESTA DE MARCA

Vision: Ser la primera empresa reconocida por la indumentaria y accesorios
especificos para mujeres, que usan bicicletas retro-vintage. Inspirados en la
décadas del 40’- 50’

Mision: Brindar a nuestros clientes bicicletas recicladas con estilo vintage,
indumentaria y accesorios, bajo la premisa de funcionalidad, versatilidad, estética,
ergonomia Yy seguridad.

Valor: Somos una marca instalada en el mercado que apunta a recuperar el
pasado a través del reciclado de bicicletas y a la creacion de prendas y accesorios

unicos inspirados en los afios 40 y 50. Se propone fomentar el cuidado del medio
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ambiente con el uso de la bicicleta como medio de transporte urbano sustentable y a
la vez, brindarles seguridad a sus usuarios.

Valor simbdlico: Proporcionar estética y versatilidad con la doble finalidad
de favorecer ciertas areas de la silueta corporal femenina, dindmica, a partir de la
molderia de las prendas.

Valor en el producto: Enfocar el esfuerzo en el disefio, la calidad del
producto y ofrecer funcionalidad, versatilidad, estética y seguridad por medio de
detalles en las prendas, para el usuario. Es importante la relacién que se mantiene
con los profesionales que trabajan en cada etapa de la cadena de valor del
producto.

Valor en la innovacién: Apuntar siempre a los cambios, a la evolucién en el
producto, a través de la busqueda continua de materiales y escuchando las
necesidades de nuestras clientas.

Pensamos y nos interesamos en nuestros clientes. Trabajamos en equipo.
Creemos en el desarrollo sustentable y la Responsabilidad Social.

Concepto: La intencion de Leciclett en su nueva unidad de negocio, es
ofrecer a las potenciales clientas la posibilidad de sentirse, o ser como actrices de
una pelicula de Audrey Hepburn, transportarlas a un film de la musa inspiradora de
esta primera coleccién, andar en bicicleta, de manera delicada, sensual, atrevida,
osada, libre y sin preocupaciones, trasladarlas a una escena de una pelicula de los
afos 40- 50, donde cada usuaria es su protagonista.

Nuestro propoésito como nueva unidad de negocios de la marca Leciclett es ofrecer
prendas inspiradas en los afios 40-50, y que el consumidor nos elija por la calidad,
el precio y el disefio. Dandole la opcion de sentir un estilo Unico a traves de sus

prendas funcionales, ergonémicas, versatiles y seguras a la hora de subirse a la
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bicicleta. Considerando la calidad, como un factor importante en todo eslabén de la
cadena de produccién y los accesorios de seguridad y proteccién como elementos
diferenciadores de otras marcas. Reunir en un solo sitio las bicicletas, indumentaria

y los accesorios para, cubrir las necesidades de las clientas de manera eficiente.

6.3 PERFIL DEL TARGET

6.3.1 Mercado Meta

El Segmento de mercado elegido como publico objetivo son Mujeres de 20 A
35 afios, que viven en la ciudad de Cérdoba. Mujeres, que por lo general se
desempefian como Estudiantes y Profesionales de un nivel socioeconémico,
Medio/Alto y Alto. Particularmente, aquellas mujeres que tienen Intereses y/o
hobbies como la Musica, el Cine, Teatro, Disefio, Arte, Viajes, Moda, Tendencias y
Redes sociales. Y fundamental para usuarias que de bicicletas urbanas de paseo
para trasladarse a diferentes puntos de la ciudad, con el objetivo de llevar a cabo
diferentes actividades cotidianas.

Este proyecto posee la intencion de ampliarlo en el futuro y cubrir el mercado
masculino e infantil. También, usuarios de bicicleta urbana de paseo en la ciudad
de Cordoba. Ya que, se percibe una fuerte intencion del hombre de también vestirse
versatil y funcional a la hora de asistir a sus actividades, oficina, amigos, bares etc.

A continuaciéon se presenta el MOODBOARD mostrando la actualidad del

mismo estilo basado en las usuarias actuales.

98



MOODBOARD DEL USUARIO

llustracion n° 40: Moodbord- recopilacion de imagenes. Fuente elaboracion propia.

Por su parte, en el Mood board, es una la recopilacion de imagenes que
muestra las clientes meta a las cuales se orienta el presente proyecto. EI mismo
esta dirigido a mujeres que utilizan la bicicleta urbana de paseo para trasladarse a
diferentes destinos. Sin sentir una limitante el vestirse acorde a cada situacion a la
gue concurren, es para aquella mujer que se siente libre, independiente, activa,
trabajadora, intelectual, con una diversidad cultural. Donde la comodidad no va en
detrimento de la moda, y el estilo debe sostenerse con el uso de la bicicleta a lo

largo de un dia activo.
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6.4 BRANDING

HEPBURN by

llustracion n° 41: Logo e isologotipo de la unidad de negocio + la coleccion. Fuente elaboracion propia.

6.4.1 Etiqueta Y Packaging

6.4.2 Etiqueta de la prenda, composicion e identificatoria.

Las prendas tendran incorporadas tres etiquetas: etiqueta de talle, etiqueta de
composicion y logo identificatorio. Las etiquetas de talle seran en: en jersey de
algodon color natural, de 4 cm de ancho por 7 cm de largo, con impresion a laser, la
impresion en gris oscuro en saturacion en Amarillo 0%, y K 0%. Las mismas iran

cosidas, en la parte posterior del cuello o cintura, visibles para mostrar el talle.
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Etiqueta de Talle:
impresa en Jersey de algodon con elastano color
natural, u se utilizan retazos de los cortes de pren-
das de la coleccion, con isologo en el interior indi-

7cm
Urbain cyclistes wear Urbwin cyolistes wear cando
Femme Homme el talle S -M -L - XL, indicando el genero femenino
Hepburn Heptum ,Femme: mujer en frances y genero masculino
by LEQIKCLETE by LECICLETT Homme: Hombre .
Aplicado con Recta Hilo al tono de la etiqueta
AeT Medidas: de 4 de ancho x 7 cm de largo cocida con
pespunte al tono de la tela.

LOGO COLGANTE

2cm
EN EL EXTERIOR DE LA PRENDA

2cm

llustracién n® 42: Etiqueta interna de talle y etiqueta externa de las prendas. Fuente elaboracién propia.

Etiqueta de composicion de la Prenda:

En Jersey de algodon color natural y en acetato gris.
Se coloca en el Interior de la prenda
indicando los cuidados de la prenda y el porcentaje de
su composicion .

____'_..__. , 7096 Polyester
85% Poliamida 10086 ALGODON 5% Elastano

15% Elastano ] > 30% Algodon
dmam | BESS | cacpx Y2emA

100%Polietileno

Lavar amano 7cm No Usar Lavarding
No Planchar HNo Limpiae 20 Seco No Planchar No Limpiar en Seco
No lavar en seco Fancha Tibis No lavar en saco Plancha Tibia
No Secar a maquina R No Secar a maquina
No usar Lavandina Cult: 27-31356446-5. No uzarLavardina Cult 27-313564466
Cult: 27213564466 Hechoén Cardoba - (LIRS Hocha an Cordzba-
Hacho enCordoba- ATl Argerkina Hacho en Cerdoba - Industria Argentina
Inddustria Argsating Industria Argentina
4cm

llustracion n° 43: Etiquetas de composicion y cuidados de la prenda. Fuente elaboracién propia.
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Se utilizara una progresion de 4 talles S, M, L y XL, que se incorporar dentro
del logo de la marca, debajo del cual irda el nombre de la coleccion, y la distincion de

genero Femme (Mujer) y Homme (Hombre).

Por otro lado, se incorporara la etiqueta de cuidado de la prenda, en la cual
se brinda informacion de composicion de tela y recomendaciones de lavado y
planchado. Esta etiqueta ira incorporada en la parte interior, lateral izquierdo
inferior, en la costura de la prenda con remallado. La impresién serd de una sola
fase.

Finalmente se incorporara a todas las prendas una etiqueta
identificadora, fabricada en acrilico transparente con vinilo
metalizado adherido en una de sus caras generando una corona

2cm

metdlica, en corte laser, que se incorporara como colgante en las

- - - - zcm
diferentes prendas mediante un aplique de cinta en gros de 0,5 cm
al tono de la prenda. La etiqueta tendra una dimension de 2 x 2 cm, preservando la

forma del logo de la marca.

llustracion n° 44: Etiquetas externas de las prendas en acrilico en corte laser. Fuente elaboracion propia.
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6.4.3. Etiqueta colgante.

La etiqueta colgante esta generada en papel madera de 160 mg, impresion
en laser con la descripcion de la marca, talle y precio en la cara dorsal. Las mismas

poseen un largo de 17 cm x 6 cm de ancho, y seran colgadas mediante cinta gross

de 0,5 cm color negra.

ETIQUETA DE papel

ETIQUETA de papel madera de 160
madera de 160 mg

mg colgante para las prendas en ex-
PARA BICICLETASenex- ___posicion. pibiiee. o
posicion. /~/ 1 / N &
/
—— 5

Somas squelias bicis que par
Viejas 0.3fejas quisimos
dejar de forrmar parte del

paissje pemmanerte de
antos patos y jandines, y nos
n hermo

NOS renovarmos,
30 medio de ransgore de
estlo vintage.

17cm

llustracion n° 45: Etiqguetas colgantes externas de las prendas en papel madera. Fuente elaboracion

propia.

6.4.4. Packaging

Se presentan bolsas contenedoras seran de fiselina color natural con

impresion en serigrafia en gris oscuro. Tendran un tamafio de 40 cm de ancho x 40

cm de alto, con manijas en fiselina negra, confeccionada con overlock.

Estampadas las cara frontal con el isologo de Leciclett Urbain Cyclistes Wear
enmarcada en un cuadrado gris oscuro en la escala de colores de CMYK, en un

porcentaje de C 0% M 0% Y 0% Y un K del 70% y en la Dorsal con el simbolo de

Reciclaje —Eco prendas comunicando nuestro aporte al cuidado del medio ambiente,
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también la inscripciébn que indica que los productos son fabricados en Cérdoba
Capital.

Para cada temporada, y con el objetivo de generar la menor cantidad de
desperdicios posibles, se elaborara un aplique con los cortes de telas sobrantes como

adorno y a modo de suplantar los mofios plasticos, que irdn adheridos a la bolsa.

FRENTE DORSO

Bolsa de 40 x 40,
Material: FISELINA color natural .
Frente: Impresion en serigrafia el

logo de Leciclett en el centro de la
cara frontal.
Con inscripcion de la Marca
Ecoprendas de Indumentaria

40cm Manu.as en fiselina color natural
% tipo correa de algodon.

Dorso: Impresion central

0 ] 0 1

HEPBURN by

33cm

Producto Hecho en en serigrafia color gris , Simbolo
Cordoba - Argentina de reciclado
- - . . 7
L~
30cm
40cm | 4cm

2 tiras de 60cm de lardo en fiselina natural

llustracion n° 46: Etiquetas externas de las prendas en acrilico en corte laser. Fuente elaboracion propia.

6.5 Plan de Marketing

6.5.1 PRODUCTO

6.5.1.2 Desarrollo De Coleccién

A- Inspiracién

En este apartado se inicia el desarrollo de la propuesta de aplicacién, se
selecciona como referente Inspiradora, icono de moda y de cine, de los afios 1940,
en la siguiente ilustracion, se puede observar una recopilacion de imagenes de
diferentes momentos de AUDREY HEPBURN, mostrando asi su estilo de vida y
estilo de mujer, como referente en bicicleta urbana de paseo, para poder adquirir en
este proyecto de aplicacién algunos datos visuales para aplicar al mismo, como la
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silueta, los colores, estampados, tipologias de los afios 40-50, que se presentan en
el STORYBOARD.

Hepburn es reconocida por haber sido una actriz de prestigio, modelo a
seguir para muchas mujeres e icono de moda que impuso tendencias. De acuerdo a
diferentes escritos, la actriz proyectaba una imagen de fragilidad como de sencillez,
sensualidad que la destaco en la opulencia de Hollywood de la posguerra. El
principal disefiador del estilo Hepburn fue Hubert de Givenchy, al cual él recuerda a
Audrey como “Mi primer amor platénico” de acuerdo a la periodista Isabel Ferrer
(25 de noviembre, 2016), la actriz “Era excepcional, pero no irreal. Lejos de
representar un modelo inalcanzable, como hicieron y hacen otras actrices, Hepburn
encarno el auténtico mito de Pigmalion, la promesa de que cualquier mujer podria
transformarse en una version mejorada de si misma”

La actriz poseia un magnetismo particular, tan discreto como inmenso: las
claves que hicieron de su estilo el epitome de la elegancia méas clasica y femenina.
Las peliculas que la encumbraron como una de las mejores actrices de su
generacion, sus grandes amores. Se la considera considerada entre las mas
gueridas y populares de la meca del cine.

Su estilo, personal y elegante, era admirado e imitado. Utilizaba como
vestuario muchos de los “looks” de los creadores del estilo juvenil, anticipando en
muchos de los conjuntos, las propuestas posteriores de creadores punteros del
momento. Nombres como Paco Rabanne, Maria Quant, André Courreges fueron

inspiracion para conformar el vestuario del personaje.
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Inspiracion .Silueta De Los Afios 40-50 / Retro-Vintage.

llustracion n° 47: Story-Board - Recopilacion de datos. Fuente elaboracion propia.

B- Paleta de Colores

Es de importancia presentar la paleta de colores pertinentes coherentes a la
coleccién. Por eso en la siguiente figura se puede observar la gama de los colores

PASTELES,
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llustracion n° 48: Paleta de Colores seleccionados para desarrollo de esta coleccion. Fuente elaboracion

propia.

C- Experimentacion y Seleccion de Materiales

En esta etapa del proceso de creatividad, se realiza una investigacion en el
mercado de los materiales textiles pertinentes y necesarios para llevar a cabo la
confeccion de la coleccion.

Luego de definir la estética, se realiz6 una busqueda exhaustiva durante
diferentes temporadas, para observar tanto estampados como texturas a lo largo de
las diferentes estaciones climéaticas.

Durante esta busqueda se observaron diferentes materiales, géneros, textiles
y texturas bidimensionales que se serian las 6ptimas para poder realizar la
coleccion correspondiente a este proyecto, cumpliendo con los requisitos
anteriormente nombrados y evidenciados por el analisis de encuestas, entrevistas y

guia de observacion.
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Como primera opcién se realiz6 una busqueda exhaustiva y estudiada de los
diferentes estampas se armaron por medio del programa de disefio ilustrator con el
objetivo que las estampas representen de manera coherente con la coleccion y la
tematica seleccionada previamente, disefiados de manera lineal y simple, a modo
de representacion caracteristica de los estampados de los afios 40, luego se
selecciond diferentes textiles de diversos tipos como algodones, mezcla de
polyester y algodones, etc. para luego proceder a la experimentacion con los
Mismos.

La seleccién de los géneros, textiles, es dentro de la gama de colores
pasteles, calidos y algunos colores frios como el azul marino, para conservar la
estética retro de los afios 40-50 mantener esta primera coleccion temporada Otofio-
Invierno 2017, para una mejor visibilidad de la usuaria.

Dentro de la seleccién de los textiles como por ejemplo un tejido de hilo de
algodoén en color natural, es una material fresco, tejido de punto y maleable para la
usuaria.

El tejido Scuba, tejido de punto, combinacion de jersey de poliéster y
algodoén con un acabado de engomado en su cara frontal de un espesor importante,

La bengalina engomada, tejido de punto, conformado por poliéster, elastano y
algoddén en un bajo porcentaje con un tratamiento de acabado engomado en la cara
frontal ,al tono de la tela.

Batista Camisera estampada y en dos colores en su cara frontal y su cara
dorsal

Sublimado es una técnica de impresion en temperaturas de 200 °C que se

realiza en telas 100 % polyester, es lo recomendable para que la imagen que se
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transfieres del papel al textil por medio de una gran plancha en una alta temperatura
de calor

Corte Laser, es una técnica que por medio de calor un laser por
computadora va marcando, calando o grabando la tela con el disefio
predeterminado que se indico

El acabado es de muy buena calidad y el corte es ala perfeccién es
recomendable en textiles de polyester.

Serigrafia es una técnica milenaria, donde se disefia una estampa se
transfiere al bastidor y se le aplica en ese bastidor al textil. ElI bastidor presenta
micro perforaciébn donde atraviesa al tintas que se utilizan son especiales para
textiles y con el paso del tiempo van mejorando en calidad y técnica. Lo que permite
gue con el uso y los lavados no pierda la calidad. Presenta una amplia gama de
colores y combinaciones de la misma

Bordado a mano, es una textura generada por un cruzamiento de hilos,

realizado a mano, o a maquina. En este caso es realizado a mano.

D- Desarrollo de texturas

Durante la década de los afios 40° se analizd6 que las prendas
monocromaticas, con predominio de negro, escala de grises y azul marino. Durante
los afios 50, aparecen los estampados de flores y pdjaros, lunares y rayas, etc.
siguen siendo monocromaticos, aungque aparecen colores mas brillantes como rojos,
verdes, amarillos, entre otros. También aparecen como centrales los estampados de

pajaros y flores.
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Para el proyecto se toman como base para generar textura a partir de flores
principalmente, pero con estilo lineal y monocromatico. A continuacion se presentan
las texturas que se utilizaran
Los estampados con motivos de plantas y flores, como rosas y helechos, en chintz y
rayon, reflejan el interés en la naturaleza despert6 en la primera parte de la década.

Después de la guerra los disefios se vuelven més grandes y mas atrevidos.
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llustracién n° 49: Disefio de estampas. Fuente elaboracion propia.
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" TEXTURA'BORDADA AMANO SOBRE BATISTA TEXTURA: BORDADA AMANO
TECNICA: RELLENC MULTIFCRME SOBRE DEANIN

CONHILO PERLE TECNICA: RELLENO MULTIFORME

CON HILO PERLE

. TEXTURA: EN BATISTA CAMISERA ESTAMPADA
TEXTURA: BATISTA DE ALGODON
ESTAMFADA EN SERIGRAFIA EN TINANEGRA EN SERIGRAFIA EN TINTA GRIS METALIZADC

TEXTURA: ESTAMPA EN GASARDINA DE : 52 2
ALGODON TEXTURA: MICROFIBRA VERDE OLIVA

CON ELASTANO CON ESTAMAPA EN SERIGRAFIA EN
EN TINTA COLOR NEGRA COLOR GRIS METALIZADO.

llustracion n° 50: Experimentacién en textiles, serigrafia y bordado a mano. Fuente elaboracién

propia.
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TEXTURA: TYVEX SUBLIMADC EN ROSA

TEXTURA: TYVEK EN ESTADO NATURAL OSCURO PALETA PERSONAL
-BLANCC
o R
S . " "
e Ve
- h » .‘:\‘ < "
| ) \ AN S
N K0S 'Q\ ’»'?{“.-‘3
T - “.“.‘ .
TEXTURA: RED DE ACETATO BLANCO TEXTURA: TYVEX SUBLIMADC EN ROSA
CONE STAMPA EN SUBLIMADO

TEXTURA: ACETATO CALADO BLANCO SU- TEXTURA:- TYVEK SUSLIMADO CON ES-
BLIMADO CON ESTAMPA PRE DISENADA TAMPA PRE DISERADA

llustracion n°® 51: Experimentacion en textiles sublimados. Fuente elaboracidn propia.
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TEXTURA: LYCRA ELANCA SUBUMADA CON TEXTURA: FRIZZA DE ALGODON COLOR NATURAL
ESTAMAPA PREDISENADA CON ESTAMPA EN SERIGRAFIA COLOR TIERRA

P
- ! “‘ :
w_» . "-e-.'u\ .
TEXTURA: JERSEY DE ALGODON COLOR NA-
TURAL CON ESTAMPA EN SERIGRAFIA COLOR TEXTURA: BATISTA RAYADA CON ESTAMPA EN
SERIGRAFIA

AZUL MARINO

TEXTURA. BENGALINA ELASTIZADA EN-

GOMADA CON ESTAMPA EN SERIGRAFIA .
EN TINTA COLOR TIERRA TEXTURA: SCUBA ELASTIZADA ENGOMADA

llustracion n° 52: Experimentacion en textiles en serigrafia y sublimado. Fuente elaboracion

propia.
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TEXTURA: CUERINA ESLASTIZADA CON TEXTURA: CUERINA ESLASTIZADA BEIGE CON
ESTAMPA EN CORTE LASER ESTAMPA EN SERIGRAFIALINEAL COLOR NEGRA

TEXTURA: IMPERMEASLE CON ESTAMPAEN TEXTURA: SOFT SHELL CON ESTAMPAEN
SERIGRAFIA COLOR METALIZADA CORTE LASER

TEXTURA: ORGANZA NEGRA ESTAMARPA- -
DA EN SERIGRAFIA HIGH GLOSS ROSA TEEXLUSEMR'GRS.; VERH A nEmN N&UOR:. mﬁmn

llustracion n° 53: Experimentacion de estampacion en textiles EN CORTE LASER Y

SERIGRAFIA. Fuente elaboraci6n propia.
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C.1-Desarrollo de Avios y Experimentacion

BOTONES EN CORTE LASER EN MADERA DE 1,5 MM

BOTONES Y ETIQUETA COLGANTE EN PROTOTIPADO EN 3D RELLENO
FULL BN PERMOPLASTICO

llustracion n° 55: Etiquetas colgantes en la parte externa de la prenda, en acrilico transparente. Fuente

elaboracion propia.
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E- Materiales seleccionados

El objetivo de la marca Leciclett Urbains Cyclistes Wear es brindar prendas
gue ademés de ser, funcionales, versatiles, ergonémicos y estéticos para las
ciclistas, sino también que sean amigables con el medio ambiente y que
caractericen por la utilizacion de nuevas tecnologia en la industria textil. Por eso, se
han seleccionado los siguientes materiales que se exponen a continuacion, ya que
se consideran que permiten no solo un disefio se estético sino también comodo y

acorde a los valores de Leciclett:

e Algododn: esta fibra de origen natural, es una de las mas comercializadas en la
actualidad. Las principales caracteristicas del algodén son la alta resistencia y
flexibilidad que posee buena resistencia al calor, baja elasticidad, y es
confortable y suave. Sin embargo, debido a que el algodén es propenso a las
arrugas suele ser combinado con otras fibras para evitar esta debilidad del textil.

e Elastano: Fibra sintética, también denominada spandex, y reconocida por su
alta elasticidad, que se incorpora en las mismas telas. Du Pont introdujo la
primera fibra elastica artificial, la Lycra, en 1958.

e Poliéster: la principal ventaja que presenta esta fibra sintética es la posibilidad
de mezclarla con otras fibras naturales y/o artificiales. Esta fibra se hila por
medio de fusion y elongacion, similar al proceso que se utiliza para el nylon.

e Polietileno: el TYVEK es un material compuesto por filamentos continuos de
olefina en capas superpuestas y resistentes, se caracteriza por ser una fibra
mas sélida que el papel y menos costosa y polivalente que el tejido. Las
caracteristicas de este material es la densidad, ligereza, flexibilidad, suavidad,

opacidad y resistencia al agua y productos quimicos, pero con permeabilidad al
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aire y al vapor, lo que permite que el tejido pueda respirar.

6.5.1.3 COLECCION

A- Coleccion de Indumentaria

La coleccién es para la temporada otofio-primavera 2017 que se divide en
dos series, destinada a las mujeres. Cada serie se compone de cinco conjuntos que
poseen prendas intercambiables entre si, es decir, que la coleccién esti formada
por once conjuntos en su totalidad, acompafados de accesorios, como guantes,
anteojos, cascos y ademas se disefia de manera conjunta con la Academia, una
mochila-alforja para transportar diversos objetos, a su vez presenta compartimentos
y adaptable a los cambios climéaticos.

En cuanto a la paleta estd compuesta por una gama de colores pasteles-
calidos, entre los cuales prevalece el blanco, el negro y el gris.

El principal objetivo de la propuesta de disefio se centra en los beneficios que
tendran las prendas para con las ciclistas urbanas, los materiales a utilizar tendran
gran relevancia. Es pertinente esclarecer que, las prendas no se confeccionaran con
telas especiales en su totalidad debido a factores externos econémicos. Se aspira a
qgue las prendas tengan una vida util favorable, cumpliendo la funcionalidad, la
ergonomia, la versatilidad, la estética al utilizarse todos los dias es posible que
sean mas propensas al desgaste, por lo que se quiere tener especial precauciéon en
la eleccion de textiles. Podemos mencionar algunos de ellos como tyvek que es
funciona como impermeable, rompe viento y mantiene la temperatura corporal, es
maleable, tejido liviano constituido por hilos de plastico derretidos a bajas
temperaturas. Posee en su interior, una membrana que mantiene la temperatura

corporal y permite el pasaje de vapor de transpiracion hacia el exterior.

117



A continuacion se desarrollan las diferentes técnicas que se seleccionaron
para producir la coleccion:

En SERIGRAFIA, se experiment6 con diferentes colores como el negro, gris
metalizado, tierra, azul marino y rosa pastel generar un contraste en los textiles
seleccionados. Y por ultimo, se utilizd el material high gloss que genera un efecto
de engomado, antideslizante que si se utiliza en sectores puntuales de las prendas
de manera pensada, colabora al movimiento del ciclista en el andar.

SUBLIMACION, se aplica la técnica de transferir una imagen por medio de
una plancha de calor a altas temperaturas, aplicado en lycra, red de acetato y en
tyvek.

El TYVEK Mantiene la temperatura corporal, permitiendo que el vapor de
transpiracion pase a traves de la tela hacia el exterior manteniendo el cuerpo seco.
Ademas, crea una barrera contra el viento, manteniendo el balance térmico en el
cuerpo. Por dltimo podemos mencionar otro tipo de tejido que se denomina DRY
SEC y se caracteriza por tener repelencia al agua y ser de secado rapido, usada
generalmente para camisetas de deportistas.

Pantalon, Campera, camisa, top, chaqueta, vestido, mono-pantalén demas
tipologias. Conjuntamente, algunas de las prendas se aplicaran cintas de material
Reflectante. Al iluminarse, se reflecta y brilla en la oscuridad, permitiendo tener una
prenda que se adapta al dia y a la noche. Con el principal objetivo de generar
seguridad por ende visibilidad en la noche.

La coleccion esta conformada por lineas curvas y rectas. En parte para
mostrar y disimular ciertas partes del cuerpo de la mujer y a su vez cortes pensados

en la prenda para generar respiraciones en las zonas de sudoracion y en las partes
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de flexiones utilizar material flexible para una generar mejor movilidad en las zonas
de hombros, codos, rodillas.

Las estampas estan conformadas por un material que se denomina serigrafia
termotransferible. Dicho material puede ser intervenido a través de varias técnicas
de estampacién, sobre distintas superficies (textiles), asi como combinarla con la
paleta de colores a eleccion. Se tratard de colocar estratégicamente las estampas
en zonas, con el fin de generar ilusiones de ensanchamiento, disminucion y
visibilidad en la percepcién.

Algunos de los conjuntos son hibridos en sus tipologias, por ejemplo, falda-
pantalon, etc. A continuacién presentare la coleccibn completa con sus
correspondientes explicaciones:

Bocetos (11 conjuntos) 2 series, una serie INFORMAL- SPORT vy otra serie
CASUAL-ELEGANTE de 5 conjuntos intercambiables entre si.

El nombre de los conjuntos y cada prenda en particular poseen el nombre de
peliculas donde Audrey Hepburn donde ella fue actriz. Las peliculas comienzan en
1948 aproximadamente

CONUNTO n°l: Top de lycra blanca suplex sublimada con estampa
disefiada BREAKFAST y calza de lycra blanca suplex con estampa sublimada
TIFFANY, los nombres delos conjuntos se designan a partir de las peliculas donde
la musa inspiradora es la actriz principal como por ejemplo en la pelicula

BREAKFAST AT TIFFANY.

CONJUNTO n°2: Musculosa ALWAYS de lino color natural con corte halter
con estampa en serigrafia color gris metalizado y pantalén-capri tiro alto ALWAYS
capri- palazo en cuerina con elastano color beige vy textura en corte laser en los

laterales
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CONJUNTO n°3: Musculosa STILL en jersey de algoddn con elastano color
natural estampada en serigrafia color azul marino, con breteles en bengalina azul
marino elastizada Y pantalon-capri- tiro alto en bengalina elastizada con acabado
engomado, con impresion en serigrafia estampa flores lineales en color tierra en

los laterales.

CONJUNTO n°4: CHARADE Camisa blanca con cuello Mao en polplin
elastizado blanco, con botones a presion camiseros y cosidos a mano ruedas en
mdf corte laser y Calza en Scuba elastizada con acabado en engomado color
terracota con corte de lycra suplex blanca sublimada estampa floreada previamente

disefiada

CONJUNTO n°5: top WILD con corte halter y un amplio volado desde el
cuello en camisero estampado y con textura impresa en serigrafia metalizada y
pantalon pata de elefante en gabardina mostaza elastizada con estampa en

serigrafia.

CONJUNTO n°6: FAIRY pantaldn recto tiro alto en tyvek impreso en plotter
con estampa y camisa de satén con cuello camisero con estampa floreada

sublimada.

CONJUNTO n°7: GOLD Vestido tejido de hilo de algoddn color natural, con

calzas de lycra suplex celeste con estampa en serigrafia gris metalico.

CONJUNTO n°8: SECRET Vestido pantalon a la altura de las rodillas, con
cuello camisero punta redonda Botones en corte laser en mdf con forma del logo de
Leciclett, estampado en serigrafia con high gloss transparente sobre gabardina

elastizada color mostaza.
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CONJUNTO n°9: YOUNG Mono- pollera, en tropical celeste con elastano
con cierre plastico de dientes de perro en color gris en la espalda, estampada en los
laterales en serigrafia color gris metalizado. La funcion que cumple la estampa en
gris metalizado es para que la prenda de noche sea visible por los peatones,

vehiculos, etc.

CONJUNTO n°10: HOLANDA Mono enterizo en batista rayada en natural y
beige con bies en beige, botones de mdf. Chaqueta con corte cuello a la base con

bolsillos internos en los laterales inferiores de cuerina beige con serigrafia high gloss

CONJUNTO n°l11: DARKNES pantalén en tyvek blanco con recortes en
micro tul negro, remera en taftan elastizado negro. Buzo en frizza de verano color
negra y con recortes en los brazos en organza negra. Eco-Campera con Capucha:
DARKNES: en tyvek blanco y sublimado en rosa claro en el frente y la espalda
rosa oscuro, en el interior con acetato calado blanco sublimado con estampa,

Botones negros a presion.
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A.1- Bocetos

HEPBURN BY

conjunto de top de
lycra blanca sublimada
y en pantalon tropical
con elastano color ce-
leste pastel

y con disefio de patro
estamapdoen serigra-
fia en azul marino

llustracion n° 56: CONJUNTO N°1: Calza y top BREAKFAST. Fuente elaboracién propia.

HEPBURN BY

Pantalon tiro alto, capri de cuerina
beige con elastano y corte laser es- ik
tampa hojas en laterales en corte =
laser J
y top delino color natural estam-
%

pa con serigrafia en high gloss {
trasnparente o gris metalizado

llustracion n® 57: CONJUNTO N°2: Top y capri ALWAYS. Fuente elaboracion propia.
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TOP con breteles en bengalina
HEPBURN BY engomada azuly
Pantalon tiro alto piernas anchas
tipo capri de Bengalina con trata-
miento de engomado aplicada
serigrafia en en color tierra en el
ruedo en los laterales cierres de
diente de perro color bronce
para reducir su tamafio al montar
la bicicleta

llustracion n® 58: CONJUNTO N°3: Top, pantaldn capri y chaqueta STILL. Fuente elaboracion propia.

HEPBURN BY

Calza en scuba en jersey en-
gomado color terracota con
corte en lycra sublimada con
estampa floreada

Buzo de frizza en color natural
con estampa en serigrafia en
flores color tierra

camisa con cuello mao de
poplin con elastano en color
blanca

llustracion n°59: CONJUNTO N°4: Camisa, buzo y calza CHARADE. Fuente elaboracion propia.
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HEPBURN BY
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llustracion n® 60: CONJUNTO N°5: Top y Pantalén tiro alto WILD. Fuente elaboracion propia.

Pantalon tiro alto patas de ele-
fante arriba de los tobillos, con
clerres en los laterales para con-
vertirlo en pitillo al momento
de montar en bici,
de Gabardina elastizada color
mostaza con elastano
Estampa

Blusa en batista estampada ca-
misera con estampaen serigra-
fia en color gris metalizado

HEPBURN BY

Pantalon tiro alto piemas
rectas en tyvek sublimado
camisa sublimada en saten

llustracion n° 61: CONJUNTO N°6: Camisa y pantalon recto FAIRY. Fuente elaboracidn propia.
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HEPBURN BY

Vestido de punto de
hilo de algodo color
natural, con tajos en los
hombros y en los latera: V J \\/ }// Calzas de lycra suplex en
color celeste con estam-
pa en serigrafia gris me-
talizado

les para el movimiento
de las piernas
con estampa en high
gloss transparente o
gris meralizado

llustracion n°® 62: CONJUNTO N°7: Vestido y calza GOLD. Fuente elaboracion propia.

HEPBURN BY

Vestido pantalon en gabardina

mostaza con serigrafia en High
Gloss trasparenta

y botones en madera corte laser

llustracion n°® 63: CONJUNTO N°8: Vestido pantalon SECRET. Fuente elaboracion propia.
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HEPBURN BY

Mono pollera- bermuda a las ro-
dilas, con sobre busto en red
blanca de poliester

Mono en Tela mecanica elastiza-
da color celeste jasplado

Estampa en serigrafia color gris
e metalizada

llustracion n° 64: CONJUNTO N°9: Mono vestido YOUNG. Fuente elaboracion propia.

HEPBURN BY

Chaqueta con tajo en
mangas que nace desde
el antebrazo ,
en cuerina elastizada rosa
con estampa en serigrafia
Mono piernas largas o g

color metaliza, que visual-
en batista a rayas verticales color

mente trabaja a modo de
natural el fondo y beige reflex
0 en jean liviano estampdo en
serigrafia ; .

abotonado frontal, con lazo en b)
la cintura terminaciones aplica- = 2

cion de bies en color rosa. f L8

{4)
3 v

llustracion n° 65: CONJUNTO N°10: Mono enterizo y chaqueta HOLANDA. Fuente elaboracion propia.
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HEPBURN BY

Remera en taftan

elastizado negro con

revone e S Pantalon tiro alto recto,

Se'gf;‘_za RMIEH. o TYVEK Blanco,
Buzo en FRIZA de MEDIA ES- modal negro o batista
TACION NEGRAY recortes en negra y recortes traspa-

ORGANZA negra

llustracion n° 66: CONJUNTO N°11:

rentes en mucrotul
negro

Campera con Campu-
cha en tyvek , mangas
en tyvek blanco y el
cuerpo en tyvek subli- &
mado en rosa oscuro
amodo de forro, red =
sublimada con estampa

Blusa, Buzo, pantalén y campera DARKNESS. Fuente elaboracién propia.
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A.2- Fichas Técnicas de prendas seleccionadas

espalda
rtes i i
conwcories en pinzs fpo Ciere lateral desmont=
able eolor natural de 22
cm de largo aplicaco con
con pespunte hiloal

Ruedode 0,5 am interno cocido ——@-
al forro con pt:‘poum & hilo al fg‘ﬂ_.m'e S
im0 TaE U
[ Peleiade COLOR:  Naturl ] — = T2
Nl e
—. fAe= T
‘ Magunas: - Overlock de 4 hls reforzada con pespunie en Recta Hilos: Al tono de la tela ‘ o=y “S%
‘ ESTAMPA: SERIGRAFIA EN COLOR AZUL MARINO DISENIO DE ESTAMPA: ‘ = = S,

(" Coleccon: - OTONIO/PRIVAVERA 2017 Linez: Femme  Muje) )
(" Ao - 00003 Modela Top STILL Genero: LINCDE ALGONDON COLORNATURAL )
Uiyt W || e o ale: TALLES: § /M /L /XL Observaciones
FEMME Cantidades: 1/2 /2] 1
Breteles de bengalina engomada
de3am deanche
Forrointerna de jersey de algo-
don color ratural
Pirzas en busto corte tipo
chanel, en frente de 25 cm
E5T.IPMF'!_| &n serigrafia color delargo y costura central en

llustracion n°® 67: FICHA TECNICA CONJUNTO N°3: Top STILL. Fuente elaboracién propia.

(_ Cleocion: - OTONO/PRIMAVERA 2017 Linea: Fermme { Mujer) )
[ Articulo : 00003 Modelo: CAPRISTILL Genero: Bengalina engomada azul marino ]
Urben Cyeites Foar Curva de talle: TALI:ES: S/M /LWL Observaciones:
FEMME Canidades: 1/2 /2 / 1
DELANTERO DELANTERO ESPALDA
en preting derme de 16 Finzas delantera Pinzas raseraa
o, an oolor_azu | mar_ino de 9 cm de largo de 11 cm de
e

pretina de 4 cm de
Exiqueta du ol Excidacan

ancho con pasadn-
toscada 10 em

conhilel bne

Tablon encontrado intermo de
T3 cm de largo con ciere
galvanizado color bronce
Unido a dntura en ambos

laterales con estampa en seri-

grafia color tierra

Ruedo de 2 cm con

pespunte en recta
hilo al tone de la tela

[ PiendeCOLR:  Aitoke: (D }

[ Maquinas: Overlock e 4 ilos reforzada con pespunte en Recta

Hios: Al ono de latela ‘
ESTAMPA: SUBLIMADA SOBRE BENGALINA ENGOMADA DISENO DE ESTAMPA: ‘
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llustracion n° 68: FICHA TECNICA CONJUNTO N°3: Capri STILL. Fuente elaboracién propia.

(_ Caleccion: OTONO/PRIMAVERA 2017 Linea: Femme ( Mujer)
(At : o003 Modelo: CHAQUETA STILL Genero: Lino de Algodon color Beige
FEMME Cantidades: 1/2 [2 ]/ 1
DELANTERO Cudllo Wing ESPALDA
el acentado con pespunte
Femma al tono de la tela
o Forro en beige 12em 60 cm largo
Pespunte al tono dela | total En manga trasera de 2
tela ! piezas concorte dela
T e I| | misma tela
|
| |

Baolsillo tipo Ojal de Purios y Ruedo de & cm

14.cm de largo con Gierre coor beige galvani- de ancho acentado con

pespunte al tono de zado color bronce pespunte al tono dela

latela aplicado con recta pespunte tela

altono dela tela

L Poltade COLOR: Azl Noche: J
l Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta Hilos: Al tono de la tela l
[ ESTAMPA: SUBLIMADA SOBRE LYCRA BLANCA S DISENIO DE ESTAMPA: J

llustracion n° 69: FICHA TECNICA CONJUNTO N°3: Chaqueta STILL. Fuente elaboracion propia.
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de

PuRuedo de punto
elastico de hilo de
algodon natural de 5
cm

[ Caleodon: OTONO/PRMAVERA 2017 Linea: Femme ( Mujer) )
(" it - 00007 Modelo: VESTDOGOLD  TELAYTENDO: TEJIDO DE PUNTO DE HILO DE ALGODON )
Curve de alle: TALLES: § /M /L /XL Observaciones )
Cantidades: 1/2 /2 / 1 J

DELANTERD Cuellgpg;l‘ii;de 12 ESPALDA @

Puntilla de algodon color natural
de 25 cm de ancho aplicada con
hilo al tono

[ PdeladeCOLOR:  Neturl

‘ Maquinas: Owerlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta

Hilos: Al tono de la tela

llustracion n° 70: FICHA TECNICA CONJUNTO N°7: Vestido GOLD. Fuente elaboracion propia

L R N

o

tono de latela
98 cm de

largo total Ubicacion de estampa en

pantorrilla 28 cm de alto
x 6cm de ancho

en Serigrafia metalizada
en delantero y espalda

Ruedo de 2 cm con

al tono de la tela

[cam; OTONO/PRIMAVERA 2017 Linea: Femme ( Muje)
[ Articulo : 00007 Modelo: CALZA GOLD TELA/TEJIDO: LYCRA de COLOR CELESTE
Curva de talle: TALLES: S /M /L /XL Observaciones:
Cantidades: 1/2 /2 / 1
DELANTERO ESPALDA
R nchodoble, @
con costura central u—a::mm
trasera y pespunte al e

[F‘detadeCOLOR: Coleste Paste -

}

‘ Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta

Hilos: Al tono de la tela ‘

‘ ESTAMPA: EN SERIGRAFIA SOBRE LYCRA CELESTE

DISEND DE ESTAMPA: ‘

llustracion n® 71: FICHA TECNICA CONJUNTO N°7:

Calza GOLD. Fuente elaboracion propia.
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)

[ Colecsion: - OTONO/PRIMAVERA 2017 Lina: Fermme (Mujer) )
(" Arteudo 00003 Modelo: MONO/BERMUDA YOUNG  TELATTEJIDO: TROPICAL MECANICO CON ELASTANO Y ACETATO CALADO BLANCO)

Ui Cyelstes W [ Curva de talle: TALLES: S /M /L /XL Observaciones: 3
FEMME Cantidades: 1/2 /2 [ 1 )
DELANTERO ESPALDA @
Cuello delanteroala base =

con bies elastizado de Pinza delantera de 41.cm I
seda color blanco'de 1 cm de largo centrada P, [ e Cierre de

dientes de perro plastico
color gris de 57 em

Sobre busta corte de

acetato calado blanco &n Manga trasera pinza de 18

cm con broches a presion
intemasy botones ala vista
e acrilico gris 3 al veoddos a
/ mano paspunta.
En pufic de 2 am con recta
con hilo al tono de a tela

Ruedode puio con
pespunte hilo al tonoa 2

Follera-bermuda a ala
Mona en tropical mecanico ltura de las rodillas
con eslastans o celests
jaspiado con estampa en seri-
grafia color gris metalzado

Ruedode 2cm con

spunte en recta con
hile al tone de la tela

‘ Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada Y pespuntes con Recta Hios: Altonodelatela |
‘ESTAHPA EN SERIGRAFIA EN GRIS METALIZADO DISENIO DE ESTAMPA: HOJAS CORAZON ‘

llustracion n° 72: FICHA TECNICA CONJUNTO N°9: Mono -Bermuda YOUNG. Fuente elaboracién propia.

[ Caleccon: - OTONO/PRIMAVERA 2017 Linea: Femme ( Mujer)
[Artiwh - 00004 Modelo: Camisa Cuello Mao CHARADE Tela/ Tejido: Batista blanca de algodon
Urain s Wear || Curva detalle: TALLES: S /) /L /XL Observaciones:
FEMME Cantidades: (T j2 /2 / 1
DELANTERO Cuello DE CAMISA MAO de 3 cm de alto ESPALDA

con fiselina interna y cosido con recta, @
pespunites en Recta y terminadon es Fa
Remalladas con hilo altono de latela

Hombro de 1 1 R
cm 4

Cartera de 3em de
anche large de §0cm
con 7 botones a
precion cada 10 an.
Coser botones de
madera a mano con

" hiloaltona

55cm

Camisa entallada
pinzas delateras y
traseras dellargo de la
camisa

Manga de 55 an de largo con
puric de 5 cm de ancho, con 2
ojales botones a presion
camiseros aplicar ruedita de
madera corte laser

con hila al tono da la tela

Pufios de camisa da 4 cm
deanchocon boton a
presionde 0.5 cmypor
ensima boton de mdf de 2
am de diametro

[ Pael de COLOR - Banoo ) N

Hilos de algodon al tono de la tela

‘ Maquinas: Overlock de 4 hiles reforzada con pespunte en Recta

| J

e

llustracion n® 73: FICHA TECNICA CONJUNTO N°4: Camisa Cuello Mao CHARADE. Fuente elaboracién

propia.
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[ Coleccion:  OTONO/PRIMAVERA 2017

Linea: Femme (Mujer)

[ Ariculo : 00004~ Modelo:  Calza CHARADE  Tela/Tejico: Scuba elastizada con acabado engomada y batista de plano

S6an

2tiras de 8 cm de
ancho y90cm de

largo en lyaa
sublimada

Cierres galvaniza-
dos de 16 am de
largo colar natural
Aplicar en corte
lateral externa
delantercs

Urbain Cyclistes Wear Curva de talle: TALLES: § /L /XL (Observaciones:
FEMME Cantidades: (TY2 /2 / 1
DELANTERQ ESPALDA

Pretina de 6 cm de ancho doble

cosida con remalladara con hila al @

Ruedos de 2cm
con Remalladoray
ecta con hilos al

tono

Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta
Collareta para Ruedos en tefidos de punto

ESTAMPABORDADO A MANO en tejdo plano por MG,

.

Hilos 100% Poliester Al fono de fa tela
Hilos 1009 Poliester Al tono de |a tefa

DISENQ DE ESTAMPA:

llustracion n® 74: FICHA TECNICA CONJUNTO N°4: Calza CHARADE - Fuente de elaboracion propia.

(" Colecson: - OTORO /PRMAVERA 2017

Linea: Femme ( Mujer)

( Avicdo - 0000a

Modelo: Buzo CHARADE  Genero: FRIZZA NATURAL DE MEDIO TIEMPO

Curva de alle: TALLES: S /(1) /L /XL
Cantidades: 1/2 /2 / 1

Observaciones:

L N N

DELANTERC

©

(el
Femme

wii

Etiqucta & Mot coddda con
racta on of contro dakbajo
sl hloa oo

Cuello, pufios y ruedo de 3
cm de ancho de friza antural
invertida aplicados con Re-
malladeora y pespuntiados
con Recta hilo al tono de la
tela

ESPALDA
Frizza estampada en serigra-
fia con disefio propio en
color tierra

Mangas Ranglan tipo bell
cocida con Remalladora y
pespuntiados con Recta hile
al tono de la tela

F’aletadeCG.OR: NATURAL:
‘ Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta  Hilo 100% Polyester Al fono de la tela £
‘ ESTAMPA: SERIGRAFIA SOBRE FRIZZA NATURAL DISENO DE ESTAMPA:

llustracion n° 75: FICHA TECNICA CONJUNTO N°4: Buzo CHARADE. Fuente elaboracion propia.
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[ Coleccon: - OTONO/PRIMAVERA 2017 Lina: Ferme (Mujer)

L N N

0N PESpUNtE &n FEDUI'W:oon r::la hile

recta bk al tono I
24cm desde la base del 2

Imsil

mangas y espalda
‘suparioran Ongarza
cuello al corte en pe negra g
OIanTa negra H
e
Femma
33 e desde elcorte o
hasta el ruedo en Esiquata ds madil cacich con
OIganzanegra "":::;::ﬁ““
Ruedode 1.5cmcon

pespunte en recta hilo al

fono Logo Identificatorio

/de acrilico corte Iase;\‘\..
a2 cmidel ruedo hacla
arriba

| —uedo 1,5cm pespurteado
= con recta hilo al tono

18cm

[ Paleta de COLOR Neyn-

‘ Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta

‘ Hilos: Altonodelatela de algodon y poliester

[ Arficulo - 00011 Modelo: BLUSA DARKNES TELA/TENDO: TAFTAN / ORGANZA NEGRA
Urbain Cyclses Wear Curva de talle: TALLES: § /M) /L /XL Observaciones;
FEMME Cantidedes: 1/2 /2 [ 1 )
DELANTERO En escote elastico queb- Clarre Invisible de 25cm
EE%E:; ;1?;:1: Dafllf::;c%m ESPALDA de pollester delargoen

llustracion n° 76: FICHA TECNICA CONJUNTO N°11: Blusa DARKNESS. Fuente elaboracion propia.

R U

[ Coleccion: - OTONO/PRIMAVERA 2017 Linea: Ferme  Mujed)
[Miwlu : 00011 Modelo: BUZO DARKNES TELA/TEJIDO: FRIZA de Verano Negra /ORGNAZA NEGRA
Uihin s e || Curva e felle: TALLES: S /() /L /XL Observaciones
FEMME Cantidades: 1/2 /2 [ 1
DELAN ® ESPALDA Rib de poliester negro de 3 cm
—— deanchoaplicado con
e overlock y pisaco con recta
s ks L
FRIZA deverano en Negro sl b stz Colgante de acrilico identificatorio
cocido overlocky pisado con B_D|IG!10 en la base del cuello de
recta hiloal tong rib ubicacion: centrado
3cortesde 6om de
ancho de de 59am larga
organza negra total

4,\;;.__ .

Purios en rib negro de
paliester de 3 om de ancha
(remallade y pisado con
recta

Pufios en rib negro de
poliester de 3 cm de anche

remalladoy pisadocon imtura de 2 crn de anchio

en friza negraremallada y

recta pisada con recta
e B
| Maguinas: Qwerlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta Hilos: Al tono de la tela

llustracion n° 77: FICHA TECNICA CONJUNTO N°11: Buzo DARKNESS. Fuente elaboracion propia.
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[cmem'on: OTONIO/PRIMAVERA 2017

Linea: Femme { Mujer)

AR N S

dor de cinto dere:

Recorte en microtul |
regra de 15070

|
Cimmﬁnd:k deanchs &n

‘touda |a circunfierencia de la botamane
gacon pespurte al tona

[ Aticulo : 00011 Modelo: PANTALON RECTO DARKNES TELATTJIDO: TYVEK en blancoy microtul negro
Urbain Cyclises Wear Curva de talle: TALLES: § JL /XL Qbservaciones;
FEMME Canfidades: 1/2 /2 [ 1
Colamnte identi FRENTE Pretinade 3 cm de ESPALDA
e 2emadpus rekblares o3

largotatal de 1,20 am

[ Paletade COLOR:  Negro -

o (]

Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta

Hilos: Al tono de la tela

[
|

| B
J
|

llustracion n° 78: FICHA TECNICA CONJUNTO N°11: Pantal6n DARKNESS. Fuente elaboracion propia.

[ Coleccion:  OTONO/PRIMAVERA 2017

Linea: Femme ( Mujer

)

(Ao : o001

&)

Modelo: ECO/CAMPERA DARKNES  TELA/TEJIDO: TYVEK BLANCO YSUBLIMADO EN ROSA Y ACETATO CALADO ]

Curva de tale: TALLES: § /(W) /L /XL
Cantidades: 1/2 /2 / 1

Urain Cyelisies Wear
FEMME

|

Observaciones:

DELANTERD
Capucha ceolor o scurs

Cokar botena presion
cxdor e de 1

ESPALDA

«con corts en el centro y
farrads con estampa Capuchs demantabis
sublimada derre de 25 cm en Blarco
P u'.','."i‘.'.,""“‘*" dientes de perro
i slosenrosa Maregas delarteras
W e y trazeras an tyvek
) colocar 4 botones blane Tablon encontrada rematado en los
Interior de Ia camper y a presion color, otremes de 62 cm de large
coputh fomada oon red negres cada 7 em Haleer
de ncetato sublimach con "

tirs de las mangasy 3
hembeas en la tira in
para regular

punicd de 2 em, cozar
2k 55 cm del rusdo
paraariba.

Aplicar en Ruedo cinta
refrsctaria de

o delantera de lo camperay
tapasde bolsilos &n raa
claro con pespuntes al tona

cm de diametra en tapas
debalsillas

[ Paltade COLOR:  BLANCO ]-

[ Maquinas: Overlock de 4 hilos reforzada con pespunte en Recta

Hilos: Al tono de la tela 1

[ ESTAMPA: RED DE ACETATO SUBLIMADA / TYVEK IMPRESO EN COLOR ROSA CLARO Y OSCURO

J

llustracion n® 79: Ficha técnica conjunto n°11. ECO-CAMPERA DARKNESS. Fuente elaboracion propia.
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A.3- Cuadro De Tipologias
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llustracion n° 80: Cuadro de tipologias Hepburn by Leciclett Urbain Cyclistes Wear. Fuente elaboracion propia.
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B- Propuesta de Accesorios

La funcién de los accesorios es complementar la indumentaria ofrecida por
Leciclett Urbain Cyclistes Wear. En la ilustracion n® 78 se observan los diferentes
productos a ofrecer para complementar la funcionalidad, versatilidad, estética,
ergonomia y seguridad para las usuarias.

Los siguientes productos presentan una variedad que complementan a la
indumentaria y refuerzan la seguridad del usuario.

Cascos, con diferentes disefos de stickers refractarios para aplicar en el
casco, o en la indumentaria. Trabajando con la alianza estratégica de SMART como
proveedor de los cascos.

Mochila- alforja que ofrece dos posiciones para el traslado, en la parrilla o en
la espalda, esta alianza es realizada con los disefiadores de ACADEMIA

Los Guantes, como protectores del sol, viento, lluvia y cualquier caida por
distraccion, realizados por la Marca GLOVE&GLOV, confeccionados con hilos de
algodon, lycra'y Scuba.

Los Anteojos son producidos por la marca KOOSH estan hechos con
desperdicios de madera. Son importantes usarlos a la hora de mucho sol, viento,
etc.

Y finalmente los Zapatos producidos por MALAGA x la Disefiadora Victoria
Moretti.

El Cubre bici de tyvek, para proteger de la los dias de lluvia la bici y sus
accesorios, producido por Maida Vélez de la mano de Leciclett & Inmenso.

Leciclett decide hacer la alianza con ellos porque son productos realizados en
Cordoba. Esta es y deber ser la primera caracteristica que deben cumplir para

formar parte del Showroom de Leciclett Urbain Cyclistes Wear en esta primera
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coleccion designada HEPBURN by Leciclett

llustracion n° 81: Propuesta de Accesorios, alianzas estratégicas con marcas locales. Fuente

elaboracion propia.
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Cazcos astio retro SMART

Cubrebicide Tyvek variedad de calcomanias par
Zapatos MALAGA hecho por aplicar refractanias parainter-
LECKCLETT & INMENSO cambiar
|-| ﬂ s Z :'-"v,;i SN e
e o® P88/ \,
\ ; . ene | )
DORSO L

LATERAL

Lentes para o zol en madera y con
bentes ant rayos uv y con suficcients
clandad para ver
producidos por dizenivdores bales/
alianza estrategica con KOOSH

Guantes- LOV-GLOVES
dedos recortados:
tejiddos a crochet, en hilo de
algodony cuerina
0 en jersay de poliester
conastampa en serigrafia

\ Alforp- Mochila en cordura y
\ cuerin hachs por ACADEMIA
‘l a E

llustracion n® 82: Boceto de Linea de accesorios — Alianza estratégica con marcas locales. Fuente

elaboracion propia.

Cada Accesorio tiene un uso especifico y cumple una funcién. Los guantes
proteccion del frio y de las caidas; el casco de las posibles caidas; los anteojos,
protegen de los rayos del sol, tierra, viento en el aire; mochila/ alforja, permite
transportar objetos de manera confortable, que se pueda colocarla en la parrilla o
en la canasta para alivianar al usuario; y el cubre bici, cumple la funcién de

proteger la bicicletas de manera practica.
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d ~ - ~

'
: ! \ hechos envinilo adhesivo
FRENTE DORSO et /

LATERAL

llustracion n° 83: Calcomanias refractarias para cascos Smart. Fuente elaboracion propia.

6.5.2 PLAZA: Estrategia Comercial

Propuesta de Local comercial

El objetivo del Showroom es poder exhibir de manera conjunta las bicicletas
recicladas y la nueva coleccion de indumentaria complementando con las marcas
locales previamente seleccionadas y realizadas una alianza estratégica. Se
pretende exponer de modo conjunto las bicicletas, la indumentaria y los accesorios
para ofrecer un servicio completo para las usuarias de bicicletas. Es decir, que al
momento de comprar una bici tenga la posibilidad de poder adquirir un conjunto
versatil, funcional y elegante y también, tenga disponibilidad de casco, anteojos,
guantes, zapatos, etc.

La ubicacion del local estara en la calle Tejeda 4665 en zona norte, en un
primer piso de 20mts. Porque se considera que las potenciales clientas se
encuentran en la zona norte de la ciudad, se escoge este medio de comercializacion

tradicional, considerando que las potenciales clientas prefieren realizar compras pe
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de manera personal a diferencias de e-shop. A su vez sera difundido por medio de

las redes sociales, Facebook, Instagram, etc.

w\ NOTYUYWN”T

PROXIMAMENTE

llustracion n° 84: Fachada local comercial.

Las marcas que integraran el local deben cumplir con las siguientes
premisas: Debe ser productor local de la ciudad de Cérdoba, que se fabriquen aqui
para potenciar y mostrar los diferentes objetos que realizan disefiadores, luego
deben cumplir una cierta estética similar y coherente con la de

Leciclett- Tienda Urbain Cyclistes Wear y por ultimo realizar un convenio de
contratacién que sus productos se distribuiran en la Tienda Leciclett. El convenio de
cantidad de productos a exponer, precio y el mismo a consignacion y que cada
marca provea de manera monetaria una colaboracién para la mantencion del local.

La estética es clara, es un estilo vintage, de colores pasteles o tierras,
recreando la impronta de los afios 40’-50’. Con un estilo limpio, amplio, lineal, que
permita el facil acceso y recorrido de las clientas; exponiendo las bicicletas en un

sector, indumentaria y los accesorios de las marcas previamente seleccionadas.
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Utilizdndose una gama de colores blanco, gris zincado y la madera que denoten
calidez, ofrecemos dos cambiadores; teniendo en cuenta la expansion a futuro de la

marca para incorporando el mercado masculino.

e~
X A ™

-~

-

™ -

llustracion n° 85: RENDER .Local Showroom. Fuente elaboracién propia.
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llustracion n° 86: RENDER .Local Showroom. Fuente elaboracién propia.
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llustracion n° 87: RENDER .Local Showroom. Fuente elaboracién propia.

6.5.3 PROMOCION: Estrategias de Comunicacion.
e Estrategias de comunicacion tradicional

Si bien la estrategia de comunicacion tradicional directa no se considera en la
actualidad la forma mas acertada, ya que implican altos costos y se consideran
formas anticuadas de hacer publicidad. Sin embargo, se pueden buscar formas
atractivas para su difusién. Una de ellas, podria ser a modo de lanzamiento de la
marca, realizar un evento. En el que se convoquen a todas aquellas mujeres que
tengan bicicleta, realizar un recorrido por un sector de la ciudad previamente
definido. Al terminar el recorrido, cada participante participa inmediatamente de un
sorteo inaugural de un conjunto con un casco incluido.

También otras opciones, son realizar desfiles, y/o ferias como el Cérdoba

Disefia, como marca de indumentaria femenina y/o actividades culturales. Dentro
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de estas ultimas, pueden ser muestras de arte en diferentes museos trabajando
conjuntamente con artistas de la ciudad de Cba relacionados al disefio de moda y
al arte en general.

Ademas se invitaran al local potenciales usuarias, blogueras de moda de la
zona sur, zona norte y fuera de la ciudad de Cérdoba. Y al final de cada evento se
le entrega un pequeiio suvenir de material reciclado con el logo de la marca

A continuacién el detalle el plan los objetivos a desarrollar, para realizar una
comunicacion eficiente. En el plan n° 1, se propone como evento un desfile de

lanzamientos. Mientras que el plan n° 2 propone la participacion en otros eventos

Desfile de Lanzamiento

# Realizar el lanzamiento de la Marca Leciclett Urbains Cyclistes Wear
& Promocionar la Coleccién Hepburn By Leciclett

El objetive de Leciclett es posicionar su nueva linea de indumentariay la coleccién Otofc-Primavera zo17,
dencminada Hepburn By Leciclett. Considerando gue en el mercade de Cérdoba existenreferentesde la
meoda importante, como Bloggersy Youtubers reconocidos, se buscara invitar a estas personalidades con el
cbjetive de lograr la promocidn en sus espacios virtuales.

También esimportante lograr un grade de innovacidn gue sea significative y atractive para los invitados, por
lz cual se disefid una presentacién original dencminada: Moda en Bicicleta. El concepto del mismo se basa en
|z pasada de las modelos por |z pasarelz en bicicleta o bien con la bicicleta al lado, para que los asistentes
puedan apreciar las caracteristicas del producto.

Posteriormente se realizard una recepcidn para los asistentes con catering y bebidas, v las modeles con las
prendas puestas, exhibiéndelas de manerainteractiva, donde los invitades puedan tocar, ver de cercae
interactuar conlacoleccidn.

Detalles del Evento:

e Organizacion del Desfile Lanzamiento:
o Lugar: Cpcde Arguello — Zona Norte-
o Fecha estimada: 16 de Marzo de 2017
o Horario: 20: 0o hs
# Ambientacion: en la explanada una bid senda a modo de pasarela
& Promocidn del Evento: se realizara mediante redes sociales, radio e invitaciones personales,
utilizando el siguiente Flayer

Cuadro n° 1: Estrategia De Comunicacion Tradicional, Plan N°1. Fuente elaboracién propia.
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HEPBURN BY INVITACION ESPECIAL: . 48 VITACION ESPECIAL:
Primer Desfile... Sobre ruedas... all ner Desfile... Sobre ruedas...

esenta su Primera
ccion Lanzamiento

Presenta su Primera
Coleccion Lanzamiento

o5 de Septiembre 10 de Septiembre ‘
20hs 3 20 hs
en Cpc de Arguello ) “apila de Buen Pastor
-Zona Norte- ! ; " -Zona Centro-Sur-

llustracién n° 88: Flayer-Invitacién a Desfile presentacion de Coleccién OTONO —RIMAVERA 2017- .
Fuente elaboracion propia.

Plan N°2
Nombre

® Posicionar la Marca Leciclett Urbains Cyclistes Wear
® Promocional la Coleccion Hepburn By Leciclett

Participacion en Eventos

Objetivo

Acciones

Enla actualidad Leciclett es convocada como marca a diferentes eventos, en espacios piblicos y privados, a
exponer sus bicicletas. Esto le permite a la marca alcanzar potenciales nuevos clientes que no conocen la
marca pero disfrutan de este tipo de productos.
Estos espacios son de cardacter social y cultural, muchas veces gestionado por el Gobierno provincial o bien
independientes por emprendedoreslocales gue se asocian a productos especificos relacionados.
En funcidn de esto, es que se considera un espacio ideal para lograr la promocidn de la marca y la nueva
coleccidn, logrando asociar ambos productos alcanzandeo a un publico mds amplio como variado.
Para esto se deberd tener disponible los siguientes recursos para alcanzar una participacion efectivade estos
eventos:

#» Percheros

® 10 2 Modelo que promocionen ambos productos.

® Entre dos y cuatro bicicletas

#» Pantalla

Cuadro n° 2: Estrategia Tradicional .Plan N°2. Fuente elaboracién propia.
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llustraciéon n° 90: Feria Navidefia en villa Warcalde-Diciembre 2015- Cérdoba-.
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llustracion n° 91: Invitacion y participacion en el Cordoba Disefia en el Museo de la Industria-
Diciembre 2016- Cérdoba.

6.5.2. Estrategias de comunicacion: redes sociales e internet.

Debido a que el publico objetivo usa frecuentemente medios digitales para su
comunicacion, sera fundamental poder integrar medios como Facebook para
generar notas de interés y contenidos mas elaborados, y medios como Instagram y
paginas relacionadas al disefio y las imagenes como Pinterest, para lograr una
penetracion y presencia de la mas fuerte.

Por un lado, se promocionara en la pagina actual de LECICLETT una pestafa
de TIENDA. Al cual al hacer clic dirige al usuario a la tienda de indumentaria o el e-
shop, que permite ver detalladamente la coleccion Otofio- Primavera. También se
hara visible a través del facebook actual de Leciclett, tienda de Cletas; generando la

tienda tanto de bicicletas, como la coleccidon y sus accesorios. Y ademas, se
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contard con un instagram Unico de la coleccion, a través de los medios
anteriormente mencionados se idea desarrollar promociones.

Por otra parte, se disefiara un canal de venta online por pagina web, para
posteriormente lograr la instalacibn de un showroom comercial. En el cual, se
puedan mostrar todos los productos de la marca, tanto las bicicletas como la linea
de indumentaria, Accesorios y nuevas lineas de productos futuros.

Tanto la pagina web como la de Facebook tendran la siguiente informacion:

Descripcién de la empresa:

Historia

Mision y Vision

Valores.

Servicios y productos.

Galeria con imagenes de alta calidad.

Tienda Online. INDUMENTARIA Y ACCESORIOS)

LINK con Leciclett —tienda de clettas-

Mensajeria

Notas de Interés

Eventos.

Es fundamental que los canales digitales sean efectivos. Para ello, sera
necesario que se realicen actualizaciones periddicas; logrando interaccion con las
usuarias como asi también para lograr promocionar la marca y posicionarla en el

mercado.
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Plan N°3
Nombre Disefio de Tienda Online

Objetivo o Vender los productos de Leciclett Urbains Cyclistes Wear

Acciones

Estratégicamente, de acuerdo a un relevamiento sobre promecicn online se detectd la importancia de
desarrollar una imagen consistente y unificada para Leciclett, tanto en su linea de bicicletas come de
indumentaria, ya que la separacidén puede tener ague los mismes potenciales clientes de ambos productos no
vinculen la marca de ambos.

Ante esto, se decidid incorporar al FanPage de Facebook de Leciclett una tienda virtual dende premocionar
todos los productos por categorias, mostrando fotos de clientes y/o modelos usando la ropa, accesorios y las
bicicletas simultaneamente, como los productes individuales editados para observar los detalles.

Asi se lograrala unificacidn de marca, diferenciade los preductos especifices sin perder potencizlesmercados,
Para esto se premoecicnaran los nueves productos de la siguiente manera:

Frecuencia de publicacicnes: Semanales.

Frecuencia de promocidn: Mensual.

Presupuesto: $1000

Estrategiz: Publicar simulténeamente en Facebook, Instagram y en |z Pagina web come principales
redes sociales.

® Promoecicones especiales: Cada dos meses regalar una prenda o conjunte a referentes seciales de la
TV, Bloggers v/o Radie, gue promecicnen los productos en vivo u online.

Cuadro n° 3: Estrategia en Redes sociales .Plan N° 3. Fuente elaboracion propia.
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llustracion n° 92: Pagina actual de Leciclett con TIENDA ONLINE. Fuente elaboracién propia.
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© | Instaguam

leciclett-tienda Siguienda v | v

155 publicationes 1281 seyuidores 110 seguidos

leciclett -tienda // HEPBURN by // Lecclett Urbain Cyclistes Wear
Indumentaria para mujeres ciclistas

llustracion n° 94: Pagina Web de Leciclett con Tienda. // http://www.leciclett.com/menu.htm.
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6.5.4 Campafia Visual

La siguiente produccion fotogréafica se realiz6 en las calles de la ciudad de
cérdoba, mostrando las diferentes situaciones o lugares por donde una mujer ciclista
transita diariamente para llegar a su destino. Produccion Fotogréafica se realiz6 con

el siguiente equipo de trabajo

Fotografia y Video: Adelen Peralta Lauret
Make-up & Hair: Rocié Linares
Modelo: Julia Goetthelf.

Indumentaria;: Maida Vélez.
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llustracion n°® 95: FOTO 1: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n°® 96: FOTO 2: Producciéon Fotogréfica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n°® 97: FOTO 3: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.

154



Adelen P. Lauret.

Urbain Cyclistes Wear. PH:

FOTO 4: Produccion Fotogréfica:

°98

llustracion n
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llustracion n° 99: FOTO 5: Produccion Fotogréafica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n° 100: FOTO 6: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustraciéon n®101: FOTO 7: Produccién Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n° 102: FOTO 8: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n® 103: FOTO 9: Produccién Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n°® 104: FOTO 10: Produccion Fotogréfica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n° 105: FOTO 11: Produccién Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n° 106: FOTO 12: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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°107: FOTO 13: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.

llustracion n
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llustracion n° 108: FOTO 14: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n°® 109: FOTO 15: Produccion Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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llustracion n° 110: FOTO 16: Produccién Fotografica: Urbain Cyclistes Wear. PH: Adelen P. Lauret.
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6.5.3 PRECIO: Andlisis Financiero

En relacién a la marca y a la coleccién planteada a continuacion se presenta
un andlisis de costos. A los fines de para obtener una perspectiva real del

proyecto.

Previamente se realizaron 24 planillas detalladas de cada articulo para
obtener el costo por prenda. Luego, se armd una planilla con los siguientes
datos: materiales (telas, avios), estampacion (sublimado, corte laser o
serigrafia), confeccién (morderia, corte y costura), etiquetas y packaging.

Una vez realizado este procedimiento, en los cuales se obtuvieron los
costos totales por cada prenda, se los reunio en la tabla n°6.

Ademas se tuvo en cuenta, que para la produccién total de la coleccion
Otofio— Primavera se pretende confeccionar 24 articulos los cuales se hacen 4,
segun los talles ( S- M — L- XL) y de cada talle se confeccionan 2 prendas; es
decir 192 prendas.

Los precios de la prendas fueron determinados por los costos fijos y
variables. De esta manera, se calcul6 el costo marginal de los 24 articulos que
se estima de $8364 totales. Este ultimo, se obtuvo de la sumatoria del margen
de ganancia por prenda. Teniendo en cuenta que se aplica un margen de
rentabilidad del 50 %y el resultado que se obtiene es el precio de venta.

A modo de sintesis, los datos quedaron resumidos en la siguiente tabla n°
6. En esta, se describen los costos por Articulo de la coleccion, y la ganancia al
mes por cada prenda, teniéndose en cuenta que se van a confeccionar 8 prendas

por cada modelo.
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Metros de Margen de Ganancia al

materia prima x | Cozto Variable Ingreso x Ganancia x| Costo mes x B

ARTICULDO prenda x Prenda Yenta Prenda Prenda Taotal prendas

| Capri =till m $938 $1.407 $ 463 §7.503 §11.254
2] musculoza still 05m 4509 4 7E4 $ 205 $ 4.075 $ 6112
3| chagueta de lino still 2 4823 $1.234 $ 41 $ 6.583 $ 9874
4] carniza cuello mao 13 FE23 § 934 FEL $4.983 37474
Bl buzo carmpana 1 } 556 83 ] 3 4.451 $EE7E
F[calza =cuba 11 $ B&Y $ 985 § 328 4 5.2h5 $ 7 882
7] mono-westido 1 § 987 31,430 $443 $ 7095 3 10642
Blcalza 1 4527 4790 $ 263 $ 4205 $ 6322
9] vestido de hilo 1 $ 570 $ 855 § 285 § 4.563 3 6.544
0] blusa darkness 0.2 $ 533 $ 200 § 267 § 4,267 $ E.401
M| buzo darkness 1 § 538 $ 897 $ 293 §4.782 F7073
12| pantalon darkness 215 4702 $1.063 $ 351 $ 5619 $ 8428
13| Eco-carnpera Darkness 3 $1.295 1942 $ 647 $ 10,357 $15.536
14| calza breakFast 110 4 EO7 $ 910 $ 303 4 4.855 $ 7282
5] top breakFast 05 $ 392 4 55 $ 196 $ 3135 $ 4702
6] Capri cuerina 1 $ 795 $1.152 § 397 $ E.353 39538
T7|top de lina 05 4574 $ 861 $ 287 $ 4591 $ 6686
18| vestido-pantalon 1 § 845 $1.268 $ 423 $E.7R3 § 10144
19| palazo 1.2 } 775 $1.762 $ 387 3 6.197 $9.295
20[top camizero 05 $ 407 $ 610 $ 203 $ 3255 $ 4 882
21| rmiono enterizo 3 $ 877 41315 $ 438 $ 7015 $10.522
22| chagueta de cuerina beige 2 } 835 31342 3 447 % 7.157 310,736
23] carniza floreada de =aten 1 $ EE3 $994 33 $5.203 $7.954
24| partalon recta Flareada de huvek 2 4 BE1 F 1022 $ 341 $ 5445 R

TOTALES [ 26.05| $ 16.728] $ 25.092 4 8.364) § 133.821 $ 200.732

Tabla n° 6: Resumen de planilla de costos de la coleccion. Fuente elaboracién propia

En la siguiente tabla, se presentan los siguientes datos: la contribucidn
marginal, los gastos variables de la produccion y los gastos fijos. Entre estos
ultimos, se encuentran: Alquiler de local, expensas, Impuestos, luz, gas, agua,
mantencion de pagina web, mono tributo. Mientras que los variables, corresponden
a: cantidad de materia prima, confeccién, avios, estampacion, packaging, etiquetas
y, comunicacion

la

En la tabla n°7 se observa el Punto de Equilibrio, el cual determina

cantidad de articulos que se necesita vender para que el negocio funcione. Este se
obtiene por los Gastos Fijos sobre la contribucion marginal (12.135/ 8364= 1,51), es
decir, el resultado se redondea y se necesita vender 2 unidades por prenda; es

decir que al ser 24 articulo se necesitan vender para mantener el negocio un total de

48 prendas al mes.

169



£

CONTRIBUCION MARGINAL TOTAL $ 8364
| ingresos x Yenta - costos variables

TOTAL

GASTOS FIJOS CANTIDAD TOTAL
aAlguiler local 1 $9.000
Expenzas 1 $1.500
Impuestos 1 BR5
Telefono, luz, internet, agua 1.080
| Pagina web 1 400
TOTAL % 12.635
PUNTO DE EQUILIBRIO [G.F CHMG]) U x ART. 1.51
GASTOS YARIABLES CANTIDAD TOTAL
Confeccion 24 10.000
Pateria Primna 24 10.500
Aviosz 24 1300
E starnpacion 17 2575
Etiquetas 250 5125
Packaging 250 40825
Cornunicacion 2 4500
TOTAL 38.083
INGRESO POR OPERACION 24 % 25.092

Tabla n° 7: Planilla de costos fijos y variables del proyecto. Fuente elaboracion propia.

En la tabla n°® 7 luego de la contribucion marginal que se calcula como lo
mencionamos en la tabla anterior se detalla los gastos fijos y variables de la

coleccién y del local, que contiene los gastos fijos generales como,

Alguiler de local, expensas, impuestos, luz, gas, agua, mantencién de pagina
web, monotributo. La tabla n°8 se observa la evaluacion de costos, donde se

obtiene la cuota mensual del préstamo solicitado para la iniciacion del proyecto.
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EVALUACION DE COSTOS:

SE DEBERIA VENDER 2 UNIDADES POR PRENDA PARA CUBRIR LOS COSTOS FIJOS TOTALES Y PARTE DE LOS COSTOS VARIABLES:

INGR505 POR VENTAS

COSTOS VARIABLES

CMG

GASTOS FUOS

RESULTADO PRIMARIO

CUOTA PRESTAMO

W L

50.183,01
33.455,34
16.727,67

$12.635

$4.003

$5.694,44

CON LA VENTA DE DOS UNIDADES POR VENTAS SE CUBREN
LOS COSTOS FDOS DEL LOCAL Y EL 63% DE LA CUOTA DEL
PRESTAMO SOLICITADO PARA LA INICIACION DEL
PROYECTO

72%

Tabla n° 8: Evaluacién de costos. Fuente elaboracién propia.

Por ultimo, se presenta la tabla n® 9 que redne los datos aproximados que se

necesitaria como capital de inversion el cual se estimé que es de $189.166

Considerandose los siguientes gastos: del local comercial, la preparacion del local,

los gastos fijos del local, calculo de costos fijjos mensuales y costos generales de

fabricacion. Se calcula también la cuota mensual del préstamo por $5.700 lo que se

debe abonar por 36 meses para poder saldar el mismo.

LOCAL COMERCIAL

Alguiler 5 9.000,00

Gastos de contratacion 5 5.000,00

TOTAL 3 14.000,00
PREPARACION DEL LOCAL

Mostrador 5 3.500,00

sillon 5 4.000,00

Luces 5 3.000,00

ploteo 5 1.500,00

sillas $2.500

mesas $4.000

Perchero 5 2.000,00

perchas 5 300,00

Pintura 3 3.000,00

TOTAL 3 23.800,00
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GASTOS LOCAL
Expensas 1500
Postnet 5 350,00
Personal 5 10.000,00
Cuota préstamo 5 5.694,44 | Se calcula cuota mensual 5 5.604,44
TOTAL 3 17.544,44
COSTOS DE FABRICACION GENERAL
LColeccion HEPBUBN
Capri =till 3 7503
musculosa zhll $4.075
chagueta de lino still 3 E6.583
carni=a cuello mao $4.333
bLiza carnpana % 4.451
pantalon pitilla terracota $5.255
rmano-yestdo 3 7.095
calza $4215
vestida de hila $ 4 563
blusa darkness $ 4 267
bLzo darkness $4.782
pantalon darkneszs $5E19
Eco-campera Darkness $ 10,357
calza breakFast $ 4 B5h
top breakfast $ 3135
Capri cuerina $6.254
top de lino $4.591
vestido-pantalon $ 6763
palazo $ 6197
top camisero $ 3255
rmiono enterizo $7.015
chagueta de cuerina beige $ 7067
camiza floreada de saten $ 5203
pantalon recto floreado de tuvek 3 5.449
TOTAL $ 133.921|
CAPITAL DE INICIO
Se considera sacar un préstamo S 200.000,00
Bancario al 30 % anual en 36 cuotas (1)
TOTAL GASTOS INICIACION | $ 189.166
PRESTAMO BANCARIO:

CAPITAL: § 200.000,00

TNA: 30%

CALCULO CUOTA A PAGAR:

tasa de interes mensual:
capital a devolver:
cuota a abonar:

0,025 Calculo:(0,30/12)
205000 Calculo:200000*1,025
5694,444444 Calculo: 20500/36

Tabla n° 9: Planilla de alquiler de local y de Capital de Inversion. Fuente elaboracion propia
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CAPITULO 7

7.1 CONCLUSION FINAL

Hace 3 afios nace en Cordoba la marca Leciclett, dedicada a reciclar y restaurar
bicicletas con una impronta vintage. Pensando en esta empresa ya instalada en el
mercado local el cual el siguiente trabajo se orientd a una propuesta de aplicacion
de una nueva unidad de negocio. Dando como resultado de una linea de
indumentaria femenina respetando la impronta vintage. La silueta de Audrey
Hepburn icono de los afios 40™- 50’, resultd ser la inspiracion para la creacién de la
nueva marca Leciclett Urbain Cyclistes Wear. Compuesta por una coleccion de
prendas de Otofio-Primavera 2017 y accesorios orientados a brindar funcionalidad,
ergonomia, versatilidad, estética y seguridad a las usuarias de bicicleta.

Para ello, los objetivos prepuestos se basaron en realizar un estudio de
mercado a fines identificar las caracteristicas generales de las usuarias de bicicleta,
sus habitos de consumo y sus necesidades respecto a la indumentaria y generar
estrategias comunicativas que permitan la venta del producto. Mediante las
encuestas se confirmé que en el rango etario de 20 a 55 afios de edad existe 84 %
de mujeres usuarias de la bicicleta urbana. La mayoria son estudiantes,
independientes y trabajadoras. Hay un 95% de que considera que no esta cubierta
la necesidad de indumentaria especifica casual- elegante, ademas existe un 54%
consumiria indumentaria con estilo vintage inspirada en los afios 40- 50°. También
un 42% consume tendencia, disefio 0 moda y el 58% esta dispuestas a pagar entre
600-800 pesos en indumentaria disefladores locales. Y un 80% prefiere realizar
compras personalmente.

Se decide, entonces, la utilizacion en la coleccion de materiales nobles como,

lino, algodon, Jersey, lycras y se incorpora como material novedoso, estrella y
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sustentable el Tyvek. La paleta de colores elegida respeta las tonalidades de los
colores calido y pasteles, como el rosa en diferentes tonalidades, blanco, celestes,
terracota, natural, mostaza y un clasico que no puede faltar, el color negro. El
método de estampacion es la serigrafia en su mayoria, sublimado y corte laser.

Las prendas y los accesorios confeccionados tienen disefios que respetan los
ejes propuestos: ergonomia, versatilidad, funcionalidad, seguridad y estética. Pero
ademas cumplen la necesidad de la usuarias de bicicletas ser comodas, de
materiales de calidad y no ser de estilo deportivo. Entendiendo que lo que ofrece el
mercado a estas mujeres es ropa deportiva e incluso son pocas las marcas
importantes que han focalizado su atencion a este grupo.

Si bien la creacion de la linea de indumentaria responde a la demanda de las
futuras clientas, existen limitaciones. Una de ellas se relaciona con lo econémico,
realizar prendas de disefio y de calidad en Argentina, ya sea por la tercerizacion al
momento de la realizacion del producto, supone una serie de costos que se reflejan
en el precio final de la prenda. Los cuales, muchas veces la mayoria no esta
dispuesto a pagar. Pero sin embargo, a través de las encuestas se constatd que las
mujeres prefieren el disefio local. Ademas otro factor clave para contrarrestar esto,
son las estrategias de Marketing. Pensar en vender en un local a la calle, es una de
las mejores opciones, ya que la mayoria prefiere realizar compras de manera
personal. O en estrategias comunicativas en diversas redes sociales hacen al
posicionamiento de la nueva unidad de negocios, mas en este caso, donde la
marca Leciclett ya esta instalada y con una cartelera de clientes en el mercado.

En un futuro incluso se puede expandir la ventas de prendas no solo a
mujeres residentes de la ciudad de Cérdoba, sino a aquellas que viven en otras

ciudades y provincias. Dado que la marca de Leciclett ya esta posicionada en el
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mercado y tiene una cartelera de clientas en diferentes regiones de la Argentina.
Pero ademas como no solo sus clientes son mujeres, se puede crear una coleccion
de prendas dirigidas a otro publico, como hombres y nifios usuarios de bicicletas.
Como futura disefiadora y en mi rol de profesional recomiendo que los
disefiadores nunca dejemos de investigar en las areas generan curiosidad,
especializarse y realizar estudios de mercados, ya que permiten detectar
necesidad de del mundo posmodernos y transformarla en oportunidades. Y pensar
en propuestas y disefios que sean creativos e innovadores adaptados a las

necesidades de los potenciales usuarios.

Como disefiadora revalorizar el estilo vintage, es una manera de respetar los
estandares actuales, como la sustentabilidad. Pero ademas, es volver reinventar
prendas, de manera mas funcional, actualizarlas, darles ergonomia, estética y

versatilidad.
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