RESUMEN
Campafia de comunicacion integral 2013 para el esplécio artistico

Proyecto Rasante

El presente trabajo final de graduacion tiene cotvjetivo posicionar en la
Zona Norte de la ciudad de Cordoba, mediante umapa@a de comunicacion
integral, al multiespacio artistico “Proyecto RasanEl desarrollo del proyecto de
aplicacion se organiza en dos etapas de trabajanBrprimera instancia, etapa de
investigacion, se estudia al cliente, sus origeméson y vision. A su vez se analiza
en profundidad el contexto fisico, social, econ@mjicultural en el cual se encuentra
integrado, sus clientes actuales y potencialespmpetencia directa e indirecta, los
medios publicitarios utilizados desde sus inicedre otros. La segunda etapa, etapa
de aplicacion, consiste en la propuesta de unategia publicitaria que articule lo
investigado y analizado . Se establece un mensajeea al target y los objetivos
planteados y se aplica en una campafia de comuicadiegrada. Mediante un
correcto mix de medios tendiente a generar maycanak y efectividad en el

mensaje, se aspira a alcanzar las metas de coroidnigdanteadas.
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ABSTRACT
2013 Integrated communication campaign for theyBcto Rasante’ multi-arts center

The aim of this graduation final work is to positithe ‘Proyecto Rasante’
multi-arts center in the northern region of theyciof Coérdoba through a
comprehensive communication campaign. The impleatient project development
was organized in two phases. In the first phaseesearch stage, an analysis of the
multi-arts center’'s mission and vision, along withcustomers and their background,
was conducted. In turn, other aspects, such agpllgsical, social, economic and
cultural context in which the multi-arts center Hasen integrated as well as its
current and potential customers, direct and inticeenpetition and the advertising

media used since its foundation were also studied.the second phase or



implementation stage, an advertising strategy ticudate all the gathered data was
developed. Based on the objectives and targets asaipnsistent message was
established and later applied in an integrated comication campaign. With a proper
media mix aimed at generating a greater scope fiectieeness of the message, this

study intends to achieve the communication godls se
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1. INTRODUCCION

El presente trabajo final de graduacion se encaémserto en el marco de
la carrera Licenciatura en Publicidad, de la Ursidad Empresarial Siglo 21 de
Cédrdoba, Argentina. Se basé en una campafia de amaniém integral para la marca
cliente Proyecto Rasante, una escuela-taller iagisfjue ha abierto sus puertas al
publico cordobés, especificamente de la Zona Nent&ebrero de 2012.

La escuela se presenta como un multiespacioienttpiebusca promover
la creatividad e imaginaciéon de cada alumno. Esespacio de libertad para las
actividades relacionadas con el arte y lo emocjosa dejar de lado valores
actitudinales y educativos basicos. Las ensefagiras alrededor del género de la
Comedia Musical, eje de la academia, y de lasplisaes que derivan de ella.

En la primera etapa, fue fundamental la investigaen profundidad de
cada aspecto de la escuela: caracterizacion deedi@actuales, clientes potenciales,
competencia y el mercado en el cual se encuergeatn Se recolectd, interpreto y
analiz6 los datos obtenidos mediante una serie mleuestas, entrevistas y
observaciones de campo. De esta manera, se cantdnacbase soélida sobre la cual
trabajar y realizar propuestas de comunicacion.

En la segunda etapa, y partiendo de la informaar@alizada y las metas
establecidas, se desarrollaron los objetivos de&agpbn que servirian de guia y
estructura para el proyecto. En base al objetiviacjpal de Proyecto Rasante,
posicionarse en la Zona Norte de Cordoba, se gamea serie de herramientas de
publicidad y promocion formando asi una campafiaca®unicacion integrada.
Teniendo en cuenta la escasa publicidad realizadaueprimer afio de vida, se
propuso una combinacién de medios ATL y BTL paraegar mayor impacto en el
mercado. Para la realizacion de la campafa se wmeartn los criterios estéticos y
creativos que la marca utiliza desde su creacion,leves cambios comunicativos
para generar unidad en la propuesta.

Para lograr los objetivos planteados y satisfazarelcesidad de Proyecto
Rasante se realizaron piezas comunicativas patintdgss medios considerados

pertinentes con respecto a la marca de la quatse tr



TEMA:

Camparfia de comunicacion integral 2013 para el muéispacio artistico Proyecto

Rasante.

2. OBJETIVOS DE INVESTIGACION
General:

» Caracterizar en profundidad al multiespacio adisBroyecto Rasante.

Especificos:

* Conocer el alcance que tiene Proyecto Rasante emoha de
localizacion.

» Caracterizar a la competencia directa de Proyeasaiite.

» Caracterizar a los clientes reales/potencialesageto Rasante.

e Identificar los medios de comunicacion por los doe clientes
actuales conocieron a Proyecto Rasante.

» Conocer los atributos que generan preferencia deangn los clientes

reales de Proyecto Rasante sobre la competencia.



3. MARCO TEORICO
Teniendo en cuenta los objetivos planteados, sseptaran los conceptos
mas importantes, y pertinentes, para el desarrddb proyecto de aplicacion
profesional. Los mismos seran abordados desdenlerglea o particular para generar

un mayor entendimiento.

Toda empresa es un “ser vivo” que evoluciona yde@ta a los cambios, tiene
historia y antecedentes. Se relaciona y conviveurrentorno, que a su vez la
modifica. De esta manera, las organizaciones seorvi@nte la necesidad de
comunicarse, no soOlo buscando integracion econons@a también, y
principalmente, social con su entorno (Caprio®92). Al hablar de la comunicacién
organizacional se hace referencia a sus dos tipdsor o interna, y outdoor o
externa. La primera es la que se lleva a cabo gmiexdentro de la organizacion:
comunicacién con los empleados, gerencias, entos.o8in embargo, el foco de
atencion estara en las comunicaciones outdoor errext“... son aquellas que se
realizan para conectar a la institucién con ageajloipos de personas que, si bien no
pertenecen a la organizacion, se vinculan a eltaapgin interés comun” (Avilia
Lammertyn, 1997, p. 190). La comunicacion exterm@nta con varios canales que
intentan generar una vision y opinion publica fabbe por parte del pablico externo
de cada organizacion. Algunos de los canales deigioacion externa son: Papeleria
y Disefio Institucional, Publicidad Institucionalvigos en TV, radio, via publica),
Redes electronicas (Internet, Redes Sociales)eRasones Institucionales (videos y
folletos institucionales, stands, exhibidores, auduales), Prensa (gacetillas,
advertorials, articulos periodisticos, vocero otgwz, press kit, etc.) , Auspicios,
patrocinios o sponsorship, Donaciones, Publicasiddegmentadas (News Letters),
Organizacion de Eventos, Acciones Directas (lobdpyinmailing, regalos
empresariales, outplacement) (Avilia Lammertyn, 7)9®ara atraer a las personas a
sus instituciones, los propietarios de las empresasrren a la publicidad. “La
publicidad es un intento pagado de persuasion,adedpor las masas.” (O’Guinn,
Allen y Semenik, 2007, p.9) Una compafia u orgamiwaque paga por difundir la
informacion que desea, recibe el nombre de cliergatrocinador. Una vez creado el
mensaje con la informacion a difundir, se sele@iolos medios de comunicacién
adecuados permitiendo que llegue a las masas,ammgmmero de personas. En la

eleccion de medio es fundamental la evaluacidoraldahce, esto se refiere al nimero



de personas que seran expuestos a un vehiculoas i ellos (en una campafa
publicitaria) al menos una vez en un periodo dapie determinado. Algunos medios,
como la Televisidn y revistas nacionales, poseesiogince mas amplio por su alta
cobertura. Por ultimo, la publicidad persigue elde persuadir, generar un cambio de
conducta y lograr que una persona haga algo. Raex@ una comunicacion efectiva
se crean las camparfias publicitarias. Estas soonjanto de anuncios y herramientas
promocionales coordinados para comunicar un mensgggrado, coherente y que
demuestre unidad. Se puede desarrollar mediangawmcio en diferentes medios, o
distintos anuncios en un mismo medio. Un anuncibligitario es un mensaje
especifico que el cliente distribuye en los med®€omunicacion para persuadir a su
publico. Cuando una organizacion utiliza en forrnardinada distintas herramientas
promocionales, para generar conciencia, identidaetferencia de marca, se habla de
comunicacion integral de marca. Es fundamentalalejp de estas herramientas ya
gue de esta manera el consumidor puede reconoeealyar la marca y sus atributos.
(O’Guinn, Allen y Semenik, 2007)

Las campafias publicitarias o estrategias de comcidit de marca se crean
de acuerdo a los objetivos de cada empresa: lamzaproducto, mantener la
preferencia de marca o lealtad de clientes, posacse en el mercado, diferenciarse
de la competencia, entre otros.

Al crear un nuevo producto o servicio, es fundaedésarrollar diversas
acciones en su primer afio de vida. Se segmentarelado, se define el mercado
meta y se posiciona en el mismo. Para esto, lagesap deben reconocer en su
mercado distintos grupos de consumidores y neaesdaseleccionar la necesidad
gue mejor pueda satisfacer y enfocarse en tal ¢ gugo para posicionar su
producto/servicio (Kotler, 2006). Se puede defpuwsicionamiento como “la accion
de disefiar la oferta y la imagen de una empres$a deodo que éstas ocupen un lugar
distintivo en la mente de los consumidores” (Kotl2006, p. 310). Una marca
correctamente posicionada transmite su esenciaaaoeneficios y declara el modo
de obtenerlos. Genera una propuesta de valor dangra el cliente, demostrando por
gué el consumidor deberia elegir nuestro produmtaifso y no el de la competencia.
Para conocer cual es la competencia de la martandega que definir la categoria en
la que pertenece, e identificar cuales de los mtoduque compiten con los de la

empresa pueden ser sustitutos. Es importante defimmarco competitivo ya que



gracias a este se comprende el comportamiento (d#icp objetivo y se pueden
desarrollar estrategias para llegar a él (Kotle9a.

Una vez definido el segmento meta y la competeraianarca necesita
diferenciarse. Existen productos que satisfacemmiasnas necesidades por lo tanto
deben demostrar sus atributos para destacarseefKa006). La diferenciacion se
logra mediante “atributos o ventajas que los condaras vinculan estrechamente
con una marca, valoran positivamente, y creen qués podran encontrar en las
marcas de la competencia de la misma manera osehongrado” (Kotler, 2006, p.
312). Una empresa puede diferenciarse de otrad srereado a través de cuatro
estrategias:

-Diferenciacién por medio del producto: dimensiomks producto como
forma, caracteristicas, resultados, componentaacidm, entre otras, o dimensiones
de servicio, por ejemplo: entrega, facilidad deig@dinstalacion, capacitacion al
cliente, etc.

-Diferenciacién por medio del personal: destac@@eel profesionalismo,
experiencias, trayectoria o estudios de los empkedd la empresa.

-Diferenciaciéon por medio del canal: obtener unataj@ competitiva al
disefiar canales de distribucién optimos.

-Diferenciacién por medio de la imagen: lograr wexcepcién positiva
sobre la imagen de la marca/productos/serviciosdészuidar la propuesta de valor,
el espacio fisico, el caracter del producto (Ko2&06).

Una vez que la empresa ya tiene en claro su objgtblicitario, debe
determinar los medios en que transmitird su menBajeden ser tanto offline como
online. Dentro de los primeros se encuentran Mstes y la via publica. Por un lado,
la revista es considerada como un medio tradicign@ne varias ventajas. Desde
segmentacion de audiencia y larga duracion, hgstatunidades creativas y alto
namero de lectores por ejemplar. Asimismo, depenidida tematica de la revista
puede ser para el publico en general, para ciemegocios o profesionales o
distribuidas segun su tematica (Shultz. Tannenbdubauterborn, 1993). Por otro
lado, O’ Guinn, Allen y Semenik (2007) plantean dog carteles exteriores o via
publica son medios de apoyo tradicionales por sarde las formas de publicitar mas
antigua. Los mensajes en este medio son efectivasdo le hablan a la persona

adecuada, sobre su necesidad o deseo. Debe celogarsin lugar estratégico,
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relacionado con el publico objetivo y el mensajbedser claro y conciso, utilizar el
minimo de palabras.

Algunos ejemplos de medios tradicionales offline B3 siguientes:

Periodico Revista TV Radio
= Selectividad de| = Oportunidades | = Costo
. audiencia creativas = Alcancey
= Selectividad ! .
. » Interés de la = Cobertura, frecuencia
geogréfica Lo o
. audiencia alcance y = Selectividad
» Puntualidad ) o
. = Oportunidades| repeticion de la
= Oportunidades . s
: . creativas = Costo por audiencia
Ventajas creativas .
o » Larga vida contacto meta

= Credibilidad - -

. = Selectividad de | = Flexibilidad

= Interés de la S

L la audiencia y
audiencia .

. Costo oportunlplad
= Oportunida-
des creativas

= Alcance y » Mensaje fugaz | = Atencion
frecuencia = Costo absoluto deficiente de
L, limitados elevado la audiencia
= Segmentacion o L o
e = Saturacion » Selectividad = | imitaciones
limitada . . ;
S » Tiempos de geogréfica creativas
. = Restricciones e o
Desventaja . entrega largos | deficiente = Auditorios
creativas :
= Costo » Actitud y fragmentado
= Entorno saturado gt
= Corta vida atenqlon S _—
deficiente de la | = Procedimient
audiencia os de comprd
= Saturacion caoticos

= Por auditorio = Publicaciones | = TV de cobertura| = Redes

meta (poblacion| para el nacional = Sindicacion
general, de consumidor = TV por cable = AM versus
negocios, » Publicaciones |= TV sindicada FM
étnicos, gays y de negocios = TV local = Radio por
lesbianas, prensa= Publicaciones |= Satélite/Circuito | satélite
e alternativa) agricolas cerrado
Clasificacion
= Por cobertura
geografica
(local, nacional)
» Frecuencia de Ia
publicacion
(diario, seminal,
dominical)
= P4gina = Patrocinio = Spot en radig
« De desplieques completa = Participacion local
Tipos de SPliey » Media pagina | =Publicidad spot | = Spot en radig
o * [nserciones :
publicidad e = Dos columnas nacional
= clasificada
= Una columna
= Media columna
Fuente: O’'Guinn, Allen y Semenik, 2007, p.533-563
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Con respecto a los medios online, se puede deeireguuna opcion de
medio publicitario que ha crecido a pasos agigastauh los Ultimos afos. Las redes
sociales deben ser tenidas en cuenta ya que ladadcinteractia con ellas
diariamente.

El grupo redactor de la revista electronica Dossieelaboré un articulo
sobre la importancia de la integracion de mediokara de la conectividad, basado
en un informe de la Agencia Ogilvy & Mather Argerti En el articulo se manifiesta
que 9 de cada 10 usuarios que navegan por la Wélogemtina, visitan alguna red
social. Facebook es la red social mas utilizadse yonsidera al pais como el 5to
mercado de dicha red social por alcance. Los coigswias confirman que a pesar de
conocer las marcas y productos/servicios a tragésratlicional medio, la television,
buscan todo tipo de informacién referido a ellogliawate la Web. Para concluir, el
informe presentado por la Agencia, afirma que todaca debe considerar a las redes
sociales como parte de su integracion de media®eheinicacion. Ambas componen
una estrategia exitosa, donde las redes sociatearsgoporte a los medios elegidos
pero con fuerte presencia y garante de la eficedeila campaifa publicitaria ((2012.
La importancia de la integracion de medios endaderla conectividad. Dossiernet, la
publicidad en su sitio. Recuperado de
http://dossiernet.com.ar/articulo_ampliado.aspx?4841).

Asimismo, las marcas pueden publicitar sus produstovicios dirigiéndose
especificamente a sus publicos objetivo medianigselde estas redes. En algunos
casos, se realizan estudios y estadisticas prdgiasda segmento como el que se
puede ver a continuacion.

El 24 de Julio del afio 2012, la Camara ArgentinaAdencias de Medios
redactdo un articulo en el que se analizé el usdodemedios e Internet por los
adolescentes argentinos. En el afio 2011 el Mimostie Educacion de la Nacion
realizd6 una encuesta, a través de la consultorackKnaara analizar el consumo
tecnoldgico en los jovenes de 11 a 17 afios, eyacl202 entrevistados de todo el
pais. Se reveld lo siguiente:

- EI 70% cuenta con una PC en su hogar y forma igrtalguna red social.

- El 66% posee un celular y ven TV aproximadamerge horas por dia como
entretenimiento.

- El 70% utiliza Internet para comunicarse con amsgos, el 47% para estar

informado y el 37% como fuente de entretenimiento.
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- ElI 50% utiliza el celular para escuchar musiaany49% para comunicarse con
los padres (funcion favorita: mensajes de texto)

- De los nifios entre 11 y 12 afios, un 49% tienelaelentre 13 y 14 afios, un
67% y entre 15 y 17 afios un 85%.

Con respecto a la TV, los jovenes encuestados esaibn estar frente a
estatres horas por dia aproximadamente. Los valoresonaaltos en comparacion a
afios anteriores, sin embargo, el uso de este medio de los otros (Internet, celular
y demas) ha variado, ya que combinan las distihtrsamientas en un mismo
momento. Los adolescentes argentinos estan inmensesmundo de la tecnologia y
atentos a cada innovacion o avance.

No obstante, los resultados de la encuesta segani@ilo, demuestran que
dependiendo el nivel socioecondmico del entrevistrd la respuesta que se recibia.
Por ejemplo, la mayoria de los jovenes de estmai@s elevados afirmaron tener al
menos una computadora en su casa, mientras quercengje bastante inferior de
los de estratos mas bajos afirmaron tener una cawaa ((2012). Adolescentes
argentinos y el uso de los medios e Internet. Camdaigentina de Agencias de
Medios. Recuperado de http://www.agenciasdemediosar/novedades/
adolescentes-argentinos-y-el-uso-de-los-mediosegret/).

Para una comunicaciéon efectiva, las empresas arctlzalidad no sélo
requieren publicidad y promocion tradicional siambién fuerte presencia en la Web
2.0 para un mayor alcance. Al momento de adeetadmundo de las redes sociales,

las empresas deben tener en cuenta lo siguiente:

» Planificacion: no contar con una correcta plandiéa es considerado
uno de los errores mas comunes de las organizaciGnear un perfil
en las redes sociales no implica solamente esadtire la empresa,
los productos y/o servicios. Se debe implementaa estrategia
teniendo en cuenta las necesidad, el publico akgupiiere alcanzar y

la forma en que se acercara a este.
» Trabajo dinamico 24/7: la estrategia no signific@ac un perfil,

conseguir fans y olvidarse de ellos. Es fundameatallas redes

sociales la retroalimentacion que se recibe deolmuaidad. Sin
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generar interaccion entre empresa y publico noteexis red social.
Para que esta sea efectiva, generalmente se alig€Eommunity

Manager, aquel que se responsabiliza de crearcytajela estrategia
de comunicacion para alcanzar los objetivos plalo®a

e« Empatia con el cliente: es importante no saturap(@lico con
mensajes o intentos de venta. Proponer dinamisnaiante otro tipo
de estrategias como concursos, sorteos, encuegeeran un

movimiento con mayor efectividad.

Esta comprobado que el bombardeo de informacidopocativa de las
marcas y/o productos mediante Facebook y Twitteedp significar la pérdida de
confianza y/o interés de un cliente. Asimismo,negdrtante diferenciar el lenguaje y
perfil de cada red social que se utilizar4. Nooesiismo dirigirse, por ejemplo, a un
contacto mediante Facebook que por Linkedin. ((ROBMEmpresario Social Media.
Recuperado de http://socialmediaempresario.comépasipara-implementar-redes-
sociales-en-la-empresa/).

“Como no podia ser de otra forma, y hoy por hoyraher puesto es para
Facebook. 2° es para YouTube y 32 para Twitte2012). Las 40 Redes Sociales mas
populares. Web Empresa 2.0, Internet orientado salteglos. Recuperado de
http://www.webempresa20.com/blog/456-las-40-reaesages-mas-populares.html)

No sélo es la red social mas popular, sino que iamif-acebook, es la que
genera mayor influencia en la decisién de comprisieonsumidores. Hotwire, una
agencia espafola de comunicacion y relacionesqa#hlelabordé una encuesta sobre
redes sociales y como resultado obtuvo que: un @@%os encuestados sigue las
recomendaciones recibidas mediante Facebook, un d®%witter y un 6% de
YouTube. No obstante los valores, Twitter tambiémwescomo herramienta de
negocios y promocion. Su sistema de busqueda medmtabras clave permite la
conexién entre los interesados con la respectiyaresa. Su fortaleza es promover y
atender soluciones en tiempo real.

Una de las estrategias de mayor efectividad esa& {personalizado e
inmediato con los clientes, identificar aquellos eoayor participacion en las redes

utilizadas por la empresa y premiarlos, motivapgasa no perder el vinculo.
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Una vez que los clientes se sienten atraidos aat@anlas redes sociales
sirven como una perfecta herramienta para mantarmedacion y hacerla crecer. El
contenido, la actualizacion del mismo, y el tratm @l cliente es fundamental para
una retroalimentacion efectiva. ((2011). SMEmpries8ocial Media. Recuperado de
http://socialmediaempresario.com/consejos-paragémphtar-redes-sociales-en-la-

empresa/). 2 de septiembre

Proyecto Rasante es una escuela-taller artisticdatla recientemente. Por lo
tanto, para lograr un posicionamiento y difereridiaefectiva se debe considerar una
estrategia publicitaria. Se cree pertinente lanil@én de los conceptos mencionados,

ya que seran una base de la comunicacién integial miarca cliente.
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OTROS DATOS DE INTERES:

Es pertinente definir el concepto de comedia musgga del trabajo final de
graduacion. El comienzo de la historia del mussmlencuentra muy atras en el
tiempo, més alla de las famosas obras del Londcésiano, mas alli de las grandes
épocas gemelas de laperettasAustro-Hungaras, mas alla de las operas comicas de
Gilbert y Sullivan, mas alla de las dos magnifittasaciones de la comedia musical
francesa.opera-bouffedel siglo 19 y la comedia musical de la era jagz1820. A
decir verdad, existia un teatro musical prosperagnida antigua Babilonia, y los
griegos y romanos claramente produjeron algo besteercano a lo que en la
actualidad se conoce como “musical”. En el sigloyl@incipios del 19, lo que las
audiencias disfrutaban del teatro musical estabmlido en dos partes totalmente
distintas. Esto se dio no sélo en Gran Bretafiasycslonias de habla inglés sino
también en dos potencias principales: Francia ymAlda. Por una lado, se
encontraban los entretenimientos populares, lassatiymicas y comedias-romanticas
y lo que los franceses llamabaaudeville los cuentos de hadas o espectaculos
fantasticos, y losurlesques Por otro lado, la segunda parte del teatro mlsica
también principal, era una considerada mas ambicersisticamente, sobretodo
porque se jactaba de musica especialmente esardapmusical en cuestion en lugar
de cortar y pegar de otros musicales. Las tresciomes paralelas de musicales,
inglés, francés y aleman, no existian en aislamie3g alimentaban una de la otra. De
hecho, una gran parte del teatro musical de Loneines| siglo 18 es considerado
como una version recreada del gran teatro fraf&&mzI|, Kurt, 1995)

En las Ultimas décadas del siglo 19 y principiokgiglo 20, Paris, Viena,
Londres, cada uno en su turno, fue entreteniendwuato con sus diferentes marcas
de felicidad y shows musicales melodiosos. Sin egthadurante esos afos, ¢qué
estaba ocurriendo en el escenario del teatro musngs alla de Europa v,
particularmente, América? Extraflamente, América lgego se convertiria en lider
mundial en la produccion de nuevos musicales, fum&s lento de los centros
musicales en desarrollar una tradicion local pr@pBor mucho tiempo Estados
Unidos de América importd gran parte de sus mejendietenimientos. No obstante,
en sus mejores dias y con su variada poblaciéngmamie, consumié, digiridé y
reprodujo sus propias versiones de un rango madicamhg teatro, musical y no
musical. Teatros franceses y alemanes mostrabanelssones originales de las

novedades en Viena, Berlin y Paris. Florecieronojunlas obras de habla inglés,
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principalmente en Nueva York y otras ciudades aragds. Estas tradiciones y lo que
representaban tuvieron sus grandes momentos euel@wgntualmente se conocio
como “el musical Broadway”. Lo mas interesantetdatro musical americano en el
ultimo cuarto de siglo 19 no era ni la épera comicael burlesque. Eran las

situaciones en las que los americanos eran egitbaoiendo lo propio: comedia

musical, obras con canciones, A menudo, estos skoavsvehiculos para estrellas,
ya que las piezas y personajes estaban constipdrasjue un actor o actriz muestre

todo aquello que saber hacer mejor. (Ganzl, K@@5)

En la actualidad, ya esta consolidada en Argerffiriacipalmente en Buenos
Aires) y el cambio permanente de las teméaticakei@Ino sélo a la calle Corrientes,
sino también a los escenarios de las salas offaih@ d@alle. Un articulo desarrollado
por la periodista Laura Ventura para La Naciormnadi que uno de los desafios a los
gue se enfrenta en la actualidad es conquistaridicp joven, lo cual no es un suefo
lejano debido a que los medios de comunicaciondeoyran su atencién en el arte,
los shows de talentos y despliegue escénico y mludde esta manera, la gente se
estad animando a desarrollar esas capacidadesotakgd en Academias de Comedia
Musical. Asimismo, el actor y locutor Mariano Claegeclaré que hoy los musicales,
tanto nacionales como internacionales, se ven logads por la difusion que se crea
en las redes sociales. Destaca que existe un pullimamente interesado en las
obras musicales por lo que conoce la taquillamagonal y una vez que ingresan al
pais para hacer las versiones adaptadas, ya corasenanciones y tematicas
(Ventura, L. (2012). La venganza del musical. [M@ar<€lectronica] La Nacion.).

Argentina presenta una produccion de teatro y ralescextraordinario.
Calidad y creatividad la caracterizan y la cantidiedsalas es demostracion de la
popularidad que ha ido ganando. A lo largo de fissalos musicales han logrado
conquistar a espectadores conservadores, integesadotros géneros. Sin embargo
esta popularidad se observa mayormente en Buenes, Ai pesar de que Cdordoba
esté plagado de profesionales talentosos. El milmice se generé musical tras
musical es de una alta fidelidad y fanatismo.

Lo grandioso es que la comedia musical tiene seastgmi abiertas a todo
aquel que se anime a demostrar su talento en @hase. Cada afio egresan de estas
Academias nuevos artistas e intérpretes dispuestodllar (Ventura, L. (2012). La

venganza del musical. [Version Electronica] La Magi
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4. MARCO METODOLOGICO

De acuerdo a los objetivos de investigacion prejuse se cree

pertinente llevarlos a cabo mediante la siguiergeodologia:

- Conocer el alcance que tiene Proyecto Rasarieezma de localizacion.

Tipo de Investigacion

Exploratoria

Metodologia Cualitativa

Técnica Entrevista

Instrumento Guia de pautas

Poblacién Comercios en la zona de localizacion de Rasante

Criterio Muestral

No probabilistico, por propésito

Muestra

Comercios ubicados en un radio de 200 mt. de Rasant

- Caracterizar a la competencia directa de ProyRatante.

Tipo de Investigacion

Exploratoria

Metodologia Cualitativa

Técnica Entrevista

Instrumento Guia de pautas

Poblacién Alumnos/staff de las academias consideradas

Criterio Muestral

Probabilistico, irrestricto aleatorio

Muestra

5 alumnos y 2 empleados por academia

- Caracterizar a los clientes reales/potenciald®rdgecto Rasante.

Tipo de Investigacion

Exploratoria

Metodologia Cualitativa

Técnica Entrevista

Instrumento Guia de pautas

Poblacién Alumnos de Proyecto Rasante

Criterio Muestral

No probabilistico, por propésito

Muestra

Alumnos que realicen mas de dos actividades esclaeta
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- Identificar los medios de comunicacion por log ¢ps clientes actuales conocieron

a Proyecto Rasante.

Tipo de Investigacion | Descriptiva
Metodologia Cuantitativa

Técnica Encuesta
Instrumento Cuestionario
Poblacion Alumnos de Rasante

Criterio Muestral

No probabilistico, por propésito

Muestra

Alumnos adolescentes y adultos (minimo 20)

- Conocer los atributos que generan preferencraatea en los clientes de Proyecto

Rasante sobre la competencia.

Tipo de Investigacion | Descriptiva
Metodologia Cuantitativa

Técnica Encuesta
Instrumento Cuestionario
Poblacion Alumnos de Rasante

Criterio Muestral

No probabilistico, por propésito

Muestra

Alumnos adolescentes y adultos

Recopilacion de datos

Se realizaran distintos modelos de entrevistgsritaera (Entl), destinada a
los comercios cercanos a Proyecto Rasante, seugtashda con preguntas cerradas,
de esta manera a pesar de ser una gran cantidedtidwistas el analisis de la
informacion se lograra en menor tiempo. La segufieia?) se realizara a los
docentes y directivos de la escuela-taller. Alwgemgrupo de aproximadamente diez
personas, la entrevista sera no estructurada aegumtas abiertas para adquirir la
mayor informacion posible. Si bien el analisistpasr demanda mayor cantidad de
tiempo, los datos adquiridos seran profundos yntatbores. La tercera entrevista
(Ent3) se realizara a un numero determinado deradam profesores/empleados de la
academia considerada como competencia directa.gédl ique la Ent2 sera no
estructurada con preguntas abiertas para obtengayar cantidad de informacion, lo

mas concisa posible. Por ultimo la Ent 4 esta tagna algunos alumnos de Proyecto
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Rasante como complemento a la encuesta. Se elegaquellos que realicen mas de
dos actividades en la escuela, ya que son condme@mo los clientes fieles que la
eligen siempre por sobre la competencia.

Por otro lado, se realizard una encuesta exphlmato los alumnos de
Rasante para obtener datos sobre conceptos deudbsscno existe informacion
previa. Seran enviadas tanto por correo electronmmo también personalmente

generando un mayor alcance.

Criterios

Entl:

- Todos los comercios/empresas ubicados en un rad20@ mt. a Proyecto
Rasante.

- Hombre y mujeres empleado/as del comercio/empresa.

- Mayores de 18 afios.

- Antigiedad minima de 1 afio.

Modelo de entrevista para comercios/empresas:
1. Nombre del local/comercio/empresa
Antigiiedad del empleado/a en el local/comercio/&sgr
Distancia de Proyecto Rasante al local/comercio/ersg
Conoce Proyecto Rasante?
A través de qué medios?
Sabe de qué se trata?
Alguna vez fue a ver?

Conoce su ubicacion?

© © N o g s~ w D

Si la respuesta es Sl: Nota algun cambio desddPgogecto Rasante se

instald en el barrio? Cuéles?

Ent2:
- Profesores de todas las disciplinas de Proyectarfasque estén ejerciendo en la
escuela desde su inauguracion.

- Directores de Proyecto Rasante.
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Modelo de entrevista para profesores/directores:
Cargo:
Afio en que empez6 a dar clases en P. Rasante:
1. Cudles son los valores que busca transmitirsasdumnos en P. Rasante?
2. Cuales son los medios de comunicacion por lessgicomunica usted con sus
alumnos/colegas?
3. Se siente informado de las actividades/evergogims/novedades de P.
Rasante?
4. Cuales son los medios de comunicacion por ledagidirectivos/colegas de P.
Rasante se comunican con usted?
5. Se siente parte de un quipo de trabajo en PaRa® Cree que sus opiniones
son tenidas en cuenta a la hora de tomar decisines
6. Cual cree que es el valor diferencial de P. Rés&on respecto a otros

espacios artisticos?

Ent3:

- Empleado/as de la academia considerada como camsf@etirecta (profesores,
directores, recepcion) con antigiedad de por loosmérafio. Cantidad minima: 2

- Alumno/as mayores de 15 afios con antigiiedad eratiemia de por lo menos 1

afo. Cantidad minima de alumno/as: 5.

Modelo de entrevista para competencia directa:

1. Hace cuanto tomas clases/trabajas en la academia?

2. Como conaociste la academia? (medios de comunicagion

3. Para alumnos: Qué es lo que mas valoras de estdesaia? Por qué la elegis
y no a otra?
Hiciste clases/trabajaste en otra academia de Coanldisical alguna vez?
Conoces otras academias de Comedia Musical? Cuales?
Qué medios utilizas para comunicarte con tus corapagiprofesores?

N o g k&

Para alumnos: Si tuvieras que cambiar de acadequa,te gustaria que

tenga la nueva?
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Ent4:

Alumno/as de Proyecto Rasante mayores de 1% afio

Antigiiedad en la academia: desde el afio 2012.

Cantidad de actividad que realiza: 2 0 méas.

Cantidad minima de entrevistados: 10.

Modelo de entrevista para alumno/as:
1. Cuantos afios tenés?
Hace cuanto tomas clases en Rasante?
Qué actividades hacés en Rasante? Cual es tu fa®ori
Por qué venis a Rasante y no a otra academia?
Cambiarias algo de Rasante? Qué les propondrias alirectores?
Como te describirias?
Cudles son tus hobbies?

Por qué elegis actividades artisticas?

© © N o o b~ w0 N

Estudias alguna carrera/vas al colegio aparte des#&tde?

10.Trabajas? Donde?

Encuesta:
Alumno/as de Rasante.

Sin limite de antigtiedad.

Edad: mayor o igual de 14 afios.

Actividades que realiza: minimo 1.

Modelo de encuesta para alumnos:
Edad:
Sexo: F M
Afio en que entré a Proyecto Rasante:
1. Seleccione los medios por los que conoci6 adtoyRasante (puede seleccionar
mas de una opcion):
a. carteles de via publica
b. revista
c. facebook
d

. twitter
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e. recomendacion de amiga/o u otro
f. conozco a los duefios
g. vivo en el barrio
h. otros
2. Clases que toma en Proyecto Rasante (puedecgelac mas de una opcion):
a. Comedia Musical
Street Jazz
Theatre Dance
Stretching
Canto

-~ ® o o0 T

Teatro
Tapa Tapa Danzas
Afro

Danza Contemporanea

5 «Q

J. Barre aTerre
k. Técnica Clasica
. Tap
m. otros
3. Conoce alguna de estas academias de Comediaéigpuede seleccionar mas
de una opcion):
a. Escuela Integral de Comedia Musical Silvina Jurio
b. Escuela Comedia Musical Cérdoba Gustavo Rodriguez
c. Escuela de Arte Escénico Cesar Socci
d. Escuela de Comedia Musical Valeria Lynch
e. Otras
4. Del 1 al 5 (siendo 1 “poca”’ y 5 “mucha”) qué irogancia cree que Proyecto
Rasante le da a las siguientes caracteristicas?
..Infraestructura
...Crecimiento profesional de sus alumnos
...Docentes
...Amistad
...Fin de lucro
...Salida laboral

..Innovacién en produccion/clases/muestras
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....Tecnologia

5. Del 1 al 10 (siendo 10 el puntaje mas alto), taréinformado se siente de las

actividades/eventos de Proyecto Rasante?:

6. Cuales de los siguientes medios de comunicatilira Proyecto Rasante para

comunicarse con usted? (puede seleccionar masalepoion):

Facebook

Twitter

Mensajes de Texto

Mediante mis comparieras/os

Mail

Q

Anélisis de datos:

a
b
c. Llamadas Telefénicas
d
e
f.

Pizarron de recepcion

Encuesta alumnos de Proyecto Rasante:

Como conoce a Proyecto Rasante?

3% 3% Carteles Via Publica
3% 0 57

14%

M Revista
Facebook
13% Recomendacion de
amiga/o
M Conoce a los duenos

10% Vive en el barrio

M Otros
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. Qué otras Academias de Comedia Musical
¢ conoce?

M Escuela Integral de
Comedia Musical
Silvina Jurio

M Escuela Comedia
Musical Cérdoba
Gustavo Rodriguez
Escuela de Arte
Escénico Cesar Socci

[ Escuela de Comedia
Musical Valeria Lynch

M Otras

e = N W h
ocutrUINUIWULIA UTU
\

Qué importancia (del 1 al 5, siendo 1 el menor valory 5 el
¢ mayor) cree que Proyecto Rasante le da a las siguientes

HinhH

Infraestructura
Crecimiento
Profesional del
alumno
Docentes
Amistad

Fin de Lucro
Salida Laboral
Innovacion

Tecnologia

éCon qué medios se comunica Proyecto Rasante
con sus alumnos?

49, 4%

M Facebook

Llamadas

o,
43% [ Pizarrén

M Facebook y Pizarron




el 1-10 (1 menor valor, 10 mayor valor), qué tan
informados se sienten de las actividades de
Proyecto Rasante?
10
9
8
7
6
5 Informado de las
actividades
4
3
2
1
0

Conclusiones Encuesta:

La muestra involucré una cantidad de 30 alumndéa$3 afios en adelante,
gue asisten a distintas disciplinas: alumnos deeSttazz (adolescentes de 13 a 17
afos), alumnas de Comedia Musical adolescentespakide Theatre Dance (adultos
de 18 a 33 afios aproximadamente), Comedia Musicétlos, Teatro adultos y Canto
adolescentes-adultos.

Los resultados evidenciaron en su mayoria que dlavgor excelencia por
el que conocieron a Proyecto Rasante es “conoley duefios”, ya sea por vinculos
personales, compartir experiencias artisticas o gommpafarlos en sus trabajos
anteriores. En segundo lugar, las recomendaciaeesent fuerte presencia en la
adquisicion de nuevos alumnos. Se puede afirmanguey un namero significativo
de alumnos que hayan sido alcanzados por la pdédidiradicional, escasa, que se
realizo en los comienzos del multiespacio.

Un dato a tener en cuenta con respecto a la congietes que la academia
de Comedia Musical méas reconocida por los alumada de Valeria Lynch, lo cual
puede atribuirse a ser una personalidad publicpide por las academias de Cesar
Socci y Silvina Jurio (competencia directa de Resan

Por otro lado, los encuestados manifestaron, mG90®, que se sienten

sumamente comunicados con Proyecto Rasante e #&dosn de los
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eventos/novedades, ya sea mediante Facebook, sysaiteros, o el pizarron de
recepcion con todas las novedades.

El espacio artistico evidencia una comunicaciormpeente, flexible y
amigable con todos sus alumnos, lo cual generanimeate agradable de trabajo y

aprendizaje.

Conclusiones Entrevista en profundidad alumnos mgdétto Rasante:

Se realizaron entrevistas estructuradas a un giepalumnos de Proyecto
Rasante, especificamente una muestra de 11 aluquneagalizan 2 o mas actividades
en la escuela y sean mayores de 15 afos.

La totalidad de los entrevistados manifestarontinsisclases de Comedia
Musical, siendo ésta su favorita. Agregaron reslinéras actividades como
complemento de las disciplinas, con el fin de arecdsticamente. Esto claramente
define a Comedia Musical como el pilar de la esctadler.

A su vez, aclararon gque eligen Rasante por sobcertgetencia en primer
lugar por los profesores/directores. No sélo pkamten espacio fisico totalmente
acorde a lo que ensefian y transmiten sino tamiéspacio amable, de amistad, de
crecimiento y aprendizaje constante. Se disfrutardeexperiencia vivencial de arte,
imaginacion y juego. La modalidad de sus clasesefodologia colocan a Rasante
como una escuela-taller seria, profundizando dadda y la practica de la Comedia
Musical y sus derivados.

Con respecto a cambios en Rasante, la mayoriardeqle no cambiaria
absolutamente nada de la escuela pero plasmarodeseo de generan mas
producciones con los alumnos o alumnos externoaliZae muestras, obras para
presentar cada mes y de esta manera enfrentgrgbliglb en mayor cantidad.

Es importante conocer a estas personas. Saberi¢le spi esta hablando,
coémo son, qué les gusta o0 apasiona, ya que sal@iatgupo que podria considerarse
como los clientes mas fieles de Rasante. Se tratahitos alegres, enérgicos,
apasionados, constantes, responsables, multifasg{iositivos, con imaginacion y
ganas de crecer, dispuestos a los cambios paraamejdealistas ... Una de las
alumnas respondié lo siguiente, vale la pena citar:) En crecimiento. Siempre
trato de crecer, con la constancia, con el ecam,la humildad, con el compromiso,
con el aceptar y defender, con buscar la segurmadser consciente de quién soy y

de lo que quiero, con la libertad de crecer a nera, con la experiencia, y con todo
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lo que implique ser, a mi juicio, alguien que eudli@l de mafana esté orgullosa de ser,
y de intentar seguir siendo, con el fin de querasollene infinitamente.” (Victoria
Requena, alumna desde el 2012 de Proyecto Rasante).

Luego de la entrevista, se puede decir que los ralande Rasante son
personas que disfrutan de pasar el dia con amigoser series/peliculas, de tocar
instrumentos, de leer, de la fotografia. Se afealaarte para expresarse, despejarse,
para demostrar su personalidad. El arte es el abierra de estas personas, son
definidos por él, es su “terapia”, es aquello aquseHace feliz, una forma de vida.

Conclusiones Entrevista profesores/directores deyBcto Rasante:

Se realizaron entrevistas estructuradas al stafPdsecto Rasante. El
objetivo era conocer sus expectativas como docetdgesus alumnos, cOmo se las
comunican y como se sienten dentro del espacio.

Tanto los directores como los docentes de las nthsti disciplinas
concordaron que el amor y pasion por el arte, § ésmo medio de vida, son los
valores que desean transmitir a sus alumnos. Buss@onsabilidad, compromiso y
creatividad para liberar emociones.

Con respecto a la comunicacion, entre colegas eetesi totalmente
informados de las novedades/cambios en la ingtitiagnediante Facebook, mails,
llamadas o entre pares. Creen que es fundamertalicar todas las areas para un
excelente funcionamiento del servicio. Afirman geatirse parte de la escuela y que
sus opiniones e ideas sean tenidas en cuenta esnpostante. Describen a Proyecto
Rasante como un espacio de creacion colectiva dehdporte de cada una de las
partes es indispensable, y agregan que es undasounedireccion abierta, flexible y
generosa.

Por ultimo, se desarroll6 una pregunta sobre arvdiferencial que, en su
opinién, tiene Proyecto Rasante sobre su competels importante conocer la
manera en gue uno se ve y/o quiere venderse. Easligenerales se obtuvo que
Rasante trabaja guiado por una vision de arte riategue combina todas las
disciplinas y ramas del arte. Se destaca por sersidad de actividades, conceptos
artisticos, la calidez del lugar y sus integrargéfterés permanente por los alumnos,
el fomento de la amistad y creatividad, el contgmananente y una visién joven

para unir todo y presentar un servicio satisfastori
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Conclusiones Entrevista comercios:

Se realizaron entrevistas estructuradas a emplebdims comercios/locales
ubicados en un radio de 200mt. de Rasante. Se ébnegorrido de la calle Teodoro
Burger hasta Virrey del Pino, considerando los negoubicados sobre la Avenida
Rafael Nufiez.

TRATTORIAS e

PRIECS
RUSATE

. ¥
Instuta o

W Odontologico

Se tom6 una muestra de diez locales/comerciosikdiglos entre las
esquinas mas alejadas a Proyecto Rasante y aquelidsofes a la escuela
considerada. Sobre la poblacién de la totalidadmdpleados de cada local/comercio,
se consideraron parte de la muestra aquellos edgsegue contaban con una
antigedad minima de trabajo de 6 meses.

. Conoce Proyecto Rasante?
¢

B NO
msI
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En primera instancia, al preguntarle a los emplegdo “Proyecto Rasante”
se recibioé una negativa del 70%, mientras que % R@ afirmativo (negocios/locales
vecinos a Rasante).

En segunda instancia, se intentd describir la cloaexacta de la escuela
para observar si algunos NO se transformaban ekf&ttivamente eso sucedio, al
comentarles donde se encontraba Rasante, cinaus dgete empleados que optaron
por NO como primera respuesta, la modificaron @&Sldecir que por ser un local en

la zona saben de su existencia, sin embargo el reonabes un concepto posicionado
en sus mentes.

Conoce la ubiacion exacta de
Proyecto Rasante?

ENO
HsI

A pesar de que un 50% conoce, en mayor o menordaiedée qué se trata
Proyecto Rasante, las actividades que se realifarespecialidad de la escuela, sélo

una persona fue hasta el espacio fisico para aea@izriguaciones concretas.

¢, Sabe de qué se trata Proyecto Rasante?

B NO
W s

50% 50%
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Asimismo, se les preguntd si notaban algun tipcambio desde que la
escuela se instalé en el barrio. Un 60% manifesi® gp existi6 o notd6 cambio
alguno. Mientras que el restante (negocios ubicadamayor proximidad a Rasante)
advirti6 un mayor movimiento de gente, en su maygbvenes y nifios, mayor
luminosidad y color ya que se pintaron las pareddgman que la zona se
transform6 en mas amigable, no sélo por la musieasg percibe a lo largo del dia
sino también porque aquellos que previamente sgaetlen la calle, desierta, para
desarrollar sus actividades consideradas ilegpkslieron su lugar y tuvieron que
retirarse. Aquellos comercios que notaron este @arabtaban contentos con la

llegada de Rasante al barrio.

Conclusiones Entrevista competencia directa:

Se realiz6 una entrevista estructurada a 3 alum@da Escuela Integral de
Comedia Musical Silvina Jurio. El objetivo era coeq en una vision superficial,
aquello que las atrae a la escuela y las mantieles fa ella. Las alumnas de 19 y 20
afios de edad, tomaban clases en la escuela hacafides Como todo alumno
contento y a gusto en el lugar donde esta, respandgue eligen dicha academia y
no otra por el grupo de compafieras, por los dosgatededicacion a las clases y la
modalidad de trabajo. Conocieron la escuela mesliamiigas o conocidas, no
obstante reconocen que han visto publicidad erstesvide barrio, especificamente
zona norte. Si bien se las notaba contentas y césnodn la escuela integral,
afirmaron su disconformidad tanto con la carga t@raiendo la misma escasa, y las
muestras de fin de afio. Planteaban la opcién dbzaeaproducciones mas
interesantes y mas duraderas. Asimismo, se regitatnegativa en la pregunta sobre
otras academias de comedia musical. No estabaragasede otras posibilidades,
jamas se plantearon la idea de cambiar. Reconoclaracademia de Valeria Lynch
pero no estaban enteradas si seguia trabajandodefol@ y Alquimia por sus
publicidades.
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5. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

5.1 Marca Cliente: Proyecto Rasante
Proyecto Rasante, inserta en la categoria del @neadelante Rasante) propone
una escuela — taller con innovadora vision, quedysomover la creatividad de
cada alumno. Pone énfasis en desarrollar su caohad imaginacion. Es un
espacio de libertad para la actividad artisticenp@onal, sin dejar de lado valores
actitudinales y educativos basicos (Documentdticsbnal de Proyecto Rasante
Nol.).

Es una propuesta de aprendizaje artistico. Permshisutoconocimiento y
desarrollo corporal a través de la Comedia Mugjgigr de la marca) desarrollando
sus tres disciplinas principales: danza, cantoayrde Asimismo, ofrece clases de
variadas danzas del mundo, Seminarios, cursos dgilhage artistico, vestuario y
plastica, realiza proyecciones, produccion escépitiae otras

El término “Proyecto” hace hincapié en el conjude actividades que se
desarrollan dentro del Multiespacio para alcanmaolgetivo, la maxima expresion
del arte. Por otro lado, “Rasante” es un términmwoemente utilizado en el teatro
para describir la luz que no tiene principio ni, #m este caso los rayos luminicos se
encuentran horizontales.

Por ultimo, el soporte de marca “Multiespacio + AR es un agregado que

tiene como fin identificar y ubicar las accionesmleyecto de una manera explicita.

El isologotipo consiste en el nombre personalizesio su
imagen (recuadro de color). El nombre esta desadimicon una

tipografia grande, amigable, se realiza un juego leteas

dispuestas de manera tal que se genera la idgaaep®, lo cual
es basicamente lo que Proyecto Rasante busca delsusos. Un juego, una
busqueda del arte en cada uno.

El recuadro por detras le da fuerza, otorga imporéaal nombre, le permite
resaltar y ser facilmente legible. El isologotiptpipal cuenta con el recuadro en un
color rosa intenso. Sin embargo, dependiendo efidigle flyer, folleto o cartel que se

realice para comunicacioén, cuentan con variables:
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— PRIE(T
G ISATE

MULTIESPACIO + ARTE

Direccion

Av. Rafael NUfiez esquina Pasaje Alameda 2141, Gérdargentina.
Teléfonos

0351-481 8381

0351-155 645 877.

Horarios

Lunes a Viernes 09.00 hs. - 22.00 hs.

Sabado 09.00 hs — 16.00 hs.

Ademas, realiza eventos asociados a toda la gaisticar desde muestras
de canto, teatro o danza de sus alumnos, comoéarobras de teatro independiente.
De esta manera, genera un espacio donde se prorelavie y su expresion a la
maxima potencia, y un ambito de aprendizaje y ulisfconstante.

La primera etapa del afio es una instancia de dsigndpersonal y grupal, que
luego deviene una forma de aprendizaje y entremdamiécnico de cada disciplina
para lograr desarrollar una metodologia de tralagmpiada para abordar las
distintas materias a trabajar. Paralelamente, jaalde lleno en el montaje de las
escenas, canciones y coreografias, evaluando adgpfoeeso de trabajo, la
constancia y dedicacion en los ensayos y finalmientresentacién a publico en
PARTY TIME, en el mes de Junio (Documento Instibneil de Proyecto Rasante
No.1).
En la segunda etapa del afio se preparan para &rmde fin de afio que ponga en
relacion las tres disciplinas. Cada alumno, de r@cueon su perfil artistico y
capacidades, obtiene un personaje en el que tegudrérabajar, a lo largo de los
meses que restan, para la puesta en escena. Fibta|hacObra se despliega en uno
de los teatros mas reconocidos de Cordoba, Teatrtur@l La Cafiada
(Documento Institucional de Proyecto Rasante No.2).

El proyecto se concreta en Febrero del afio 201 deano de sus dos

fundadores y Directores: Veronica Martinez y Jiitiarra. Junto ellos se encuentra
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un grupo de profesionales destacados en las distratnas artisticas: Matias Ibarra
(canto adolescentes y adultos y dicta los Semisambacionados a la Comedia
Musical), José Fernandez (canto nifios), Marielae€arcanto nifios y adolescentes),
Luciana Sgré6 Ruata (teatro nifios), Julio lbarrardBtor, teatro adolescentes y
adultos), Natalia Bohe (danza nifios), Veronica Ma# (Directora, danza
adolescentes y adultos). La formacion profesioeatabla uno y sus experiencias en
la rama del arte enriquecen el espacio creado gritan la basqueda constante de la
excelencia en sus alumnos. La escuela no tienengetniento académico, sin
embargo en el ambiente artistico no sélo de Cordotmtambién de Buenos Aires,
los profesionales ya nombrados que integran Rasamtaltamente reconocidos por

sus trabajos, estudios y experiencias pasadasiglest

5.2 Infraestructura

Rasante se encuentra fisicamente en Zona Norteas poetros de una de
las avenidas mas importantes y circuladas de Cardapital, Avenida Rafael Nufez.
A pesar de ubicarse sobre una calle transvers@ha dvenida, el movimiento tanto
de autos como de peatones es permanente. Se mredarague estos ultimos son en
Su mayoria jovenes que se reunen en dos grandesokiabicados en la esquina.
Dicho aspecto es positivo para Rasante ya quergettes principalmente el publico
joven.

Con respecto a la infraestructura, se trata de aasa remodelada y
ambientada para servir de escuela-taller. Cadddeadm fue transformada en aula o
salon para el desarrollo especifico de cada diseipSe ha construido un salén de
danza con un tamafo, piso y materiales adecuadasepaorrecto desarrollo de las
clases.

Rasante esta correctamente sefalizada desde ebektesta el interior. Al
trabajar con nifios y adolescentes la seguridatiasgpecto principal. Cumplen con la
sefialética correspondiente. Carteles de: SALIDA,NBS, NO SMOKING,
PELIGRO ELECTRICIDAD, NO TOCAR, NO USAR, NO APOYARS(espejos),
STOP, MANTENER ESTA PUERTA CERRADA (aquellas de nadpara evitar
accidentes).

Las instalaciones se caracterizan por la comodigedbrindan, tanto para
los alumnos como para los padres o visitas de dalesia. Generan un espacio

dindmico y acogedor. Al hacer un recorrido se pudziEr que cada detalle cuenta y
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hay una importante evidencia de la mente innovagar@ativa de los directores. Su
intencion de despertar la imaginacion, descubrartg, y jugar creativamente con sus
alumnos, se plasma explicitamente en cada rincéla agescuela. Uno no deja de
sorprenderse y claramente deja volar su imaginatidrue Rasante propone como
escuela lo transmite en cada detalle. La imagempocativa, una escuela-taller

moderna, joven, innovadora y creativa, que comutaictb en Facebook como en los

eventos, es la misma que se observa en su esfmcm f

5.3 Identidad Empresarial
Rasante no cuenta con una identidad empresarialintodada. Sin

embargo, mediante entrevistas en profundidad sgep@eonstruir lo siguiente:

MISION:

Transmitir el conocimiento artistico, promoviendofbrmacion de los alumnos para
despertar el interés y la innovacion en el arte.

VISION:

Ser la escuela-taller que sirva como espacio deesim y redescubrimiento personal
mediante la exploracion del arte, la creatividdd ynaginacion, transformandose en
el Multiespacio Artistico mas reconocido de Cérdoba

VALORES:

Creatividad e Innovacionjugar permanentemente, liberarse y dejar fluir la

imaginacion. Proponer ideas nuevas, frescas, o teiedo a equivocarse.
Compromiso tanto alumnos como profesores deben comprometerséa asistencia
a las clases y el cumplimiento con los préacticos.

Trabajo en Equipoel arte implica trabajar con otras personasotanh un publico

como con los compafieros. Ser generoso y aceptaiefopos y capacidades de los
otros.
Confianza cada uno tiene mucho por dar, por lo que se besdas alumnos que

confien en sus decisiones artisticas y se createajle crecer.
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5.4 Servicios

El pilar de las actividades es la Comedia Musi€alda alumno al iniciar
paga una matricula de $150. Por un lado, los rabosan una cuota mensual de $300
y los adolescentes de $350, mientras que los ad$#d0, y se ofrece a cada alumno
una clase extra sin costo sobre alguna de lasciliiigs a eleccién, cada una con un
cupo determinado de alumnos.

Con respecto a las clases especificas sobre lagplisias, como teatro,
canto, street jazz, hip hop, stretching, danzaetoporanea, danza afro, tapa tapa
danzas, entre otras, la inscripcion es de $150ayauota mensual de entre $180 y
$250, dependiendo la actividad y carga horaria.

Cada dos meses se ofrece un Seminario dictadol gwofesional Matias
Ibarra, dirigido a alumnos de canto, teatro, dgnzemedia musical. La modalidad es
de cinco clases teodricas grupales de una duracerd.80 hr. en los cuales se
desarrollan determinadas tematicas. Hasta la féeteste trabajo, se desarrollaron los
siguientes: “Historia del teatro musical” y Semioade Estructura Dramatica “Las
formas dramaticas en el musical”. El costo de lases es de $300,lgs alumnos de
Rasante reciben un descuento del 30%.

Por otro lado, aproximadamente todos los viernesabados ofrecen
muestras de todo tipo, mencionados anteriormehi@eEio de la entrada depende de
la magnitud del evento, generalmente al reded@3@e en donde se ofrece tanto el

show artistico como un catering.

Lista de disciplinas/servicios por semana:

Lunes

* 10 a 11.30hs Barre a Terre

* 11.30 a 13hs Técnica Clasica

* 15.30 a 17.30hs Comedia Musical Oldies

* 18 a 20hs Street Jazz

* 19 a 20hs Canto Adultos

* 20 a 21.30hs Theatre Dance
Martes

* 17 a 18hs Canto Infantil

* 17 a 20hs Comedia Musical Adolescentes
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* 19 a 20.30hs Teatro Adolescentes
* 20.30 a 22hs Teatro Adultos
Miércoles
¢ 10 a 11.30hs Danza Contemporanea
* 11.30 a 13hs Técnica Clasica
* 17 a 19.30hs Comedia Musical Inicial
¢ 17 a 19.30hs Comedia Musical Infantil
* 18.30 a 20hs Street Jazz
* 20 a 21.30hs Theatre Dance
Jueves
* 17 a 18hs Canto Adultos
* 18 a 22hs Comedia Musical Adultos
Viernes
* 10 a 11.30hs Danza Contemporanea
* 11.30 a 13hs Barre a Terre
* 18 a 19.30hs Stretching
Sabado
* 10 a 12.45hs Comedia Musical Inicial
* 10 a 12.45hs Comedia Musical Infantil
* 10 a 13hs Comedia Musical Adultos

5.5 Andlisis del Sector:

Macroambiente:

* Mercado

Se evidencia que el Mercado Cordobés artisticoaeas pocos. Un grupo
bastante reducido es el que apoya a los profes®wl@ la provincia, y uno menor es
el que produce y dia a dia busca superarse pagcdea nivel pais. Sin intencion de
comparar, el Mercado Cordobés queda en segund®m mlaando su efimero y
pequefio publico se deslumbra por uno radicalmeagomel de Buenos Aires. Este
cuenta con mayores posibilidades de generar grammdi@»enes de audiencia (que se
renueva constantemente), sumado a un nivel capazrabr oportunidades de

crecimiento en el area, tanto en calidad como dadti
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Sin embargo, como se vera a continuacion, las gidsitbes de instruirse en
Cordoba pueden ser pocas, pero merecen ser catader
* Competencia
Directa (Recopilacion de informacion de la Competencigdl dh Anexo)
Por la zona geografica en la que se encuentra Rasaa puede decir que
competencia directa solo hay una: “Escuela IntegealComedia Musical Silvina

Jurio” http://www.silvinajurio.com.ar/inicio.phpLos servicios que ambas escuelas

ofrecen son similares en estructura, sin embarmg&asante se hace mas hincapié en
la integracion de las tres areas (canto, danzp}esn una Unica disciplina. Mientras
gue en la escuela de Silvina Jurio a pesar de ankxsitres areas no se logra la union

gue la Comedia Musical demanda.

Indirecta (Recopilacion de informacién de la Competencidpraxo)
Por trayectoria y similitud en servicios que ofreceero difiriendo en zona

geografica se puede considerar competencia indieect

v “Escuela Comedia Musical Cérdoba Gustavo Rodriguez”

http://www.comediamusicalcordoba.com/inicio.html

(Recopilacion de informacion de la Competencia MhZAnexo)
v “Escuela de Arte Escénico Cesar Socci”

http://cesarsocci.blogspot.com.ar/

(Recopilacion de informacion de la Competencia Mh3Anexo)

v “Escuela de Comedia Musical Valeria Lynch”

http://www.gqualityisad.com/novedades-ampliada. pti®v=80

(Recopilacion de informacion de la Competencia h4Anexo)
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PROYECTO Silvina Jurio Gustavo César Socci Valeria
RASANTE Rodriguez Lynch
Av. Rafael Ntfiez esquina| Roberto Bunsen San Jerénimo 366 Quality Espacio
Direccién Pasaje Alameda 2141 5759 Dean Funes 967 "\ "cruz Roja
Be Villa Belgrano Zona Centro Argentina 200
Zona Norte Zona Norte Zona Centro Zona Sur
Comedia Musical/ : -
Canto/Danza/Teatro/ Street Comedia Musical/ . .
. Teatro/Canto/ . . Comedia Musical/ . .
- Jazz/Hip Hop/ Danza . Comedia Musical/ - Comedia Musical/
Servicios . Danza Clasica/ Jazz Superior/ S
Contemporanea/ Danza Tao/ Canto/Danza/Teatro / Canto y Foniatria
Afrol Stretching/ Danza Jazz/Tap Jazz/Free Dance
Salsa/Ballroom
Tapa Tapa Danzas
Inscripcién $150 Inscripcion $120 Inscripcion $200 L
; Cuota Mensual $350 Cuota Mensual Inscripcion $100 Cuota Mensual Inscripcion $580
Precios Cuota Mensual
. . 1 vez x sem. 4 h. $300 Cuota Mensual $250 $330 $580
Comedia Musical Complemento de una 1 vez x sem. 2h. 1 vez x sem. 2 veces x sem.
disciplina gratis 1h/1h30’ 2.h30’
Carreras Danza Certificado
Jazz y Comedia Instituto Musical
. Musical - Artistico
Recom?'”.“e”to Certificado Certificado n?:srggcgl?r(;::os “Intérprete de
Académico Musicales y
Operas Rock”
(duracioén 4 afios) (duracién 3 afios)
. 2010 ;
Fundacion (en 2012 2005 (trayectoria c g(;ié’iecztgr%os) 2008
Cordoba, Arg.) G.Rodriguez 20 afiog, "
Sitio Web
. .. . Sitio Web / - Blogspot / (todas las sedes)
Comunicacion Facebook / Twitter Facebook Sitio Web / Facebook Facebook Facebook

(Buenos Aires)

Actividades Extras

Muestra fin de afio
Seminarios/Cursos/
"Party Time”/Shows,
espectaculos, teatro
independiente/workshops,
participacion en
eventos/proyecciones/pues

Muestra fin de afio
/
Workshop de
Comedia Musical
ta(p/alumnos y otros

en escena.

Muestras durante el
afio y de cierre.

Muestras: agosto
y de cierre.

Muestra fin de
afio

Cuadro de elaboracion propia.

Referencia

Analisis de la Competencia

punto fuerte de la Escuela/Acadele Comedia Musical

Teniendo en cuenta la informacion relevada de tapatencia y plasmada
en el cuadro anterior, se puede decir que ProyRagtante tiene fuerte competencia
tanto en Zona Norte como en Zona Centro y Surré&ames de ubicacion geografica

y proximidad, se considera a Silvina Jurio como petrancia directa. Ambas se

encuentran en Zona Norte.
Por un lado, en cuestion de servicios y precicssaRte supera a sus

competidores. No sélo la cantidad de opciones gesepta la escuela es totalmente
superior, renovandose cada dia/semana/mes, sinotamuigién presenta precios

accesibles comparandolos con los de la competedoias el mas barato pero si se
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tiene en cuenta la carga horaria, cantidad deyd&ases que se cursan, el precio es
razonable y supera la oferta de las otras opci@iese tiene en cuenta las actividades
extras, también Rasante ofrece mayores espaciogrdestracion de aprendizaje y
practica frente al publico o audiencia.

En cuanto a reconocimiento académico, las instings mencionadas
otorgan certificados a sus alumnos por las actilddaealizadas. Sin embargo, debido
a que los cursos duran entre 3 y 4 afos, la AcaddeniSilvina Jurio y la de Valeria
Lynch ofrecen titulo por realizar las Carreras @daia Jazz y Comedia Musical y se
reciben de “Intérpretes de Musicales y Operas Rock”

Tanto los directores de Rasante como también losladeacademias
seleccionadas como competencia, son reconocidogntan con amplia trayectoria
en el mercado artistico cordobés. Sin embargogerseopacados por Valeria Lynch,
guien tiene una trayectoria conocida a través damledios de comunicacién por lo

gue se la considera una figura publica con sotitegen.

e Contexto

Variables:

v" Socio — culturalel ciclo lectivo de cada escuela afecta a latesisa de los

nifos a sus clases de comedia musical. Un ejeniato se observa en la
época de vacaciones de invierno (mes de Juli@amdidad de alumnos que
asisten a Rasante disminuye rotundamente y aumenatavez finalizadas.

Otro factor que afecta al cliente son las condiesoclimaticas, sobretodo en el
grupo de nifios aungque también se observa en adntescy algunos adultos,
los padres tienden a no llevar a sus hijos a l&égidades extras en dias de
lluvia o tormenta. Por otro lado, se ha observddmambio de habito en los
jovenes quienes han transformado sus tiempos de etihoras en sus
computadoras relacionandose a través de las redeses. “Una encuesta
realizada por el Ministerio de Educacién de la Madevel6 los consumos
tecnoldgicos de los chicos entre 11 y 17 afiosOE ¢uenta con una PC en su
hogar y es parte de una red social. Ademas el &8% ctelular (...)" ((2012).

Adolescentes argentinos y el uso de los medioseenket. Camara Argentina

de Agencias de Medios. Recuperado de
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http://www.agenciasdemedios.com.ar/novedades/admiéss-argentinos-y-

el-uso-de-los-medios-e-internet/).

Tecnoldgico innovaciones tecnolégicas como proyectores HD pgienite
enriquecer las clases con material audiovisual. idaguiento para
escenografia como maquinas de humo, luces, refds;toonsolas de sonido,
computadoras y equipos de musica, son elementoslégicos de gran valor
para las clases. Sin embargo, los precios queédiesimente aumentan

complican la decisién de compra.

Econdmico — politico Por un lado, en la actualidad, las importacioaers

Argentina estan limitadas y altamente controlapgas)o que si llegara a haber
alguna herramienta, material de trabajo o repuektoalgin artefacto
tecnoldgico, el tramite se complicaria. Por o&iol, existen determinaciones
especificas con la adquisicion de dolares, porue gajar al exterior para
realizar capacitaciones de docentes seria casisibipoNo hay la suficiente
oferta nacional para este tipo de capacitacionesl@aue viajar es una

necesidad.

Juridico — normativose deben controlar los horarios en los que s®dape

musica, se canta o se realizan eventos. Sin embargcias a la ubicacion,
una zona altamente transitada tanto de dia commde, el ruido (musica,
canto, movimiento de personas constantemente)euaadl barrio. Es decir,
gue al ser el ruido parte de la vida de los veca®sarrio, la incorporaciéon
de Rasante no ha sido una molestia. No obstantesgmwenio con el barrio
esta prohibida la musica a volimenes altos padada&ths. Con respecto a
leyes, al ser una escuela que basa sus actividenlesUsica/canciones
variadas de distintos artistas, se debe cumplir losnimpuestos de AADI
CAPIF. Esta es “la asociacion Argentina que repriesea los artistas
intérpretes y a los productores de fonogramas,o tardcionales como
extranjeros, en la percepcibn y administracion des |derechos
correspondientes por la ejecucién publica de fearogs. AADI-CAPIF esta
integrada por la Asociacion Argentina de Prodwsode Fonogramas y

Videogramas (CAPIF), las cuales representan, aegy en el seno de su
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Comision Directiva las decisiones de sus mandari{te812). AADI CAPIF.
Intérpretes y Productores Fonogréficos. Recuperado de http://www.aadi-
capif.org.ar/)

Realizando un andlisis sobre las variables extemes afectan a las
actividades de Proyecto Rasante, no se pueded#ejaencionar a las tendencias y la
moda, quienes se encuentran arraigadas al guseéetigol y de su duracion o
repeticion dependen cada una. Mientras que la teralee mantiene en el tiempo, a
la moda se la supone pasajera. El estudio de la&dianmusical o alguna de sus
derivaciones no podria ser considerada moda yahgueéendo hincapié en Cérdoba,
hace varios afos el teatro, canto y baile han gapagularidad en un grupo de
fanaticos. Se estaria mas cerca de definirla c@ndencia siendo mantenida en el
tiempo su popularidad.

Asimismo, se evidencia en los medios masivos de uo@acion,
primordialmente en la Television, un incrementopdeductos relacionados al arte,
mausica, canto y baile. Programas, realitys, comsubundan en la TV, no solo
Argentina sino también mundial. En Argentina, eh@arso de baile “El Musical de
tus Suefos” con el conductor Marcelo Tinelli, furoude los programas que
incursiond en la Comedia Musical. En la actualidsigue realizando este tipo de
espectaculos pero especificamente de baile. Tarsbi@uede mencionar el boom de
las series televisivas de comedia musical Amergaoao: Glee, Smash, Bunheads,
entre otras.

No se puede pasar por alto que los musicales dedlonentero y sobre todo,
de Broadway, son llevados al cine para masificatifsision. Existen ejemplos como:
Burlesque, Rock of Ages, High School Musical, Leséviables, Nine, entre otros.

Al llevar productos musicales a medios masivos,akelnce aumenta
enormemente. Esto repercute en Cérdoba, ya quespéeda en los artistas un interés
por los musicales y el arte, persiguiendo un olgjetilaro: ser un profesional de la

comedia musical

Microambiente

* Publico Objetivo
Su target es amplio en cuestion etaria. La ofegtaldses y cursos es para
tres grupos especificos: nifios, adolescentes yasdllos nifios son de 3 a 12 afios de

edad. Adolescentes son aquellos que siguen enegliesecundario, de 13 a 17 afios
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y adultos mayores de 18 afios. De acuerdo con kdesdy capacidades fisicas y
destrezas, se realizan subgrupos para equilitsaridges. En principio, debido a que
se encuentran en la Zona Norte de Coérdoba, sucpubbjetivo son tanto mujeres
como también hombres de clase media y media-attajodas las edades. Sin
embargo, son bienvenidos todos aquellos que vivataeprovincia de Cordoba,
capital e interior, que disfruten del arte y qumeprender. No se necesita tener
experiencia previa en ninguna de las disciplindsjnéco requisito es voluntad y
compromiso.

Rasante ofrece un sistema de becas para los aluguegor motivos
econdémicos no puedan abonar la cuota mensual® gerella. En el caso del grupo
de adultos, se ofrece una beca total y pase liblasas extras, cursos o seminarios, a
cambio de trabajo administrativo, con una cargaiirdistribuida a lo largo de la
semana o determinados dias. Mientras que en eldmsoiios o adolescentes, se
pueden realizar descuentos en la cuota o beca sotmmbio de un aporte de los
padres ya sea en comunicacion, publicidad, ayudah@mo de obra, entre otros
(Entrevista N° 1 en anexo).

Rasante busca generar un espacio tanto de entemamartistico,
demandando compromiso y voluntad, como de amistiaffute y alegria. Piensan
gue el arte, en muchos casos, es una via de expitasito corporal como mental. De
esta manera, proponen un ambiente de confianzdutdysbacia los profesores y
hacia los comparieros, para maximizar sus habilglade

Al mes de marzo del afio 2013 tienen aproximadam&Bt alumnos

inscriptos que optaron por las diferentes claseRaante.

Antecedentes Comunicacionales

Rasante se caracteriza por tener una fuerte piasamtéa Web 2.0 mediante
el uso de las redes sociales. Tienen cuenta taniowéter como en Facebook. Son
sus dos herramientas comunicacionales por excalemas utilizan tanto para
promocionar eventos, sus actividades, comentardaoles sobre el espacio y obtener
nuevas inscripciones, como también como medio drin@acion con sus alumnos.

Crearon un grupo llamado “The Old Rasantes” en d@gdcomunican entre
los alumnos (adolescentes y adultos), discutenesbacticos para sus clases,
notifican sobre inasistencias o tareas, entre .ofi@garon gran alcanceyentan con

634 amigos.

43



Al hacer un recorrido superficial por la paginakeebook, se evidencia
gue no esta abandonada. Hay posts, comentarios, ffa@stados actualizados diarios.
Hay un movimiento permanente lo cual le da vidata elaro que les interesa que asi

sea.

aaaaa

FARARA. Wﬁh Y THARA

WORNADAS ESPEGIALES PE ARTE MEXIGANS PESRE Fl VIFRNES 19)
POYE[:O"FMMWWWAWM

ML .m,.c o« ante Rasante Multiespacio v Friends | | Message % +

Lives in Cérdaba, Argentin:
ru c érdoba, Argentin
K hLanguage, F'mc'\ Language, Port

Captura de pantalla a la cuenta de Facebook de&mRasante, al dia 26/10/2012.

En un segundo recorrido, deteniéndonos en cada @astagen, puede
decirse que le hablan al amigo de Facebook, cliahtennos o posible contacto, de
una manera fresca, informal, con dulzura, jovialjtando a todos a indagar sobre
ellos y sus actividades y por qué no, probar clases

La estética de sus flyers y folletos, conservandachi Presentan la
informacion béasica: nombres de clases, fecha, hoia, informacién del lugar e
isologotipo de marca. Utilizan imagenes relaciosadh arte, desde cuadros de
pintores reconocidos, hasta ilustraciones de palisiades reconocidas de musicales
0 actores (Documentos promocionales de ProyectarRas flyers clases No.3).

Capturas de pantalla a la cuenta de Facebook ged®ooRasante, al dia 26/10/2012.
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Cada pregunta o consulta de sus alumnos o potescellmnos son
respondidas practicamente en el mismo dia en queabea. Hay dialogo fluido y el
trato es siempre con respeto. Invitan constant@reela gente a asistir a sus cursos o
clases. La pagina si bien presenta abundante iafoém e imagenes, esta claray a la
vista de todos. Nada esta dejado al azar.

En Facebook, tienen tanto una cuenta personal riRaddultiespacio

http://www.facebook.com/proyectorasgneemo también una pagina con 254 Likes,

se accede mediante “Me gusta o Like” (Proyecto Ragdtp://www.facebook.com/
pages/Proyecto-Rasante/114300985357074?)el=as dos son cuidadas, mantenidas

y actualizadas diariamente.
En twitter: http://twitter.com/ProyectoRasantienen pocos seguidores, en
su mayoria alumnos con quienes se comunican congmegularidad que con la otra

herramienta.

proyecto rasante 1. g
PRYELS ProyectoRasante esiate . | sguiendo |

RVSATE e

Captura de pantalla a la cuenta de Twitter de RtoyRasante, al dia 26/10/2012.

En cuestiones de comunicacién, Rasante no utiliras csoportes. En el
comienzo de sus actividades (periodo Marzo-AbrilfMde 2012) comunicaron en la
Revista Matices logrando un incremento positivakdennos y publico. Sin embargo,
ésto no continud a lo largo del tiempo por faltapdesupuesto. Ademas, durante el
transcurso de esos meses se colocaron pasacaflesanespecificas promocionando
el nuevo mulltiespacio.

Asimismo, algunos eventos que se desarrollaronlaagm del primer afo
fueron comunicados en el diario “La Voz del Intefigeccion VOS.
Al dia de la fecha no existen publicidades en tasjsdiarios, TV o radio

gue se mantengan en el tiempo. Sin embargo cuentafolletos impresos y flyers
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gue reparten por la zona geografica donde se emaueh espacio (Documentos
promocionales de Proyecto Rasante — flyers clased/4.

Por ser un proyecto artistico, y por sus profeseeggyuardistas, realizan
intervenciones en la calle, en ferias de disefidyaiches y en fiestas, presentando
coreografias, escenas musicales, demostrando saocpten la disciplina. De esta
manera, se genera un contacto directo con la gemteposibles alumnos o contactos
en un futuro. Los directores creen profundamenteestas manifestaciones, como

medio primordial para comunicar y promocionarse.
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6. OBJETIVOS DE APLICACION

General:
» Desarrollar una estrategia de comunicacion integpaaia posicionar a
Proyecto Rasante como el Multiespacio Artistico @érdoba, vy
diferenciarla de su competencia.
Especificos:

* Realizar una campafa publicitaria en medios tradates acordes con
el target de Proyecto Rasante, en la Zona Nor{@déoba.

* Crear un sitio web con servicios al usuario.

* Mantener y fortalecer la estrategia publicitarid@nmedios online ya
planteada por Proyecto Rasante.

* Implementar nuevas estrategias publicitarias emiedios online.

7. METODOLOGIA DE LA INTERVENCION

De acuerdo con el target seleccionado: hombresijgras mayores de 15
afos de clase media, media-alta, de la Zona Na@t€dardoba, la propuesta de
aplicacion consiste en una campafa publicitariegnatda para posicionar a Proyecto
Rasante en su nueva zona de localizacion y asiraamsu cantidad de alumnos.
Cabe destacar, que el target de la escuela-tallereaza desde los nifilos mayores de
3 afios, en esos casos, la campafa apuntaria adsas,jos decisores de la compra.

Para la elaboracion de la campafia se determinaré&stiategia de
comunicacion, ya sean los medios definitivos, ehsage a transmitir, periodos de
tiempo y las zonas geograficas que se cubriranpr8pondrd una comunicacion
integral de marca para generar mayor impacto ynae&acompuesta por medios
offline y medios online.

Es importante que el mensaje esté totalmente dintzanto a la marca y su
manera de relacionarse con su publico como tanduérsu target. Se debe tener en
cuenta el lenguaje que se utilizd6 para comunicalogniltimos meses para generar
unidad y reconocimiento de la marca por parte dbligo.

Finalmente, se hara un seguimiento de la escudi@sgreriodos posteriores
al lanzamiento de la campafia para llevar un codgdbs cambios que puedan surgir:
posicionamiento en la zona, conocimiento generallade comerciantes de sus

alrededores sobre la existencia del multiespadferesciacion de su competencia
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mas cercana y preferencia por esta escuela sobretrias, aumento de alumnos,

aumento de aplicaciones y nuevas propuestas @tigior profesores independientes.

8. DISENO DEL PLAN

Plaza:
La campafia de comunicacion integral de marca s$ieagaen la Zona Norte de la
Ciudad de Cérdoba.

Fecha de inicio

Se lanzara el 1ero de Julio.

Periodo de accidn

Duracion de 2 meses.

Objetivos de marketing
Corto plazo:
 Mantener la lealtad a la marca de los alumnos tel2812/2013 y captar
nuevos alumnos e inscripciones durante el afio 2014.
Largo plazo:
e Lograr un mayor alcance en la zona de localizagiosicionando a la
escuela en la mente del publico tanto objetivo carmabjetivocomo un

espacio multiartistico de expresién y produccion.

Objetivos de comunicacion
» Posicionarse como el espacio multiartistico masnecido de la Zona
Norte de Cordoba.
* Mantener la recordacion de marca de los clientesbss de la escuela-taller
y atraer nuevos interesados.
» Generar preferencia de marca y lealtad de susgetienediante publicidad y

promocion.
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Publico Objetivo

- Hombres y mujeres de entre 15 y 25 afios de so@becondémico medio y medio-
alto, de la Zona Norte de Coérdoba.

- Padres y madres de nifios entre 5 y 14 afios d# sdcioeconomico medio y

medio-alto, de la Zona Norte de Cérdoba.

Concepto de la campaia

“Sofiador”

Un sofiador/a es una persona realista que fantaseaumplir sus deseos mas
profundos. Es aquella que no se da por vencidaajlos brazos, se introduce en la
lucha permanente contra los obstaculos que lalgigaesenta. Acepta que su suefio
no se mide en tiempos o0 edades sino en constagoiapromiso.

La campafa tiene como objetivo incentivar a dickm$adores a tomar sus deseos y

actuar en consecuencia, animandose a llevarloscadisfrutando del camino.

Estrategia de audiencia

La campafa publicitaria estard destinada en pimcep los clientes
potenciales de Proyecto Rasante. Los medios elegmorevista, via publica y radio,
y en la categoria online, las redes sociales. @ Zyreogréafica donde se comunicara
principalmente es la Zona Norte de Cordoba ya djiilese encuentra localizada la
escuela-taller. Se delimitara un recorrido puldieit tomando parte de Octavio Pinto
y Emilio Caraffa, Avenida Rafael Nufiez, Avenida Reblartinolli, Avenida Gauss,
Barrio Cerro de las Rosas y Urca. Para los medadicionales, se comunicara a
través de via publica al publico objetivo, al ugsuate la marca. Se considera a
aguellas personas mayores de 15 afos, ya quetdramsir la calle, tanto como
peatones como conductores de vehiculos, sin nacedel ser acompafiados por un
adulto. La eleccién de las revistas de la zonaet®e ch que un gran numero de
alumnos de la escuela-taller son infantiles, nifiws no tienen decision de compra,
por lo que se busca llegar a los padres y comutosabeneficios para sus hijos. De
esta manera, los padres conocen la propuestaparaamifios infantiles como también
para adolescentes y por qué no, para ellos mismos.
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Estrategia de comunicacion

Creativa: la campafa se llevara a cabo en dos magés y Agosto. En el primer
mes, el objetivo es captar la atencion del pubiisaliante imagenes concretas de lo
gue se hace en Rasante y lo que transmiten lagdackes que alli se realizan. Se
utilizara una estética colorida, moderna y joveerraSfresca, para permitir la
liberacion del arte dentro de cada uno, despestamhginacion y el interés por
expresarse. Esto se podrd ver en los medios tadieis, siendo la propuesta
principalmente grafica. Estas fomentaran el ingasatarget al nuevo Sitio Web de
la escuela, por ende debera estar en funcionaneéptaner dia de la campana.

Con respecto al segundo mes, se entra en una @&igpaobjetivo es generar una
experiencia vivencial de los clientes potenciales o que Rasante ofrece. Se
realizaran dos tipos de acciones/intervencionesspacios concurridos por el target.
La idea principal es ofrecer un espacio en el qadaano se exprese a su manera
mediante el arte. Asimismo, se generara dinamismmoyimiento en las redes
sociales, actualizando informacién y novedadesase la las acciones. Se realizaran
concursos para involucrar a los clientes potergiale las actividades de Rasante,

agregandolos a sus bases de datos para futurcscpysy

Medios: Se combinara el lanzamiento de graficagesistas mensuales del barrio
(Coterranea, Matices y La Recta), con carteleupéed de via publica, spots radiales
(Radio Gamba/Mia/Loca Suelta) vy fuerte presencia k& Web 2.0
(Facebook/Twitter). Asimismo, se llevaran a caboi@a®s puntuales en espacios
publicos concurridos por los clientes potencialagfortalecer el vinculo publico-

marca.
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Desarrollo de la Campaia
Plan de Medios
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Presupuesto

Revista JULIO AGOSTO TOTAL
Disefio de graficas $2,000 $2,000
Matices $3,335 $3,335 $6,670
Coterranea $3,279.80 $3,279.80 $6,559.60
La Recta $2,500 $2,500 $5,000
Subtotal $20,230
Radio JULIO AGOSTO
Locutor $1,000 $1,000
Produccion $2,000 $2,000
Gamba $1,890 $1,890
Mia $1,350 $1,350
Loca Suelta $1,216 $1,216
Sub Total $7,456
Via Publica JULIO AGOSTO
Disefo $2,000 $2,000
Impresidon *50 $6,000 $6,000
Exhibicion * 31 dias $25,000 $25,000
Sub Total $33,000
Sitio Web JULIO AGOSTO
Disefo $5,000 $5,000
Programador $1,500 $1,500
Subtotal $6,500
Redes Sociales JULIO AGOSTO
Encargado de actualizacion $1,000 $1,000
Subtotal $1,000
Accion Publicitaria Shopping JULIO AGOSTO
Disefio $2,000 $2,000
Impresidén banner + soporte $300 $300
Impresién cartel + flyers $500 $500
Ploteo carton $800 $800
Fotografo $1,500 $1,500
Espacio Cordoba Shopping + Dino Mall $5000 $5000
Encargados de stand $2,000 $2,000
Stand $1,500 $1,500
Subtotal $8,600
Accién Publicitaria Calle JULIO AGOSTO
Disefo flyers $250 $250
Impresién * 1000 $1,000 $1,000
Galeras *20 $400 $400
Subtotal $1,650
HONORARIOQOS $16,714
TOTALES $58,071 | $25,364.80 | $95,512
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A lo largo del primer mes, se concentrara la camparlos medios tradicionales. Se
publicitara en las revistas mensuales Coterranesicd$ y La Recta. Las mismas son
revistas con un circuito basado exclusivamente eerzdna Norte de Cordoba
tomando también los countries o barrios privados.

Con respecto a la via publica, se imprimiran y leixén alrededor de 50 séxtuples
respetando el mismo circuito de las revistas, darah dias (mes de Julio).

Como se puede observar en la tabla de Presupésstoes la etapa mas cara en
cuestion monetaria debido a la presencia de médidgionales y la localizacion de

la campafia de comunicacion, Zona Norte de Cordoba.

Circuito de revistas/via publica

Imagen capturada de http://www.revistamatices.comdex.php/la-revista.htmi

Las radios elegidas son Gamba 106.3 (vehiculos: MHifiana y Ya es Tarde), Loca
Suelta 94.7 (vehiculos: Colgate Conmigo y Entregaediata) y Mia (vehiculos:

Flavia es Mia y La Tarde es Mia). Se eligieron selois con horarios tanto a la
mafiana como a la tarde ya que el publico al quateata captar es aquel que
sintoniza la radio en horarios de trabajo, éstomisdos jovenes de entre 20 y 25
anos.

Asimismo, el Sitio Web estara disponible a pantir grimer dia del mes.
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PIEZAS

En la primera etapa, precisamente durante el mehilite se hara hincapié en los
medios tradicionales con la intencion de llamamiancién del publico. Publicar
imagenes concretas de lo que se hace en Rasamtgug transmiten las actividades
gue alli se realizan complementado con graficasdtevas, con color y tipografias
acordes al target, y spots radiales. El objetivocgral es lograr un posicionamiento
en la mente del cliente potencial. Generar conaeitoi de la existencia de esta
escuela-taller e invitarlo a dejarse llevar conagk y lo multidisciplinario que
Rasante ofrece. Esto se logra proponiendo un ctmeqpresado que estimule al

target y proponga un cambio de actitud. “Y vos,agienas a sofiar?”.
A continuacion se presentaran las piezas a comugticeada medio publicitario.

Séxtuples via publica (4,40 m x 2,20 m)

conde, 11 anos

SI L0 SONAS, DISFRUTALO.

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda2141 | Teléfonos: 4818381 / 156547001 - 155645877

www.proyectorasante.com.ar n Proyecto Rasante @ProyectoRasante
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“ ACTUAR ME DA EL PLACER DE VIAJAR POR MI
& 5§ INTERIOR.”

301, 22 0o

S1 L0 SONAS, DISFRUTALO.

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda2141 | Teléfonos: 4818381 / 156547001 - 155645877
www.proyectorasante.com.ar n Proyecto Rasante @ProyectoRasante

¢~ “ME DABA VERGUENZA CANTAR EN PUBLICO,
. €% HASTA QUE ME SUBI A UN ESCENARIO.”

| SN
' ,v;‘ A\ Flor, 26 odios

o ? -
' SILOSONAS, DISFRUTALO.

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda2141 | Teléfonos: 4818381 / 156547001 - 155645877
WWww.proyectorasante.com.ar n Proyecto Rasante @ProyectoRasante

“ ARRIBA DEL ESCENARIO ME SIENTO LA MEJOR

DEL MUNDO. ME ENCANTA. ~
Vicky, 4 Oq0s

S1 L0 SONAS, DISFRUTALO.

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda2141 | Teléfonos: 4818381 / 156547001 - 155645877
www.proyectorasante.com.ar n Proyecto Rasante @ProyectoRasante




“ CANTAR PARA UN PUBLICO ME LLENA EL ALMA.
FYanco, 23 onos

SI L0 SONAS, DISFRUTALD.

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda2141 | Teléfonos: 4818381 / 156547001 - 155645877

www.proyectorasante.com.ar n Proyecto Rasante @ProyectoRasante

Revistas mensuales: 2 publicaciones (principios delio y Agosto)
« Coterranea (1/2 pagina horizontal 24 cm. x 9,8 cm.)
+ Matices Norte (1/2 pagina 25 cm. X 16 cm.)
* LaRecta (1/2 pagina 15 cm. 10,5 cm.)

Disefios
[ o=m - A oNah Ny 4
COMEDIAMUSICAL © 4

|~ | DANZA|CANTO| TEATRO
N muesTras [T 48
© " PRODUCCIGNESCENICA §
PROYECCIONES '

-y

ESCENOGRAFIA
Y MS...

Inscripciones abiertas Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141

z (sobre Alameda) A
DIRECCION Tolét E3 Proyecto Rasante RVSNTE
Julio Ibarra | Verénica Martinez eieionos @ProyectoRasante

351 156547001 / 351155645877 www.proyectorasante.com.ar
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s 4

COMEDIA MUSICAL
DANZAIBANTUITEATRG

o mesreas (N

-— m—— | Ee———— -

-

PRUYECBIUNES

ESCENUGRAFIA

Inscripciones abiertas Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 POYE[:O

N (sobre Alameda) A
DIRECCION iy I3 Projecto Resarte TSI
Julio Ibarra | Verénica Martinez eelonos {33 @ProyectoRasante |

351 156547001 / 351155645877 www.proyectorasante.com.ar

ESCENOGRAFIA

PSYECS
E3 Proyecto Rasante RVSATE

(5} @ProyectoRasante
www.proyectorasante.com.ar

- (sobre Alameda)
DIRECCION

Julio Ibarra | Verénica Martinez Teléfonos

Inscripciones abiertas Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 ‘
351 156547001 / 351155645877
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Radio: Gamba 106.3 / Mia 104.1 / Loca Suelta 94.7

1- Mdusica de fondoOn Broadway - George Benson (version instrumgntal

Chicos y chicas de diferentes edades (rango ebtge2b afos) leeran las siguientes
frases:

- “Me daba verguenza subirme a un escenario, perodo lo hice me senti feliz.”

- “Amo la comedia musical. Podria cantar, bailactuar todo el dia.”

- “Cuando canto me olvido de todos mis problemas&s la musica y yo”.

Locutor en off:

Si lo sofias, disfrutalo.
En Proyecto Rasante te proponemos un multiespetsti@ para que puedas
expresarte. Conocenos en Pasaje Alameda 2141nasiui Rafael Nufez.

Teléfono 0351 156547001 o mww.proyectorasante.com.ar

2- Musica de fondoOn Broadway - George Benson (version instrumgntal

Chicos y chicas de diferentes edades (rango ebtge2b afos) leeran las siguientes
frases:

- “Amo la comedia musical. Podria cantar, bailaciuar todo el dia”.

- “Actuar es viajar a otras realidades pero corples en la tierra”.

- “Cantar es volver a conocerme, es un viaje anterior”.

Locutor en off:

Si lo sofas, disfrutalo.
En Proyecto Rasante te proponemos un multiespettstieo para que puedas
expresarte. Conocenos en Pasaje Alameda 2141nasiui Rafael Nufez.

Teléfono 0351 156547001 o mvw.proyectorasante.com.ar
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Ambos spots radiales seran publicados en las datbes mencionadas, en programas
de la mafiana y de la tarde para lograr un mayaneéc El programa de la mafiana
estd orientado a los de mayor edad ya que se drmoesn horario de oficina.
Mientras que, los adolescentes salen del cole@idade, en su mayoria, teniendo la
posibilidad de escuchar la radio en las vueltassehsgares.

Creativamente se optO por respetar las estratelgiada publica y revista. Es una
combinacion de frases, para conectar al targetaomarca, y de breve informacién
de la escuela-taller.

La cancidon elegida como fondo de texto es On Bregdwe George Benson,

conocida mundialmente y asociada a la comediadteatisical.
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En la segunda etapa, mes de Agosto, se realizaguablicacion de las gréaficas de
revista sumado a una fuerte presencia de redeslesiciLa misma se lograra
actualizando diariamente los perfiles con la calvaride las acciones puntuales e

intervenciones en zonas especificas.

Accion en Cordoba Shopping y Dinosaurio Mall.
Por su ubicacién geogréfica, ambos shoppings sosiderados pertinentes para
desarrollar la accién publicitaria. La siguientdlsgara a cabo durante los sadbados y
domingos del mes de Agosto (comenzando el sabadga3jue son los dias de
mayor movimiento joven.
La dindmica de la accidn se centra en un concursse€ detalla a continuacion:
Se montara un stand ploteado con el isologotip@rdgecto Rasante e informacién
especifica del concurso junto a dos encargadosngsillevaran adelante el proceso.
Se creara una estructura de carton o foam boatdagpla con la imagen del Times
Square, paisaje turistico de Nueva York, conocidmaralmente como la cuna de la
comedia musical donde se encuentra la calle Broadwasus teatros. Los
participantes son invitados a elegir entre micréfrguitarra o algun elemento de
vestuario (ya sean galeras, bastones y boas) yr pdsa alguna manera
creativa/divertida. Una persona contratada tonefétbgrafia y al Lunes siguiente se
subird a la pagina de Facebook de la escuela-t8keprocedera a tomar los datos de
la/el participante para poder etiquetar la fotoobjketivo es obtener “me gusta” en la
imagen. El sabado 31 de Agosto se cerrara el cengulas tres primeras fotos con la
mayor cantidad de “me gusta” seran las ganadoras.
Los premios son:

1. Tres meses gratis en la actividad que elija endetoyRasante.

2. Dos entradas para ver la obra musical “ I| Morte Qanta”.

3. Unaremera de Proyecto Rasante.
A medida que se lleva a cabo el concurso, se &duah los perfiles de Facebook y
Twitter, invitando a participar y/o seguir las ndades bajo el hashtag
#SoflandoConRasante. Asimismo, dentro de las iogiaks del shopping habra un

encargado de repartir flyers para invitar al tasgestand e informar del concurso.
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Boceto Stand:

,N L ;V g | 1

B / |

i Par‘umpae _ . Stand con bases del h
Estructura de ST concurso

" Times S quare

+
Banner informativo

)g;huu{o Pél; 0
= i w

o Py

| 1 mesgretisenla actidad que.
> dias er Proyeco Resante

i Poowiy

zulhdurmsw
Vet que Canta®

o P
1"“‘""“&%@,‘

Cartel del Stand:

PYELS

RYSNTE

Cantar en NUEVA YORK es mas facil de lo que pensabas. Sacate una FOTOYy participa por los increibles premios.
(Je amimas a sonar’

Sacate una foto de la manera mas divertida que puedas
Seguinos en Facebook: Proyecto Rasante / Twitter: @ProyectoRasante

El Lunes se suben las fotos a Facebook. Las que mas "Me Gusta™ tienen, ganan.

Publicacion de ganadores: Sabado 31 de Agosto.
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Banner del Stand:

Soiiando L[

con, AL

1o Premio

3 meses gratis en la actividad
que elijas en Proyecto Rasante

9o Premio

2 entradas a la obra musical
“ll Morto que Canta”

3er Premuo

1 remera de Proyecto Rasante

n Proyecto Rasante
1] @ProyectoRasante

Folleto para repartir dentro del Shopping:

FRENTE DORSC

iYa estds acdl

Sitenés ganas de divertirte y ganar
premios, te esperamos en el 2do
piso, stand 13.

Podés participar de un concurso

donde tu creatividad e imaginacién
te van a ayudar.

Y vos, ;te animas a sofar?

f Proyecto Rasante
m @ProyectoRasante

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje
Alameda 2141(sobre Alameda)

Teléfonos

351 156547001 / 351155645877




Para los participantes, nombres de las redes sscial

Ki Proyecto Rasante

|-} @ProyectoRasante

Actualizacion de Facebook:

La semana anterior al lanzamiento del concurso.

faCEbOOk Search for people, places and things ) Proyecto Rasante Homa #*
@ Proyecto Rasante Timeline ¥ Now ~ | | v Liked « Following

I Mow

iy 25

% Proyecto Rasante Recent Posts by Others on Proyecto Rasante See All

Matias Ibarra
I [ Alvaro Llanes-Marguez Hernan Torres Castafios Pro.,

4 2 - June 6 a1 9:5 1pr

| Marcos Rudmann
i Un poco de mi \.roz. espero que les guste!l https:/ fw...

g

Muy pronto vas a poder divertirie y ganar premios.
Todos fos sabados y domingos de Agosto en Cordoba Shopping y Dino Mall
¥ wos, yle animéds a sofar?

an ol Cérdoba Shopping y Dincsaurio Mail

Rasante Multiespacio

U Arriba todes! Hermosa mafana invernal para retom...

s 1 B - May 2

Hernan Torres Castafios
[l esta noche 22 hs velamos a franciscallll los espram. ..

6 s P2 - May 18 at 12:13am

Rasante Multiespacio
*e ACENDA LUNES en Pmyecto Rasante*** 15,30hs T...
2 F1 - May 13

Durante la ejecucion del concurso:

face ok Search for people, places and things
@ Proyecto Rasante Timeline ¥ Now ~ | | v Liked « Following

I Mow

Proyecto Rasante Home @&F 3%

% Proyecto Rasante Recent Posts by Others on Proyecto Rasante See All

Matias Ibarra
I [ Alvaro Llanes-Marguez Hernan Torres Castafios Pro.,

4 2 - June 6 a1 9:5 1pr

| Marcos Rudmann
i Un poco de mi \.roz. espero que les guste!l https:/ fw...

g

Y¥a estamos en Cordoba Shopping y Dino Mall con los primerog concursantes.
Muchas fotos divertidas, jno te guedes afuera!

Ao i
won VL

Cantar en HUEVR, YORK s mas 44! de lo que persabes. Sacale una FOTO y particpa por los incredbies premios
(e animdy @ sonar’

¥ vos, ite animés a sofiar?

Rasante Multiespacio
U Arriba todes! Hermosa mafiana invernal para retom...

s F1-m

Hernan Torres Castafios

Socate una foto de o manere mas divertida que puedos [ esta noche 22 hs veiamo s a franciscol!ll los espram...

¢ 18 at 3am
Seguinos en Focebooks froyecto Rosonte / Twitter: @froyectoRosonts 6 s [F2 - May 18 at 12:13am
El Lunes se suben los fotos o Focebook. Los que mas "Me Gusto” tienen, ganan.

Rasante Multiespacio
*e ACENDA LUNES en Pmyecto Rasante*** 15,30hs T...
Fublicocion de ganodores: Sébodo 31 de Agosto. 221 -May13a
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Cada Lunes de Agosto se cargaran las fotos ddefsemana anterior:

facebook Search for people, places and things C :‘:I':Lh Proyecto Rasante Home &%

Sponsored &

.-_I Photos Video de Deco
Gallery

Photos of Rasante Photes  Albums

e

Podrds encontrar
muebles y objetos de
disefio exclusivos con
precios rebajados
hasta un 70%

& Like

ONTBPGR i,

jCompra en eBayl
ebay.com

Concurse Shepping

Timeline Photos
*0 phato: 15

B3

[Encuentra en eBay
las mejores ofertas,
todas en un solo
lugar

joferta
Mimitoshop!

MULTIRSPACID + ARTE
{Hacé tu pedida con
un clic y te llevamos
los pafiales hasta la
puerta de tu casal

ile Pictures Jornada para nifos en verano MUSE0 una aventura para ser.
65 photos 68 photos

£) nicio (@ Conecta Jf Descubre  § Cuenta

Tweets

| — FE(ELS
: piSaTE

Tweet para proyecto rasante

ProyectoRasante

Tweets

o proyecto rasante
i LLO

ASaTE Ya estamos con los primeros concursantes. Muchas fotos divertidas,
jno te quedes afueral
Y vos, ie animas a sofiar? “SonandoCo

proyecto rasante

Arrancamos con el concurso en Cérdoba Shoppmg y Dmosauno Mall.
Acercate al stand y enterate de todo! ¥5

A quién segulr - Actualizar - Ver todos
N PanteneArgentina !
= ||

W Seguir J Promocionado wwn  Proyecto rasante rr
fb.me/KIJNES4q
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Intervencion Creativa

Se eligieron los dias Viernes del mes de Agost@&lemorario de 13 a 14 pm. La
locacién es por un lado Mc Donald’s (Av. Rafael Ra#764) y sus alrededores. Los
dias viernes en estos horarios se evidencia unrgoaimiento de chicos/as de 15 a
18 afios, en su mayoria, por el fin del horario lesgoque se trasladan a almorzar en
el lugar. Por otro lado, la intervencion se dedkan@® al mismo momento en las calles
a 200 mt de Proyecto Rasante, donde sucede exattalnanismo. En este caso, la
reunién de jovenes se realiza en los dos kioscisadds en las esquinas de la
escuela-taller.

La dinamica consiste en aproximadamente 10 chigodéa entre 15 y 25 afos,
uniformados y usando galeras negras. En primetanas, durante los primeros 30
minutos mientras se genera la concentracion den@s/edeberan caminar por las
calles determinadas, entrar y salir de comercisgerar colectivos, entre otras. El
objetivo es que sean percibidos como peatones aueers su rutina con la
particularidad de poseer la galera. En un momeaeterchinado, se reuniran en la
vereda frente a Mc Donald’s para realizar una arafta todos juntos. Una vez
finalizada, repartiran flyers informativos de ProyeRasante y se retiraran del lugar.
La meta es generar principalmente incertidumbreeslobque pasara o la identidad de

la intervencion.

Boceto de sujetos con galeras:

Chicos/as de 15 a 25 afios aproximadamente, uniformados con galeras negras.

o
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Locacion de actividad:

Av. Rafael Nufiez 4700, interseccion con Av. Rafael Nufiez 3700 y alrededores.
La Cordillera y alrededores. Pasaje Alameda y paralelas.

Facebook

- 10 dias previos

Search for people, places and things . pmym Rasante Home @& 2
DENTRO DE POCO TE VMRS, A -SSR Qoo E

Sponsored ¥

iMarcas Top en
eBa

{Encontra en eBay las
mejores ofertas,
todas en un solo
|lugar!

piz] . aunh AGEES
VAT S8 1 @

MULTIERFACIO = ARTE Proyecto Rasante + Liked | | Message # ¥ | Hacete Fan de
S 4 likag . S4 2 hic . Wedcompany y
454 likes - 54 talk this Enterate Todo lo que

Podemos Hacer por
Vos y tu Casamientol

¥ Arts/Entertainment/Nightiife
@ Pasaje Alameda 2141 , Cdrdoba Cdrdoba, Argent...
L. 0351 481-8381

About - Suggest an Edit Photos Likes Events Videos

66



- 5 dias previos

Search for people, places and things @ Proyecto Rasante Home @& #

YA ESTAMOS LLEGANDO. % e j : : ; Qi
Y_‘II’OS. '_TE ANIMAS A SONAR? | - L R :

._;?-_,..

ay.com

{[Encontrd en eBay las
mejeres ofertas,
todas en un solo
|lugar!

{Te Casds?

Hacete Fan de
Wedcompany y
Enterate Todo lo que
Podemos Hacer por
Vos y tu Casamientol

P_royecto R

talki

¥ Arts/Entertainment/Nightiife & Lik
9 Pasaje Alameda 2141 , Cérdoba Cdrdoba, Argent... !\.‘.c-:nl\aecm lo Opulenta
. 0351 481-8381 ik

Wedcompany - Listas
de casamiento

About - Suggest an Edit Photos Likes Events Videos

- Dia de la intervencion

LLEGO EL DIA...

Q royecto Rasante Home @& #%

Sponsored ¥

| iMarcas Top en
eBay!

globaldeals. ebay.com

{[Encontrd en eBay las
mejeres ofertas,
todas en un solo
|lugar!

{Te Casds?

LAS GALERAS TOMAN CORDOBA ... TE ANIMAS A SONAR? &

HULTIERPACIO Proyecto Rasante + Liked | | Message % ¥ | C\i{a;ete Fan de
45 BE 4 ta t this ) EConan
454 likes - 54 talking this Enterate Todo lo que

Podemos Hacer por
) Vos y tu Casamientol
W Arts griainm Mightiife

Pasaje Alameda 2141 , Cdrdoba Cardoba, Argent...
0351 481-8381

o

-

Wedcompany - Listas
de casamiento

About - Suggest an Edit Photos Likes Events Videos
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Flyer para repartir en la intervencion

FRENTE DORSO

Redes sociales durante la intervencion

- Facebook

Proyecto Rasante Timeline ¥ Now ~ w Liked « Following
%% Proyecto Rasante See All i Now
ﬁ Matias Ibarra
Galeras sueitas en Av. Rafael Nafiez. Quién tiene la suya? I | m"'""l"'%ro Lianes-Mdrguez Hernan Torres Castafios Pro..
34 L2 :

s o Marcos Rudmann
[l Un poco de mi voz, espero que les guste! hitps:/ fw..
i1 - M t

Rasante Multiespacio
[ Arriba todes! Hermosa mafana invernal para retom. ..

ehs 1 P t
-‘? Hernan Torres Castafios
i [b esta noche 22 hs velamos a franciscollll los espram...
6 s P2 t 1
Rasante Multiespacio
*er ACENDA LUNES en Proyecto Rasante*** 15,30hs T..
ez F1 t
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- Twitter

£ Inicio  (Q) Conecta 1 Descubre ¥ Cuenta

Tweets
Sigulendo
Seguidores
Favoritos

Listas

Tweet para proyecto rasante

ProyectoRasante

182 82

SIGUIENDD SEAUIDDRES

Tweets

royecto rasante FroyectoRasants
e P i

G Av. Rafael NOfez esta invadida por GALERAS. Si estas por la zona
acercale a ver qué pasa. Te vas a sorprender. #GalerasHasanies

o proyecto rasante FProyeciofesanis
{=]18"%]

TEATE Todos los viernes de Agosto seguinos por #CalerasRasanies
enterate de las sorpresas en el momento.

g | PanteneArgentina (0 Panienc.
_". W seguir | [l Promocionado proyecto rasante < Fro
' ib.me/KIING54q
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Sitio Web

Se creara un sitio Web con servicios al usuarioa Setalmente informativa y

descriptiva de las actividades de Proyecto Rasksten acercamiento a lo que alli se
ofrece. La estética conlleva unidad con las grafipablicitadas en los medios
tradicionales. Se conserva el predominante del golipografia que plantean juego y
dinamismo.

Al escribir en el exploradomwww.proyectorasante.com.armediatamente el usuario

es transferido al home:

HLRISTO IS IR
S e’y L

AP 2ANIRE A Sy
R A 0 RV AR (BRI L) TS

iBIENVENIDOS!

Somos una escuela — taller con innovadora
vision, que busca promover la creatividad
de cada alumno. Ponemos énfasis en
desarrollar tu capacidad de imaginacion.
Es un espacio de libertad para la actividad
artistica y emocional, sin dejar de lado
valores actitudinales y educativos basicos.

NOVEDADES

NUEVO CONCURSDLL!

' Entra a nuestra Fan Page de
Vuelve "Il Morto que Canta" a Coérdoba. Facebook o Twitter y enterate de

Fechas: 11 y 18 de Julio. todo. No te lo pierdas! Podés ganar
Entradas en Proyecto Rasante. premios increibles

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Telélonos Bl Proyecto Rasante
(sobre Alameda) 351 156547001 / 351155645877 @ProyecioRasante

Dependiendo la pestafia en la que el usuario seeeinau su titulo se subraya
indicando que la misma estéa activa.
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El banner superior cuenta con tres disefios quecaambiando al azar durante la
estadia del usuario en el sitio Web. Los mismo®@genunidad con las revistas, por

lo tanto el publico puede percibir que ProyectodRésle habla “con una sola voz”.

Banner superior 1

5T 110 sofAs DISFRUTALD

Banner superior 2

PRYEC
| RYSNIE

Banner superior 3

Ll U

" IRYEPT _
18, 1, S LO SORAS, DISFRUTALD
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-

PRIECS
RYSNTE

HIOMIE

S1 10 SORAS@DISFRUTALD

Directares:

Yo Vero Marti
nvknknh savn kasnv
nyv n savn,Kasny
nvknkn savn;kasnv
MVEN savn,kasny
nvknkn savn;kasnv
nvknkn savn kasnv
nvknkn savn;kasnv

nvkngh savn kasnvkn ,s avnsik
nvknkn savn,kasnvkn s avns}

NVKNKN savn kasnvkn ,s avns

rwknkn savn:kasnvkn s avnsik
nv N savn:kasnvkn ,s avnsik
nv n n savn.hasmrn S EI'\-'T‘Ib':
nvknkn savn;

Yo SE% Julio |barr

dSMNVEn avins|

x Mati |barra . Yo s P; Nati Bohe

rw nxn savn;kasnvkn ,s avns mahn savn;kasnvkn .s avns II

nvKNKkn savn.kasnvkn s avns nviknkn savn: kasnvkn s avnsikilll

nvknkn savn'kasnvkn s avns I
|

ny nrns,.wn ‘kasnvkn s avnsi
nvk nt‘m savn kasnvkn s avns

K
nviknkn savn: kasnvkn s \.rn:.|4
"

nvknkn savn.kasnvkn 's avnsh nyvknkn savn kasnvkn ,s avns
Yo oy Gabi Beltramino : Ruyata

NVANKN Savn,KasnviKn s avns VKN 3&\!‘!1
nv n savn, KasnvKkn s avns JEasnvEn Sa\r‘!"l
NVENKN Savn.Kasnvkn ,s avns f VKN S avn
MV SaVvin, Kasnvn .5 avns LKasnvEn Sa\r'!"l
I"I\f' nKN savn, n.,s M n,sa\m

Av. Rafael Nifiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Telafonos n Proyecio Rasa
(sobre Alamada) 351 156547001 f 351155645877 DProyecioRas:

El color de fondo respeta el color del nombre deelstafia.
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NES @ "JJ o ST
HIOIMIES ['“ ;3%%1%5%&5@%5 0 jgﬁjd V©) HOMOISEEONIFASIRO!

MEDIA MUSICAL
%.mzn MUESTiNS

CANT PRAYECCIONES
T ESCENOCEFIN

PRODUCCION ESCENICH

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teléfonos Bi Proyecto Rasante
(sobre Alameda) a51 156547001 / 351155645877 | '] @ProyecioRasante

Los cuadros de dialogo que contienen las activislagarecen en la pantalla en forma

aleatoria con algun efecto de entrada.
Para ver el contenido de cada una se debera selaccion el cursor, como se indica

a continuacion:
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QUhENES CURSOS Y GGG manes colliPhere
BORE Gonios AETIVIRARES LECT Y@ FOUDS COMREr®

e

MUESTHAS
PRAYECCIONES
ESCENOGEAFIA

DANZA

{EES

PRODUCCION ESCENICH

Av. Alafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teléfonos B Proyecio Rasante
{sobre Alameda) 351 156547001 / 351155645877 || @ProyectoRasante

Al hacer clic, los cuadros de dialogo NO selecailmsa mediante un efecto de salida,

desaparecen. Se le da lugar a la informacion quynesente:
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A0 siwosofAs@isruaLe 4

HIOMIE

o .

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teigfonos n
(sobre Alameda) 351 156547001 / 351155645877

Una vez leida la informacion, a través de la opM@LVER se puede regresar a la

pestana.
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meus YUY piriibiats Licre FOTOS CONTACTY

MUESTGNS
PRAYECCIONES
ESCENOGEAFIA

PRODUCCION ESCENICH

Av. Rafael Nifiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Telafonos n Proyecto Rasante
(sobre Alameda) 351 156547001 / 351155645877 || @ProyectoRasante

El cuadro de didlogo anteriormente visitado candeigolor para diferenciarlo del

aquellos no leidos.
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8 sivo sonAsbisFRUTALD

HOMIE

‘..h

Estamos abiertos de Febrero a Diciembre f Vacaciones de Invierno: 2 semanas en Julio

Lunes a Viernes: 10 am - 22 pm
Sabado: 10 am - 15.30 pm

Lunes | Martes | Migrcoles | Jueves | Viernes | Sabado

COMEDIA
10-11.30 | CONTEMPO CONTEMPO CONTEMPO | \uicicnr

ADOLESC,

11.30-13 Elous“:cmng
ADOLESC.

16-18 m ﬂm TAP

18-20 | STREET | SOMENA | oypger

JAII ADOLESC, JRII

20-21.20
Av. Rafael Nufez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teiéfonos n
(sobre Alameda) 351 156547001 / 3511556845877

La pestafia de Ciclo Lectivo presentara datos permiamente actualizados. Se podra
conocer cambios en fechas del ciclo de clases eclaela, asi como también un

cronograma de actividades semanal.
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s1 L0 SoAS@DISFRUTALD

HIOMIE

,QUERES CONOCERNOS UN POCO MAS?

Av. Rafael Nufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teigfonos n 1oy
(sobre Alameda) 351 156547001 / 351155645877 '

Una pestafa sera dedicada a la galeria de foite,da la infraestructura como de las

producciones de la escuela y sus alumnos.
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s1 10 SOfAS@DISFRUTALD

Por cualquier consulta, dejanos un mensaje llenando el formulario con tus datos.

NOMERE & APELLIDO:

E-MEIL:
TELEFOf:
COMSULTE:
ENVIAR
Av. Rafael Mufiez 3770 esq. Pasaje Alameda 2141 Teléfonos n Proyecto Rasanie
(sobre Alameda) 351 156547001 f 351155645877 @ProyecioRasante

Por ultimo, una pestafia en la cual dejar comertaridudas que deben ser resueltas.

Estas seran enviadas a un mail institucional.
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9. CONCLUSION

El trabajo de aplicacion profesional tuvo comoetiip solucionar el
problema comunicacional detectado en la marcatelieroyecto Rasante.

La investigacion realizada en la primera etapa flumdamental para
conocer en profundidad las necesidades que tieowo enarca desde el inicio de
actividad, periodo que no llega a los dos afosicPalmente, Rasante debia lograr
un posicionamiento en la zona de localizacién, ZNogte de Cérdoba, para estar
presente en la mente de sus clientes actualesengales. En sus comienzos la
actividad publicitaria fue escasa casi nula, fungéiprincipalmente mediante el boca
en boca y una estrategia de redes sociales.

Se crey6 importante complementar su comunicacam una camparfa
integral, donde las ventajas de cada medio eleggd@ombinen para generar un
impacto mayor en el mercado.

La implementacion de graficas en revistas de laaz@arteles en via
publica y spots radiales en vehiculos populares sonesfuerzo de medios
tradicionales acordes al target y la marca. A eatagoria se le sumoé la creaciéon de
un sitio Web informativo que conlleve los criteriestéticos de la marca, nuevas
estrategias impulsadas por las redes sociales tmsun los concursos para generar
dinamismo y movimiento, y acciones creativas puetian zonas visitadas por el
publico objetivo de la campafia. Al ser una academiatica, se pudieron aprovechar
recursos de color y tipografias llamativas, quasmian perfectamente al concepto
expresado, para invitar a la juventud a formarepdet Proyecto Rasante.

Una vez finalizado el trabajo final de graduaciéa cree pertinente y
conveniente la campafia de comunicacion integrarddkada para la marca cliente
ya que se respeta permanentemente a la marca, dieniss y a su mercado. Se
establecio un mensaje alegre, amable, educatiuvadamentalmente, creativo, que se

asocia a Proyecto Rasante en todo aspecto, yumgranculo sélido con su publico.
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ANEXO

PROYECTO RASANTE // MULTIESPACIO + ARTE
Rafael Nufiez 3770 esq. Pje Alameda (sobre Alameda)
Tel: 0351 4818381 / Cordoba / Argentina
https://www.facebook.com/ proyectorasante

Direccién: Julio Ibarra — Verdnica Martinez

Proyecto Rasante // Multiespacio + Arte propone una escuela - taller con innovadora vision, que busca
promover la creatividad de cada alumno, poniendo el énfasis en desarrollar su capacidad de imaginacion.
Es un espacio de libertad para la actividad artistica y emocional, sin dejar de lado valores actitudinales y
educativos basicos.

En la primera etapa del afio comenzamos con una instancia de diagndstico personal y grupal, que luego
deviene en una forma de aprendizaje y entrenamiento técnico de cada disciplina, para lograr desarrollar
una metodologia de trabajo apropiada para abordar las distintas materias a trabajar. Paralelamente
trabajamos de lleno en el montaje de las escenas, canciones y coreografias, evaluando aqui el proceso de

trabajo, la constancia y dedicacidn en los ensayos y finalmente la presentacién a publico en PARTY TIME!
en el mes de junio en Proyecto Rasante.

CURSO: CANTO JUEVES 17HS // CICLO 2012 / PRIMERA ETAPA

LUCILA ASENSIO

INFORME CANTO / Prof. Matias Ibarra

Excelente desenvolvimiento en las clases. Respetuosa, cooperadora, trabajadora, responsable. Cumple con
las premisas, a tiempo y en forma. Incentiva al grupo a hacer lo mismo.

Técnicamente se la nota muy atenta a la informacién y en trabajo permanente para aplicar los
conocimientos. Presenta dificultades para alivianar muscularmente la zona grave y media de su registro.
Pero esta trabajando en ello.

La participacién en las muestras es excelente. Mas alla de ciertas dificultades técnicas y cosas puntuales
que trabajar desde lo interpretativo, muestra pasién y transparencia en su trabajo.

Para la segunda etapa del afio, nos preparamos para la muestra de fin de afio, que serd la primera quincena
de diciembre (con fecha a confirmar en los proximos dias) en el Teatro Cultural Caiiada, para lo cual

pedimos maximo nivel de compromiso personal, con el grupo y todo el equipo de profesores, para poder
mostrar nuestro trabajo de la mejor manera posible.

Mas adelante informaremos detalles sobre la elaboracién del vestuario y ensayos grupales.
Gracias por confiar y ser parte de Proyecto Rasante!

Documento Interno de Proyecto Rasante No.1

82



PROYECTO RASANTE // MULTIESPACIO + ARTE P T
POIELS

Rafael Nufiez 3770 esq. Pje Alameda (sobre Alameda)
Tel: 0351 4818381 / Cérdoba / Argentina R‘S ﬁTE

https://www.facebook.com/proyectorasante
Direccién: Julio Ibarra — Verénica Martinez

scuela - taller con innovadora vision, que busca

Proyecto Rasante // Multiespacio + Arte propone una e
fasis en desarrollar su capacidad de imaginacion.

promover la creatividad de cada alumno, poniendo el én
Es un espacio de libertad para la actividad artistica y emocional, sin dejar de lado valores actitudinales y

educativos basicos.
En la primera etapa del afio comenzamos con una instancia de diagndstico personal y grupal, que luego

deviene en una forma de aprendizaje y entrenamiento técnico de cada disciplina, para lograr desarrollar
una metodologia de trabajo apropiada para abordar las distintas materias a trabajar. Paralelamente

trabajamos de lleno en el montaje de las escenas, canciones y coreografias, evaluando aqui el proceso de
trabajo, la constancia y dedicacion en los ensayos y finalmente la presentacion a publico en PARTY TIME!

en el mes de junio en Proyecto Rasante.

Recorte de Documento Institucional de Proyecto Raddo.1

Para‘ l? segunda etapa del afio, nos preparamos para la muestra de fin de afio, que ser4 la primera quincena
de tflczembre {con fecha a confirmar en los préximos dias) en el Teatro Cultural Cafiada, para lo cual
pedimos maximo nivel de compromiso personal, con el grupo y todo el equipo de profesores, para poder
mostrar nuestro trabajo de la mejor manera posible. Mas adelante informaremos detalles sobre la
elaboracion del vestuario y ensayos grupales. Gracias por confiar y ser parte de Proyecto Rasante!

Recorte de Documento Institucional de Proyecto Raddo.1

(Documento Institucional No.2)
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Entrevista N1 a Julio Ibarra y Verdnica Martinez, Directores, profesores y

duefios de Proyecto Rasantédesgrabacion de entrevista)

-De qué se trata Proyecto Rasante?

Julio: Proyecto Rasante es un Multiespacio de antéygar para expresarse, conocerse a uno
mismo, liberar la imaginacién y jugar, sobretodgsju Con Vero, somos profesionales del
arte y lo que mas nos importa es despertar eBimtobre esta disciplina en todos. Ofrecemos
clases de comedia musical como pilar de la escuédanbién clases de distintas variedades
de danzas, canto y teatro. Ademas hacemos sensicanaematicas que giran alrededor de
la comedia musical y vamos proponiendo nuevas<lzaga semana. Tenemos grupos
variados en cuestion de edad, porque creemos qloura puede asistir a nuestras clases,

s6lo se necesita compromiso y ganas de aprender.

-Por qué el nombre “Proyecto Rasante”?

Verdnica: lo planteamos primero por el significago‘rasante”, es una palabra que se usa en
el teatro para describir la luz, que no tiene mpioai fin. También lo asociamos al vuelo
rasante de las aves, al raz del suelo, volamosgoertos pies en la tierra. Y es proyecto,

porque es una apuesta a largo plazo.

Julio: y decimos que es Multiespacio + arte, pamautar la idea de un espacio de usos
multiples, porque no sélo damos clases sino qubiéanhacemos eventos, o tenemos teatro

independiente, y con el arte lo asociamos a lgodi® Es para especificar de qué se trata.

-Cémo empieza la idea de esta escuela-taller?

Julio: nosotros nos conocimos con Vero hace 3 afiida academia donde dabamos clases
antes que Rasante, en la avenida Nufez. Ella eraflade danza y yo de teatro, como aca.
Hace 2 afios nos pusimos de novios y obviamentezzmyms a hablar de proyectos
personales. Tener una escuela de comedia musigahpra algo que teniamos en comuan. En
enero de 2010 nos fuimos juntos a Nueva York. Vddrahi un mes, tomamos clases de todo
tipo: danza, teatro, canto, clown, puesta en escgmrgiamos aprovechar al maximo.
Obviamente vimos todos los espectaculos de Broadwswa que aprendimos de los mejores.
Verodnica: creo que eso fue un antes y un despuégedtras vidas. Lo que fue un viaje para
aprender nos cambié la mente. Volvimos fascinadmmymuchisimas ideas!!! Ese afio nos
nombraron, a los dos, directores de la academia qure trabajdbamos. Empezamos a
implementar nuestras ideas y nos encant6 lo quartazs. Por problemas financieros,

alquiler y otros temas internos, la academia cé&rsé.fue el momento en el que teniamos que
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tomar una decisién, buscar trabajo nuevo o juggpnosiuestro proyecto juntos. Eso

hicimos, buscamos lugares por la zona para mangosralumnos, y encontramos esta casa
gue necesitaba remodelacion también en la aveniadl Asi que desde que la encontramos
en Diciembre del 2011 empezamos con todos los camyhilecorarla con nuestra onda.
Hicimos algunos flyers para repartir por la zorempezamos a comunicar nuestra
inauguracion via Facebook. Tuvimos la ayuda desax alumnos de la academia anterior y
nuestros amigos. Hoy estamos fascinados con lokadss y cada dia armando nuevas

propuestas para los alumnos e interesados.

-Con respecto a los alumnos, cudl es el publicogle ustedes comunican? Quiénes

serian sus clientes?

Julio: bueno en cuestion de edad es muy amplicerfen clases para personas a partir de los
3 afos. Dividimos a los grupos en nifios, adolessgnadultos. El publico es amplio,
qgueremos que venga todo aquél que le intereséeeNwr importa si no sabés cantar, bailar o
actuar, si tenés ganas de aprender sos bienvéiridu mayoria, los chicos que vienen son
de clase media o0 media-alta, pero para todo agesteg le complique la cuota tenemos un
sistema de becas. Pedimos que colaboren en temassichtivos o de recepcién algunas
horas a la semana y vemos de dar beca completdia.meveces, con los nifios, el sistema
de becado implica que los padres ayuden con musla@zaaquinas o si tienen contactos

publicitarios, de imprenta, como recién estamosezisupdo todo tipo de ayuda es bienvenido.

-Coémo comunican? Qué medios usan?

Verdnica: es muy limitado lo que tenemos hastaatéyers o folletos que dejamos en los
comercios de alrededor, 0 que entregamos en eysatoraos un par de veces en el diario y
revista por un contacto que teniamos y nada, isaeales Facebook y Twitter. Facebook
sobretodo porgue nos contacta con gente nueva manggene comunicados con todos

nuestros alumnos.

-Sitio Web?
Verodnica: todavia no. No porque no esté pensaitio. gsie no tuvimos tiempo de planearlo.

Es un proyecto obviamente.

-Cuédles son sus objetivos por cumplir en los préxios afos?

Julio: primero queremos que la gente de la zonaowszca. Queremos decirles: Proyecto
Rasante y que sepan de qué se les esta hablamdoiéhagueremos aumentar la cantidad de
alumnos. Pero tampoco queremos ser masivos, niateossa. Buscamos un tipo de

exclusividad, queremos tener gente con ganas éadgry compromiso para cumplir con lo
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gue pedimos. Como somos una escuela nueva bussamoanocida en el ambiente como
una de las escuelas de Comedia Musical de Coérdohzsar desapercibidos. Aparte creo
gue tenemos ideas muy innovadoras y vanguardiggadan que hablar. No nos quedamos
con las clases y nada mas, nosotros salimos aénietas calles, nos mostramos.

También queremos que nuestros alumnos se siemaliogos de formar parte de esta
escuela-taller. Nos esforzamos para eso tododdss d

Lo que més nos interesa, es mostrarle a Cordabéelesante y divertido que puede ser la
Comedia Musical, las ideas raras y locas que tesgngoie se interesen por el arte, no solo lo
comercial, que no se queden sdlo con Tinelli.

-Recién nombraron a la competencia, quiénes serian?

Verodnica: serian academias de comedia musical.dsafoerte es la de Silvina Jurio, porque
estamos en la misma zona, Zona Norte. Y ensefianumstra misma modalidad, aunque los
contenidos son muy distintos. En la Zona Sur y @egdgtan la de Gustavo Rodriguez, César
Socci y ahora vuelve a abrir la de Valeria Lynch.de Valeria es fuerte en el sentido que ella
es una personalidad conocida, es mas comerciahpdeoconsideramos competencia porque
las ofertas son distintas. La gente va pensandg&ua a hacer famoso, y no es asi. Importa

el talento de uno y como se lo dirige.

Fin de entrevista.

INFORMACION DE LA COMPETENCIA:
Recopilacion de informacion de las Academias de &banMusical, obtenidas de sus

sitios web/Facebook.

= N° 1: Silvina Jurio — Escuela Integral de Comediasial
http://www.silvinajurio.com.ar/

Paola Silvina Juri@Directora - Profesora Superior de Danzas - Coankltlisical)

Egresada de la Escuela de Danzas Loft Dance devapia de Cordoba. Ha recibido el
titulo de Bailarina y Profesora de Danza Clasi@n4a Jazz y Zapateo Americano. Realiz6
su perfeccionamiento en Buenos Aires en la EsdesModerm Jazz de Noemi Coelho y
Rodolfo Olguin.

Ha realizado numerosos cursos con destacados &hedes nivel nacional e internacional
desde el afio 1987, entre ellos encontramos en Ozlagka a Liliana Belfiore, Antonio
Trujol, Olga Ferri , en Zapateo Americano Ana Hadén Danza Jazz a Manuel Vallejos,
Marcela Sotelo, Laura Roatta, Adolfo Colque, No@woélho, Rodolfo Olguin, Gustavo Zajac

y Sergio Berto (Brasil), Gustavo Wonns, en Ritmaesilizfios a Emil Anastor de la Cruz
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(Republica Dominicana) y Stacy Lépez (Cuba), PreisenDevenir en el arte escénico con
Marcelo Comandu, Composicion coreografica con &ifiita, Ballroom Dance con Yanina
Koretska y Eugenio Dmytrenko (Ucraneanos) y en Gliaklusical con Héctor Presa, Pepe

Cibrian, Richy Pashkus y Julio Bocca.

La Escuela Integral de Comedia Musical Silvinaalugs un amplio y cémodo espacio
dedicado a la ensefianza de diversas disciplinasiaas, ubicado en la zona norte de la
ciudad de Cérdoba, en el barrio de Villa Belgrano.

Nacio en el afio 2005 como la primer Escuela de @@mdusical en Cordoba, con la
conviccion de que la creatividad no es solo unaemeade expresarse, sino que ademas es un
mecanismo para conocer el mundo que nos rodeast@sreatividad, una de las bases
fundamentales en el desarrollo y aprendizaje despjivenes y adultos.

La Escuela promueve la formacion de artistas iategr conjugando diferentes disciplinas
artisticas, como lo es la danza, el teatro, elocamds artes plasticas. El fin es tan sencillo
como trascendente: contribuir a la cultura genedidundir el arte a nivel masivo. Para ello
cuenta con el apoyo de Héctor Presa, como Padrigtiéo Director del Grupo “La Galera
Encantada” en Buenos Aires y un especializado dtafénte, con una amplia gama de

horarios y niveles que se adecuan a las posibd&ldd los alumnos.

Comedia Musical

El objetivo principal es introducir al alumno erfagcinante mundo del género de la Comedia
Musical, conjugando las distintas disciplinas &dés, como es la Danza, el Teatro y el
Canto, estimulando los procesos internos que llalanto creativo.

Nifios desde los 6 afios, adolescentes y adultosjr@amplia gama de dias y horarios de

acuerdo a las necesidades de cada alumno.

= N° 2: Gustavo Rodriguez — Comedia Musical Cordoba
www.comediamusicalcordoba.com
Comedia Musical Coérdoba, es la escuela integrééateo musical del interior del pais,
disefiada para que encuentres y perfeccionessthagtie llevas dentro.
A cargo del mejor staff de maestros, altamenteditgains cada uno en su area, bajo la
direccion general de Gustavo Rodriguez, reconamitista, avalado por mas de 20 afios de
trayectoria a nivel nacional.
Las clases se dictan los dias sabados, y el eiclivd inicia en marzo, hasta el mes de
noviembre inclusive. El programa académico cuentectases de teatro, canto, danza, e
integracion de las tres disciplinas anterioresages$ especiales como maquillaje, tap, entre

otras. Contamos con dos niveles de trabajo, Niieidl, sin previo conocimiento alguno en
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ninguna disciplina, y Nivel Avanzado, con conocim@s previos. Cada nivel trabaja
independientemente del otro, esto ayuda al dekadel grupo en general.

También tenemos un taller para Nifios, donde etigbjerincipal es iniciarlos en el mundo

del teatro musical, a través del juego, atendidosnaestros especializados en nifios. Se
realiza muestra de fin de afio en teatro a nivéepional.

Se entrega un certificado al terminar el afio lectizsl Teatro musical engloba las tres
disciplinas artisticas mas importantes: el camatoidnza y la interpretacion. La escuela de
Comedia musical Cérdoba, pretende acompafiarte ei@jenpor la historia mas reciente del
Musical Americano, acercandote a sus bases de forctica y amena. La propuesta va
dirigida, a cualquier persona que desarrolle alguti@idad relacionada con la expresion
artistica musical, y a todos aquellos amantesedéid, la masica, o la danza, que sin ninguna
experiencia, quieran acercarse un poco mas amistrso de suefios y fantasias que es el
Teatro Musical.

TEATRO: Tiene como objetivo principal acercar almho al fascinante mundo del Arte
Dramatico. Se trabajara con los elementos badiessle el juego dramatico, la
improvisacion, hasta la creacidén de personajesacdo al alumno al estudio de la estructura
dramética , como asi también a la interpretaciéesgenas.

CANTO: El objetivo aqui es el trabajo grupal, deldeslacion con el juego ritmico y sonoro.
Individualizar nuestro instrumento Unico y persopala abordar las melodias que exige cada
obra de manera armoniosa y coordinada, con el glemomparieros. Las dificultades
técnicas que se presenten, se atenderan de fadivairal. Se trabajara: respiracion y apoyo
vocal; reconocimiento del cuerpo como caja de @scia; vocalizacion; extension del
registro; proyeccion vocal; el cuerpo, gesto y esfgm sonora; voz y movimiento.

DANZA JAZZ: Se pretende obtener una mayor elastitigl equilibrio, con el fin de lograr

una mayor coordinacion y gracia al desempefiardesgde la danza jazz, combinados con la
musica. Se trabajara desde el Theater Dance, dasid®vimientos coreograficos apoyan a
la letra de la cancién y a la actuacion de cadsopeije.

INTEGRACION: Por ltimo se integran las tres didici@s, trabajando desde algun tema
especifico, el alumno podré poner en préactica lodprendido en clase, integrando al canto

con el movimiento, desde la actuacion.

= N° 3: César Socci — Escuela de Arte Escénico
cesarsocci.blogspot.com.ar
Inscripciones: martes y jueves de 16 a 22 hs. (mad#precios a partir de febrero -
estaremos de vacaciones desde el 19-12-12 all8)02-
Comedia intensivo/basico y avanzado $ 200. Japergw $50. Jazz inicial e intermedio se

abona el costo del primer mes para reservar el (iitD). 22 afos de trayectoria. Sal6n
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impecable, grandisimo! Dean funes 967, casi matiaoi@no. Zona plaza colon. Cérdoba.
Argentina. Nuevos ingresos desde el martes 4 desdpe, atendemos martes y jueves de
16 a 22 hs.

Teléfonos: (0351) 156 300 001 6 4255676 (todoslias después de 14 hs.) Mail:
cesarsocci@gmail.com

Resumen de nuestras actividades: lugar, preciosayibs

-nuevos ingresos el martes 4 de septiembre!

curso comedia musical - curso béasico: martesyegiee 18 a 20,30hs. Canto, baile y
actuacion.(prof. Cesar socci, celeste lozada, maglano )- nuevo ingreso: martes 4 de
septiembre (adecuandose al nivel que trae el grapado/taller avanzado: martes y jueves de
21,45 a 24,00 hs. A este curso, se ingresa solmyitecion de la escuela o presentando una
audicion (pedir audicionar via mail - ver condi@emmas abajo).(prof. Cesar socci, Alejandro
Venegas, nayla malano, y staff de profesores ideganuevos ingresos a partir de setiembre
(adecuéndose al nivel que trae el grupo) . En araltleses, se puede ingresar en cualquier
momento del afio, pero adaptandose al estado eseqrecuentra el grupo en ese momento -
con certificado final. Precio de cada curso : i8200 - y pagos mensuales de: $330 -clase
individual o de prueba: $50 (si probas clase yusa ese monto se agrega al pago del mes) -

el curso basico se dicta también de manera in@®sivcba un sabado al mes.

= N°4: Valeria Lynch — Escuela de Comedia Musical
http://www.valerialynch.com.ar/webhistorica/escuetian
La Escuela de Comedia Musical “Valeria Lynch” ca@ecdn mas de 17 afios de trayectoria,
su crecimiento ha sido sostenido y se caractedetapseriedad y calidad del servicio que
brinca, avalados por la figura turilante de unawefundadoras quien pone en practica y
dirige personalmente este proyecto. La institus®presenta como el &mbito mas apropiado
donde desarrollar una técnica rigurosa dentrogldifiplinas del Canto, la Danza y la
Actuacion, guiados por reconocidos artistas deliméts buscada, ademas, por las
posibilidades de crecimiento que ofrece a travésudastema de becas, pasantias e
intercambio educativo entre sus filiales y pressgs instituciones del exterior. Desde su
fundacién ha contribuido a formar intérpretes deketaculo idéneos, muchos de ellos ya
duefios de una carrera promisoria en el mundo get&gulo de nuestro pais y del exterior.

Precios: inscripcion $580. Cuota mensual: $580.
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