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INTRODUCCION

El disefio periodistico en prensa ha adquirido en los Gltimos aios gran vitalidad. Desde finales de la
década del 80 se han ido produciendo cambios en el disefio en los mas prestigiosos periodicos del
mundo. Diarios con muchas décadas a sus espaldas que han realizado importantes redisefios en sus
ediciones.

Estos redisefios responden a la necesidad de los diarios de adaptarse a los cambios propios del desa-
rrollo de nuestras sociedades: incesantes avances tecnoldgicos, la aparicion nuevos medios de comu-
nicacion y modificaciones en los habitos de lectura y de consumo de las personas.

Este cuadro de situacion expuesto en muchas oportunidades es menospreciado en diarios pequefios,
de alcance local o muy tradicionalistas. Estos matutinos en ocasiones no reparan en la necesidad de
redisefar sus ediciones o desestiman esta posibilidad por miedo a tener que realizar grandes inver-
siones.

Este es el caso del objeto de estudio del presente trabajo: el diario Puntal de Rio Cuarto. Puntal no ha
realizado auin un redisefio que le permita que su identidad grafica evolucione.

Diario Puntal en la actualidad refleja en sus ediciones una identidad grafica de poco contraste, muy
heterogénea y poco legible.

El objetivo de este trabajo de aplicacion profesional es realizar un redisefio del diario Puntal acorde
a las demandas del lector de medios graficos actuales y que refleje la personalidad e identidad del
matutino.

Se plantea innovar en el disefio del diario Puntal con elementos practicos y sencillos; con variables que
resulten factibles de poner en practica, que no representen inversiones en tecnologia, infraestructura
o el personal para el matutino. Se persigue mejorar el disefio del Puntal desde su personalidad y con
los recursos con que cuenta hoy Puntal.

De acuerdo con el objetivo establecido, esta tesis se organiza de la siguiente manera: marco teérico,
marco referencial, marco metodoldgico y el desarrollo del disefio propiamente dicho.

En el primer capitulo se definira el problema, su fundamentacion y se delimitaran los objetivos espe-
cificos y su pertinencia.

En el sequndo capitulo se desarrollara el marco teérico del trabajo que tiene como eje al disefio perio-
distico y abarca sus tipologias y sus diferentes elementos.

En el tercer capitulo se abordara el marco referencial del trabajo. Se referenciara al diario Puntal, ha-
ciendo una resefia de su historia y de su situacién actual.

En el siguiente apartado se definira el marco metodoldgico con que se va a realizar el proceso de
redisefio del diario Puntal y las técnicas de recoleccion de datos.

Luego de haber presentado la problematica que da origen a la tesis y todo el estado preliminar de
analisis e investigacion (marco tedrico, referencial y metodoldgico) en el capitulo cinco se iniciara el
desarrollo del trabajo de aplicacion profesional propiamente dicho. Alli se desarrollara el método de
disefio elegido para la solucion del problema de disefio del diario Puntal, se presentara el modelo de
redisefio y el manual de normas gréficas.

Para finalizar, en el tltimo capitulo, se presentan las conclusiones obtenidas a lo largo de la tesis.
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1.1.TEMA:
REDISENO GRAFICO DEL DIARIO PUNTAL DE RiO CUARTO, CORDOBA.
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1.2.PROBLEMA

¢Como redisenar el matutino Puntal reflejando su personalidad e identidad, a fin que éste responda a
las demandas del lector de medios graficos actuales?

1.3.FUNDAMENTACION

En la Gltima década los periodicos de todo el mundo, entre ellos los diarios nacionales de mayor en-
vergadura, han realizado grandes intervenciones en el disefio de sus ediciones para hacer visualmente
mas atractivo su producto, incorporando nuevas tecnologias que permiten desarrollar graficos, info-
grafias, fotografias e incluir color.

La tendencia hacia la mejora de la imagen de los diarios esta relacionada con el cambio generacional
y con el surgimiento de nuevos formatos comunicacionales (Internet, TV, etc.). La sociedad cambid
sus habitos y formas de percibir las cosas. La lectura lineal ha dejado lugar a una lectura espacial,
interactiva.

Los lectores de hoy buscan que el diario les aporte una rapida visién de lo que ocurre en el mundo,
que los ayude a interpretar la realidad y les brinde datos utiles para la vida diaria. Piden, asimismo,
modos de presentacion de la informacion que les faciliten la lectura, formatos mas cdmodos, para que
el diario los acompaiie en espacios que también se han transformado.

Frente a esta realidad que envuelve a los medios graficos y a la sociedad, Puntal de Rio Cuarto, diario
de amplia influencia en el sur provincial, al no adaptarse a las tendencias actuales, ha quedado reza-
gado en la presentacion grafica de sus ediciones frente a sus pares provinciales y nacionales como La
Voz del Interior, Clarin, La Mafiana de Cordoba, entre otros.

Ademas, el diario Puntal carece de homogeneidad y continuidad gréfica. Se supedita el disefio del
matutino, al formato de los espacios publicitarios vendidos para la edicion del dia.

Los recursos de disefio son infrautilizados, lo que dificulta la legibilidad del matutino, ya que las notas
no estan bien jerarquizadas, las secciones no se identifican con facilidad, etc.

1.4.PERTINENCIA

La realizacion del trabajo final de grado sobre esta temética es pertinente por las siguientes razones:
Es un tema atractivo debido que, el disefio de periddicos engloba a otras areas del disefio grafico.
*Es un tema acorde al area de estudio: Disefio Grafico V.

el os resultados de esta investigacion puede aportar conclusiones enriquecedoras para la practica
profesional.

*El manejo de las herramientas tedricas, practicas, formales para realizar la investigacion sin mayores
obstaculos.

oEs viable acceder al material y a las fuentes sin dificultad; y el tiempo necesario para concretar la
tesis es adecuado.
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1.5.0BJETIVO GENERAL

Redisefar el diario Puntal de Rio Cuarto, adaptandolo a las tendencias actuales del disefio periodis-
tico, respetando su identidad y personalidad; y atendiendo a las demandas de los lectores de medios
graficos.

1.6.0BJETIVOS ESPECIFICOS

1- Integrar un corpus teorico completo, sélido y coherente acerca de disefio periodistico.

2- Describir la situacion actual del tema de estudio: redisefio de diarios.

3- Analizar el periédico Puntal en relacién a otros diarios, individualizando posibles problemas de
disefio.

4- Reformular columnas, grilla publicitaria, encabezado, entradilla, titulacién, tipografias, empleo de
graficos, fotografias y demas recursos tipograficos del diario Puntal.

5- Creacion de Manual de normas gréficas del diario Puntal.
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2.MARCO TEORICO - DISENO PERIODISTICO

2.1.;Qué es el diseio periodistico?

A modo de acercamiento al objeto de estudio, en palabras de Jests Canga Larequi, el disefio periodis-
tico “es la técnica que permite determinar la situacion de un conjunto de elementos impresos (textos
e ilustraciones) y no impresos (blancos) sobre la superficie de un espacio grafico (pagina) con el fin de
estructurar, jerarquizar y facilitar la legibilidad de las informaciones periodisticas.”’

Cabe sefalar que el disefio periodistico realiza la organizacion de la informacion a través de la utili-
zacion de un gran abanico de recursos formales, orientados por criterios funcionales, estéticos y de
legibilidad.

En tanto, Fernando Lallana sefiala que “el disefo de diarios es organizar la informacion de forma que
el lector discurra sobre ella de la forma mas clara, directa y eficaz sin percibir que ha sido ordenada
para su mejor comprension.”?

2.2.Disefio periodistico y contenidos

El disefio periodistico ha de ser funcional a los contenidos a comunicar; cualquier elemento que se
utilice (tipografias, infografias, fotografias, columnas, colores, etc.) debe cumplir una funcion determi-
nada.

En este sentido, Harold Evans remarca que “el primer dato esencial a comprender es que el disefio
es parte del periodismo. El disefio no es decoracién. Es comunicacion.”? El autor aclara que el disefio
periodistico no puede comenzar a existir sin las noticias y la actitud que se adopte ante ellas; sin algo
que expresar a un publico concreto. Infiere también que las noticias periodisticas no pueden ser comu-
nicadas eficazmente por medios visuales sino con disefio periodistico.

2.3.Tipologia de disefo periodistico

El disefo de cada periddico es reflejo de la diferenciacion que existe entre los diferentes tipos de dia-
rios. Dependiendo del contenido y la forma, los autores Casasus y Roig* establecen tres grandes grupos
y dos subgrupos de modelos de periddicos:

e Prensa de informacion/interpretacion
* Prensa popular/sensacionalista
e Prensa de opinion
® Diarios hibridos
- informativos-sensacionalistas
- informativos-opinion

2.3.1.Prensa de informacion/interpretacion

A-Formato tabloide. EL: MUNDO

B-Estricta relacion entre la valoracion de la noticia ==
y su representacion gréfica. e e = o
C-Correcta utilizacion de los elementos de orde- «Barzon gritaba fuera de sus casillas ieveiin
nacién. ...Su obsesidn era la palabra ETA» it

D-Ordenacion sistematica de los materiales en
secciones fijas.

E-Sobriedad en el uso de los elementos tipografi-
COs.

F-Correccion en la titulacion que se manifiesta en

una relacién arménica y légica entre los distintos S R ] e
elementos de la cabecera. i . e
G-Equilibrio en el uso del material grafico, de for- SROINESIP”

ma quedel empleo del recurso de la fotografia es TS ﬁ;ioneta;;eesg:}\llz:l:‘?:t{;k :
mesurado.

' CANGA LAREQUI, Jesus, El disefio periodistico en la prensa diaria, Barcelona, Bosch, 1994, pag. 26.

ZLALLANA, Fernando, Tipografia y disefio, Madrid, Editorial Sintesis, 2000, pag. 5.

3EVANS, Harold, Disefio y compaginacién de la Prensa Diaria, Barcelona, Gustavo Gili, 1985, pag. 9.

“CASASUS, Josep Marfa; ROIG, Xavier, La Premsa actual. Introduccié als models de diari, Barcelona, Edicions 62, 1981, pag. 171.
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2.3.2.Prensa popular / sensacionalista
A-Formato con predominio tabloide. MRS
B-Mantienen una compaginacion desequilibrada.

C-Se trata de provocar un “desequilibro formal”. "”’
D-La ordenacion de los materiales informativos no GAUCHO i
esta racionalizada, sino que es dictada por razones ' Tt
de actualidad e interés humano.

E-Se aprovechan todo tipo de recursos tipograficos
para lograr la atencion del lector.

F-Se emplean preferentemente familias de “palo
seco”.

G-Utilizacion de grandes cuerpos para los titulares.

H-Empleo espectacular del material grafico.

RONDA POLIGIAL CTW
Tadstaexecutadoa =
tiros em Trés l:aroask

Albergue feminino

Avido hate em pre jioe assusta os EUA

2.3.3.Prensa de opinion f% s ek s _

. L N e S
A-Heterogeneidad en el disefio. é La jubilacion minima BT
B-En la distribucion de los materiales informativos ﬁ subio a 35“ pesos [
dentro de la pagina se prioriza con un mayor realce -
tipografico, los articulos y textos de opinion, ocu-
pando, desde un punto de vista formal, los textos
informativos un lugar mas discreto.

¥

lElﬂWMﬂﬂﬂ

Los indultos de Menem fueron declarados
inconstitucionales por fallos de Camara y ahora

dijo que @ | paso que sigue”

Que 5o guarden sl as del desconsuelo,

2.3.4.Diarios hibridos:

Se trata de periddicos que combinan las caracteristicas de los tres tipos anteriores y se pueden clasi-
ficar en:

Diarios hibridos informativos-sensacionalistas

Diarios hibridos informativos-opinion

Diarios hibridos informativos-sensacionalistas
De vocacion informativa, pero recurren a algunos
de los recursos propios de la prensa sensacionalista
para conseguir un mayor realce en determinadas
noticias (fotos llamativas, grandes cuerpos en titu-
lares, etc.).

S

Barcelona ﬁ
envoz altas

“Blpapel de Catalunya
en Espafia pasarden

3 "Al.'ntengo mucho
que decir sobre BCN”
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Diarios hibridos informativos-opinion

También muestran una clara vocacién informativa, pero
en algunos de sus elementos, sobre todo en los titu-
lares, presentan la opinién como una cualidad textual

(destacan las opiniones de sus colaboradores). E]' Gob1ern0 ultlma un plan
para controlar a los fiscales

» El amepr Estatuta do comn
mérito dotermis

con al critorlo

2 Soldados
espafioles en
Libano sin

= permiso del
= “J/f Congreso

Caelaresponsable delas  Elsecuestrador suicida
adopciones en Cataluna presentd a la pequeia e«
por la crisis del Congo Natascha a un amigo @"

5,en pic de guarea contra Sanidad

por la aplicac aible de la Ley Antitabico

2.4.Elementos del diseiio periodistico

El periédico es un medio de comunicacion de masas complejo que organiza elementos dispares del
lenguaje escrito-visual para ofrecer cotidianamente una multiplicidad de mensajes informativos es-
tructurados en una serie de hojas impresas.

Estos elementos de los que se valen los diarios para organizar el disefio de sus ediciones son:

> Formato > Titulares > Infografia

> Cabecera > Entradillas > llustraciones
> Columnas > Fotografia > Paleta de color
> Paginas > Graficos informativos > Secciones

> Tipografias

MARGENES

2.4.1.El Formato
El formato de un medio impreso es la dimension del
mismo, segln la altura y la anchura de sus paginas.
Harold Evans afirma que “el disefio de un periédico
comienza con su formato, y la decisién al respecto
obedece a una mezcla de consideraciones técnicas,
fisicas, comerciales y editoriales.”> Asi el disefio
que se haga dentro de ese formato, una vez fijado,
repercute sobre:

1-La indole y cantidad de publicidad.
2-Las ideas editoriales.

MARGENES
MARGENES

Caja
El formato de un medio impreso se compone de dos
partes: la caja o mancha y los margenes.

el a caja puede definirse como la superficie maxima
que se utiliza a efectos de impresién.

e 0os margenes son el espacio en blanco que queda
entre la caja y el borde exterior del formato.

En cuanto a las dimensiones de la mancha, el autor
Martin Aguado® apunta que las mismas se estable- 7 WARGEES ™

>EVANS, Harold, Disefio y compaginacién de la Prensa Diaria, Barcelona, Gustavo Gili, 1985, pag. 50.
EMARTIN AGUADO, J.A, Lectura técnica y estética de un diario, Madrid, 1987, pag 220.
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cen alo largo y a lo ancho; y que en directa relacion con la mancha han de determinarse el nimero y
la anchura de las columnas y la separacion entre ellas y el uso de medidas falsas.

"Las medidas de los primeros periodicos partieron de las utilizadas para los libros. De forma paulatina
y casi unanime (...) la prensa mundial ha ido tendiendo a la utilizacion de dos tipos de formato gené-
ricos. Esto ha supuesto que, en general, los formatos intermedios vayan desapareciendo. "’

Los formatos mas comunes para un periddico a los que refiere Canga Larequi son: el tabloide
(29x39cm), que facilita el manejo y presenta un contenido de noticias breves en parrafos cortos; y el
sabana (aprox. 38x56cm) que presenta una portada mas atractiva que el tabloide, numerosas paginas,
diversas secciones, asi como distintos nimeros de columnas, lo cual permite conformar modelos con
distinta configuracion: nueve y diez, ocho, siete y media, cinco.

La idea de disminuir el tamafio del formato sdbana a tabloide comenzd con el redisefio del diario
canadiense The Toronto Star, en 1992.8

En la actualidad, se cuentan de a cientos los diarios que han seguido su ejemplo, entre ellos The Was-
hington Post y USA Today.

En Cdrdoba, Argentina, el diario La Mafnana de Cordoba y La Voz del Interior han reducido su tamafo.
Ahora miden 28,5 x 42 cm. y 32 x 56 cm. respectivamente.

Jests Carga Larequi® examina ambos formatos de periddico, enumerando las siguientes ventajas e
inconvenientes desde un punto de vista estrictamente informativo:

2.4.1.1.Formato sabana

Ventajas

*Cada péagina puede contener un mayor nimero de ~ j====""""TTmmToTmmmmtssmmsmssmmmsssenes ;
informaciones, permitiendo mejor jerarquizacion de
las mismas.

Lo anterior permite que no sea necesario aumentar
la paginacion del diario si en un mismo dia hay un
gran nimero de noticias importantes en una seccion.

oAl contener mas texto cada pagina, se hace innece-
sario el corte de texto y la continuacion de la infor-
macién en paginas siguientes, con la excepcion de la
primera pagina.

ePermite la publicacion de fotos, ilustraciones, grafi-
cos e infografias de mayor tamafo.

Inconvenientes

eExige comodidad durante la lectura, en el tiempo y
en el lugar.

eRequiere mas atencion por parte del lector para
recorrer la pagina.

*El lector corre mayor riesgo de confusion y aburri-
miento.

tabloide 29x39 cm.

*En la actualidad no es necesario dar un texto excesi-
vamente largo de las noticias ya que el lector conoce
lo basico de la misma a través de los medios audiovisuales.

eCuando no existen noticias con el interés necesario, los sabanas se ven obligados a utilizar un gran
despliegue tipografico, enormes titulares y fotografias.

7 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 51.
8ERREA JAVIER, "Tabloidizacion general”, URL: http://www.snd-e.org/revista/tabloides.html
9CANGA LAREQUI, JesUs, op.cit, pag. 54.
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2.4.1.2.Formato Tabloide

Ventajas

*Se ve toda la pagina de un golpe visual.

eLos textos son mas cortos, de redaccion mas concisa
y agil.

*No se requiere de una comodidad especial de tiempo
o lugar para la lectura.

*Es mas facil disefiar cada pagina por separado.

ePermite hacer economia del papel, con las rotativas
apropiadas.

Inconvenientes

eAl contener menos texto en una sola pagina hay
ocasiones en que se necesita continuar en otra.

eNecesita mas paginas, por contar con menos super-
ficie.

eAlgunos necesitan utilizar una encuadernacion ele-
mental por el nimero de paginas.

eUn formato mas pequefio no puede explotar la tota-
lidad de las posibilidades visuales de sus contenidos.

tabloide 29x39 cm.

2.4.2.La Pagina

Es el soporte técnico en cuya superficie se apoya la informacion y los bloques publicitarios.
En funcion de la posicion que ocupe una informacion en una pagina, se divide la pagina en cuatro

partes:

eParte superior (cabeza de pagina)
eParte inferior (pie de pagina)
eParte derecha (salida)

eParte izquierda (entrada, por donde se empieza a leer)"®

Para calcular los espacios dentro de las paginas se utilizan reproducciones de las mismas llamadas

magquetas (en soporte papel o electrénico).

En cuanto a la primera pagina, tapa o portada de un periédico, Martin Aguado reconoce dos tipos

clasicos:
ePrimera pagina de escaparate
ePrimera pagina de llamada

*Primera pagina de escaparate: ofrece un resumen del con-

tenido del periddico.

1©CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 72.
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ePrimera pagina de llamada: centra su atencién y reclamalla 2 MaRANA VERNESRECLANE > el ofo20go ST
del lector sobre una unica noticia o aspecto. WA sionairae

ocultaron informe del
o Fokker de Alianza

2.4.3.La Cabecera

Continuando con el andlisis de los elementos del disefio periodistico en prensa, y tomando la definicién
de Canga Larequi, “la cabecera es el conjunto formado por el nombre del periodico (rétulo) y los datos
registrales (fecha, ejemplar, precio, etc.) y que suele ir ubicado en la parte superior de la pagina.”

Lallana apunta que la cabecera también recibe el nombre de “mancheta” y sirve para identificar a
cada uno de los diarios que existen en el mundo. Aunque hay voces que se emplean con reiteracion
en diversos paises. "2

La cabecera es la tarjeta de presentacion, lo primero en lo que se fija el lector. Esta identifica concep-
tualmente el periddico, debe expresar de manera clara la identidad del mismo.

Al respecto Mario Garcia sefiala, “como vinculo de identificacion entre el periodico y el lector, la
cabecera debe sugerir a la primera mirada su personalidad, a la vez que ofrece una visién de las ca-
racteristicas de su entorno.”'

La posicion mas habitual de la cabecera es al centro y en la parte superior de la pagina.

En opinién de Canga Larequi “las cabeceras mas atractivas y eficaces son sencillas, legibles y descon-
gestionadas.”™

Fernando Lallana realiza una clasificacion de las cabeceras segln su tipologia, en razén del grafismo
de sus rétulos que abarca tres grandes lineas:

- En primer lugar aquellas de fuerte innovacion,

- segundo lugar las mas tradicionales y conservadoras,

-y en tercer lugar, las que emplean soluciones intermedias con redisefos (que llevan parte de las dos
primeras tendencias).

PUNTAL ==
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2.4.4.1a columna

Las partes en que se divide la pagina de un periddico se denominan columnas.

Su fin primordial es la organizacion del material tipografico de forma coherente en la pagina, tomando
este concepto de JesUs Carga Larequi.

Se trata de bloques de texto seguido, de una anchura fija y Ginica (medida), separado de otros bloques
similares por medio de un espacio llamado calle.

""CANGA LAREQUI, JesUs, op.cit, pag. 59.
2L ALLANA, Fernando,op.cit, pag. 133.

13 CANGA LAREQUI, JesUs, op.cit, pag. 64.
1*CANGA LAREQUI, JesUs, op.cit, pag. 65.
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Estos espacios llamados calles pueden estar recorridos por una
raya fina (corondel) o no (corondel ciego).

Cada periodico divide sus paginas en un nimero determinado de
columnas y cada columna tiene su anchura fija. De esta forma se
garantiza la mejor legibilidad. En este sentido se puede hablar de
medidas naturales y medidas falsas.

Se dice que son medidas naturales cuando la composicion se reali-
za a una medida fija y segin un determinado niimero de columnas.
En cambio, se habla de medidas falsas cuando no se dan medidas
fijas ni un numero exacto de columnas en la misma pagina.

2.4.5.La tipografia

La tipografia proporciona la primera impresién de conjunto de la pagina impresa. “Un 85% del conte-
nido de un periddico esta constituido por texto, la tipografia por eso es quizas el elemento visual mas
importante de un periddico, e incluye relaciones de legibilidad, de como el ojo toma contacto con las
letras, ademas de facilitar el procedimiento de contar las historias. "'

La evolucion del disefo tipografico ha permitido establecer una clasificacion de las tipografias por
estilos generalmente vinculados con las épocas en las que fueron creadas las familias tipograficas.
Esta clasificacion, creada por Maximilian Vox'® en 1954, es quizas la mas extendida y fue adoptada
internacionalmente por la ATypl (Asociacion Tipografica Internacional) en 1962.

2.4.5.1 Clasificacion de las tipografias'

Humanistico o Veneciano
Se conoce con este nombre a

aquellos primeros tipos crea-

dos en lItalia, poco después

de ser inventada la imprenta;

imitaban la caligrafia italiana

de la época. Asimismo se lla- \ /
. , L .

Filete inclinado en la "e" de caja baja

man tipografias humanisticas Espaciado
a aquellas que sin ser de esta Pobre amplio Mudulduun oblicua
época (siglo XV) estan inspira- contraste

ndentes largas
das en ellas.

Goldfard Luis, Apunte 2, catedra de tipograffa, UBA.

Antiguos o Romanos
Historicamente se denominan
tipos antiguos a los que empled

Aldo Manuzio en su imprenta
veneciana a partir de 1495
y todos aquellos que se han
confeccionado después y tienen

influencia de éstos o son adap- Modulacién oblicua
taciones posteriores.

Al igual que las tipografias
humanisticas, tienen una gran Goldfard Luis, Apunte 2, catedra de tipografia, UBA.
influencia caligrafica pero son mas refinados, debido a que los talladores de matrices habian adquirido
mas destreza en la confeccion de las piezas tipograficas.

Filete horizontal "e" de caja baja

Contraste medio Trazos terminales ligeros

15 GARCIA, Mario, “Newsday una estructura veloz” en garcia media®, 2006, URL: http://www.garcia-media.com.ar/_0Operiodicos/_articulos/
newsday.htm

18 MAXIMILIAN VOYX, ilustrador y disefiador gréfico. (Periodista e historiador, experto en tipografia. En 1952 fundé la Escuela de Lure.)
"7PENELA JOSE RAMON, “Clasificacion, tipos de letras”, URL: http:/ wwww.unostiposduros.com
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De transicion o Reales
Llamados asi por que no se ajus-
tan con exactitud ni al aspecto
formal de los tipos antiguos ni
al de los que posteriormente se
realizarian a partir del Gltimo
cuarto del siglo XVIII, llamados
Modernos. Fueron creados en
Francia y en Inglaterra tras
doscientos afios de uso de los
antiguos.

Modernas

En 1784 Firmin Didot cred el
primer tipo moderno. Este po-
seia caracteres formales tales
como una profunda modula-
cion y contraste entre los trazos
y unos remates nitidos que en
otra época no hubiesen podido
tallar. Este estilo fue mejorado
con la creacion del italiano
Bodoni y fue empleado como
texto corrido hasta principios
del siglo XIX.

Egipcias
Son aquellos de grandes
remates. También llamadas

tipografias mecanas, exageran
los remates de las modernas
produciendo un impactante
aspecto. Se crearon a principios
del siglo XIX.

Palo Seco o (Sans serif)
Aquellos que no disponen de
remates. No se podria estable-
cer una fecha en la que aparez-
can los primeros puesto que en
algunos catalogos aparecian
letras de caja alta sin remates
ya en el XIX.

Gotas peque

Fuerte mod
Contraste abrupto vertica

Espaciado
estrecho

Goldfard Luis, Apunte 2, catedra de tipografia, UBA.

ticamente

Goldfard Luis, Apunte 2, catedra de tipografia, UBA

Elevada altura X

ABdefg

jue se estrechan

Goldfard Luis, Apunte 2, catedra de tipografia, UBA

Existe una forma mas corriente de clasificar las letras seglin sean con serifas o sin serifas.

Se entiende por serifas, o remates, las pequefas lineas que se encuentran en las terminaciones de
las letras, principalmente en los trazos verticales o diagonales. La utilidad de las serifas es facilitar la
lectura, ya que éstas crean en el ojo la ilusion de una linea horizontal por la que se desplaza la vista

al leer.

Las letras sin serifas o de palo seco, son aquellas que no llevan ningun tipo de terminacion; por lo
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general son consideradas inadecuadas para un texto largo, ya que la lectura resulta incomoda pues
existe una tendencia visual a identificar este tipo de letras como una sucesion de palos verticales
consecutivos.

Por esta razon, las letras con serifas (Ilamadas también romanas) se utilizan en los periddicos, revistas
y libros, asi como en publicaciones que contienen textos extensos. Las letras sin serifas o palo seco son
usadas en titulares, rétulos, anuncios y publicaciones con textos cortos.

2.4.5.2 Tipografia en prensa

La eleccion de la tipografia en prensa va mucho mas alla de una cuestion de gusto propio. Esta eleccion
debe tener en cuenta el funcionamiento de la tipografia dentro de las paginas de cada periodico.

En cuanto a la importancia de la tipografia en el disefio de periddicos, Ariel Garéfalo sefala que la ex-
celencia tipografica es la base de un buen periddico. Afiade ademas que “cada variable de una buena
fuente, sea cual fuere, estd pensada y disefiada de manera tal que sus proporciones, su interletra e
interpalabra, actien como parte de un sistema para el cual fueron pensadas.”®

A continuacion se transcriben algunos consejos que el autor Rodrigo Fino™ realiza a la hora de elegir
las tipografias para un diario:

- Seleccion: las tipografias con serifas de rasgos ascendentes o descendentes poco exagerados, cor-
tos, permiten hacer un juego de titulacién compacto. Mirar las mintsculas y sus ojos internos en un
titular de un cuerpo promedio de titulacion, es una buena manera de saber si la tipografia funcionara
0 no.

- Contrastes: a veces un serif y una sans serif alcanza, pero en otras se necesita una tercera tipografia
para hacer una mejor puesta en pagina. Si es la mezcla clasica de serif y sans, estas Ultimas deben
tener un buen disefio de mayuscula para poder hacer un juego de contrastes y generar identidad en
piezas de menor porte.

- Ambigiiedad: algunas tipografias tienen en sus formas cierta ambigliedad que las hace funcionales
y elegantes al mismo tiempo, no son geométricas puras, sino que el disefador les dio su sello personal,
su estilo, dotandolas de personalidad, algunos les llaman Neo Humanistas.

Alrededor de una docena de fuentes son las mas empleadas por diarios de todo el mundo. Al respecto
Martin Varela relata que de las mas de 50.000 fuentes disponibles para imprimir, sélo un pequefo
grupo de ellas conforman la sustancia de los diarios.?

Entre las tipografias clasicas mas utilizadas en periddicos estan:

Franklin Gothic - Helvetica
Century - Times

En tanto, un grupo de nuevas familias tipograficas se han posicionado en los Ultimos afos en las
paginas de los periddicos:

Poyter - Nimrod
Bureau - Interestate
Swiit - Frutiger

18 GAROFALO, Ariel, “Deformaciones tipograficas”, URL: http://www.sudtipos.com.ar/articles-07.htm

9FINO, Rodrigo, “Elecciones tipograficas 2005" en garcia media®, 2006, URL: http://www.garcia-media.com.ar/_00periodicos/_articulos/
elecciones.htm

2VARELA, Juan, “Los tipos mas usados en prensa”, URL: http://periodistas21.blogspot.com/2004/11/los-tipos-ms-usados-en-prensa.htm|
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2.4.6.Recursos tipograficos

Ademas de la tipografia, en prensa existen
recursos tipograficos que son elementos que
permiten realzar una composicion tipografica.
Estos son: cantoneras, filetes, recuadros, etc.
Este tipo de recursos cumplen una funcién vital
en el disefio de prensa diaria ya que, permiten
jerarquizar y dividir los contenidos, evitando
confusion en los lectores.

Las cantoneras al igual que los recuadros per-
miten generar bloques de informacion, mejo-
rando el recorrido visual de la pagina.

Canga Larequi destaca que no hay mas norma
para la utilizacion de la tales recursos que: “so-
bra todo lo que distraiga o confunda al lector”
y continua el concepto diciendo que hay que
descartar la gratuidad y abuso en el empleo de
tales recursos o la desproporcion entre éstos y
la informacion que se desea resaltar.?'

LAVOZL

2.4.7.Los titulares

Los titulares ponen de manifiesto el dato
mas novedoso, relevante o llamativo de la
informacion. Sus partes son: antetitulo, titulo
y subtitulo.

- El titulo da foco a la nota; tiene que ser llama-
tivo, va siempre en un cuerpo mayor a los de-
mas y ocupa el lugar mas destacado. Las frases
de titular no llevan punto final. Responde a las
cuestiones de quién y qué.

- El antetitulo y subtitulo, en tanto, complemen-
tan el apunte del titulo. El antetitulo responde a
las cuestiones de donde y cuando y el subtitulo
cémo y por qué. Estos suelen ser ligeros y mas
pequefios que los titulares.??

En cuanto a los estilos de los titulares, Canga
Larequi hace las siguientes consideraciones:
“deben tener una incision normal o ligeramen-
te condensada con el fin de poder colocar mas
letras en menos alcances visuales. Ademas,
para los titulares es aconsejable el uso de una
letra seminegra que dé suficiente contraste vi-
sual y peso, sin resultar visualmente demasiado
llamativa."#

7' CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 123.
2 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 104.
73 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 110.

El Fuero Anticorrupcién
sigue esperando recursos

Para el Dia del Nifio
piden comida en

cblo chico,  Alaescuela |
i infiemo grande  en helicoptero

Instituto arrancé
con todo: derrotd
3alalaCAI

Sigue la sumision

enE ;
<tip §
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2.4.8.La entradilla

La entradilla o bajada ofrece a los lectores en
forma clara, atractiva y sintética los principales
datos de la informacion. La extension de la en-
tradilla no tiene que ser mayor a un parrafo de
506 lineas. :

En cuanto a la forma de disponer las entradillas | fsensnisriesseses seimors s onrs e o s e
en la pagina, Canga Larequi explica que éstas
deben configurarse en paquetes o bloques de
texto claramente diferenciados del resto de la
informacion.*

Las entradillas se componen con tipografias
mayores que las del texto en familias de facil
lectura.?

LAVOZ ¢

DEL INTERIOR

iTalleres cay6 10 con Defensa y Justicia
ide visitante en su primer compromiso
ien el Apertura de [a Primera 8 Nacional

2.4.9.La fotografia

La fotografia en prensa es un mensaje iconico
por el cual se muestra la realidad de lo aconte-
cido en un momento determinado.

Para Lallana, la imagen refleja, de forma inme-
diata, una situacion con mayor intensidad en
el aporte de datos y su fuerza puede ser mayor
a la palabra en determinadas ocasiones, pero
en periodismo los dos elementos se presentan
unidos.?

En este sentido, Maria Inés Loyola apunta que
una imagen fotografica periodistica cobra su
sentido en relacion al texto que la acompaia y
a los otros textos o imagenes que conforman el
contexto de la informacién.?”

La fotografia en la prensa tiene varias funcio-
nes:

- Informativas

- Documentales

- Simbélicas "
- llustrativas ‘ e
- Estéticas : :
- De entretenimiento

- flmBos

* CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 111.

2 LALLANA, Fernando,op.cit, pag. 60.

6 LALLANA, Fernando,op.cit, pag. 117.

27LOYOLA, Maria Inés, El Periodismo Gréfico, Cérdoba, Oloop, 1996, pag.85.
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Las fotos deben formar una unidad con el bloque de tipografia, de manera que el lector pueda pasar
de forma indistinta del texto a la foto y de la foto al texto.

El interés grafico se consigue mediante la utilizacion de fotos cortadas a tamafios diferentes. Asimis-
mo, se deben combinar formas horizontales y verticales para dar movimiento y equilibrio a la pagina.
Otra regla para el uso de las fotografias en el periddico es que éstas deben mirar hacia el interior de
la pagina, sobre todo si estan en los margenes e ir recuadradas preferentemente con un filete fino, de
medio punto, evitando excesos.

2.4.10.Graficos informativos

llustrar un diario con el potencial de la imagen no sélo se ha convertido en una necesidad estética,
sino en una fortaleza en la transmision de la informacion. Este tipo de graficos ofrece algo que las
imagenes en general no pueden, interpretacion.

Algunos graficos informativos son: graficos estadisticos, mapas, organigramas, etc.

Algunas normas que Jests Canga Larequi resalta respecto del correcto uso de los graficos son:

1- Estilo conciso: los gréficos informativos deben ser sencillos y facilmente comprensibles para el
lector.

2- No utilizaran pies: los graficos informativos no deben llevar pies, ya que estos deben ser los sufi-

cientemente buenos como para expli- | o5 NUEVOS SALARIOS JUDICIALES

carse por si mismos.

3- No olvidar que es un elemento Cargo Salario Con el Con el

esencial. actual ($)  aumento($) "enganche"($)
4- Tratamiento periodistico y equi- Juez de la Corte 8444 8444 I 3444
librado: a los graficos informativos = uezde Camara 5327 5860 NS 7605
no se les deben aplicar los mismos Juez de 1* instancia 4182 4600 I 6924
parémetros que a la creatividad Secretario Camara 3233 3888 I 5530
puramente artistica, ya que son la Secretario Juzgado 3024 3698 I 5361
combinacidn de periodismo y comu- Prosecretario Jefe 2044 2573 I 5277
nicacion visual. Oficial mayor 1425 1911 I 3692

5- No se debe abusar en su utiliza- Oficial 1220 1634 NN 3210

cion: entre los recursos estratégicos Auxiliar 790 1001 WEER 2074

del disefiador deben figurar de ma- Jefe de seccion 1425 1911 - 3692

nera destacadas los mapas, graficos Ayudante 830 1061 NN 2198

y simbolos que puedan interpretarse Auxiliar de servicio 725 907 . 1844
instantaneamente. * £] aumento no incluye a la Corte

2.4.11.Infografia

La infografia es una explicacion visual y sintética que integra, sobre la base de la imagen y el com-
plemento de otros recursos graficos, la esencia de la informacion. Se trata de una unidad informativa
plena e independiente que potencia las posibilidades icdnicas y visuales de los periddicos.

El diario La Nacion en su Manual de Estilo, reconoce a la infografia como uno de sus principales instru-
mentos de disefio, ya que al combinar texto e imagen para transmitir los mensajes de manera rapida
y clara, permite mostrar las noticias y no solo contarlas. %

Aunque la infografia periodistica haya llegado a la prensa de los afios 90 como una auténtica nove-
dad, la realidad es que esa figura informativa es tan antigua como la primera expresion comunicativa
del hombre, describe De Pablos en su libro de infoperiodismo.?® Las formas mas remotas de comuni-
caciones graficas se evidencian ya en las pinturas rupestres.

La infografia se redescubre a partir de los 1980 con la llegada de las nuevas tecnologias a las redac-
ciones. El periodico USA Today es pionero en la integracion de infografia e imagen como complemento
de las informaciones escritas.

José Luis Valero Sancho sefala que la infografia tiene dos rasgos esenciales: uno es que es una aporta-
cion Util a la comunicacion de informaciones en la prensa periodica impresa y el otro es que contiene
caracteristicas de visualidad.

1A NACION. Manual de estilo y ética periodistica, Buenos Aires, Espasa, 1997, pag 40
2 DE PABLOS, José Manuel, Infoperiodismo. El periodista como creador de infografia, Madrid, Sintesis, 1999
(Doctor en Ciencias de la Informacion, catedrético de periodismo en la Universidad de La Laguna)
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Citando nuevamente al Manual de Estilo de La Nacion, en su apartado de infografia subraya que ésta
no debe ser un mero adorno de la pagina, sino que todos los elementos deben tener un propodsito y
contribuir al entendimiento del conjunto.*

AVE Madrid-Zaragoza-Barcelona-frontera francesa iy rus " de Zaragoza. de Delicias
Primer trame ablarto ] - o

En relacion a las caracteristicas de las infografias, Canga Larequi distingue las siguientes:

- La infografia ha de significar una unidad informativa plena e independiente.

- Es imprescindible que la infografia contenga la informacién lingliistica necesaria para ubicar el acon-
tecimiento en el tiempo y espacio.

- También ha de contener aunque de forma sumarial nunca enciclopédica, la informacion suficiente
para responder a las clasicas preguntas qué, cdmo, donde, quién, cuando y por qué.

- Toda infografia sobrecargada de texto es siempre errénea y equivocada.

2.4.12.llustraciones

Tradicionalmente, muchos periddicos no tomaban en
cuenta al dibujo como medio de ilustrar las noticias, ex-
ceptuando las caricaturas editoriales y las tiras comicas. En
la actualidad los dibujos estan encontrando un importante
lugar en los periddicos.

Existen ciertos conceptos o situaciones que la fotografia no
puede retratar, en ese caso se hace uso de la ilustracion. Es
mas conveniente utilizar esa técnica cuando mas intangible
es el concepto. Aunque mayormente la ilustracion es em-
pleada como recurso de humor.

Las ilustraciones pueden realizarse mediante distintos ma-
teriales artisticos como: acuarela, acrilico, tinta china, lapiz,
6leo, pastel, entre otras.

Para Martinez de Sousa la ilustracion se ha convertido en
una necesidad, debido no sélo a la existencia de medios
como la television a color y la impresion en cromatica de
libros, periddicos y revistas, sino principalmente por los
sistemas actuales de foto reproduccion, la obtencion de
la gama de colores y los modernos sistemas de impresién
offset, que hacen posibles los tirajes de trabajos con varios
colores de una sola vez, abaratando costos y aumentado la
calidad de reproduccion incluso en papeles con una escasa
propiedad cualitativa. '

0 LA NACION. op. cit, pag 40
3T MARTINEZ DE SQUSA, José, Manual de edicién y autoedicidn, Pirdmide, Madrid, 2002
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2.4.13.La paleta cromatica

El empleo del color es uno de los aspectos a considerar en el disefio de un periddico moderno.
El color, tanto en espacios redaccionales como en los publicitarios, cumple dos funciones:*

1- Estética: dar atractivo y realce a las paginas.

2- Informativa: mediante la que produce y comunica nuevos significados.

Mario Garcia resume la importancia del uso del color en la siguiente frase, “el mundo es en colores y
si los lectores pudieran elegir todas las paginas deberian tener color.” 33

Se deben tener algunos recaudos con el uso del color en las paginas de los periddicos:

- Si hay demasiados colores, se corre el riesgo de que el lector priorice el color (elemento de apoyo),
frente a la noticia (elemento principal).

- Condicionamientos tecnoldgicos. La posibilidad del uso del color es directamente proporcional con
las caracteristicas técnicas y tecnolégicas de matutino.

- Incremento de costos y tiempos de produccion.

2.4.14.Publicidad

Si bien la publicidad no hace al disefo periodistico, sino al disefio publicitario, es un elemento indiscu-
tido de cualquier periodico independiente.

Sin embargo, en palabras de Gérard Blanchard, “es materia de juicio y de discusion el trazar esa linea
entre un periédico que comunica noticias, apoyandose en la publicidad, y un periédico que opera como
catalogo de mercancias, apoyado en material de redaccion.”*

Canga Larequi enuncia los siguientes criterios para la ubicacion de los bloques publicitarios:

1-La publicidad y el material de redaccion deben ser facilmente diferenciables para el lector.

2-El material de redaccion no debe ser tratado como un relleno a agregar entre una y otra publici-
dad.

3-La parte superior de la pagina debera estar reservada a los bloques redaccionales.

4-La ubicacion de los bloques publicitarios sera siempre en la base de la pagina o, en el caso de que
no cubran la totalidad de la anchura de las columnas, en los margenes de ésta. Se deben evitar las
composiciones en escalera.

5-Lo habitual es la colocacion de varios avisos distintos hasta formar un faldon a pie de pagina con
una altura regular. %

2.4.15.Contenido y secciones

Otro aspecto a tener en cuenta en el ‘7
disefio de un diario es la estructura- ) LA OZ { T

DEL INTERIOR

cién del mismo, su orden interno.
Un periodico desordenado es muy o
dificil de leer y de encontrar las no- Politica
ticias de interés.

Canga Larequi asegura que la verte-
bracion del diario en secciones y su-
plementos es la mejor manera de or- Internacionales
ganizar sus contenidos, ya que éstos
facilitan notablemente la lectura. *
Las secciones son la respuesta or-
denada y clasificada a los diversos
contenidos en que se subdivide la
actualidad.

Cada seccion esta compuesta por
un conjunto de noticias o notas que
guardan entre si cierta relacion.

Politica 3 ‘

Sociedad

32 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 158

3 GARCIA, Mario, "Newsday una estructura veloz" en garcia media®, 2006, URL: http:/www.garcia-media.com.ar/_00Operiodicos/_articulos/
newsday.htm

3#BLANCHARD, Gérard, “La Compaginacion”, capitulo de la Enciclopedia del Disefio, Ediciones CEAC, Barcelona, 1988, pag 157

3 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 172-174

3 CANGA LAREQUI, Jests, ap.cit, pag.
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Estas formas de ordenar la informacion implican ofrecer a los lectores posibles recorridos de lectura.
Los lectores pueden respetar el orden particular que ofrece el medio o armar un recorrido propio de
acuerdo con sus intereses y gustos personales.

Ademads, las formas en que los diarios ordenan las informaciones responden también a la existencia de
agendas periodisticas y al contrato de lectura que el medio mantiene con su publico.

En tanto, “en los ultimos afios, a la division tradicional en secciones de los diarios se le ha unido la
segmentacion de contenidos en cuadernillos o suplementos que se distribuyen conjuntamente con el
diario.”?

Las secciones y los suplementos tienen sus propias cabeceras y, si bien recurren a los lenguajes espe-
cificos de las tematicas abordadas, deben mantener el estilo de disefio del matutino para contribuir a
la organizacion general del mismo.

No todos los periddicos se estructuran con las mismas secciones, ya que agrupan las informaciones se-
gun su propia personalidad. Las secciones mas frecuentes en los periddicos son: opinion, internacional,
nacional, locales, economia, sociedad, cultura, policiales, deportes y espectaculos.

El orden y la continuidad de las secciones de los diarios son marcados por los propios principios
informativos y la proximidad local. Un periddico de gran difusion nacional abrira sus paginas con la
seccion de informacion nacional mientras que uno regional dedica sus primeras paginas a informacion
de ambito local.

Opinion es uno de los bloques informativos mas distintivos de los matutinos y que los mismos atien-
den con mayor cuidado. En estas paginas se recogen articulos firmados por colaboradores, la actuali-
dad en vifetas interpretada con humor, cartas de lectores y el editorial propio del diario.

Fernando Lallana sefiala como caracteristicas esenciales de estas informaciones: la moderacién, la
sencillez y el empleo de tipos clasicos. 3

En tanto, las secciones restantes del diario contienen mayoritariamente informacion general y noticias:
internacional, local, nacional, economia, deportes, etc.

Como regla general, las informaciones mas relevantes de cada seccion son las que disponen de mejor
espacio y tratamiento.

Respecto de la composicion de las paginas, Lallana apunta que en general los diarios disponen de un
archivo de soluciones moduladas con variaciones que muestran las distintas permutaciones a adoptar
segun el nimero de informaciones.*

Existen paginas fijas que no mueven su disefio como son: el tiempo, los clasificados, la cartelera, a las
que es fundamental darles una buena organizacion en su lectura.

2.4.16.Discurso periodistico y disefio

Los tedricos concuerdan en que el discurso periodistico es aquel que tematiza la actualidad, o bien
construye noticias mediante procedimientos de actualizacion de ciertos hechos. Por ende, el discurso
que se transmite a través de la prensa es esencialmente periodistico.*

De acuerdo al contenido y tipo de tratamiento que se le da a la noticia se las divide en categorias o
géneros periodisticos . El disefio de un periédico demanda el uso de todos los géneros periodisticos.
A continuacién se transcriben del Manual de Estilo del diario El Pais de Espafia su conceptualizacion
de géneros y las normas que aplican en la redaccion y el disefio de los mismos.

El diario El Pais*' identifica a rasgos generales los siguientes géneros:
eNoticias

eReportajes

e(Cronicas

eEntrevistas

eArticulos de opinion y analisis

7 CANGA LAREQUI, Jesus, op.cit, pag. 165

3 ALLANA, Fernando,op.cit, pag. 151

39 LALLANA, Fernando,op.cit, pag. 152

4 CASTELLI, Eugenio, Manual de periodismo, Editorial Plus Ultra, Buenos Aires, 1988, pag.206-229
“'LIBRO DE ESTILO EL PAIS, en http://estudiantes.elpais.es/LibroEstilo/indice_estilos.htm
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2.4.16.1.Noticias

Es el texto informativo de mas simple redaccion, para la cual el uso de la técnica de la pirdmide inver-
tida (de mayor a menor interés) es conveniente, pero no obligatorio. Siempre se debe comenzar por el
hecho mas importante. No obstante, el parrafo siguiente puede constituirlo una frase que explique la
entradilla o contenga los antecedentes necesarios para comprender el resto del articulo, rompiendo

asi la relacion de hechos. Lo mismo puede ocurrir con parrafos sucesivos.

PRIVATIZACIONES EN CORDOBA

La espafiola Uni6n Fenosa
compro un pliego de Epec

- El Gobierno se acerca al objetivo de reducir en 600 personas el plantel de la empresa.

Union Fenosa, una de las mas
importantes compafiias espano-
las del sector energético, com-

diciones para participar en la li-
citacién de la distribucion eléc-
trica provincial.

El interés de la empresa que-
bra el clima adverso abierto en
el mundo de los negocios a par-
tir del conflicto suscitado por la
crisis de Aerolineas Argentinas
que desencadend fuertes criticas
alas inversiones ibéricas. Fuen-
tes oficiales no descartaron, in-
cluso, que Endesa adopte igual
actitud en los proximos dias.

Con el pliego adguiride por
Unién Fenosa son siete los do-
cumentos vendidos para conocer
las caracteristicas de la conce-
siin y eventualmente presentar
una oferta en la licitacién que
abrird el primer sobre dentro de
26 dias.

W1 enhernador .Insé Mannsl

pro ayer el pliego de bases y con- |

SERCID CEJAS

Aparecierﬂn los espafioles y compraron un pllego de Epec.

CAJA DE JUBILACIONES

De la Sota. El gobernador se co-
municé ayer con el ministro de
Economia, Domingo Cavallo para
desearle suerte con las nuevas
medidas econdmicas. Aprovechd
para hablar sobre el convenio fir-
mada oportunamente con la Na-
cldn, relaclonado con la Caja de
Jubilaciones de la provincia.
Cavallo. £l ministro de Economia
acordd con De la Sota reunirse la
semana proxima para analizar la
situacién, procurar una solucién
definitiva al problema y conver-
sar sobre otras deudas.
Reclamo. La provincia le recla-
ma a la Nacidn alrededor de 20
millones de pesos, compuestos
por el cinco por clento del déficit”
acumulado por la Caja en el 2000
y el proporcional del 25 por clen-
to proyectado para este afio.

2.4.16.2.Reportajes

El reportaje, género que combina la informacion con las descripciones e interpretaciones de estilo
literario, debe abrirse con un parrafo muy atractivo, que apasione al lector. Por tratarse de un género
desligado de la estricta actualidad diaria, no puede ofrecer como arranque, generalmente, un hecho
noticioso. El comienzo debe centrar el tema para que el lector sepa desde un primer momento de qué

se le va a informar.

MUSICA: ALMAFUERTE

“Nuestra meta no es Che Guevara

Ricardo lorio, frontal referente del heavy argentino,
se define como un artista que “emite verdades”

Almafuerte volvié a Rio Cuarto para
presentar en Elvis su flamante disco
“Toro y Pampa® y recorrer toda su ca-
rrera que ya lleva once afios. Ricardo
lorio, lider del poderoso cuarteto
heavy y siempre polémico y frontal,
habld de todo con PUNTAL minutos
después del show bien metalero.

-Durante el show hiciste el chis-
te de que tenés la voz renca por-
que sos de mucho vomitar, Como
artista siempre vomitasie pala-
bras que hicieron gue los fans se
sintieran identificados...

-51, es verdad, pero los chicos se li-
gan con Almafuerte por tres factores:
la miisiea, la letra ¥ lo que uno trans-
mite, que es una imagen de hombre
de bien, de gaucho, de no internet, de
pabre de familia, de hombre que esta
dispuesto a comer un sandwich donde
me inviten. Muchos chicos me invitan
a comer a la casa de sus padres pero
yo les ensefio en decirles: “Yo voy a ir
a su casa cuando usted tenga su casa.
No lo tome a mal”. Siempre he trans-
mitidao la familia, ¢l casarse, el traba-
Jjar, porgue me parece que eso es lo im-
portante.

das y se llevaban cantidad de perso-
nas pa’ Chile y que hubo un sector de
la provineia que quizo independizar-
se de la capitania de Cérdoba. Yo me
crie en el campo, en Guatimozin, en
Monte Maiz, ahi vivi mi infancia y mi
adolescencia y escribi mis primeras
canciones. Mis abuelos eran muy po-
bres. Porque es facil ser hijo de ricos.
Pero nosotros somos muchachos hra-
vos, rockeros, sin tumbadoras, sin te-
clados... Es muy importante ratificar
eso, nuestra meta no es Che Guevara.

-En la pelicula “Que sea rock”
mencionas la violencia social que
existe en Argentina. ;Como ves el
futuro cercano?

-Creo que tenemos que ir para ade-
lante. Mi gencracion (tengo 44 afios)
somos hijos de trabajadores y si han
indemnizado a los hijos de desapare-
cidos a mi me tienen que dar 400 mi-
Tlones de pesos porque mi papa fue un
trabajador. Entonces no me rompan...
Hay una cosa que dice José Larralde:
“Mi alma sabe la verdad, pero es me-
jor que esté callada® Para qué, para
el bien de las personas que amo, por-
que sabemos muy bien que cuando

forio al frente de Almatuerte: “Somos muchachos braves”.

sin embargo el heavy sigue siem-
pre teniendo muchos seguidores.
zPor qué creés que se da esto?
-Por obstinacion. Pero podria ser
muche m#ds masive si las personas
que manejan los sellos multinaciona-
les fuesen eristianas, pero no lo son.
-El ultimo disco se vende unica-

charla, sin que medie pregunta, Torio
remata: “No hay nada mejor que sen-
tirse un hombre de bien y serlo por-
que eso libera a las personas. Si quie-
ro ser misico y lo soy, estoy liberado.
El problema es cuando uno es maes-
tro pero en realidad queria ser plome-
ro. Ahi viene la degeneracién, la pe-
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2.4.16.3.Cronicas

La crénica es un estilo situado a medio camino entre |a noticia, la opinion y el reportaje. Puede em-
plearse el estilo de crénica cuando se trate de informaciones amplias escritas por especialistas del
periddico en la materia de que se trate, corresponsales en el extranjero, enviados especiales a un acon-
tecimiento o comentaristas deportivos o artisticos. La crénica debe contener elementos noticiosos.

La crénica es titulada por regla general como una informacion y puede incluir andlisis y, por lo tanto,
cierta opinion o interpretacion. El autor debe, no obstante, explicar y razonar las interpretaciones que

exprese, y construir su texto de modo que la informacién prime sobre la interpretacion.

Buscan testigos de un brutal
ataque de dos perros dogo

En julio pasado, los animales mordieron a un joven que ahora no puede caminar.

La Justicia busca a testigos que
hayan presenciado el salvaje ata-
que de'dos perros dogo a un jo-
ven de 20, quien resultd con gra-
ves mordeduras en sus piernas
¥ brazos en barrio Nueva Cor-
doba, de 1a Capital. El hecho su-
cedid en julio pasado y los
duefios del animal, un matrimo-
nio, se encuentran imputados co-
mo presuntos responsables del
delito de lesiones culposas.

El caso sucedio el viernes 28
de julio pasado a las 18.15 frente
a una vivienda en bulevar San
Juan 33 ¥ la victima fue Joaguin
Martinez Rositer (20), informa-

eom Fiamtoc iudisialos

le tiraron encima al muchacho,
lo tumbaron y lo mordieron por
todos lados, ocasionandole serias
heridas en las piernas y $us ma-
nos”, comentd una fuente judicial.

El atague sucedio en el ingre-
so a la vivienda. Personas que
transitaban por alli y los duefios
de los animales lograron contro-
larlos e hicieron cesar el ataque.

Los voceros indicaron que, si

ESPECIAL

bien solian estar a menudo en la
terraza de sus duefios, los perros
salian a la vereda a menudo. “Sa-
bemos que otros vecinos, incluso
la novia del chico atacado, se
habian quejado con los propieta-
rios por la agresividad de esos ani-
males”, agregd la fuente judicial,

Martinez Rositer, estudiante,
debio ser atendido en un centro
de salud ¥ los médicos le dieron

Feroz con un nifio

tres meses de curacion. No pue-
de caminar, segin trascendio por
las fuentes judiciales.

El fiscal del Distrito 1, Turno
6, José Bringas, imputo por le-
siones culposas a los duerios del
animal. Tanto Laseano como Mo-
rra permanecen en libertad, va
que ¢l delito es excarcelable.

Bringas ordend el secuestro
de los canes, que fueron evados
al Instituto Antirrabico y, lue-
g0, a la Protectora de Animales.

Bringas solicita la compare-
cencia como testigos de todo aguel
gue haya presenciado el ataque.
Enfre los citados figura una per-

o e awilid al mushasha a

2.4.16.4. Opinion

Los articulos estrictamente de opinién responden al estilo propio del autor y no son retocados, salvo
por razones de ajuste o errores evidentes (incluidos los ortograficos).

Los articulos de opinion llevan, tras la Gltima linea, un pie de autor donde se indica el cargo, titulo,
militancia politica u ocupacion principal, o la que esté o estuvo relacionada con el tema abordado.
Los editoriales son responsabilidad del director del diario y expresan el punto de vista del medio frente
a una determinada temética.

- El pais ante otro gran desafio

as medidas anunciadas recientemente por
Lelmmisu-ﬂ de Economia de 1a Nacién, que
fueron recibidas con cautela en los me-

miento de un délar diferencial para la venta de
productos al exterior, mientras que los produc-
tos importados deberin abonar la misma dife-
rencia por délar,

Se trata, por cierto, de la iniciativa mas au-

Las nuevas medidas econdmicas, particularmente el establecimiento de
un dolar diferencial para las exportaciones, constituyen el mayor desafio

dios empresarios y financieros y con escepti- de los diitimos tiempos.

cismo e indiferencia por parte de la opinién pia-

blica, deben ser analizadas en el contexto de eri-
sis y recesion que afecta al pais desde hace tiem-
po. Hay que relacionarlas, también, con el eli-
‘ma de agitacién social que se vive y con la
imi de unas que
condicionan las decisiones del Gobierno y las
actitudes de la oposicién.
Lo primero que puede decirse de estas medi-

de la ciudadanda, a las mediciones de las en-
cuestas y alas elecciones. Cabe recordar, al res-
pecto, que la mayor expresion de protesta social
de la historia moderna, €1 Cordobazo de 1969, se

tacién por parte de los sectores sociales y poli-
ticos v de los consensos que se puedan construir
en torno a ellos, aunque la resolucion de algu-

produjo durante un gobierno militar, que no te-
nia alavistani i i

una vez mas,

politicos 0 i

d
de respuestas heterodoxas, pragmaticas y flexi-
bles a una situacion que, seghn la opinién de al-
gunos autorizados economistas, merece una “ci-
rugia mayor”, sobre todo en lo que se refiere a
lareforma del Estado y a la reduccion del gasto
piiblico y el déficit fiscal. Se trata, por cierto, de
una critica pertinente, ya lo que los anuncios
del ministro Domingo Cavallo no dedican una
sola frase a la ineficiencia del Estado y el défi-
cit, cuando todos son conscientes de que son dos
de los problemas principales de la Argentina.
Lo que sucede es que la ortodoxia econdmica
no siempre es aplicable, ni siquiera en las dic-
taduras ¥ menos todavia en las democracias,
donde los actos de gobierno y el comportamien-

1 aantinus santral

Vale tener en cuenta, asimismo, que hace po-
co tiempo, cuando ese ministro de fin de sema-
na que fue Ricardo Lopez Murphy anuncié un
severisimo programa de ajuste fiscal, todo el pa-
is se puso en pie de guerra, renunciaron minis-
tros y funcionarios del Gobierno nacional y los
sindicatos decidieron un plan de lucha de larga
duracién. Fue en esas circunstancias que el pre-
sidente Fernando dela Ria le pidi6 la renuncia
a Lopez Murphy y encargd la cartera de Econo-
mia a Cavallo.

Estos y muchos ejemplos demuestran feha-
cientemente gue la viabilidad de un plan eco-
némico ho depende exclusivamente de sus con-
tenidos intrinsecos sino también, y fundamen-

falmanta daon wréoticn Ao en asan,

de fondo queden para una etapa

posterior.
De Io que se trata ahora, lo urgente y necesa-
rio, lo que piden todos los sectores i

daz que se haya lanzado en los ltimos tiempos.
Muchos se preguntan si este denominado “em-
palme” no constituye una mini devaluacién de
hecho, pero el Gobierno asegura que las bases
del plan de convertibilidad no se veran afecta-
das y que, para el resto de las operaciones, se
‘mantendr4 la paridad fija peso-délar.

Sélo el tiempo dird cual sera la actitud a lar-

feio e i

v el conjunto de la sociedad, es salir de la rece-
si6n, aunque fuere de modo lento y paulatino.
Los argentinos necesitan ver y comprobar —en
su vida diaria, en sus ingresos, en su poder ad-

p iempre sensi-
ble a estos cambios. Pero no cabe duda que se
trata de un gran desafio, tal vez el mayor de los
ltimos tiempos.

Las ulr‘as‘medldas anunciadas, como la eli-

quisit 1 pais se pone
movimiento, que empieza a salir de la honda y
prolongada recesion en la que esta sumido.
Por otra parte, no es verdad que las medidas
anunciadas no toquen los problemas de fondo,
como lo sostienen algunos cultores de la orto-
doxia neoconservadora. Se ha tocado un tema
de fondo, cual es la paridad cambiaria. Sin ape-
lar al ! de una i6
monetaria, que hubiera llevado al pais al borde
de otra hiperinflacitn, el Gobierno ha decidido
alontarla i travas dal astahlant

P 1os suel-
dos inferiores a lus siete mil pesos, estén orien-
tadas a reactivar la economia y el consumo —y,
por ende, el empleo— por via de la demanda, es
decir por el aumento del poder adquisitivo dela
poblaci6n.

Queda pendiente el gran problema de la re-
forma del Estado y de la reduccion del gasto pu-
blico, pera lo importante es que el pais —fun-
damentalmente los sectores industriales y agro-

i se pongan en mo-

wiriantn
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2.4.16.5.Entrevistas

Las declaraciones obtenidas mediante el didlogo con un personaje, de acuerdo al Libro de Estilo del
Pais, no siempre han de adquirir la forma de entrevista. La presentacién con preguntas y respuestas

debe reservarse para las entrevistas extensas y a fondo.

Cuando, por razones de disefio, sean precisos uno o mas despieces, éstos deben tener unidad en si
mismos, de modo que puedan ser leidos independientemente del grueso de la entrevista. Necesitan
ademas estar referidos a un aspecto concreto y comenzar con una entrada de texto, tras la cual se

pueden escribir preguntas y respuestas.

Entrevista a Pérez Celis

“Al taller no voy a

trabajar sino a vivir

“Viaje al color” se titula la muestra que el
artistu viene a presentar hoy a las 19.30 en el
Museo Caraffa, y que explora casi 50 arios de
una obra surgida de la luz y el movimiento.

VERGNICA MOLAS
DENUESTRAREOMCEN
OIS BLIO ke O COM 3 3 =

asalir si el artista la tiene, cree Pévez Celis.

El pintor no encuentra una receta para que
una obra esté bien pintada: “En realidad, el artista
no se pucde proponer nada, solo tiene que hacer, ¥ la
«obra va a decir todo aquello que tenia”, reflexiona en
su taller ubleado en el segundo piso del Contral Park,
un edificio que &l transformd en una usina multico-
lor, ubicado en el barrio portefio de Barracas. El am-
‘biente industrial ¢s generoso v alcanza para alber-
Rar una buena cantidad de cnormes pinturas de to-
das las épocas, obras sobre papel, varias mesas de tra.
bajo ¥ hasta afiches publicitarios donde ha posado.
Hay lugar también para otros artistas, como una es.
cultura de Marta Minujin. En este recinto lJuminoso
que mira al barrio, la historia es imborrable. Hay
obras de fines de los afios ‘50, cuando Pérez Celis co-
menzaba a exponer. Aqui recibe a LA VOZ DEL
TERIOR ¥ habla de lo que serd “Viaje al color™, la
muestra que exhibird desde hoy en el Mu.wn Caraf.
fay pine
tura dosdc siempre abstracta.

No serd una retrospectiva completa, €s lo prime-
ro que anuncia el artista. Eso si, dice, refleja distin:
tas etapas, sobre todo “periodos que Lienen que ver
con los viajes que realicé desde muy joven”. Nacido
en San Telmo y luego “nacionalizado™ boque
rez Celis dice que el destino lo llevé a Uruguay. Bo-
livia, Venezuela y México. A los 18 quiso ir a Buro-
P4, pero como no pudo hizo ¢l recorrido inverso, An-
tes de viajar, su pintura ya habia sido definida por la
critica (Mujica Lainez, Parpagnoli, Squirru) como in-

no X

Un ‘cuadro tiene que tener sangre, pero solo va

-¢Entonces ya era abstracto?

-8 ya habfa salido de mi etapa académica, clsi-
€a. A partir de una muestra de
Victor Vasarely, empecé a usar
la geometria, la que después em-
pasté por influencia del infor-
malismo de fines de los ‘50, prin-
cipios de Jos 60.

-No sélo fue testigo, tam-
bién fuc uno de los protago-
nistas de las vanguardias de
esa época. ,Como las vivie?

-Seguramente absorbi parte
de todo eso. Cuando apareei6 la
geometria, el informalismo, la ne

ion, el pop art, yoya em-
pezaba a ser un poco un solitario.

je al color”. 19.30. Mu-
CAraffa.rrente 3 plaza ks

gos de 11a 19, Entrada libre y
gratuita.

e
ra, los hi: weajaban en

::Ii: asi
1a obra. Yo pintaba lo mio. Vivi en un apartheid.

Energia creadora

Pérez Celis, el showman (como lo llamé la revista
‘Gente en 1970), ¢l autor de una pintura “que todos.
comprenden” (Crénica, 1969), propone seguir reco-
rriendo la historia de su pintura, atada a sus eonti-

“Cono Sur", obra de Pérez Celis de 2005, que se exhibird en el Caraffa.

nuos viajes. En 1979 llegé a Paris (estuvo hasta 1964).

“En Europa se aprende mucho pero es ol pasado, en
‘cambio América es nuestro tiempo. Dejé todo, y me
mudé a Nueva York”, relata.

-Hacia la nueva capital del arte. ;.Cémo le im-
pactaron ambas cindades?

—Se ve en la pintura. Cada una diolo suyo. Como
en una época fue el horizonte de 1 pampa y después
la verticalidad de Caracas, o las iconografias de Peri,
en Paris vuelvo nuevamente al lco, se vela ln.ﬂunm:n

apa telirica, de simbo-
reando el horizonte;
tapa cosmica; y en los Gitimos anos, Pé-
rez Celis fue signande sus trabajos gracias a la luz.
s movimicontos v el color,
s comienzos, a través de
@ no se origing en la razon.
Elmismo lo explica
-Parto de una form ¥ van apareciendo cosas ines-
peradas. No trabajo con la mente. porque la nwme lo

marcd su pintura desde

de la academia, de los clasicos, y d
Nueva York. con su dindmica.

—{Entonces volvié a la geometria?

-8, pero la geometria fue siempre sostén de mi
obra, 1a ha liberade. A diferencia de otros pintores
geometricos, slempre 14 tomé como un apoyo para
crear imdgenes. No parto de ideas, creo que la idea
©es buena para la publicidad, para vender un produc-

Unico que p s el pasado,
lacreacion es lo contrar io a lo conocido, rslo\iesulm)—
cido. Todo el conocimiento del mundo no te llevaa ere-

bra sea tn hecho nue-
Vo, aunque encias dealgo ante-
rlor, Picasso decta que €l no buscaba, encontraba. 1

“Se premian
entre amigos”

Pintor famoso, Pérez Celis es muy
‘querido por el piblico y su obra ha
tenido una muy buena recepcion en
el coleccionismo. Sin embargo, co-
mo dice la critica Mercedes Casane-
gra en Tributo, un catilogo recien-
te, la comprensién para entender un
medelo diferente no e han licgade
atin al artista y a su obra.

“Tuvo 51 precio no tener un grupo,
una tendencia, una camarilla, para
colmo ahora no intervengo como ju-
rado, que es otro clan. ;Por qué la ma-
yoria de los pintores son jurado? No
veo a Picasso, 8 Bacon como jurados,
pero estoy cansado de ver a mediocres
de jurado, ;No tienen conciencia de
que no son quitnes para juzgar a los
demiis?", pregunta el artista

-;Cuestiona los salonies?

~Totalmente. El jurado se mueve
siempre por la tendencia, porque no
quiere perder el tren. También por
amiguismo, como se vio en el Gltimo
Salén Nacional. Se premian entre
amigos. Todos los afios, hay mil ti-
pos que mandan para avalar la hi-
pocresia de esta gente. Entre ellos se
sostienen. Yo sigo haciendo mi cbra,
tengo mi camino.

)
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2.5.Respeto de la filosofia y los valores del diario

El disefio periodistico es un elemento definitorio de la personalidad del diario, por ello, se debe logar
que el disefo refleje los valores del periddico. El disefio debe manejarse dentro las metas globales del
periddico y lo que quiere llegar a ser.

El aspecto formal del diario ayuda a comprender al lector la identidad del mismo, por tanto, el acto de
disefar no esta librado al azar, ni a gusto del disefiador, sino que se rige por un sistema ordenado de
acciones, en el cual dado el problema se dara una solucion posible.

2.6.Rediseio de periddicos

En el curso de la historia de un periddico, suelen haber muchos cambios. Los habitos de los lectores
cambian, las ciudades crecen y nuevos medios de comunicacion irrumpen en las sociedades. Los pe-
riédicos deben asumir estos cambios y ajustar sus estrategias editoriales para no quedar fuera de las
nuevas tendencias y por ende perder lectores.

Cuando un periédico proyecta un redisefio es generalmente porque éste deja de estar adaptado a su
entorno social o que no responde a las necesidades de sus lectores. Numerosos periddicos arrastran
el mismo formato, la misma forma, el mismo estilo, los mismos métodos desde décadas, sin sentir la
necesidad de cambiar.

En la toma de conciencia de este fenémeno y en la necesidad de corregirlo intervienen varias razones,
siendo la mas frecuente la disminucion de los lectores, lo que pone en peligro la supervivencia de la
empresa.

Mario Garcia opina que “cada redisefio es distinto y cada uno trae nuevos desafios. Lo importante es
que cada periddico haga su propio redisefio, siguiendo el instinto de sus editores y gerentes, utilizando
la oportunidad para revisar cdmo cada aspecto del diario se lo esta llevando a cabo y por qué.”#

“ GARCIA, Mario, E| redisefio del periédico: Nueva vitalidad y nueva aproximacion, Revista Chasqui, URL:  http:/www.dlh.lahora.com.ec/paginas/
chasqui/paginas/chasqui178.htm
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3.MARCO REFERENCIAL - PUNTAL

(Ejemplos del diario en Anexo 1)

3.1.Historia

Puntal nace el 9 de agosto de 1980. Este diario salia a las calles para compartir el mercado riocuarten-
se con dos colegas con historia: El Pueblo y La Calle, ambos desaparecidos actualmente.

Este diario es el de mayor influencia del sur de Cérdoba; cubre tradicionalmente ademas de la ciudad
Rio Cuarto, la mitad del sur provincial y el noreste de San Luis.

El 3 de noviembre de 1995, por primera vez Puntal se editd en color.

Desde 1997 se edita Puntal Villa Maria, cubriendo la ciudad homénima y su amplia zona de influjo.
En octubre de 1997 la empresa adquirié una segunda impresora rotativa, que se ha unido a la original
para mejorar la edicion en calidad y cantidad de ejemplares impresos.

3.2.El diario hoy

Puntal es una publicacién de Editorial Fundamento S.A, sita en Rivadavia 180 de la ciudad de Rio
Cuarto y su director general es Carlos E. Gamond.

El slogan del matutino es "Puntal: compromiso con la blisqueda de la verdad y el respeto por la diver-
sidad de opiniones” y se define como un diario regional e independiente.

Puntal cuenta en la actualidad con 70 empleados que cumplen funciones en las diferentes areas de
la empresa.

La distribucion del periddico esta tercerizada a través de Crecer Soc. Col. que contrata en forma directa
con las bocas de expendio.

Cada ejemplar cuesta, en dia de semana, un peso con cincuenta centavos, precio promedio de los otros
matutinos.

Su tirada actual discriminada por dias es la siguiente:

Lunes: 8800
Martes: 6700
Miércoles: 6800
Jueves: 7700
Viernes: 6900
Sabado: 7100
Domingo: 9200

El formato de Puntal es tabloide (28 x 38 cm.) y se imprime en offset.

Las secciones del mismo son: Internacionales, Nacionales, Opinién, Locales, Regionales, Policiales,
Espectaculos, Agro, Deportes y Flinebres.

Los suplementos del diario son: Deportes, Regional, Tranquera Abierta, Clasificados, Rostros & Rastros
y Economia.
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4.MARCO METODOLOGICO

Este es un trabajo de aplicacion profesional. Se caracteriza por la utilizacion de conocimientos ya
adquiridos y preexistentes para aplicarlos en la resolucion de un caso especifico: redisefio del diario
Puntal.
Este tipo de investigacion se encuentra estrechamente vinculada con la investigacion basica, ya que,
depende de los resultados y avances de esta ltima: toda investigacion aplicada requiere de un marco
teorico.

Sin embargo, lo que se persigue en esta investigacion empirica, primordialmente, son las consecuen-
cias practicas; que en este caso puntual es lograr un periédico acorde con las tendencias actuales del
disefio editorial.

En cuanto al método de disefio elegido para este trabajo, se trata de un método proyectual basado en
la resolucién de problemas, desarrollado por Bruno Munari, en su libro ; Cémo nacen los objetos?.
Para Munari, “el problema no se resuelve por si mismo, pero en cambio tiene todos los elementos para
su solucion; hay que conocerlos y utilizarlos en el proyecto de solucion.”*

El esquema de Munari sefiala los siguientes pasos para la resolucion del problema:

eDefinicion del problema

eElementos del problema

eRecopilacion de datos

eAndlisis de datos

e(Creatividad

eMateriales y tecnologias

eExperimentacion

*Modelos

eVerificacion

4.1.Definicion del problema

Definir el problema en su conjunto es el primer paso a realizar.

Una vez definido el problema se debe definir qué tipo de solucion se quiere dar al problema plantea-
do.

Munari apunta también que “un problema puede tener diferentes soluciones, también aqui hay que
definirse por una.”*

4.2.Elementos del problema

Todo problema puede ser descompuesto en sus elementos. “Esta operacion facilita la proyectacion
porque tiende a descubrir los pequefios problemas particulares que se ocultan tras los subproble-
mas."*

El principio de descomponer un problema en sus elementos para poder analizarlo se desprende del
método cartesiano.

4.3.Recopilacion de datos

Para cada elemento del problema debemos recopilar datos.

Es importante tener informacion sobre cada problema en particular para proyectar con mayor segu-
ridad.

4.3.1.Las técnicas de recoleccion de datos a emplear son:

1- Observacion de campo
Es una técnica que consiste en observar atentamente el fendmeno, hecho o caso, tomar informa-
cion y registrarla para su posterior analisis.

2. La Entrevista

Es una técnica para obtener datos necesarios de grupos socialmente significativos en relacion al
tema investigado y consisten en un dialogo entre dos personas: el entrevistador y el entrevistado.
Aprile sefiala que “en general, sirven para sacar conclusiones mediante el analisis cuantitativo y
su tratamiento especifico.”*

“MUNARI, Bruno, ¢ Como nacen los objetos?. Barcelona, Gustavo Gili, 2000, pag. 39.
“#MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 42

“MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 44

“ APRILE, Orlando, El trabajo Final de Grado, Universidad de Palermo, 2002, pag. 14
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La realizacién de entrevistas a profesionales o expertos puede facilitar informaciones, criterios de
analisis y referencias en relacion con el tema.

3. La Encuesta

La encuesta es una técnica destinada a obtener datos de varias personas cuyas opiniones intere-
san para la investigacion. Para ello, a diferencia de la entrevista, se utiliza un listado de preguntas
escritas que se entregan a los encuestados, a fin de que las contesten igualmente por escrito
(cuestionario).

Es una técnica que se puede aplicar a sectores mas amplios del universo .

Modelo de encuesta:

1) Apellido y nombres

2) Sexo F M

3) Edad

4) ;Lee algun diario habitualmente?

ASi

A1- {Qué diarios lee? Colocarlos en orden de prioridad.

1
2
3

A2- ;Con qué periodicidad lee el diario? Marque un circulo en la letra indicadora de su
respuesta.
a- Diariamente
b- Semanalmente
¢- Sadbados y domingos
d- Un vez al mes
e- Rara vez

A3- (En qué circunstancias lee habitualmente? Marque un circulo en la letra indicadora de
su respuesta.
a- en el trabajo
b- en su casa
¢- en un medio de transporte (colectivo, etc.)
d- en bares
e- en el bafio
B No
B1 ¢Por qué no lee ningun diario? Escriba una respuesta breve.

5) Usted elige leer un diario por: (Marque con un circulo en la letra indicadora de su respuesta)
a- La informacion que brinda
b- El aspecto y presentacion de las notas
c- Ambos
d- Otros, ;cuales?

6) Seiiale con una cruz la opcién que considere mas adecuada para diario Puntal:
Tamaiio del periodico:

A - Sencillo de manejar: SI__ MEDIANAMENTE_ NO_

B- Comodo de transportar:  SI___ MEDIANAMENTE____ NO__
Estética:

A- Moderno/actual: SI___ MEDIANAMENTE___ NO___

B- Atractivo visualmente: SI__ MEDIANAMENTE___ NO___
Disposicion de la informacién:

A- Facilidad de lectura: BUENA_ MEDIANA MALA

B- Organizacion de contenidos:BUENA___ MEDIANA___ MALA___
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En cuanto a la busqueda de bibliografia se emplearan el siguiente tipo de fuentes:

eFuentes primarias: son las que ofrecen informacion basica relativa al tema general. Fundamental-
mente son los libros, las publicaciones periddicas, las monografias y las tesis.

eFuentes secundarias: brindan datos y referencias para dar con las fuentes disponibles. Se trata de
los catélogos, anuarios y abstracts (resumenes bibliograficos).

eFuentes complementarias: son las obras de consulta que ofrecen informaciones de apoyo y datos
de interés relativos al tema elegido. Aqui estan las enciclopedias, los diccionarios técnicos, los
directorios, las estadisticas.”

4.4.Andlisis de datos
El analisis de los datos recopilados puede proporcionar sugerencias sobre lo que hay y lo que no hay
que hacer para proyectar el disefo.

4.5.Creatividad
Sustituye a la idea intuitiva. “La creatividad se mantiene en los limites del problema, limites derivados
del andlisis de los datos y de los subproblemas.”*

4.6.Materiales y tecnologias

Consiste en otra pequeiia recoleccion de datos en relacion a los materiales y a las tecnologias que el
disefiador tiene a su disposicion para realizar su proyecto. Para Munari, “es inttil pensar en soluciones
al margen de estos dos datos relativos a los materiales y a las tecnologias.”*

4.7.Experimentacion

En este momento, Munari dice que “el proyectista realizara una experimentacion de los materiales y
las técnicas disponibles para realizar su proyecto. Muy a menudo materiales y técnicas son utilizados
de una Unica forma o de muy pocas formas segun la tradicion.”>°

La experimentacion permite descubrir nuevos usos de un material o de un instrumento.

4.8.Modelos

Munari apunta que “estas experimentaciones permiten extraer muestras, pruebas, informaciones que
pueden llevar a la construccion de modelos.”*!

Aqui se puede comenzar a establecer relaciones entre los datos recogidos e intentar agrupar los
subproblemas y hacer algun boceto para construir modelos parciales. Estos bocetos pueden ser hechos
a escala o a tamafio natural.

En cuanto al acercamiento a la resolucién del problema, Munari sefiala que “de esta forma obtendre-
mos un modelo de lo que eventualmente podra ser la solucién al problema.”*?

4.9.Verificacion

Para Munari, en esta instancia del proceso de disefio “es el momento de llevar a cabo una verificacion
del modelo o de los modelos (...) Se presenta el modelo a un nimero de posibles usuarios y se les pide
emitan juicio sincero sobre el objeto en cuestion.”>

A partir de esos juicios se realizara un control del modelo.

El esquema del método de proyectacion no es un esquema fijo, no esta completo y no es Unico, ni
definitivo.

“7APRILE, Orlando, El trabajo Final de Grado, Universidad de Palermo, 2002, pag. 14
“MUNARI, Bruno, op. Cit., pdg 52
“MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 54
*0MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 56
> MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 58
2MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 58
> MUNARI, Bruno, op. Cit., pag 60
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5.DESARROLLO

En la realizacion del trabajo de aplicacién de redisefio del diario Puntal, el proceso de disefio elegido
es el anteriormente enunciado en el marco metodoldgico, de Bruno Munari.

Al no tratarse de un proceso rigido, de un método inflexible, éste ha sido adaptado a las necesidades
del problema estudiado.

Desarrollo del proceso de disefio:

5.1.Definicion del problema

El disefio del diario Puntal no es acorde a las tendencias actuales en disefio periodistico; necesita
reflejar si identidad y personalidad; tiene problemas de falta de homogeneidad y de legibilidad y los
lectores consideran su estética antigua y poco atractiva.

5.2.Elementos del problema
Los elementos identificados como parte del problema del Puntal son:
Legibilidad

Contraste

Claridad

Homogeneidad

Identidad del diario

Jerarquizacion de la informacion
Registro

Pagina

Columnas

Conformacion de bloques informativos
Titulos

Entradillas

Portada

Cabecera

Tipografia

Recursos Tipograficos

Fotografia

[lustracion

Color

Grilla publicitaria

5.3.Recopilacion de datos
Las técnicas para la recoleccion de datos acerca de los elementos identificados en el problema em-
pleadas son:

*Recoger informacion de libros de disefio grafico, libros especificos de disefio periodistico, de tipo-
grafia, manuales de estilo de los principales diarios, libros de periodismo, articulos de revistas espe-
cializadas (como Revista tipoGrafica) y sitios web acerca del disefio periodistico (garcia media group,
tipos duros, etc.)

eRecopilar periddicos a fin de analizarlos criticamente:
Diarios nacionales como Clarin, Ambito Financiero y Pagina 12
Tapas de diarios internacionales de prestigio como El Pais o el ABC de Espafia, entre otros.

eRecopilar periddicos a fin de comparar los usos que los matutinos hacen de los elementos de disefio
periodistico, en sus ediciones de previas y posteriores a sus redisefios.

Diario La Voz del Interior (versién actual y anterior al redisefio)

Diario La Mafana de Cordoba (version actual y anterior al redisefio)
*Recopilar ediciones del Diario Puntal a fin de analizarlas exhaustivamente.
(Los periddicos locales y nacionales se obtuvieron en kioscos de revista y las tapas internacionales a
través de la Internet)
eRealizar una encuesta en Rio Cuarto para reconocer los elementos que motivan a los lectores de
prensa grafica a elegir entre un diario u otro y su opinion sobre el diario Puntal.
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eVisitar el diario Puntal, a fin de realizar una observacion de campo del funcionamiento del diario.

eRealizar entrevistas a referentes del diario Puntal: César Migani (subdirector del diario) y Alberto
Llobell (jefe de redaccion). El objetivo de estas entrevistas es conocer mas a fondo el objeto de estu-
dio.

eRealizar entrevistas a referentes del redisefio de periddicos: Luis Pérez (jefe de diagramacion de La
Voz del Interior) quien facilita informaciones, criterios de analisis y referencias en relacion al tema.

5.4.Analisis de datos

Al leer todo el material estructurado en el marco tedrico y referencial se conforma el andlisis de los
datos.

- Se realiza un analisis de la competencia a través de una comparacion del Puntal con La Mafana de
Cordoba y La Voz del Interior, a fin de establecer similitudes y disparidades.

- Se desgraban y organizan los testimonios de las entrevistas. (ver Anexo 2)

- Se procesan y analizan los testimonios recogidos en las encuestas.

- Como Ultimo paso, se realiza un analisis del disefio del Puntal en funcion de lo observado en la visita
al matutino, el analisis de sus ediciones y los datos aportados por los referentes entrevistados.
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5.4.1.Analisis comparativo de la competencia

5.4.1.1. Formato

FORMATO: <35
CAJA: =325 153
MARGENES:

156 (sabana)

Urso adelanté6 al jueves
la indagatoria a Menem

Cavalls ba]ar
:n}t%los costos

- Superior: 2cm. / Inferior: 2cm.

Sancién a directora de
una escueh especial
acusada por maltrato

- Izquierdo: 1cm. / Derecho: 1cm.

A la TAMSE le
sobra personal

FORMATO: «27,5 $ 37,5 (tabloiode)
CAJA: <255 135
MARGENES:

- Superior: 1,5cm. / Inferior: 1cm.

- Izquierdo: 1cm. / Derecho: 1cm.

DEL INTERIOR

LA VOZ

FORMATO: «<31,5 156
CAJA: =29 535

El Fuero Anticorrupcién
sigue esperando recursos

Para el Dia del Nifio
piden comida en

MARGENES:
- Superior: 1cm. / Inferior: Tcm.
- lzquierdo: 1cm. / Derecho: 1cm.

OBSERVACIONES:

La Voz modifico su antiguo formato
sabana por uno de igual alto pero de
menor ancho. Esta modificacion perse-
guia dos motivos. El primero, una opti-
mizacion en el uso de la rotativa ya que
les permitia imprimir 4 paginas a la
vez, el sequndo se basa en que el ma-
tutino querfa lograr una relacién mas
cercana con el website.

Si bien este formato es mas esbelto por
su proporciones es un periodico dificil
de manipular ademas de perder en re-
lacion al tamafio anterior la posibilidad
de extenderse en las notas, usar grafi-
cos y fotografias mas grandes.

LA MANANA

RooaA

|.pu s con | =
) iy D, .semrwumuas-e
neump.m; a ivel nacional: 0,5

Ahora Londres
el

FORMATO: <285 t42

CAJA: =29 139

MARGENES:
- Superior: 1,5cm. / Inferior: 1,5¢m.
- Izquierdo: 1,5cm. / Derecho: 1,5¢cm

OBSERVACIONES:

A diferencia de la edicion anterior, la
"Mafiana" modificé su alto lo cual le
otorga la posibilidad de agregar mas
noticias o de hacerlas mas extensas,
ademés le permite utilizar fotografias y
graficos de mayos tamafo.

Como consecuencia negativa esta am-
pliacion trae aparejada una leve dificul-
tad en la manipulacién del mismo por
parte del lector.

el régimen para imporiar | pais esta postrado y que
bienes de capital

EI PAMI investiga

atres clinicas de

Rio Cuarto por el
ro de plus

Dala Sota cargd contra  Los obispos dicen que el El gobleno quiere

| vive una crisis permanente | en la construccion

= demostrar que

4 .. El Estado pagara directamente
= las asignaciones familiares

CAJA: 26,5 35

crear 85 mil empleos.

Le robaron su
identidad y
ahora debe

OBSERVACIONES:

Medalla de Oro en
Quimica para un
alumno de Jovi

Caso Macri: le
“ dan 11 afios al
secuestrador
de i

FORMATO: +28,5 137,5 (tabloiode)

MARGENES: Superior: 1cm. / Inferior: 1,5¢m.
Izquierdo: 1cm. / Derecho: 1cm.
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Puntal posee un formato muy parecido a la vieja "Mafiana de Cérdoba", for-
mato que tiene muchas ventajas en relacion a su manipulacién, transporte,
etc. Ademas, permite que el lector vea toda la pagina de un solo golpe visual.
Se podria decir que la desventaja es que al usar este tamafio Puntal no puede
utilizar todas las posibilidades visuales de su contendido tales como: fotograf-
fas, infografias, graficos informativos, etc



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia
5.4.1.2. Cabeceras

LA VOZ DEL INTERIOR

FORMATO: <325 t4
TIPO: tradicional.

FORMATO: <325 t4
TIPO: intermedia

= LAVOZ{ °

DEL INTERIOR

W lavozdelintarior.com.ar

FORMATO: <29 t5
TIPO: intermedia

OBSERVACIONES:

La principal razén de la reformulacion del logotipo se basa en el
posicionamiento de marca. Un estudio realizado por la empresa
arrojo que el comun de la gente nombraba al matutino como
"LaVoz" y no como La Voz del Interior, razon por la cual se pro-
porciond el logotipo predominando la palabra voz.

Al igual que el encabezado anterior sigue presente la informa-
cién sobre: fecha, precio, cantidad de paginas y web site.

LA MANANA

Dt CORDODA

FORMATO: « 25,5 t5,5

TIPO: tradicional

OBSERVACIONES:

El nuevo encabezado de La Mafiana de Cordoba presenta mucha
similitud con el encabezado que utilizé La Voz del Interior hasta
el afio 2001.

Gracias al fuerte contraste cromatico generado, el nuevo encabe-
zado de La Mafiana de Cordoba logra un mayor impacto visual
que el encabezado anterior.

El nuevo encabezado del diario La Mafiana de Cérdoba persigue
posicionarse como “La Mafiana" a diferencia del anterior en el
que Cordoba no quedaba tan supeditado.

El encabezado nuevo mantiene la informacién sobre: fecha, pre-
cio, cantidad de paginas y web site.

Tel (0520 68 (500

= Riverside
%—‘ Conmiry Clud
Juia Dias § Risbiin Aghiers - Bio Caets

Rie Crarte, Cérdoba, Argenting, Midreoles 10 de noviembre de 2004 - Ado XXV - N*8.741

— . Riverside

Conmtry Club
www.riversidecc com.ar

- s1 1ﬁ: 0¥ e i

FORMATO: <13 3
TIPO: tradicional

OBSERVACIONES: A diferencia de los encabezados de los otros dos matutinos cordobeses
analizados, Puntal utiliza los laterales como espacios publicitarios, los
cuales compiten con la marca no dejando que ésta sea el Unico ele-

mento en la cabeza de pagina.

Puntal no ofrece en su encabezado a diferencia de "La Mafiana" y "La
Voz" informacion sobre: cantidad de paginas y web site (el cual posee).
Un elemento comUn entre los tres periodicos analizados es la eleccion
cromatica, ya todos utilizan el color azul en sus encabezados.
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5.4.1.Analisis comparativo de la competencia
5.4.1.3. Columnas

LA VOZ DEL INTERIOR: ANO 2000 LA MANANA DE CORDOBA: ANO 2004

COLUMNAS: 6 - 3,8 mm. C/U
CALLE O MEDIANIL: 4 mm.

COLUMNAS: 6 - 3,8 mm. C/U
CALLE O MEDIANIL: 4 mm.

LA VOZ DEL INTERIOR:

LAVOZ( °

ACTUAL

COLUMNAS: 6 - 4,2 mm. C/U
CALLE O MEDIANIL: 5 mm.

OBSERVACIONES:

LA MANANA DE CORDOBA: ACTUAL

COLUMNAS: 5 - 4,7 mm. C/U
CALLE O MEDIANIL: 5 mm.

OBSERVACIONES:

Como consecuencia del cambio de for-
mato, el periédico quedd 2,5 cm. més
angosto. Esto aporta mayor dinamismo
en la diagramacion, ya que permite
realizar mas configuraciones de colum-
nas falsas con el fin de crear diferentes
bloques informativos.

Las solapas son también herramientas
muy utilizadas para las noticias breves.

Se repite la variable y decision de di-
sefio planteada por La Voz. La
Mafiana eliminé una columna y logré
asi un mayor ancho en las 5 restan-
tes, nimero ideal dentro de los for-
matos con un ancho similar al tabloi-
de. Este factor ayuda a la legibilidad,
ya que agrega mayor cantidad de pa-
labras por linea.

PUNTAL: ACTUAL

COLUMNAS: 4 - 6,2 mm. C/U
CALLE O MEDIANIL: 5 mm.

OBSERVACIONES:

Este matutino, a diferencia de La Mafiana y La Voz, decidié utilizar 4
columnas en vez de 5, estando esta variable dentro de lo recomendado para
el formato.

Este tipo de configuracion dificulta la division de espacios para jerarquizar
notas, como asi también obliga a los editores a la venta de medios médulos
publicitarios, lo cual genera muchos cortes de columnas dificultando la
legibilidad en textos largos.

B Rt
P T rrvesyizanal
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5.4.1.Analisis comparativo de la competencia

5.4.1.3. Tipografias

Canllguierebafic

Urso adelanis alj juﬂfes 5 ﬁ:i‘;.j.:: 5
la mdagatma a Mmem &

Sancién a directora de
Ut sctels spec
acusada pormaltrato

TITULAR: Swift (serif )
BAJADA: Frankling Gothic (sans serif)
TEXTO: Swift (serif)

Renuncio el juez
de la Corte
Adolln Vaqulez

TITULAR: Times New Roman (serif)
BAJADA: Helvética
TEXTO: Times New Roman (serif)

Fvannian
hospitabon
por bos

incendios

Desactivan el proyecto para A
rcfonn.lr la Constitucion

coitrol &
I stiguer
chinos

i'] Kamanerall) ki a

Limcionsg

TITULAR: Scala (serif)
BAJADA: Scala Sans (sans serif)
TEXTO: Nimrod

OBSERVACIONES:

La Voz del Interior observa una evolu-
cién en materia tipografica de la ver-
sién actual con respecto a la anterior.
Se destaca la utilizacion del tipo Nim-
rod, para los textos (reconocido por su
gran legibilidad y capacidad de repro-
duccion sobre en condiciones no 6pti-
mas, como sucede con la impresién en
el papel prensa, debido a la ganancia
de punto). Otra modificacion significati-
va es la utilizacion de familias seriales
de tipos, combinando sus versiones con
y sin serifas, como sucede con el tipo

FF Scala y FF Scala Sans, para generar contraste entre los titulares y
despieces de notas, pero manteniendo una coherencia estilistica.

Cabe aclarar que ademas de las tipos nombradas, en la version actual
también se utiliza el tipo Civica, para titulares de algunas secciones es-
pecificas, tales como Deportes, La voz del Campo, entre otras. Este tipo,
también se emplea en el resto del periddico, en infogréficos y tablas
numeéricas, debido a que sus proporciones ocupan poco espacio.

Juez anticipo que

habra mas medldas
sy | e

Tres muertos
| en un incendio "

Universitarios quieren
boleto estudiantila $ 0,30

Pt

TITULAR: Times New Roman (serif)
BAJADA: Times New Roman (serif)
TEXTO: Times New Roman (serif)

OBSERVACIONES:

Si bien La Mafiana de Cérdoba en su
redisefio utiliza una sola familia para
los tres componentes nombrados, el
tratamiento es altamente legible, debi-
do a la utilizacién de las variables:
Light, light condensed, Bold, Bold con-
densed, ltalicy regular.

Este uso razonable de las variables que
ofrece la familia Times New Roman,
permite obtener un contraste acepta-
ble, aunque menor que en el caso de
La Voz del Interior.

La utilizacion de una sola familia, se ve
potenciada con el uso de recursos
gréficos tales como cuadros y cantone-
ras que permiten jerarquizar correcta-
mente los contenidos.

sto del
fisnio . el ciclo lectivo

ne...,h.y,.m De la Sota advu-tlé E?:s;u“.‘;

sobre lel meses.
oo quE estd en peligro sosmons

OBSERVACIONES:

de los contenidos.

TITULAR: Century School (romana de transicion)
BAJADA: Helvetica (sans serif neogrotesca)
TEXTO: Century Scholl (romana de trasicion)

REIDISENC

El tratamiento tipografico del periédico El Puntal es basico. Utiliza dos familias de tipos
con sus diferentes variables. Century School, para los titulares y cuerpo del texto y
Helvética para el despiece de notas.

No se observa un contraste marcado de tipografias, como sucede con los otros matuti-
nos cordobeses analizados, lo que genera paginas mondtonas, sin buena jerarquizacion

El cuerpo utilizado en el texto es mayor que en el resto de los periédicos, sin embargo,
esto no se ve reflejado en una mejora de la legibilidad, ya que el tipo utilizado no po-
see una gran altura de x, como en el caso de Nimrod (La Voz).



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia

5.4.1.4. Recursos tipograficos

Cavall 1' b:]ar
un 21% los costos
delas aemliness

Sancidn a directora de
Una esctish especial
to

= |Ola de erimene s mataron a una
jubilada y a un come:

A la TAMSE le

BIEIIIIIII:IO el juez
sora personal

de Ia Corte
Adnlln Vamuez

= LAVOZC |

OBSERVACIONES:
Junto con la reformulacion tipogréfica,
el empleo de recursos tipograficos es

hiompritabos ) ’ S =
xS uno de los cambios que mas se desta- s TRETEE g
can respecto del anterior disefio del

Desactivan el proyecto para Kris
()

refonn.{r l:i Cumutua o {oo
i o stiper

K Ramemeratl e 5
m i por defrmidacin

matutino.

La Voz explota al maximo las posibili-
i | dades que ofrecen los recuadros y los
~ | filetes, ayudando en la lectura.

Este periodico no solo los utiliza con el
fin de separar las notas, sino también
para lograr mayor contraste en antetitu-
los, lo que ayuda a sectorizar.

Ademés, utiliza recuadros con fondos
para generar areas de interés donde
ubica informaciones breves.

Juez anticip6 que

habra mas medldas
s 2 e

Universitarios quieren
boleto estudiantila § 0,30

et

OBSERVACIONES:

En relacion a su antiguo disefio, La
Mafiana de Cdrdoba no ha variado
de manera considerable los recursos
tipograficos. Logra generar el con-
traste suficiente para que el lector si-
ga un trayecto de lectura y no con-
funda una nota con otra.

Sin embargo, no logra como La Voz
mediante el uso de estos recursos,
generar focos de atencion en la pagi-
na.

El elemento comun entre el antiguo
disefio y La Voz es la utilizacion de
bloques de color generando solapas.
Este tipo de recurso se utiliza mayori-
tariamente en la portada.

Provinciales

10 .=,

La Unicameral elevara las penas
para responsables de incendios

OBSERVACIONES:

Al dejar la portada, el empleo de recursos tipograficos desaparece casi por
completo. La ausencia de filetes y recuadros hace dificil sequir un orden de

lectura y genera confusiones acerca del trayecto a sequir por el lector.

El bajo contraste tipografico, sumado a la ausencia de recursos tipograficos

deja en evidencia una de las mayores falencias del disefio del matutino.

REIDISENC



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia

5.4.1.5. Fotografia

un 21% los costos
delas aerclineas

Cavall " ba]ar

L Frovincn s mpueny
T

Sancién a directora de | me— |04 de crimenes: mataron a tna
unz wsciiel especial rclante
aclisada por maltrato

x: jubilada y a tn come:

= | OBSERVACIONES:

hospiiales
poe bos
i endios

e

Desactivan el proyecto para joarin
rcfnnn.{r la Cumutucuﬁn cantrol a

¥ e R
m 1o poe defcamndaciion

los sépeer
chincs

El uso correcto de la fotografia se ve a LA MANA NA

las claras que ha sido una preocupa-
cién por parte de la Voz del Interior. St
En ambas ediciones (previa y posterior =

(previa y p Juez anticip6 que

al redisefio) se observa la utilizacion de
) . o habra mas medldas
recuadros, como asi también |la re— -
busqueda de proporcién en relacién al
contenido.
Los casos en los que se emplean foto-
1| grafias de gran tamafio, se justifican en _
razon del valor informativo que se esta Tres muertos
o en un incendio
aportando a la noticia.

de prision para e policia

Universitarios quieren
boleto estudiantil a $ 0,30
it

OBSERVACIONES:

En este periddico se repiten las varia-
bles de La Voz del Interior. En los ma-
tutinos cordobeses la fotografia no es
un tema menor.

Una caracteristica distintiva y en la
que hace mucho hincapié La Mafiana
de Cérdoba actual en relacion a la
anterior es al uso de las fotografias
fuera de cuadro (ver recuadro) con
cortes a blanco o superpuestas con
otra informacion.

T 5 11 e
e

OBSERVACIONES:

v-mzrhs en

Denuncian que

.....,...y,.m., De la Sota advirtié Lhemeee
que estd en peligro Sovmme
oo el ciclo lectivo

Circo Social

sustitutos

filetes. Estas son publicadas sin enmarcar en la mayorfa de los casos.

como medio comunicacional.

El plan ganadero contempla

credltos por $ 850 millones

1e eﬁuinme !
las

macion.

REIDISENC

Puntal no toma en cuenta la regla de recuadrar las fotografias con pequefios

Otro aspecto que se observa en el uso de las fotografias es la falta de propor-
cién en su tamafio en relacién a las notas o la importancia de la fotografia

Al recorrer el periédico Puntal se tiene la impresion que las fotografias se
sitlan en uno u otro espacio, en mayor o menor tamafio, segun sea el espacio
"sobrante" en pégina y no como un plateo estudiado a priori en su diagra-



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia
5.4.1.6. Graficos informativos e infografias

El servicio de la linea 20
Entre los barrios Yofre y Estacion Flores
¥ 7 1

Con Gutiérrez y
Alvarez en el medio,
el equipo pierde su
lucidez en el juego
pero gana en quite y
marca. Con

- Capdevila, tendrd un
delantero de dreay /.
" un socio ideal
para Watson.

Con Cervera el equipo pierde
juego pero gana en dindmica.
Rios no es un delantero de drea y en ese
aspecto es parecido a Amato, pues ambos tiene
nmucha movilidad y van por afuera.

EL MAPA DEL DESARRAIGO
Se considera refugiado a "'toda persona que huyé de su pais, y no puede o no quiere regresar
ser perseguido debido a su raza, religion, politicas o aur

EX YUGOSLAVIA
Desde 1991 escaparon 300 mil
nas de |

30

LA VOZ DEL INTERIOR

OBSERVACIONES:

La Voz del Interior se encuentra a la vanguardia de la infografia perio-
distica en la provincia de Cdrdoba y el interior del pais. Desde hace méas
de una década demuestra un verdadero interés en este recurso, combina-
cién disefio, ilustracion y periodismo en sus producciones.

Este periodico en todas sus ediciones tiene presencia de gréficos informa-
tivos e infografias. Sus producciones han recibido numerosos premios y
distinciones.

OBSERVACIONES:

La Mafiana de Cérdoba no muestra el mismo impetu en el
tratamiento de estos recursos que La Voz del Interior. Sin em-
bargo, éstas no dejan de estar presentes en todas las edicio-

nes.
La Mafana utiliza habitualmente gréficos informativos e in-
fografias en las secciones de deportes y en policiales.

OBSERVACIONES:

Puntal carece casi totalmente de estos recursos. Rara vez se incluyen en sus
ediciones graficos informativos o infograffas. Estos son comprados a agencias
especializadas.
Puntal, no posee un departamento, ni un profesional abocado a la realizacién
de infografias.

REDISENC



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia

5.4.1.7. Secciones

Urso ad:
la iIldElﬂ 2 Viewses 2 08 0 DE 2000
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INTERNACION

Al e

LA VOZ DEL INTERIOR

Sancién a directera de
una excuek especial
acuseda por maltmto

rehenes en Rusi

o e
Evacuan

huspitabes

LA VOZ DEL INTERIOR|

porbos
incendios

Sociedad 9

Desactivan el proyecto para Aarin

T('f(]ﬂT].lr lﬂ Cumutuaﬁn i
on ST
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s e
E] Bammeratl) i 3
||,! ii - E i| o por defraudacion

OBSERVACIONES:

En su nueva configuracién La Voz pla-
te6 la indicacién de cada seccién de
dos maneras.

Primero utiliza como presentacién de
seccién un cuadro limitado por lineas
tanto en su parte superior como infe-
rior, donde incluye el nimero de pagi-
na, fecha y letra identificatoria de la
seccion, como asi también el titulo de
seccion en un tamafio mayor al de las
paginas subsiguientes del mismo tema-
rio. Esta variable esta presente en to-
das las secciones del matutino.

ey
GRS s 150 Acosto o 2006

177
NACIONALE! LA MANANA DE CORDOBA | /

Jue NACIONALES

habra mas meunuaa

Tres muertos
en un incendio

Universitarios quieren
boleto estudiantila$ 0,30
i

DESTITUYEN INTENDENTE

Elintendente de Bahia Blanca, Rodolfo Lopes fue
destituido, acusado de presunto manefo irregular de
fondos publicos municipales.

OBSERVACIONES:

Este matutino implementd en su di-
sefio el mismo plateo de seccién que
ofrece La Voz del Interior, pero con un
agregado que aporta a la jerarquiza-
cion de la informacion. La Mafiana de
Cordoba emplea el espacio en blanco
restante de la presentacion de sec-
cién para incluir noticias breves. Esta
resolucion es muy interesante, ya que
es un area muy visible en la pagina y
por su disefio no genera confusion, ni
pone en riesgo la funcién primordial
del encabezado de seccion que no es
otra que identificar qué parte del pe-
riodico se consulta.

'..J'..,s..b.... que estd en pe

Nacionales

PUNTAL
Viernes,
25 de agosto de 2006

13

el ciclo lectlv

OBSERVACIONES:

El plan ganadero contempla
g créditos por $ 850 ml]lones

logotipo.

REIDISENC

A diferencia de los otros dos periddicos analizados, Puntal no explota todas
las posibilidades que ofrecen los indicadores de secciones. Sélo los limita a su
funcion primordial y no como un espacio con potencialidad grafica.
Puntal mantiene sus encabezados de seccién con el mismo plateo grafico en
toda la edicion: nombre indicativo de seccion, nimero de pégina, fecha y



5.4.1.Analisis comparativo de la competencia
5.4.1.8. llustraciones

OBSERVACIONES: OBSERVACIONES:

La Voz del Interior, tanto en su edicion actual como en la previa al redi- La Mafiana de Cordoba presenta ilustraciones de humor grafico en su
sefio, emplea las ilustraciones en las tiras comicas, en caricaturas politi- contratapa, humoristicas, realizadas por Albonoz, Nik y Furnier.

cas editorializantes y para ilustrar algunos temas abstractos en los suple- Estas ilustraciones son impresas en color.

mento economia o temas. En las ediciones previas al redisefio, La Mafiana empleaba mas ilustra-
Entre los ilustradores publicados en el diario actualmente se cuentan ciones en la seccion de politica.

profesionales como Peird, Quino y Delfini.

OBSERVACIONES:

NOME:%YKO&@,WN BRAULIO, \' || Puntal emplea como recurso habitual las ilustraciones color en tapa.
. Q“% Rq%ugp&%%x%%qﬁm | En el interior del periddico las ilustraciones que se encuentran son humoristi-
5y i o :’, = cas, realizadas por Jericles, generalmente mal jerarquizadas dentro del disefio

FrRASQUiTO . !! 11z
— - de la pagina.

REIDISENC



5.4.2.Analisis de los resultados de las encuestas

De la encuesta participaron sesenta personas, respondiendo una encuesta de tipo “multiple choice”.
Esta fue realizada en la Universidad Nacional de Rio Cuarto y en el Concejo Deliberante de ciudad de
Rio Cuarto, entre el 10y el 20 de agosto de 2006, a personas de clase media y media alta, ptblico meta
del matutino estudiado. La encuesta no es andnima para “comprometer” de algtin modo al encuesta-
do a responder con responsabilidad, aunque sus datos de filiacion no sean material de analisis.

La encuesta permitié conocer e interpretar la situacion del diario Puntal frente a los lectores de medios
graficos de la ciudad de Rio Cuarto.

La encuesta se estructura en dos partes bien definidas una que refiere a los habitos generales de
lectura de prensa grafica y otra sobre la apreciacion que los lectores tienen del disefio del Puntal
especificamente.

El promedio de edad de los encuestados fue de 41 afos, con una amplitud etaria que oscila entre los
19y 60 afios.

Un 53% de los encuestados es de sexo masculino, frente al 47% de encuestadas de sexo femenino.

De los entrevistados, un 82% lee el diario, contra un 18% de personas que no lo leen. Este dato no es
de menor importancia, ya que habla de un universo de personas muy comprometidas y exigentes a la
hora de leer un periodico.

Entre aquellas personas que no leen periddicos, el motivo preponderante enunciado para no hacerlo
es |a falta de interés en informarse, continuando en importancia el desapego a la lectura y la falta de
tiempo.

¢ Lee algun diario habitualmente?

18%

Sobre la base de los manifiestos lectores, el predominio de lectura del Puntal es apabullante (88%)
sobre los otros diarios. Nétese que la base suma mas del cien por ciento, ya que muchos encuestados
leen mas de un diario.

¢ Qué diarios lee?

Diario Puntal  [sEk4

an% 100%

REDISEN() o



En cuanto a la periodicidad con que consumen prensa grafica informativa, un 82% de los encuestados
lee alglin matutino diariamente

¢Con qué periodicidad lee el diario?

s [l 2% Raravez
4 4% Unaver al mes

El 10% Sabados y Domingos

2 6%Semanalments

1 Diariamente ‘82%

0% 10% 20% 30% 0% 0% B0% 70% 80% 0%

En respuesta al interrogante acerca de dénde leen habitualmente el diario los consultados, la respues-
ta se polarizo entre dos de las opciones: casa y trabajo.

¢ Dénde lee habitualmente el diario?

en bares 29,

2% en un medio de transporte

en el bafio 29%

45%

en su casa

en el trabajo

65%

La informacién que brinda cada diario es la primera opcion a la hora de elegir leer uno u otro matutino;
como segunda opcién en orden de importancia aparece que un 18% de los consultados admite elegir
el diario conjuntamente por su informacion y su aspecto.

Usted elige leer un determinado diario por:

otros

6%

informacién y aspecto
18%

4%

s6lo por su aspe
presentacién de notas

lainformacion que
% brinda

Las preguntas que continuaron en la encuesta refieren exclusivamente al diario Puntal y a la opinion
de los encuestados sobre el tamafio, la estética y la disposicion de la informacion en el mismo.

Si se analizan los datos obtenidos acerca del tamafo del Puntal, se puede concluir que los lectores
estan mayoritariamente conformes con el tamafio actual del matutino, tanto porque lo encuentran de
facil manejo, como porque es facil de transportar.

REIDISENC



PUNTAL
Tamafio del periédico:

Sencillo de manejar

MEDIANAMENT 8% 2% NO

Cémodo de
transportar

90% g  MEDIANAMENTE
22%

2% NO

76% Sl

La estética del Puntal es un punto mas controvertido. Al interrogante sobre si consideraban al Puntal
un diario moderno en su estética, un 39% consideran que no lo es, seguido de otro 39% que piensa

que lo es medianamente.
Respecto de si encontraban al Puntal como un diario graficamente atractivo, un 47% de los consulta-

dos refirié que no lo es.

PUNTAL - Estética:

Moderna

MEDIANA 22% s|
39%

39% NO

Atractiva
20% SI

NO 47%

33%
MEDIANA

Como Ultima interrogante de la encuesta se discurrié sobre la disposicion de la informacion en el
matutino. En las respuestas de estos puntos, tanto en cuanto a la facilidad de lectura como a la orga-
nizacion de los contenidos, la variable mas elegida es la de aceptacion media.

PUNTAL
Disposicién de la informacioén:
Facil lectura
MALA
14%
39%
BUENA Organizacion
de contenidos
47%
MEDIA MALA BUENA
18% 14%
67% MEDIA

REDISEN() s



Del resultado de estas encuestas surgen varias variables a considerar a la hora de plantear el redisefio
del Puntal:

oEs muy importante la cantidad de lectores de prensa grafica en la zona de influencia del Puntal.
oEstos lectores, ademas de ser numerosos, son asiduos en la lectura de diarios.

| Puntal es el diario que mas se lee en esa zona.

oE| diario es leido primordialmente en el trabajo y la casa.

oE| disefio del periddico, si bien no es la razén excluyente en la eleccion de lectura de uno u otro diario,
ocupa un segundo y respetable puesto.

Estrictamente respecto del disefio actual del Puntal las conclusiones serian estas:
*E| tamafio es adecuado.

e| a estética es el punto mas débil: es considerada antigua y poco atractiva.
el a disposicion de la informacion puede ser mejorada.

REIDISENC



5.4.3.Conclusiones sobre el disefio del PUNTAL
Las siguientes conclusiones surgen de la observacion del periédico, su competencia, la visita al matu-
tino y las entrevistas a los referentes.

Puntal en su cuerpo de texto utiliza la tipografia serif New Century, la que posee el ojo medio reducido.
Esta configuracion tipografica genera tanto problemas de legibilidad, como asi también de contraste
en la pagina. El papel prensa en que se imprime el matutino es de baja calidad, entonces la ganancia
de punto en la impresion hace que el ojo medio de la tipografia se reduzca de gran manera.

Ademas, otro factor importante en relacion a la impresion y la calidad técnica es la ausencia de pelicu-
lado en el proceso de pre-impresion. Sin bien el diario se imprime con chapas y no masters, éstas estan
filmadas a partir de vegetales y no mediante el proceso de peliculado que hoy se utiliza en cualquier
impresion offset de calidad.

La ausencia de un encargado de fotografia, junto al papel prensa de baja calidad que es utilizado,
hacen que Puntal no consiga una calidad aceptable en la impresion de fotografias.

En la preparacion de los originales para impresion Puntal no tiene en cuenta el soporte final, el cual
tiene un 30% mas de oscuridad que un papel ilustracién. Este condicionante obligaria a que las ima-
genes tengan un tratamiento especifico, tanto para las imagenes en color, como para las en blanco y
negro. Como consecuencia de estas fallas, Puntal presenta en sus ediciones imagenes oscuras y dema-
siado contrastadas en el caso de las fotos en blanco y negro, y en el caso de las imagenes a color, se
suman a las variables anteriores los excesos de color por canal (CMYK).

Existen problemas de registro en las paginas a color provenientes de la ausencia de peliculas en pre-
impresion, como asi también por la antigliedad de su rotativa. La ausencia de pequefios filetes negros
enmarcando las fotografias hace mas evidente estos problemas de tecnologia que limitan la calidad
grafica del Puntal. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 1y 2)

Otro elemento muy perjudicado a causa de los problemas de registro, son los avisos publicitarios. Si
los originales de estos no estan preparados por personal idéneo o con conocimiento de la calidad de
impresion del diario, pueden llegar a quedar ilegibles, a raiz de los defasajes en la superposicion de
colores que suele llegar hasta los 2mm hacia ambos lados. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 15)

Puntal no cuenta con disefiadores, sélo tiene un responsable de diagramacion.

La pégina es concebida de principio a fin por el periodista. Este decide qué imagen colocar y en qué
tamafio y lugar. Se encarga de retocarle los valores mediante el Photoshop de acuerdo a como la vea
en su monitor.

Este proceso de creacion de pagina, evidencia la falta de concepcion de la nota como bloque informa-
tivo, ya que cada pagina es decidida de manera independiente por cada periodista.

El diario esté dividido de principio a fin en cuatro (4) columnas. No se generan otras configuraciones
para contrastar una nota de otra o para destacar alguna noticia. No se generan columnas falsas con
fin periodistico o de disefo.

La falta de utilizacion de recursos de disefio lleva a Puntal a una carencia de contraste preocupante, ya
que lo Unico que contrasta de una nota a otra es, y sélo en algunas oportunidades, el titulo. El lector
puede confundirse al no saber por donde sigue el texto.

El minimo de paginas a color en Puntal por edicién es de cuatro (4). Este nimero puede incrementarse
de acuerdo a pedidos especificos de los anunciantes o de alguna noticia que lo requiera.

Otro elemento que perjudica al Puntal, tanto en la legibilidad como en la estructura general, es el plan-
teo de la grilla de publicidad. La maqueta de Puntal esta planteada en cuatro (4) columnas, mientras
que la grilla publicitaria esté dividida en ocho (8). Esto origina médulos vacios, que obligan a generar
cortes de columnas para seguir la forma de la pauta publicitaria.

Estas falsas columnas son demasiado pequefias, dejando un promedio de 2 palabras por lineas con
muchisimos cortes. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 10y 14)

REIDISENC



En cuanto a la jerarquizacion de la de la notas en cada pagina, Puntal no logra dejar en claro me-
diante el uso de recursos graficos cual es la noticia principal y cuales son las subordinadas, ya que el
Unico elemento que actualmente utiliza para este fin es el contraste tipografico (principal en negrita
y subordinada en regular). Ademas, dentro de una misma pégina repite el uso de negrita generando
confusion en el lector.

Puntal podria lograr mejor contraste con el empleo como recurso de blancos. Una mejor administracion
de este elemento permitiria dividir una nota de otra y demarcar cual es la subordinada a la principal.

Puntal no posee una identidad grafica en su diagramacion. Cuando uno observa el diario le cuesta
reconocerlo a menos de que vea el logo de Puntal en el encabezado. Esto se genera por la ausencia de
recursos graficos tales como vifetas, despieces de notas y tipografias.

La tipografia de los titulares al igual que la del texto, posee las caracteristicas de una romana de
transicion y no posee rasgos lo suficientemente distintivos para que el lector logre identificarla como
la tipo del Puntal.

Este fendmeno no le sucede a La Voz del Interior, ya que su tipografia de titulacion (Scala) posee ras-
gos bien distintivos, los cuales sumados al “ejército” de recursos graficos que estan presentes en las
paginas hacen que el lector acostumbrado identifique al diario sin la necesidad de ver el logotipo.

Un rasgo distintivo que Puntal posee son las ilustraciones de Jericles. Este tipo de ilustraciones podrian
ser de gran ayuda a la hora de generar una fuerte identidad grafica.

Si bien la tendencia en lo que respecta al disefio y diagramacion de diarios es ofrecer a los lectores
notas mas cortas, con recursos graficos/informativos que las acompanen, tales como despieces con
breves o graficos informativos. Puntal no explota estas opciones grafico/informativas. Sus notas son
bloques de texto sin despiece y sin apoyo, que obligan al lector a hacer una lectura casi completa de
la nota para obtener la informacion.

A continuacién se realiza una enumeracion de los principales inconvenientes identificados en el
disefio de Puntal, algunos ya desarrollados en las paginas anteriores que ha sido elaborada a partir
de la observacién del diario en sus ultimas ediciones:

1.El diario, al margen de una estrategia comercial, necesita un redisefio porque tiene problemas de
claridad y legibilidad.

2.El empleo de 4 columnas genera complicaciones en la diagramacion.

3.Es necesario generar bloques de informacion para tener un diario mas compacto y con mayor con-
traste.

4.En Puntal no hay una ldgica en el uso de los epigrafes, en algunos de los casos van al costado y otros
abajo, algunos casos se mezclan los epigrafes con el cuerpo de texto. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 6, 8,
9,12y 13)

5.Falta equilibrar mas las paginas. Se necesita proporcionar mas los titulos y las bajadas, no sélo en
el tamafio tipografico sino también la cantidad de lineas del titulo y bajadas. (ejemplo: ver anexo 1,
fig. 10)

6.Uso de espacios en blanco. Si se quiere separar una nota de otra tiene que haber mas blanco. La calle
entre columnas tiene que ser mas ancha entre notas o tiene que tener un filete para lograr contraste
entre nota y nota. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 10)

7.Unificar. No puede haber un titulo en negro y el resto en blanco. Y si se utiliza bold, se debe emplear
bold en todo y no modificarlo. A menos que sea una nota subordinada.

8.No estan estandarizados los elementos de disefio. Se necesita buscar regularidad.

9.Errores en el registro. Se podria usar fondo en las imagenes o el marco para disimularlo. La sobreim-
presion de texto sobre fondos no ayuda a disimular el registro.

10.No existen recursos graficos de apoyo a las noticias. Les faltan ventanas, cuadros de apoyo.

11.El recurso de la banda del color para resaltar elementos no responde a una légica. (ejemplo: ver
anexo 1, fig. 2)

12.Las columnas son anchas para un tabloide.

13.No es explotado el recurso fotografico en sus amplias potencialidades.
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14.La vifieta de Jericles no esta explotada. Si se tiene la ventaja de que un ilustrador haga el chiste con
el tema del dia no debemos dejarlo pasar. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 7)

15.Competencia en los avisos. No se puede poner una foto pegada en un aviso porque hay compe-
tencia y los anunciantes pueden y tienen el derecho a reclamar los avisos. (ejemplo: ver anexo 1, fig.
9y 14)

16.La subordinacion de notas no es clara. No se trasmite qué nota es subordinada. Hay simetria en las
notas que deberian estar subordinadas.

17.La altura de X de la tipografia no es la mas acorde para el uso de vegetales y el papel.

18.El diario no posee contraste tipografico, la tipografia se confunde porque es la misma de la bajada
y el epigrafe. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 11 y 13)

19.Hay tipografias estiradas. La tipografia no debe ser forzada. Hay que usarlas en su estado natural,
ya que estan pensadas para eso. (ejemplo: ver anexo 1, fig. 10)

20.En la portada los titulos son largos. La portada es la cara visible del diario. Esta expuesta por el
canillita en su mano en un quiosco, un stand o arriba de una mesa.

21.Portada.

Se esta desperdiciando la posibilidad de resaltar temas en tapa. Los temas principales compiten en
tamano con los temas mas chicos que estan en los laterales.

Puntal necesita resaltar mas las fotos y generar bloques mas definidos. Los titulos chicos y en gran
cantidad se tornan ilegibles para una portada. La portada tiene que ser una sintesis clara de contenido
del diario.

Son muchos los elementos que se intentan destacar en la portada. Los criterios basicos son el contras-
te y el orden. En Puntal los titulos pierden peso por tener unas bajadas tan largas.

4.5.Modelos

En esta etapa se desarrollan bocetos buscando distintas variantes de disefo.

A partir de esos bocetos se creara un modelo de redisefio del Puntal como solucion al problema plan-
teado.

Para realizar este modelo se seguiran las premisas de disefio que a continuacion se enuncian:

Se reformulara la maqueta, pasando de 4 a 5 columnas, con el objetivo de flexibilizar la diagramacién
y mejorar la longitud de los textos en pos de una mejor legibilidad.

En cuanto a la identidad, se le dara mayor importancia a la utilizacién del CYAN en portada, se reali-
zara una nueva cabecera con mayor peso visual en la misma gama cromatica. Estos cambios buscan
imprimir a Puntal una caracteristica distintiva y diferenciadora de la competencia.

Ademads, la portada sera dividida en dos grandes bloques (superior: cabecera y breves de mayor
importancia y noticia principal — inferior: noticias principales, secundarias y breves secundarias) con
el objeto de emblocar la informacion y permitir que el periédico al estar doblado siga mostrando lo
principal sin cortes.

Siguiendo con el objetivo de dotar al diario de una personalidad y espiritu distintivo, se potenciara la
utilizacion de las ilustraciones de Jericles, explotado este elemento diferenciador de una manera mas
adecuada.

Con el fin de lograr una mayor homogeneidad se buscara estandarizar los elementos graficos tales
como: cuadros, despieces de nota, graficos, etc.

En cuanto a la diagramacion se perseguira el concepto de “bloque informativo”, para evitar la con-
fusion por parte del lector para distinguir una nota de otra como asi también para contrastar la nota
principal con sus subordinadas.

Se utilizara el recurso de la fotografia recortada y fuera de cuadro en portada, ya que es un recurso
novedoso en periodicos, lo cual le imprimira aspectos de modernidad. Ademas, en cuanto a las foto-
grafias en cuadro se utilizara un marco o fondo con el fin de disimular los errores de registro.

Se mantendran las columnas izquierdas y derechas en portadas para las noticias breves, rasgo propio
del Puntal, ya que su portada es de tipo escaparate y es explotada por la editorial para la publicacién
de noticias locales (elemento de mayor fuerza competitiva del diario).

Respecto de la publicidad, se eliminara el planteo de dividir la columna. El médulo publicitario tendra
el mismo ancho de columna pero con menor altura que el médulo actual con el fin de mantener la
misma cantidad de centimetros cuadrados.

Se buscara generar bloques bien definidos, que los epigrafes se encuentren abajo, para no generar
blancos innecesarios.

La configuracion tipografica del periddico estara compuesta por 3 familias tipograficas, con el objetivo
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de abarcar todos los posibles usos que un periddico necesita.

Se determinara una familia para titulares y bajadas, otra para el cuerpo de texto y una tercera para
cintillos, graficos, nombre de secciones y demas elementos.

Para titulares y bajadas, se trabajara con una familia compuesta por versiones con y sin serif, para
generar el contraste y jerarquizar la informacion.

Ademas debe tratarse de una familia extensa en variables de peso, inclinacién y grosor. Se buscara
una familia romana pero con gran peso visual, rasgos marcados, que sea a su vez “moderna”, para
otorgarle un caracter distintivo al periddico, respecto a la competencia, que cominmente utilizan las
clasicas tipografias romanas de transicion.

En lo que respecta al cuerpo o mancha de texto, la familia debe cumplir con los objetivos funcionales
que hacen a una correcta legibilidad e impresion. Es decir, debe ser un tipo romano, con gran altura
de X, y ojo interno grande, para contrarrestar la ganancia de punto, debido al sistema de impresion y
papel. Ademas debe tratarse de una familia con gran extension en el set de caracteres y en variables,
para contemplar todas las necesidades editoriales que un periédico presenta.

Se determinara una tercera familia para cubrir el resto de los elementos editoriales y graficos, necesa-
rios. La premisa principal para esta familia es la versatilidad en las variables de peso y grosor, debido
a los mdltiples usos.

A fin de lograr mayor coherencia y unidad en el diario Puntal se realizard un Manual de Normas
Graficas donde se especificaran las pautas de disefio a seguir por los profesionales del matutino.
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6.Conclusion

Al tiempo en que las costumbres y los habitos de lectura se han visto modificados, en los ultimos
afios los periodicos mas importantes del mundo y del pais han migrado de disefio. Los periédicos
son actualmente mas visuales que tipograficos y ofrecen a sus lectores multiples caminos para poder
informarse.

Es importante que un periddico adopte estos nuevos parametros visuales ya que le permiten ser un
medio de informacion actualizado.

Desafortunadamente diario Puntal ha pasado por alto esta tendencia; ya sea por falta de interés o por
la ausencia de personal idoneo, capaz de llevar adelante una renovacion grafica.

A partir de esa realidad nacio el presente proyecto de redisefio del diario Puntal. Un redisefio integral
del Puntal significaria un cambio estructural de la empresa. El objetivo de este trabajo no era ese, sino
el de hacer cambios especificos en el disefio del diario sin tener que realizar innovaciones que impli-
quen un alto costo para el matutino.

Para la concrecion del proyecto, era de suma importancia conocer hasta las mas minimas falencias
graficas del periddico, en orden de buscarle la solucion dentro de las mismas posibilidades técnicas,
con el fin de que, al sumarse estos pequefios ajustes, se pudiese observar una mejoria substancial en
la composicion completa.

Este trabajo evidencio lo enunciado a la hora de definir el problema: Puntal no sélo no es acorde a las
tendencias actuales del disefio periodistico, sino que tampoco explota su disefio como herramienta de
composicion editorial en la diagramacion para ofrecerle al lector un diario mas legible y organizado.
Al no tener en cuenta estos elementos, diario Puntal deja de lado la posibilidad de incrementar su
posicionamiento en el mercado competitivo de los medios de comunicacién visual actuales.

Es importante destacar que durante el desarrollo de esta tesis surgieron algunas dificultades, como
conseguir ediciones de los matutinos cordobeses antes que realizaran su redisefio y la escasa biblio-
grafia sobre las nuevas tendencias en el disefio periodistico. Estos escollos fueron compensados con el
aporte de los profesionales entrevistados que con su experiencia en disefio periodistico enriquecieron
enormemente esta tesis.

Este trabajo de aplicacion profesional, que arrojo como resultado la propuesta de modelo de redisefio
del Puntal con su Manual de Normas Gréficas, ha sido una experiencia superadora en lo personal y
sobretodo en lo profesional, desde el que consiguié subsanar graves errores dentro del disefio editorial
del diario que perjudican la legibilidad e imagen del producto, a partir de modificaciones sencillas y
acordes a las posibilidades técnicas y econdmicas del matutino.
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Anexo1.Ejemplos del Diario Puntal

<
desde aqui...

Le ofrecemos un servicio

 PUNTAL ==

La Provincia
quiere cerrar
un acuerdo
con los
gremios hasta
fin de 2007

Marcelo Falo, que representa
al gobierno en la negociacién,
evitd precisar cudn cerca esta
el acuerdo pero los docentes
aseguran que la Ultima
propuesta oficial “atendio6 los
principales planteos
gremiales”. Hoy habria una
reunién que seria definitoria

LOCALES Pigina 11

Encuentran

en Almafuerte
a un chico
secuestrado
hace 2 afos en
Buenos Aires

Tiene 14 afios. Vivia con un
hombre, que esta préfugo, en
un horno de ladrillos. Una
vecina que tiene una
verduleria lo reconocié en una
foto de una tarjeta telefonica e
hizo'la denuncia a la Palicia

 Clausuran

' Marrakesh y

. Regim’s por

. fallas edilicias
-y ruidos

' molestos

: | Cada propietario debera pagar
1 $3.000 de multa. La clausura
! se hara efectiva desde hoy,

1 - ™ ot
, segun dijeron en el Municipio

~.hasta -
Buenos Aires / Rio Cuarto [/ Rosario
Villa Mercedes / San Luis® / Cérdoba'

*Entrepes en tods s hocoldades.

el Quebrachito

RANSPORTE

Exploraran la region
en busca de gas 7= p
y petroleo g

Lo anunciaron
Kirchner y De la
Sota. Epec llamard
a licitacion para la .
exploracioén y
explotacién de gas e 4
y petréleo en 3 ]
zonas. Las otras | 0
cuencas son Mar e
Chiquita y Posse ‘§

LOCALES Pdgina 12

(Oro negro en Levalle? &

Al fmal RlO Cuarto
tendra 1.400 casas
para la clase media

Lo anuncié anoche el gobernador De la Sbta. Del totai, 1.000 se distribuiran
por sorteo publico y las 400 restantes seran asignadas directamente a la
CGT. La cifra esta dentro de las expectativas que tenia el gobierno de Rins

LOCALES Pégina 14

del humo =Ty
El Municipio:

le da via
libre para
funcionar

El encargado de controlar los es-11|

pectdculos plblicos de la ciudad!

dijo que la agrupacion de fuma-1

dores no viola la Ley Antitabaco.! ™

Los bares creen que perjudicara!! Constanza Mugnarm presrdenl‘a del Club a‘ef Humo entra
i an‘ local exclusivo para fumadores que comenzard a

Mncfonar desde esta noche. .

11 semifinales

: $0,1

_ Con esta edicién -

i 'Tranqut_.e;}'ai". ;
s Abierta *.
“Miceli anunclo

una rebaja
del 5% en las

retenclones a.
los Iacteos

Calleri no
para: vencio
a Massu y
esta en las

En New Haven, derroté al
chileno en 3 sets: 6-3, 3-6y |

6-4. Hoy se enfrentara con el,
belga Xavier Malisse 1

1
. DEPORTES Pégina 32
1

de automévi
Hasta en 48 rn&ses{} %
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Anexo1.Ejemplos del Diario Puntal

viernes
25 de agesto de 2006

PUNTAL

19

Logaiar

LOS FUMADORES ENCONTRARON SU LUGAR

El Municipio le da via libre al
primer Club del Humo del pais

El encargado del contro| de Espectaculos Publicos dijo que esta agrupacién de fumadores no esta
violando la Ley Antitabaco porque actuara en forma privada y la gente no tendra libre acceso

(44 omo escuché en un canal de
Cordoba, creo que le encon-
traron la vuelta. Con este

Club del Humo los fumadores no es-

tan violandoe la ordenanza antitaba-

co”, La frase cobra importancia cuan-
do quien la reproduce es el propio fun-
cionario encargado de controlar los

Espectaculos Pablicos en la ciudad, el

subsecretario de Gobierno, Juan Ma-

ritanao.

La creacién en Rio Cuarto de un club
privade para fumadores que funcio-
nard como sociedad civil sin fines de
lucro es el primer intento exitoso de
los fumadores para eludir la prohibi-
ci6n legal.

Después de la negativa del munici-
pio a atender el reclamo de bares y
restoranes quienes pedian que les au-
toricen un lugar exclusivo para fuma-
dores dentro de sus locales, y luego
del rechazo de los concejales al masi-
vo pedido de un bar y un restoran sé-
lo para quienes fuman, este sector de
la poblacion encontrd la veta legal pa-
ra encontrar un lugar propio que no
sean sus viviendas o las veredas de la
eiudad.

Maritano explicé que como Munici-
piv sélo puede controlar los lugares
publicos. “Ahi es donde yo me puedo
meter, pero si hay un club privado,
con socios ¥ que no es de libre acceso
al pablico, no podemos hacer nada”,

1@&*7'*01 iCIFRRE LA
TUBKTA GUE f,wraA
OXiGeND 1t

agrupacién, Constanza Mugnaini,
ayer llovieron los llamados de intere-
sados en asocarse pero también de
personas que quieren crear sus pro-
pios clubes en sus ciudades.

“El nuestro es el primero en el pais v,
segt'm me dicen, es el segundo en el

difpeifmrinarfy- ===~ =-----~-
Esta noche el Club del Humo, ubica-

do en Urguiza y Avenida Sabattini,

hari su inauguracidn, pero todo indi-

ca gue no sera el dnico.

En el celular de la presidenta de la

.

' Constanza
\ Mugnaini no
| Quiere gue el
Ciub del Hu-
L .mo sea visto
1 COMO un gru-
1 po de rebel-
! des. "Apoya-
"'mos la Ley
. | Antitabaco,

{ 1 pOr eso bus-
1 camos un Ju-
1 gar donde no
3 1 vamos a mo-
: lestar”, dijo.

mande porgwehay-otrd que funciona
en Madrid. Surgié como una necesi-
dad de tener un lugar para compartir
hébitos entre amigos porque nos pare-
cia una ridiculez tener que salir a la
puerta de un café para pdder fumar”,
cuenta ella,

Aunque en el lugar, los socios ten- -

drén ¢l servicio de cafeteria y de pa-
rrilla, aclararon que el grupo no persi-
gue luero alguno: “Parte de lo que se
obtenga ird para cubrir el manteni-
miento, Ia limpieza y los insumos;

La noticia de que en Rio Cuarto se
abrira un club exclusivo para fumado-
res exacerbé los ya caldeados animos
de los propictarios de bares de la cu-
dad.

A tres meses de la instauracion de la
Ley Antitabaco provineial que fue re-
frendada por una ordenanza local, los
bares ann no consiguen reponerse de
la merma en las ventas que se produ-
jo por la ansencia de clientes fumado-
res o por ¢l menor tiempo que perma-
necen en el interior de estos lugares
publices. 5i a eso, sc le suma la =
. cién de un lugar- exclusivo para para fuma-

En los bares, la noticia cayé
como nafta en un incendio

sombrias para ellos.

“Yo soy una convencida de que ley pa-
reja no es rigurosa. Nosotros tuvimos
un indice muy considerable de dismi-
nucién de clientes y la gente paulati-
namente sc fue adaptando a la idea de
no poder fumar dentro de un café. Pe-
ro todavia no velvimos a los niveles
normales de asistencia y si a eso le
anexamos un lugar donde se va a po-
der fumar...", se preccupé la encarga-
da de La Barraca, Ana Rosetti.

Juan Deramo, de Lulad, fue directo:
€ cac mal, pero yo tam-
bién estoy viendo si hago algo privado

w

“dores, las perspectivas, dicen, seran  donde el Municipio no me moleste”.

-/ Suclos. Hoy, son solo 15
Ios socios del Club del Humo
pero estiman que hay al
menos unas mil personas
m!eresadas en sumarse.
(Pagaran una inscripcion de
/10 pesos y . una cuota de 5
lpormes. o0 (

'otra parte se destinard a campanas

r

/

de difusion ¥ concientizacién sobre el
per‘JulLI(] de fumar; y una tercera par-
te ird al grupe Lalcee que trabaja jen
la prevencidn del cancer de pulmun ,
dijo Constanza.

Con-24-aiios y porte de modelo, esta

“estudiante de Relaciones I"uhhcm y

su grupo de amigos logré ™ Sacudir la
inercia de miles de fumadores cordo-
beses que empezaban a resignarse a
no tener su lugar. Pere ella aclara:
“No quersmos (Ue nos vean como re-

- beldes porque no lo somos, No tene-

mos mala intencién, ni queremos en-
frentarnos con nadm Apoyamos la
Ley antitabaco porque los que tene-
mos el mal habito somos nosotros, por
eso buscamos un lugar donde nadie
va a molestar a fumadores pasivos”.

H reNTRE

Tt o MESTED RAICAK! DE TRABISKICHS BULAEE T ERAEUNIES

oSt CAMEO

SE INFORMA

A todos bos los empleadores rurales que deben reti-
rar las libretas de Trabajador Rural de sus emplea-
dos, va gue €l formulario provisorio os vilido pa-
ra su uso durante ciento veinte (1200 dias, desde
la fecha de inscripeidn en ¢l RENATRE. Vencido
esie plazo y no comando con la Libreta de Trabaja-
dor Rural, ¢l formulario carecerd de utilidad proba-
tofia, quedando el empleador incurso en las infiac-
ciones graves prevists por la LEY 25.191

NUEVO HORARIO DE ATENCION:
8,00 2 16,00 hs.

La Ley 25191 esiablece I oblivaciin de ln
inseripeidn de los cmpledaderes y irabajadeores

del sector rural ¥ actividades afines.
MITRE 724 - Tel: 0358 - 4626511
oen la BER mas ce

E-mail: renatreriocuarto @ armet.c

ii&?iHlPDDHOMQ

BELGRANO CABRERA

JOCKEY CLU

n° + nombre '+ pelo + cuidador + procedencia
1+ BARNEY + A + O. RODRIGUEZ + §. ROSA :
2 + CANON +A+H BOTERO + S. EL CANO |
3 + PAMPERITO + /ald. A + A. BALSA + MATALDI

: PREMIO CLASICO GENERAL SAN MARTIN // PREMIO $3000 / INSC. 5750

REIDISENC




Anexo1.Ejemplos del Diario Puntal

Viernes
25 da agosto de 2008

PUNTAL

DESPUES DE LA ORDENANZA FALLIDA

Insistirén con el cierre de los
domingos ante la Legislatura

En Buenos Aires, empleados y patronal discutirdn en paritarias si abnr 0 no Ios Iocales Ios domlngos

uego del traspié sufrido con la
I. ordenanza aprobada en el Con-

cejo Deliberante local, los em-
pleados de comercio no bajardn los
brazos. Insistirdn para que una nor-
mativa les permita descansar los dias
domingo, Por eso ya apuntaren a la
Legislatura provincial dende recuer-
dan que hay cuatro proyectos de ley
que impulsan esa propuesta.

La idea surgié luego de que el miér-
coles el Poder Legislativo de Buenos
Aires derogi la ley 9.168 y abrié un
plazo de 90 dias para que, en parita-
rias, los empleados y los representan-
tes empresarios decidan si abrirdn o
no el primer dia de la semana, 5i la
decision es tener las puertas abiertas,
se podria pensar en un sistema de
descanso rotativo para que los em-
pleados tengan libre al menos algunos
dias.

En Cérdoba, la noticia reavivé el re-
clamo que tuvoe fuerza en Rio Cuarto y
llevé al Concejo Deliberante a sancio-
nar una ordenanza para que se respe-
te el descanso dominical. Pero la nor-

mativa no alcanzé mayor vuelo y una
apelacién de supermercados locales
obligé al Superior Tribunal de Justicia
a declararla inconstitucional. Al exis-
tir normativa superior, una ordenanza
no puede contradecirla.

Lo cierto es que el antecedente de
Buenos Aires le renovd ¢l impulso al
gremio de los empleados de comereio y
ahora decidieron seguir los pasos y
avanzar hacia la Legislatura para
imitar el resultado.

“Creemos que es un buen anteceden-
te y en parte los compafieros de Bue-
nos Aires se apoyaron en nuestra ex-
periencia para avanzar, Ahora dieron
un paso mas y deberdn sentarse con la
patronal para analizar si abren los do-
mingos y en qué condiciones”, comen-
t6 José Luis Oberto, secretario gene-
ral de la Agee.

El titular del sindicato de empleados
de comercio local remared sin embargo,
que la intencién en Cérdoba es “direc-
tamente lograr que se cierre”. Es que
Oherto anadié que acordar “una aper-
tura con turnos rotativos no garantiza

~Fue después de que las camaras legislativas derogasas

IOz ic s
= V!STA._-

Los empleados de comercio insistirdn, después del traspié de la ordenanza, para

na irabajar los domingos.

que después el descanso sea efectivo
porque sabemos que no hay inspectores
de Trabajo los fines de semana”, indicé.
Sobre este punto, el dirigente gremial

adelantd que el 2 de septiembre habrd
una reunién de distintos gremios del
pais en Bahia Blanca para trabajar en
forma conjunta sobre este pedido.

Reconocen el trabajo solidario de 4 agrupaciones

El Foro de Profesionales de Rio Cuar-
to entregd anoche en el Concejo Delibe-
rante una distineién con el nombre de
“Ciudadans Solidario 2006™ a cuatro
instituciones de la ciudad por su labor
en distintos lugares y dmbitos.

La distincién que se da por -noveno

" afio consecutivo recayd en esta oportu-

nidad en las integrantes del Centro
Corazén, la Asociacion Damas Salesia-
nas, el Grupo de Trabajo Comunitario

las 8,30 hs.

proclamara tu alabanza”

Invitamos a compartir la Santa
Misa, a cargo de sacerdotes y laicos
de la Didcesis, todos los domingos a

Junto a vos

v el Cuerpo de Cadetes de los Bombe-
ros Voluntarios.

El presidente del Foro, Juan Carlos
Borghi destacé que “es simplemente
un reconecimiento a su labor y un es-
timulo para que la sigan haciendo”.

Ante un nutride grupe de publico
dieron detalles de algunas de las ta-
reas que realizan: El Centro Corazdn
creado por Elena de Cabrera Pauli en
1973, tiene su sede en la calle San

Luis 350 y atiende por la tarde todo ti-
po de necesidades de los nifios y sus
familias. Apoyo escolar, talleres cultu-
rales, deportes, ete.

Las Damas Salesianas trabajan des-
de 1995 en una manzana ubicada en
Sarmiento 2800, donde construyeron
su sede, la ampliaron y prestan servi-
ci0s a las mujeres con clases de Coci-
na, Reposteria, Tejido, Microemprendi-
mientos, y para los nifios apoyo escolar

v psicopedagdgico, inglés v deportes.
Por su parte el Grupo de Trabajo Co-
munitario, integrado por universita-
rios, trabaja desde 1999 en la Cola de
Pato permitiéndoles a los nifios tomar
contacto con eventos culturales, prin-
cipalmente. Por ejemple en una oca-
sion llevaron 100 chicos a un circo.
Los cadetes de bomberos, son un gru-
po de jévenes que colaboran con la no-
ble tarea de los bomberos voluntarios.

FRENGA DEL GONGEJ0 IELTERANTE
Integrantes de las agrupaciones de ayuda solidaria que fueron distinguidos anoche
por el Foro de Profesionales, en el Concejo Deliberante .
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DECISIONES POLEMICAS

Finalmente, practicaron el aborto
a la joven discapacitada mendocina

Ya fue dada de alta. También se practicé la interrupcion del embarazo a la chica violada en Guernica

La joven discapacitada mendocina de
25 afios que estaba embarazada tras
una violacién, y cuya familia habia pe-
dido a la Justicia que autorizara un
aborto por haber sido violada, fue so-
metida finalmente a una intervencién
para interrumpir el embarazo y ya fue
dada de alta.

El titular de la cartera de Salud pro-
vincial, Armando Caletti, confirmé la
realizacién de la intervencién de inte-
rrupcién del embarazo-y dijo que se hi-

_zo en un centro de salud piblico.

Desde la Casa de Gobierno, en tanto,
autoridades sanitarias leyeron un co-
municade ¢n el que se sefialé que la
operacién de aborto se hizo alrededor
de las 21 del miércoles.

En el comunicado, leido en conferen-
cua de preusa. se scﬂalé que ia. mber-

1ay un Jesus a pand
que hay que recabar”

IEI sacerdote catdlico y profesor de
bioética Leonardo Belderrain sostuvo
hyer que cada vez que se plantea un
hborto "hay un Jesiis abandonado en
1a madre que hay que recabar, con to-
dos los cuidados clinicos".
. Helderram sostuve que en los casos
de las jovenes vicladas que guedan
gmbarazadas hay que enfrentar el do-
dor de las madres, quienes a veces
wienten que el feto es como "una centi-
nuacién de la violacién", y de las futu-
rras abuelas, las cuales "se tienen que
thacer cargo de todo".
. ! En este sentido, el sacerdote especia-
lista en bioética afirmé que en la Ar-
ntina "se nace muy mal", como con-
Secuencia de la falta de una atencién

gaciones” dispuestas por la Justicia, y
se agregd que la paciente "evoluciona
favorablemente".

También se subrayé que donde se hi-
zo la intervencién "tenia todas las con-
diciones" necesarias, aunque no hubo
ninguna complicacién en la operacién.

El ministro de Salud, en tanto, agre-
go: "No fue un tema facil. Nosotros
respetamos la libertad de conciencia, y
es cierto que ¢l ambiente se habia en-
rarecido por algunos grupos mindscu-
los, pero lo importante y prioritario
era que las instituciones funeionaran
¥ eso en Mendoza se demostrd”,

"No vamos a revelar la identidad del
hospital y vamos a preservar toda la
prudencia del caso", agrego.

El caso habia cobrade notoriedad na-
cmna.t al 1g'ua] quE el de utra oven —de

{ . 4]

sanitaria prlmana y secundaﬁ‘a ade-
cuada, y sostuve que esta situacion-
"hay que revisarla". \

"Cuba, por més chochera que tenga
Fidel Castro, sigue siendo un paradig-
ma de salud, porgue es muy fuerte la
medicina primaria’, indicé.

Sobre el casg del aborte practicado
en Guernica, dijo que tiene muchos
aspectos negativos, pero “hay que re-
saltar la actitud del rector de la Unix
versidad Catdlica", pues es "muy aus-
picioso" que haya ofrecido ayuda eco-
némica a la familia de la joven. "Mu-
chas veces se dice que hay que defen-
der la vida, pero también hay que
ayudar a la madre econdmicamente, |
conocerla y visitarla", afirmé.

'NIurlo’ por una operacion clandestma

' En medio de la polémica por casos de
'ahortos antorizados por la Justicia en
'"La Plata y en Mendoza, una mujer de
\35 ahos murié ayer en un hospital de
Wﬂde al cual hahia sido derivada en

Dr. Ricarda TACITE i ve 1006 1ce sa7
- TURNQS /Tel 0356-4647519_ _|_

SOBREMONTE 1234 | RI0 CUARTO

CENTRO
OTORRINOLARINGOLOGICO

grave estado por su propia p/are_;a tras
un aborfo clandestino.

La mujer vivia con un joven de 23
afiog en una casa de las calles Mosco-
ni y Chaco, de la localidad de Bernal,
en el partido bonaerense de Quilmes.

De acuerdo con lo indicado, la vieti-
ma se habia sometido a una interven-
cién clandestina para interrumpir el
embarazo, pero sufrié una "fuerte he-
morragia" y una posterior infeccion.

Tras la muerte de la mujcr. se abrid
una causa caratulada como "averigua-
Tion—d® fadsalde muerte”, yreydedd™ -
en manos del fiscal Mario Cosini.

H. Yrigoyen 780 - Tel. 4640209 - fayc

también con una discapacidad, cuyo
embarazo era fruto de una violaci6n.

“Cedieron a presiones”

En tanto, el abogado de la familia de
la joven discapacitada a la que se le
practicé la interrupcién de su embara-
2o, autorizada por la Suprema Corte
de Justicia bonaerense, afirmé ayer
que la chiea estd "muy bien" de salud,
al tiempo que sostuvo que la interven-
cién debié hacerse en una clinica pri-
vada porque, segin dijo, en el Hospi-
tal San Martin cedieron ante las "pre-
siones" de los sectores antiabortistas,

El abogado Marcelo Pefia cuestiond
la decisién del Comité de Bioética del
citado Hospital, al entender que "no
quzsn actuar por una cuesnfm de 1ndo-

rios dictdmenes médicos donde el aval
al aborto era evidente".

Pefia remarcé que la operaci6n, "en
una clinica privada, fue hecha con un
médico matriculado”.

El abogado se negé por ahora a indi-
car dénde se realizé el aborto, pero se-
nalé que préximamente se brindara
una eonferencia de prensa.

Advirtié entonces que s6lo en el Co-
nurbano “hay més de 800 familias que
estdn en una situacién de incertidum-
bre, y esto no ha servido para dar se-
guridad, sino todo lo contrario: se ha
incrementado muchisimo la incerti-
dumbre por la clandestinidad".

Y la hermana de la joven reflexioné:
"Tantas semanas de lucha y en un ra-
tito, en veinte minutos, volvié a la nor-
malidad. La verdad (es) que no pensa-
mos que iba a ser asi de sencillo".

mensaje an 1ab0rtlsta de la
Igle&a se leerd en las parroquias

Aleerrar tres dias de deliberaciones, 1
~la Comisién Permanente del Eplsw-. 1
pado convocd ayer a todos los obispos |1

\ 'y sacerdotes del pais a que lean el do- 1

\cumento en el que consideran que el
laborto significa "asesinar a un ino-
cente” en sus respectivas parroguias.

| Ademés, sugirié publicar el pronun-
ciamiento en forma de solicitada, en
los principales diarios de cada juris-
diccién eclesidstica, informé la agen-
cia catélica AICA.

/' Los obispos elaboraron un documen-
to directo contra la interrupcién de
embarazos ante los recientes casos de
La Plata y Mendoza.

"Lo trdgico de esa situacién no pue-
de hacernos olvidar que podemos ase-
sinar a un inocente", subrayaron y pi-
dieron "no sembrar la eultura de la
muerte" en la sociedad.

También manifestaron su "deseo de
valorar cada una de las vidas que se

engendran y que ya son un ser consti- '=.

tuido en el v:entre de la madre",
tiempo que s n que buscaran
"impedir la legalizacién del aborto”.
La declaracién vuelve a separar las
posturas de la Iglesia Catdlica y el
Gobiérno, que habia quedado marca
damente en evidencia con la crisis
que derivé en la remocién del obispo
castrense Antonio Baseotto.

Ley de Educacién

nente de la Cunfe—
rencia Episcopal|

seguir sumando

aportes "superado-

res” a la nueva ley
o '6

Argentina decididl

- A
Bergoglio cierra la Conferencia
5 tres dfas dereunion,

elados. decidieron- “saguic 4
aportan o\'ideas al proyecto del Poder
Ejecutive, que sean coincidentes y su-

peradoras” para hacer que "la nueva
]

| lactual, y altere el respeto a la libertad

de ensenanza ¥ el papel subsidiario
del Estado, ¥ es por eso que considera
todavia un instrumento valido la ac-
tual ley y bus:.-a. que la futura norma
mantenga el "espiritu" de la vigente,
surgida del Congreso Pedagégico Na-
cional. .
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‘Emociones al primer palo

1 Alejandro Apo y Marcelo Sanjurjo traen la nueva-version del

FIG. 13

1espectaculo que refleja las vivencias del deporte

'mas popular a través de rellatos y musica |

1
1 Esta noche a las 21.30, en el Viejo

1 Mercado, como cierre del Congrcbu de...

1 Periodismo Deportivo que se desarro-
! lla en la ciudad, se presentard “El fit-
! bol conté un cuento 2008”, un compen-
dio de relatos y misica que protagoni-
zan Alejandro Apo, el reconocido pe-
riodista de Radie Continental, con el
acompanamiento del musico marpla-
tense Marcelo “Turco” Sanjurgo.

La idea del espectaculo nace a partir
del programa radioffnico “Todo con
afecto” y el resultado fue un trabajo
basado en anéedotas, cuentos y poe-
mas de fathol, de autores diversos y
miisica de otras décadas que catapul-
t6 a los escenarios a un periodista de-
portivo muy conocido en el marco es-
pecifico de su actividad y con una in-
tensa trayectoria.

“Comencé recién salido de la colim-
ba, no habia cumplido veinte afios, y
le tll]c a mi papa que iba a estudiar

dadero Apo, fue un célebre periodista,
ereador con Carlos Fontanarrosa de
“Pblémica en el fitbol”, A través de él,

poriedisme-deportivor Mi-papd elver- - €tnso ¥ me projene armar Uk

Yo leo los cuentos que se escu-
chan en el programa y lo que
es miis notable y emotivo es g
muchas personas, entre el
mauchos pibes, me piden
grafia a partir de esoscuentas
v si logramos gue alguien se
acerque a la lectura, estamos
hechos. En un mundo gue no
invita a leer, no necesitamos
ningiin otro reconocimiento

“Arsis”
en Chile

Al eierre de esta edieion se es-
téd realizando la primera de las
prezentaciones gque forman-
parte de la gira que la Camera-
ta Vocal Arsis estd realizando
desde las ltimas horas en Chi-
le. -

La fotografia que acompafa
esta noticia precisa el momento
de la partida del grupo que lide-
ra Juan Ignacio Norofid, cuya

\ P
Horacio Irafeta, productor de un pro-
El‘ﬂl‘l:lﬂ en Radio del Pueblo, Namo

ara trabajar. Y asi se encarrila Llu“.
tice Apo.

También apunta que en ese comien-

20 estuvo favoreudn por su voz, ¥ que
esa voz fué.la que tuvo tarnhlen una
importancia ' decisiva " en esa deriva-
cién del periodista, que sigue siendo
en los programas deportivos de la gri-

lla de radio Continental, al hombre _m;;agrosoy ten-

del show, que indudablemente es a
partir del suceso de’ “Todo con afecto”
pnerA ¥ “El fatbol cnnm un cuento’”
mds tarde.

Dice Apo: “Un paso fundamcnt.al pa-
ra mi fue conocer a Victor\Hugo en
1980, y arrancar a trabajar con él en
Mitre, en 1982, con el famoso “Sport
80". Cuando regreso a Continental en

1995 (sc habia ido Julio Ricardo), Vic-
tor Hugo me informa que la ra.d.l)':)?/
N

no quiere transmitir el fatbol del

BEFa-
ma para el sdbadealat Yo le di-
Jje que queria hacer un programa para
mi, pero no en un sentido egocéntrico,
sino un programa con mi nostalgia,
con los euentos que a mi me gustaron,
relacionados con el futhol que
sfruté llevado por mi vigjo, ¥ la ma-

me dio algunas ideas, me impulsi”.
Pocos cambios
Al principio el programa tuvo el titu-

lo “de un bello y triste cuento de Ray
Bradbury que se llama “Todo ¢l vera-

hombye de ra-
dio y siento que
el programa y el
especracu)‘ son |
parte gel mila-
gro dg'la radio.
Sjento que-el’
/programa-es

go la sensacion”
de que esta-in-
cursion-teatral
es casi divina,

porque no|la, hi<”
ce de (crma‘

pr edita itada
p(?t'jr de estil-
dio alguno”.

rector de 14 radio en ese momento, ¢l

itule eambié ad que tiene-lrasta-hoy- ¥ - que escuclaba-el programs 5 que to—

al contenid( -ademas de los cuentos y
las voces d¢ las figuras del fiathol de
ayer y de Moy, la musica del '70, Los
Beatles, Rubén Judrez, Goyeneche,
Troila, Serrat, Los Bee Gees- que tiene
correlato en el espectdculo: “Son una
postal de lq nostalgia, pero no a partir

.~ sica mia de las décadas del 60 y el 70. _ de recuerdos congelados, no es melan- -
| - El entusiasmo-de Victor Hugo, que

cdlico: intenta ver-el munde y seguir
siendo ‘del barrio en los gustos y los
sertimientos”.

Esa derivacion de una misma cosa
surgié “un dia de diciembre de 1998,
cuando me llamé Dario Grandinetii,
gran actor v fanatico del programa, ¥
me dijo que dentro del programa de

punto de llegada es la localidad
de La Serena donde participa
del “IV Festival Internacional
de Coros “Mario Baeza”, uno de
los de mayor historia y tradi-
cidn del continente.

La primera de las actuaciones
fue anoche, dentro del progra-
ma de extension del Festival,
preparado sélo para la Came-
rata ¥ que se desarrolls en la
iglesia de la ciudad de Paihua-
no, inicio de una pequefia gira
que hoy lo llevara al auditorio

de la Universidad del Mar en
horas de la mafana.

Esta misma noche ser4 la ac-
tuacién principal, dentro de la
Velada de Gala que se realiza-
rd en el Teatro Municipal de La
Serena con la compania del Co-
ro de la cindad.

Para mafana, en tanto, se ha
previsto el cierre del Festival
con la actuacién de todos los co-
ros participantes (alrededor de
300 cantantes) junto con la Or-
questa sinfénica de la Facultad

- guay y Brasil, en el que sera

de Musica de La Serena, inter-
pretando la Novena sinfonia de
L.V. Beethoven.

La Camerata es el anico elen-
co argentino seleccionado ¥y
compartird escenaric con im-
portantes coros de Chile, Uru-

otro testimonio internacional
de la calidad de los artistas lo-
cales, representados por esta
agrupacion que ha demostrado
vastamente su calidad en Rio
Cuarto.

de Mar del Plata, Marcelo Sanjurjo,

parecia que me podia acompaiiar de
una manera natural. Primero lo saqué
corriendo, diciéndole que era una locu-
Ta, porque no es lo mismo estar en la
radio que delante de 300 personas en
vivo ¥ cara a cara, pero finalmente co-
noci a Sanjurjo, ful a su casa y empe-
zamos.a armarlo”.

Lo que‘queds, lo que celebran los pu-
blicos:de todo el pais y lo que se pre-
sentard. esta noche en Rie Cuarto en
su version 2006 es un tributo “a Fon-
tanarrosa, a Sorianc, a Galeano y a
Gonzdlez Tundn y Tejada Gémez, y a
los grandes jugadores y a los sucesos
que produjeron en la historia del fiat-

Presentando “HOY”
y todos sus éxitos.

sabado 16 J:Sephembre
CLUB BANDA NORTE - Rio Cuarto

ENTRADAS ANTICIPADAS:

INVITA;

RIVADAVIA'Y SOBREMONTE

En “La Tinloreria™ ol lado del Teatro | <> 11 <:IE !ON(:E

Municipal - Tel: 0358 - 44671204
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PRIVACION ILEGITIMA DE LA LIBERTAD

Hallan en Almafuerte a un
nino secuestrado hace 2 anos

Vivia con un hombre, que esta préfugo, en un horno de ladrillos y una vecina
que tiene una verduleria lo reconocié por una foto en una tarjeta telefénica

Un nifio de 14 afos que habia sido
-secuestrade hace cerca de dos afios en
Buenoes Aires fue hallado en las ulti-
mas horas en la localidad cordobesa
de Almafuerte por una vecina que lo
reconocié en una foto publicada en
tarjetas de teléfunos celulares por un
grupo de rescate porteiio.

El hecho fue confirmade por la pro-
pia mujer, vecina del nifio de quien se
reserva identidad, quien precisd que
descubrié la situacion a raiz de una
organizacion portena dedicada a la
biisqueda y rescate de jovenes desapa-
recidos que publico Ia foto en una tar-
jeta de telefonia celular.

El episodio, del cual se tuve conoci-
miento el mismo dia en el que se des-
cubrié uno similar en Austria, donde
una joven de 18 afiog estuvo secues-
trada 8 anos, ocurrié el miércoles de la
semana anterior cuando la mujer com-
pro una tarjela de la empresa CTL

"Cuando la abro me doy cuenta, la fo-
to de este nifio me llamad la atencion,

porque yo lo conocia, yo tenia trato con
€l desde hacia aproximadamente un
ailo y medio”, relato.

Pese a que la identidad publicada en
la tarjeta del nifio desaparecido no
coincidia con la que el pequefio men-
ciond a la vecina, ésta no dudé en ase-
gurar que se trataba del mismo ado-
lescente con el cual trataba desde ha-
cia aproximadamente un afio y medio.

La mujer trabaja en una verduleria
de Almafuerte, donde el nifio fue a
comprar y tras hacerse amigos comen-
20 a frecuentar su casa. El adolescen-
te nunca comenté nada de lo sucedido
¥, siempre segin el testimonio de la
vecina, ¢l decia que vivia con su padre
¥ gue su madre habia fallecido.

"En la tarjeta aparecia un llamado
de una organizacién que se dedica a
buscar nifos que estdn desaparccidos
o extraviados; cuando descubro que
era el nino con el que yo trataba, me
comunico con la organizacién y alli se
desencadend todo”, continud.

1 Tractor Massey Fer,

1 Tractor Fiat 900E ina,

1 Tractor Fiat 60, MUY BUENO.
1 Tractor Aganemax 75, MUY BUENO.

1 Hileradora Facundo, 15 pies de corte.
mani ¢/grupo de lertilizante, MUY
1 Ordefadora Merial, 6 bal

1 Equipo de enfriadora de leche, 600
1 Equipo electrégeno.

Propledades - Campos - Terrenos
Alquileras

ancoftti
nmobiliaria
ALBERTO J. BIANCOTTI

BELGRANO 431 - TEL. (03385) 498217 - CEL. (03385) 15590644
6127- JOVITA (CBA.). E-mail: joblan@laboulaye.dataco19.com.ar

MARTILLERO PUBLICO M.P. 05-2028
CAMP(:J 16.2 ha-csér.eas (du‘nd.; 50 raalizalel @I’l“‘l&'ﬂ} ;.ubxcaao a6 km. a-l oeste de la
IocalidaRthIg Mattaldi, 3 km. al sur de ruta 27.

1 GALPON 8 X 10 M. 6 POTREROS, tranqueras doble por c/u. MOLINOS,
TANQUES, BEBEDEROS. CORRALES, MANGA, CARGADOR HACIENDA,

MAQUINARIAS A REMATAR:

1 'gréclob Deutz Fahr Ax 160 turbo, c/cabina, rodado 24-5-32, modelo $2, MUY

uson 1195, c/cabina, modelo 82, rodado 18-4-38, MUY BUENO.
rodade 23-1-30, BUEN ESTADO

1 Tractor Fial 7.80, rodado 18-4-34, c/cabina, MUY BUEN

1 Tractor Fiat 980, doble traccién, c/cabina, BUEN ESTADO.

1 Sembradora convencional Migra Sg‘l.’ 10 lineas a 70 cm., preparada p/siembra

2 Casillas GUTIERREZ 4 camas, bafio, MUY BUENAS

o acero inoxidable c/tomba p/10 bajadas.
1 Equipo de enfriadora de leche Tréboéuz .500 Its., c/carriente monofésica.

: 10.00 horas remate Imrh
13.00 horas almuerzo “Asado a la crlulla (se traer
cuhhmh)'.. Cantina a cargo de cm Educativo
escuela primaria, Mattaldi.

SABADO

10.00 HORAS

El nifio vivia desde hacia mds de un
afo y medio con un hombre en un cor-
tadero o quemadero de ladrillos de esa
localidad cercana a Rio Tercero.

Tras el llamado de la mujer, llegaron
a su domicilio autoridades peliciales
desde Buenos Aires, quienes corrobo-
raron los dates y luego de darles las
explicaciones procedieron a la blisque-
da del nifio

Sepun fuentes policiales, el menor
era buscado desde hacia dos anos,
cuando desaparecio de la localidad bo-
naerense de Ezeiza. Al parecer, ¢l nino
era golpeado en su casa por su madre
¥ al encontrarse con este hombre, am-
bos marcharon en bicicleta hacia Cor-
doba, donde le mantuve oculto duran-
te este tiempo.

El supuesto raptor, de quien se des-
conoce identidad, era buscado por la
Policia Federal ya que poseeria ante-
cedentes de abuso de menores.

El nifio regresado a Buenos Aires al
seno de su familia.

VENA A DISFRUTARY CONGUER
EE POTERRIAL DENUESTRA ZONA.

ORE53D L1258

S J2ET i

Marrakesh
Regim’s
por fallas y

ruidos
molestos

La Municipalidad de Rio Cuarto
clausurara hoy los dos boliches baila-
bles del macerceentro, Marrakesh
Regim’s, por incumplir normas edili-
cias y afectar a los vecinos, segin lo
anticipd el subsecretario de Gobierno,
Juan Maritano.

También aseguraron que se les co-
brard una multa de 3 mil pesos a ca-
da una, segin lo establecio el juez de
Faltas.

En el caso de Marrakesh informé
que ya tiene 10 actas por irregulari-
dades y la clausura serd por tiempo
indeterminado, a pesar de lo cual, el
responsable de la confiteria bailable,
ubicada en la calle Estrada, anticipo
que apelard la medida.

. Considerd que
jestian cumplien-
1do con lo solici-
1tado por ¢l mu-

b T " i
“i‘;;‘;‘:mmc Inicipio, pero las
SO 'autoridades del 1
':ﬁn." aseguran

Ique el lugar ya
tiecne 10 actas
y de irregularida-
des, fue denun-

' cmdo por los ve-

1 cinos  por los

1 ruidos

tos, no tendriaa

las salidas de1
emergencia y !
superarian  el!
cupo maximo de
personas permi-
tidas.

hn tanto, Re- |

B
e
o
@

i

gim's, ubicada,
sobre calle San,
Martin, tendrd,

una inhabilita-1
cién de 7 dias y1
se le cobrard!
una multa de 3!
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ANEXO.2 - ENTREVISTAS
ENTREVISTA CESAR MIGANI, SUBDIRECTOR DEL DIARIO EL PUNTAL

¢ Cual considera que es el punto fuerte del diario El Puntal?

Nuestro punto fuerte es que somos un periddico local, que puede ahondar en las noticias locales de
una manera mucho mas profunda que los otros diarios de la ciudad de Cérdoba.

Si bien no tenemos competencia directa, ya que en la ciudad somos el Gnico medio grafico con
esta magnitud, hay pequefias publicaciones semanales que no llegan nunca a desarrollarse por que
aparentemente no estan dadas las posibilidades para que convivan dos grandes periddicos.

¢En pocas palabras se podria decir que tienen a los clientes cautivos?
La verdad es que si. El hecho de que no exista otro medio como éste, hace que los riocuartenses tengan
que comprar el diario El Puntal para informarse de lo que pasa en la ciudad y region.

Poniendo un orden de prioridades en los elementos que componen al Puntal, ; como esta posicionado
el disefio?

Si te dijese que hay un orden estoy mintiendo. Los aspectos como la redaccion, el disefio, la distribucién
estan en el mismo orden de importancia para nosotros. Lo que no quiere decir que estemos tomando
cartas en el asunto, ya que si nos metemos en el aspecto de mejorar la grafica considero que tendriamos
que llevar adelante una inversion en tecnologia que no estamos preparados para afrontar.

Ademas, existen los vicios tipicos de los negocios: por cuestiones de tiempo o del mismo dia a dia,
dejamos de darle la prioridad a un aspecto como el disefio.

{Reconoce que El Puntal, al menos es lo que respecta al disefio, quedd rezagado con los demas
medios?

Por supuesto. Yo soy un amante de las infografias, de los graficos y nuestro diario carece de esos y de
otros elementos.

En nuestra redaccion no hay disefadores graficos, sélo una persona que organiza la diagramacion,
pero no hay un encargado, ni el disefio esta planteado de una manera especifica.

En los Ultimos afos, el disefio en los diarios evolucioné de una manera impresionante. Pero como dije
antes, si bien para nosotros esto es una prioridad, se fue dilatando con el tiempo.

De acuerdo a los resultados de una encuesta realizada para la investigacion de mi tesis, el ptblico del
Puntal en un 70% reconoce que el diario en lo que respecta al disefio y diagramacion esta en falta ; Es
Ud. conciente que el publico reconoce esta falencia?

La verdad esta en la calle. Yo puedo decir que nosotros priorizamos miles de cosas, que nuestro diario
es fantastico, etc. pero a la verdad la tienen nuestros clientes y la venimos percibiendo.

La tesis que estoy desarrollando aborda la tematica de redisefiar El Puntal para que esté acorde a las
tendencias del disefio de periddicos de la actualidad con el limitante de que se pueda llevar a cabo
con una minima inversion.

Por ejemplo, s6lo con reformular las tipografias, se dejaria de lado el problema de la macha gris en
el texto, ocasionada porque el papel empleado es muy poco blanqueado y con una gran ganancia de
punto.

{Como es eso?

Imagine la b larga: el circulito de la b en la New Century, tipografia utilizada para el texto de las
notas en El Puntal, es chico a diferencia de otras tipografias (por ej. Nimrod), lo cual hace que la tinta
al ser impresa en un papel de baja calidad, como es el prensa que se utiliza en este caso, tienda a
cerrar el pequefo circulo por la ganancia de punto, logrando pérdida de contraste en la forma y como
consecuencia final una pagina mucho mas gris.

Asi como éste, hay muchos minimos cambios que en su conjunto mejorarian la legibilidad como el
disefio general del diario.

iMe parece barbaro! Por eso es que estamos a la espera de ver los resultados que arroja tu trabajo.
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ENTREVISTA A ALBERTO LLOBELL, JEFE DE REDACCION DIARIO PUNTAL

¢Podria describir cual es el proceso de produccion del diario desde el momento que entran las noticias
a la redaccion hasta que se imprimen las ediciones? (El diario, esta premaquetado o se va armando
dia a dia?

Primero el departamento de publicidad recepta los avisos. A modo de ejemplo: los avisos que se
receptan el dia jueves son para el diario que sale el dia sabado.

Estas publicidades se colocan sobre un mono con la grilla dividido en 8 columnas.

Una vez que se realiza la grilla se entra en el servidor comin para todos los periodistas donde estan
todas las paginas del diario y se cargan los espacios publicitarios.

Resuelto el tema publicidad empieza |a tarea de redaccion.

Se coordinan las 36 paginas del diario, las cuales se dividen en: internacionales, nacionales,
provinciales, regional, local (el fuerte de informacion nuestra), policial, espectaculos y deportes. Se
asignan las paginas a cada periodista. Por ejemplo, espectaculos siempre tuvo dos paginas pero en
casos de algun suceso importante se utilizan tres, como es ahora con el caso de la feria del libro, para
ello quitamos una pagina a deportes. Esto puede ocurrir con cada seccién del diario.

Una vez asignadas las paginas cada periodista toma del Server las paginas que le corresponden, las
cuales ya incluyen los espacios publicitarios y empiezan a escribir. Las paginas estan cargadas en
Quark con los estilos de titulo, bajada, texto, etc. La pagina ademas de los estilos, estan columnadas.

Entonces, ;cada pagina es armada por el periodista?

Si, en general. Contamos con un diagramador el cual realiza los ajustes de las cajas de textos, controla
que los estilos estén bien puestos, pero el planteo de la pagina es realizado por el periodista.
Eventualmente este diagramador/disefiador realiza algunas paginas.

¢La labor mas importante del diagramador es controlar la maquetacion?
Si. Justifica los textos, alinea las cajas, etc. Porque en general a los periodistas se les pasan estas
cosas.

¢Por qué en la pauta publicitaria se realizo la division en ocho (8) columnas, en lugar de en cuatro
(4)? He visto publicidades que por su tamafo generan falsas columnas, cortando la columna de la
maqueta original.

La maqueta de texto esta dividida en cuatro (4) columnas y la grilla publicitaria en ocho (8). Por eso
generamos medidas falsas.

En el momento de la definicion de esta grilla, ;se contemplé la posibilidad de realizar los espacios
publicitarios manteniendo el ancho de la columna de texto, pero con una altura menor para conservar
la misma cantidad de cm3?

Somos concientes de que esto genera problemas, pero es el cliente el que siempre va a querer pautar
de una manera. En la practica, es medio complicado realizar otra proporcion.

Si siempre buscamos de evitarlo, pero hay casos en los que se generan unas escaleras infernales.

¢Como sigue el proceso?

Una vez ajustadas por el diagramador pasa a correccion, print mediante, ya que se imposibilita la
correccion en pantalla ya que la letra es muy chica para verla en pantalla y el 4rea de trabajo que nos
ofrecen los monitores hace de que el corrector tenga que esta moviéndose demasiado, ya que sélo se
ven fracciones de la pagina.

Después de correccion se envia el diario a una carpeta en el servidor, el cual es tomado por la parte de
técnica quienes realizan el posado, filmado y después a rotativa.

Las paginas se imprimen en laser sobre papel vegetal, lo cual evita el peliculado, ya que después de
la devaluacion dejamos de utilizar peliculas por la diferencia de precio. El papel vegetal vale $0,30
centavos y las peliculas $3 pesos.

Una vez que tenemos todos los vegetales impresos, armamos los astralones con el posado de péaginas
correspondientes para filmar las chapas. Obviamente que con este uso de vegetales perdimos mucha
calidad.

Ademas la rotativa es manual, no tiene nada de automatica. Nosotros después de tenerla 10 afios nos
dimos cuenta que podiamos imprimir en color. Imprimimos un color forzado.
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Hablando del color, ;hay alguien que se encargue del retoque o de la preparacién de las imagenes
teniendo en cuenta que van a ser impresas en papel prensa?

No. Todos hacemos un poco de todo. A veces son los periodistas que las retocan, a veces el fotdgrafo,
etc. Encima la gente las retoca en relacion a como las ve y no teniendo en cuenta los valores de CMYK.
Por eso es que siempre tenemos imagenes viradas al Cyan o al Magenta.

El periodista en general se encarga de su pagina, ya que los fotdgrafos estan en la calle.

Este es un tema muy dificil y mas desde que cambiamos de papel. Antes usabamos un papel chileno
mucho mas blanco y ahora traemos en papel de Tucuman el cual dista muchisimo en calidad del
anterior.

Una consulta o mas bien una observacion en relacién al disefo.

¢Por qué a diferencia de los otros diarios ustedes no utilizan el marcos en las fotos?. Los marcos
ayudarian a disimular los errores en el registro, ya que el negro pisaria en parte del defasaje. Ademas,
en los casos de imagenes a blancos o con cielos que se mezclan con el fondo evitarian que se hagan
huecos en los bloques de informacion.

La 0,2 antes la usabamos, pero en ultimos cambios en el disefo decidieron sacarla. Yo soy un
convencido de que hay que usarla, no solo por el registro, sino también por las fotos que generan esos
espacios en blanco no desaseados.

Volviendo al tema del color hace poco adquirimos otro cuerpo para la rotativa con el fin de ampliar el
la cantidad de paginas a color, ademas de poder tirar los clasificados en color.

Pensamos volver a usar peliculas, pero tenemos que mejorar para eso el proceso de redaccion del
diario, ya que el uso de peliculas ademas de demandar mas dinero, demanda tiempo. Hoy por hoy se
dan casos que usamos peliculas sobre todo cuando queremos que una tapa salga bien.

Resumiendo: Puntal tiene un diagramador que ajusta y Ud. da el Ok. final

Si. Yo doy el Ok en el disefio de las paginas, digo si me gustan como estan o si hay que reformularlas.
Ademas de las cuestiones de redaccion y titulacion de las notas.

También tenemos un corresponsal en Cérdoba y otro en la region con los cuales nos manejamos via
mail.

En La Voz del Interior, las paginas ya se encuentran prediagramadas. El periodista al igual que en
Puntal toma la pagina del Server con una diagramacion establecida y empieza a escribir en el espacio
que tiene asignado. En lineas generales es asi, siempre hay casos de movilidad.

Claro, aca no al ser mas chico nos manejamos de una manera “mas casera”. Nos juntamos, todos
discutimos como va a estar compuesta la edicion y nos repartimos las paginas. El proceso tiene mucha
mayor flexibilidad que el de La Voz o el de Clarin. Ellos no pueden creer que aca cada uno haga el
laburo de 5 personas.

Ellos tienen una persona para cada cosa, nosotros no.

La ventaja que tenemos en relacion a los medios grande es que es mucho mas facil “para la rotativa”.
La noche de Cromafion junté a dos chicos acd y preparamos un suplemento que a las 3 horas estaba
impreso. Ellos no lo pueden hacer.

Lo que tenemos en comUn es que manda la publicidad. Si tenemos una nota lista y sale un aviso que
el cliente lo quiere si o si, viene el tijeretazo y se acorta la nota para dejar el espacio.

En relacion a publicidad. ;Todas vienen disefiadas o el departamento de publicidad ofrece este
servicio?

Si, y te das cuenta. No tenemos un departamento de disefio que se ocupe de esto pero se arman avisos.
La mayoria de los anunciantes ya tienen los avisos. Aca se arman en general las solicitadas, los remates
y alguna que otra publicidad menor.

Otra consulta, si bien Puntal utiliza como tipografias la New Century y la Helvética, me gustaria saber
si recuerda desde cuando las usan.

Las usamos desde hace 4 afios. Pusimos la Helvética para titulos porque no me gustan los titulos
dibujados y considero de que es mucho mas periodistico para los titulos esta tipografia.

Ahora para los textos usamos con serif por cuestiones de legibilidad. Otra que me gusta es la Bookman
que es un poco mas expandida.
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¢Por qué siguen manteniendo una infraestructura con Apple, cuando por una relacion de costos seria
conveniente migrar, teniendo en cuenta que las interfaces de los soft de disefio y diagramacion son
iguales en las dos plataformas?

Por una razon historica. Los primeros trabajos que se podian hacer con Quark eran en Mac y ya
aprendimos con Mac. Ademas, las personas que trabajan aca y que no tienen PC en su casa no
entienden nada cuando los cambias de plataforma. Estamos acostumbrados a trabajar en esta
plataforma.
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ENTREVISTA A LUIS PEREZ, JEFE DE DIAGRAMACION, SUPLEMENTOS E INFOGRAFIA DE LA
VOZ DEL INTERIOR

Podria contar su experiencia en el redisefio de La Voz del Interior

En los ultimos afios han cambiado los habitos de consumo de las personas al igual que su forma de
consumir los medios. La gente esta acostumbrada a ver sitios web, television. Ademas de esto los
tiempos son distintos, la gente lee de pasada, ni quiere perder demasiado tiempo para informarse.
Este tipo de variables en el consumo fueron investigadas por una empresa contratada por La Voz y
motivo a la contratacion de Alberto Torregrosa para implementar un nuevo disefio.

Ademas del diagndstico del publico, se hizo un fuerte diagndstico interno, ya que habiamos comprado
un nueva rotativa y vimos que se podia aprovechar de otra manera el papel y esto nos obligaba a
ofrecerle algo nuevo al mercado.

Sabiamos que al lector le estdbamos sacando 2,5 cm por pagina y que eso incidia de una manera
sustancial en nuestros costos, asi que un redisefio era oportuno por ambas cosas.

Habia que contrarrestar con mas contenido la posible disconformidad de los lectores que estaban
acostumbrados a un diario mas grande.

Trabajamos muchisimo para poder implementar el nuevo disefo. Hubo que coordinar muchos
elementos desde la rotativa hasta la distribucion.

El nuestro fue un redisefio integral que implico preparar a la gente externa que hace algunos
suplementos acerca del nuevo disefio y sobre como aplicarlo a esos productos. Hubo que pensar
bien qué se hacia con los suplementos ya que son los anabolicos que le agregan un valor al diario
semanalmente. En estos teniamos mas libertad en el disefio pero con mismo criterio. Tenian que llevar
el espiritu del diario.

Todo tenia que estar emparentado entre si y al diario. El redisefio implicaba todo eso.

Estdbamos haciendo un diario blanco a diferencia del de antes que tenia muchas vifetas. El nuevo
diario era mas blanco pero con mayor despliegue de color y disefio en los suplementos, lo que ayuda
a sostener el resto.

En la diaria hay libertad en el disefio como entrevistas o bloques fijos que uno le puede agregar un
poco de juego en el disefo.

Todo esto se puede hacer si se optimizan los tiempos de armado.

A la hora de los redisefios y de la innovacion en el ambito del disefio de diarios, ;qué se debe tener
en cuenta?

Primero hay que sentarse y analizar cual va a ser la novedad del redisefio; qué beneficios va a tener
este redisenfio; si persigue optimizar y ahorrar dinero en la produccion o si queremos conseguir nuevos
mercados; si lo hacemos porque nuestro diario necesita una lavada de cara para estar al dia nuestra
competencia; etc.

Hay que ver bien el motivo que lleva a un redisefio. Este puede ser integral o se puede empezar con
cosas chicas por ejemplo, laburando con las fotos.

Al innovar a través de las fotos, se pueden hacer “cortes” (fuera de cuadro), se puede encuadrar
de otra manera, agregarle detalles graficos, usar la foto que viene de las agencias de noticias, pero
haciéndoles otro recorte o montaje, en fin, trabajar graficamente con las fotos.

Se puede innovar con las tipografias, y si bien las variantes en la eleccion de una tipografia para el
cuerpo de texto son infinitas, se debe tener en cuenta que se pueda imprimir bien, que la rotativa no
tenga problemas. Que la tipografia tenga “peso”, que sea un tipo romano, que sea facil de leer, en
suma, todos los requisitos que tiene que tener todo cuerpo tipografico.

El “ojo” tipografico rinde mas o menos de acuerdo a la tipografia, es decir, que ocupan mayor lugar
para el mismo texto. Si en el redisefio se va a tener menos espacio de lectura, entonces se debe tratar
de elegir una tipografia que rinda mas.

Se necesita hacer pruebas con los cuerpos tipograficos y con los interlineados y ver qué es lo mas
conveniente a la hora elegir.

El interlineado, en nuestro caso (La Voz) tiene relacion directa con una rejilla base que contempla la
parte tipografica y el modulo publicitario. Si no se trabaja con eso, tratar que apunte a eso es lo mas
practico.

Ademas trabajar “los matices” (cuestiones estéticas) usando las tipograficas, tratando de aportar
riqueza gréfica.

Y el redisefo de los titulos?
Al lector le gusta que los titulos sean claros, lisos, llanos y si son cortos, mejor.
Si se tiene por ejemplo 25 palabras en el titulo se hace dificil para el lector su lectura y comprension.
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Ahi ya entra la parte de los periodistas...

Claro, ver si se pueden sintetizar las ideas en menos palabras.

Hay premisas que a lo largo de muchos afios de disefio de periddicos han ido cambiando. La gente
ahora la tiene "mas clara”. Los medios de comunicacion, digitales, televisivos, etc., acostumbran a
la gente a informarse de una manera mas dinamica, entonces quieren un diario que responda a esa
dinamica.

Hay que “emparejar” de alguna manera los cuerpos tipograficos de los titulos de manera tal que sea
un todo mucho mas homogéneo.

Se deben proporcionar los titulos de acuerdo a las columnas disponibles. A veces un titulo de 2 o
3 lineas a 4 0 5 columnas resulta demasiado pesado para la idea que se esta proponiendo para la
pagina.

Todo tiene que estar proporcionado, es decir, la cantidad de columnas utilizadas, el cuerpo tipografico,
y su relacién con la “bajada”.

El tema mas importante en relacion al contenido no tiene que ver con el desarrollo.

Muchas veces no hace falta titular todo con cuerpos grandes para resaltar algo, sino que conviene
utilizar tamafos proporcionados respecto a la mancha de texto.

La noticia, no tiene una valoracion, sino que tiene una posicion: arriba, al medio o abajo.

No es la noticia que esta arriba la mas importante, sino que esta ahi porque yo quiero que esté ahi,
pero la mas importante puede ser la de abajo.

Con este concepto estoy rompiendo con otras cosas, y mi redisefio se vuelve interesante por ese
recurso de la posicion.

¢ Cuanto se puede cambiar un periddico? ;Qué alcance tiene un redisefio?

Esos limites los marcan el director periodistico del diario, los lineamientos del anunciante y lo que pide
el lector.

Primero hagamos todo lo posible para lograr la claridad, y luego hagamos el resto.

Por mas elementos graficos que utilicemos, tenemos que ver la forma de que se comporten de la
manera mas sencilla posible.

Estos elementos tienen que ser versatiles, ya que una pagina no debe ser dificil de armar. A la hora de
armar una pagina con los titulos, bajadas, elementos gréficos para destacar mas o menos la noticia o
complementarla, puede pasar que estén muy bien elaborados, pero no necesariamente sean practicos
para el armado.

Hay que tener por ejemplo 8 modelos de plantillas armadas con esos elementos graficos ya puestos,
estos elementos tiene que ser agiles de moverse, ya que no se puede tardar demasiado en armar un
pagina.

La estética es el resultado de todo al analisis y toma de decisiones respecto a la claridad, orden de
lectura, etc. Es una instancia posterior.

Luego de ver, por ejemplo si los titulos tienen mucho peso, o poco peso, si necesitamos que “rindan
mas". Por ahi los titulos actuales tienen muchas lineas, 4 0 5 lineas eso no es legible. Aprovechemos el
espacio de otra manera, achiquemos los titulos de demos mas espacio a las bajadas. Eso lo ordena.
Dentro del relevamiento que uno hace para elaborar un redisefio hay que ver cuales son las
posibilidades de colores, de impresion, qué posibilidad hay de innovar en la tipografia, en la forma de
titular.

La parte principal, que tiene que ver con la forma de titular, las tipografias que se utilizan actualmente
hacen a la identidad del periédico?, ¢si la cambio qué sucede?, ;es conveniente?

A lo mejor hay que cambiar, pero no tanto, puede ser usando otras variantes de la misma tipografia
o complementarla con las bajadas, como para hacer cambios que den un aire renovado, pero que no
afecten la identidad, eso si es que hay que mantener esa identidad.

Ya que nombra la identidad, con Puntal sucede a diferencia de La Voz que cuando uno tapa en
encabezado ya no reconoce el diario.

Eso tiene que ver con la identidad gréfica del diario: mientras mas claro sea, mas homogéneo va a ser.
Y es que ha habido un gran laburo de redisefo, que implica que sea funcional que pueda perdurary
que permita innovaciones que no modifiquen el espiritu del redisefio.

A veces se cambia tanto que se pasa a tener otro diario.

Todos los redisefios deben tener en claro cual fue el espiritu del redisefio. Por ejemplo: agregar
claridad, darle mas blanco, menos blanco, etc. Se puede innovar pero manteniendo el criterio. Un
redisefio bueno tiene contemplar que puede ser innovado a futuro, tiene que ser flexible.
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Desde el redisefio de La Voz a hoy, ;el diario sigue modificando su disefio?

Si, se ha cambiado muchisimo, pero no el espiritu.

Se han agregado elementos nuevos, algunas cosas, pero muy poca variacion en el tema tipografico, ya
que es un punto critico. Si se cambian las tipos, se cambia la identidad. A los diarios se los reconoce
por las tipografias.

Se puede innovar, por ejemplo, se puede cambiar un filete, pero manteniendo el cintillo, que es lo que
identifica todas las noticias nuestras, porque el cintillo que tenemos nosotros no lo tiene Ambito, no lo
tiene la Nacién, no lo tiene nadie, entonces aprovechemos eso, es positivo.

Esta claro el concepto. Pero, ;qué pasa en el caso de los diarios que utilizan para titular una tipografia
como la Times o New Century que son tipicas para el ojo del lector, que no tienen caracteristicas tan
distintivas como es en el caso de la Scala, empleada en La Voz?

Eso pasa, ademas de por la tipografia, porque existe una falencia en el disefio. Hay una falta de
contraste. Hay una competencia entre todos los elementos que confunden al lector. No sélo le cuesta
identificar el diario, sino que también le cuesta interpretar a la noticia.

Primero un titulo claro, que tenga peso y que no sea largo. Con eso gano claridad. Utilizo el despiece
de nota y demas de elementos graficos para lograr contraste.

Pongo un titulo con mucho peso y una bajada con menos peso y una tipografia que rinda mucho.

El contraste es basico en el disefio de diarios. Si proponés un titulo de 3 lineas ya tiene mucho blanco
y es desproporcionado para un tabloide.

Puntal utiliza 4 columnas en la grilla tipografica, esto no se respeta en la publicidad ya que la grilla
publicitaria esta en 8 columnas.

Este fendmeno obliga a la diagramacién generar columnas falsas o medias columnas las cuales se
vuelven practicamente ilegibles, ya que sélo entra un promedio de dos palabras con muchisimos
cortes.

Es un conflicto serio.

Cuando no se ha tenido en cuenta la grilla madre para la modulacién, la situacion se vuelve complicada
y se arma un conflicto seguro.

Si bien es complicado cambiar el tema de las publicidades, un redisefo lo tiene que contemplar. Ahora
sino se puede modificar, entonces hay que adaptar el disefio de las columnas de tal manera que se
comporten armoénicamente con las publicidades.

A veces el redisefio puede ser gradual, no siempre se hace todo de golpe. Por ejemplo, uno puede ir
adaptandose a lo que hay actualmente, haciendo uso de los elementos graficos disponibles de tal
manera que se ordene todo de una manera mas armonica, hasta que, por ejemplo se tome la decision
de cambiar la grilla publicitaria o que te permitan cambiar la cantidad de columnas para adaptarte a
esa grilla. El problema de esta situacion es que no hacen bien a la lectura y a la particion de palabras
ya que no tiene un ancho ideal para lectura.

Los elementos graficos tiene que ser lo mas versatiles posibles. Tienen que ayudar y solucionar
situaciones como estas en el tiempo en que se esta maquetando.

¢ Qué problemas de disefio presentan los diarios chicos?

Generalmente son los mismos: hay poco contraste, falta identidad, identidad muy “liviana”. Al haber
poco contraste, tiene menos interés para el lector.

Por ejemplo, Puntal practicamente no realiza despieces de notas y ni hablar de infografias, gréficos
informativos o demas elementos que le agreguen un valor a la nota.

A lo mejor, con algun item intermedio, se le pueda dar un valor agregado a la pagina. Tiene que ser
algo practico, que puedan llenar los periodistas. No se puede pretender que el Gnico disefiador o que
el mismo periodista haga infografias porque no puede.

Innovar, pero con items sencillos, practicos y estandar, cosas que se puedan poner en practica y que
no le lleven mucho tiempo al disefiador. Este tipo de elemento no solo le agrega valor a la noticia sino
que también ayudan a diagramacion.

En el caso de La Voz, ;qué fue lo mas dificil de llevar a cabo en la transicién entre el disefio nuevo y
el viejo?

Lo mas dificil fue que los periodistas se acostumbraran a escribir menos, ya que el nuevo disefio
tiene menos espacio (dos centimetros menos que el viejo) y ademas tienen items nuevos para
acostumbrarse. El periodista, sobretodo el editor periodistico, estaba acostumbrado a una noticia con
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muchas “vifietas”.

Lo dificil es que el editor se acostumbre a eso. Hay que hablar con él y explicarle de que se trata el
laburo del redisefio para que entienda que tiene que ver con una mejora.

Tiene mucho que ver la calidad de los periodistas, ya que si uno empieza a ceder ante los pedidos de
los editores, haceme esto, cambiame aquello, vas llevando el disefio para “atras”. Hay que plantarse
firme con eso. Es un gran desafio.

¢(El redisefio de La Voz fue paulatino?

Hubo una transicion de unos meses antes, de empezar a maquetar. Se iba haciendo en forma paralela.
Laburaban el doble durante dos meses, no sélo los periodistas sino también los disefadores para
acostumbrarse. Iban haciendo el diario del dia y ademas como seria la version con el redisefio, para
ir viendo.

Es una transicion necesaria donde intervienen los periodistas, los disefiadores, los editores, tiene que
ser completa, viendo las ventajas y desventajas, qué cosas cambian, y sobre todo hacia donde va el
diario. Los redisefios tienen un objetivo y para alcanzarlo se debe trabajar. Los redisefios son una cosa
habitual hoy en dia y adentro ya habia gente que vivid el antiguo disefo.

{Qué considera como basico en cuanto a la formacion de los recursos humanos en el disefio de un
diario?

La capacitacion. La persona que esta a cargo de las imagenes tiene que tener idea de retoque
fotografico, de color de disefio y que conozca como imprime la rotativa, de cdmo es la parte previa.
Cuando un diario tiene muchas falencias en cuanto al disefio hay que abordar los flancos mas blandos
que tengan. Pero no parchando, sino como una cuestion mas integral.

En la practica si uno parcha se vuelve para atras porque siempre resulta mas facil hacer las cosas
como antes.

La propuesta tiene que ser interesante para que el equipo no resienta y ellos la tienen que entender
y sentirse parte.
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