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RESUMEN

En este trabajo se analiza la construccion discursiva de la Iglesia Catolica acerca de los
medios de comunicacién social durante las ultimas siete (7) décadas. Los discursos de los
maximos exponentes de la Curia Romana sobre el cine, la radio, la television e Internet son
estudiados bajo la perspectiva del Analisis Critico del Discurso. Implicitos, valoraciones y
mecanismos argumentativos constituyen los ejes a partir de los cuales se intenta dar cuenta
de las estrategias mediante las cuales esta institucion religiosa construye su representacion
sobre los media y sus variaciones a través del tiempo.

Palabras clave: Iglesia Catolica, Discurso, Medios de comunicacion.

ABSTRACT

This study analyzes the Catholic Church’s discursive construction of the media of social
communication over the last seven (7) decades. The discourses of the Roman Curia’s greatest
exponents about the cinema, the radio, the television and the Internet are studied under the
perspective of Critical Discourse Analysis. Implicit forms, values and argumentation
mechanisms are the pillars from where it is intended to bring out the strategies applied by
this religious institution to make its own representation about media and its variation through
time.

Key Words: Catholic Church, Discourse, Media.

RESUMO

Neste trabalho analisa-se a construcao discursiva da Igreja Catolica sobre os meios de
comunicacao social durante as Ultimas sete (7) décadas. Os discursos dos maximos expoentes
da Curia Romana sobre o cinema, a radio, a televisao e a Internet sao estudados sob a
perspectiva da Analise Critica do Discurso. Implicitos, valoracbes e mecanismos
argumentativos constituem os eixos a partir dos quais se pretende dar conta das estratégias
que esta instituicao religiosa utiliza para construir a sua representacao sobre as midias e a sua
variacao através do tempo.

Palavras chave: Igreja Catolica, Discurso, Meios de comunicacao.
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1. TEMA

Medios en el purgatorio. El discurso de la Iglesia Catdlica sobre los medios de comunicacion
a1l
social .

! “Medios de comunicacion social” es el término que el Magisterio de la Iglesia utiliza oficialmente y a propésito.
En las deliberaciones conciliares asi se decidio cuando a propuesta del Secretariado se eligio este concepto para
utilizarlo tanto en los documentos del Magisterio como en toda la jurisprudencia eclesial, descartandose otros
como mass-media, medios de difusion, y otros. JOSE LUIS GUTIERREZ GARCIA. Introduccién a la Doctrina Social de
la Iglesia.

Barcelona: Editorial Ariel. 2001, p. 495.
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2. INTRODUCCION

El tema de la religion y los medios de comunicacion social es de suma complejidad dado que
alli se entrecruzan dos universos de produccion simbdlica. En las sociedades contemporaneas
este cruzamiento se da con mayor frecuencia pues la religion esta cada vez mas expuesta a
una regulacion mediatica, no solo por la frecuencia e interés con el que los medios tratan en
la actualidad las manifestaciones religiosas, sino también por la importancia que los distintos
grupos religiosos otorgan a las técnicas de difusion como parte de su programa evangelizador.

Dentro de las ciencias sociales, son frecuentes las investigaciones que abordan este asunto
desde la perspectiva de los medios. Esto es, enfocan sus estudios en la interpretacion y el
tratamiento que los mass media dan al tema de la religion y sus instituciones. Sin embargo,
poco se ha investigado sobre lo que sucede si se ve el fenomeno desde la otra perspectiva:
como tratan las instituciones religiosas el tema de los medios de comunicacion social, como
los piensan, como los interpretan, como los explican en funcion de sus credos.

Es por ello que en el presente trabajo se propuso enfocar la problematica medios-religion
desde este ultimo angulo. El estudio de las estrategias discursivas presentes en los textos de
los representantes de la Curia Romana fue el punto del cual se partioé a fin de comprender lo
que para la Iglesia Catolica -una de las instituciones religiosas mas antiguas e influyentes en
el mundo- han significado y significan los mass media. Por consiguiente, la pregunta que ha
guiado esta investigacion es: ;Cudl es la construccion discursiva que la Iglesia Catolica
hace de los medios de comunicacion social?

Los documentos escritos a cargo de los principales exponentes de la Santa Sede y de su
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales fueron sometidos a un analisis del
discurso. Implicitos, valoraciones y mecanismos de argumentacion fueron los ejes a partir de
los cuales, bajo la perspectiva del Analisis Critico del Discurso, se intent6é dar cuenta de las
estrategias mediante las cuales esta institucion va construyendo su representacion sobre los
media.

-13-
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3. JUSTIFICACION

Para las Relaciones Publicas, estudiar los mecanismos discursivos mediante los cuales los
actores sociales intentan -y a veces logran- persuadir a sus interlocutores sobre la validez de
sus argumentos o posiciones es un quehacer fundamental. Esta tarea cobra aun mayor
relevancia en el contexto actual dado que se asiste a una lucha simbolica globalizada entre
actores y grupos sociales que buscan imponer, por medio del discurso, productos de consumo,
visiones del mundo y modelos de comportamiento. Pensadores como Vattimo (1992) senalan
que vivimos en una sociedad de la comunicacion generalizada: la sociedad de los mass media,
la misma que ha sido crucial para marcar el fin de la modernidad. Se disuelve la historia, no
existe ya una historia unica, existen imagenes del pasado propuestas desde diversos puntos de
vista. Estariamos, segun el fildsofo italiano, ante la aparicion de un nuevo tipo de condicion
cultural definida como postmoderna. Los medios de comunicacion social tienen un papel
determinante en este proceso de disolucion de los puntos de vista centrales. Radio,
television, periodicos -hoy globalizados, convergidos y potenciados por Internet- se han
vueltos elementos de una gran explosion y multiplicacion de visiones de mundo. Culturas y
subculturas tienen acceso a la toma de palabra, lo que resulta en un verdadero potencial para
la emancipacion politica.

Siguiendo el razonamiento de Vattimo, la situacion actual representa entonces un desafio
para todas aquellas instituciones portadoras de narrativas totalizantes que, desde tiempos
inmemoriales, han ocupado los lugares privilegiados de la sociedad. Por un lado, los medios
de comunicacion social se han instalado como vectores de la mundializacion simbolica,
vehiculizando e instituyendo diferentes puntos de vista. Esto constituye una verdadera
amenaza a la pretension de verdad Unica y universal de las instituciones tradicionales, que
hoy deben competir de igual a igual con otras perspectivas dentro de esta nueva esfera
publica; todas ellas con un mismo fin: mantener y conquistar adherentes. Por otro lado, sin
embargo, el inédito potencial para propagar y reproducir ideas que los medios comportan, no
puede ser desaprovechado. Si se tiene en cuenta el hecho de que las ideologias se reproducen
de manera importante en forma discursiva, con la globalizacion de las comunicaciones y la
importancia de los medios en la vida cotidiana de los individuos, el acceso a la nueva esfera
publica se vuelve crucial para la vigencia de las instituciones tradicionales.

Propuesta esta reflexion, ;Qué interés particular reviste el discurso de la Iglesia Catélica al
respecto?

Aqui se parte de la premisa de que la Iglesia Catdlica adn es una pieza nuclear en el
rompecabezas de la conduccion moral e intelectual del mundo. En consecuencia, esta
institucion constituye un referente insoslayable a la hora de analizar los procesos sociales de
produccion simbdlica a escala global, en los que hoy los media poseen un papel protagonico.
;Como la Iglesia Catdlica responde al surgimiento de tecnologias capaces de poner en tela de
juicio sus verdades fundamentales?, ;Cual es la visidn que esta institucion milenaria tiene del
fendmeno mediatico?, ;Como lo incorpora a su narrativa para que el final siga siendo feliz?,
son algunas de las inquietudes a las que este trabajo buscé dar respuesta.

Otra de las razones que justificaron la ejecucion de esta investigacion, como se adelanto
anteriormente, fueron los escasos antecedentes de articulos académicos que abordan el
fenomeno medios-religion desde la perspectiva de las instituciones religiosas. La tradicion de
estudios del discurso periodistico es, sin dudas, mucho mas extensa que la del discurso
religioso; y mas aun en lo que respecta al discurso religioso que aborda la tematica los medios
de comunicacién social.

Por Ultimo, la importancia de este trabajo también reside en proponer un ejemplo de
aplicacion del Analisis del Discurso y sefalar la significativa contribucion que esta técnica de
investigacion constituye para los profesionales de Relaciones Publicas en su funcion de
“intérpretes de la realidad”. Las teorias del discurso y los enfoques de analisis aqui
presentados, asi como también el modelo analitico esbozado a partir de éstos, podran ser
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utiles como punto de partida para que los profesionales de comunicacion logren conocer con
mayor profundidad los motivos y sentidos de los agentes y grupos sociales con los que tratan.
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4. OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GENERAL

- Caracterizar la construccion que la Iglesia Catolica hace de los medios de comunicacion
social en su discurso durante las ultimas siete (7) décadas.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Definir las valoraciones que la Iglesia Catolica hace respecto de los medios de comunicacion
social.

- Identificar cuales son las estrategias discursivas que la Iglesia Catolica utiliza para presentar
su construccion de los medios de comunicacion social como verdadera.

- Reconocer los mecanismos argumentativos recurrentes en el discurso de la Iglesia Catolica
sobre los medios de comunicacion social.

- Reconocer las relaciones de antagonismo y alianza en las formaciones discursivas.

- Determinar si ha habido variaciones en la caracterizacion de los medios de comunicacion
social a lo largo del tiempo.

- Determinar si ha habido variaciones en los mecanismos discursivos utilizados.
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5. MARCO TEORICO

5.1 TEORIA DEL DISCURSO?

La nocion de discurso se ha entendido de diferentes maneras en funcion de la éptica desde la
cual se la defina. A raiz del fuerte flujo posestructuralista sobre la teoria social y cultural de
las ultimas décadas, se ha ido formando un consenso entre los tedricos sobre la
caracterizacion del discurso como practica social. Asi pues, tal y como lo sefalan Casamiglia
Blancafort y Tuson Valls (1999:15), hoy “hablar de discurso es, ante todo hablar de una
practica social, de una forma de accion entre las personas que se articula a partir del uso
lingliistico contextualizado, ya sea oral o escrito. El discurso es parte de la vida social y a la
vez un instrumento que crea la vida social”.

El lenguaje en cuanto discurso es interaccion, es un modo de produccion social, de
construccion. Toda vez que alguien enuncia un discurso crea un mundo discursivo, en el cual
el propio hablante se instaura dentro de ese discurso como un “hacedor” o “creador” del
mundo, y en torno de su propia imagen puede situar los objetos que refiere.

5.2 TEORIA DE LA ENUNCIACION

La Teoria de la Enunciacion, que se desarrolla a partir de los escritos de Benveniste, ha
permitido definir la unidad discursiva basica en los estudios del lenguaje: el enunciado,
entendido como el producto del proceso de la enunciacion. Esta teoria sostiene que en la
actualizacion del sistema de la lengua se hace presente el aparato formal de la enunciacion,
esto es, los componentes del proceso por el que se desenvuelve el uso de la lengua en el
discurso. Benveniste (1970) define la enunciacion, en relacién a la lengua, como un “proceso
de apropiacion”; en el cual el locutor hace suyo el aparato formal de la lengua y, por medio
de indices especificos, enuncia su posicion (Casamiglia Blancafort & Tuson Valls, 1999:134).
En cada enunciado, el hablante deja una impronta, una huella a través del empleo de frases o
palabras que revelan su actitud frente al mundo creado discursivamente y frente a la
situacion en la que se produce el discurso, que se denomina enunciacion.

Las huellas son, por un lado, frases, palabras morfemas, o entonaciones particulares que
permiten leer en el enunciado como el locutor selecciona, destaca u omite entidades de
la situacion comunicativa llamadas deicticos (yo, ahora, venir). Por otro, también son
marcas para ser leidas las valoraciones que el locutor haga del mundo que representa
(maravilloso, desechable, corrupto) y que denominamos subjetivemas, o las valoraciones
que destine a su propio discurso, afirmaciones rotundas, dudas o deseos que manifieste
(modalidades: creo que..., lamentablemente, por suerte, ojald) entre otras posibilidades
(Balmayor en Marafioti, 2008:119).

Deixis

Las lenguas tienen la capacidad de gramaticalizar algunos de los elementos contextuales, a
través del fendmeno de la deixis. Los elementos deicticos permiten jugar con los planos, los
tiempos y con las personas en el escenario de la comunicacién. Organizan el tiempo y el
espacio, sitlan a los participantes y a los propios elementos textuales del discurso. Los
deicticos son elementos que conectan la lengua con la enunciacién y se encuentran en
categorias diversas (demostrativos, posesivos, pronombres personales, verbos, adverbios) que
no adquieren sentido pleno mas que en el contexto en el se emiten (Casamiglia Blancafort &

Z A los fines de esta investigacion se hara una distincion entre la Teoria del Discurso (TD) y el Analisis del Discurso
(AD). La TD resume aquellos aspectos conceptuales que caracterizan al discurso como practica social, las
operaciones que se realizan y los procesos generales en los que se inscribe. Esta teoria es un conjunto de juicios
sobre el discurso, sus propiedades, rasgos y eventuales usos. El AD por su parte es una metodologia, incluye un
conjunto de procedimientos sobre un cuerpo previamente delimitado y sobre el cual se experimentan aplicaciones
conceptuales, herramientas de interpretacion.
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Tuson Valls, 1999:116). Sin embargo, los deicticos no sélo sirven como indicadores de los
elementos del entorno contextual. La presencia o ausencia de los deicticos puede generar
sentidos adicionales revelando valoraciones y posiciones del locutor. Es, puntualmente, en
esta propiedad continente de sentido en la que se enfocd el presente estudio. Aqui, el
analisis de los deicticos no tiene como finalidad construir un exhaustivo inventario de los
objetos pertenecientes a la situacion de enunciacidn, sino la de identificar los sentidos
ocultos que el hablante adjudica a dichos objetos y que resultan relevantes a los fines de esta
investigacion.

Para Casamiglia Blancafort y Tuson Valls (1999), existen cinco tipos de deixis: personal,
social, temporal, espacial y textual. Las tres primeras seran utilizadas y estudiadas con mayor
profundidad en el modelo analitico propuesto para este trabajo.

Deixis personal: sehala a las personas del discurso, las presentes en el momento de la
enunciacion y las ausentes en relacion a aquéllas. El hablante puede tomar diversas
estrategias para emprender la presentacion de si mismo y la de los demas, ninguna de ellas
exenta de significacion. Los pronombres personales y posesivos y los morfemas verbales de
persona sirven para este proposito.

Deixis social: sefala a las identidades de las personas del discurso y la relacion entre ellas o
entre ellas y la posible audiencia. Sirven para este cometido los elementos del sistema de
tratamiento formados por algunos pronombres, los apelativos y los honorificos.

Deixis temporal: indica elementos temporales tomando como referencia el ahora que marca
el enunciador como centro deictico de la enunciacion. Cumplen esta funcion los adverbios y
locuciones adverbiales de tiempo, el sistema de morfemas verbales de tiempo, algunas
preposiciones y adjetivos. El uso de los tiempos verbales pueden expresar, ademas del sentido
deictico, perspectivas discursivas ligadas a la voluntad del hablante.

Subjetivemas

Si bien toda unidad léxica es, en cierto sentido, subjetiva, dado que las palabras de una
lengua son simbolos sustitutivos e interpretativos de las cosas que pertenecen al mundo
“real”; algunas cargan un peso mayor de subjetividad. De esta manera, al verbalizar un
referente cualquiera, el sujeto de la enunciacion selecciona las unidades que el repertorio de
la lengua le ofrece eligiendo entre dos grandes alternativas: el discurso objetivo -que intenta
borrar toda huella del enunciador- o el discurso subjetivo - en el que el enunciador asume
explicitamente su opinion y se posiciona como fuente evaluativa.

Segun Balmayor (en Marafioti, 2008) los elementos léxicos subjetivos (subjetivemas) pueden
presentarse en distintas clases de palabras: sustantivos adjetivos, adverbios y verbos; v,
clasificarse en dos grandes grupos conforme sus rasgos semanticos:

- Afectivos

- Evaluativos que a su vez pueden subdividirse en:
-axiologicos: comportan un rasgo de bondad/maldadad que afecta al objeto denotado
-modalizadores: atribuyen un rasgo de tipo veradero/falso

Modalidad

El analisis de la modalidad como fenomeno discursivo se remonta a la clasica oposicion
establecida entre “dictus” (contenido representado del mundo) y “modus” (lenguaje
representante). En el estadio actual de los estudios sobre el lenguaje, el problema de la
modalidad esta intimamente relacionado con las estrategias enunciativas que provocan
efectos de sentido.
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La modalidad se refiere al como se dicen las cosas, a la posicion y la actitud del locutor
respecto al contenido de sus enunciados, a la relacion que establece con el discurso que
emite.

Segun Casamiglia Blancafort y Tuson Valls (1999), existen diversos tipos de modalidad que
pueden agruparse bajo las siguientes categorias:

- Modalidades de frase y modos verbales que suponen una perspectiva implicita del sujeto.
- Modalidades que expresan el grado de certidumbre, probabilidad o posibilidad del dictus.
- Modalidades apreciativas

- Modalidades expresivas

Implicitos y presuposiciones

Mas alla de las “huellas” presentes en el discurso, toda reflexion acerca del sentido de los
enunciados lleva necesariamente a plantear la importancia de lo “no dicho” -aquello que no
esta presente materialmente- en la formulacion y comprension de los mismos. La teoria de la
enunciacion, al postular que ésta no es sino un efecto del enunciado, indica que, si bien
dentro del enunciado existen ciertas marcas que pueden ser identificadas, estas marcas
empiricas representan solo una infima parte de la enunciacion. De esta forma, se vuelve
necesario reconstruirla teniendo en cuenta lo no dicho, esto es, lo que ha sido omitido en el
enunciado pero que es parte constitutiva de la enunciacidén. Balmayor se refiere a ello como
lo “implicito” y sefala que este “implicar” puede aparecer en el discurso de multiples
maneras: “La proposicion expresada por el enunciado suele estar afectada por relaciones de
implicacion, y conjuntamente, la enunciacion misma se rige por mecanismos que determinan
la presencia de frases (o palabras) con significados implicitos” (Marafioti, 2008: 166).

La autora introduce los aportes de Voloshinov para el analisis del las implicitaciones
conversacionales, quien considera al enunciado como un “entimema” (silogismo en el cual
una de las premisas no esta expresada sino sobreentendida), integrado por una parte verbal
actualizada y una parte implicita que se integra al enunciado como un elemento
indispensable para su constitucion semantica. Lo no dicho es en Voloshinov “ese horizonte
espacio-temporal y semantico comdn a los interlocutores”, compuesto por el espacio y
tiempo de la enunciacion, el tema del enunciado y la evaluacion de los interlocutores que
hacen del mismo. Asi, todo enunciado se constituye integrando la parte verbal y la situacion,
bajo la forma de un horizonte comun (Marafioti, 2008: 169).

Otra forma en que lo “no dicho” aparece en un texto es a través las “presuposiciones”. La
oposicion expuesto/presupuesto remite a dos formas de presentacion de la informacion en un
enunciado. En el primer caso, se la presenta como aquello que constituye el verdadero objeto
del decir, susceptible, entonces, de ser afirmado, cuestionado o negado. En el segundo, se la
presenta como lo ya sabido y confirmado, que aparece inscripto en el enunciado vinculado a
construcciones o lexemas que constituyen sus puntos de anclaje. Esta posibilidad que da la
lengua permite a los hablantes adoptar diversas estrategias discursivas cancelando,
naturalizando o desarrollando sus discursos y lograr, de esta manera, diversos efectos de
sentido (Marafioti, 2008: 172).

Interpretar los discursos de esta forma, no como mero traspase de informaciones sino como
practica social, como produccion de la realidad, permite indagar mas profundamente acerca
de los actores sociales y el porqué de sus discursos. Uno de los enfoques dentro de las teorias
del discurso que ha prestado gran atencion al aspecto social y cognitivo de los enunciados es
el Analisis Critico del Discurso (ACD). El ACD se centra en los problemas sociales y, en
especial, en el papel que tienen los discursos en la produccion y reproduccion del poder.
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5.3 ANALISIS CRITICO DEL DISCURSO (ACD)

El ACD nace como una reaccion contra los paradigmas formales del analisis del discurso
dominantes en los afos sesenta y setenta. No es un método ni una teoria, sino mas bien una
postura critica de estudio que puede realizarse o combinarse con otros enfoques y
subdisciplinas de las ciencias sociales (Van Dijk, 1999a y 2003). Esta perspectiva supone que
es posible, mediante una lectura minuciosa y analisis sistematico de los textos, “poner al
descubierto” las ideologias de los hablantes (Van Dijk, 1996 y 1999a).

Debido a su ductilidad y a las significativas contribuciones que el ACD viene ofreciendo para
la comprension de fenémenos contemporaneos, se lo utilizé en el estudio e interpretacion de
los textos que constituyen el corpus del presente trabajo, en combinacion con los conceptos
ya presentados sobre la teoria de la enunciacion y con otros pertenecientes a la teoria de la
argumentacion, de los que se hablara mas adelante.

Ideologia

En primer lugar, cabe detenerse en el concepto de ideologia, dado que, a pesar de ser
utilizado de manera generalizada en las ciencias sociales, aun continta siendo uno de los
conceptos mas difusos y polémicos en este campo de estudio. La ideologia sera aqui
entendida como una concepcién de mundo o creencia fundamental que comparte un grupo
social y sus miembros en circunstancias historicas determinadas (Van Dijk, 1996; 1999a; 1999b
y 2003). La nocion de ideologia y la del lenguaje, en la perspectiva del ACD, estan
estrechamente vinculadas y, a la vez, son mutuamente necesarias. Por un lado, el discurso es
una de las instancias mas significativas en que la ideologia se materializa; por otro, no hay
discurso que no sea ideoldgico. Esta postura deja de lado la tradicional concepcion de
ideologia como “falsa conciencia” instaurada por Marx y Engels, y toma otra direccion al
entender la ideologia como algo inherente al signo en general.

El lenguaje en tanto discurso no constituye un universo de signos que sirve apenas como
instrumento de comunicacion o soporte del pensamiento; el lenguaje es interaccion, y un
modo de produccion social; no es neutro, inocente ni natural, por eso es el lugar
privilegiado de manifestacion de la ideologia. Es el sistema-soporte de las
representaciones ideologicas, es el medio en que se articulan y confrontan agentes
colectivos (...) (Brandao, 2004:11).

Como otras representaciones sociales, las ideologias tienen una organizacion esquematica que
consiste en un numero limitado de categorias fijas alrededor de las cuales se organizan las
opiniones y actitudes de los grupos acerca de temas sociales relevantes (Van Dijk, 1996:19).
Esto implica que, si bien las ideologias son sumamente abstractas a fin de ser funcionales en
muchos campos y situaciones sociales, las categorias que las componen pueden reconocerse y
especificarse en enunciados concretos en relacion a asuntos sociales particulares, como es, en
este trabajo, el fendmeno de los medios de comunicacion social.

Van Dijk (1996) sostiene que en los discursos representativos de grupos sociales, las
categorias conceptuales a partir de las cuales se estructuran las ideologias aparecen como
distintos tipos de informacion respecto del colectivo que las comparte. Estas informaciones
pueden ser agrupadas bajo la siguiente clasificacion:

a) Descripciones auto-identitarias.

b) Descripciones de actividad.

d

e) Descripciones de posicion y de relacion.

)

c) Descripciones de propositos.
) Descripciones de normas y valores.
)

f) Descripciones de los recursos.
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Estructuras discursivas

El proposito del ACD no reside simplemente en “descubrir” las ideologias subyacentes, sino
también en articular sistematicamente las estructuras del discurso con las estructuras de las
ideologias. El ACD considera a los usuarios del lenguaje como miembros de comunidades,
grupos u organizaciones que hablan, escriben o comprenden desde una posicion social
especifica. Por ello, este tipo de analisis busca también establecer qué ideologias se
encuentran particularmente asociadas con esa posicion social y como ello afecta y se
manifiesta en las diferentes estructuras del discurso. En lo que respecta a este trabajo, la
perspectiva del analisis critico fue aplicada para estudiar como la ideologia de la Iglesia
Catolica se manifiesta en las diferentes estructuras del discurso a fin de legitimar su posicion
social como autoridad del régimen de la verdad.

Segun van Dijk (2003) para entender como las ideologias se expresan en los discursos se debe
proceder a un analisis de los textos atendiendo a los diversos niveles en los que se
estructuran: macroestructuras y microestructuras semanticas; y superestructuras vy
microestructuras textuales. Dada la complejidad de niveles presentes en el discurso y las
diversas formas en la que se pueden expresar las ideologias, el autor (1999b) sostiene que se
vuelve necesario disponer de una “heuristica” practica o de un método para hallar la
ideologia en el lenguaje. Segun este autor, la estrategia general prevaleciente en todo
discurso ideoldgico se basa en la autopresentacion positiva y la presentacion negativa del
otro.

La semantica ideologica subyacente a tal seleccidn léxica sigue una pauta estratégica
muy clara, esto es, en general se tiende a describir en términos positivos a los grupos a
los que pertenecemos (ingroups) y a sus miembros, asi como a sus amigos, aliados o
seguidores, mientras que a los grupos ajenos (outgroups), a los enemigos u oponentes se
les describe en términos negativos. (...) Esto no solamente queda claro en los adjetivos o
los sustantivos usados para describir al grupo al que se pertenece (ingroup) y a los otros
grupos (outgroup) y sus atributos, sino también en las estructuras complejas que
relacionan a estos grupos con acciones, objetos, lugares, o acontecimientos especificos
(Van Dijk, 1996:23-24).

Si a esta estrategia general -énfasis en los aspectos positivos del ingroup y énfasis en los
aspectos negativos del outgroup- se la complementa con sus contrarios se obtiene un
cuadrado conceptual que van Dijk denomina “cuadrado ideoldgico” y que puede aplicarse en
todas las estructuras del discurso.

Enfasis en los Enfasis en los
aspectos positivos aspectos negativos
del ingroup del outgroup
Atenuacion en los Atenuacion en los
aspectos negativos aspectos positivos
del ingoup del outgroup

Figura N°1: Cuadrado ideologico
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Modelos contextuales

Hasta aqui se ha explicado como las ideologias se hacen presentes en los enunciados
afectando las diversas estructuras discursivas. Sin embargo, para poder entender como lo
hacen se vuelve indispensable remitirse al concepto de contexto.

El concepto de contexto es esencial para todos los estudios linglisticos que se plantean
desde una perspectiva pragmatica o discursivo-textual. Precisamente, el aspecto que con
mas claridad define este tipo de estudios y, al mismo tiempo, los distingue de los que se
realizan desde un punto de vista estrictamente gramatical consiste en que aquéllos
incorporan los datos contextuales en la descripcion linglistica. En efecto, (...), el analisis
del discurso se puede definir como el estudio del uso lingiiistico contextualizado
(Casamiglia Blancafort & Tuson Valls, 1999:101).

Delimitar el alcance y significado de lo que el término contexto significa es fundamental
debido a la multiplicidad de significados e interpretaciones que existen del mismo, y mas
importante aun, dado a que de ella dependeran, en gran medida, las inferencias del sentido
que se elaboren a partir de los textos analizados. Van Dijk (2003) distingue entre los
“contextos globales” y los “contextos locales”. Los primeros se definen por las estructuras
sociales, politicas, culturales e historicas en las que tienen lugar los acontecimientos
comunicativos. En el ACD, estas estructuras constituyen con frecuencia la logica critica y
explicativa Ultima del discurso y su analisis. Por esta razon, en cada uno de los textos
analizados se busco destacar los principales rasgos de los contextos socio-historicos en que
fueron elaborados los documentos a fin de facilitar la ubicacion temporal de los cambios de
actitud asumidos por la Iglesia a lo largo del tiempo y, de esta manera, explicar el
surgimiento de formas distintivas de relacionarse con los medios de comunicacion presentes
en cada periodo.

El contexto local, a diferencia de otros autores, es entendido por van Dijk en términos
sociocognitivos. Esto es, el contexto no seria algo externo a los participantes, sino un
esquema mental que construyen los participantes acerca de una situacion comunicativa
particular.

(...) mi teoria del contexto no define las diversas propiedades de la situacion local que controla y
constrifie el texto y la conversacion, sino las formas en que los usuarios del lenguaje interpretan
o definen esas propiedades mediante sus modelos contextuales mentales (..) Los modelos
contextuales nos permiten explicar cual es el aspecto relevante de la situacion social para
quienes participan en el discurso. En otras palabras, una teoria del contexto nos brinda una
teoria de la relevancia (Van Dijk, 2003:161).

En sintesis, para van Dijk, el contexto local -0 “modelo contextual”, como el autor prefiere
denominarlo- quedaria definido como la estructura mental de aquellas propiedades de la
situacion social que los actores consideran como relevantes. La relevancia del estudio de los
modelos contextuales para el analisis del discurso reside entonces en que éstos constituyen el
puente que vincula la informacion mental que se tiene sobre un acontecimiento y los
significados efectivos que se construyen en un discurso.

La mayoria de las teorias sobre el contexto y la contextualizacion establece un enlace
directo entre situacion social y discurso. El problema fundamental de esa manera de
representar el contexto es que estructuras sociales no pueden directamente influir o
afectar el discurso. Lo que falta es una interfaz cognitiva; son los participantes de un
evento comunicativo quienes construyen la relacion entre su discurso y la situacion social
como ellos la interpretan. Esa construccion interpretativa, subjetiva, y personal de la
situacién es un modelo del contexto o simplemente contexto. En otras palabras, un
contexto como lo defino yo no es solamente social (como la situacion social de la
comunicacioén), sino también personal y cognitivo, porque cada persona tiene su propia
interpretacion de la situacion social en que participa (Van Dijk, 2001:79).

Los modelos del contexto sirven a los participantes de una situacion comunicativa como una
guia para elaborar una representaciéon mas o menos adecuada y relevante de su entorno. Esto
influira en la produccion y la recepcion del discurso, de tal manera que la estructura del
discurso -0 su interpretacion por el receptor- sea adecuada a la situacién interpersonal y
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social. Los modelos del contexto controlan sobre todo la produccién de las estructuras
discursivas: la seleccion de topicos, la seccion léxica, la forma de algunas estructuras
sintacticas, la organizacion global, entre otras.

Una vez construido el modelo del contexto, el hablante comienza con la produccion del
discurso. Si el discurso es sobre un evento concreto, el hablante activara lo que van Dijk
denomina “modelo de acontecimiento”: “Los usuarios del lenguaje no so6lo construyen
modelos mentales de la situacion en la que interactuan, sino también de los acontecimientos
o las situaciones de las que hablan o escriben” (Van Dijk, 2003:165).

Los modelos de acontecimientos son mucho mas complejos de lo que el hablante pueda o
precise decir. Sujetos al modelo de contexto -que indicara al locutor qué es necesario e
importante expresar en una situacion- los modelos de acontecimiento representan el Gltimo
eslabon de la interfaz sociocognitiva que une las estructuras sociales con los discursos.

5.4 TEORIA DE LA ARGUMENTACION

Las estructuras del discurso no son solamente “expresivas” o relativas a posiciones
ideologicas, sino que también pueden jugar cierto papel en la dimension recepcion-persuasion
de la comunicacion. Esto es, en relacion con las ideologias, las estructuras del discurso tienen
siempre la doble funcion de poner en juego o "ejecutar” ideologias subyacentes por una parte,
pero por la otra pueden actuar como medios de persuasion mas o menos poderosos. Esta
funcion del discurso ideoldgico sera examinada en este trabajo bajo el enfoque que proponen
las teorias de la argumentacion.

Orlandi (1983 apud Citelli, 2002) sostiene que el discurso religioso se caracteriza por ser un
discurso de tipo autoritario®. El autor considera este tipo de formacidn discursiva como
persuasiva por excelencia, puesto que alli se hacen presentes todas las condiciones para el
ejercicio de la dominacion por medio de la palabra.

Aquello que convencionalmente se llama proceso de comunicacion (yo-td-yo)
practicamente desaparece, visto que el tu se transforma en mero receptor, sin cualquier
posibilidad de interferir y modificar aquello que esta siendo dicho. Es un discurso
exclusivista que no admite mediaciones ni ponderaciones. El signo se cierra e irrumpe la
voz de la ‘autoridad’ sobre el asunto, aquel que ira a dictar verdades como en un ritual
entre la gloria y la catequesis (Citelli, 2002:48).

Por esta razon se volvid pertinente para los fines de esta investigacion, tomar en cuenta los
aportes que dentro del analisis del discurso proporciona la Teoria de la Argumentacion. Esto
es, el estudio de las estrategias que los hablantes utilizan para persuadir a sus interlocutores,
para imponer al otro un punto un de vista, una ideologia, una forma de pensar y actuar
haciéndoles abandonar sus posiciones y suscribiendo otras.

Para van Eemeren y Grootendorst (1984: 18), “La argumentacion es un acto de habla formado
por una constelacion de afirmaciones destinadas a justificar o rechazar una opinion
expresada, y concretadas en una discusion organizada a fin de convencer a un juez racional
sobre un punto de vista particular, conforme a la aceptabilidad o inaceptabilidad de esa
opinion”.* Los mecanismos argumentativos aparecen en el discurso toda vez que se invocan
razones que hacen necesario justificar una especulacion, una opinion o una decision y cuando
es preciso inferir una conclusiéon a partir de un conjunto de premisas. La formas de
argumentacion difieren en primer lugar conforme a la manera en que se llevan a cabo: oral o
escrita; y en segundo, dependiendo de la presencia y de la posicion de los protagonistas. Para
Lo Cascio, el discurso o la prédica constituye un tipo de situacion particular pues el orador se
encuentra ante un interlocutor que ya, por eleccion, comparte su ideologia y le es por ello
favorable a priori. Sin embargo la argumentacion se hace presente a través de un analisis

3 En A linguagem e seu funcionamento (1983), Orlandi establece tres tipos organizacionales del discurso: polémico,
ludico y autoritario.
* Traduccion propia.
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detallado de las opiniones de las que el locutor ya participa intuitivamente, pues desea tener
argumentaciones a favor de tales opiniones de forma que las motivaciones de su adhesion le
devengan explicitas y justificadas (Lo Cascio, 1998:87).

Estructura interna de la argumentacion

Para definir la estructura interna de la argumentacion y su organizacion lingiiistica, Toulmin
(1958-1975) esbozdé un modelo con seis categorias que pueden componer la argumentacion.
Las primeras tres figuran siempre de forma explicita o implicita en todo razonamiento
argumentativo. Los demas elementos no se encuentran necesariamente presentes.

1. Opinién (Claim): Toulmin considera la tesis propuesta en una argumentaciéon como una
peticion o pretension, en cuanto el hablante busca obtener el consenso del oyente.

2. Argumentos (Data): Los hechos, las pruebas o los datos que se utilizan para sustentar una
determinada opinion.

3. Regla General (Warrant): Las garantias o reglas generales a partir de las que se dan por
“ciertos” los argumentos y, por ende, se justifican ciertas opiniones.

4. Fuente (Backing): Fundamento de las garantias de las informaciones, es decir, datos
ulteriores que permiten sostener la tesis y garantizar ciertas reglas generales o la “verdad”
de los datos.

5. Calificador (Qualifier): Elemento que caracteriza, aunque relativizandolas, las opiniones
aducidas o los argumentos propuestos.

6. Reserva (Rebuttal): Informaciones o datos que conducen a conclusiones o tesis hacia las
que se esta previniendo. Se trata de dudas y reservas sobre la validez u oportunidad de la
tesis.

(Lo Cascio, 1998: 123)

Como se expuso mas arriba, para Toulmin, un razonamiento es valido si estan presentes los
tres elementos indispensables (opinion, argumento, regla general) y si la relacion entre tesis y
argumentos esta justificada de forma conveniente. El concepto de regla general es central en
la teoria toulimniana pues de él depende la validez de la argumentacion. Toulmin plantea que
el enunciado de un dato o de un fundamento particular justificara una conclusion solo en
funcion de la ley de pasaje empleada y sobre la cual, en definitiva, descansa el edificio
argumentativo (Marafioti, 2008: 214). La regla general es la Unica de los tres elementos que,
aun estando semanticamente presente, puede no estar lexicalizada y, en consecuencia, ser
solamente deducida légicamente.

De manera similar, Anscombre y Ducrot desarrollaron la nocién de “topos” (pl. topoi) para
designar la relacion discursiva entre dos proposiciones interdependientes, P y Q, que puede
ser vista como una estructura argumento-conclusién que da soporte a un enunciado. Para
estos autores el uso de topoi tiene como finalidad la construccion de representaciones
ideoldgicas que dan legitimidad a un enunciado en un marco contextual determinado (Marti,
2006:3). Los topoi, se plantean como un principio previo al proceso de enunciacion ya que
remiten a creencias o logicas socialmente compartidas. Por esta razon, el uso de los topoi en
el analisis del discurso fue utilizado para la construccion de representaciones ideologicas
implicitas, cuyo gran poder persuasivo procede del hecho de que, si bien el enunciador las
convoca libremente, se presentan como si fueran exteriores a él y, en consecuencia,
objetivas (Marti, 2006:4).

Puntos de partida de la argumentacion

Otro punto que se tuvo en cuenta en lo que respecta al uso y analisis de los mecanismos
argumentativos fueron los puntos de partida, las bases del acuerdo sobre los cuales el orador
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construye su argumentacion. Los datos o argumentos de los que es posible partir se pueden
dividir, segln la tipologia establecida por Perelman y Olbrechts-Tyteca (1966), en dos grupos;
los que se refieren a la realidad: hechos, verdades y presunciones; y los que se refieren a las
preferencias: valores, jerarquias y lugares de preferencia (Lo Cascio, 1998: 258).

Los hechos y verdades forman objetos indiscutibles, sobre los que el auditorio mantiene un
consenso y no es necesario incrementar la adhesion. Se habla de hechos cuando se alude a
ideas de comun acuerdo, precisas y limitadas; en cambio, las verdades representan sistemas
mas complejos, relativos a enlaces entre hechos, como ser concepciones religiosas que
trascienden la experiencia. Las presunciones son opiniones que no pueden ser demostradas
aunque la adhesion a ellas puede ser reforzada o suprimida al sostener lo opuesto.

Los valores influyen sobre los cursos de accion. Brindan razones para preferir un curso de
accion frente a otro, una eleccion frente a otra, aunque no siempre seran aceptados como
razones de peso. En el funcionamiento argumentativo se distinguen los valores concretos -
pertenecientes a un grupo social en un determinado contexto espacio-temporal- y los valores
abstractos -como justicia, verdad, solidaridad. A partir de los valores se organizan las
jerarquias. Por ultimo, los lugares de preferencia son proposiciones que sirven para justificar
valores o jerarquias pero que también tienen la caracteristica de evaluar aspectos
complementarios de la realidad.

Estructuras argumentativas

Otro aspecto analizado fueron las “estructuras argumentativas”. Los elementos persuasivos
que se emplean en los discursos pueden ser analizados en términos de una organizacion de
ideas que se corresponde con estrategias discursivas especificas. La relacion ordenada de los
razonamientos es lo que vuelve coherente, o hace que lo parezca, a una argumentacion. Las
grandes estructuras que organizan la argumentacion son: la induccion, la deduccion y el
razonamiento causal (Marafioti, 2008).

Induccion: forma de razonamiento que establece generalizaciones a partir de un conjunto de
observaciones. Los mecanismos argumentativos que siguen un tipo de razonamiento inductivo
son: el ejemplo, la ilustracion y el modelo.

Deduccion: tipo de razonamiento que consiste en la derivacion de ciertos enunciados a partir
de otros de forma logica. Es una progresion de lo general a lo particular. Los enunciados de
los cuales se parte para efectuar la derivacion reciben el nombre de premisas y el enunciado
ultimo derivado de tales premisas es la conclusion. Los mecanismos argumentativos que
siguen un tipo de razonamiento deductivo son: el silogismo, el entimema, el razonamiento
escalonado y la espiral argumentativa.

Razonamiento causal: forma de razonamiento que utiliza la relaciones causa-efecto y efecto-
causa. Dentro de este tipo de ordenamiento de los enunciados argumentativos se encuentran
la argumentacion pragmatica y la justificacion por una causa.

Otras estructuras argumentativas de las que dispone el orador son:

- los argumentos cuasi-logicos: son estructuras argumentativas que se presentan como
comparables a razonamientos formales, logicos o matematicos de los cuales extraen su fuerza
persuasiva. Las operaciones argumentativas que entran dentro de esta categoria son: las
definiciones, la reciprocidad, la contradiccion, la incompatibilidad total o parcial, la
transitividad, y la division.

- la disociacién de nociones: técnica argumentativa que consiste en afirmar la indebida
asociacion de elementos aglomerados en una misma concepcion o designados bajo una misma
nocion.
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La solidez de la argumentacion y el debate de opiniones

Desde una perspectiva pragma-dialéctica de la argumentacion, van Eemeren, Grootendorst y
Snoeck Henkemans (2006:95-97) sostienen que la validez de una argumentacion depende en
primera instancia de la consistencia logica y pragmatica del razonamiento subyacente, y, en
segunda instancia de la consistencia individual de los argumentos que componen dicho
razonamiento. “Para que sea considerado consistente, un argumento Unico debe comprender
tres requerimientos: cada uno de los enunciados que conforma el argumento debe ser
aceptable, el razonamiento subyacente al argumento debe ser valido y el esquema
argumentativo empleado [estructura argumentativa] debe ser apropiado y empleado
correctamente” (Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006: 97).

Asimismo, cuando esta argumentacion se inscribe dentro de un debate de opiniones, los
autores sefnalan diez reglas que deben ser observadas para que la resolucion del mismo sea
satisfactoria:
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Reglas para una discusion critica
(Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:177-178)

Regla 1: REGLA DE LA LIBERTAD
Las partes no deben impedirse unas a otras el presentar puntos de vista o el
ponerlos en duda.

Regla 2: REGLA DE LA CARGA DE LA PRUEBA
Una parte que presenta un punto de vista esta obligada a defenderlo si la otra
parte le solicita hacerlo.

Regla 3: REGLA DEL PUNTO DE VISTA
El ataque de una parte en contra de un punto de vista debe referirse al punto de
vista que realmente ha sido presentado por la otra parte.

Regla 4: REGLA DE LA RELEVANCIA
Una parte solamente puede defender su punto de vista presentando una
argumentacion que esté relacionada con ese punto de vista.

Regla 5: REGLA DE LA PREMISA IMPLICTA

Una parte no puede presentar algo falsamente como si fuera una premisa dejada
implicita por la otra parte, ni puede negar una premisa que él mismo ha dejado
implicita.

Regla 6: REGLA DEL PUNTO DE PARTIDA

Una parte no puede presentar falsamente una premisa como si fuera un punto de
partida aceptado, ni puede negar una premisa que representa un punto de partida
aceptado.

Regla 7: REGLA DEL ESQUEMA ARGUMENTATIVO

Una parte no puede considerar que un punto de vista ha sido defendido
concluyentemente si la defensa no se ha llevado a cabo por medio de un esquema
argumentativo apropiado que se haya aplicado correctamente.

Regla 8: REGLA DE LA VALIDEZ

En su argumentacion, las partes solamente pueden usar argumentos que sean
légicamente validos o que sean susceptibles de ser validados explicitando una o mas
premisas implicitas.

Regla 9: REGLA DEL CIERRE

Una defensa fallida de un punto de vista debe tener como resultado el que la parte
que lo present6 se retracte de él y una defensa concluyente debe tener como
resultado el que la otra parte se retracte de sus dudas acerca del punto de vista.

Regla 10: REGLA DE USO

Las partes no deben usar formulaciones que resulten insuficientemente claras o
confusamente ambiguas y deben interpretar las formulaciones de la parte contraria
tan cuidadosa y exactamente como les sea posible.

Figura N°2: Reglas para una discusion critica

Tanto la solidez de los razonamientos argumentativos, como el cumplimiento de estas reglas’
y su infraccion - denominada por los autores como “falacias de la argumentacion” (Van

> Las reglas que se tuvieron en cuenta para el analisis del corpus fueron (nicamente aquéllas plausibles de ser
observadas en un texto argumentativo escrito.
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Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006: 119)- fueron evaluados durante el analisis
del repertorio discursivo que integra el corpus a fin de caracterizar como la Iglesia Catolica
construye sus argumentaciones y defiende su posicion ante puntos de vista antagonicos.
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6. METODOLOGIA

6.1 DISENO METODOLOGICO

El disefio metodologico seleccionado y desarrollado para realizar la presente investigacion fue
el transeccional exploratorio, puesto que en la misma se pretendia, como indica Hernandez
Sampieri en su definicion de este tipo de estudios, “comenzar a conocer una comunidad, un
contexto, un evento, una situacion (...) en un momento especifico” (2004:272). La intencion
de este trabajo fue adentrarse en el mundo discursivo de la Iglesia Catdlica y estudiar sus
aspectos mas relevantes para brindar un estudio detallado sobre los recursos discursivos que
aparecen con mayor frecuencia en sus publicaciones sobre los medios de comunicacion. Esto
permitio lograr una caracterizacion de lo que constituyen segln su opinion y aportar un mayor
conocimiento sobre esta Institucion religiosa.

6.2 ENFOQUE DE INVESTIGACION

Este trabajo presenta un enfoque cualitativo, principalmente, por dos razones. La primera de
ellas se refiere a las premisas tedricas que sustentan el proceso de investigacion en lo
concerniente a su postura ante la “realidad” (Hernandez Sampieri, 2004:9). Aqui la realidad
es entendida como un fendmeno social que se construye a partir de las interacciones e
interpretaciones de los actores sociales. Esto es, la realidad no es una entidad exterior,
estable y plausible de existir independientemente de los actores, sino que se crea y recrea
como una instancia subjetiva. Bajo esta perspectiva y conforme a los objetivos que fueron
planteados, se hizo énfasis en la naturaleza socialmente construida de la realidad, que se
produce por medio de los discursos y que a su vez son reflejo de ella, buscando respuestas a
las preguntas sobre como la experiencia social es creada y dotada de significado.

La segunda razon por la cual se adoptd un enfoque cualitativo corresponde al propdsito de la
investigacion. Segin Hernandez Sampieri, a diferencia de otras investigaciones en ciencias
sociales que buscan explicar y predecir la realidad, las que adoptan un enfoque cualitativo se
caracterizan por tener como objetivo “entender el contexto y/o el punto de vista de los
actores sociales” (Hernandez Sampieri, 2004:9). En esta investigacion, la recoleccion y
analisis de datos, como se mencion6 mas arriba, tuvo como finalidad lograr una mayor
comprension sobre lo que la Iglesia catdlica considera acerca de los medios de comunicacion
social y como lo manifiesta.

6.3 TECNICA

El conjunto de los documentos que integran el corpus de esta investigacion fue estudiado
bajo la perspectiva del Analisis Critico del Discurso, entendida como disciplina y técnica que
se pregunta por la construccion de los sentidos sociales.

A partir de la articulacion de conceptos desarrollados por diversos autores acerca del estudio
del discurso, se disend el modelo analitico bajo el cual fueron examinados los textos. Los
enfoques tedricos-metodologicos elegidos, en su conjunto, permitieron llevar a cabo la
descripcion de las estrategias y los recursos discursivos utilizados por los hablantes, asi como
también la interpretacion critica de los mismos en relacion con la identidad de los sujetos y
las circunstancias bajo las cuales los discursos fueron producidos.
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6.4 CORPUS

Para la realizacion de esta investigacion se analizaron los documentos escritos publicados en
el sitio Web del Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales de la Santa Sede® que
se detallan a continuacion:

- Carta Enciclica Vigilanti cura (1936)

- Carta Enciclica Miranda Prorsus (1957)

- Decreto Conciliar Inter Mirifica (1963)

- Instruccion pastoral Communio et Progressio (1971)

- Respuesta pastoral: Pornografia y violencia en las Comunicaciones Sociales (1989)
- Instruccion pastoral Aetatis Novae (1992)

- La Iglesia e Internet (2002)

Los textos seleccionados conforman, en términos de Foucault (Brandao, 2004), una misma
formacion discursiva y contienen las principales cuestiones abordadas por el Magisterio
respecto a la problematica de las comunicaciones sociales durante el periodo de tiempo
establecido como objeto de analisis. Ademas de las consideraciones tematicas y temporales
que se desprenden del el objetivo general de la investigacion, la determinacion de este
corpus respondio a los siguientes criterios de seleccion:

- Importancia: En primer lugar, se considerd que era necesario centrarse en los documentos
de mayor jerarquia eclesiastica dado que representan la posicion de la Iglesia Catdlica como
institucion universal. A principios del siglo pasado, las cuestiones sobre la relacion Iglesia-
medios eran directamente abordadas por los Sumos Pontifices. A partir de la creacion del
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales, luego del Concilio Vaticano Il (1962-
1965), fue este drgano el encargado de promulgar instrucciones pastorales que reflejaran las
problematicas actuales sobre los medios e indicaran los principales lineamientos para la
Pastoral de la comunicacion a nivel mundial. Por consiguiente, los documentos elegidos
derivan a dichas fuentes autorales.

- Especificidad: El segundo criterio de seleccion fue la especificidad tematica de los
documentos. Se resolvié analizar aquellos documentos que tienen por principal y Unico objeto
el tratamiento de cuestiones vinculadas a las comunicaciones sociales.

- Referencias bibliogrdficas: El tercer criterio de seleccion se desprendié de la investigacion
bibliografica realizada para la elaboracidn de este trabajo. Se busco dar prioridad a aquellos
documentos eclesiasticos que aparecian mencionados con mayor frecuencia e importancia en
las publicaciones de los autores que estudian la cuestion del Magisterio de la Iglesia sobre los
medios de comunicacion social.

é http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/index_sp.htm
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7. DESARROLLO
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7.1 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
LOS COMIENZOS

La fe cristiana y la Iglesia han estado conectadas a los medios de comunicacion desde sus
principios. Rolfes (2007:9) sostiene que esta conexion se funda, en primera instancia, en que
el Cristianismo es un libro-religion dado que sus principios de fe estan instituidos en una
coleccion de textos, la Santa Biblia. Para la Iglesia Catdlica, en cambio, dicha conexion
emana de su misma esencia: todo el Cristianismo es una religion fundada sobre la
comunicacion directa ente Dios y el mundo. En el Cristianismo, Dios se hace hombre para
comunicarse mejor con los hombres; Cristo puede, por lo tanto, ser definido como un medio
entre lo divino y lo humano. Si el Cristianismo es esencialmente un hecho de comunicacion y
su mismo padre, JesUs, es un medio, es entonces natural que sea una religion particularmente
predispuesta a servirse de los medios, y no solo de algunos, sino de todos aquellos que tiene a
disposicion en un determinado periodo historico.

Para la Iglesia Catolica la divulgacion de ideas fue siempre considerada como un peligro para
la sociedad y que, por ende, debia ser controlada. Ya en sus primeros tiempos, esta
institucion prestaba especial atencion a la produccion, distribucion y lectura de libros,
especialmente cuando habia cuestiones éticas y religiosas en juego. Los concilios se reunian a
fin de discutir sobre la aceptacion y el orden de las escrituras declaradas canonicas y para
prohibir aquéllas declaradas heréticas. En estos tiempos, la proteccion contra las “malas
ensefanzas” dictada en los decretos eclesiasticos oficiales se realizaba a través de
instrucciones y advertencias. (Rolfes, 2007: 10)

Cuando el Cristianismo se convirtio en una religion de Estado durante el régimen de
Constantino, la tarea de la Iglesia respecto a las escrituras heréticas también gané magnitud.
En la medida que su poder aumentaba, su monopolio en el control de las escrituras se
reforzaba y legitimaba. Hasta la invencion de la imprenta, la Iglesia permaneci6 en esta
posicion dominante con casi ninguna oposicion, ejerciendo una fuerte vigilancia sobre la
produccion de libros -que eran elaborados en la scriptoria de los monasterios- y su
distribucion.

La aparicion de la imprenta, a mediados del siglo XV, provocé un cambio de situacion que
termin6 con el monopolio de la Iglesia en el nivel de produccion. La distribucion y lectura de
libros tampoco pudo ser mas controlada, puesto que la unidad confesional de la poblacion
habia sido quebrada por la Reforma. La lideranza de la Iglesia se vio entonces obligada a
adoptar otro tipo de estrategias. Leyes eclesiasticas, el Index y la persecucion religiosa fueron
los métodos principales con los que la Iglesia tratd de regular la produccion y circulacidon de
las escrituras en las nuevas circunstancias contextuales. El antiguo monopolio debia ser
mantenido al menos dentro de la esfera de su propia confesion.

Esta tendencia a regular los canales difusores del pensamiento se mantuvo por siglos, en el
seno del catolicismo. Con el Illuminismo y las corrientes filosoficas de los siglos XVII 'y XVIII los
pontifices acentuaron dicha posicion, fundada en la necesaria defensa de la recta doctrina
ante los ataques directos o indirectos contenidos en las numerosas publicaciones que veian la
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luz, siendo la censura el mecanismo mas comin empleado para tal proposito (Simanca
Castillo, 2005:81).

El primer desencuentro con la comunicacion moderna se produjo con el papa Gregorio XVI
(1831-1846) y se materializé en la enciclica Mirari vos (1832) y en la condena del primer
diario catolico aparecido en la historia: L’ Avenir. Desde entonces, quedo perfilada la actitud
de la jerarquia catdlica ante la prensa periddica. Condenando a L’ Avenir se condenaban las
libertades modernas que él propiciaba y, entre ellas, la "publica opinidn" que representaba la
conquista mas seductora de la modernidad y que se expresaba precisamente a través de la
prensa, en aquel entonces, el medio de comunicacion por excelencia. De esta forma, la
Iglesia se negaba a aceptar la profunda transformacion provocada por la Revolucion Francesa
que convertia a la sociedad moderna en una sociedad de opinion. (Spoletini, 2004).

El magisterio de la Iglesia era la garantia de la ortodoxia de la fe y la moral, y el
ministerio ordenado era el legitimo distribuidor de los sacramentos. Al afrontarse con
la modernidad, la Iglesia acentu6 aln mas la visibilidad sacramental, la ortodoxia de
las verdades de fe y de la moral, la obediencia a la jerarquia en oposicion a la
autonomia de la razon cientifica y a la libertad de los sujetos, tan afirmadas por la
cultura moderna. Libanio (2005a:6)’

Spoletini (2004) denomina a esta etapa en la historia de la Iglesia como el “periodo de la
sospecha y el rechazo”. Hasta fines del siglo XIX la Iglesia catdlica reacciond con desconfianza
y recelo contra los medios impresos, preocupandose por ejercer control sobre la libertad de
prensa e imponiendo medidas de caracter restrictivo.

Fue el pontificado de Ledn XIlII (1878-1903) el que marcé un quiebre con respecto a la prensa
como factor social de opinion:

Se cae en la cuenta de que los "enemigos” de la Iglesia -masones, socialistas,
anarquistas, libres pensadores, las sectas- utilizan con éxito los medios de difusion
entre las masas, alejandolas de la fe. La pregunta, aunque con retraso, se impuso por
si sola: si nuestros adversarios los utilizan con éxito, jpor qué no los utilizamos también
nosotros en la actividad pastoral? El famoso slogan de Ledn XllI: "Oponer prensa a
prensa, organizacion a organizacion...”, resume bien la conclusion a que se llego.
(Spoletini, 2004)

A comienzos del siglo XX, tras décadas de desencuentros, se termind por imponer la
perspectiva de Leon Xlll: combatir al enemigo con sus mismas armas. La nueva estrategia
comenzo pronto a dar sus frutos y, en consecuencia, a propagarse entre los diferentes
sectores eclesiasticos. Este periodo, designado por Spoletini como "instrumental”, se prolongd
hasta el pontificado de Pio Xl (1939-1958). Con estos antecedentes, la Iglesia se disponia
entonces a afrontar los nuevos retos que planteaba el “séptimo arte”.

La Iglesia y el cine

Sin embargo, la Iglesia tardd mucho tiempo en pronunciarse sobre el cine. En las primeras
décadas del siglo XX el fenomeno cinematografico fue despreciado como mera distraccion
popular poco calificada para la formacion de la conciencia y el caracter. La falta de una
doctrina oficial especifica sobre el cinematografo, condujo a la Iglesia a aplicar los mismos
principios en los que habia basado sus relaciones con el otro gran medio de comunicacion de
masas conocido hasta entonces: la prensa.

Asi, por un lado, [la Iglesia] aplaudira las iniciativas de los catdlicos en materia
cinematografica con el mismo entusiasmo con el que animaba a los apdstoles de la
“buena prensa”. Mientras que, por otro, atacara al cinematografo por sus ofensas,
supuestas o reales, contra la religion, la moral, las personas y las cosas sagradas. (Vidal
Pelaz Lopez, 2005:78)

” Traduccion propia.
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El incremento de la difusion cinematografica y el paso del cine mudo al sonoro en los anos
veinte hicieron que las autoridades eclesiasticas comenzaran a prestar mayor atencion al
fenomeno de la pantalla grande. Otro de los factores que influyeron fue el tipo de contenidos
que empezaban a proyectarse: “Luego del crack financiero del ’29, a medida que la depresion
del ’30 se profundizaba, fue subrayandose el realismo en el cine. Las escenas de sexo y
violencia fueron mas explicitas” (Von Sprecher, 1996: 144). Fue recién entonces cuando se
comenzo6 a tomar conciencia sobre las posibilidades moralizantes -positivas o negativas- del
nuevo medio. Los cambios producidos en las teorias de la comunicacion tras la | Guerra
Mundial -producto de la investigacion empirica sobre los efectos de la propaganda militar y
comercial, unida a la difusion del behaviorismo en la incipiente psicologia social- también
desempeiaron un papel importante en este creciente interés por el cine (Trenzado Romero,
2007:74).

Pio XI (1922-1939) fue el primer Papa que abordé de una manera global y sistematica las
relaciones de los catolicos con el cine. Su primer documento al respecto, la Enciclica Divini
illius Magistri de 1929, es el primer pronunciamiento serio de la Iglesia sobre el tema. En
dicha enciclica el Sumo Pontifice alertaba contra los efectos negativos del cinematografo y la
radio en la religion y las buenas costumbres, a la vez que animaba a la creacidn de salas de
cine y teatro catolicos. La preocupacion por salvaguardar la fe y la moral cristiana se reforzo
en su enciclica Casti connubii (1930), donde denunciaba la imagen viciosa del matrimonio
difundida a través del nuevo medio. Finalmente, en 1936, Pio Xl publica la enciclica Vigilanti
cura sobre la influencia del cinematoégrafo en la moral catolica, texto que por su extension y
precision constituye la primera respuesta formal de la Iglesia al fendmeno cinematografico.
(Trenzado Romero, 2007). Esta enciclica representd un gran salto respecto a todo el
Magisterio precedente, pues por primera vez un documento solemne era dedicado
exclusivamente a un medio de comunicacion social, el cine.

En Estados Unidos la intervencidn catélica frente al cine fue anterior a esta disposicion papal.
En 1930, ante las protestas de movimientos religiosos que invitaban a sabotear la produccién
de cine americana considerada contraria a la moral, un sacerdote catolico, el padre Daniel
Lord, redacté un codigo cinematografico con el fin de contrarrestar la influencia de las
peliculas inmorales. El Codigo de Lord, que pronto se convirtié en la Biblia de la produccion
cinematografica, censuraba los desnudos, el exceso de violencia, la trata de blancas, las
drogas ilegales, el mestizaje, los besos lujuriosos, las posturas provocativas y la blasfemia;
prohibia las proyecciones que glorificaban a los criminales, gangsters, adulteros y prostitutas.
Dicho documento también sostenia que las peliculas debian promocionar las instituciones del
matrimonio y la familia, defender la integridad del Gobierno y tratar las instituciones
religiosas con respeto. Will Hays, presidente de la asociacién cinematografica, la Motion
Picture Producers and Distributors of America (MPDA), pensaba lo mismo; fue quien patrocind
el Codigo de Lord, adoptado por la industria en 1930. De esta manera se establecia para
Hollywood, una de las industrias mas importantes y expansivas en el mundo entero, la censura
catdlica cinematografica desde la etapa misma de la preproduccion. (Black, 1999).

En 1934 la jerarquia eclesiastica, con el apoyo del laicado, cred la Legion Nacional Catolica
de la Decencia, una organizacion encargada de promover campanas moralizadoras que
amenazaban con boicotear peliculas inmorales o salas de cine que osaran proyectarlas. Dicho
organismo también se avocod al estudio y clasificacion de las peliculas producidas por
Hollywood, haciendo circular sus dictamenes por todas las iglesias catolicas de Estados Unidos
y prohibiendo a sus fieles a asistir a cualquier proyeccion condenada por la Iglesia. (Simanca
Castillo, 2005:81).

Recién con la “Liga de la Decencia” se impuso un modo de censura previa sobre toda
filmacion. En un afo fueron “expulsadas” de la pantalla las mujeres de vida ligera,
dibujitos animados como el de Betty Boop, como también los héroes pandilleros. Se
abordaron mas soslayadamente los temas atinentes al sexo y sélo aparecia la violencia al
servicio de causas justas. Todo esto afectd profundamente el realismo que caracterizaba
a buena parte de la produccion (Von Sprecher, 1996: 144-145).
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Al constatar los buenos resultados obtenidos, la enciclica Vigilanti cura hizo extensiva a toda
la Iglesia la estrategia de los obispos americanos, desplegando una red articulada y
centralizada en Roma a fin de regular las imagenes y contenidos del cine e impulsando la
puesta en marcha de una importante campana de moralizacion a nivel mundial. Defendiendo
como lema la vigilancia del cine, predomino el rechazo a las “malas ideas” proyectadas en la
pantalla y el apoyo y fortalecimiento a las “buenas”.

7.1.1 ANALISIS CARTA ENCICLICA VIGILANTI CURA

La Carta Enciclica Vigilanti Cura fechada el 29 de junio de 1936 y escrita por el Sumo
Pontifice Pio XI esta dirigida a los arzobispos, obispos y miembros del prelado de los Estados
Unidos de Ameérica en paz y comunion con la Iglesia Apostdlica. Su nombre -“Con
preocupacion vigilante”- anticipa claramente la posicion de la Iglesia Catdlica frente al
fenomeno cinematografico: la vigilia ante un hecho que merece ser atendido.

Cuando se hace referencia a una carta enciclica, el Sumo Pontifice personifica el poder pleno
de enunciar e incluso actuar en nombre de la Institucién. El es la propia Iglesia que habla.
Existe, por decirlo de alguna manera, un poder fuera de la palabra que rige a los argumentos
y les otorga una mayor fuerza perlocutoria. Asimismo, en su texto, el Papa utiliza el plural
mayestatico para indicar que quien esta hablando es la maxima jerarquia de la Iglesia
Catolica, Pio XI. Esta forma tradicional de inscripcion del yo en el discurso tiene varias
implicaciones. En primer lugar, revela la extrema centralidad de la figura papal que
caracterizo a la Iglesia de la Contrarreforma hasta los albores del Concilio Vaticano II. En
segundo lugar, lleva al lector a atribuir lo dicho a la imagen de la entidad a la cual representa
el autor. Esto es, se identifica el pronunciamiento de Pio XI con la Iglesia Catdlica como si la
propia Institucion hablase por cuenta propia. Por ultimo, confiere mayor legitimidad a los
contenidos del enunciado dado que la autoridad y el prestigio que el Sumo Pontifice
representa suelen asociarse con la verdad.

La eleccion del clero estadounidense como destinatario de la enciclica esta motivada por dos
razones fundamentales. La primera, debido al importante auge y desarrollo que tuvo la
industria cinematografica en el pais. La Primera Guerra Mundial habia paralizado la
produccion cinematografica europea, lo que permitio que la industria norteamericana pudiera
desarrollarse al punto de que el modelo de Hollywood se convirtiera en el referente central
de la mayor parte del planeta. Asimismo, su cine era el hegemonico mundialmente tanto en
produccion, como en distribucion y exhibicion. La segunda razon, se debe a que, como se
mencion6 anteriormente, los obispos americanos fueron los primeros en tomar medidas a
favor de la moral en la pantalla grande. La forma en la que el receptor se hace explicito en el
texto, a través del apelativo “venerables hermanos” deja entrever la relacion de proximidad
y empatia que el autor pretende establecer en su discurso.

A continuacién se examinaran por separado cada una de las secciones que integran el texto,
respetando la segmentacion que el autor establece en su discurso:

1. Elogio a la “Legion de la Decencia”
2. El cine y la moral Cristiana

3. Influencia del cine y fiscalizacion
4. Medios de vigilancia y censura

Cabe aclarar, que esta forma de organizacion del analisis se repetira para cada uno de los
escritos que integran el corpus del presente trabajo.
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ELOGIO A LA “LEGION DE LA DECENCIA”

La relacion de empatia con el clero americano ya sefalada se vuelve mas evidente con la
eleccion que el autor hace de destinar los dos primeros parrafos de la Enciclica al elogio de la
Legion de la Decencia y su obra:

Acompainamos con vigilante solicitud, como exige Nuestro ministerio apostolico, cada
obra de los venerados obispos y de todo el pueblo cristiano; por esto, Nos fue sumamente
consoladora la noticia de los frutos ya recogidos y el progreso que continla haciendo
aquella providencial iniciativa que fundasteis ya hace mas de dos anos y cuya realizacién
confiasteis de modo especial a la “Legion de la Decencia” con el objetivo de, cual santa
cruzada, reprimir los abusos de las representaciones cinematograficas. (n° 1)®

(...) Nos congratulamos con vosotros por tener esta Legién, guiada e instruida por vosotros
y apoyada por la valiosa cooperacion de los fieles, habiendo prestado, en este sector del
apostolado, tan relevantes servicios; alegria tanto mas intensa cuando angustiados
registrabamos que el arte e industria del cine caminaba, por asi decirlo, “a grandes pasos
fuera del camino”, al punto de mostrar a todos, en imagenes luminosas, los vicios,
crimenes y delitos. (n° 2)

En estos fragmentos ya se hace visible, por un lado, la aprobacion del accionar de la Legidn
de la Decencia; y por otro, la desaprobacion de la Iglesia Catolica hacia las proyecciones
cinematograficas que sucedian en aquel entonces. El autor no ahorra en subjetivemas vy
recursos retoricos para expresar de manera mas que evidente el rechazo al funcionamiento de
la industria del cine, previo a la intervencion eclesial. En estas pocas lineas se puede llegar a
establecer lo que el cine representa para Pio Xl y la Iglesia Catdlica: un medio colmado de
abusos que genera una angustiante preocupacion para el catolicismo debido a los contenidos
que emite y la forma en que éstos son proyectados; y que, en consecuencia, constituye una
amenaza a la vida moral y religiosa del pueblo cristiano.

La descalificacion del nuevo arte permite a la vez, de manera implicita, engrandecer el
accionar de la Legion de la Decencia resaltando aun mas las propiedades positivas que
aparecen expresadas en la superficie discursiva. De esta manera, ya en la parte inicial de su
discurso, el autor comienza a establecer el contraste entre in-group y out-group senalado por
van Dijk (1996). A pesar del enemigo no estar claramente delimitado, se podria inferir que
esta integrado por una industria cinematografica que promoveria la proyeccion de peliculas
cuyos contenidos son contrarios al dogma cristiano.

Cabe detenerse también en la analogia del obrar de la “Legidon de la Decencia” con el de las
cruzadas medievales. Si bien el nombre de la agrupacion americana ya alude a esta
asociacion, el autor la recalca de forma explicita en su discurso conciente del efecto que
genera. Para la Iglesia Catdlica las cruzadas sucedieron con el objeto de recuperar la Tierra
Santa para los peregrinos, de los cuales los musulmanes abusaban sin piedad. Por ende,
asimilarlas a la actuacion de la Legion de la Decencia implica, por un lado, un importante
traspase de cualidades positivas a la agrupacion americana; y por otro, la acentuacion de la
gravedad de la situacion que intenta revertir.

EL CINE Y LA MORAL CRISTIANA

El autor comienza este capitulo justificando su intervencion en el tema y su exhortacion a las
autoridades eclesiasticas, catalogando el tema de la enciclica como “un problema de suma

8 Esta, como todas las demas citas que aparecen en el texto correspondientes a la Enciclica Vigilanti cura son de
traduccion propia.
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importancia”. Explica que cada vez que se ofrece una ocasion propicia la Iglesia debe
intervenir y pronunciarse ante los miembros del Clero.

Pio XI continlGia su discurso enumerando en orden cronoldgico una serie de acontecimientos
previos a la elaboracion de la enciclica; una suerte de historial que sirve para contextualizar
la preocupacion de la Iglesia y la vez justificar la redaccion de la enciclica.

El primer hito elegido es la Enciclica Divini illius magistri, enciclica publicada en 1930 por él
mismo y referida a la educacién cristiana de los jovenes. Pio XI cita un fragmento de sus
parrafos finales en el que destaca la desaprobacion de la Iglesia frente a “la mala utilizacion”
de los medios de comunicacion en general.

Ya en la Encicilica “Divini illius magistri”, lamentamos “que tales poderosos medios de
divulgacion, que pueden ser, cuando inspirados por principios sanos, de gran utilidad
para la instruccion y educacion, son muchas veces desgraciadamente subordinados al
fomento de los malos instintos, a la avidez del lucro”. (n° 4)

El uso del adverbio modalizador “desgraciadamente” y subjetivemas como “malas pasiones” y
“avidez del lucro” demuestran la condena de la Iglesia al modo en que “muchas veces” se
emplean los medios. Si bien, se menciona la potencialidad de los medios para fines positivos,
ésta se presenta justamente como una posibilidad (“pueden servir”). De esta forma, la
inclusion de esta cita en el texto lleva a presuponer que la estrategia discursiva del autor se
orienta, en mayor medida, a enfatizar la incorrecta y despreciable utilizacion de los medios
por encima de su dualidad de fines. La manera en que Pio Xl introduce la cita con el verbo
“lamentamos” es otro indicio de ello.

Ademas del sentido transmitido por la cita, la alusion a una enciclica que trata el problema
de los medios de comunicacion también sirve a Pio XI para dar mayor fuerza al desarrollo
argumentativo del porqué la Iglesia debe preocuparse con el fendmeno del cine.

El segundo hito corresponde a la audiencia celebrada el 10 de agosto de 1934 en la cual Pio XI
recibid a miembros de la International Federation of the Motion Picture Press para tratar el
tema de la moral en la industria cinematografica. Utilizando la primera persona del plural, el
autor enumera brevemente algunos puntos tratados en dicha audiencia: la importancia del
cine como espectaculo, su influencia en la sociedad y la necesidad de regularlo:

(...) recordabamos que a todo costo se debia aplicar al cine, para que él no ofendiese ni
desacreditase la moral cristiana, o simplemente la moral humana y natural, la regla
suprema que debe regir y reglamentar el gran don del arte. (n° 4)

Vale la pena detenerse para analizar en esta cita la interpretacion de Pio XI respecto a la
moral cristiana. Segun la sinonimia empleada, ésta seria equivalente a la moral de los
hombres y de la naturaleza, una moral universal o, simplemente, “la” moral. Este
razonamiento resulta un tanto “chocante” cuando quien realiza el presente trabajo de
investigacion simpatiza con la filosofia posmoderna y el nihilismo nietzscheniano. Sin
embargo, no es necesario llegar a la posmodernidad para encontrar desatinada tal concepcion
sobre la moral. En los anos treinta las ideas llamadas “modernas” circulaban libremente por
todos los estratos sociales, propugnando una moral muy diferente a la moral catdlica, pero
que también reclamaba para si el titulo de “moral universal”.

La Iglesia catolica era consciente de ello, por lo que se podria concluir que, la interpretacion
de Pio XI, es un claro ejemplo del asilamiento que caracterizaba a la Iglesia en esa época y su
radical divorcio con la modernidad, al punto de negar su existencia.

La Iglesia se expresaba en la formula: "sociedad perfecta”, poseedora de la verdad
total recibida en deposito que debia guardar y entregar a todos, siempre y en todas
partes por igual. Esto, mientras le daba una sensacion de seguridad, la relegaba a un
"espléndido aislamiento”, alejandola de las clases cultas y de los movimientos sociales
del tiempo con los cuales las masas se sentian cada vez mas identificadas. La repulsion
y el rechazo de todo lo que sabia a diverso y a nuevo, alcanzan los extremos del
paroxismo (Spoletini, 2004).
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Esta forma de negacion hacia otras concepciones de morales es un claro ejemplo de lo que
plantea Verdn (1980) sobre el discurso religioso. El autor sostiene que éste es un tipo de
discurso “absoluto”, en cuanto presupone la imposibilidad de otros discursos. En
consecuencia, la estrategia empleada a fin de consolidar su propia universalidad es ignorar la
existencia de los discursos adversarios y, al mismo tiempo, presentar sus propios intereses
dominantes como los de la sociedad global, deslegitimando de forma implicita las opiniones
que circulan fuera de su esfera institucional.

En el parrafo siguiente Pio XI explica cual es “la regla suprema que debe regir y reglamentar
el gran don del arte”:

Todo arte noble tiene como fin y razon de ser, tornarse para el hombre un medio de
perfeccién por su observancia y virtud; es por eso que debe atenerse a los principios y
preceptos de la moral. Y concluiamos con la aprobacién manifiesta de los
representantes -ain nos es consolador recordarlo- que es necesario moldear el cine
conforme a las normas rectas, de modo que pueda llevar a los espectadores a la
integridad de la vida y una verdadera educacion. (n° 4)

El razonamiento subyacente a esta argumentacion podria ser sintetizado en el siguiente
silogismo:

El arte/cine es un instrumento de perfeccion; y la perfeccion es atenerse a los principios
morales cristianos; entonces, el arte debe atenerse a los principios morales cristianos.

;Podria concluirse entonces que, sosteniendo lo contrario y segin el razonamiento de la
Iglesia, todo medio de comunicacion que no cumpla con las normas morales que ésta plantea,
no seria un instrumento de perfeccion, sino de degeneracion de la raza humana?

Las palabras elegidas por Pio Xl que parecen contestar afirmativamente a esta pregunta
aparecen en el parrafo siguiente, cuando exhorta la participacion de todas las personas
prudentes para evitar que los medios se conviertan en “instrumentos de destruccion y ruina
para las almas”. Este llamado es justificado por el autor “no sélo en nombre de la religion,
sino también del verdadero bienestar moral y civil de los pueblos”. Se reitera aqui, la
estrategia de legitimacion sefalada anteriormente que consiste en presentar los intereses del
grupo de pertenencia como los de la sociedad global. Como explica van Dijk: “Los grupos
dominantes no se referiran abiertamente a sus intereses sino que, por el contrario, utilizaran
argumentos que afirmen que sus acciones o politicas son para el bien comdn” (1999b:323).
Dicho llamado sucedio en el marco de la audiencia celebrada en abril de 1936 con un grupo
de delegados del Congreso Internacional de la Prensa del Cine y cuyo tema principal era la
elevacion de los estandares morales en el cine. Esta asamblea es el tercer hito que el autor
establece como antecedente de la preocupacion eclesial sobre el cine.

Hasta aqui, se puede apreciar que en los diferentes niveles del discurso Pio XI construye la
problematica del cine a partir de una drastica oposicion que rudimentariamente se podria
caracterizar como el “cine malo” y el “cine bueno”. Esta logica binaria que el autor utiliza
para crear su representacion de la realidad podria interpretarse a la luz de lo que plantea van
Dijk (1999b) en su teoria de los in-groups y out-groups. El out-group, por lo tanto, seria el
mundo del “cine malo”. Un mundo exterior a la Iglesia y opuesto a su Magisterio y Pastoral,
pero que representaria el estado de situacion vigente, como lo indica su construccidn
discursiva en el presente del indicativo. Un mundo oscuro, asociado a las pasiones inferiores y
el pecado y que, de prevalecer, causaria grandes pérdidas para la humanidad. Para Pio XI
este seria el curso de accion natural de las cosas: “Ahora, podemos verificar que los progresos
del cine, cuanto mas maravillosos de tornan, mas perjudiciales son para la moralidad y para
la religion, e incluso, para la honestidad del Estado civil”. (n° 6)

En contraposicion, Pio XI plantea el “cine bueno”, donde estaria posicionada la Iglesia como
in-group, capaz de revertir el estado de situacion vigente. Segin el autor, esta esfera de
realidad traeria grandes beneficios a la perfeccion espiritual del hombre y de la sociedad. El
condicional esta utilizado aqui a proposito, dado que la existencia de este mundo dependeria
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del sometimiento del cine, y los medios en general, a las normas morales, normas que para la
Iglesia son universales y equivalentes a la doctrina cristiana.

En el proximo parrafo de la enciclica, Pio Xl recurre a otro argumento para justificar la
superioridad de los preceptos de la Iglesia y la necesidad de que estos rijan el fendomeno del
séptimo arte: el argumento de la salvacion, base del catecismo cristiano y de su razon de ser:

En efecto, es muy necesario y urgente cuidar para que los progresos de la ciencia y del
arte, como asi también de las artes de la industria técnica, verdaderos dones de Dios,
sean dirigidos a la gloria de Dios, a la salvacion de las almas, a la extension del reino
de Jesucristo sobre la tierra, que a todos, como Iglesia nos hace rezar: “aprovechemos
los bienes temporales de tal forma que no perdamos los bienes eternos”. (n° 6)

Segun el catolicismo Jesucristo constituyd la Iglesia como realidad salvifica, como
instrumento universal de salvacion, mediante el cual él mismo actla. Por ende, no se pueden
admitir, ademas de Cristo -y, en consecuencia, de la Iglesia Catolica- otras fuentes o caminos
autonomos de salvacion. Segun la tipologia establecida por Perelmann (Marafiotti, 2008:196).
La salvacion, en su funcidn de punto de partida de la argumentacion, es una verdad; esto es,
una concepcion filosofica o religiosa compartida por la audiencia que trasciende la
experiencia y que no puede ser refutada, a no ser que se sostenga lo contrario. Es o no es, se
cree o no. Este argumento entonces permite supeditar todos los fendbmenos mundanos - o
“bienes temporales”- a las ensefianzas y vida cristiana y, de esta manera, lograr la adhesion
incondicional del lector a una determinada tesis a fin de adquirir el bien simbdlico de
salvacion- o el “bien eterno”. En este caso en particular, Pio Xl utiliza el poderoso argumento
de la salvacion para justificar la aceptabilidad de subordinar al Magisterio de la Iglesia un
campo de la realidad externo a ella: el arte y, en particular, el cine.

La caracterizacion que hace Libanio (2005a) del modelo teleologico imperante en la Iglesia en
esa época permite esclarecer el empleo del argumento de la salvacion:

Dentro de la Iglesia Catélica dominaba la teologia dogmatista. Subyacia a esta teologia
una oposicion dualista de la realidad humana. Dos mundos se oponian radicalmente:
naturaleza y gracia o, si quiesiéramos ser mas exactos, lo natural y lo sobrenatural. (...)

El mundo sobrenatural es el mundo de la salvacion; el mundo natural, si no es de la
condenacién, al menos, es ajeno a la salvacién. Predominaba una comprension
extrinseca de la gracia, como realidad externa a la naturaleza y que le venia a
modificar sus posibilidades y actividades. Todo lo que era humano sin una explicita
intencion sobrenatural era desvalorizado en vistas de la vida eterna.

Esta teologia condicionaba la autocomprension y accionar de la Iglesia. Ella era parte
del mundo de la salvacion y “fuera de ella no hay salvacion”.

Este era el contexto eclesiastico principal que prevalecia en la Iglesia. Una Iglesia
marcada por la visibilidad de sus caracteristicas esenciales, por una teologia
dogmatista y dualista, celando por la ortodoxia, por una practica litUrgica ritualista y
por una disciplina eclesiastica estricta. (Libanio 2005a:7)°

Pio XI prosigue su discurso con un breve relato de lo acaecido con el Codigo de Lord:

Los propios directores de la industria, en los Estados Unidos, la reconocieron
[preocupacion sobre la moral en el cine] cuando al respecto confesaron su
responsabilidad sobre los individuos y la sociedad. En marzo de 1930, por un acto libre,
de comun acuerdo, ratificado por sus firmas y promulgado por la prensa, asumieron el
compromiso solemne de proteger en el futuro la moralidad de los frecuentadores del
cine. En virtud de esa promesa, se comprometieron a nunca exhibir una pelicula que
rebajase el sentido moral de los espectadores, que hiriese la ley natural y humana, o
gue mostrase simpatia por la violacion de la misma. (n° 7)

El recorte de los hechos que aparecen en esta cita y el modo en que estan enunciados revela
dos intenciones implicitas del autor. Por un lado, resaltar el interés que el aspecto moral del
cine ha suscitado en ambitos ajenos a la esfera catdlica. El adjetivo “propios” que modifica a

® Traduccion propia.
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los directores de la Industria y la ubicacion de estos agentes en la estructura del enunciado
como responsables de la accion enfatizan el hecho de que hasta los mismos creadores de la
industria manifestaron su preocupacion por el asunto y actuaron en consecuencia. Esto es, Pio
Xl pretende demostrar aqui que la moral en el cine no es un issue inventado por la Iglesia
Catodlica, sino que esta preocupacion también esta presente en los propios fundadores de la
industria.

Por otro lado, el profundo nivel de descripcion de las responsabilidades y las caracteristicas
del compromiso asumido por los directores respecto a la observancia de dicho codigo llevan a
inferir una segunda intencién del autor. Mas adelante, cuando cataloga esta iniciativa como
un “esfuerzo frustrado”, un “compromiso casi nulo” dado que “los responsables y los
fabricantes de los filmes no pudieron o, formalmente, no quisieron someterse a los principios
a cuya observancia se habian obligado”, el efecto logrado, en el plano semantico, es una
discrepancia aun mayor entre lo prometido y lo no cumplido. En otras palabras, profundizar la
libre suscripcion, el comun acuerdo, la rectificacion y la publicacion de un documento en el
que los directores del cine se responsabilizaban con el resguardo de la moral en la industria; y
luego describirlo como un fracaso permite a Pio XI acentuar la gravedad de la situacion y
llevar al lector a presuponer la imposibilidad de una regulacion por parte de otros agentes
que no sea la Iglesia Catolica. Ni los “propios” directores de la industria cinematografica
pudieron resguardar al cine contra las ruinas... ;Y ahora quién podra salvarnos?.

La interpretacion que el autor hace sobre lo sucedido con el Coédigo de Lord funciona
entonces como otra buena razon para definir la situacion imperante en aquel entonces como
“gravisima”, y en consecuencia, justificar y enaltecer la creacion y el accionar de la Legidn
de la Decencia como “una cruzada santa, fundada para reanimar por fin los ideales de
honestidad y moral cristiana”. Cabe recordar que esta glorificacion de la Legion de la
Decencia ya habia sido expresada en los parrafos iniciales de la enciclica. Sin embargo, en
este punto es utilizada por el autor como desenlace para su racconto de los hechos, como la
solucion al estado de situacion planteado. De esta manera, la repeticion permite afirmar con
mayor peso su tesis de: la intervencion eclesial como Unica alternativa al hundimiento de la
moral.

La narracion de Pio XI realiza sobre lo ocurrido en los anos anteriores a la publicacion de la
enciclica es una clara expresion de lo que van Dijk (1999b) denomina “modelo de
acontecimiento”. El recorte del contexto y la coherencia establecida entre los hechos
seleccionados para construir este relato permiten entrever la mirada de la Iglesia respecto
del fendmeno de la pantalla grande. Se podria inferir entonces que, en este discurso, la
Iglesia se autopresenta como la Unica y gran salvadora de la moral y la honestidad, la Unica
institucion dotada de la fuerza y voluntad necesaria para preservar la ley natural y humana. Si
bien en el texto el autor menciona el accionar de otros grupos en el asunto: laicos,
protestantes e israelitas de manera positiva, esta actuacion se presenta como un “apoyo”,
siempre subordinada a la iniciativa y directrices de las autoridades eclesiasticas:

-“millones de catdlicos suscribieron a los compromisos de la Legidn de la Decencia” (n° 10)

- “vimos a vuestro pueblo colaborar en tan buena armonia con los obispos en la ejecucion de
este programa” (n° 10)

- “distintos protestantes e ilustres israelitas y muchos otros aceptaron vuestra iniciativa; se
unieron a vuestros esfuerzos” (n° 11)

De esta manera, la Legion de la Decencia, y por ende la Iglesia Catolica, quedaria construida
discursivamente como la verdadera y Unica guia capaz de conducir a estos grupos y a la
humanidad en su totalidad por el buen sendero. Sin la direccion de la Iglesia, los intereses
conducirian el arte a las ruinas y sumergirian el mundo en el pecado.

La subjetividad del modelo de acontecimiento de Pio XI se hace mas evidente al analizar la
bibliografia sobre los afios 30 en Hollywood y la censura de la Iglesia. En el fragmento que
aparece a continuacion, Black (1999:11) presenta una evaluacion diferente de los hechos:
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No obstante, la Iglesia catdlica y otras organizaciones religiosas no quedaron satisfechas
con la manera en que la industria aplicaba el Cédigo. En 1934, los catolicos lanzaron una
campaia de la Legion de la Decencia; millones de personas firmaron una declaracion en
la que se comprometian a boicotear las peliculas consideradas inmorales por las
autoridades eclesiasticas.

Sin dudas, esta época se caracterizo por un intenso debate entre diversos actores que podrian
ser agrupados en dos grandes segmentos, paraddjicamente, ambos se adjudicaban el titulo de
“los verdaderos defensores del cine”. Por un lado, estaban quienes abogaban por la libertad
de expresion y repelian cualquier tipo de censura; por otro, aquellos que justificaban una
fiscalizacion para poner un coto a los contenidos contrarios a la moral y a las buenas
costumbres. Consciente de esta discrepancia de opiniones, en los parrafos siguientes, Pio XI
realiza una seleccion de algunas de las objeciones a la censura en el cine en los afos 30 a fin
de defender, por otros medios, la postura de la Iglesia. Son tres las criticas a las que se hace
mencion:

- pérdida del valor artistico del cine
- reduccion del lucro de la industria
- predicciones de baja perdurabilidad de la vigilancia catdlica y sus efectos

Cabe destacar que, hasta aqui, los argumentos para defender el accionar de la Iglesia en el
mundo del cine se venian apoyando en verdades y valores del dogma cristiano. Sin embargo,
cuando se trata de objetar las tesis de grupos ajenos a la esfera del catolicismo, Pio XI
resuelve emplear una estrategia argumentativa diferente para lograr la adhesion a sus ideas.
El tipo de argumentacion escogido por el autor es la “argumentacion pragmatica”, que
consiste en apreciar un hecho u opinién en funcion de sus consecuencias favorables o
desfavorables (Marafiotti, 2008). De esta manera, la aceptabilidad de la intervencidn eclesial
es defendida por Pio Xl refutando la veracidad de las criticas y sosteniendo justamente lo
contrario al mencionar las consecuencias favorables, como “los hechos lo confirman”.

Argumento Contraargumento

El valor artistico del cine sufre con las exigencias de la | “(...) parece haber sucedido exactamente lo contrario.
Legion de la Decencia Pues esta Legion dio fuerte impulso a los esfuerzos
hechos para elevar cada vez mas el cine a la grande
nobleza del nivel artistico, incitandolo a la produccion
de obras clasicas y a creaciones originales de valor poco
comun”. (n°12)

La accion de la Legion de la Decencia genera prejuicios | “Los que colocaron su dinero en la industria
para quienes invirtieron en la industria del cine cinematografica no tuvieron perjuicio con ello (...) pues
no pocos, que aborrecian el cine por ofender la moral,
recomenzaron a frecuentar estos espectaculos (...)”(n°
13)

Los esfuerzos de la Legion de la Decencia seran de | Esta critica es, en verdad, un deseo de los industriales
corta duracion y sus efectos, transitorios que ven su trabajo dificultado por las exigencias
establecidas por la Legion: “Es facil comprender por qué
algunos deseaban volver a las producciones equivocas
que excitan las pasiones inferiores y que vosotros
prohibiste. Mientras la produccion de figuras realmente
artisticas, de escenas humanas y al mismo tiempo
virtuosas exige un esfuerzo intelectual, trabajo,
habilidad y también un gran gasto, es relativamente
facil provocar cierta categoria de personas y de clases
sociales con representaciones que excitan las pasiones y
despiertan los instintos inferiores, latentes en el
corazon humano”. (n° 14)

Cuadro N°1: Argumentacion Vigilanti cura - Contraargumentacion a las
criticas de la Legién de la Decencia.
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Un analisis detenido del tercer contraargumento utilizado revela que éste no hace alusion al
punto de vista adversario sino que se lo evade con otra critica implicita a sus responsables:
“los industriales del cine desean ‘volver’ a las producciones anteriores y malas dado que
exigen menor esfuerzo intelectual, trabajo, habilidad y gastos”. Esta contraargumentacion
estaria entonces violando la regla argumentativa del punto de vista, mediante la falacia de la
“argumentacion irrelevante” en tanto la defensa establecida no tiene relacion con el punto
de vista en discusion (Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:180).

Asimismo, la deslegitimacion de los industriales podria interpretarse como una falacia
argumentatum ad hominem dado que constituye un ataque personal indirecto que instaura
una sospecha hacia los motivos de la contraparte. Esto es, se sugiere que el adversario tiene
un interés personal en el asunto y que por ende, sus predicciones acerca de la perdurabilidad
del acciona catodlico son sesgadas. “Presentar a la otra parte a los oyentes como estupida,
poco o nada confiable, sesgada o con otras formas indignas de credibilidad es la forma de
asegurar que sus argumentos caeran en oidos sordos. De esta manera se le impide el derecho
a participar de la discusion convenciendo a la audiencia de que no tiene sentido escucharla”
(Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:121).

INFLUENCIA DEL CINE Y FISCALIZACION

En esta seccion, el autor comienza reconociendo la necesidad de ocio en una sociedad
inmersa en el “progreso moderno” y senala que todo entretenimiento debe atenerse a las
normas morales dado que, de no ser asi, los pueblos corren el peligro de “perder su grandeza
y poder”. Esta suerte de advertencia para las formas de recreacion es llevada de manera
deductiva al cine, en una relacion de género-especie. Pio Xl| prosigue su discurso
reconociendo la importancia del cine como entretenimiento como un hecho “innegable” por
varias razones:

Importancia del cine como entretenimiento

!

1. Amplitud
geografica

2. Cantidad de
espectadores

3. Crecimiento
del nimero de
salas

4. Popularidad
como forma de
recreacion

5. Bajo costo
de acceso

Figura N°3: Estructura argumentativa Vigilanti cura - Importancia del cine
como entretenimiento

Justificada la importancia del cine como diversion, Pio XI pasa a hablar de la influencia del
cine, pero ya no en el plano de la recreacion sino en el de la formacion moral: “No hay hoy un
medio mas poderoso para ejercer influencia sobre las masas”. (n° 18)

Los argumentos que apoyan a esta tesis responden por un lado a la naturaleza del cine y por
otro, a sus condiciones de consumo por parte de los espectadores. La estructura
argumentativa acerca de la influencia del cine podria ser sintetizada de la siguiente forma:
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“No hay hoy un medio mds poderoso para ejercer

influencia sobre las masas”.

I

1. Naturaleza del cine

I

2. Circunstancias de consumo

I

1.1 Proyeccion 1.2 Fuerza de 1.3 Contenidos 21 2.2 Oscuridad 2.3 Buena
de figuras la imagen (en seductores Exhibiciones de las salas predisposicion
sucesivas en la comparacion a (actores, para grandes | de los
pantalla los escritos) danzas, audiencias espectadores
mUsica)

Figura N°4: Estructura argumentativa Vigilanti cura - Influencia del cine

La explicacion de Pio Xl acerca del poder de influencia del cine provee ricos indicios
contextuales acerca de las teorias socioldgicas y de comunicacion que circulaban en los anos
treinta.

El poder del cine proviene de que él habla por medio de la imagen, que la inteligencia
recibe con alegria y sin esfuerzo, incluso tratandose de un alma ruda y primitiva,
desprovista de capacidad o al menos de del deseo de hacer esfuerzo para la abstraccion y
la deduccion que acompaia el raciocinio. Para la lectura y la audicion, siempre se
requiere atencion y un esfuerzo mental que, en el espectaculo cinematografico, es
substituido por el placer continuado, resultante de la sucesion de figuras concretas. En el
cine hablado, este poder actla aun con mayor fuerza, porque la interpretacion de los
hechos se torna muy facil y la musica adjunta un nuevo encanto a la accion dramatica. Si
entre actos se incorporan bailes y variedades, las pasiones reciben excitaciones de las
mas peligrosas, que crecen vertiginosamente. (n° 19)

Por ejemplo, en el fragmento citado, se puede advertir que el razonamiento subyacente es
caracteristico de lo que planteaban las teorias de comunicacion conductistas reinantes en los
anos posteriores a la | Guerra Mundial, cuando se hicieron frecuentes los estudios sobre los
efectos del cine. La explicacion del autor acerca de la debilidad de la conciencia de los
espectadores cuando expuestos a las proyecciones cinematograficas y su notoria preocupacion
en los efectos del cine para la formaciéon moral de las personas se ajusta a la postura
sostenida por la llamada teoria hipodérmica “cada miembro del publico de masas es personal
y directamente ‘atacada’ por el mensaje”. (Wright, 1975:79 apud Wolf, 1996:22)

En el trasfondo de dicha concepcion de comunicacion se hacen presentes varios elementos de
la teoria de la sociedad de masas -principal presupuesto de la problematica de los efectos-
que se hacen explicitos en el texto cuando Pio XI “esclarece” la fuerza de las proyecciones:

Estas nuestras observaciones son tanto mas graves por hablar de una representacion
cinematografica no para personas separadas, y si a grandes reuniones, y esto en
condiciones de lugar y tiempo que pueden llevar a un entusiasmo depravado, como
también a un ardor oOptimo; entusiasmo que puede llegar a una loca y general
concitacion, que por la experiencia tan bien conocemos. (n° 23)

La descripcion del autor sobre lo que sucedia en las concurridas salas de cine se asemeja a la
definicion de Le Bon de la masa (1901), caracterizada por la pérdida de control racional,
mayor sugestionabilidad y el contagio emocional.

Tomar en cuenta las teorias sociolégicas y comunicacionales de la época permite entender la
extrema preocupacion de Pio Xl con los efectos de la pantalla grande y el porqué de su
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utilizacion como argumento principal para advertir sobre la peligrosidad del cine. La pérdida
de la conciencia individual y la “exaltacion de las pasiones inferiores” de la masa, sumadas
los efectos ilimitados sobre las mentes de los espectadores seran un buen motivo para
respaldar la aplicacion de los estandares cristianos al cine.

La cinematografia realmente es, para la mayoria de los hombres, una leccion de las
cosas que instruye mas eficazmente en el bien y en el mal que el raciocinio abstracto.
Es, por lo tanto, necesario que el cine, irguiéndose al nivel de la conciencia cristiana,
sirva a la difusién de sus ideales y deje de ser un medio de depravacion y de
desmoralizacion. (n° 20)

En los parrafos siguientes de la enciclica, se contrastan las consecuencias de las peliculas
malas -peliculas cuyos contenidos serian contrarios a las ensefianzas de la Iglesia- y las buenas
- cuyos contenidos respetarian la doctrina cristiana:

Dafos de las malas peliculas

1. Producen un enorme mal al alma

Glorifican el vicio y las pasiones

Son ocasiones de pecado

Desvian a los jovenes del camino de la virtud
Revelan la vida bajo un falso prisma
Confunden y debilitan el ideal de la perfeccion

Destruyen el amor puro, el respeto al casamiento, las relaciones de convivencia

O N o U A WD

Crean preconceptos entre los individuos, malentendidos entre clases sociales, razas y
naciones

Frutos de las buenas peliculas

1. Ejercen una influencia profundamente moralizadora

Recrean

Suscitan una profunda influencia para los nobles ideales de la vida

Dan nociones preciosas

Suministran amplios conocimientos sobre la historia y bellezas del pais
Presentan la verdad y la virtud de manera atractiva

Favorecen al conocimiento y al amor entre clases sociales, razas y familias

Abrazan la justicia

0 ® N oWk WwN

Conducen a la virtud
10. Coadyuvan en la constitucion de una nueva y mas justa sociedad humana

La mencion de los danos de las malas peliculas y los beneficios de las buenas permite a Pio XI
persuadir de forma implicita al lector a emprender su curso de accion preferido, a saber:
producir, proyectar, asistir o apoyar, segun sea el rol de su interlocutor, las peliculas
consentidas por la Iglesia. Esto funciona como una argumentacion pragmatica dado que los
argumentos son, en realidad, los supuestos efectos (danos/frutos) de los puntos de vista
defendidos. De manera simplista, el razonamiento subyacente podria reconstruirse con la
siguiente proposicion:

Si  produces/asistes/apoyas malos filmes, estos dafios sucederdn; mientras que, si
produces/asistes/apoyas buenos filmes, estos frutos obtendrds.
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Pio XI concluye su calificacion del cine diciendo que “infelizmente, en el estado actual de las
cosas, es generalmente para el mal que el cine ejerce su influencia”, especialmente en “las
almas de jovenes y niflos”. Para reforzar su punto de vista y otorgarle mayor credibilidad,
incluye una cita de Jesucristo en la que condena a aquellos que ejercen influencia negativa
en la mente de los nifos. Esta alusion a las palabras del maximo exponente del catolicismo
junto a la extensa construccion discursiva del cine como amenaza a la integridad humana
permiten al autor llegar nuevamente a la misma conclusidon hacia la que intent6 arribar en
todos los razonamientos anteriores: “Es una de las supremas necesidades de nuestro tiempo
fiscalizar y trabajar con todo ahinco para que el cine no sea una escuela de corrupcion, sino
que se transforme en un precioso instrumento de educacion y elevacion de la moral”. (n° 26)

Para finalizar el capitulo, Pio XI, investido de su poder como maxima autoridad de la Iglesia
Catdlica y de manera imperativa, exhorta a la Legién de la Decencia a mantener una
vigilancia especial sobre la industria cinematografica de su pais dado su vigoroso desarrollo y
la influencia que ejerce en otras partes del mundo. También menciona el deber del resto de
las autoridades eclesiasticas de fiscalizacion y prohibicién del mal cine. Deber que, segun lo
expresado, abarca “a todos los catolicos y a todos los hombres honestos que aman la dignidad
y la salud moral de la familia, de la nacion y de la sociedad humana en general”. (n° 28)

MEDIOS DE VIGILANCIA'Y CENSURA

En el dltimo capitulo de su enciclica, a manera de explicacion de lo que para él representa la
vigilancia en el cine, Pio XI traza una serie de estrategias y tacticas para ejercer la vigilancia
y censura en el cine conforme a los preceptos de la Iglesia; el remedio necesario, el Unico
capaz de revertir el peligroso estado de situacion prevaleciente en esa época: “El problema
de la produccion de peliculas morales seria radical y felizmente resuelto si fuese posible
obtener una produccion cinematografica inspirada completamente en los principios de la
moral cristiana” (n° 29).

En esta cita se hace explicito, y de forma sintética, el punto de vista que Pio XI ha buscado
defender a lo largo de toda su enciclica: subordinar el cine a los principios de la Iglesia. A
partir de esta opinidén podrian agruparse entonces todos los argumentos que aparecen en el
texto y recomponer el esquema argumentativo de la siguiente forma:
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1. “El problema de
la produccion de
peliculas morales
seria radical y
felizmente resuelto
si fuese posible
obtener una
produccion
cinematografica
inspirada
completamente en
los principios de la
moral cristiana”

Argumentos
que apoyan
la
intervencion
de la Iglesia

En este esquema se observa que, en Vigilanti cura, Pio XI construye su argumentacion en dos
frentes. En primera instancia busca crear un estado de situacion que merezca ser reconocido
por el lector como un problema de urgencia a ser resuelto. El segundo objetivo es construir el
problema de manera tal que la intervencion de la iglesia sea la respuesta a ese estado de

situacion.

Estrategias:

Indicaciones practicas:

Elevar la cinematografia a la funcién de educacion humana y a las exigencias de la

1.1 Exito de la Legién
de la Decencia

1.2 El deber del santo
oficio de la Iglesia

1.3 Antecedentes de
la preocupacion de la
Iglesia en el cine

1.4 Incumplimiento
del compromiso de los
directores del cine

1.5 Refutacion de
objeciones a la
intervencion eclesial

1.6 Influencia negativa
del cine en la
formacion moral de las
nersonas

1.6.1 Reconocimiento
del problema por
parte de los propios
directores

1.7 Influencia positiva
del cine si subordinado
a los principios
cristianos

1.6.2 Proyeccion
generalizada de
peliculas “malas”

Figura N°5: Estructura argumentativa Vigilanti cura

1.6.3 Caracteristicas
del cine y sus
condiciones de
consumo

conciencia cristiana ejerciendo vigilancia sobre las peliculas exhibidas

Invitar a todos los catdlicos que participan en la industria a reflexionar sobre sus
deberes y responsabilidades

Recordar a la industria su obligacion para con las formas de diversion sanas y honestas

Guiar a los empresarios de la industria para hacer del cine una forma de
perfeccionamiento individual y social

Obtener de los fieles la promesa anual de abstenerse de las peliculas que ofendan la

verdad y las instituciones cristianas.

Publicacion regular de boletines nacionales donde se clasifiquen las peliculas:
permitidas a todos, permitidas con reserva y perjudiciales.
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- Creacion de juntas nacionales encargadas de promover la produccion de buenas
peliculas, revisar, clasificar y divulgar los resultados al clero y a los fieles.

- Organizacion y coordinacion de salas de cine existentes en las parroquias Yy
asociaciones catolicas

7.1.2 CONSIDERACIONES FINALES CARTA ENCICLICA VIGILANTI CURA

Si bien la enciclica Vigilanti cura esta expresamente dirigida a los obispos americanos como
principal destinatario, en el texto se encuentran muchos elementos que permiten reconocer
que Pio XI se estaba dirigiendo a una audiencia mucho mayor, hasta se podria decir que
universal. Cabe aclarar que las cartas enciclicas son utilizadas por los sumos pontifices para
sentar doctrina sobre cuestiones importantes. Dada la trascendencia de este tipo de
documentos es comprensible por qué en el texto analizado aparecen argumentaciones y
directrices para los diferentes publicos que se relacionan con la Iglesia Catdlica y el fenomeno
del cine: autoridades eclesiasticas, laicos, gobiernos, industria cinematografica, entre otros.

La multiplicidad de razones para defender el pensamiento cristiano en el cine y su
presentacion bajo diversas tipologias argumentativas, también podrian ser interpretadas
como indicios del polémico contexto que reinaba en la época en que esta enciclica fue
elaborada. La Iglesia debia hacer frente a las ideas modernas y a la creciente permisividad de
las costumbres publicas mientras veia menguar su influencia moral, ahora nuevamente
amenazada por otro medio de comunicacion social: el cine. “La eficiencia poderosa de
nuestras escuelas, de nuestras asociaciones de Accion Catdlica e incluso del sagrado
ministerio esta disminuida y puesta en peligro por la llaga de los cines malos, tan
perjudiciales” (n° 40).

Como respuesta al fenomeno modernista, que amenazaba los ambitos intelectuales mas
eclesiales, como son el filosofico y el teolégico, muchos autores -Gomes y Neto (2005),
Libanio (2005a), Spoletini (2004)- coinciden que uno de los principales cometidos de la Iglesia
fue avocarse a la salvacion moral de las almas a través de una teologia dogmatista y una
disciplina eclesiastica estricta. Esta preocupacion moralista se hace evidente en toda la
enciclica al punto de constituirse en su eje principal. Si bien se reconoce la potencialidad del
cine como factor de comunicacion social, como arte, como divertimiento y como educador,
las intervenciones del pontifice se encaminan principalmente a denunciar el abuso que se
hace del cine y advertir las tragicas consecuencias para la “fibra moral” de la sociedad. Es
decir, se reconoce la importancia del cine como fenomeno social aunque siempre bajo una
actitud firmemente cautelosa y fatalista. Esto también se ve reflejado en las directrices
establecidas al final de la enciclica. Aunque existe una fuerte invitacion a los catolicos para
que produzcan peliculas de caracter religioso, prevalece la solicitud por una defensa moral
contra las peliculas malas.

Se podria concluir entonces que en Vigilianti cura el principal interés de la Iglesia en el cine
reside en denunciar su influencia negativa sobre los millones de espectadores que asistian a
las proyecciones, el efecto sobre las masas desprovistas de defensas criticas.

Este periodo tuvo, sin embargo, sus grandes limitaciones heredadas del pasado: el tono y
los contenidos difundidos a través de los medios son altamente polémicos y apologéticos,
con una marcada preocupacién moralista que apuntaba casi exclusivamente al sexo. Y
mientras a los “fieles” se los trataba como a menores que deben ser protegidos, a los
“adversarios”, mas que convencerlos, se intenta apabullarlos. Perduran el secreto, la
censura y los indices de libros y peliculas prohibidas (...). (Spoletini, 2004)

La Iglesia, parecia ser un grupo de padres superprotectores, preocupados, en casa, con la
educacién de sus hijos menores y, al mismo tiempo, vigilantes frente a los peligros
externos que ponian en riesgo su educacion. La reaccion contra los enemigos externos y
la necesidad de inculcacién interna se confundian de tal modo que ya no se sabia por qué
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razén, realmente, se tomaban las decisiones, ya que esos factores se daban en
simultaneo. (Libanio, 2005a:12)"

1% Traduccién propia.
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7.2 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
LA EMERGENCIA DE LA CULTURA AUDIOVISUAL

Durante los afos posteriores a la promulgacion de la Carta enciclica Vigilanti cura sucedieron
importantes desarrollos en el ambito de los medios de comunicacion social, influyendo cada
vez mas en la vida de cada vez mas personas. Con los afnos ’50 los medios de comunicacion
social adquieren un nuevo valor fruto del comienzo de un periodo marcado especificamente
por el combate simbdlico y retorico entre dos modelos ideologicos: capitalismo y comunismo.

La difusion de la television después de la Segunda Guerra Mundial (en épocas diferentes y
con intensidad variable, dependiendo del pais) cred una nueva Galaxia de comunicacion,
permitiéndome usar la terminologia de McLuhan. No es que otros medios de
comunicacion desaparecieran, sino que fueron reestructurados y reorganizados en un
sistema cuyo corazén se componia de valvulas electronicas y cuya fachada atractiva era
una pantalla de television. La radio perdié su centralidad, pero gano6 en penetrabilidad y
flexibilidad, adaptando modalidades y temas al ritmo de la vida cotidiana de las
personas. Las peliculas fueron adaptadas para atender a las audiencias televisivas, con
excepcion del arte subsidiado por los gobiernos y espectaculos de efectos especiales de
las grandes pantallas. Diarios y revistas se especializaron en la profundizacion de
contenidos o de los intereses de sus audiencias, a pesar de mantenerse atentos al
abas1t1ecimiento de informaciones al medio televisivo dominante. (Castells, 2008:415-
416)

La television

Si bien las primeras transmisiones experimentales y regulares datan de los anos ’20, durante
los primeros anos de television, el medio no trascendidé popularmente mas que un sofisticado
experimento. La presencia de los dos grandes medios masivos que se impusieron en la escena
massmediatica de los afios ’30- el cine y la radio- retrasaron el impulso inicial del desarrollo
de la television, que se vio momentaneamente interrumpido por la Segunda Guerra Mundial.
En 1945 este desarrollo se reanuda con mayor vigor y, finalmente, la television logra
consagrarse como la gran protagonista de los anos ’50 cuando los servicios regulares de
television comienzan a extenderse gradualmente por las grandes urbes del mundo. Con la
popularizacion de la television, la radio y el cine buscaron reestructurarse adoptando nuevas
funcionalidades sociales que les permitieran sobrevivir en la nueva escena.

El cine

El periodo de censura en Hollywood iniciado por la Liga de la Decencia pasé a un segundo
plano en la década de los ’50, cuando otros asuntos “mas importantes” que el sexo y la
violencia comenzaron a preocupar a las autoridades americanas. El pais estaba de nuevo en
guerra, aunque fuese “fria”, y dejar que la propaganda comunista fluyese a través de las
pantallas de cine era un riesgo que no debia correrse. Entre los afios 1947 y 1953 la censura

" Traduccién propia.
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irrumpe nuevamente en Hollywood a través del Comité de Actividades Antiamericanas y su
famosa “Caza de brujas”. El objetivo era erradicar todo lo sospechosamente “antiamericano”
y, de esta manera, frenar la penetracion de la ideologia comunista en el seno de la sociedad
norteamericana.

Tampoco la situacion social beneficiaba demasiado a la industria cinematografica. Durante los
anos de la Segunda Guerra Mundial la TV era solamente una nube en el horizonte de
Hollywood. Mientras duré el conflicto, la escasez de materia prima y el racionamiento habian
detenido la fabricacion de televisores. Sin embargo, el fin de la contienda y el retorno de la
prosperidad, hizo que los aparatos de TV inundaron el mercado, llevando a los hogares
entretenimiento gratis.

Las salas de cine se vaciaban, la competencia se reducia. Hollywood tratd de hacer retornar
la clientela con superproducciones y modernas salas de cine. Sin embargo, la renovacion del
cine y su supervivencia -que nunca volvio a la magnitud de sus comienzos- se debié en mayor
medida por el éxito de las figuras independientes, de las nuevas camadas de directores y la
variacion en los canones de produccion. De esta manera, el cine fue configurandose como un
entretenimiento publico consagrado fundamentalmente a los relatos de ficcion, mientras que
la television tomaba el rol del gran productor de la actualidad pUblica, de acontecimientos,
en tanto “realidad” en constante devenir, ocupando el espacio de la sociabilidad privada,
cotidiana y familiar. (Von Sprecher, 1996:147-148).

La radio

A pesar del espectacular desarrollo de las tecnologias audiovisuales, la radio, que ya contaba
con mas de media década de historia conseguia mantener un lugar privilegiado entre los
medios de comunicacidn. Sin embargo, como sucede con toda aparicion de un nuevo medio en
escena, la radio tuvo que adecuarse estratégicamente a la nueva situacion: “Durante los anos
de posguerra, se va configurando un nuevo perfil de programacion, en el cual la noche deja
de ser el momento central del consumo (que pasa a concentrarse en las horas de la manana y
la tarde) y los contendido informativos y de seguimiento de la cotidianidad comienzan a
ocupar un espacio protagonico” (Von Sprecher, 1996:248).

Su bajo costo, la facilidad de su traslado y la posibilidad de realizar otras tareas en
simultaneo fueron otras de las razones por las cuales la radio sobrevivid al desarrollo
acelerado de la television y su rapida aceptacion por parte del publico.

La cultura de masas

La cultura de masas se origind en el peridédico con sus coadyuvantes, el telégrafo y la
fotografia. Se acentud con el surgimiento del cine, un medio ideado para la recepcion
colectiva. Pero fue solamente con la television que se solidifico la idea del hombre masa
junto con la idea de mass media. La logica de la television en los anos ’50 era la de una
audiencia recibiendo informaciones sin responder. Un mensaje similar era enviado al mismo
tiempo desde algunos emisores centralizados para una audiencia de millones de receptores,
considerada como homogénea, o plausible de ser homogenizada. El Unico feedback posible se
daba a través de las mediciones, patrones de compra y estudios de mercado. Bajo este
paradigma de comunicacion, surgieron importantes criticas y preocupaciones que daban
cuenta de la frustracion de los intelectuales frente al progresivo dominio de la comunicacion
sensorial sobre la noble comunicacion alfabética.

La Iglesia

Sin dudas, la cultura audiovisual tuvo su revancha histérica entrado el siglo XX, en primer
lugar con el cine y la radio, y después, con la television, superando asi la influencia de la
comunicacion escrita en los corazones y almas de la mayoria de las personas. Como
consecuencia de ello, en este periodo, hubo un marcado interés de la Iglesia Catolica por el

-54-



campo mediatico que se materializd en la creacion de comisiones encargadas de la Pastoral
de los medios de comunicacion. En 1948, Pio Xll (1939-1958) crea la Comisidn Pontificia para
la Cinematografia didactica y religiosa, con la tarea de examinar la complejidad de los
problemas educativos y pastorales de la naciente era audiovisual. En 1952, esta Comision pasa
a llamarse, sencillamente, “para la cinematografia” en respuesta a la expansion de su area de
estudio, dedicada ahora a afrontar los problemas del cine en su conjunto. De esta manera, la
nueva oficina de la Curia tomaba la fisonomia de un 6rgano de estudio, dotado de un amplio
Colegio de Expertos.

La primera reunion de los Expertos tuvo lugar al afo siguiente y puso en evidencia la
necesidad de profundizar, en el plano del Magisterio, la problematica del desarrollo de todos
los medios audiovisuales y de sus crecientes incidencias sobre la vida espiritual del mundo y
sobre la Pastoral de la Iglesia, enfatizando principalmente la importancia de la television para
la sociedad. En 1954, el nombre de la Comision cambia a Pontificia Comision para la
cinematografia, la radio y la television. El Colegio de los Expertos, notablemente ampliado,
fue dividido en tres secciones: cine, radio y television, y se crearon los grupos de trabajo
encargados de elaborar el material para la Carta Enciclica Miranda prorsus de Pio XII (1939-
1958) sobre la Cinematografia, la Radio y la Television, publicada en septiembre de 1957.

En este periodo también se multiplican los congresos, las jornadas de estudio y los cursos
pastorales, con el fin de sensibilizar al clero y a los laicos en lo tocante a las nuevas técnicas,
a su lenguaje y a su uso. Nacen incluso congregaciones religiosas que hacen de cada uno de
estos instrumentos los canales especificos de su apostolado o que les dan una atencion
especial, sirviéndose de ellos para una mas adecuada mision evangelizadora (Pontificio
Consejo para las Comunicaciones Sociales).

7.2.1 ANALISIS CARTA ENCICLICA MIRANDA PRORSUS

Como se menciono, el desarrollo de los medios de comunicacion en los Ultimos anos habia
hecho que la difusidn de las ideas a través de ellos llegara a millones de personas. Esto exigia
del Vaticano un nuevo pronunciamiento mas actualizado que la anterior enciclica Vigilanti
cura de 1936. Sin embargo, no seria hasta 1957 que Pio Xll, quien habia abordado
previamente el tema de los medios en numerosos discursos y mensajes, retomase la cuestion
de la moral y el cine, extendiendo su atencion a la radio, ya consolidada, y al nuevo medio
que habia hecho irrupcion justamente al final de la década precedente pero que ya se
imponia arrolladoramente: la television. En septiembre de 1957 se publica entonces la Carta
Enciclica Miranda prorsus, convirtiéndose en el primer gran documento de la historia del
Magisterio sobre la comunicacion social dado que reporta la novedad de reunir en un mismo
documento a los tres grandes medios de difusion electronicos - el cine, la radio y la
television-, tratando su problematica desde una 6ptica conjunta.

Al igual que en Vigilanti cura, la inscripcion del autor en el texto se realiza a través del plural
mayestatico para indicar que quien se pronuncia no es nada menos que el Sumo Pontifice. Sin
embargo, esta inscripcion sucede con menor frecuencia. Predomina la persona ausente,
principalmente en las partes donde se hace referencia al estado de situacion actual y a los
contenidos de la Iglesia Catolica, generando un efecto semantico de mayor objetividad.

INTRODUCCION

Preambulo

Pio XII comienza su enciclica con una afirmacion de gran valor teolégico que da cuenta de una
vision esencialmente positiva por parte del Magisterio acerca de la nueva realidad mediatica:
“Los maravillosos progresos técnicos, de que se glorian nuestros tiempos, frutos si del ingenio
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y del trabajo humano, son primariamente dones de Dios, Creador del hombre e inspirador de
toda buena obra”. (p.1)

Siguiendo esta vision positiva enuncia de manera general las posibilidades de los progresos
técnicos (multiplicacion de las fuerzas humanas y mejoramiento de las condiciones de vida),
destacando los que “sirven, directamente o mediante una expresion artistica, a la difusion de
ideas, y ofrecen a millones de personas, en manera facilmente asimilable, imagenes, noticias,
ensefanzas, como alimento diario de la mente, aun en las horas de distraccion y de
descanso”. (p.1)

De esta manera, el autor introduce el cine, la radio y la television como tema de su enciclica
y establece el valor instrumental -empleo del verbo “servir”- que estos medios de difusion
tendrian para la Iglesia, a saber:

- expresion artistica

difusion de ideas
- informacion
- entretenimiento

Cabe destacar la sustancial diferencia respecto de este exordio con el de Vigilanti cura.
Mientras que en la enciclica anterior los parrafos iniciales estan destinados a presentar una
mirada de desaprobacidn respecto al desarrollo del cine, aqui, se resalta el lado benéfico de
los medios haciendo mencién a su origen divino y a sus potencialidades. Este contraste se
repetira a lo largo del presente discurso, imprimiendo una concepcion menos pesimista que la
encontrada en el primer documento analizado.

Motivos del interés de la Iglesia

Empleando la metafora de la madre que ayuda a su hijo durante su crecimiento, Pio XlI indica
el rol que tiene la Iglesia en el ambito de los media. Esta indicacion se presenta modificada
por el empleo de dos locuciones adverbiales que funcionan como modalizaciones apreciativas:
“Con particular alegria, pero también con vigilante prudencia” que indican la actitud de la
Iglesia frente a los progresos de los medios: de satisfaccion por un lado, y de alerta por otro.
De esta manera, se comienza a construir discursivamente la doble aproximacion de la Iglesia
hacia los medios, fruto de su dualidad de efectos, y se atenla, de cierta manera, la vision
positiva mencionada.

A continuacion Pio Xll enuncia una serie de razones que responden a la pregunta de por qué la
Iglesia se interesa en los medios, por qué asume este rol de vigilancia. La primera razon
corresponde a su mision divina, a su razon de ser; que a pesar de no estar explicita en el
texto, por la justificacion que da el autor, se puede inferir que consiste en intervenir en
todos los ambitos que influyen en el pensar y obrar de los individuos y la comunidad. ELl
segundo motivo corresponde a su rol de portadora del mensaje universal de salvacion: “Ella
misma [la Iglesia], sobre todos los otros, ha de trasmitir a los hombres un mensaje universal
de salvacion (...) mensaje de incomparable riqueza y potencia que debe recibir todo hombre
de cualquier nacion o tiempo” (p.1). En esta segunda razon, comienza a dibujarse el interés
de la Iglesia por los medios como instrumento para la difusion de su ideologia, lo que conlleva
a la caracterizacion de este periodo del Magisterio sobre la comunicaciones sociales como
“periodo instrumental” (Spoletini, 2004).

Cabe detenerse aqui para analizar dos aspectos de la forma en que Pio XII califica la mision
de la Iglesia Catolica y su mensaje, puesto que constituyen una importante descripcion del in-
group en lo que respecta a sus recursos y posicion social. Segun las palabras del autor, el
discurso de la lIglesia Catodlica estaria situado por encima de cualquier otro mensaje
institucional (descripcion de posicion) por ser fruto de un don sagrado con el objeto de
cumplimentar un mandamiento divino (descripcidn de recursos).
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El punto de partida que subyace a este razonamiento es, segun la clasificacion establecida
por Perelman (Marafiotti, 2008:196), una verdad; la verdad de la Iglesia como sacramento
universal de Salvacion. Como ya fue sefalado en el analisis de la Carta Enciclica Vigilanti
cura, esta verdad es una concepcion religiosa que trasciende la experiencia y que goza de la
aprobacion del auditorio, como una suerte de acuerdo tacito. Ello permite al locutor disponer
de una base sobre la cual construir su argumentacion que, en este caso, esta orientada a
legitimar el rol y posicion de la Iglesia en el ambito de la comunicacion social.

Precedentes de la Iglesia

El “celo por la salvacion” es tomado como argumento a fin de justificar la intervencion de la
“Suprema Autoridad Eclesiastica para reclamar la atencion sobre la gravedad de los
problemas que el cine la radio y la television presentan para la conciencia cristiana”. (p.2)

Este razonamiento también refleja la extrema relevancia que el fendmeno mediatico
comporta para la Iglesia. En una primera instancia, dicha relevancia se expresa en la relacion
sintomatica establecida entre el deber de salvacion y la injerencia en los medios de difusion.
Pio XIl no elige una directriz cualquiera del dogma cristiano para justificar el interés de la
Iglesia en los medios, sino la propia mision de la Iglesia en la tierra, su esencia y razon de ser.
En segunda instancia, la relevancia se manifiesta en la sinonimia elegida para designar al
Sumo Pontifice: “Suprema Autoridad Eclesiastica”. La eleccion de este término, entre los
muchos otros que existen, permite inferir que la intencion del autor es justamente destacar
la importancia de quien interviene en el asunto de los medios, y por ende, esta importancia
se traslada a la problematica de la cual se ocupa; esto es, grandes personas para grandes
problemas.

Asimismo, en el fragmento citado, la intervencion de la Iglesia aparece supeditada a la
constitucion de los medios como “problema” para la formacion de los fieles. Esto permite
concluir que aqui el interés de la Iglesia por el fenomeno de los medios de comunicacion
social se presenta como una preocupacion negativa motivada por las amenazas que los medios
representan para la manutencién de su ideologia.

Recurriendo a la ilustracion como técnica argumentativa, Pio Xl menciona una serie de
hechos anteriores que funcionan como evidencia del interés de la Iglesia en la problematica
de los medios.

1) La primera emision radial de Pio XI (1931) con motivo de la inauguracion de la estacion
de la Radio Vaticano.

2) Las ensenanzas de la Enciclica Vigilanti cura (1936) de Pio Xl en lo que respecta a la
potencialidad del cine para lograr la mision de la Iglesia.

3) Reuniones con quienes integran el mundo del cine, la radio y la television durante el
apostolado de Pio XII.

4) Creacion de la Pontificia Comision para la cinematografia, la radio y la television.
5) Utilizacion de los medios de difusion durante el apostolado de Pio XII.

La seleccion de los hechos y la forma en que estan enunciados dejan entrever que aqui, a
diferencia de lo que se plante6 anteriormente, la intencionalidad del autor se orienta a
ilustrar la injerencia positiva de la Iglesia en el mundo mediatico. Esto es, no un interés
basado en las amenazas que los medios suscitan, sino basado en los beneficios que
comportan. Pio XII construye discursivamente una Iglesia que da las bienvenidas a los avances
en las técnicas de difusion y que las incorpora como instrumento para la consecucion de su
cometido apostolico. Los indicios textuales que llevan a concluir esto son los siguientes:

- la sinonimia “admirable invento marconiano” para designar a la radio.
- la inclusion de la Enciclica Vigilanti cura en el listado de antecedentes. Como se menciono
anteriormente, esta carta enciclica es el primer documento donde aparece, aunque
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timidamente y ofuscado por las preocupaciones moralistas, el reconocimiento del cine como
medio de difusion y el de sus potencialidades. Aun cuando la mayor parte del contenido de
dicha enciclica se orienta a alertar sobre las amenazas del mal cine en la moral, Pio XII elige,
para ilustrar las ensefanzas de esta enciclica, uno de los pocos fragmentos en los que se
habla positivamente de este medio.

- la forma en que estan relatadas las reuniones celebradas con los diversos agentes que
integran el mundo mediatico. Pio XIl utiliza adverbios modalizadores como “gustosamente” y
acciones positivas para indicar la buena predisposicion por parte de las autoridades
eclesiasticas hacia los medios de difusion y quienes se dedican a ellos.

- el énfasis en la politica de puertas abiertas de la Comision Pontificia, dispuesta a asistir a
quienes necesiten “pedir consejo y segura orientacion”.

- el énfasis en los beneficios del empleo de los medios por parte de la Iglesia.

Teniendo en cuenta las observaciones anteriores, se comienza a consolidar en esta enciclica,
el doble acercamiento de la Iglesia al fendomeno de los medios de comunicacion social: por un
lado, de aceptacion y admiracion cuando utilizados para lograr sus propositos; por otro, de
vigilancia y denuncia cuando su empleo representa una amenaza a la doctrina cristiana.

Los frutos de la ensenanza pontificia

Una vez establecido el porqué teleolodgico del interés de la Iglesia en los medios -su influencia
social y su potencialidad como herramientas de difusion- y justificado/ilustrado por medio de
antecedentes; resta a Pio Xll indicar los logros -0 “los frutos”- conquistados para “cerrar” su
razonamiento y terminar por legitimar la accion de la Iglesia en este ambito en particular.

Entre una multiplicidad de subjetivemas y modalizaciones evaluativas y afectivas para
enfatizar la magnitud de los progresos obtenidos gracias a la intervencion de las autoridades
eclesiasticas, se esconde una sola proposicion que podria ser interpretada como “fruto” de las
ensefanzas pontificias en el ambito de los medias: “ (...) han sido promovidas actividades y
obras, en el campo diocesano, nacional e internacional, con miras a un previsor apostolado en
esos sectores [cine, radio y television]”. (p. 2)

Sin embargo, la falta de “frutos”, o su superficial tratamiento, se compensa con la mencién
de numerosos sectores que han contribuido “para que en el uso de las técnicas de difusion se
eviten los peligros del mal y se respeten los Mandamientos de Dios y los valores de la persona
humana”. (p. 2). Gobernantes, representantes del mundo industrial y artistico de los medios
de comunicacion, catolicos y otras personas “de buena voluntad” son representados en el
texto como aliados de la Iglesia.

Ante un panorama tan perfecto, ;Como justificar la elaboracidén de una enciclica? ;Por qué
intervenir en un asunto que parece ya resuelto? Tal como si fuese un cuento con sus tres
etapas prototipicas, en este punto Pio XIl da por concluida la introduccion y pasa con un “Sin
embargo, por desgracia” a la complicacion de la narracion.

Aparecen entonces los adversarios -0, en los términos empleados por van Dijk (1999b), los
out-groups- que amenazan el Magisterio de la Iglesia y que estan representados
discursivamente como:

a) individuos empujados por un desordenado apetito de lucro

b) individuos que son victimas de ideas erroneas sobre la realidad de la naturaleza humana
¢) individuos que son victimas de ideas erroneas sobre la libertad de expresion

d) individuos que son victimas de ideas erréneas sobre la concepcion del arte

La forma de caracterizar a quienes compondrian los out-groups comporta una estrategia de
deslegitimacion en lo que respecta a los propdsitos de dichos grupos. Por ser “erréneas” sus
creencias, automaticamente, quedan también deslegitimados sus objetivos y, en
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consecuencia, su esencia. Por otra parte, la estrategia de deslegitimacion del out-group
encierra algunas implicaciones que brindan informacion sobre las categorias conceptuales que
constituyen la ideologia de la Iglesia Catdlica como in-group. Calificar una actitud como
erronea implica poseer el conocimiento acertado, esto es, “la verdad”. (Descripcion de los
recursos del in-group). A su vez, ser duefo de la verdad implica la existencia de una relacion
asimétrica entre quienes la detentan y quienes carecen de ella. (Descripcion de posicion y
relacion). Esta posicion de supremacia y la unicidad de los recursos adjudicados coinciden con
las descripciones mencionadas anteriormente, cuando se hacia referencia a la superioridad
del mensaje eclesial.

Motivos de la Enciclica

En los parrafos siguientes Pio Xll vuelve a mencionar la doble cara de los medios en cuanto a
sus consecuencias para el bien o para el mal. Su poder de influencia y su accesibilidad serian,
para el autor, la causa de esta versatilidad.

Si bien no existe una referencia explicita, por el contexto historico en que esta carta
enciclica fue escrita, se podria suponer que entre las consecuencias negativas a las que Pio XIl
se refiere se encuentran el empleo de los medios con fines bélicos y de propaganda,
acontecido principalmente durante Segunda Guerra Mundial. No obstante, el autor prefiere
no hablar aqui de hechos especificos. Lo bueno y lo malo son representados por la clasica
dicotomia de la doctrina cristiana: el Cielo y las Tinieblas. Asi, el empleo positivo de los
medios conduciria al “reino de la luz, de lo noble y de lo bello”, mientras que la mala
utilizacion conduciria a “los dominios de las tinieblas”. Esta forma abstracta y figurativa para
representar las consecuencias del empleo de los medios permite legitimar a la Iglesia como
guia hacia el buen camino. Si los medios pueden conducir al Reino de los cielos, pero también
a las Tinieblas, ;quién mejor que la Iglesia Catdlica, medio universal de salvacion, para
orientar a la humanidad?

De esta manera, queda preparado el terreno para introducir a la Iglesia como parametro de la
correcta utilizacion de los medios. El autor establece entonces la necesidad de conducir los
medios conforme a las ensefanzas cristianas, recurriendo a la argumentacion por analogia:

Como en el desarrollo de las técnicas industriales del siglo pasado no se ha sabido evitar
la esclavitud del hombre a la maquina, destinada a servirlo, y generaciones enteras hasta
nuestros dias deben dolorosamente expiar tales errores; asi también hoy, si el desarrollo
de los medios técnicos de difusion no se somete "al yugo suave" de la ley de Cristo, corre
el peligro de ser causa de infinitos males (...) (p.3)

Bajo la metafora del pastor que cuida su rebafo, el autor presenta, finalmente, los dos
objetivos de esta enciclica:

- recordar la doctrina cristiana relacionada al tema de los medios de comunicacion social.
- recomendar providencias necesarias para guiar a los fieles en el uso de lo medios.

En base a estos dos objetivos Pio XIlI estructura el texto en una parte general donde se
exponen “los principios que deben regular la difusion de los bienes de comunicacion realizada
a gran escala” y una parte especifica donde se trazan las directrices para el empleo de cada
una de las tecnologias mediaticas aqui tratados.

PARTE GENERAL

La “Difusion” en la doctrina cristiana
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En este segmento del texto Pio Xl establece una definicion de lo que para la Iglesia Catdlica
representa el fenomeno de la comunicacion realizada a gran escala - o “difusién” como
prefiere denominarla el autor.

Pio XII comienza definiendo la comunicacion desde la teologia. Como fundamento teoldgico
por excelencia aparece en el texto la figura de Dios en su rol de primero y perfecto
comunicador: “Deseoso de encontrar en el hombre el reflejo de las propias perfecciones, Dios
lo ha asociado a su obra de donacion de los valores espirituales llamandolo a ser portador y
dispensador de ellos en beneficio del perfeccionamiento individual y social”. (p.4)

Utilizando la induccion fundada en el modelo, Pio XII concluye que toda comunicacion a gran
escala, incluso aquélla mediada por los instrumentos de difusion, debe entonces permanecer
al servicio de la voluntad de Dios; esto es, debe orientarse al perfeccionamiento individual y
social.

La Difusion del mal

Dada la fuerte aseveracion de su premisa, el autor busca otros medios para reforzarla.
Anticipandose al conocido coontragumento que pone en duda la benevolencia de Dios ante los
males que aquejan el mundo -“Si Dios es bueno/existe, por qué permite que...”-, Pio Xl
resuelve condensarlo en una pregunta retdrica para luego rebatirlo: “Considerando la
finalidad tan elevada y noble de los medios técnicos de difusion, Nos preguntamos
frecuentemente: ;como es que también sirven para el mal?” (p.4)

Esta pregunta esta formulada de manera tal que permite dirigir la respuesta a una Unica
direccion: no es culpa de Dios ni de sus instrumentos -medios de comunicacion-, sino del
hombre bajo la influencia del pecado. Ya definido el modelo perfecto de comunicacion -Dios-,
aparece entonces el antimodelo bajo la metafora del “principe de las tinieblas”. Valiéndose
de la antitesis quedan asi representados, de forma contrastante, los dos modelos de
comunicacion: el bueno y el malo: el bien y el mal.

Libertad de difusion

Siguiendo su encadenamiento de ideas, Pio XIl define la verdadera libertad de difusion como:
“el acertado uso de la difusion de valores que contribuyen al perfeccionamiento humano”.

(p-4)

Aqui el autor determina la eleccion de un significado en particular por encima de otras
concepciones de la libertad de difusion. Curiosamente, esta definicion de libertad comporta
una restriccion: el sometimiento a los valores; esto es, los valores contenidos en la doctrina
cristiana, que conforme a la opinion de la Iglesia son los Unicos que llevan al
perfeccionamiento humano.

Esta definicion constituye lo que Perelman y Olbrechts-Tyteca (1989: 329) denominan una
“definicion normativa”, dado que indica la forma en que el enunciador quiere que se utilice
una palabra. La norma resulta de un principio deducido del dogma cristiano -los medios de
comunicacion deben servir a Dios- y que pretende ser de validez universal. De esta manera,
Pio XII lleva al interlocutor hacia su modelo mental preferido de lo que es la libertad en la
comunicacion, haciendo evidente la accion persuasiva del empleo de las definiciones.

A partir de esta definicion arbitraria, Pio Xll establece el derecho supremo de la Iglesia
Catolica -como depositaria de la doctrina de salvacion y de los medios de santificacion- de
“comunicar las riquezas que se la han confiado por disposicion divina”.

Como es de conocimiento general, la afirmacion de un derecho implica la afirmacion de un
deber. En este caso, el autor explica que para garantizar este derecho, son los poderes
publicos y los fieles quienes tienen el deber de realizar todos los esfuerzos necesarios para
hacerle posible a la Iglesia el acceso a las técnicas de difusion. Pio Xll aclara, con una
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estrategia de manejo de imagen, que la afirmacion de este derecho supremo e inalienable de
la Iglesia no restringe la posibilidad de la sociedad civil a comunicar noticias e informaciones,
siempre y cuando éstas sean utiles al bien comun y contribuyan al enriquecimiento espiritual.
Esto es, se aplica una restriccion al tipo de contenidos que circulan a través de los mensajes y
sus propdsitos, y no a los agentes que los hacen posibles.

Estos parrafos son un claro ejemplo de lo que plantea van Dijk (1999b:321) sobre las
estrategias de legitimacion en el discurso. Para justificar su posicion de superioridad, el autor
afirma que “es ‘natural’ hacer una distincion o, incluso, establecer una jerarquia entre
Nosotros y Ellos, dar prioridad a Nosotros, o dar acceso preferencial a recursos simbolicos por
Nuestra sangre, Nuestro suelo o Nuestras caracteristicas innatas”, o, en este caso,
sobrenaturales. Sorprende la asertividad con la que el autor se ubica frente al mundo que
construye; desaparece todo tipo de modalizaciones y marcas explicitas del sujeto. Bajo el
efecto de la objetividad, del orden natural de las cosas se esconde esta estrategia tipica de
legitimacion de la ideologia cristiana, revelando el autoritarismo propio del discurso religioso.

Errores acerca de la libertad de difusion

Legitimados las definiciones sobre la libertad de difusion y el acceso preferencial de la Iglesia
al discurso publico, ahora resta a Pio XII deslegitimar a los adversarios, constituidos por todos
aquéllos grupos cuyas acciones y concepciones se contraponen a las de la Iglesia. En esta
seccion el autor despliega una serie de estrategias orientadas a condenar uno a uno los grupos
que integran el out-group, para asi poder, finalmente, establecer la hegemonia de la Iglesia
sobre el campo simbdlico; esto es, tomar el control de los significados y las mentes de los
receptores del discurso. Las estrategias de deslegitimacion empleadas adoptan varias formas,
en funcion del grupo a quien se pretende desacreditar.

Asi, para desautorizar a ciertos agentes de la industria se utiliza una estrategia de
deslegitimacion de objetivos. Se argumenta que sus intereses para con los medios constituyen
una violacion a los valores comunes: “Pero es contrario a la doctrina cristiana y a las mismas
superiores finalidades de las técnicas de difusion la actitud de quienes tratan de reservar el
uso exclusivo de ellos para fines politicos y propagandisticos, o los consideran como un mero
negocio econdmico”. (p.5)

En segunda instancia se condena a los defensores de la “libertad de expresion” a través de
una definicion arbitraria y sesgada de los objetivos de este grupo: “sostienen la llamada
‘libertad de expresion’ no en el noble sentido indicado antes por Nos, sino como libertad para
difundir sin ningln control todo lo que a uno se le antoje, aunque sea inmoral y peligroso para
la fe y las buenas costumbres” (p.5). En esta definicion se hace explicita la presentacion
positiva del in-group y negativa del out-group por medio de un “Nosotros” con nobles
propositos y un “Ellos” inmoral. La deslegitimacion también se centra en la nocividad de los
efectos que la postura del adversario implica para la sociedad.

Por Ultimo, Pio XII hace mencidn a los “defensores del arte”. La estrategia de deslegitimacion
se enfoca, en este caso, hacia la jerarquia de valores del adversario que privilegia el valor
artistico sobre los demas: “Asi que se ha de condenar a cuantos piensan y afirman que una
determinada forma de difusion puede ser usada, avalorada y exaltada, aunque falte
gravemente al orden moral con tal de que tenga renombre artistico y técnico”.

Caracteristicas de la “difusion” a través de las técnicas audio-visivas.

Nuevamente aqui aparece la justificacion teologica como medio de legitimacion de la
intervencion de la Iglesia Catdlica, esta vez en lo que respecta a las técnicas de difusion
audiovisuales. Segln el razonamiento de Pio Xll, estas técnicas conducen a una mejor
transmision de los valores espirituales dado que involucran tanto la vision como la audicion.
Para reforzar esta interpretacion teoldgica de los nuevos medios, el autor cita las palabras de
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San Agustin (cita de autoridad) en donde se destaca la importancia de los sentidos para llegar
al conocimiento de Dios.

De esta manera, se llega a la misma conclusion expuesta mas arriba sobre la finalidad
suprema de la comunicacion, pero esta vez, en referencia a las técnicas audiovisuales en
particular:

Las tres principales técnicas audio-visivas de difusion: el cine, la radio y la televisidn, no
son por consiguiente simples medios de recreacion y de entretenimiento (aunque gran
parte de los auditores y de los espectadores los consideren preferentemente bajo este
aspecto), sino de verdadera y propia transmision de valores humanos, sobre todo
espirituales. (...)Para realizar tan elevada finalidad el cine, la radio y la television deben
servir a la verdad y al bien. (p.6)

Interpretar los medios de comunicacion social como dones de Dios y, en consecuencia,
supeditar su funcionamiento al servicio de la voluntad divina otorga a la Iglesia Catolica, la
Unica heredera de Cristo en la tierra, un argumento de extrema fortaleza para legitimar sus
acciones, opiniones y directrices en el asunto. Este argumento, como se advierte en el
parrafo citado, permite también defender la supremacia de la transmision de valores morales
sobre el resto de los usos enumerados por el autor en la introduccion de la enciclica y, a su
vez, deslegitimar a quienes sostienen una postura diferente.

Al servicio de la verdad vy del bien

En este apartado, Pio Xll aclara qué significa “servir a la verdad” como finalidad primaria de
los medios audiovisuales.

Comienza por una definicion negativa:
- es apartarse de la falsedad y del engano.

- es evitar actitudes tendenciosas y parciales que fomentan conceptos erroneos de la vida y
el comportamiento de los hombres.

Y concluye con una pregunta retorica destinada a obtener la adhesion del receptor: “Mas aun,
no seria la mas elevada vocacion de las técnicas de difusion hacer que todos conozcan "la fe
en Dios y en Cristo", aquella fe que es la Unica que puede dar a millones de hombres la fuerza
para soportar con serenidad y fortaleza las indecibles pruebas y angustias de la hora
presente?” (p.7)

Con esta pregunta el autor intenta reforzar su punto de vista acerca de la finalidad primordial
de los medios: su empleo como vehiculos de la doctrina cristiana. Para justificar dicha tesis se
centra en los efectos positivos que tendria esa forma de utilizacion (argumentacion
pragmatica) para la sociedad en general. Segin van Dijk, esta forma de legitimacion, en la
que prevalece el argumento del bien comln sobre los propios intereses del grupo, es propia
de las ideologias dominantes:

Para legitimar la accién del in-group, éste necesita mostrar que sus principios basicos son
justos, y que, posiblemente, los de otros grupos son incorrectos. O, mas bien, pueden
afirmar que sus principios basicos son generales, si no universales, y, por lo tanto, se
aplican a todos. Legitimar acciones en un conflicto social y en una situacion de
desigualdad en la que un grupo es, o puede ser, desafiado por otro, habitualmente
implica la afirmacion de que esas acciones estan dentro del orden moral general y, por lo
tanto, no justificadas solamente por fundamentos partidarios, interesados. Las ideologias
de grupo pueden, entonces, ser declaradas como de sentido comin o como principios que
deberian ser seguidos por todos los miembros sociales, también los de otros grupos. (Van
Dijk, 1999b:322)

Educacion de las masas
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Es necesario un esfuerzo educativo que prepare al espectador a comprender el lenguaje
propio de cada una de estas técnicas, y a formarse una conciencia recta que permita
juzgar con madurez los varios elementos ofrecidos por la pantalla y por el altavoz, para
que no tenga que sufrir pasivamente su influjo, como sucede con frecuencia. (p.8)

En este fragmento de la enciclica aparece una novedad en lo que respecta a la postura de la
Iglesia sobre los medios de comunicacion social. A diferencia de Vigilanti Cura, las audiencias
ya no son vistas como masas desprotegidas ante los estimulos eléctricos de la pantalla o de la
radio, sino que se reconoce la posibilidad del oyente/espectador de poner un filtro a los
contenidos a los que se ve expuesto.

Para entender el cambio de concepcion de las facultades de la audiencia es necesario
remitirse al contexto en el que fue elaborada esta enciclica, particularmente en lo que
respecta al campo de las teorias de la comunicacion. A partir de la década de los 40, la teoria
de los efectos limitados se impone en el campo académico de la comunicacion como
superacion del modelo de la aguja hipodérmica. Nacida de los trabajos empiricos de tipo
psicoldgico-experimental y de tipo socioldgico por un lado, y de una aproximacién funcional a
la tematica global de los mass media, por otro; esta teoria propone una revision del proceso
comunicativo anteriormente entendido como una relacion mecanicista e inmediata entre
estimulo y respuesta, centrandose en la capacidad selectiva de los receptores con respecto a
los mensajes. (Wolf, 1996). De esta manera, el poder ilimitado que antes se atribuia a los
medios queda atenuado y condicionado por las caracteristicas psico-sociologicas de sus
audiencias. Seguramente, los hallazgos mencionados incidieron en la postura de la Iglesia,
para quien la educacion religiosa de sus fieles en el rol de espectadores/oyentes se vuelve
ahora una necesidad fundamental.

Una vez establecidos los principios que deben guiar la utilizacion de los medios de
comunicacion en general, Pio XIl procede a tratar el cine, la radio y la television por
separado.

PARTE ESPECIFICA

El cinematografo

El autor comienza este apartado indicando la importancia del cine dada su larga trayectoria y
su ascension al status de “uno de los medios expresivos mas importantes de nuestros
tiempos”. También refuerza, nuevamente, la finalidad suprema a la que deben servir los
medios, esta vez, el cinematografo en particular: “un instrumento positivo de elevacion, de
educacion y mejoramiento”.

La clasificacion moral

Para la consecucion de tal fin y siguiendo las directrices que Pio XI formulo en Vigilanti cura,
Pio XIl exhorta a los obispos y prelados a mantener y crear oficinas nacionales de revision con
el objeto de “promover las buenas peliculas, clasificar las otras y hacer llegar este juicio a los
sacerdotes y a los fieles, y dirigir al mismo tiempo todas las actividades de los catdlicos en el
campo del cinematoégrafo”. (p.9)

Los juicios morales sobre los espectaculos de la pantalla grande deberan estar a cargo de
comisiones especiales, dependientes de las oficinas nacionales y cuyos miembros posean
amplia formacion en el tema de los medios. Su funcion sera la de “juzgar con competencia
acerca del valor moral de las obras cinematograficas y sobre el influjo que podran ejercer en
los espectadores de su nacion”. (p.10) Las evaluaciones deberan prestar atencion al
tratamiento que reciben las peliculas en los siguientes aspectos: argumento religioso,
presentacion del mal, respeto a la persona humana, a la familia, al Papa, a la Iglesia y la
sociedad civil. Dichas evaluaciones deberan difundirse ampliamente y con regularidad a fin de
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“ilustrar la opinidn publica y el de educarla para que respete y aprecie los valores morales,
sin los cuales no podrian existir ni verdadera cultura, ni civilizacion”. (p.11)

En estas directrices Pio Xll habla a los miembros del ingroup: obispo. La funcion ideoldgica
aqui es la de mantener la cohesion y la solidaridad del grupo orientandolo hacia acciones
practicas que permitan la consecucion de los objetivos del grupo. “Socialmente las ideologias
se desarrollan para asegurarse de que los miembros del grupo piensen, crean y actuen de tal
modo que sus acciones redunden en su propio beneficio y en el del grupo en general” (Van
Dijk, 1999b: 208)

También aparece implicita una descripcion de actividades del in-group. La Iglesia es
presentada como autoridad legitima y dotada de capacidad para juzgar las peliculas y
determinar qué corresponde al ambito de lo moralmente bueno y qué queda fuera de ello.
Esta descripcion de actividad funciona como una suerte de justificacion ideologica que
proporciona a los miembros del grupo un motivo para actuar y un argumento para respaldar
dichas acciones.

Otra vez las intenciones de la Iglesia buscan el respaldo en el bien comun, en la “verdadera
cultura y la civilizacidn”; conceptos que, a pesar de ser polisémicos y controvertidos, aqui se
presentan como univocos y objetivos.

Como se senalé en el analisis de la Enciclica Vigilanti cura, aunque representados en la
superficie textual como valores universales, en el plano semantico éstos adquieren un sentido
especifico, y que depende la concepcion particular de la Iglesia sobre lo que es el bien
comun, la moral, las buenas costumbres, la civilizacion, la cultura, etc. Esto se advierte, por
ejemplo, cuando Pio Xl establece las pautas a seguir en la clasificacion de peliculas:
“Culpable seria por tanto toda suerte de indulgencia para con cintas que, aunque ostenten
méritos técnicos, ofenden, sin embargo el orden moral, o que respetando aparentemente las
buenas costumbres, contienen elementos contrarios a la fe catolica”. (p.11).

Aqui, el autor deja entrever cual es el sentido preferido de los valores pretendidamente
universales. Segun su razonamiento, se podria afirmar que la moral y las buenas costumbres
no son tales si no respetan la doctrina cristiana. En consecuencia, el sentido de todos los
términos utilizados indistintamente para designar el bien comin debe ser interpretado como
“lo que el bien comun es segun la Iglesia”.

El critico cinematdgrafo

Esta conclusion se ve confirmada cuando Pio XlIl se refiere a la actuacidon del critico
cinematografico: “quien no dejara de acentuar los valores morales, mirando bien que dichos
juicios habran de ser una directiva segura para evitar el peligro de deslizarse a un relativismo
moral o de confundir la jerarquia de valores”. (p.11)

Advirtiendo contra los peligros del relativismo, el autor defiende la prevalencia de su
concepcion de moral y la jerarquia de valores que esta implica, que, como se senald
anteriormente, tiene como apice la doctrina de la fe cristiana.

Los empresarios, la distribucion, los actores, productores y directores

En los parrafos siguientes destinados al cine se establecen directrices para cada uno de los
agentes sociales que participan en las etapas de produccion y distribucion de la industria:
empresarios de salas de cines, distribuidores, actores, productores, directores, gobierno, etc.
Aunque adaptado a las caracteristicas de cada publico, el mensaje siempre es el mismo:
apoyar el cine “moralmente sano” y combatir las proyecciones contrarias a la fe cristiana y la
moral; el argumento, la defensa del bien comun.

La radio

-64-



Pio XII introduce la radio como un medio “con grandes posibilidades”. Como argumentos que
apoyan la importancia de la radio, el autor menciona:

- la ubicuidad: “tiene el privilegio de estar libre y desasida de las condiciones de espacio y
tiempo”.

- la instantaneidad de las noticias: “en un instante y superando todas las fronteras, lleva los
mensajes que se le confian”

- su diversidad de usos: “presta incalculables servicios en los varios campos de la técnica,
llegando hasta lograr dirigir de lejos mecanismos sin piloto hacia metas precisas”.

- la transmision de noticias desde cualquier parte del mundo: “Oir la voz humana y poder
seguir acontecimientos lejanos”.

- la riqueza de contenidos: “bajo la forma de innumerables programas ricos en noticias,
entrevistas, conferencias, transmisiones de actualidad y de arte, de canto y de musica”.

Al igual que cuando hacia referencia a los medios de comunicacion social en general y al cine,
Pio XII realiza un quiebre en la descripcion de los atributos de la radio para introducir, con un
conector adversativo - Con todo,- la finalidad suprema de la radio: el del servir al bien y la
verdad en pro de la salvacion de la humanidad. “Con todo, creemos que el mas noble servicio
que esta llamada a prestar, es el de iluminar y educar al hombre, dirigiendo su mente y su
corazon a esferas cada vez mas altas del espiritu”. De esta manera, queda reflejada
nuevamente la jerarquia de valores que segun la Iglesia deben regir el empleo de los medios:
por encima de todo, las ensefanzas aportadas por la doctrina cristiana: y, en un segundo
plano, la técnica, el arte, el entretenimiento, entre otros.

También recurriendo a la misma estrategia para introducir sus directrices, el autor alude a la
dualidad de efectos que la utilizacion de la radio puede generar segln las intenciones que
guien su empleo. Como consecuencia de esta peligrosa versatilidad, queda preparado el
terreno para que el Papa, autoridad maxima de la Iglesia, establezca el camino que guia a los
hombres por el buen sendero ayudandoles a discernir entre “lo bueno” y “lo malo”.

Deberes del radioescucha

1) La seleccion de los programas: “el primer deber de quien escucha la radio, es el de una
cuidadosa seleccion de los programas”.

Para convencer sobre la importancia de cumplir este deber, Pio Xl recurre a la
argumentacion basada en una relacion de analogia, asociando la seleccion de los programas
radiales a la seleccion de las personas que ingresan al propio hogar. El vinculo sobre el cual se
apoya esta relacion reside en el verbo “entrar”: asi como los invitados entran a una casa, las
emisiones radiales provenientes del exterior, también lo hacen. En consecuencia, los mismos
criterios de los que los duehos de casa se valen para permitir/restringir el acceso de sus
amigos/enemigos, deben ser aplicados para el consumo de la radio. El poder de persuasion de
esta analogia es aln mayor si se tiene en cuenta que el campo seleccionado para establecer
la relacion de semejanza es el ambito de la vida cotidiana y de la intimidad familiar, con el
cual el receptor esta profundamente familiarizado.

2) Proveer retroalimentacion sobre las emisiones: “El segundo deber de quien escucha la
radio, es el de llevar a conocimiento de los responsables de los programas radiales, sus
legitimos deseos y sus justas objeciones”

El argumento que respalda esta directriz esta constituido por la aceptabilidad de sus
consecuencias. Segun un encadenamiento de ideas forzado y careciente de logica, Pio XII
sostiene que opinar sobre los programas radiales lleva a la conformacion de una opinion
publica ilustrada capaz de poner a la radio “al servicio de la verdad, de la moralidad, de la
justicia y del amor”. Con estos fines, queda sobreentendido que son los parametros que la
doctrina cristiana ensefna los que deben guiar las objeciones y deseos del radioescucha.

-65-



3) Apoyo de las buenas transmisiones: “Es un deber, finalmente, de los radio-oyentes, apoyar
las buenas transmisiones, ante todo aquellas que llevan a Dios al corazén humano sobre todo
en estos tiempos”.

Para ilustrar la urgencia de este cometido, Pio Xll describe un estado de situacidn
problematico a través de la metafora:

En nuestros dias, cuando sobre las ondas se agitan violentamente doctrinas erréneas,
cuando con interferencias se crea de propoésito en el éter "una cortina de hierro" sonora,
con el fin de impedir que por esta via penetre la verdad que podria sacudir la tirania del
materialismo ateo, cuando millones de hombres esperan aun el alba de la buena nueva o
una instruccion mas amplia sobre su fe, y cuando los enfermos o los que se hallan
impedidos en alguna forma, esperan ansiosamente poder unirse a las oraciones de la
comunidad cristiana o al Sacrificio de Cristo, cdmo podrian los fieles y sobre todo los que
conocen las ventajas de la radio por una experiencia diaria, no mostrarse generosos
favoreciendo tales programas? (p.15)

La célebre denominacion de la “cortina de hierro” que hace referencia a la barrera ideoldgica
que separaba al mundo durante los afos de la Guerra Fria, es utilizada por el autor para
construir un universo escindido por el bien y el mal. El comunismo es caracterizado como un
lugar hermético cuya ideologia, representada bajo el sintagma “la tirania del materialismo
ateo”, no deja penetrar “la verdad” salvadora del catolicismo. En este fragmento se hace
explicito el rechazo que existia en aquel tiempo en la Iglesia Catdlica, especialmente en Pio
XIl, hacia los regimenes comunistas. La pregunta retérica que aparece al final funciona como
una aseveracion implicita orientada a obtener la adhesion del lector hacia el programa de
accion sefnalado.

La television

Pio XII justifica el tratamiento del tercer y ultimo medio de comunicacion social por el
desarrollo y expansion que tuvo durante sus anos de pontificado. Siguiendo la misma
estructura de presentacion que en el cine y la radio, comienza por nombrar sus atributos -
fuerza de la imagen, consumo en la intimidad del hogar, poder de penetracién de los
contenidos, inmediatez, semejanza con las relaciones cara a cara-; y, luego, su dualidad de
efectos - “Este desarrollo, (...), lo hemos seguido con vivo interés, al mismo tiempo que con
vivas esperanzas y serias preocupaciones, elogiando, desde un principio, ya sus ventajas y
nuevas posibilidades, ya previniendo sus peligros y posibles abusos”.(p.17)

Presentar la television como un medio peligroso legitima al autor a establecer una serie de
“medidas indispensables de precaucion”, semejantes a las de las enunciadas para los otros
medios: para las oficinas nacionales y autoridades eclesiasticas, emprender actividades de
informacion, educacion, coordinacion y vigilancia sobre la moralidad de los contenidos
televisivos; para los productores de programas, preparar programas que respeten los
principios religiosos y tengan en cuenta el peligro de sus transmisiones.

Con todo, el grupo sobre el cual se hace mas hincapié es el de los padres y educadores por ser
ellos los responsables del grupo mas vulnerable ante las influencias de la television: la
juventud. Utilizando la metafora de la enfermedad, Pio XIl compara la accion de la television
a la de un germen infeccioso: “Si pues en la vida fisica de los jovenes, un germen infeccioso
puede impedir el desarrollo normal del cuerpo; jcon cuanto mayor razén un elemento
negativo permanente en la educacion puede comprometer su equilibrio espiritual y su
desarrollo moral!” (p.18). Creado este estado de alerta, el autor indica la necesidad
imperante de moderar el empleo de la television en el seno familiar, vigilar los contenidos
que los jovenes consumen, apartarlos de programas no aptos y formarlos con criterios rectos
sobre los espectaculos.
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CONCLUSION

En la parte final de su enciclica el Papa resume las intenciones que llevaron a la elaboracion
del documento:

1) Compartir las preocupaciones acerca de los peligros del uso no recto de los medios para la
fe cristiana y la integridad moral.

2) Resaltar el lado positivo de la utilizacion de las técnicas de difusion para la tarea
evangelizadora.

3) Exponer los principios que deben regular y dirigir dicha utilizacién segin la doctrina
cristiana.

4) Exhortar a las autoridades de la lIglesia no solamente a vigilar, sino a intervenir
positivamente.

Cabe detenerse en esta Ultima intencion dado que representa un salto importante entre la
enciclica analizada anteriormente y la presente. En Vigilanti cura se indicaba que si bien
existian algunas pocas directrices a asumir una actitud proactiva, el mayor hincapié se hacia
en asumir una actitud defensiva y de censura. Sin embargo, esta situacion se revierte en
Miranda prorsus. Como indicio de ello podemos citar:

1) Las propias palabras de su autor, Pio XIl, en las que sintetiza el cometido de las Oficinas
nacionales:

Porque la tarea de las Oficinas nacionales, que os recomendamos una vez mas, no ha de
limitarse solamente a preservar y defender, sino que también, y principalmente debe
dirigir, coordinar y prestar asistencia a las diversas obras educativas que se van
suscitando en varios paises para impregnar de espiritu cristiano el sector tan complejo
como vasto de las técnicas de la difusion. (p. 20)

2) El propio titulo de la enciclica. Miranda prorsus, que en castellano significa “admirables
inventos”, anuncia una mirada mas abierta y positiva, en comparacion con Vigilanti cura que
ya en su titulo deja entrever la vigilancia como principal cometido en el mundo de los medios
de comunicacién social.

3) El exordio del discurso. Los parrafos iniciales estan destinados a exponer una vision
favorable de las técnicas de difusion.

4) Las directrices establecidas para quienes intervienen en las diferentes industrias
mediaticas. En general, las pautas de Pio Xll sugieren que los esfuerzos se encaminen a
promover los que es moralmente bueno en las emisiones. Quedan afuera las invitaciones a
boicotear contenidos inmorales y desparece la palabra “censura”. También, timidamente,
aparece la necesidad de una educacion para el consumo de los medios. Ya no se habla de
mentes desprovistas de raciocinio que son atacadas por los mensajes impuros del
cinematografo, sino que se reconoce la capacidad de la audiencia para evaluar y seleccionar
los contenidos a los cuales se expone. No obstante, se sigue insistiendo en las clasificaciones
morales segun las cuales la Iglesia dicta qué se debe ver/oir y qué no.

7.2.2 CONSIDERACIONES FINALES CARTA ENCICLICA MIRANDA PRORSUS

En Miranda prorsus los modernos medios de comunicacion social son oficialmente reconocidos
por la Iglesia y sus atributos vanagloriados con innumerables hipérboles y metaforas. El
acceso de la Iglesia al discurso publico es establecido como un derecho innegable y
extremamente necesario para el cumplimiento de su mision divina. A diferencia de Vigilanti
cura, las cautelas y los recelos lentamente se van tornando en solicitud pastoral, la cual se
manifiesta bajo un doble acercamiento: Por un lado, usar los instrumentos de comunicacion
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para los propositos evangelizadores; por el otro, la obligacién de ser moralmente criticos en
su utilizacidn. Sin embargo, aun prevalece la preocupacion negativa ante el uso incorrecto de
los medios, un abuso que es presentado como ocurriendo “con demasiada frecuencia”.

Un aspecto que llama poderosamente la atencion, cuando comparada la anterior enciclica con
la presente, es que en Miranda prorsus desparece la preocupacion explicita por los contenidos
impudicos, violentos e inmorales. La palabra “moral” aparece con menor frecuencia,
mientras que “la verdad” gana terreno y se establece como la maxima que debe guiar la
utilizacion de los medios de comunicacion social: “Al servicio de la verdad y del bien”.
Incluso, en algunos fragmentos, la moral se presenta subordinada a la verdad, como si fuese
meramente un principio complementario: “A la tarea de servir a la verdad debe unirse el
esfuerzo de contribuir al perfeccionamiento moral del hombre”. (p.7)

Se podria aventurar aqui una suerte de explicacion del porqué de este reemplazo de vocablos.
Cabe recordar que la enciclica Miranda prorsus fue elaborada y publicada en plena Guerra
Fria, y que Pio XIl era -o, al menos se decia- partidario del régimen capitalista. La habilidad
que demostraron tener los comunistas para transformar los medios de comunicacion en una
poderosa “fabrica de consenso”, y asi, legitimar por medio de la propaganda su ideologia,
seguramente capto el interés de la Iglesia con una intensidad mucho mayor que los
contenidos “inmorales”. Por esta razon, cabria suponer que, entre los peligros que los medios
planteaban, el que reclamaba mayor atencion era el de la propagacion de la ideologia
comunista, cuyas ideas constituian un ataque directo a la doctrina y fe cristiana.

La justificacion del reemplazo de “la moral” por “la verdad” como ideal/finalidad de los
medios puede entonces interpretarse a la luz de del contexto caracterizado por un conflicto
ideologico bipolar, en el que cada “polo” proclamaba la validez universal de sus respectivos
modelos. “La verdad” aparece como el nuevo fin, dado que lo que estaba en juego en ese
momento era la hegemonia disputada entre dos sistemas de valores y creencias
completamente diferentes. En una situacion como esa, se volveria casi intil hablar de moral
;iComo combatir al enemigo catalogando su comportamiento de desviado o inmoral si ni
siquiera existe un acuerdo de valores sobre el cual juzgarlo?
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7.3 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
CONCILIO VATICANO I

El Contexto del Concilio Vaticano Il

Contextualizar el Concilio Vaticano Il (1962-1965) significa localizarlo en el momento final del
pontificado de Pio XIlI (1958) y en los inicios del de Juan XXIIl (1958-1953). Con Pio Xl
terminaba el modelo heredado de tiempos de la Contrarreforma, caracterizado por una
Iglesia con fuerte presencia, visible y combativa. Este modelo prevalecié durante los siglos
que siguieron al Concilio de Trento (1545-1563). La Iglesia surgida después de la Reforma
protestante se abocd hacia dos tareas: por un lado, el aumento de su visibilidad; y por otro,
la salvacion de las almas. Este Ultimo propdsito era el Unico medio para evitar la condena
eterna y la forma de lograrlo residia principalmente en la practica sacramental. Los
sacramentos, en su visibilidad, representaban un medio absolutamente necesario para ser
catolico y asi salvarse. Ademas, se exigia profesar la doctrina de la fe y de la moral inculcada
por el Magisterio de la Iglesia, al cual los fieles debian obediencia. De esta manera, la
identidad de la Iglesia consistia en una comunidad de hombres reunidos mediante la profesion
de la verdadera fe, la comunion de los sacramentos, sobre el gobierno de los legitimos
pastores y, principalmente, del Unico vicario de Cristo sobre la tierra, el Santo Padre. Para
que alguien pudiera ser declarado miembro de la Iglesia Catolica no hacia falta ninguna virtud
interior, bastaba con profesar exteriormente la fe y participar visiblemente de los
sacramentos. La llegada de la modernidad encontré un duro rechazo en el Magisterio que
respondid acentuando aun mas su visibilidad sacramental, la universalidad de sus verdades
dogmaticas y la estricta obediencia a la jerarquia. (Libanio, 2005a)

Este contexto se quiebra con la muerte de Pio Xll. La Iglesia Catdlica entra en un
enfrentamiento directo con la cultura moderna, dejandose cuestionar por ella y
elaborando respuestas para sus problemas sobre una perspectiva dialégica. El Concilio
Vaticano Il se encuentra en ese viraje crucial de una Iglesia hasta entonces presa en las
redes de la tradicibn premoderna que se propone dar un paso en direccion a la
modernidad. (Libanio, 2005b:65)"

Segln Libanio (2005a), el desmoronamiento del modelo eclesial vigente hasta ese entonces
fue impulsado por factores tanto externos como internos de la Iglesia que permitieron abrir
una escision para la celebracion del Concilio.

Factores externos de la realidad sociocultural

Las grandes guerras del siglo XX habian acumulado centenas de millones de cadaveres por
causas bélicas. Europa termind en ruinas materiales y espirituales. Salieron a la luz los crudos
crimenes cometidos por el nazismo y el fascismo. La conciencia europea cayd en una
gigantesca crisis de valores, de credibilidad, de verdad, de ética.

"2 Traduccién propia.
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Al mismo tiempo, en el plano econdémico se inicié6 un proceso de resurgimiento econémico
jamas visto. Reinaba la euforia del progreso industrial y las riquezas nacionales crecian
rapidamente de la mano del neocapitalismo. La economia de mercado triunfaba mientras que
se imponia la racionalidad econémica, aun bajo el control del estado de bienestar, de la
presion de los movimientos sociales y de la Doctrina Social de la Iglesia.

Dos factores actuaban paradojalmente. De un lado, el abismo de miseria fisica y moral;
del otro, la experiencia y una mentalidad de euforia de naturaleza materialista, de
confianza en el modelo econdmico americano y su cultura. Y esa cultura ostentaba al
mundo un régimen democratico, de separacion entre Iglesia y Estado. (...). Vientos de
esperanza venian del nuevo mundo y ya no de la vieja Europa. Se anunciaba dentro de la
Iglesia Catolica, hasta entonces fuertemente europea y romana, el declino del
eurocentrismo. Corroborado por la oleada de descolonizacién en Africa y Asia, llegaba el
fin del colonialismo. El Tercer Mundo ascendia al escenario de la historia. Reinaba un
clima libertario (Libanio, 2005a:8-9)"

En el plano cultural, las ciencias, la autonomia del sujeto, el pensamiento historico y la
critica a la religion por parte de la praxis marxista desafiaban una teologia estancada por
siglos en la escolastica, aferrada al argumento de la autoridad y en desdeno de las ciencias y
el empirismo.

Las ciencias deshicieron la imagen del mundo antiguo en el cual la fe y la teologia se
expresaban en magnitud. Era la imagen ptolemaica de universo. El cielo alla arriba, la tierra
en el medio, y abajo, el infierno. Dentro de esa vision la imagen teoldgica forjd
principalmente la escatoldgica. La nueva imagen nacié de la influencia de cientificos como
Copérnico, Galilieo Galilei y Newton, substituyendo por la matematica lo que hasta entonces
era pensado bajo categorias de espacio localizable y regido por fuerzas divinas. La ciencia
positivista moderna y la fisica matematica de Galileo y Newton destruyeron para siempre la
venerable imagen del mundo que garantizaba a los hijos de la tierra un lugar privilegiado bajo
el cuidado misericordioso de la divinidad. Se sustituia la autoridad de la Iglesia por la
constatacion cientifica.

Mas proximo a los afos conciliares, circulaban las teorias darwinianas de la evolucion,
amenazando la concepcion que la teologia hacia de los inicios, de la gracia y los pecados de
la humanidad. Emergia de esa concepcion un ser humano distinto de aquel colocado en el
paraiso terrestre en la inocencia inicial, expulsado después por el pecado. En los comienzos,
habia un hombre muy préximo al animal en su violencia destructiva originado por olas
evolutivas. Eran los primeros conflictos entre fe y ciencia que perduran hasta nuestros dias.
Sin embargo, el Concilio Vaticano Il asumiod la tarea de enfrentar tal problema y reinterpretar
verdades de fe en el horizonte de las ciencias modernas.

Un segundo enfrentamiento se dio con la emergencia de la subjetividad. En pocas palabras,
significd la toma de conciencia por parte del sujeto moderno de su liberad, autenticidad y
autonomia que lo alejaban de la situacion anterior de dependencia hacia las fuerzas de la
naturaleza, las tradiciones familiares, religiosas y culturales. Ya no las acataba por si mismas,
sino que las hacia pasar por el filtro de su conciencia y experiencia. El existencialismo que
rondaba en el ambito académico se convirtié en una filosofia comUn de vivir y pensar. De esta
manera, las verdades y valores que antes se imponian por la fuerza de la autoridad y de las
tradiciones, eran fuertemente cuestionadas por las personas en base a su propia vivencia,
gustos y placeres.

La historia también marcé el contexto cultural del Concilio rompiendo con la concepcidn
estatica de las formulaciones de las verdades dogmaticas y morales. La metodologia historica
venia siendo empleada en varios campos del pensar moderno, generando cierta relativizacion
de los conocimientos. Ese pensamiento histérico rompié con la rigidez de la escolastica
mostrando que aquello que se pensaba como filosofia o teologia perenne era fruto de un
tiempo determinado.

'3 Traduccién propia.
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Una cuarta ola inundé las playas de la Iglesia en las inmediaciones del Concilio. Venia de la
segunda Ilustracion que levantaba sospechas de alienacion contra la actuacion de la religion y
las iglesias. La teoria marxista, a partir de la categoria de la praxis, hizo su gran entrada al
pensamiento moderno, instituyendo la critica ideoldgica en el interior del mundo religioso.
Todavia no era la entrada de la teologia de la liberacion, que Unicamente aconteceria
terminado el Concilio. Sin embargo, en Europa, antes del Vaticano Il, sobre la forma del
progresismo se gestaba un pensamiento critico hacia las posiciones ideoldgicas conservadoras
del cristianismo en el campo de la politica. El progresismo nacié con la revolucion operaria,
con un mundo popular rechazado y sufrido, mientras la Iglesia estaba ausente.

La conciencia de los cristianos fue tocada por esa realidad contrastante, lo que provoco
grandes cuestionamientos teologicos: ;Como interpretar esa realidad a la luz de la fe
cristiana? ;Como la Iglesia podria marcar su presencia en tales condiciones? ;Cémo responder
al enfrentamiento de la ideologia marxista a punto de dominar las capas medias e inferiores
de la sociedad?

Mas alla de la crisis religiosa y ética, las dos grandes guerras trajeron una aguda desconfianza
en relacion a las instituciones dominantes, con repercusiones negativas para las religiones y
las iglesias. Ya se anunciaba una secularizacion de las instancias religiosas y una
subjetivizacion de sus formas. Después del Concilio, esa tendencia crecio al punto de
engendrar la teologia de la muerte de Dios.

Factores internos de la Iglesia Catolica

El condicionamiento sociocultural se imponia por fuera de la Iglesia y, mientras estuvo a su
alcance, la jerarquia romana cred fuertes barreras para que sus fieles no fuesen afectados
por esa realidad. Pio XlI, en sus casi veinte anos de pontificado, enfrenté ampliamente esos
cuestionamientos en sus enciclicas e innumerables discursos, definiendo, con claridad, los
limites de la ortodoxia dogmatica y moral.

No obstante, esa problematica entraba a la Iglesia por la puerta de atras. Desde el siglo XIX, y
sobre todo, en la primera mitad del siglo XX, exploté una serie de movimientos internos -
movimiento biblico, movimiento litdrgico, movimiento ecuménico, movimiento de los laicos,
movimiento social- cada uno de los cuales acarreaba, a su manera, elementos de la
modernidad que irian luego a condicionar profundamente al Concilio. Estas ideas se
infiltraron de tal manera en la Iglesia de la Contrarreforma que, muerto Pio XII, la Iglesia
parecia un navio que rebasaba aguas por todos lados. A finales de la década de los 50’, dos
tendencias se contraponian dentro de la Iglesia Catdlica: De un lado, una nitida resistencia a
los embates de la modernidad; de otro, un penetrar de ésta en la Iglesia por la via de los
movimientos.

Ante semejante panorama, se esperaba que la Iglesia se dispusiera a reconstruir los
escombros morales y religiosos dejados por las grandes contiendas, reconstruyendo un solido
edificio de garantia y referencia inquebrantable. Sin embargo, Juan XXIIl se orientd en
direccion opuesta a la mas previsible e imaginable. Su anuncio sobre la convocacion a un
concilio causo sorpresa entre los cristianos y estupor entre los conservadores amantes del
status quo, quienes se preguntaban las razones de un concilio. ;Para qué citar a mas de 2500
obispos si existe un Papa infalible que, con su sola palabra-, puede definir lo que hay que
creer y la manera de vivir cristiana? El concilio, que habia desempefado un papel tan
importante en otros tiempos de la historia de la Iglesia, aparecia innecesario en la actualidad.
El Concilio Vaticano | (1868-1870), habia definido con tal firmeza y amplitud el poder del
Papa, que el imaginario catolico consideraba la definicidn de la infalibilidad papal como el fin
de la era de los concilios. Libanio indica que la respuesta a este inesperado cambio de rumbo
en la historia se encuentra en un factor aleatorio: la figura de Juan XXIII

Es consensual afirmar que la personalidad de Juan XXIII fue decisiva, no simplemente
porque él, materialmente, convocoé el Concilio, sino también por el clima que él cred en
la Iglesia en torno a la convocatoria. (...). No fue un hombre cualquiera que se enfrento
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con la herencia de Pio XII. Su muerte dejé un enorme vacio. El Colegio Cardenalicio, poco
renovado, no parecia un semillero fértil para escoger un Papa para aquel momento en
gue se sentia, claramente, en el interior de la Iglesia, el embate de la cultura moderna
tratando de imponerse y la tradicién tridentina, resistiendo. (...)

La Iglesia del final del pontificado de Pio Xll se mostraba cansada por causa del embate
conducido por el Papa en defensa de la verdad dogmatica, la moral y la disciplina, y los
ataques vigorosos de la modernidad. Ese sentimiento pareci6 dominar el Colegio
Cardenalicio que eligi6 un anciano de 77 afios con poca expectativa de vida para ofrecer
al a Iglesia un tiempo de transicion. La sabiduria romana optd por la espera. Nada mejor
que escoger un papa de transicion, anciano, que no tuviera muchas energias para
emprender una tarea gigantesca, exigida para un mundo que emergia de una terrible
guerra mundial con sus valores fundamentales abatidos. (...). Sin embargo, en ese
momento entro la imprevisibilidad de la historia con una personalidad que no se intimido
en sustituir a Pio XIl, ni continudé con su modo sagrado de gobernar la Iglesia. Rompi6 el
hielo romano de manera simple y humana, pasando de ser un papa de transicion, al papa
de la transicion de la Iglesia de los tiempos premodernos a la modernidad. (Libanio,
2005a: 18-19)™

A pesar de haber heredado una marafa de cuestiones teoldgicas, morales, pastorales y
disciplinarias a la espera de respuestas, Juan XXIll se alejé de la vida romana tradicional
caracterizada por dar soluciones autoritarias por medio de las enciclicas. Frente a las
tensiones, a las corrientes opuestas, a las fuerzas antagonicas, que atravesaban a toda la
Iglesia, se rehusd a tomar posicion Unicamente a partir del centro romano. La conciencia de
la gravedad de esa situacion y de la humilde conviccion de necesitar ayuda de sus hermanos
del episcopado para encontrar soluciones, lo llevd a convocar el Concilio.

Aqui aparecio la novedad de su pedagogia: transferir al Concilio el lugar de discusion de
manera libre, amplia y con contribuciones de todas las partes del mundo, en lugar de
concentrarlas en los recintos cerrados de la Curia Romana. En otros tiempos, Pio XIl permitio
que las novedades entraran en la Iglesia. El escenario y la decision, no obstante, eran suyos.
Pio XII abri6 algunas puertas para la modernidad, pero solo las que él queria; y quien osase a
abrir otras, era castigado. Juan XXIIl modific6 esta forma de actuacion al permitir que toda la
Iglesia participara en las propuestas para abrir nuevos caminos a la modernidad. Y, como
fueron muchas, las luces de la modernidad invadieron el recinto eclesial. En otras palabras, el
contenido y la forma de proceder de Juan XXIlIl fueron modernos.

El Concilio Vaticano I

El Vaticano Il es uno de los concilios mas revolucionarios de la historia, tras los dos anteriores:
el de Trento, que condend la Reforma protestante, y el Vaticano I, que proclamé el dogma de
la Infalibilidad del Papa; ambos de signo contrarrevolucionario. Fue, sin duda, uno de los
acontecimientos socio-religiosos mas importantes del siglo XX por sus repercusiones no solo en
el terreno religioso, sino también en el cultural, politico y social, en sintonia con las
transformaciones producidas durante aquella década de alta temperatura utopica en la esfera
internacional.

El Concilio fue un esfuerzo de apertura y aggiornamento que comportd un cambio de
paradigma en la ubicacion de la Iglesia frente a la sociedad del siglo XX. El mundo ya no es
visto como enemigo del alma, junto al demonio y la carne, y como lugar de condenacion, sino
como “escenario de salvacion”. El rechazo hacia lo mundano es sustituido por el compromiso
para la transformacion de la sociedad. El Vaticano Il marca el final de la cristiandad
triunfante considerada hasta entonces la Unica forma valida de encarnar el cristianismo en la
historia y consustancial a la Iglesia catolica. La asamblea conciliar valord positivamente el
fenomeno de la secularizacion, que venia gestandose en Europa y defendia la autonomia de
las realidades temporales y los avances de la civilizacion moderna. También se ponia fin a una

' Traduccion propia.

-72-



larga etapa condenas contra la modernidad y se abria el camino para un dialogo en varias
direcciones: con la descreimiento en sus diferentes manifestaciones: ateismo, agnosticismo e
indiferencia religiosa; con el pensamiento critico, que se incorporaba a la reflexion teologica;
con las iglesias cristianas no catolicas, con las que inicié un fecundo proceso de aproximacion;
con las religiones no cristianas, a las que reconocia como caminos de salvacion.

El Concilio defendid los métodos historico-criticos para el estudio de la Biblia, la
hermenéutica en la interpretacion de los textos sagrados, las ciencias humanas y sociales para
un mejor conocimiento de la realidad, y el pensamiento critico para liberar la vida religiosa
de un concepto magico del mundo y de residuos supersticiosos. Otro de los cambios
importantes en el Concilio, fue la presencia de obispos de todo el mundo, sobre todo, de
obispos del llamado “tercer mundo”. La Iglesia Catdlica, hasta ese momento, tenia una
presencia predominantemente europea en su cupula organizativa y la incorporacion de estos
altimos, también significo un profundo avance.

En el campo de la comunicacion, el Concilio Vaticano Il representa también un cambio de
perspectiva. Spoletini (2004) denomina a esta nueva etapa inaugurada con Juan XXIII como el
“periodo de reflexion teoldgica”, dado que en él comienza a vislumbrarse vision positiva y
optimista de la Iglesia frente a los medios. Comienza a reconocerse la autonomia de los
medios de comunicacion social y la libertad de expresion, de informacion y de opinion
publica. El momento mas significativo de esta etapa se produce en el marco del Concilio
Vaticano Il, con la publicacion del Decreto Conciliar Inter mirifica (1963).

7.3.1 ANALISIS DECRETO CONCILIAR INTER MIRIFICA

El documento conciliar Inter mirifica tuvo una larga preparacion hasta su final aprobacion por
el Consejo y su promulgacion oficial por Pablo VI en diciembre de 1963, al final del segundo
periodo del Concilio. Su borrador -“Esquema de la Constitucion de los instrumentos de
comunicacion social”- fue preparado en conjunto por miembros del Consejo Pontificio para el
Cine, la Radio y la Television y la Secretaria para la Prensa y la Moderacion de los
Espectaculos -todos ellos prelados y religiosos-, y enviado a los participantes del Concilio
antes de su apertura en octubre de 1962. El documento de 40 paginas combinaba las
ensefnanzas de las enciclicas papales sobre el tema de los medios de comunicacion social con
recomendaciones conciliares.

El decreto Inter Mirifica fue uno de los decretos menos discutidos durante el Concilio. Su
esquema fue debatido por la Comision para el Apostolado Seglar en solamente dos dias y
medio durante el primer periodo del Concilio. En verdad, varios de los miembros de la
Comision dudaban si semejantes asuntos practicos y tan alejados de las cuestiones teologicas
fuesen realmente apropiados para un decreto de un concilio ecuménico, mas alla de su
importancia en la vida de las personas. (Tanner, 1995)

Durante el debate formal, la naturaleza y las intenciones del esquema fueron el foco de las
controversias. Algunos participantes sostenian que el documento era excesivamente optimista
y recomendaban dar mas atencion a los males del cine y la television; otros, en cambio,
pensaban que el esquema estaba demasiado enfocado en los peligros de los medios y, en
consecuencia, fracasaba en la descripcion de la potencialidad de las técnicas de difusion para
el bien de la sociedad.

El debate fue, en general, discontinuo. La mayoria de los disertantes se detenia en
generalidades, tal vez como consecuencia del tiempo limitado y la brevedad de las
intervenciones. Hubo mucha repeticion. En verdad, habia poco entusiasmo para llevar el
debate mas lejos o profundizar en los asuntos. Por esta razén, no hubo oposicion, cuando las
autoridades conciliares dieron por finalizada la discusion. Se resolvié entonces, por basta
mayoria que a) el esquema era aprobado en sustancia; b) que la Comision del Apostolado
Seglar basandose en las disertaciones y comentarios debia componer un texto mas breve que
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preservase los elementos basicos del presente esquema; y c) que los asuntos referidos a la
implementacion practica fuese tratado bajo la forma de una instruccion pastoral para ser
delegada a una comision pos-conciliar.

Durante el primer intervalo, el texto fue sintetizado a un cuarto de su extension y se
introdujeron algunas enmiendas conforme a las ideas surgidas en el debate. El resultado, un
texto bastante similar al promulgado, fue distribuido a los participantes en los comienzos del
segundo periodo. A pesar de las numerosas oposiciones' que el decreto recibi6 durante el
segundo periodo, fue aprobado durante la Ultima sesién con 1960 votos a favor y 164 en
contra, pasando a ser el documento conciliar de menor aceptabilidad. (Tanner, 1995)

INTRODUCCION

Como en todo documento eclesial de cierta envergadura, el tono del exordio es de suma
importancia pues alli se fundan las bases de la valoracion posterior que se proyectara a lo
largo de todo el texto. En este caso sugiere un mensaje optimista:

Entre los maravillosos inventos de la técnica que, sobre todo en estos tiempos, el ingenio
humano, con la ayuda de Dios, ha extraido de las cosas creadas, la madre Iglesia acoge y
fomenta con especial solicitud aquellos que atanen especialmente al espiritu humano y
que han abierto nuevos caminos para comunicar con extraordinaria facilidad noticias,
ideas y doctrinas de todo tipo. Entre tales inventos sobresalen aquellos instrumentos que,
por su naturaleza, pueden llegar no solo a los individuos, sino también a las multitudes y
a toda la sociedad humana, como son la prensa, el cine, la radio, la television y otros
similares que, por ello mismo, pueden ser llamados con razén medios de comunicacion
social. (n° 1)

La categorizacion de los medios en tres niveles revela una triple valoracion: La primera, como
inventos de la técnica que tienen su origen en Dios y que permiten el progreso humano. La
segunda, como inventos de la técnica que sirven a la promocién de los valores humanos y la
comunicacion entre los hombres y que, por ende, merecen por parte de la Iglesia no solo una
positiva acogida sino el desafio de su promocion. Por Ultimo, como inventos de la técnica que
sobrepasan los niveles de comunicacién interpersonal e intergrupales influyendo en toda la
sociedad. Es decir, que si maravillosos son los inventos humanos del progreso, mas aun son los
de la comunicacion, y mas aun todavia son los de la comunicacién social.

Cabe destacar la utilizacion de la expresion “medios de comunicacion social” en el primer
parrafo del decreto para designar a “el cine, la radio, la television y otros similares”. En las
deliberaciones conciliares se decidid que este término seria el utilizado tanto en los
documentos del Magisterio como en toda la jurisprudencia eclesial, descartandose otros como
mass-media, espectaculos, técnicas de difusion, medios audio-visuales, etc. En el
entendimiento de la Comision, la expresion “medios de comunicacion social” indicaba mejor
el origen y propdsito de estas técnicas, su instrumentalidad para conducir los contenidos
espirituales entre las personas y su poder dentro de la sociedad. (Eilers, 2009:10)

Otro elemento de suma importancia en este primer parrafo es la expresion “y otros similares”
al finalizar la lista de los medios de comunicacion social. Esta definicion engloba todas las
formas de comunicacién tradicionales, tanto verbales como no verbales, y deja las puertas
abiertas para posibles nuevos desarrollos en el campo tecnologico.

> Antes de la votacion final del esquema, se hicieron varios intentos para influir en los procedimientos. Los
mismos se centraron alrededor de dos peticiones para modificar el texto. La primera, emanada por un grupo de
periodistas americanos que cubrian el Concilio; y la segunda, firmada por un grupo de padres conciliares. Incluso,
una vez aprobado el decreto, también hubo tentativas para derogarlo o someterlo a revision. (Tanner, 1995:101-
103).
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El decreto, de manera similar que en los otros documentos analizados, prosigue senalando la
dualidad de los efectos de los medios de comunicacion social:

La madre Iglesia sabe, en efecto, que estos medios, si se utilizan rectamente,
proporcionan valiosas ayudas al género humano, puesto que contribuyen eficazmente a
descansar y cultivar el espiritu y a propagar y fortalecer el Reino de Dios; sabe también
que los hombres pueden volver estos medios contra el plan del divino Creador y utilizarlos
para su propio perjuicio; mas aun, siente una maternal angustia a causa de los danos que
de su mal uso se han derivado con demasiada frecuencia para la sociedad humana.(n° 2)

El razonamiento inductivo, por tanto, plantea el discernimiento de la ambivalencia de los
medios, ya caracteristico del Magisterio precedente, aunque con algunas matizaciones
importantes respecto a los subjetivemas empleados. A diferencia de las enciclicas anteriores
que representaban los peligros a través de metaforas de la enfermedad, de la destruccion y
del pecado; aqui el término empleado para designar los efectos negativos es “prejuicios”, una
palabra aparentemente neutral que no connota mas negatividad que la denotada. Asimismo,
el término va acompanado por la metafora de una madre angustiada para ilustrar el estado de
animo que el “mal uso” de los medios provoca en la Iglesia.

Siguiendo también la misma estrategia argumentativa que en las anteriores enciclicas, la
presentacion de la ambivalencia de los medios sirve como puntapié para legitimar el accionar
de la Iglesia en el asunto. Por un lado, el argumento de los efectos negativos justificara la
preocupacion de la Iglesia, Por otro lado, el argumento de los efectos positivos respaldara la
necesidad de aprovechar estas técnicas en su mision apostolica.

De esta manera quedan planteados los propositos del decreto:
1- Tratar las principales cuestiones relacionadas a los medios de comunicacion social

2- Aprovechar los medios de comunicacion social para no solo la salvacion de los fieles,
sino también al progreso de todo el género humano.

En este Ultimo proposito se reitera el argumento del bien comun, la Iglesia no solo actua en
pro de sus objetivos, sino de la humanidad por entero.

CAPITULO |

El primer capitulo, que no tiene subtitulo para indicar su contenido, comienza estableciendo
sintéticamente la justificacion teologica de la comunicacion en la Iglesia. Conforme a la
mision asignada por Jesucristo, el hijo de Dios, al fundarla, la Iglesia tiene el deber de llevar
al mundo la palabra de salvacion; tarea que en la actualidad no podria ser llevada a cabo
integramente sino a través de las técnicas de difusion. Esta argumentacion escalonada se
ilustra en el siguiente esquema:
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Mision de salvacion
asignada por
Jesucristo

Implica...

Evangelizacion

(llevar el mensaje de salvacion a
todos los hombres)

Que en la actualidad implica...

Utilizacion de los medios de
comunicacion social

Figura N°6: Estructura argumentativa Inter mirifica - El porqué de la
comunicacion en la Iglesia

Apoyado en esta mision divina, el autor'® desprende el derecho originario del que goza la
Iglesia en el ambito de los medios de comunicacion social: “utilizar y poseer toda clase de
medios de este género, en cuanto que sean necesarios o Utiles para la educacion cristiana y
para toda su labor de salvacion de las almas” (n° 3). Este derecho fundamental también es
mencionado en la Carta Enciclica Miranda prorsus empleando el mismo encadenamiento de
ideas y el fundamento teoldgico como regla general. Sin embargo la novedad del decreto se
encuentra en las obligaciones que el derecho comporta. En Miranda prorsus se mencionaban
Unicamente los deberes de las autoridades civiles y de los fieles de realizar los mayores
esfuerzos posibles para facilitar el acceso de la Iglesia en el discurso publico. Aqui, en cambio
el primer deber que aparece, hace referencia a la propia Iglesia Catolica, quién a través de
sus pastores debe guiar a los fieles a alcanzar la salvacion. La omision de los deberes del
gobierno para con la Iglesia y el foco en las propias responsabilidades para garantizar/cumplir
este derecho podria interpretarse como un indicio de la aceptacion por parte de la Iglesia de
su separacion con el Estado y, en consecuencia, de la aceptacion de los Estados laicos.

El segundo deber mencionado, es el de los fieles, quienes deben “vivificar con espiritu
humano y cristiano estos medios para que respondan plenamente a las grandes expectativas
de la sociedad humana y al plan divino” (n° 3). Esta definicidbn normativa tan general es
especificada en el parrafo siguiente donde se establece que para el recto uso son necesarios
dos elementos:

- el conocimiento y aplicacion de las normas de orden moral

- la consideracion de estas normas segun el fin, las personas, el lugar, el momento y la
naturaleza de los medios y su poder de influencia en la sociedad.

En estas palabras, se presentan las lineas fundamentales de lo que para el Magisterio consiste
una ética de la comunicacion social a través de dos principios: a) el campo de la
comunicacion no es ajeno a “las normas de orden moral”, y b) dicha normalizacién moral ha

'8 En el analisis de este decreto la expresion “el autor” se utilizara para designar al colectivo responsable de la
elaboracion del esquema inicial y sus posteriores enmiendas.
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de partir de una reflexion ética que tenga en cuenta la “especial naturaleza de los medios”,
con todas sus caracteristicas. Este ultimo principio es de suma importancia pues representa
una novedad respecto del Magisterio anterior. Es la primera vez, que las normas morales no
son presentadas en términos absolutos y estables sino que, por el contrario, su aplicacion
para el discernimiento de un uso correcto/incorrecto de los medios queda condicionada por
las circunstancias que rodean a los procesos de comunicacion. En otras palabras, la
competencia moral no es suficiente para absolver o condenar una obra de comunicacion. Una
pelicula, por ejemplo, no puede ser tachada de inmoral Unicamente porque su contenido
trate un tema inmoral; se hace necesario tener en cuenta el lenguaje cinematografico, el fin,
las personas, el lugar, el tiempo. Todos estos elementos pueden modificar o inclusive cambiar
el valor moral del contenido. La razén de este cambio de perspectiva en la Iglesia podria ser
interpretado como una expresion indirecta de de una de las ideas claves en el Concilio en
materia teoldgica: la autonomia de las realidades temporales.

Otro elemento importante aqui es la inclusion de la naturaleza de cada medio como aspecto a
tener en cuenta en las reflexiones éticas de la comunicacion. A diferencia de las anteriores
enciclicas analizadas, el foco de atencidn ya no se centra exclusivamente en los contenidos
de los mensajes, sino que se extiende a los canales por medio de los cuales estos contenidos
circulan. Esto implica un trascendental avance en las teorias de comunicacion subyacentes al
razonamiento de los autores de este decreto, en especial en lo relativo a las ensehanzas
aportadas por la famosa frase de Marshall Mcluhan: “El medio es el mensaje”.

En los parrafos siguientes se mencionan las cuestiones mas relevantes en los medios de
comunicacion social sobre las cuales, el autor considera que los interesados deberian
reflexionar. Esto responderia al primer objetivo del decreto: “tratar las principales cuestiones
relacionadas a los medios de comunicacion social”.

La primera cuestion sefalada es el derecho a la informacion, justificado por las necesidades
de la sociedad contemporanea y presentado como garantia del bien comun y del desarrollo
social. Sin embargo, este derecho no es absoluto sino que su ejercicio, tanto en la busqueda
como en la divulgacion de la informacion, se establece supeditado al principio de verdad en
lo que respecta a los contenidos y al respeto de las leyes morales en lo relativo al modo. El
reconocimiento de este derecho constituye un importante avance, dado que su afirmacion
comporta una mayor responsabilidad por parte de la Iglesia para garantizar su cumplimiento y
un principio por el cual regir sus comunicaciones tanto interna como externamente.

La segunda cuestion contempla las relaciones del valor artistico con el valor moral, cuestion
que ya fue tratada en Miranda prorsus y que de la misma manera, se resuelve estableciendo
una jerarquia de valores en la que el orden moral se presenta en la cUspide de la piramide,
por encima de cualquier otro valor. El argumento utilizado para defender esta primacia
absoluta es nuevamente, el fundamento teoldgico: Unicamente la observancia del orden
moral conduce al hombre a la salvacion. Asimismo, la postura contraria en defensa del valor
artistico es deslegitimada declarando que su origen corresponde a “falsas doctrinas sobre la
ética y la estética”. (n° 6)

La tercera y ultima cuestion abordada por el autor es la opinion pulblica. Segln su
razonamiento, dado su poder de influencia en la sociedad esta opinion debe también
supeditarse a las cuestiones de orden moral.

El mecanismo de persuasion utilizado en estos parrafos corresponde por un lado al nivel de las
estructuras semanticas, en la seleccion de los temas sobre los cuales los usuarios se deben
instruir; y por otro, al nivel de los significados locales, en la valoracion que el autor hace de
dichos asuntos: “Es especialmente necesario que todos los interesados se formen una recta
conciencia sobre el uso de estos medios, sobre todo en lo tocante a algunas cuestiones mas
duramente debatidas en nuestros dias” (n° 5). La eleccion de las cuestiones a ser tratadas y
su forma de presentacion -como asuntos de caracter urgente y relevante- permiten al autor
orientar la atencion de sus interlocutores hacia determinados aspectos de los medios de

-77-



comunicacion social en detrimento de otros. De este modo, el autor logra destacar el
significado preferido de los asuntos abordados - la cuestion moral como ideal- y controlar la
comprension sobre como debe ser ejercido el derecho a la informacion, cuales los principios
que deben regir las valoraciones de los contenidos mediaticos y como debe ser la opinidn
publica, influyendo asi en la formacion de los modelos mentales de los receptores.

En todas estas cuestiones la estrategia empleada por el autor para persuadir acerca de la
universalidad de sus proposiciones es siempre la misma. Partir de una verdad compartida o
socialmente aceptada - la importancia de la informacion, del arte, de la opinion publica- para
luego introducir casi imperceptiblemente los preceptos de la Iglesia como derivaciones
naturales del recto funcionamiento de las cuestiones abordadas.

A partir de estas cuestiones el documento se propone sugerir un coronario de aplicaciones
concretas del recto uso de los medios a los diversos grupos sociales relacionados con la
comunicacion, ya sean los destinatarios o usuarios, ya sean los sujetos activos como
comunicadores, ya sean las autoridades publicas.

- A los lectores, espectadores y oyentes se les exhorta a ejercer una recta eleccion en los
contenidos que consumen, entendida como aquella eleccion que destaca la virtud, la ciencia
y el arte en detrimento de lo que se constituya como una causa de dano espiritual,
perjudique a otros o dificulte las buenas informaciones. Asimismo, para formarse un recto
criterio de eleccion, los fieles tienen la obligacion de informarse acerca de los juicios
emitidos por la Iglesia Catolica sobre el campo de los medios de comunicacion social

- A los destinatarios mas jovenes se les pide “acostumbrarse a la disciplina y a la moderacion
en el uso de estos medios” y a discutir los visto y/o escuchado con sus responsables.

- Al los padres se les recomienda vigilar los contenidos mediaticos que sus hijos consumen
tanto dentro como fuera del hogar.

- A los periodistas, escritores, actores, autores, productores, realizadores, exhibidores,
distribuidores, vendedores, criticos y a cuantos participan de algin modo en la realizacion y
difusion de las comunicaciones les corresponde: a) abordar las noticias y materias de modo
que no resulten contrarias al bien comun; b)crear agrupaciones profesionales y codigos éticos
para facilitar su tarea; c) tener en cuenta sus responsabilidades frente a una audiencia
mayoritariamente joven y; d) delegar los temas relativos a la religion a expertos.

- A la autoridad civil se le exhorta a: a) defender y asegurar la verdadera y justa libertad
especialmente en lo relativo a la prensa; b) fomentar la religion, la cultura y las bellas artes;
c) promulgar leyes y ejecutarlas contra el mal uso de los medios.

Estos deberes son introducidos por el autor en forma de maximas (Marafioti, 2005:43), como
aserciones simples que al enunciarlas se manifiestan como verdades dado a que apuntan a lo
general y se refieren a lo que debe ser elegido y evitado. Los mecanismos por los cuales estas
maximas se vuelven persuasivas sin tener una argumentacion explicita pueden ser
justificados:

1) por la fuerza perlocutoria de las aserciones del locutor que provoca en sus palabras
una veracidad espontanea.

2) por tratarse de un entinema “incompleto” en el que el auditor agrega mentalmente la
“justificacion” general sobreentendida: “es lo mejor para el bien comdn”.

3) por la suma implicita de las experiencias de los diversos grupos que parecen
cristalizadas en este ambito determinado de la accion humana donde, precisamente,
trae a colacion la experiencia y la prudencia, haciendo innecesaria la enunciacion de
pruebas. Las maximas representan lo universal y lo necesario.

Cabe senalar que la enunciacion de estas maximas presupone un punto de partida que goza de
la adhesidn de la audiencia. Este acuerdo de base, constituido por una verdad -la concepcién
catdlica- y todas las verdades que de ella se desprenden, como la posicion y autoridad de la
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Iglesia dentro de la comunidad, permiten al autor presentar sus puntos de vista sin necesidad
de recurrir a demasiadas argumentaciones. Esto es, el discurso religioso goza de una
legitimacion a priori lo que garantiza la aceptacion de expresiones de “una verdad” como
sindnimos de “la verdad”.

CAPITULO Il

El segundo capitulo, que tampoco posee un titular descriptivo, se enfoca mas detalladamente
en los medios de comunicacion social catolicos y en su rol para la construccion de la Iglesia y
la propagacion del mensaje evangelizador.

Los primeros parrafos estan destinados a movilizar a los miembros de la Iglesia, tanto a las
autoridades eclesiasticas como a los fieles, para propiciar la tarea evangelizadora a través de
las técnicas de difusion. Se los exhorta a través del apelativo “Todos los hijos de la Iglesia, de
comUn acuerdo” creando un lazo de solidaridad y proximidad motivado por su comun
pertenencia institucional. El modificador indirecto “de com(n acuerdo” enfatiza el caracter
vocacional de dicha pertenencia. Esto es, se pertenece a la Iglesia no porque uno ha sido
forzado sino porque se ha adherido voluntariamente, lo que implica en estos miembros una
mayor responsabilidad y compromiso para con las tareas apostolicas. A partir de del empleo
de adverbios y modos verbales imperativos, el autor construye discursivamente la urgencia y
la importancia de la intervencion practica por parte de la Iglesia en el campo de los medios:

Todos los hijos de la Iglesia, de comln acuerdo, tienen que procurar que los medios de
comunicaciéon social, sin ninguna demora y con el maximo empefo, se utilicen
eficazmente en las multiples obras de apostolado, seglin lo exijan las circunstancias de
tiempo vy lugar, anticipandose asi a las iniciativas perjudiciales, sobre todo en aquellas
regiones cuyo progreso moral y religioso exige una atencion mas diligente.

Por consiguiente, apresUrense los sagrados Pastores a cumplir su mision, ligada
estrechamente en este campo al deber ordinario de la predicacion; también los laicos
que participan en el uso de estos medios tienen que esforzarse por dar testimonio de
Cristo, en primer lugar, realizando su propia tarea con competencia y espiritu apostoélico;
es mas, prestando por su parte ayuda directa a la accion pastoral de la Iglesia con las
posibilidades que brindan la técnica, la economia, el arte y la cultura. (n° 13)

En estos parrafos también se advierte claramente el interés positivo y proactivo de la Iglesia
hacia los medios de comunicacion social, caracteristico de este decreto. A diferencia de las
anteriores enciclicas donde se proponia intervenir para revertir un estado de situacion, aqui
la intervencion esta motivada para emplear los medios de comunicacion como instrumento
para la consecucion de sus fines apostolicos. La utilizacion del verbo “anticiparse” sugiere
una rapida accion por parte de la Iglesia Catolica para ser ésta la primera en sentar doctrina
sobre el recto uso de los medios antes que otras “iniciativas perjudiciales” propaguen usos
indebidos.

Justificada esta urgencia, a partir del tercer parrafo se apela a la implementacion de
acciones a fin de promocionar el catolicismo, discriminando segln la técnica de difusion. La
modalidad de frase predominante es la imperativa.

a) Para la prensa:
- Fomento de la prensa honesta
- Creacion y desarrollo de una prensa catolica

- Fomento de la prensa catdlica en los fieles
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Dentro de estas pautas, cabe destacar uno de los objetivos enunciados para la prensa
catdlica: influir en la opinion pulblica:
Créese y desarréllese también una prensa verdaderamente catélica, esto es, que -
promovida y dependiente directamente, ya de la misma autoridad eclesiastica, ya de los
catolicos- se publique con la intencion manifiesta de formar, consolidar y promover una

opinion publica en consonancia con el derecho natural y con los preceptos y las doctrinas
catolicas. (n° 14)

A pesar de que el poder de tal iniciativa podria ser evaluado como insuficiente en vistas a la
cantidad de lectores dispuestos a consumir prensa catoélica, el valor de esta propuesta reside
por constituirse como un nuevo indicio de la proactividad de la Iglesia en su relacion con la
esfera mediatica. Ya no se trata de obtener acceso al discurso publico por medio de la prensa
secular, sino de crear una prensa propia capaz de difundir la doctrina catolica en vistas de
influir en la opinion publica. Subyacente a esta idea, se encuentran explicitas vy
sobreentendidas varias premisas que revelan el estado de conocimiento alcanzado en los anos
60’ en el campo de las teorias de comunicacion:

- la importancia de la opinion publica.
- los efectos de los medios en la construccion de la realidad social y su caracter acumulativo.

- las distorsiones que se originan en las fases productivas de la informacion y sus
consecuencias en la imagen de la realidad.

- el mayor poder de la prensa para influir en la opinidon publica, respecto de otros medios.
(Notese que el tema de la opinion publica Unicamente es tratado en el apartado que hace
referencia a la prensa escrita y no asi en el cine, la radio y la television).

b) Para el cine:

- Promocidn de la produccion y exhibicion de peliculas

- Ayudar y coordinar iniciativas y recursos de productores y distribuidores honestos
- Recomendaciones, elogios y premios a las “buenas” peliculas

- Fomento de las salas pertenecientes a empresarios catolicos y hombres honrados

En estas directrices también se observa un cambio de actitud respecto a las enunciadas en los
documentos anteriores. Desaparece la censura y las listas de clasificacion moral para las
proyecciones cinematograficas. La influencia de la Iglesia en el cine se limita a
recomendaciones y apoyo a las producciones moralmente buenas.

Asimismo, cabe destacar que entre los propositos que aparecen justificando la promocion del
cine no se hace ninguna mencion a la formacion moral de los espectadores sobre la que tanto
se insistia en Vigilanti cura. Por el contrario, esta directriz esta relacionada exclusivamente
con el ocio y el entretenimiento: “Hay que promover y asegurar por todos los medios
pertinentes la produccion y exhibicion de peliculas para la honesta distension del espiritu,
utiles para la cultura humana y el arte” (n° 14). De manera implicita, aparece reflejado el
papel social asignado al cine -como entretenimiento- a partir de la popularizaciéon de la
television.

¢) Para la radio y la television

- Apoyo a las emisiones radiofdnicas y televisivas honestas
- Fomento de las emisiones catolicas

- Promocion de emisoras catolicas

En los parrafos siguientes aparece un segundo grupo de propuestas pastorales en relacion a la
formacion catolica para el uso de los medios. Se exhorta a autoridades eclesiasticas, laicos y
profesionales relacionados con el mundo de la comunicacion social a adquirir competencias
técnicas y conocimientos religiosos para volver mas eficaz su tarea. También se recomienda la
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multiplicacion de instituciones - escuelas, facultades, institutos- para la formacion de estos
grupos en la doctrina social de la Iglesia. En estas indicaciones para el ambito pastoral
también se revela una dosis de novedad. Para el correcto empleo de los medios en la Pastoral
de comunicacién, la posesion de conocimientos cristianos presentes en abundancia en
sacerdotes, religiosos y laicos no es suficiente, sino que es una competencia que requiere
formacion profesional. Esta mentalidad excluye una presunta competencia carismatica ligada
a una cualidad u oficio en ambito eclesial y apela a la necesidad de una competencia
adquirida: “Para poder llevar a cabo con eficacia iniciativas catolicas en la prensa, en el cine,
en la radio o en la television “han de formarse oportunamente sacerdotes, religiosos y
también laicos que cuenten con la debida competencia para dirigir estos medios hacia los
fines del apostolado”. (n° 15)

Mas adelante, a través de procedimientos sustitutivos, se establece la obligacion de los fieles
de aportar recursos econéomicos para la puesta en accion de las directrices mencionadas
anteriormente. La estrategia de argumentacion utilizada es la pragmatica: se ponderan y
contrastan dos posibles resultados segin se cuente o no con esta ayuda financiera: En el
primer caso, las consecuencias son positivas, puesto que permitiria “divulgar y defender la
verdad y promover la formacion cristiana de la sociedad humana”. Por el contrario, en el caso
de permanecer los fieles apaticos a esta solicitud, actitud que es catalogada como “indigna”,
“la palabra de salvacion se veria amordazada y obstaculizada por las exigencias técnicas o los
gastos monetarios”. (n° 17)

El tercer gran grupo de propuestas pastorales incumbe directamente a la jerarquia de la
Iglesia:

- Instauracion de una jornada mundial de la comunicacion social para la sensibilizacion
pastoral y el apoyo economico a las instituciones e iniciativas promovidas por la Iglesia en
este campo.

- Ampliacion de los deberes y competencias del Consejo Pontificio para el cine la radio y la
television a todos los medios de comunicacion social.

- Incorporacién de expertos de diferentes paises y laicos a dicho organismo.
- Formacion de secretariados nacionales para la prensa, cine, radio y television.
- Coordinacion internacional de las iniciativas nacionales en el campo.

- Publicacion de instruccion pastoral a cargo de la Santa Sede, con la ayuda de peritos de
diferentes naciones para el cumplimiento de los principios y normas establecidos en el
decreto

Cabe destacar en estas propuestas la importancia otorgada a la colaboracion de expertos y
laicos en la accion pastoral de la Iglesia sobre los medios. Implicitamente, estas
consideraciones junto a las referentes a la formacion profesional, van dibujando a la Iglesia
como una institucion menos hermética y mas dispuesta al didlogo y a la colaboracién de
agentes externos a los recintos eclesiasticos.

7.3.2 CONSIDERACIONES FINALES DECRETO CONCILIAR INTER MIRIFICA

El Decreto Conciliar Inter mirifica, a pesar de las criticas recibidas y su corta extension,
representa un gran paso en el cambio de perspectiva de la Iglesia Catolica en su relacion con
los medios de comunicacion social, cambio que ya venia gestandose desde la enciclica
Miranda prorsus. La Iglesia, que habia preferido atacar la inmoralidad de los medios a través
de comentarios y campanas moralizantes, reconoce ahora el uso de la prensa, el cine, la
radio y la television como instrumentos para su propio uso, al punto de ser declarado éste
como un deber pastoral ordinario.
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En este documento se dejan claramente asentados los dos objetivos de la Pastoral de la
Iglesia en el ambito mediatico: el “instrumental” -servirse de las técnicas de difusion para
evangelizar- y el “educativo” -ensefar su recto uso tanto a emisores como a receptores. Los
medios de comunicacion social de difusion quedan, de esta manera, incorporados de forma
autonoma pero complementaria al resto de los modos tradicionales de predicacidén, como son
el pulpito, la catequesis o la docencia.

Sin embargo, una valoracion equilibrada del documento refleja que antes que sus contenidos,
su principal valor reside en su existencia: es la primera vez que la problematica de la
comunicacion se instaura como tema de debate en un concilio ecuménico universal.
Asimismo, también es la primera que el tema merece la publicacion de un decreto conciliar.
De esto se deduce la gran importancia concedida al campo de las comunicaciones por parte
de la Iglesia Catolica.

Otro aspecto valioso del documento fueron sus repercusiones pastorales. El mismo representd
un fuerte estimulo para futuras reflexiones y acciones en el campo mediatico. La creacion de
secretarias, la instauracion de la Jornada Mundial para las Comunicaciones Sociales y la
publicacion de Instruccion pastoral Communio et Progressio (1971), son algunos ejemplos de
ello.

En la practica, la utilizacién de los medios para la accion pastoral supuso una mayor
participacion del laicado en la actividad catdlica y la creacion de nuevos canales y
alternativas de comunicacion que ofrecieron en muchos lugares del continente un
contacto mas directo con campesinos y comunidades alejadas. Nuevos canales de dialogo
también entre la misma jerarquia eclesiastica se hicieron posibles gracias a esta
reflexion, dandose como fruto de ello varios encuentros nacionales, regionales y
continentales, que dieron como resultado un gran corpus doctrinal sobre el tema.
(Simanca Castillo, 2005:87)

Ademas del aporte de las novedades sefaladas durante el analisis de los capitulos, cabe
destacar el tono y el estilo utilizados al enunciar las directrices y principios que garantizan el
recto uso de los medios. Los mismos reciben un tratamiento mas generalizado que en las
anteriores enciclicas, donde se los supeditaba casi exclusivamente al cumplimiento de los
objetivos eclesiasticos. En la mayoria de las veces, las directrices ya no se justifican como
inferidas de la doctrina cristiana revelada por Dios, sino que se basan en el respeto a un
“orden moral objetivo”. También, el empefio que deben poner los catdlicos en el uso de los
instrumentos de comunicacién social se refiere no sélo con fines explicitos de predicacion,
sino también con miras a contribuir en la promocion de los valores humanos. “Por lo demas,
toca principalmente a los laicos vivificar con espiritu humano y cristiano estos medios para
que respondan plenamente a las grandes expectativas de la sociedad humana y al plan
divino”. De la misma manera, las consecuencias negativas generadas por el incumplimiento
de estos principios ya no se representan con metaforas del infierno ni con la pérdida de la
gracia, sino como daios al orden social y al bien comdn. En resumen, no se habla Unicamente
de religion, sino del ambito social en su totalidad -aunque, siempre partiendo de la fe y la
vision cristiana. De esta forma, en este decreto se advierte una paulatina variacion en la
seleccion léxica que se va tornando secular; variacion que también podria interpretarse como
indicio del acercamiento de la Iglesia al mundo moderno y a otras confesiones religiosas que
caracterizo al Concilio Vaticano II.

El Concilio renunci6 darle [a la Iglesia] una definicion esencialista, abstracta para
insertarla en la historia de la salvacién. Y asi, ella se entiende como companera de las
otras comunidades cristianas y no cristianas, de los humanistas que buscan la justicia y la
paz. (...) Ella sale del centro de la historia de la salvaciéon y pone, en su lugar, al Reino de
Dios que es mucho mayor que ella y del cual ella es una seial, mas ni Unica ni exclusiva.
(Libanio, 2005b:67)

De estas reflexiones se deduce una nueva actitud frente a los medios, por lo menos en la
teoria, menos impositiva, moralista, paternalista y dogmatizante de lo que hasta ahora habia
sido.
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Por otra parte, desde una perspectiva del analisis critico del discurso, esta variacion léxica y
actitudinal podria explicarse como una nueva estrategia de legitimacion ante un mundo cada
vez mas secular. El bien comun se utiliza como argumento de respaldo para disfrazar las
intenciones de la Iglesia, escondiendo las diferencias de valores y propdsitos y haciendo que
sus verdades sean la expresion de las verdades de todos.
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7.4 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
TIEMPOS POSCONCILIARES

Durante el pontificado de Pablo VI (1963-1978) el binomio Iglesia y comunicacion se afronta y
profundiza en importantes textos del Magisterio, enriquecido con nuevas iniciativas y nuevos
organismos. Conocido como el Papa del dialogo con el mundo moderno, Pablo VI llevé las
riendas del Concilio y del post-concilio, siguiendo el camino iniciado por Juan XXIII y
potenciando la accién de los periodistas catolicos en el mundo.

El contexto intelectual del Pontificado de Pablo VI fue el mas estimulante de la era de las
comunicaciones. Es en los afos ’60 y ’70 cuando las tecnologias de la comunicacion son mas
que nunca objeto de estudio por parte de fildsofos, sociologos y psicologos y por parte de
escuelas que comienzan a reflexionar sobre el fendmeno de la sociedad de masa. Respecto a
los avances técnicos, este periodo también se caracterizo por el desarrollo y la consolidacion
de los grandes medios de masas: prensa, cine, radio y television; es la época del incremento
de la publicidad y de la produccion musical. En 1962 se lanza el primer satélite de
comunicacion; en 1965 entra en funcionamiento el primer satélite geoestacionario y en 1967
tiene lugar la primera transmision satelital en vivo.

Como contribucion al desarrollo del decreto Inter mirifica -que hacia recaer sobre las
instituciones de la Santa Sede varias de sus propuestas-, poco tiempo después de finalizado el
Concilio Vaticano Il, Pablo VI instituyo la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales y la
Comision Pontificia para las Comunicaciones Sociales, renombrando la Comision anterior, con
el objeto de darle un caracter de perpetuidad y ampliar su ambito de actuacion. A esta
Comision se le encomendo la puesta en practica de las resoluciones del Concilio en materia
comunicacional, entre ellas la preparacion de una documento que satisficiera las indicaciones
establecidas en el decreto conciliar Inter Mirifica. En septiembre de 1964 es nombrado un
comité de redaccion y se da inicio a la elaboracion del texto.

En mayo de 1971, luego de siete anos de trabajo y de varias redacciones, es publicada la
Instruccién pastoral Communio et progressio, considerada la carta magna del pensamiento y
de la disciplina de la Iglesia sobre los instrumentos de la comunicacion social. En su
elaboracion, los miembros de la Comision trabajaron con diligencia para cumplir su cometido
empleando las proposiciones conciliares acerca de la propia definicidon de Iglesia y su relacion
con el mundo moderno, teniendo en cuenta las leyes y reglas de los medios. Al mismo tiempo,
intentaron relacionar la instruccion pastoral con la tradicion que la Iglesia habia establecido
en tiempos anteriores al Concilio. El resultado fue un extenso texto de 187 parrafos que
emplea y extiende todos los topicos de Inter mirifica pero que difiere radicalmente del
decreto en lo que respecta a su estilo y contenidos (Rolfes: 2007, 17).

-85-



7.4.1 ANALISIS INSTRUCCION PASTORAL COMMUNIO ET PROGRESSIO

El titulo, Comunién y Progreso, adelanta y enfatiza el proposito de la utilizacion de los
medios de comunicacion social en la consecucion de aquel fin que constituye el misterio
mismo de la Iglesia: fomentar la comunion y el progreso de los pueblos: “La comunién y el
progreso en la convivencia humana son los fines principales de la comunicacion social y de sus
instrumentos: la prensa, el cine, la radio y la television”. (n° 1)

Los destinatarios directos de la instruccion son los obispos y las Conferencias Episcopales, a
quienes explicitamente se les encomienda la puesta en marcha de la instruccion dentro de sus
respectivas diocesis (n° 4). En segundo lugar, el documento se dirige a una audiencia general,
casi universal: “Es de esperar que esta Instruccion encuentre la calida acogida de todos los
que se ocupan de alguna manera de la comunicacion social y de cuantos, con buena voluntad,
desean el progreso de la familia humana”. (n° 5)

PROEMIO

Ademas de indicar el objetivo de las comunicaciones sociales en la Iglesia, en el prologo se
establece la valoracion de los medios como “dones de Dios” justificado por su potencialidad
para cumplir con la voluntad divina de salvacion.

También se indica la necesidad de un conocimiento mas profundo del fenomeno de las
comunicaciones sociales para un recto uso y de la puesta en practica de las ensenanzas
contenidas en la instruccion. Prosiguiendo las lineas del decreto Inter mirifica, se indica que
las pautas deberan ser observadas siempre teniendo en cuenta las circunstancias de su lugar y
momento de aplicacion, y que en tal tarea debera contarse con el apoyo de peritos,
organismos diocesanos, sacerdotes, religiosos y laicos. Se reitera entonces la aplicacion
contextualizada de los principios doctrinales y reconocimiento del rol de los laicos en este
importante sector de la actividad humana.

PRIMERA PARTE:
LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL DESDE UN PUNTO DE VISTA CRISTIANO:
PRINCIPIOS DOCTRINALES

En este capitulo se define y se explica, doctrinalmente y por primera vez, la teleologia de la
comunicacion social. A partir de la mirada cristiana, -“La comunion y el progreso en la
convivencia humana son los fines principales de la comunicacion social y de sus instrumentos”
(n° 1)- se desarrolla una sélida argumentacion fundada en las bases de la doctrina catolica, en
especial dentro de la perspectiva de la Teologia de la Creacion y la Historia de la Salvacion.

A continuacion se listan los argumentos que aparecen en la instruccion apoyando esta
perspectiva de la comunicacion:

- Teologia de la Creacion: Dios al crear al hombre a su imagen, le dio participacidon en su
mismo poder creador para construir la ciudad terrena. El desarrollo de los medios de
comunicacion, al igual que el resto de los progresos técnicos, es entonces una respuesta al
precepto divino de “poseer y dominar la tierra” y, en consecuencia, este desarrollo esta en
consonancia con “el plan de Dios Creador y Conservador de las cosas”. (n° 7)

-Teologia sobre el misterio del pecado: El abuso de los medios, que genera discordia,
enfrentamiento y el rompimiento de toda comunion, es ocasionado por el pecado.

-86-



- Soteriologia: “Pero el amor de Dios a los hombres no soporta ser repudiado. El fue quien
inicio la comunicacion con los hombres, empezando asi la historia de la salvacion y al llegar la
plenitud de los tiempos se comunicé El mismo con ellos: ‘El Verbo se hizo carne’. Cuando, por
su muerte y resurreccion, Cristo, el Hijo encarnado, a la vez Palabra y Imagen del Dios
invisible, liberé a la raza humana, compartié con todos la verdad y la vida de Dios mismo con
una nueva y mayor abundancia” (n° 10). Siempre que hay un dialogo, una comunicacion entre
dos seres libres, es necesario que uno de ellos tome la iniciativa. Fue Dios quien inicié la
comunicacion con los hombres para redimirlos del pecado, como una libre oferta del Creador
a su creacion, iniciando la historia de la salvacion. Cuando llegd la plenitud de los tiempos,
Dios llevo al extremo su propuesta comunicativa enviando a su propio hijo, como palabra
eterna. A diferencia de los profetas, Cristo no es un mensajero, sino el Verbo vivo del Padre.
(Gomes, 2005:12)

- Cristologia: “El mismo Cristo en su vida se presenté como el perfecto "Comunicador”. Por la
"encarnacion” se revistio de la semejanza de aquellos que después iban a recibir su mensaje,
proclamado tanto con palabras como con su vida entera, con fuerza y constancia, desde
dentro, es decir, desde en medio de su pueblo. Sin embargo, se acomodaba a su forma y
modo de hablar y pensar ya que lo hacia desde su misma situacion y condicion” (n° 11). La
palabra del Padre es colocada al nivel de los hombres a fin de que pueda ser entendida,
puesto que, en todo proceso de comunicacion entre los seres humanos, se hace necesario que
haya condiciones objetivas que posibiliten su realizacion. La encarnacion significa asumir un
cuerpo y colocarse en la misma condicion de aquel con el que se pretende dialogar. (Gomes,
2005:12)

- Misionologia: “Después mando a los discipulos que anunciaran la buena nueva a todos los
hombres de toda edad y regién, proclamandola ‘a la luz’ y ‘desde los tejados’” (n° 10). La
comunicacion de Dios por medio de Jesucristo que, al ser rechazada por el pueblo, ocasiond
su muerte en la cruz, fue ratificada por la resurreccion del crucificado. Este proceso
comunicativo debe entonces continuar a través de la historia hasta la segunda venida de Dios.
El didlogo debe permanecer. El serd confiado a los discipulos para testimoniar que Dios
resucito entre los muertos. (Gomes, 2005:14)

- Pneumatologia: “Cristo nos comunicoé su Espiritu Vivificador que es el principio de todo
acercamiento y unidad” (n° 11). El Espiritu Santo, tercera persona del Santisima Trinidad,
posibilité primero a los apostoles y, posteriormente, a la Iglesia recibir la comunicacion de
Cristo y transmitirla al mundo.

- Eclesiologia: “Con la Iglesia, Cuerpo Mistico de Cristo y plenitud misteriosa de Cristo
glorificado, El llena todas las cosas y asi hace que en la Iglesia, por la fuerza de la palabra y
de los sacramentos, caminemos hacia la esperanza de la union definitiva, cuando Dios sera
todo en todos” (n° 11). La Iglesia es la presencia concreta de Cristo en la historia humana,
encargada de continuar y mantener la comunicacion. Es el testimonio vivo de que aquél que
resucitd fue el mismo que antes habia sido crucificado. Tal como Dios se comunico en
acciones concretas a favor del pueblo; tal como Jesis comunicé el misterio del Padre por
medio de sefales y gestos especificos en el medio del pueblo; también la Iglesia comunica a
Dios por medio de su praxis. Por lo tanto, la Iglesia es la presencia de Cristo en la Tierra en
cuanto realiza la mision de Cristo, que es la promocion de la unidad para la construccion del
Reino dentro de un mundo conflictivo. (Gomes, 2005:15)

Esta minuciosa e inteligente interpretacion de la comunicacion entre los hombres como
desprendimiento logico del misterio de Dios permite absorber de forma discursiva y
convincente una esfera autonoma de la realidad para incorporarla y someterla a la esfera
eclesial y sus creencias. El fundamento teologico de la comunicacion permite extender
ampliamente los puntos de partida de la argumentacion de la Iglesia sobre el fenémeno de las
comunicaciones sociales aumentando, de esta manera, el caracter persuasivo de su discurso.
Se podria decir entonces, que no es por acaso que los autores desarrollan esta
fundamentacion en la parte inicial del documento. Una vez entendidas las razones de por qué
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las técnicas de difusion son dones Dios y por qué deben conducirse conforme a su plan, los
autores dejan el terreno abierto para asentar con mayor libertad y mayor veracidad los
principios que la Iglesia -como heredera de Cristo en la Tierra- establece en el campo
comunicacional.

A través de esta extensa argumentacion, la perspectiva de la Iglesia sobre los medios de
comunicacion social queda inserta y legitimada por cada una de las aristas que componen la
doctrina cristiana. De esta forma, se construye un modelo mental en el que el fendmeno de
las comunicaciones sociales tiene su origen y justificacion en Dios y en el que, en
consecuencia, las técnicas de difusion se convierten en medios divinos para lograr la unidad
entre los hombres:

Entre los maravillosos inventos de la técnica con los que se realiza la intercomunicacion
social de los hombres, el cristiano encuentra aquellos instrumentos que, por providente
designio de Dios, han sido logrados para que prospere la mutua comunicacion entre los
hombres mientras peregrinan en el mundo, pues establecen nuevas relaciones entre ellos
y, por asi decirlo, crean un lenguaje nuevo que les permite conocerse mas exactamente y
acercarse mas facilmente los unos a los otros. Y cuanto mas libremente se comprenden y
mas cordialmente se vuelven hacia los demas, tanto mas caminan hacia la justicia y la
paz, la benevolencia y la mutua ayuda, el amor vy, consiguientemente, hacia la
comunioén. Por lo cual los instrumentos de comunicacion, se cuentan justamente entre las
mas eficaces posibilidades y riquezas que el hombre puede usar para confirmar esa
caridad que a la vez expresa y engendra comunion. (n° 12)

Ademas de justificar la perspectiva de la Iglesia acerca del objeto de las comunicaciones
sociales, la fundamentacion teologica desarrollada legitima de manera implicita otras
proposiciones:

- El derecho/deber de la Iglesia de comunicar su doctrina.
- La primacia de las comunicaciones de la Iglesia, en tanto presencia de Cristo en la Tierra.

- La existencia y funcionalidad de un modelo de comunicacion asimétrico en el que, en lo que
respecta a las “verdades eternas”, tienen derecho de voz solamente aquéllos autorizados por
la gracia del Espiritu Santo: Cristo, los apostoles y la Iglesia.

- La condena a todo tipo de comunicacion que no contemple la comunion de los hombres
como objetivo ultimo.

SEGUNDA PARTE:

LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL FACTORES DEL PROGRESO HUMANO

Sentadas las bases para una doctrina de las comunicaciones sociales, la instruccion se aboca
al tratamiento de la realidad. Por un lado, en el analisis de la realidad mediatica, por otro,
en la proposicion de medidas concretas por parte de las instituciones eclesiales.

CAPITULO I: Actuacion se los medios de comunicacion social en la sociedad humana

En el primer capitulo sobre “Comunicacion social y progreso humano”, los autores comienzan
listando las propiedades positivas de los medios en general, en cuanto a su funcionalidad y
naturaleza:

- poder de congregacion
- promocion del dialogo publico
- difusion de noticias y opiniones

- participacion de los hombres en asuntos de interés
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- desaparicion de las barreras de tiempo y lugar

instantaneidad de la comunicacion

- alcance mundial

- hombres mas informados

- sociedades mas educadas

- creacion de mayor igualdad entre clases sociales

Senaladas estas funciones, los autores concluyen entonces, de forma inductiva, que los
medios propician las condiciones necesarias para la mutua comprension, la benevolencia y, en
consecuencia, para el comin progreso; conclusion que retoma y refuerza la tesis ya
mencionada de la Iglesia sobre el objeto de los medios.

Cuando no cuestionables, resulta evidente que las propiedades citadas responden a un
concepto ideal de comunicaciones sociales, e incluso de sociedad. Sin embargo, en ningin
momento éstas aparecen supeditadas al “recto uso”. Por el contrario, son presentadas como
desprendimientos naturales y objetivos de la existencia de los medios en una sociedad. Ello
llevaria a pensar que, para la Iglesia -teniendo en cuenta tanto el origen divino como la forma
de tratamiento recibido en este fragmento- la naturaleza intrinseca de los medios es
altamente positiva.

No obstante, los autores logran un equilibrio al plantear las “dificultades” asociadas a los
medios de comunicacion social. Si bien a primera vista no queda muy en claro si estas
propiedades negativas son intrinsecas a las técnicas de difusion o despenden de su incorrecto
uso, la desaparicion de los agentes a través de oraciones impersonales y la omision de la
clausula “el abuso de los medios...” hacen que, implicitamente, se entiendan estas
dificultades como inherentes a la naturaleza mediatica.

La presentacion de estos problemas se hace a través de preguntas de retdricas, como asuntos
a resolver y cuya respuesta incumbe tanto a emisores como receptores. Merece la pena
recoger aqui el elenco de las cuestiones puestas a debate (n° 21):

1. ;Como garantizar que las noticias, que tan abundante y constantemente se difunden, y
muchas veces de manera confusa a causa de su misma celeridad, se valoren y se
disciernan con exactitud?

2. ;Como se conseguira que el pueblo, en una sociedad "pluralista”, discierna con seguridad
lo verdadero y lo falso, lo bueno y lo malo?

3. ;Como podra evitarse que, en el juego de la libre competencia, el deseo de popularidad
someta estos instrumentos o los empuje a despertar o exacerbar los impulsos menos
generosos y honestos del hombre?

4. ;Como se impedira que un uso excesivo de los mismos ahogue la conversacion y el trato
personal en nuestra sociedad?

5. ¢Como se utilizaran estos medios sin que resulten danadas las relaciones entre las
personas, especialmente cuando la informacion se transmite por medio de imagenes?

;Como lograr que no aparten a los hombres de las realidades de la vida actual?
¢Como se evitara que los hombres caigan en la desidia, en la pereza?

¢Como hacer que una solicitacion constante de los sentidos no termine por imponerse al
uso mismo de la razén?

Los temas puestos en consideracion -cuya vigencia y debate aln se mantienen- dan cuenta de
un minucioso estudio y una rica reflexion sobre los medios de comunicacion social presente en
el seno de la Iglesia. La forma en la que estan introducidos estos problemas - a través de
preguntas retéricas- permite identificar algunas posiciones implicitas de los autores en el
asunto. El hecho de catalogar una cuestion como “problema”, comporta una preferencia
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orientada en el sentido contrario a dicho estado de situacion. Asimismo, instaurar un debate a
partir de la proposicion “;cémo evitar que..?”, implica que el curso natural de los
acontecimientos se encamina en direccion opuesta a la preferida. Utilizando dicho
razonamiento, a continuacion se listaran -respetando la numeracion asignada- algunos de los
sobreentendidos e implicaciones presentes en las problematicas abordadas por la instruccion.

1. Existe una valoracion objetiva de las noticias y una ponderacion e interpretacion
correcta de sus contenidos que deben ser promovidas.

2. Los individuos de una sociedad “pluralista” poseen las mismas definiciones de
verdad/falsedad y bien/mal.

3. La libre competencia y los deseos de popularidad generan y agravan los impulsos
deshonestos de los hombres.

4. a) El uso de los medios puede liquidar las relaciones cara-a-cara.

b) El trato personal es mejor que y debe prevalecer sobre el trato mediatizado.

5. La comunicacion audiovisual es mas propensa a danar las relaciones personales.
6. a) Los medios apartan al hombre de la “realidad”.

b) La realidad de la vida cotidiana tiene mas valor que la realidad mediatica.

7. El excesivo consumo de medios lleva al hombre a la evasion y a la pereza.

8. Larazon debe prevalecer sobre el sentir.

Los autores destinan un parrafo aparte a la Ultima problematica: “el descenso de la
moralidad”. Sin dudas, por la forma en que esta presentada, esta cuestion se establece como
la de mayor envergadura en comparacion con las anteriormente citadas. Ya no se habla de
“dificultades”, sino de una “preocupacion profunda”; no es una “posibilidad”, sino que “se
percibe en muchos aspectos de la vida actual” y sus signos se “advierten facilmente en todos
los medios de comunicacion social” (n° 21).

Sin embargo, la diferencia respecto al resto de los desafios no reside Unicamente en su
magnitud y factibilidad, sino también en su origen controvertido. A diferencia de los otros
problemas que eran considerados como propios de los medios, la baja en la moralidad no
tendria un origen claro. Los autores sefalan las diferentes posiciones que generalmente se
asumen en este debate -resultantes del clasico debate de la sociologia de los medios de
comunicacion entre determinismo tecnoldgico vs. determinismo social-, sin tomar un claro
partido por ninguna, al menos explicitamente y por el momento.

Es discutible, qué parte de culpa se les pueda imputar en esta situacion. Pues muchos
piensan que los Medios de Comunicacion no son mas que el reflejo de las costumbres de
la sociedad humana. Otros sostienen que refuerzan y propagan aln mas esas tendencias,
y que al presentarlas como corrientes en la vida humana, hacen poco a poco que se
hagan usuales. No faltan, por fin, quienes quieran atribuir a los medios de comunicacién
la mayor parte de la culpa. (n° 22)

Lo que si queda claro es que, a criterio de los autores, existe al menos una “parte
indeterminada” de responsabilidad que podria ser asignada.

Con un “como quiera que sea” se da por finalizado el debate de la naturaleza de la
inmoralidad y el foco de preocupacion se pasa de los dudosos origenes a la certeza de su
presencia. Empleando la modalidad légica de enunciacion para indicar la verdad -“no puede
negarse que...”- y la metafora de la enfermedad para enfatizar dicha asercion, se da lugar al
asunto que si importa, que si es real, que si es actual, y que, como consecuencia, merece una
rapida respuesta: “Como quiera que sea, no puede negarse que la sociedad misma esta
asediada por estos males y que para remediarlos y corregirlos, es necesaria la intervencion de
los padres y educadores, de los pastores de almas y de cuantos han de procurar el bien

-90-



comun” (n° 21). Se repite, otra vez mas, la misma estructura argumentativa
problema/solucion para legitimar la voz de la Iglesia en el ambito de los medios. No obstante,
a diferencia de los documentos anteriores, la Iglesia -presentada por la referencia léxica de
persona “los pastores de almas”- no es la Unica que aparece aqui con la cura para el “asedio
de los males”. La solucion se presenta como un esfuerzo mancomunado entre los diversos
actores sociales que desean el bien comun.

Mas adelante, los autores enumeran los ambitos de principal influencia que los medios tienen
dentro de las relaciones humanas. La intencion explicita es llevar el conocimiento y la
comprension del cual derivara la superacion de las dificultades.

La opinion publica

En este apartado los autores resaltan la importancia de los medios de comunicacion social
como el lugar por excelencia para la formacion y transmision de la opinion publica, una tesis
ampliamente aceptada por todos los estudiosos de la comunicacidn. Sin embargo, bajo el
desarrollo discursivo esta afirmacion aparecen supuestos de sociedad e individuos de tinte
idealista y normativo, lo que resulta en una definicion de opinion publica demasiado
optimista, hasta se podria decir, ingenua en vista de las intenciones practicas que justifican
el tratamiento de este asunto. Para ilustrar esto se listaran algunos extractos del discurso y se
examinaran los presupuestos subyacentes.

“Los instrumentos de comunicacion son como un foro publico donde los hombres
reciprocamente se hablan” (n° 24).

Supone que todos los hombres tienen acceso por igual a los medios de comunicacion y que, en
este ambito, se dan las condiciones para el establecimiento de un dialogo. A la vez un dialogo
implica que los agentes que intervienen se reconozcan mutuamente como interlocutores
validos.

“La "opinion publica", que es caracteristica y propiedad de la sociedad humana, nace del
hecho de que cada uno, espontaneamente, se esfuerza por mostrar a los demas sus propios
sentimientos, opiniones y afectos, de manera que acaban convirtiéndose en opiniones y
costumbres comunes” (n° 25).

Supone que todos los individuos poseen el mismo deseo con la misma intensidad de expresar
sus opiniones, sentimientos y afectos en pulblico; y que dichas manifestaciones, al
asemejarse, se reconocen como socialmente validas quedando entonces incorporadas a las
costumbres y creencias populares.

“Y asi ocurre que las opiniones expresadas publicamente revelan a los demas el estado de
espiritu y el criterio de importantes grupos, en un determinado contexto de lugar, tiempo y
costumbres” (n° 25).

Supone la homologacion de opinion publica con opinion publicada, entendida esta ultima
como la presentacion publica de la opinion. Dicha equiparacion pasa por alto las dificultades
para definir e ilustrar la opinion de un momento determinado y todos los procesos
periodisticos de interpretacion y reconfiguracion que involucra su publicacion.

A la luz de los supuestos implicados, podria decirse que estas definiciones resultan alejadas
de lo real, dado que ignoran u omiten el tratamiento discursivo de las dificultades propias del
medio social donde se produce el fendbmeno de la opinion publica. Se hace evidente que los
autores prefieren mantenerse en un nivel tedrico, en una definicion idealista o normativa del
fendmeno de la opinion publica.

Otras dos grandes omisiones dentro de este apartado son, por un lado, la falta de
especificacion acerca de qué asuntos se puede opinar, o sobre qué temas se constituye la
opinion publica; y por otro, la falta de explicaciones respecto al porqué de su relevancia.
Respecto a esta ultima cuestion aparecen dos fragmentos que cabe analizar con
detenimiento:
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“La formulacion y el choque de las diversas opiniones que se difunden, afectan
profundamente la vida misma de la sociedad, la enriquecen y hacen que vaya madurando su
progreso” (n® 24). En esta cita se menciona, de manera general y abstracta, el beneficio de la
existencia de la publica opinion: contribuir al progreso de la sociedad. No obstante, esta
afirmacion resulta insuficiente para responder a la pregunta de como se logra ese progreso. El
punto al cual se pretende llegar es que, en esta seccion, se omite toda referencia a las
consecuencias de la opinion publica, a su valor dentro de contextos democraticos, al poder
que ejerce sobre las acciones y decisiones del gobierno y de todas las otras instituciones
hegemonicas. Por el contrario, los autores presentan la opinion publica como un fin en si
mismo, que tiene valor por el simple hecho de existir y no como un medio para el
cumplimiento de otros propositos ;Cual es objeto de que los individuos opinen si sus opiniones
resultan en solo eso, simples opiniones?

En el segundo fragmento, se reconoce la necesidad que tiene la Iglesia de atender la opinidn
publica:  “(..) las opiniones que corren mas abiertamente, dado que manifiestan la
mentalidad y deseos del pueblo, deben ser tomadas en atenta consideracion, sobre todo, por
las autoridades tanto religiosas como civiles” (n° 32). En este punto los autores dejan en claro
que la opinion de la mayoria si es importante para la Iglesia. Ahora cabria preguntarse -o
esperar que aparezca explicado en el texto- ;De qué manera es importante?; esto es, ;Por qué
la Iglesia debe conocer cual es el estado la opinidén publica? ;Cudl es el objeto de este
conocimiento? ;Como se lo “toma en consideracion”? ;Cuales son las repercusiones que causa
en el seno de la Iglesia y en las autoridades eclesiasticas? Lamentablemente, el apartado
sobre la opinion publica finaliza en este ultimo parrafo dejando inconclusos los efectos de
ésta sobre la lIglesia. Curiosamente, a pesar de ser una instruccion pastoral para la
orientacion de los obispos y prelados en materia comunicacional, la respuesta a como
comportarse ante las opiniones del pueblo no aparece aqui especificada.

Mas alla de las limitaciones sefnaladas, en este discurso, existen algunas afirmaciones
relevantes que, si bien no representan ninguna novedad para los conocimientos de las
ciencias sociales de la época respecto a este campo de estudios, constituyen un avance para
el Magisterio de la Iglesia y sus repercusiones en la Pastoral de la comunicacion.

- El aspecto ético

Los autores reconocen la libertad de expresion como el principio fundamental de la existencia
de la opinion puUblica e instan a las autoridades eclesiales a defender este valor en el ejercicio
de sus funciones. No obstante, este principio debe respetar la verdad y el bien comin. De
esta manera se establece una jerarquia de valores en la que los derechos individuales deben
estar sujetos y regirse por el bien de la comunidad.

La libertad, por la que cada uno puede expresar sus sentimientos y opiniones, es
necesaria para la formacion recta y exacta de la opinion publica. Conviene pues, con el
Concilio Vaticano Il, defender la necesidad de la libertad de expresion, tanto para los
individuos como para la colectividad, dentro de los limites de la honestidad y del bien
comdn (n° 33).

- Los lideres de opinion

También se reconoce el rol de los lideres de opinion y su influencia en las opiniones de la
sociedad. En consecuencia, se los insta a ejercer su tarea con responsabilidad.

- Las limitaciones de la opinion publica

Los autores advierten acertadamente algunas de las restricciones que deben tenerse en
cuenta en el fendmeno de la opinion publica:

- La coexistencia de opiniones contrarias a la postura mas difundida
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- La opinion de la mayoria no necesariamente se identifica con lo que es “mejor” o
“correcto”.

- La volatilidad y dinamicidad caracteristica de la opinion publica

El derecho a obtener y comunicar la informacion

En el primer parrafo de esta seccion se reitera la libertad de expresién como condicién sine
qua non para la existencia de la opinidn publica, a la cual se le agrega una segunda condicion,
que es en verdad, la contrapartida de la primera: la libertad de acceso a las fuentes de
informacion. De esta forma, la opinion publica, el derecho a la informacion y el derecho a
informar son relacionados por un enlace de coexistencia para argumentar sobre la necesidad
de su respeto y valoracion.

Se mantiene el tono idealista y normativo al que se hacia referencia en el apartado anterior:
Se habla de la necesidad y del derecho de cada uno de los miembros de una sociedad a
acceder a una informacion plena, exacta, fiel, adecuada; de su obligacion a investigar la
verdad, a formar criterios y juicios rectos y a participar activamente en las distintas
situaciones sociales. En sintesis, aportes Utiles para la elaboracion de un cédigo de ética poco
practico.

El Unico acercamiento a “la realidad” se da en el momento en que los autores repasan las
dificultades de los “informantes” para expresar “la verdad”. Se habla de los criterios de
seleccion de las noticias, las rutinas periodisticas y la naturaleza de los medios. Sin embargo,
estos factores no son presentados como caracteristicas involuntarias e inherentes a los
procesos productivos en las comunicaciones de masas, sino como “dificultades” que rebajan
la verdad de las informaciones y que, por ende, deben ser, en lo posible, superadas por los
comunicadores; incluso, sobrepasado un nivel tolerable de “imperfeccion”, deben ser
denunciadas por las audiencias.

Educacion, cultura y ocio

El tercer ambito de influencia trata de la funcionalidad que tienen los medios de masas y los
diversos soportes de comunicacion (cassettes y cintas de video) para el conocimiento y
divertimento de las personas.

En el plano educativo se menciona la posibilidad de acceso al conocimiento de los expertos
como complemento al sistema de educacion formal, a la educacidén religiosa y a la
comunitaria. En la dimension se destaca el papel de los medios como expresion de la cultura
y su utilidad para poner las obras artisticas al alcance de la sociedad. Por ultimo, en el plano
del entretenimiento, se hace referencia a las bondades de los medios para ocupar el tiempo
libre y liberar el pensamiento de las preocupaciones cotidianas.

Aqui también prevalece el optimismo “ingenuo”. En todos los aspectos, las consecuencias del
uso de los medios a largo plazo permitirian el progreso humano. Incluso efectos
controvertidos como “la supresion de la desigualdad social y econdmica” y la afirmacion de
las identidades de los pueblos nativos aparecen como desprendimientos naturales de dicha
utilizacion sin ningun tipo de objecion.

La Unica preocupacion que los autores parecen tener se relaciona con una de las criticas mas
difundidas -y no comprobada- sobre los efectos de los medios en el los gustos estéticos y las
pautas culturales populares. Se argumenta que, en la medida que el tamano de las audiencias
se incrementa con la incorporacion de las clases populares, los medios adaptan su contenido
al nivel cultural mas bajo. Este hecho, sumado al mayor consumo mediatico como
entretenimiento, resulta en un deterioro en los gustos estéticos de la sociedad.

La solucion indiscutida e infalible que los autores plantean atane al nivel de produccion:
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Este peligro solo se evitara si el productor no solamente se preocupa por los valores
culturales, sino que anade a esa buena voluntad un amplio conocimiento del arte de
educar. Los instrumentos de comunicacion pueden ademas, alcanzar un altisimo grado de
peorfeccién artistica, sin que por ello resulten mas dificiles o inaccesibles a la mayoria.
(n” 53)

Sin embargo:

Las soluciones propuestas para estos problemas son mas bien fruto de la fe que del
conocimiento. La mejora de los gustos masivos a través de la mejora en los productos
artisticos de tipo masivo no es una cuestion tan simple como nos gustaria imaginar. Cabe
en lo posible, desde luego, que no se haya realizado un esfuerzo a fondo. Mediante un
triunfo de la imaginacion sobre la actual organizacién de los mass-media, cabe concebir
una censura rigurosa sobre todos los medios de modo que no se permitiese en imprenta,
en el éter o en el cine nada que no fuese “lo mejor que haya sido pensado o dicho en el
mundo”, pero la posibilidad de que un cambio radical en la aportacion del arte para las
masas remodelase a su debido tiempo los gustos de las audiencias masivas sigue siendo
materia de pura especulacién. Se necesitan décadas de experimentacion e investigacion.
(De Moragas Spa: 1985:42)

La publicidad

El Ultimo campo de influencia de los medios es la publicidad. Aqui, al igual que en el
apartado anterior, los autores construyen discursivamente dos modelos mentales de
publicidad: el de la publicidad buena, y el de la publicidad mala. La estrategia de
argumentativa utilizada para indicar la preferencia por el primero de ellos es la pragmatica. A
través de una espiral argumentativa los autores van persuadiendo sobre los efectos positivos
del recto empleo de la publicidad hasta llegar a su ultima consecuencia: el progreso humano.
El mismo mecanismo es utilizado para la mala publicidad, aunque con las intenciones
opuestas.

A continuacion, se presentan de manera sintética los argumentos utilizados para cada caso
respetando la disposicion dentro del razonamiento:
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Publicidad Publicidad

honesta deshonesta
Consumidor Anunciante
-articulos perjudiciales
- articulos inatiles
- promesas falsas
Conocimento Mejor oferta de
servicios
Malas decisions
de los compradores
Libertad de Consumidores
eleccion mas satisfechos
Insatisfaccion
Buenas decisiones Mas ventas
Pérdida de confianza en los
Mejor nivel de Desarrollo de la medios y en la publicidad
vida industria
Progreso humano Dario a la
—P — comunidad

Figura N°7: Estructura argumentativa Communio et Progressio - La
publicidad

La concepcion de los medios como pieza fundamental para la comunion y el progreso social
desarrollada y fuertemente argumentada en este capitulo posee importantes trazos de la
perspectiva funcionalista, paradigma que domin6é durante mucho tiempo - y principalmente
en los afos en que esta instruccion fue elaborada- los estudios en el campo de la
comunicacion. Bajo esta perspectiva, la sociedad es entendida en términos de estructuras y
dinamicas de relacion, y el interés de los medios de comunicacion social se centra en sus
funciones desempenadas. De esta manera, la comunicacion de masas y sus medios de difusion
son considerados como subsistemas sociales cuyo valor depende de su grado de
funcionalidad/disfuncionalidad para el mantenimiento del engranaje social.

Podria decirse entonces, que el razonamiento de los autores funciona bajo este paradigma de
comunicacion: los medias son funcionales o “buenos” cuando aportan al progreso individual y
social de una comunidad y disfuncionales o “malos” cuando amenazan la unidad y los
principios que la garantizan. Incluso el listado de las propiedades positivas y negativas de los
medios que aparece en este Primer Capitulo de la Segunda Parte de la instruccion se asemeja
mucho al inventario funcional de Wright (De Moragas Spa, 1985: 78-79):
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Funcioén de la
comunicacion
masiva

Funciones

Disfunciones

Vigilancia del
contexto social

“La afluencia de noticias y opiniones asi
difundidas, hace realmente que todos los hombres
en todo lo ancho de la tierra, participen de los
asuntos y dificultades que afectan tanto a cada
uno como a toda la humanidad”(n® 19)

“La descripcion cruda de temas crueles o
violentos exige una gran atencion y
cuidado exquisito. Sin duda, la violencia
y la crueldad manchan la vida humana
como se comprueba en las mas recientes
convulsiones (...) si estas escenas crueles
se ponen ante los o0jos con excesiva
frecuencia y con toda viveza, hay el
peligro de deformar la vision exacta de la
vida humana y sus reales circunstancias,
o de que incluso se engendre -como
muchos peritos piensan- una psicosis o
ambiente que hagan de la fuerza y de la
violencia formas habituales de resolver
los conflictos. (n° 43)

Correlacion “También la transmision de la ensefianza en | “Los instrumentos de comunicacion social
cualquier grado se beneficia de estos | al dirigirse por su misma naturaleza al
instrumentos, que son maravillosamente Utiles, | mayor nimero posible de receptores, y al
tanto en la lucha contra el analfabetismo, como | optar por una neutralidad que no moleste
para la instruccion basica o su perfeccionamiento” | a nadie, ;como se conseguira entonces
(N° 20) que el pueblo, en una sociedad
e . .. "pluralista”, discierna con seguridad lo

Flnglmente, ennquecen el espiritu, ya que por | yorgadero y lo falso, lo bueno y lo malo?”
medio del sonido y de la imagen viva, hacen (n° 19)
visibles y concretas las cosas, y a la vez
aproximan las regiones mas apartadas o los
tiempos mas remotos. Y en los paises menos
cultos -aln cuando sus formas culturales y
humanas deben ser apreciadas en mucho-, de
hecho los ciudadanos terminan por asimilar
rapidamente las formas de vida mas actuales y
modernas”. (n° 20)
Transmision “A través de estos instrumentos se promueve y
cultural difunde el cotidiano dialogo de los hombres entre
si, y asi se da origen y curso por doquier al dialogo
publico de la sociedad entera”. (n° 19)
Entretenimiento | “En  nuestros dias, por los medios de | “Y como muchas veces invitan al hombre

comunicacion, los mas elevados géneros artisticos
procuran, a un creciente nimero de personas, una
recreacion -en el sentido mas pleno de la palabra-
cada vez mas necesaria en nuestra sociedad tan
complicada. El simple deleite tiene también su
importancia, ya que libera al pensamiento de las
preocupaciones diarias y llena Gtilmente el
tiempo libre”. (n° 52)

a la evasion, ;como lograr que no lo
aparten de las realidades de la vida
actual? ;Como se evitara que los hombres
caigan en la desidia, en la pereza?
Finalmente, ;como hacer que una
solicitacion constante de los sentidos no
termine por imponerse al uso mismo de
la razon?” (N° 21)

“Pueden enriquecer la cultura y también
despojarla de su belleza y dignidad,
porque con frecuencia se acomodan a la
capacidad y comprension del nivel
cultural mas bajo de oyentes o lectores.
Y como se dedica a estos medios dé
comunicacion tanto espacio, puede el
hombre perder el tiempo en un ejercicio
mediocre de su entendimiento y
despreciar las cosas mas elevadas vy
utiles”.(n° 21)

Cuadro N°2: Communio et Progressio - Funciones y disfunciones de los

medios
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Sin embargo, a diferencia del funcionalismo, las disfunciones no son pensadas como
consecuencias objetivas propias de los medios de comunicacion social, sino principalmente
como producto de un uso incorrecto por parte de los hombres. Esto es, mientras que para la
teoria funcionalista la disfuncionalidad no necesariamente deriva de las intenciones del
hombre - pueden existir disfuncionalidades latentes -, en la perspectiva de la Iglesia las
consecuencias perjudiciales de los medios sobre el entramado social se originan
principalmente en la desobediencia a los criterios morales. Si bien en esta instruccion se
mencionan algunas consecuencias no deseadas que los medios pueden comportar (n° 21),
éstas se presentan como previsibles y conciliables, como tareas por resolver a fin de
reestablecer el equilibrio. En caso de que éstas no se superen y su dano prevalezca ello se
debe entonces a una incapacidad u omision de los hombres.

En este punto, la perspectiva de la Iglesia en el campo mediatico podria catalogarse como
antropocéntrica; ya que, si bien existe por detras de esta posicion una solida fundamentacion
teoldgica de las comunicaciones sociales, en la praxis, es el factor humano que se sitia como
el elemento clave en el funcionamiento de este campo. Tanto en los fines -la comunion y el
progreso en la convivencia humana son los fines principales de la comunicacion social y sus
instrumentos-, como en los medios -las técnicas son neutrales, depende de la actuacion del
hombre para que sean funcionales a su persona y comunidad, o no- el hombre es el Unico
parametro de la valoracion para los instrumentos de comunicacion social. Su actuacion es la
que le imprime a éstos un caracter funcional o disfuncional, ponderacion que a su vez
depende de sus propios objetivos como miembro de una sociedad.

La mutua comunion y la eficaz colaboracion entre los hombres descansan ante todo en su
libre voluntad que se mueve por razones unas veces nacidas de la propia mentalidad y
otras, de la sociedad o de la técnica. Asi, el hecho de ser utilizados por la libertad
humana, es lo que da a los instrumentos de comunicacion social su importancia y sentido
altimos. (n° 13)

CAPITULO II: Condiciones apropiadas para una actuacion eficaz

Siguiendo dicha perspectiva antropocéntrica, en este capitulo se establece una serie de
pautas con el objeto de orientar el desempeno de los diversos roles que los agentes asumen
en el ambito de los medios de comunicacion social. La justificacion de la existencia de este
capitulo es el conocimiento y la preparacion de los diversos actores involucrados a fin de
desempenar sus funciones correctamente. El fin supremo, reiterado a lo largo de todo este
documento, es la comunidn y el progreso humano.

Para que los instrumentos de comunicacion social sirvan realmente a los hombres, se ha
de reconocer en ellos, ante todo, la importancia del factor humano que sobrepasa a la
misma técnica maravillosa de la mecanica y la electronica. Las funciones que en la
sociedad corresponden a estos medios de comunicacion no se ejercen de forma
mecanica; tanto los informadores como los usuarios han de estar suficientemente
instruidos y capacitados, de manera que pueden recibir todo el beneficio de estos
medios. (n° 63)

Formacion

El primer grupo de medidas hace referencia a la necesidad de educacion sobre los principios
que deben regir el uso de los medios de comunicacion social -los dictados por la Iglesia, claro
esta. Los autores hacen una subdivision entre la formacion necesaria para los receptores y la
necesaria para los informadores.

Para el primer grupo se recomienda una instruccion basica, actualizada, suficiente y
accesible. El énfasis se centra en la educacion de los jovenes y la responsabilidad de padres y
educadores en dicho cometido. Se les exhorta a ensenarles criterios morales para la seleccion
de contenidos, guiarlos y vigilarlos.
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Para los informadores se establece la necesidad de obtener una capacitacion superior a fin de
dominar tanto la teoria como la practica. Ademas de su profesion, deben empefarse por
conocer la realidad humana, dado que, segin los autores, solamente asi podran servir a los
hombres.

Posibilidades y obligaciones

En este apartado se repite la subdivision anterior, asi para el grupo “de los realizadores” se
establecen las siguientes obligaciones:

- promover y animar el dialogo social, llevando a los hombres a la comunion

- tener en cuenta las circunstancias, caracteristicas y opiniones del publico

interpretar los hechos situando a los usuarios en el contexto total de los acontecimientos

escrutar acontecimientos y opiniones y confirmar su verdad

respetar las minorias
- tener en cuenta su influencia en la sociedad
- formar asociaciones de informadores y redactar codigos de conducta positivos

Para los usuarios se expresa una sola obligacion fuertemente enfatizada: la de participar
activamente en los procesos comunicativos para que estos no se orienten en un Unico sentido
sino que se conviertan en un auténtico dialogo:

El publico tiene en este campo unas posibilidades -y por ello también unas obligaciones-
mas graves de lo que generalmente se cree. Un dialogo auténtico depende en gran parte
de los mismos receptores. Si ellos soportan el influjo de la informacién como oyentes
mudos, la comunicacion se orientara en un sentido Unico, sin respuesta, por mas que los
informadores intenten establecer dialogo. (n° 81)

Esta participacion implica, segun los autores:

- interpretar, juzgar y ponderar las noticias presentadas

seleccionar las informaciones con prudencia, diligencia y espiritu critico exigente

- complementar la informacion recibida con otras fuentes

manifestar su asentimiento, reservas y desaprobacion

formar asociaciones de usuarios para que sus opiniones comporten un peso mayor

La colaboracion

En la Ultima seccion se abordan los deberes de los diversos agentes sociales en términos de
interrelaciones:

a) Entre los ciudadanos y las autoridades

Deberes de los gobernantes para con los ciudadanos:

- tener plena conciencia de sus obligaciones como gobernantes respetando el bien comun
- ejercer sus funciones de forma positiva, fomentando y no restringiendo

- utilizar la censura y otras formas de restriccion solamente en casos extremos

- gobernar bajo el principio de subsidariedad

- dictar leyes que garanticen la libertad de expresion, el derecho a la informacion, la
dignidad humana y la libertad religiosa en los medios de comunicacion.
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- crear de organismos de control para el cumplimiento de dichas normativas
- destinar fondos a obras que promuevan las comunicaciones sociales

- cooperar internacionalmente para el desarrollo de las comunicaciones sociales

Deberes de los ciudadanos para con los gobernantes:

- tener plena conciencia de sus obligaciones como miembros de una comunidad politica
respetando el bien comin

- crear asociaciones en el campo de la comunicacion que estén en consonancia con las leyes

b) Entre los pueblos

Los autores comienzan argumentando la existencia de los medios como factor clave para el
desarrollo de una sociedad:

La falta o insuficiencia de medios de comunicacion social son signo de subdesarrollo de
una sociedad; esta falta es a la vez causa y efecto del desarrollo. Sin los medios
modernos de comunicaciéon, ninguna nacion puede proporcionarse la necesaria
informacién e instruccién; con lo cual se pone en peligro el desarrollo econémico, social
y politico. (N° 92)

Esta cita se refleja la magnitud de la importancia que la Iglesia reconoce a los medios. Estos
no solo serian funcionales al engranaje social, sino netamente imprescindibles. De esta tesis
se desprende entonces, en el ambito de la cooperacién internacional, la obligacion de las
naciones mas avanzadas y de los organismos internacionales de colaborar con los paises
menos desarrollados a través de la ayuda de profesionales, tecnologias e inversiones
economicas para el desarrollo de las comunicaciones sociales.

c) Entre los cristianos, los creyentes y los hombres de buena voluntad

Por Gltimo se establece la necesidad de colaboracion mutua entre las distintas confesiones
religiosas a fin de que la fe en Dios y su ayuda en el campo de las comunicaciones permita a
los hombres lograr el bien comun.

Para ello se recomienda que se lleven a cabo las siguientes actividades:

- la organizacién de emisiones radiales y televisivas

- servicios de instruccion para padres y jovenes

- premiaciones para las mejores obras

- realizacion e intercambio de investigacion cientifica

- la celebracion de asambleas y coloquios entre el publico y los representantes de los medios

En el dltimo parrafo se resalta la importancia de las Jornadas Mundiales para las
Comunicaciones Sociales. Se invita a todos los profesionales y representantes de este ambito
a participar de las mismas con el objeto de tratar las problematicas de los medios y buscar
nuevas formas y recursos que ayuden al progreso de la humanidad.

TERCERA PARTE:
ACCION DE LOS CATOLICOS EN TORNO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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La Tercera Parte de esta instruccion constituye una extensa argumentacion orientada hacia
dos grandes propositos. El primero de ellos corresponde a la legitimacion interna de las
acciones del grupo. Se intenta persuadir a los miembros de la Iglesia sobre la necesidad de
conocer y emplear los medios de comunicacion para cumplir con los fines eclesiales. El
segundo objetivo es el de legitimar la presencia activa de la Iglesia en el mundo exterior, mas
especificamente, en el discurso publico, como voz de autoridad.

Los argumentos empleados para tal propdsito son de naturaleza diversa. Algunos se
desprenden de forma deductiva de la fundamentacion teolégica de Dios Creador y de
Redentor, otros recurren a la argumentacion pragmatica senalando las consecuencias
positivas de los aportes de la perspectiva cristiana, otros quedan establecidos por relaciones
de analogia. A continuacion se citaran y analizaran algunos de los argumentos utilizados para
cada uno de los propositos mencionados.

1. Por qué la Iglesia debe intervenir en el dmbito de los medios de comunicacion social
(argumentos de legitimacion externa)

a) Argumento fundado en el modelo

“La misma Historia de la Salvacion atestigua el notable e importante papel de la
comunicacion social en la obra de Dios Creador y Redentor, que los hombres deben continuar.
Por lo cual, la Iglesia al cumplir su obligacion en este campo intenta conjugar los principios de
la fe y las leyes propias de la comunicacion social. Asi cumple el divino mandato de la
atencion pastoral universal en su doble vertiente del progreso de los hombres y la
evangelizacion”. (n°101)

El primer argumento utilizado hace referencia a la fundamentacidon teoldgica de las
comunicaciones sociales expresada en la primera parte del texto. En este caso, el interés
eclesiastico en las comunicaciones sociales se presenta discursivamente como un
desprendimiento del modelo establecido por el primer y perfecto comunicador: Dios. Por ser
la continuidad de Dios sobre la tierra, la Iglesia legitima su intervencion en razon de su
congruencia con la conducta propuesta por su modelo a seguir.

b) Argumento pragmatico

“La Iglesia confia que, a través de su colaboracion espiritual quedaran determinadas mas
claramente y observadas con mas diligencia las leyes fundamentales de la comunicacion
social, a la vez que se acentuara con mas plenitud y se respetara mejor la dignidad del
hombre, tanto del informador como del receptor”.( n° 102)

En este caso, la intervencion de la Iglesia en el mundo de las comunicaciones sociales queda
justificada por las acciones favorables que la misma comporta. Segun los autores, la doctrina
cristiana agregaria una importante dosis de moral para garantizar el valor humano en un
mundo puramente técnico.

¢) Argumento de la igualdad

“El didlogo de la Iglesia debe llegar no solo a sus fieles, sino a todo el mundo. La Iglesia ha de
proclamar su doctrina y su moral, en virtud del derecho concedido a todos los humanos del
que ella participa y en virtud de un claro mandato divino”. (n®122)

Ademas de recurrir el mandato divino para deducir de él la tarea de la Iglesia en el campo de
las comunicaciones, los autores apelan aqui a la regla de justicia. El funcionamiento de esta
estrategia argumentativa tiene sus bases en el principio del derecho de igualdad ante la ley
que supone que todos los individuos comparten los mismos derechos y obligaciones; en
consecuencia esta regla exige la aplicacion de un tratamiento idéntico a seres o situaciones
que se integran en una misma categoria (Marafioti, 2005:110). De esta manera, por ser una
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institucion social, la Iglesia tiene, al igual que el resto de las instituciones, grupos e
individuos, el derecho a libertad de expresion y a la participacion en el dialogo publico.

2) Por qué en la Iglesia se deben utilizar los medios de comunicacion social (argumentos de
legitimacion interna)

a) Argumento de transitividad

“La Iglesia se afana para que crezca y se perfeccione el vinculo comunitario entre sus fieles;

comunicacion y dialogo son pues muy necesarios para los catolicos. Ademas la Iglesia esta
insertada en la misma sociedad humana y ha de vincularse a ella por el dialogo y la
comunicacion”. (n° 114)

Aqui se encuentran implicitos dos entinemas. El primero, parte de una verdad: la mision de la
Iglesia de promover la comunion con sus fieles. El segundo, parte de un hecho: su insercion
en el medio social. En ambos casos los puntos de partida de la argumentacion son
compartidos por los miembros de la Iglesia - quienes serian los destinatarios principales en
esta parte del discurso- , lo que posibilita a los autores derivar de ellos una misma conclusion:
la Iglesia debe avocarse a la comunicacion y el dialogo para lograr su cometido tanto puertas
adentro (con sus fieles) como con el mundo el exterior (la sociedad). En ambos casos existe
una segunda premisa sobreentendida que permanece implicita por razones de obviedad: la
comunicacion es necesaria para lograr el vinculo entre los hombres.

1. Si la Iglesia se afana para que crezca y se perfeccione el vinculo comunitario entre sus
fieles;

2. y la comunicacion es necesaria para lograr el vinculo entre los hombres (argumento
implicito);

3. entonces, comunicacion y didlogo son pues muy necesarios para los catdlicos.

1. Si la Iglesia estd insertada en la misma sociedad humana;
2. y la comunicacion es necesaria para lograr el vinculo entre los hombres (argumento
implicito);

3. entonces, (la Iglesia) ha de vincularse a ella (la sociedad) por el didlogo y la
comunicacion.

b) Argumento fundado en la analogia

“Como la Iglesia es un Cuerpo vivo necesita de la opinion pUblica para mantener el dialogo
entre sus propios miembros”. (n®115)

Aqui la necesidad del dialogo con la comunidad es defendida a través de una analogia que
establece una relacion de semejanza entre la Iglesia como institucion y un “cuerpo vivo”. El
razonamiento implicito es que todo ser vivo necesita de algun tipo de retroalimentacion con
su ambiente para sobrevivir en él. En su calidad de cuerpo vivo, entonces, la Iglesia también
necesita atender a las informaciones provenientes del contexto que la rodea y que en la
sociedad actual se manifiesta a través del fenomeno de la opinion publica.

¢) Argumento fundado en la autoridad

“Sélo asi prosperara su pensamiento y actividad. ‘...Le faltaria algo en su vida, si careciera de
opinidn publica. Y seria por culpa de sus pastores y fieles’”. (n® 115)
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Para lograr el compromiso de los fieles, los autores también recurren a la argumentacién de
la autoridad que les sirve como garantia en su argumentacion. En su texto incluyen la famosa
cita' del Sumo Pontifice Pio XIl donde expresa claramente la necesidad del dialogo de la
Iglesia y la sociedad.

d) Argumento fundado en la ilustracion

“Cristo mandd a los Apostoles y a sus sucesores que ensefaran “"a todas las gentes”, que
fuesen "luz del mundo”, que proclamaran el Evangelio, en todo tiempo y en todo lugar. Y de
la misma manera que Cristo, en su vida terrestre, presento la forma y figura mas perfecta de
"Comunicador”, y al igual que los Apostoles mismos usaron los medios de comunicacion que
tenian a mano, asi también ahora debe llevarse a cabo la mision apostolica por los mas
modernos medios e instrumentos. Por lo que no podria considerarse fiel al mandato de Cristo
quien desaprovechara las facilidades y oportunidades que estos medios proporcionan para
hacer llegar las verdades y preceptos evangélicos a los mas posibles. Por ello el Concilio
Vaticano Il exhorta a los catélicos "a que utilicen sin dilacion y con el maximo empeno los
medios de comunicacion social en las distintas formas de apostolado”. (n°126)

Aqui los autores recurren a la ilustracion que, por via de la induccidn, les permite respaldar
una conducta a seguir. En este caso se enfatiza la accion evangelizadora de Cristo y de sus
apostoles, quienes sentaron las bases de la Iglesia y que por dicha razon, sus miembros deben
imitar y perpetuar.

e) Argumento fundado en la incompatibilidad

“Y como estos instrumentos, muchas veces son la Unica fuente y el Unico canal de noticias
entre la Iglesia y el mundo, el prescindir de ellos seria realmente enterrar los talentos
recibidos de Dios” (n°126)

En este caso, la utilizacion de las técnicas de difusion se sostiene seifalando la incongruencia
que comportaria no hacerlo. Las premisas que apoyan esta opinion son en primer lugar, la
relevancia de los medios como principales canales para acceder a los hombres, y en segundo,
la mision de la Iglesia de proclamar la palabra de Dios -que si bien en esta cita no aparece
explicita, ha venido siendo reiterada a lo largo de todo el texto.

En este grupo de argumentos que apoyan la utilizacion de los medios de comunicacion social
dentro de la Iglesia, se contemplan tres ejes de actuacion:

1. La proclamacion de la Iglesia al mundo exterior (a, d y e)
2. La comunicacion de la Iglesia con sus miembros (ay b)

3. El dialogo de la iglesia con el mundo (b y c)

CAPITULO I: Servicio de los Catdlicos a la comunicacion social

A partir de los tres cometidos identificados, se desprenden los programas de accidén que
indican como debe ser la participacion de la Iglesia en el ambito de las comunicaciones
sociales:

La proclamacion de la Iglesia al mundo exterior:

7 EL 18 de febrero de 1950, en un mensaje a la prensa catolica, Pio Xl dijo que la opinidn piblica debe existir en
la Iglesia, si quiere ser un cuerpo social sano. Donde no aparece ninguna manifestacion de la opinidn plblica, por
la razdn que sea, alli hay un vicio, una enfermedad de la vida social. Y la Iglesia, porque es un cuerpo vivo, tendria
esa enfermedad, si no tuviera opinion publica.
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Comunicadores catolicos

Para este grupo se establece la obligacion de mostrar “el pensamientos catodlico sobre todas
las cuestiones que acucian a la sociedad humana” (n° 103). Segun los autores, ello implica
poner énfasis en los aspectos religiosos de los acontecimientos que comunican y privilegiar la
difusion de noticias religiosas. Ademas se les indica el deber de explotar todas las
posibilidades técnicas para que sus mensajes logren captar mejor la atencion de los
receptores.

También se contempla el rol de los agentes de prensa de la Iglesia, quienes deberan ofrecer
informaciones completas, seguras y verdaderas anticipandose a comunicar las novedades y
acontecimientos que les conciernen y “no permitir que otros les tomen la delantera con sus
iniciativas” (n°124).

Prelados de la Iglesia

La tarea de las autoridades eclesiasticas se presenta, por un lado, como apoyo a los
comunicadores catdlicos y a las emisiones catolicas; y, por otro, como productor de
contenidos a través de la elaboracion de publicaciones con el objeto de “anunciar plena y
constantemente la verdad, y esforzarse a la vez por que en ellos se refleje la verdadera
imagen de la Iglesia y de su vida” (N°123). Para lograr este cometido se reitera la necesidad
de formacion y actualizacion en el dominio de las técnicas de difusion y la generacion de
espacios en las Conferencias Episcopales para el debate de los temas pastorales de
comunicacion.

Educadores catdlicos

A este grupo se le ordena otorgar un lugar privilegiado a la educacion sobre los diversos
aspectos que componen medios de comunicacion con el fin de que sus alumnos puedan
entender e interpretar el “lenguaje de las comunicaciones sociales”. Este hincapié debe darse
en todos los niveles educativos: escuelas, institutos, universidades, seminarios.

La comunicacion de la Iglesia con sus miembros

En esta seccion se hacen presentes algunas de las respuestas a los interrogantes que habian
quedado inconclusos sobre el tema de la opinion publica. En relacion a este tema se plantea
por un lado, la necesidad de los fieles a ser plenamente conscientes de que poseen una
verdadera libertad de expresar su pensamiento y asi participar activamente en la Iglesia a
través de sus opiniones; y, por otro, de las autoridades eclesiasticas a garantizar las
condiciones para que “el intercambio de las legitimas opiniones se realice en la Iglesia con
libertad de pensamiento y expresion” (n° 116).

Para que ello suceda, los autores contemplan una serie de obligaciones respecto a la
formacion que los fieles deben tener sobre los conocimientos del Magisterio y respecto a la
creacion y mantenimiento de instituciones que garanticen dicho aprendizaje y el libre
dialogo, como agencias de noticias, consejos pastorales, portavoces oficiales y salas de
prensa.

En lo que respecta a los contenidos plausibles de ser objeto de opinion, los autores sefalan:

Es amplisimo el campo al que puede extenderse el didlogo interno de la Iglesia. Aunque
las verdades de fe pertenecen a la esencia misma y no pueden en modo alguno estar
sujetas a la libre interpretacion de cada uno, sin embargo, la Iglesia avanza por los
caminos de la historia humana; por ello debe acomodarse a las circunstancias propias de
cada momento y lugar, aceptando las necesarias sugerencias, tanto para mostrar
adecuadamente las verdades de la fe a las diversas edades y culturas humanas como para
adaptar eficazmente su actividad a las condiciones y circunstancias cambiantes. (n°117)
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Se deduce de esta cita que los fieles podrian opinar sobre a la forma de presentacion de las
“verdades de fe” y sobre la actuacion de la Iglesia en miras de una mejor insercion de ésta en
la sociedad contemporanea.

Indudablemente, este reconocimiento de las facultades de los fieles en la actuacion social de
la Iglesia representa un importante avance en la progresiva apertura eclesial al mundo. Con
estas afirmaciones el rol de los laicos deja de ser aquel de receptores pasivos, para
convertirse en el de colaboradores de la Iglesia para su mejor insercion en el mundo. El
dialogo y la libre circulacion de opiniones no solo se reconoce como un derecho de los fieles,
sino como una pieza fundamental en la supervivencia de la Iglesia como institucion: “Un
adecuado desarrollo de la vida y las funciones en la Iglesia exige una habitual corriente de
informacion entre las autoridades eclesiasticas de todos los niveles, las organizaciones
catolicas y los fieles, en ambos sentidos, y en todo el mundo”. (n°120)

El dialogo de la iglesia con el mundo

Ademas de reiterar la importancia de comunicar el evangelio al mundo y su aplicacion sobre
los temas de actualidad que afectan al conjunto social, aqui también se reconoce la
importancia de adoptar un modelo de comunicacion de doble via con la sociedad en general.
Esta afirmacion se justifica de manera pragmatica, a partir de las consecuencias favorables
que el dialogo supondria para la Iglesia. Este dialogo permitiria, segun los autores, “conocer
pues como reaccionan los hombres de hoy, catdlicos y no catdlicos ante los acontecimientos y
el pensamiento moderno” (n°122). Dicho conocimiento, se presenta como un elemento clave
“para transmitir al hombre actual el mensaje de salvacion sobre los interrogantes que le
preocupan y angustian empleando un lenguaje que éste pueda entender” (n°125).

Se podria concluir entonces que la escucha de la sociedad y sus problematicas se plantea en
el seno de la Iglesia como un medio para adaptar sus mensajes y acciones de manera que sean
compatibles con los tiempos que corren. Esta nocion de la comunicacion institucional para la
Iglesia se aproxima al modelo de comunicacion asimétrico bidreccional propuesto por Gruning
y Hunt (1984). Su similitud radica en, al menos, dos puntos: la naturaleza y el objeto de la
comunicacion.

Para la Iglesia, al igual que para las organizaciones que se identifican bajo dicho modelo, la
comunicacion se concibe como un flujo de doble via: desde la Iglesia a la comunidad y desde
la comunidad a la Iglesia. No obstante, los efectos de esta comunicacion no son equilibrados,
de ahi su asimetria. La comunicacion por parte de la comunidad llega a la institucion en
forma de feedback, lo que le permite a ésta auscultar el estado de la opinion publica y tomar
conocimiento de la realidad social circundante.

En respuesta a estas opiniones, la organizacion -en este caso, la Iglesia- adopta medidas para
que sus intervenciones y mensajes estén en consonancia con dicho contexto y, asi, tengan una
mejor recepcion por parte del publico. Esto es, para la Iglesia, y para las organizaciones cuyas
comunicaciones funcionan bajo este modelo, la opinion de la sociedad representa la materia
prima fundamental para el disefio de estrategias discursivas mas persuasivas que logren
convencer a los publicos de la aceptabilidad de su punto de vista y de emprender acciones
que le sean favorables. Cabe destacar que las opiniones, actitudes y comportamientos de la
organizacion -que en el caso de la Iglesia estarian constituidas por sus dogmas y verdades- no
se modifican, sino que permanecen inmutables. La adaptacion a la comunidad solamente
influye en el modo de comunicar. En resumen, se produce una variacion en la forma y no en
el contenido.

CAPITULO Ill: Quehacer de los catolicos en cada uno de los medios

En este capitulo se aborda la actividad de los medios de comunicacion cristianos
discriminando segUn su naturaleza: prensa, cine, radio y television. En todos ellos, se repite
la misma estructura argumentativa: se comienza por nombrar las caracteristicas de cada
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medio y la forma en que se utilizan en la actualidad resaltando su influencia positiva en los
individuos y la sociedad. Demostrado su potencial, se los relaciona luego con la actividad de
los catolicos en forma de obligaciones y pautas para la accion. Cabe destacar también que
todas las tareas que se desprenden de los beneficios mediaticos comportan un ejercicio
positivo por parte de la comunidad catoélica. Siguiendo la linea inaugurada por Inter mirifica,

la censura, el control, la critica y las aprehensiones desaparecen totalmente.

Medio Propiedades Impacto en el Beneficios para la Obligaciones de los medios
individuo / comunicacion catélica catolicos
sociedad
Prensa Rapidez de su Estimula las Instrumento primario del - Abarcar los diversos tipos de
elaboracion facultades de contacto social publicaciones periodicas:
. reflexion de los L diarios, revistas, folletos
Variedad de Medio eficaz para el ’ ’
lectores . . .
temas intercambio de ideas de - Interesarse por todo lo que
Tratamient Estimula el la Iglesia y el mundo concierne a la humanidad, por
dratam1en 0 deseo de saber Medio efi l todo tipo de noticias y opiniones
det el[nas en D la el € ]c(i) eficaz para lque € de la vida cotidiana y por los
etatle es?:jro a,f. Irnlun'o corjotzcala a d problemas e interrogantes
sentido critico glesia, y esta al mundo actuales, bajo la vision cristiana
Formacion del de la vida
juicio - Perfilar y enmendar
informaciones que atafen a la
religion y a la vida de la Iglesia
- Crear agencias y oficinas de
noticias dirigidas por catélicos
- Favorecer la libre
manifestacion de opiniones
- Estimar el pluralismo de
publicaciones y opiniones
Cine Creciente Gran influencia Valiosa oportunidad para | - Ayudar y sostener a quienes
popularidad en la educacion, | el apostolado realizan filmes valiosos y
. vida afectiva, - romover su difusion
Abaratamiento descanso y Posibilidad de abarcar P
Realizacion conocimiento de | temas religiosos con - Unificar proyectos y Fola}l?orar
, : dignidad para la elaboracion, difusion y
cada vez mas la realidad ,
:bida Posibilidad de brindar empleo de espectaculos con
rapicay Manera actual y . " 2 valores religiosos
sencilla instruccion religiosa por
adecuada de . p . L
. medio de las peliculas - Aplicar a la transmision de la
Adaptacion a expresar una doctrina religiosa los diversos
las vision del mundo ;2
. avances técnicos
necesidades y
) . Fuerza de .
circunstancias i - Establecer un dialogo con
persuasion .
humanas todas las personas dedicadas al
. . cine
Diversidad de
ambitos para
su proyeccion
Facilidad de
comprension
dada la
naturaleza de
las imagenes
Radio y Alcance: Nuevas Fomentan nuevos - Fomentar emisiones religiosas:
television | superacion de | posibilidades de | contactos con los fielesy | santa misa, ceremonias
fronteras comunicacion y enriquecen de forma litirgicas, homilias y charlas
territorialesy | estilos de vida maravillosa su piedad y religiosas
culturales . religiosidad . -
Penetracion en - Preparar dichas emisiones con
Capacidad Capacidad de llegar a especial cuidado técnico y
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para atraer la
atencion de
las personas

Capacidad de
grabar y
retransmitir
las emisiones

Realismo

los hogares

Permiten el
descanso en
simultaneo con
la adquisicion de
culturay
conocimientos

Pueden cambiar
profundamente
al hombre

quienes por edad o
enfermedad no pueden
tener una participacion
directa en la vida de la
Iglesia

Capacidad de llegar a
aquellos que estan
separados de la Iglesia

Capacidad de llegar a
regiones donde la Iglesia

liturgico, teniendo en cuenta las
caracteristicas y deseos de los
espectadores y oyentes

- Colaborar y mantener el
respeto entre comunicadores
catolicos y técnicos

no ejerce influjo

La transmision de
informaciones, noticias y
entrevistas religiosas son
Gtiles para la formacion y
el diadlogo

Cuadro N°3: Communio et progressio - Directrices para los medios de
comunicacién social catélicos

CAPITULO IV: Instituciones, personas y organizacion

Los autores comienzan el ultimo capitulo resumiendo las principales razones que se
mencionaron en esta instruccion como fundamento del interés eclesiastico en los medios - su
influencia en la vida y progreso humanos, los resultados que con ellos pueden obtenerse y los
problemas que plantean a la conciencia de los catolicos- para luego, indicar el lugar
privilegiado que las comunicaciones sociales deben ocupar en la Pastoral de la Iglesia: “Es
necesario que estos medios se utilicen con gran interés para bien y provecho de la tarea
pastoral, que los especialistas mas destacados les dediquen su mejor conocimiento y
capacidad, que se les tenga en cuenta en la planificacion pastoral, que se les dote de los
necesarios recursos, derechos y ayudas y, por ultimo, que distintas asociaciones
especializadas se dediquen a ellos”. (n®162).

A continuacion se establece el ordenamiento institucional de la Pastoral de comunicacion en
tres niveles y las tareas asignadas a cada uno:

Ambito de Organismo/Representante | Obligaciones dentro del ambito de accion
accion
Diocesis Oficina diocesana / - Direccion del apostolado en el campo de la comunicacion, con la

Obispo ayuda de sacerdotes y laicos

- Estimular, promover y coordinar los planes y la actividad de los
catolicos en el campo de la comunicacion

- Promover y supervisar la instruccion de clérigos y laicos en
materia comunicacional

- Invitar a los catdlicos y a sus asociaciones a que brinden
iniciativas para el desarrollo de la Pastoral en comunicacion

- Recabar la ayuda de los profesionales de la comunicacion y de
sus asociaciones y facilitar los documentos, orientaciones y ayudas
que éstos necesiten

- Preparacion de los sacerdotes y parroquias de su didcesis para la
celebracion de la Jornada Mundial para las Comunicaciones
Sociales

- Orientar la adecuada preparacion de emisiones u obras que

-106-




toquen materia religiosa.

- Presentacion de presupuestos econdmicos para sostener su
apostolado en comunicacion

- Asegurar un intercambio de noticias e informaciones que
presenten a todos la verdadera imagen de la Iglesia y que se
recojan las reacciones, opiniones y deseos del publico, a fin de
informar a las propias autoridades eclesiasticas.

Nacional

Comision Episcopal
Nacional (con
subdivisiones para cada
medio de comunicacion)

- Dirigir las oficinas nacionales y dictar normas generales para la
ordenacion del esfuerzo apostolico en el campo de las
comunicaciones sociales.

- Estimular, promover y coordinar los planes y la actividad de los
catolicos en dicho campo

- Promover y supervisar la instruccion de clérigos y laicos en
materia comunicacional

- Invitar a los catdlicos y a sus asociaciones a que brinden
iniciativas para el desarrollo de la Pastoral en comunicacion

- Recabar la ayuda de los profesionales de la comunicacion y de
sus asociaciones y facilitar los documentos, orientaciones y ayudas
que éstos necesiten

- Preparacion de para la celebracion de la Jornada Mundial para
las Comunicaciones Sociales

- Orientar la adecuada preparacion de emisiones u obras que
toquen materia religiosa.

- Establecer relaciones de coordinacion y cooperacion con otras
oficinas episcopales nacionales

- Prestar servicios al Pontificio Consejo para las comunicaciones
sociales

- Tener un portavoz encargado de comunicar oficialmente las
noticias y los documentos de la Iglesia

- Asegurar un intercambio de noticias e informaciones que
presenten a todos la verdadera imagen de la Iglesia y que se
recojan las reacciones, opiniones y deseos del publico, a fin de
informar a las propias autoridades eclesiasticas.

- Realizar comentarios pUblicos u oficiales desde la perspectiva
religiosa sobre acontecimientos y noticias

- Colaborar con las asociaciones catdlicas de la prensa (UCIP), del
cine (OCIC), de la radio y television (UNDA)

Mundial

Consejo Pontificio para
las comunicaciones
sociales

(no especificadas)

Cuadro N°4: Communio et progressio - Ordenamiento institucional de la

Pastoral de comunicacion.

Ademas de estos tres organismos, se mencionan el deber de las asociaciones catdlicas
dedicadas a la comunicacion social de prestar su apoyo y pericia a los organismos diocesanos
para elaborar y realizar en conjunto los planes pastorales y las orientaciones referentes a la
comunicacion, para fomentar la investigacion y para facilitar la produccién y distribucion de
filmes, de transmisiones de radio y de television, de material audiovisual y de publicaciones.
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CONCLUSIONES

Manteniendo la mirada optimista, en las conclusiones los autores construyen discursivamente
un mundo esperanzador acerca de los progresos técnicos y mediaticos, acerca de la actuacion
de la Iglesia en el campo de las comunicaciones sociales y acerca del dialogo, la fraternidad y
la paz en la humanidad. Asimismo, se exhorta a los profesionales a emprender investigaciones
cientificas para encontrar respuestas a los muchos interrogantes que los medios plantean y a
poner en practica las orientaciones generales contenidas en esta instruccion aunque siempre
considerando “las circunstancias y condiciones de cada lugar y momento, segln la situacion
de la técnica, de la sociedad y de la civilizacion, de acuerdo con el caracter cambiante propio
de los medios de comunicacion y teniendo en cuenta los futuros cambios que iran
produciéndose en el campo de la comunicacion social”. (n°182).

7.4.2 CONSIDERACIONES FINALES INSTRUCCION PASTORAL COMMUNIO ET PROGRESSIO:
¢{UNA NUEVA IGLESIA?

La importancia de la comunicacién

A través del analisis de esta instruccion ha quedado en claro el lugar preponderante que
ocupan los medios de comunicacion en el seno de la Iglesia, ya no solo se les reconoce su
importancia por su influencia en la sociedad, sino que se los asume como instrumentos
imprescindibles para el mantenimiento de su cuerpo institucional y para el cumplimiento de
su legado divino. Incluso la urgencia de utilizar los medios estriba del expreso mandato de
Cristo y seria una grave falta ante Dios si no se los empleara para la difusion del Evangelio.

La Iglesia contextualizada

A lo largo del texto, los autores insisten en dos principios claves para las autoridades
eclesiales en la Pastoral de la comunicacion. El primero de ellos corresponde a la forma de
poner en practica las directrices establecidas. Tanto en los lugares principales del
documento, como son el Proemio y las Conclusiones, como en el resto de las secciones se
reitera una y otra vez la aplicacion contextualizada de la presente instruccion. Se insiste en
la evaluacion de la naturaleza de cada medio y el respeto de las circunstancias historicas,
sociales y culturales como las primeras cuestiones a tener en cuenta antes de expresar
cualquier juicio o de emprender cualquier accion. El segundo principio, directamente
relacionado con el anterior, corresponde al dialogo de la Iglesia con sus fieles y con el mundo.
Principalmente, se hace hincapié en la escucha de los intereses y dificultades de la sociedad
como punto de partida para la planificacion de la actuacion eclesial en lo que respecta a la
difusion de su doctrina. La insistencia en estos dos principios revela las intenciones de los
autores de crear discursivamente - y en consonancia con las propuestas del Concilio Vaticano
[I- una imagen de Iglesia menos dogmatica y encerrada en si misma y mas sujeta a las
vicisitudes y desafios del mundo actual.

La Iglesia de todos

Otra manifestacion de la abertura de la Iglesia al mundo se da en el reconocimiento de la
libertad de expresion y de la libertad religiosa como derechos fundamentales en el ambito de
las comunicaciones sociales. Por otra parte, el llamado a “los hombres de buena voluntad”
independientemente de su confesion religiosa a contribuir con el desarrollo de los medios y a
trabajar en conjunto con los comunicadores cristianos, deja entrever el espiritu ecuménico
heredado por el Concilio.
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Las tareas previstas para los comunicadores catélicos también representan una conquista de
relieve de la reflexion eclesial de este periodo. Se les pide preparacion profesional y se les
recuerda el deber de hacer presente el punto de vista catélico en todos los problemas que
atafien a la sociedad. A los pastores, a su vez, se les recuerda la obligacion de acudir al
consejo y sugerencias de los expertos y prestarles "la asistencia pastoral” que les facilite el
cumplimiento de su "comprometida y dificil tarea”. Esto significa un vuelco copernicano si se
tiene en cuenta que en la praxis eclesiastica, el comunicador nato era el sacerdote, mientras
que al laico se le consideraba como un simple auxiliar.

Si bien algunos de estos trazos ya se hacian visibles en Inter mirifica, en Communio et
progressio la nueva posicion doctrinal se presenta ya madura y solidamente argumentada a
través de principios largamente desarrollados y el establecimiento de un cuerpo organizado
para la administracion de la Pastoral de comunicacion en todos los niveles. Este “intuido”
cambio de perspectiva respecto al Magisterio precedente, se hace explicito en la superficie
del discurso cuando, en las conclusiones, los autores califican esta instruccion como el inicio
de una nuevo periodo en la Iglesia, pero manteniendo el cuidado de no desprestigiar el legado
anterior:

“La Comision Pontificia para las Comunicaciones Sociales, segin disposiciones del Concilio
Vaticano Il, después de reunir peritos de todo el mundo, ha preparado esta Instruccion, mas
con la intencidn de inaugurar una nueva etapa que de dar por terminada la anterior”. (n®186)
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7.5 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
LOS PROBLEMAS DE LA ERA AUDIOVISUAL

En 1978, Juan Pablo | sucedia a Pablo VI, pero su papado duraria apenas 33 dias. En octubre
de ese mismo ano, los cardenales elegian Papa a Juan Pablo Il (1978-2005), quien entre sus
muchos apelativos ha sido llamado “el Papa de los medios” dado su gran interés y dedicacién
en el ambito, y que se ve reflejado en un extenso corpus doctrinal sobre las comunicaciones
sociales del Magisterio de la Iglesia -un corpus de mas de 300 documentos, entre discursos,
mensajes, referencias en enciclicas y cartas pastorales.

Su pontificado fue testigo de numerosos avances en el campo de las telecomunicaciones: se
consolidaron las redes globales que los satélites de comunicacion venian tejiendo alrededor
del mundo desde los anos ’70; en los afos ’80 se produjeron la revolucion de las
computadoras personales y del video; vy, llegando a los '90, el explosivo desarrollo de la
Internet y la digitalizacion del audiovisual.

En 1988, mediante la Constitucion Apostolica Pastor Bonus promulgada por Juan Pablo Il, la
Comision Pontifica para las Comunicaciones Sociales se convierte en el Pontificio Consejo
para las Comunicaciones Sociales elevando su status a Oficina de la Curia Romana. Durante el
pontificado de Juan Pablo I, y bajo su orientacion, este Consejo produjo un significativo
cuerpo de documentos. El primero de ellos, fue “Pornografia y violencia en la comunicaciones
sociales: una respuesta pastoral”, publicado en mayo de 1989 como respuesta a la creciente
ola de violencia y pornografia que se manifestaba principalmente en los medios de
comunicacion audiovisuales.

7.5.1 ANALISIS PORNOGRAFIA Y VIOLENCIA EN LAS COMUNICACIONES SOCIALES

El documento “Pornografia y Violencia en las Comunicaciones Sociales: Una respuesta
pastoral”, publicado en mayo de 1989 en ocasion de la XXl Jornada Munidal de las
Comunicaciones Sociales esta dirigido a la familia de la Iglesia y a la sociedad en general para
invitarlos a reflexionar sobre la naturaleza moral de un problema que afecta a la sociedad “la
creciente difusion de la pornografia y la generalizacion de la violencia en los medios de
comunicacion social”. (n° 5)

Se trata de ilustrar en este documento los efectos mas graves de la pornografia y la

violencia en el individuo y en la sociedad, asi como sefalar las causas principales del

problema tal como se plantea hoy. Por Gltimo se tratara de indicar los pasos necesarios

que han de dar los comunicadores profesionales, los padres y educadores, la juventud y

el publico en general, las autoridades civiles y eclesiasticas, las organizaciones privadas y
religiosas, para poner el remedio necesario. (n° 8)

Conforme a las intenciones manifiestas de los autores, el esquema discursivo o
superestructura textual del documento esta organizado en cuatro capitulos:

1. Introduccion
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2. Efectos de la pornografia y la violencia
3. Causas del problema
4. Respuestas al problema

Los subtitulos que anticipan el contenido de cada una de las secciones del texto dan la
impresion de cubrir todas las aristas que componen el fendmeno de la violencia y la
pornografia en las comunicaciones sociales. Establecer una problematica, repasar su origen,
exponer sus consecuencias, y, finalmente, establecer un conjunto de pautas para su
resolucion lleva a valorar este texto como un analisis minucioso y acabado, como una
descripcion sistematica, holistica y exhaustiva del asunto en cuestion. Asimismo, esta
estructura permite a los autores “cerrar”, de cierta forma, un modelo mental del fenobmeno
sin dejar ningln lugar para la libre interpretacion del destinatario.

De esta manera, tanto la forma de estructurar el texto (en forma de sistema) y los términos
elegidos para cada subtitulo (propios del lenguaje cientifico) permiten al autor dar a su
razonamiento una apariencia cientifica y objetiva, aumentando asi la fuerza persuasiva de su
discurso. Otros elementos que contribuyen a crear el efecto de verdad a lo largo del texto
son:

- ausencia total de marcas del locutor.
- predominio de construcciones impersonales.

- utilizacion del tiempo presente con valor genérico. Existe un predominio absoluto del modo
indicativo en tiempo presente y del pretérito perfecto para referirse a fendmenos que
provienen de un pasado cercano y que contindan o se agravan en el presente. Esta monotonia
en los tiempos y modos verbales crea un universo de definiciones y hechos ajenos a la
temporalidad, enfatizando ain mas el caracter de objetividad del discurso.

- modalidades de frase asertivas.

INTRODUCCION

En la introduccion los autores parten de la premisa socialmente conocida y aceptada y
también ampliamente desarrollada por el Magisterio precedente sobre la incidencia de los
medios en la forma de pensar y actuar de la gente.

En el curso de estos Ultimos afos ha tenido lugar una revolucion mundial en el modo de
percibir los valores morales, seguida de cambios profundos en la manera de pensar y
actuar de la gente. Los medios de comunicacion social han tenido y contin(lan teniendo
un importante papel en este proceso de transformacion individual y social, en la medida
que introducen y reflejan nuevas actitudes y estilos de vida (n° 1)

Esta premisa inicial es el terreno comun del cual se partira para discurrir sobre las incidencias
negativas que los medios de comunicacion social tienen sobre la sociedad. A pesar de que los
autores mencionan la repetida dualidad de los efectos que los media tienen, se puede inferir
que sus intenciones se orientan a destacar las consecuencias negativas.

Esto se debe, en primer lugar, a la forma en que se presentan ambos tipos de consecuencias
por medio de adjetivos que implican una evaluacion cuantitativa diferente y que indican la
supremacia de los efectos negativos sobre los positivos: “Algunos de estos cambios han
resultado positivos..., pero muchos de estos cambios han sido negativos”.

En segundo lugar, al hablar de los “cambios positivos” los autores se limitan a asociar de
forma difusa el fendmeno mediatico con la toma de conciencia por parte de la sociedad sobre
la dignidad humana, sobre la creciente interdependencia entre las acciones de los hombres vy,
en consecuencia, sobre la necesidad de una moral que contemple la solidaridad (n° 2). Sin
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embargo, el reconocimiento de esta accion positiva a los medios se da con reservas. Los
autores senalan que “las comunicaciones sociales han contribuido mucho” a los cambios
positivos, y no que éstas sean sus causas determinantes; es decir no se establece una relacion
causal precisa y al hacerlo, se subestima, en cierta forma, la potencialidad benéfica de los
media.

Se hace evidente, por lo tanto, que la Introduccidn esta orientada a conducir la atencion de
los receptores hacia los efectos negativos de los medios pero manteniendo siempre, como en
los documentos anteriormente analizados, una posicion “neutral” respecto a la valoracion de
las comunicaciones sociales.

A continuacién los autores se avocan a la construccion discursiva del problema de la difusion
mediatica de la pornografia y la violencia calificandola como “uno de los fenébmenos mas
alarmantes de estos anos”, que sucede “frecuentemente” y cuyas consecuencias son
“moralmente inaceptables” (n° 5).

Cabe destacar que la preocupacion pastoral sobre la pornografia y la violencia no se funda en
su simple existencia, sino en la proliferacion y magnitud del fendmeno como consecuencia de
su creciente difusion a través de los medios de comunicacion:

La pornografia y la exaltacion de la violencia son viejas realidades de la condicion
humana que evidencian la componente mas turbia de la naturaleza humana danada por
el pecado. Durante el Gltimo cuarto de siglo han adquirido una amplitud nueva y han
pasado a constituir un serio problema social. (n° 5)

En esta cita se relaciona y fundamenta la problematica desde la teologia. Los autores indican
que aunque las caracteristicas actuales del problema sean muy especificas y en mas de un
sentido inéditas, no deben olvidarse sus profundas raices en la condicion, del hombre herida
por el pecado. Esta forma de interpretar la pornografia y la violencia permite a los autores
erigir una fuerte proteccion contra posibles criticas y cerrar el debate actual entre las
diversas miradas sobre el fenomeno, que oscilan entre la condena y la permisividad. No es
éste sbélo un asunto de ética profesional; ni siquiera de situaciones culturales mas o menos
convenientes para la poblacion. Es la presencia del mal, del pecado y por ello es inaceptable,
por ello, debe ser combatido. Si se analiza esta afirmacion bajo un punto de vista
argumentativo, se podria concluir que para imponer su opinion, los autores estarian violando
una de las reglas de la argumentacion: la regla de la libertad. Segun van Eemeren,
Grootendorst y Snoeck Henkemans (2006:120) una de las formas de incumplir esta regla e
impedir que aparezcan puntos de vista opuestos o que se pongan en duda los propios es
declarando éstos Ultimos como sacrosantos y por ende, no abiertos al cuestionamiento: si es
pecado, entonces esta mal.

EFECTOS DE LA PORNOGRAFIA Y LA VIOLENCIA

En esta seccidon los autores construyen y amplifican la nocividad de la pornografia y la
violencia a través de una serie de argumentos relacionados de forma compleja y dispuesta en
el texto de manera desordenada. En la figura N° 8 se presentan los argumentos utilizados para
respaldar la posicion de la Iglesia acerca de la nocividad de la pornografia y la violencia en los
medios de comunicacion. Cabe aclarar que el orden de los argumentos, asi como las
relaciones entre ellos no responde a la manera en que el autor los presenta en su discurso
sino que son producto del analisis y sistematizacion del texto.
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La

pornografia y
la violencia
tienen
efectos
nocivos

porque

1. Los estudios realizados
lo comprueban

2. La experiencia
cotidiana lo confirma

3. Nadie es inmune a sus
efectos degradantes

porque

—»

3.1 Quienes ven, escuchan o
leen un material asi corren
el riesgo de introducirlo en
el propio comportamiento

4. Afectan a grupos
sensibles (nifos, jovenes,
personas afectadas por
ciertas enfermedades
mentales)

porque

—>

4.1 Son incapaces de
distinguir claramente la
fantasia de la realidad.

5.1 Pervierten las relaciones
humanas

5. Debilitan la fibra moral
de la sociedad

porque

5.2 Destruye el matrimonio y
la vida familiar

porque

porque

4.1.1 La consideran
normal, aceptable y digna
de ser imitada.

5.3 Inspiran actitudes
antisociales

6. Es pecado

vy v v v

5.4 Ahoga el sentido moral
de los individuos

porque

P

5.2.1 Deprecia la
sexualidad

7. Actta como agente de
incitacion o de
reforzamiento de
agresiones sexuales graves
y peligrosas, tales como la
pedofilia, los secuestros y
asesinatos

8. La pornografia -como la
droga- puede crear
dependencia

porque

8.1 Empuja a la bisqueda
de un material cada vez
mas excitante y perverso

5.4.1 Favorece insalubres
preocupaciones en los
terrenos de la imaginacion
y el comportamiento

5.4.2 Suprimen la ternura
y la compasion para dejar
su espacio a la
indiferencia, cuando no a
la brutalidad

5.4.3 Los hacen moral y
personalmente
indiferentes a los
derechos y a la dignidad
de los demas

Figura N°8: Estructura argumentativa Pornografia y Violencia en las Comunicaciones Sociales: Una
respuesta pastoral - Efectos de la pornografia y la violencia
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Respecto a la argumentacion desarrollada en esta seccion es importante sefnalar:

- La exposicion de consecuencias negativas es excesiva y reiterativa. El nivel de detalle y la
repeticion contribuyen a incrementar la atencion de los receptores hacia las propiedades
negativas de la violencia y la pornografia, aumentando las posibilidades de que los receptores
las almacenen en sus modelos mentales.

- Segun la clasificacion de Lo Cascio (1998) los argumentos utilizados se refieren en su
totalidad a la realidad. Hechos, verdades y presunciones compartidos por la audiencia, y
aparentemente fuera de todo cuestionamiento, permiten al autor explayarse en su
argumentacion acerca de la magnitud y urgencia del problema que representan los contenidos
mediaticos de naturaleza sexual y violenta.

- La relacion entre las proposiciones es de causalidad. En todas ellas la pornografia y la
violencia aparecen como las Unicas causas de todos los “males sociales” que el autor
menciona. “La pornografia y la violencia sadica deprecian la sexualidad, pervierten las
relaciones humanas, explotan los individuos -especialmente las mujeres y los ninos-,
destruyen el matrimonio y la vida familiar, inspiran actitudes antisociales y debilitan la fibra
moral de la sociedad”. (n° 10) La constante reiteracion de estas estructuras, como se sefiald
mas arriba, sumado a la asertividad de las afirmaciones restringen la posibilidad al receptor
de pensar relaciones entre hechos alternativas a las que el autor plantea en su modelo de
acontecimiento; como ser, por ejemplo, una relacion causal inversa; o simplemente, otro
tipo de relaciones, no negativas.

- Utilizacion de metaforas y comparaciones para enfatizar la nocividad de la violencia y la
pornografia: “La pornografia -como la droga- puede crear dependencia” (n° 14); “la
pornografia puede actuar como agente de incitacion o de reforzamiento, un complice
indirecto, en agresiones sexuales graves y peligrosas, tales como la pedofilia, los secuestros y
asesinatos” (n° 17). Segin van Dijk (1999b) la funcién principal de este tipo de recursos
retoricos (metaforas y comparaciones) reside en que permiten manejar los procesos de
comprension de los receptores y, en consecuencia, la formacién de modelos mentales
conforme las intenciones del autor.

- La forma de razonamiento utilizado en la mayoria de las argumentaciones es el entinema o
silogismo de dos proposiciones. Como es propio de los entimemas, las argumentaciones
utilizadas por el autor no explican ni demuestran nada, simplemente imponen un lazo de
sucesion deductiva. Segun Marafioti (2008) este tipo de razonamiento es comunmente
utilizado cuando se tiene por finalidad orientar un juicio, en este caso, transmitirle a la
audiencia la gravedad de la pornografia y la violencia.

En resumen, en este apartado los autores buscan fortalecer y priorizar la gravedad de la
pornografia y la violencia en el modelo mental de los receptores de forma tal que justifiquen
la intervencion de la Iglesia Catolica y a su vez, asuman la responsabilidad de seguir los
lineamientos que ésta propone para combatir el problema.

CAUSAS DEL PROBLEMA

En el titular de este apartado aparece la palabra “problema” en reemplazo de “violencia y
pornografia”. Con ello se afirma y enfatiza, una vez mas, la valoracion negativa respecto de
este tipo de contenidos mediaticos.

En esta seccion los autores comienzan describiendo lo que a su entender propicia la
circulacion de contenidos violentos y pornograficos en los medios de comunicacion:

Uno de los motivos basicos de la difusion de la pornografia y de la violencia sadica, en
el ambito de los medios de comunicacién, parece ser la propagacion de una moral
permisiva, basada en la blusqueda de la satisfaccion individual a todo coste. Un
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nihilismo moral de la desesperacion se afiade a ello que acaba haciendo del placer la
sola felicidad accesible a la persona humana. (n° 19)

En esta cita queda claro, entonces, que el principal factor de la escalada de contenidos
pornograficos y violentos radica en la cultura contemporanea caracterizada por una creciente
permisividad de las costumbres publicas y por la busqueda incondicionada del placer
individual. Segln las implicaciones de este fragmento, medios de comunicacion y cultura se
presentan como dos agentes aislados: el primero sufre las consecuencias del segundo, quien
por sus caracteristicas contemporaneas lo hace portador de un mal para la sociedad. Si bien
aqui la relacion acerca de quién afecta a quién estaria claramente establecida, lo expuesto
anteriormente sobre la influencia de las comunicaciones sociales en la configuracién moral de
la sociedad deja dudas acerca de la validez de esta afirmacion:

En el curso de estos ultimos afos ha tenido lugar una revolucion mundial en el modo de
percibir los valores morales, seguida de cambios profundos en la manera de pensar y
actuar de la gente. Los medios de comunicacion social han tenido y continGian teniendo
un importante papel en este proceso de transformacion individual y social, en la
medida que introducen y reflejan nuevas actitudes y estilos de vida (n° 1)

Pero muchos de estos cambios han sido negativos. Al lado de los abusos de siempre se
estan dando nuevas violaciones de la dignidad humana y de los valores e ideales
cristianos. Y aqui también las comunicaciones sociales tienen su parte de
responsabilidad (n° 3)

Segun estos fragmentos extraidos de la Introduccion del documento, los medios también
tendrian su cuota de responsabilidad en lo que respecta al establecimiento y reproduccion de
la cultura contemporanea. ;Quién es entonces el principal responsable de la “confusion
respecto de las normas morales”? ;Son la busqueda de la satisfaccion individual y el nihilismo
moral una causa aparente o una causa pretexto para evadir el tratamiento de la nocividad de
los medios como origen de la problematica? ;Seran la diversidad de contenidos, la pluralidad
de valores y maneras de pensar caracteristicas de los medios lo que desafia el orden
tradicional de las normas morales? Lamentablemente, por falta de “evidencias discursivas”
que permitan responder a estos interrogantes se dejara esta cuestion abierta.

Luego de exponer el “motivo basico”, se pasa a enumerar cuatro razones que a su entender
son las causas mas inmediatas de la problematica tratada:

1. Sectores de la industria de los medios de comunicacion que lucran con la produccion y
distribucion de contenidos violentos y pornograficos.

2. Grupos minoritarios defensores de la libertad de expresion sin restricciones.

3. Ausencia de leyes o su no aplicacion (Si bien borra el agente, se infiere que los culpables
aqui son los organismos legislativos y ejecutivos).

4. Apatia de los fieles y la sociedad en general.

Mientras que las dos Ultimas razones se refieren a omisiones por parte de las autoridades
publicas y de los laicos, las dos primeras hacen referencias a puntos de vista disimiles
respecto a la postura de la Iglesia. Cabe entonces analizar con mayor detenimiento estas dos
causas inmediatas para determinar coémo los autores rebaten dichas posiciones y/o
argumentos antagoénicos.

El beneficio econémico. La pornografia es una industria lucrativa. Algunos sectores de
la industria de las comunicaciones han sucumbido tragicamente a la tentacion de
explotar la debilidad humana, especialmente la de los jovenes y la de las mentes
impresionables, para obtener provecho de producciones pornograficas y violentas. Esta
industria pornografica, en algunas sociedades, resulta lucrativa hasta el punto de que
se ha vinculado al crimen organizado. (n° 20)

En este parrafo se busca desprestigiar a los grupos que pertenecen y/o que defienden a la
industria pornografica. La estrategia de deslegitimacion se centra en sus propositos y
acciones. La avidez por el lucro se presenta como el Unico objetivo perseguido y se establece
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arbitrariamente una asociacion infundada entre la busqueda del beneficio economico con la
explotacion de los grupos vulnerables y con el crimen organizado a fin de presentar la accion
de esta industria como una violacion de los valores comunes. Con este mecanismo discursivo
los autores estarian violando “la regla del punto de vista” (Van Eemeren, Grootendorst y
Snoeck Henkemans 2006:126) dado que se atribuye al adversario de la argumentacion un
punto de vista ficticio o sesgado. Segln lo que se observa en la cita, el argumento ficticio que
se le asigna a la industria pornografica es el del beneficio econdmico. Este razonamiento se
logra a partir de asociar indiscriminadamente algo que es obvio a los agentes de esta
industria: la gente de negocios persigue el beneficio economico. Este argumento es luego
extrapolado al punto de constituirse en el principal parametro de actuacion del grupo en
detrimento del resto de los valores sociales. Finalmente se establecen las nefastas
consecuencias que derivarian de ello: la explotacion de los mas débiles y el crimen. De esta
manera, se observa como los autores van tejiendo arbitrariamente relaciones de implicancia a
partir de un punto de vista ficticio con el objeto de desacreditar a su adversario y demostrar,
mas facilmente, la inaceptabilidad de la pornografia. El éxito de esta estrategia reside en
que, al ser éste un documento escrito por solo una de las partes, los verdaderos argumentos
de defensa de la industria pornografica no estan presentes en el enunciado. Asimismo, la
audiencia a la cual va dirigido, seguramente no esta al tanto de cuales son los puntos de vista
que defienden la circulacion de contenidos pornograficos. Ello permite a los autores
manipular discursivamente el modelo mental de sus recetores utilizando aquellas “pruebas” o
interpretaciones que le resulten mas favorables a su cometido.

Falsos argumentos libertarios. La libertad de expresion exige, segin algunos, la tolerancia
hacia la pornografia, ain a precio de la salud moral de los jovenes y del derecho a la
intimidad, asi como un ambiente de publica decencia. Algunos, también erroneamente,
afirman que el mejor medio de combatir la pornografia consiste en legalizarla. Estos
argumentos son a veces propuestos por grupos minoritarios que no se suman a los
criterios morales de la mayoria y que se olvidan de que a cada derecho corresponde una
responsabilidad. El derecho a la libertad de expresion no es un absoluto. La
responsabilidad publica de promover el bien moral de los jovenes, de garantizar el
respeto de las mujeres, de la vida privada y de la decencia pUblica muestra claramente
que la libertad no puede equipararse al libertinaje. (n® 20)

En este fragmento los autores buscan demostrar la inaceptabilidad de defender la pornografia
bajo el argumento de la falsa libertad de expresion. Para ello recurren a la falacia de
magnificar una premisa implicita (Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans,
2006:131). Los autores extrapolan el argumento del derecho a expresarse libremente
agregando una premisa implicita que va mas alla de lo que esta garantizado y comiUnmente se
atribuye a este argumento: la violacion de otros derechos y valores en nombre de la libertad
de expresion. Por consiguiente, la opinion defendida por el adversario es llevada a su punto
mas débil, donde puede ser atacada mas facilmente con el argumento del resguardo de la
moral publica como el principal derecho que debe ser garantizado.

Esta arbitraria interpretacion de quienes defienden el derecho a la libre expresion permite
entonces deslegitimar uno a uno los puntos que constituirian la estructura ideoldgica del out-
group:

- El outgroup defiende la libertad de expresion a ultranza -lo que es incorrecto segun el
Magisterio, dado que es un valor no absoluto- al extremo de pasar por alto la salud moral
(deslegitimacion de objetivos).

- Los miembros del outgroup confunden libertad con libertinaje (deslegitimacion de normas y
valores).

- Las afirmaciones del outgroup son erréneas. Los argumentos que utilizan en defensa de la
libertad de expresion son falsos e ilusoriamente emancipatorios (deslegitimacion de
acciones).

- Son grupos reducidos, no representativos que desafian los parametros de la mayoria
(deslegitimacion de pertenencia).
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RESPUESTAS AL PROBLEMA

En la dltima seccion del texto los autores repiten una vez mas la ofensa que representan la
pornografia y la violencia para la sociedad y retoman nuevamente el tema de la libertad de
expresion como un valor que debe ser observado pero con moderacion, limitando la difusion
de contenidos en resguardo de lo que el autor considera como bien publico.

El legitimo derecho a la libertad de expresion y al intercambio libre de informacién ha de
ser protegido. Al mismo tiempo, hay que salvaguardar el derecho de los individuos, de las
familias y de la sociedad a la vida privada, a la decencia publica y a la proteccion de los
valores esenciales de la vida. (n° 21)

Luego de esta suerte de introduccion, y congruentemente respaldado por las referencias a la
dignidad humana, la proteccion de la familia y la decencia publica aparecen los contenidos
propositivos para los diferentes sectores sociales.

Para afrontar el problema, el documento reconoce siete sectores operativos: profesionales,
padres, educadores, jovenes, publico en general, autoridades civiles e Iglesia. A los
profesionales de la comunicacion se les pide la aplicacion de codigos éticos inspirados en el
bien comdn y orientados al desarrollo del género humano, recordando que “El auto control es
siempre el mejor control” (n° 23). A los educadores se los exhorta a promover valores éticos y
sociales para garantizar la familia, implementar programas de educacién para el desarrollo de
la actitud critica y el discernimiento sobre los medios, siempre enfatizando el respeto por la
persona humana, la vida familiar y la integridad moral. Dirigiéndose al publico de los medios,
se los invita a hacer conocer su propio punto de vista a los comunicadores y a la autoridad. La
principal peticion para los poderes publicos es una legislacion eficaz en vistas de la
proteccion del bien comun, asi como también la accidon concreta para regular el trafico de
material pornografico. Finalmente, a la Iglesia se la exhorta a unir sus propios esfuerzos con
otras comunidades religiosas para ensenar la verdadera realizacion de la persona humana, a
incorporar programas de formacion sobre los instrumentos en la educacion catolica, y a los
pastores a favorecer el didlogo y la asistencia pastoral a los operadores de los medios.

Como se puede constatar, tanto los agentes apelados como las directrices establecidas son
muy similares a las expuestas en la instruccion pastoral Communio et Progressio. En lo que
respecta al papel asignado a la Iglesia también se sigue la misma linea del Magisterio
postconciliar: la cooperacion ecuménica, la intervencion positiva a través del dialogo con los
comunicadores sociales y el reconocimiento y elogio de las buenas practicas en detrimento de
la restriccion y la censura:

Por Gltimo, una actitud de pura restriccion o de censura por parte de la Iglesia de cara a
estos medios no resulta ni suficiente ni apropiada. La Iglesia tiene, al contrario, que
iniciar un dialogo continuo con los comunicadores conscientes de sus responsabilidades.
Debe animarles y sostenerles en su mision alli donde sea posible y deseable. (n° 30)

7.5.2 CONSIDERACIONES FINALES PORNOGRAFIA Y VIOLENCIA EN LAS COMUNICACIONES
SOCIALES

El contraste entre Communio et Progressio -donde el fenomeno de las comunicaciones
sociales es tratado desde una perspectiva tedrica, idealista y normativa- y esta respuesta
pastoral que examina las consecuencias “nefastas” de los contenidos “dafninos” que circulan a
través de los medios resulta verdaderamente chocante. Tal vez, sea justamente éste el
efecto que el Pontificio Consejo pretenda lograr: representar discursivamente una negacion
rotunda a la pornografia y la violencia en un contexto caracterizado por una creciente
tolerancia y aceptacion a este tipo de manifestaciones. El tono apologético y esperanzador
caracteristico de los anteriores discursos desaparece en las partes que tratan sobre las
consecuencias negativas de la pornografia y la violencia, pero vuelve a aparecer timidamente
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en las respuestas al problema, siempre intercalado entre advertencias para que los
receptores no olviden que en el mundo de las comunicaciones “no todo es color de rosa”.

Se considera que el aporte fundamental de este documento para la Pastoral de la
comunicacion es entonces la aplicacion de los principios idealistas y optimistas instaurados
por el Magisterio postconciliar en el tratamiento de una realidad concreta: la creciente
difusion de la violencia y la pornografia en las comunicaciones sociales. A diferencia de la
Enciclica Vigilanti Cura, donde también se abordaba una problematica coyuntural concreta -
el avance del cine “malo”-, aqui las soluciones propuestas se orientan a una accion positiva
por parte de la comunidad eclesial, con un fuerte énfasis en la educacién y en la legislacion.
Es también una accién que podria catalogarse de proactiva: se busca prevenir, antes que
“curar” por medio de la critica, la restriccion y la censura.

La construccion de la pornografia como problema social

Si bien en este texto las intenciones explicitas de los autores son abordar tanto la
problematica de la pornografia como la de la violencia en los medios, el mayor hincapié esta
puesto en el primer asunto. Una explicacion a esta desigualdad de tratamiento podria
encontrarse en el grado de concordancia/discrepancia que existe en la actualidad en torno a
estas cuestiones. Mientras que la violencia es repudiada por la mayor parte de los grupos
sociales de occidente, el debate acerca de la pornografia se vuelve cada vez mas abierto y
permeable a nuevas argumentaciones tanto en su contra como en su defensa.

El andlisis de este documento permite observar que el discurso de la Iglesia Catolica, como
todo discurso ideologico, no admite opiniones y o valoraciones que se opongan a los principios
fundamentales de su doctrina. A la luz de la Iglesia Catolica aceptar la pornografia significa
oponerse a la castidad, a la autodisciplina y a todos los principios contenidos en la doctrina
cristiana que atafen a la sexualidad humana. Sin embargo, sélo en dos momentos del texto se
fundamenta la inaceptabilidad desde su doctrina, como ocasion de pecado. Como es propio
de las ideologias dominantes (Van Dijk1999b:323) y de una Iglesia que busca contrarrestar una
imagen dogmatista heredada del pasado, para destacar la nocividad de contenidos mediaticos
“inapropiados”, los autores casi no apelan al argumento de la incompatibilidad con las
ensefanzas de la Iglesia Catdlica. Hacerlo significaria oponerse a la pornografia con el Unico
objeto de defender sus verdades. A su vez, implicaria la adopcion de una vision muy estrecha
y poco persuasiva para ambitos ajenos a su confesion religiosa. En consecuencia, los autores
recurren a argumentos de tipo psico-sociologicos y de sentido comin como fundamento del
perjuicio de la pornografia adoptando asi una postura mas secular. De esta manera, la Iglesia
se presenta discursivamente como guardiana, no sélo de su credo, sino principalmente y sobre
todas las cosas, de los valores universales como la familia, la nifez, el matrimonio, la
dignidad humana y la decencia publica.

Si bien extraidas de “ambitos seculares” y “cientificos”, las premisas utilizadas para advertir
sobre los dafos de la pornografia son presentadas de forma arbitraria y sin pruebas
suficientes que les otorguen el status de argumentos validos. Sin embargo, la disposicion de
causalidad y la modalidad afirmativa bajo la que se construye la problematica les imprimen
una importante fuerza de veracidad.

Incluso, como se analizé anteriormente, cuando se busca desacreditar posiciones antagonicas
existe una fuerte manipulacion tanto en la seleccion de los contraargumentos como en el
tratamiento que se les da. ;Por qué, por ejemplo, no se trata del uso de la pornografia en el
ambito privado y adulto? ;Por qué siempre se asocia la defensa a de la pornografia con la
circulacion indiscriminada de contenidos sexuales en un ambito publico en que los nifos se
encuentran presentes?

No se pretende hacer aqui una defensa a la pornografia, sino dar una idea de los recortes de
la realidad efectuados; de los modelos mentales preferidos que se plasman en el texto a
través de las diversas estrategias argumentativas; de la construccion discursiva de la
pornografia como problema social - y no meramente religioso-; y de la forma de persuadir a
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los receptores sobre la necesidad de eliminarla radicalmente en todos sus niveles -
fabricacion, distribucién, venta y consumo.
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7.6 MEDIOS DE COMUNICACION E IGLESIA:
DE LA CULTURA DE MASA A LA CULTURA DE LOS MEDIAS

Durante los afos ’80, el mundo de los medios continuaba transformandose a pasos
agigantados. Al mismo tiempo que las fusiones entre lenguajes y medios se intensificaban,
emergian nuevas tecnologias y dispositivos de informacion y comunicacion para demandas
simbolicas heterogéneas, fugaces y mas personalizadas.

Los walkman transformaron la seleccion personal de musica en un ambiente de audio portatil.
La radio se fue especializando cada vez mas, con estaciones tematicas y subtematicas y sus
programas completaban el tiempo de los pasajeros en los medios de transporte y de
trabajadores en horarios flexibles. Los videocasetes explotaron en todo el mundo y se
tornaron, en muchos paises en desarrollo, una importante alternativa a la monotonia que
ofrecia la programacion de la television oficial. A pesar de que su multiplicidad de
aplicaciones no fuese totalmente explotada debido a la falta de habilidades tecnoldgicas por
parte de los consumidores y de la rapida comercializacion de su uso gracias a los videoclubs,
la difusion de estos aparatos ofrecio gran flexibilidad a la utilizacion de los medios
audiovisuales. Las peliculas sobrevivieron en la forma de videocasetes y los videos musicales
se tornaron en una nueva modalidad cultural. La posibilidad de grabar programas de
television para verlos en otros momentos cambid los habitos de los telespectadores,
reforzando la seleccion y la tendencia para la futura diversificacion de la oferta de
contenidos, que posteriormente fue segmentada. En muchos paises, la tecnologia de video
permitié a las comunidades la transmision de sus propios contenidos locales en combinacion
con los contenidos nacionales. No obstante, el paso decisivo fue la multiplicacion de los
canales de television, lo que trajo como consecuencia su creciente diversificacion. El
desarrollo de las nuevas tecnologia de TV a cable - promovida en la década de los 90’ por la
fibra optica y por la digitalizacion- y el logro de la difusion directa por satélite expandieron
drasticamente el espectro de transmision. (Castells, 2008: 422-423)

Segun Santaella (2003: 15-16), estas tecnologias, equipos y los lenguajes creados para circular
a través de ellos, tienen como principal caracteristica la de permitir la seleccion y el consumo
individualizado. Dicha posibilidad permitié el surgimiento de lo que la autora denomina
“cultura de los medias”: una cultura de lo disponible y lo transitorio que involucra formas de
consumo simbolico distintos a la logica propia de la cultura de masas:

Contrariamente a ésta [la cultura de masas] que es esencialmente producida por pocos y
consumida por una masa que no tiene poder para interferir en los productos simbdlicos
que consume, la cultura de los medias inauguraba una dindmica que, tejiendo y
propagandose en las relaciones de los medios entre si, comenzaba a posibilitar a sus
consumidores la seleccién entre productos simbolicos y alternativos. (Santaella,
2003:52)"®

De esta manera, se iba configurando una progresiva liberacion de las audiencias de la inercia
de la recepcion de mensajes impuestos desde afuera, entrenando a las personas en la
busqueda de entretenimientos e informacion a la medida de sus gustos.

'8 Traduccion propia.
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Sin embargo, la diversificacion de mensajes y expresiones de los media no implicaron la
pérdida de control de la television por parte de las principales empresas y gobiernos. Por el
contrario, la tendencia opuesta es la que ha venido dominando durante los Gltimos tiempos.
A fines de la década de los 90°, generosas inversiones, fusiones y alianzas continuaron
caracterizando el ramo de las comunicaciones de masa y las empresas intentaban utilizar
economias de escala para descubrir sinergias entre los diversos segmentos de un mercado de
comunicacion en expansion. A pesar de las audiencias haber sido segmentadas vy
diversificadas, la television se torndé cada vez mas comercial y concentrada en grandes
oligopolios en el ambito global. (Castells, 2008: 425-426)

Con todo, la diversificacion de los medios de comunicacion, debido a las condiciones de
su control empresarial e institucional, no transformé la logica unidireccional de su
mensaje ni realmente permitié el feedback de la audiencia, excepto en la forma mas
primitiva de reaccién de mercado. A pesar de que la audiencia recibiese materia prima
cada vez mas diversa, la Galaxia de McLuhan era un mundo de comunicacion de Unica
via, no de interaccion. (Castells, 2008: 42)"

7.6.1 ANALISIS INSTRUCCION PASTORAL AETATIS NOVAE

En 1987, en vista de las cambiantes condiciones tecnoldgicas en el campo de las
comunicaciones sociales, el Pontificio Consejo propuso a su Asamblea Plenaria la preparacion
de un posible suplemento de Communio et Progressio. El documento, basandose en las
respuestas obtenidas de un cuestionario que habia estado circulando en las Conferencias
Episcopales durante el afo anterior, debia formular una reflexion sobre las consecuencias del
nuevo panorama social instauradas por los media.

Como resultado, cinco anos mas tarde, en febrero de 1992, en ocasion del vigésimo
aniversario de la Instruccion Communio et Progressio, Juan Pablo Il aprobaba la Instruccion
pastoral Aetatis Novae (“La nueva era”). El propdsito de dicha instruccion no era lograr un
documento exhaustivo y definitivo, sino simplemente, en linea con las ensefianzas de Inter
mirifica y Communio et Progressio, poner a la Iglesia al dia con el enorme desarrollo que se
venia produciendo en el ambito de las comunicaciones sociales:

Estimando que los principios y las ideas de estos documentos conciliares y postconciliares
poseen un valor duradero, queremos aplicarlos al contexto nuevo. No pretendemos
pronunciar palabras definitivas sobre una situacién compleja, cambiante y en perpetua
evolucion, sino solamente procurar un instrumento de trabajo y estimular a los que
deben afrontar las consecuencias pastorales de estas nuevas realidades.(n° 1)

La Instruccion pastoral Aetatis Novae esta organizada en siete secciones, mas un anexo que
establece una guia para la elaboracion de un plan pastoral. Las secciones son:

Introduccion: Una revolucion en las comunicaciones
Contexto de las comunicaciones sociales

Tarea de las comunicaciones

Retos actuales

Prioridades pastorales y medios de respuesta

Necesidad de una planificacion pastoral

N YR WD R

Conclusion

' Traduccién propia.
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A continuacion, siguiendo la misma metodologia empleada hasta aqui, se pasara a analizar
cada una de las secciones:

INTRODUCCION
UNA REVOLUCION EN LAS COMUNICACIONES

En la Introduccion del documento los autores destinan varios parrafos para describir la
situacion actual de las comunicaciones sociales recurriendo a modalidades apreciativas y
subjetivemas evaluativos que enfatizan la magnitud del fendomeno en cuestion e imprimen
una valoracion implicitamente positiva. También se utilizan términos especificos de las
teorias de las ciencias sociales de la época - “aldea global”, “sociedad de informacion”,
“cultura de los medios de comunicacidon”, “generacion de los medios de comunicacion”- para
indicar los cambios sociocognitivos y socioculturales que la “nueva era” propicia.

Los temas que aparecen como caracteristicas de la situacion actual son:
- la expansion considerable de las comunicaciones

- la amplitud de su influencia: ambito educativo, religioso, moral, social y politico (no
meramente tecnolodgico) de todo el globo.

- su total autonomia sobre las fronteras geograficas y sistemas politicos.

- su evolucién y transformacion en el principal lugar de debate de los problemas de la
sociedad: utilizacion del término “are6pago moderno” como metafora para designar a los
medios de comunicacion.

- su evolucion y transformacion en el principal instrumento de informacion y formacion social

- su capacidad para unir a la humanidad: utilizacion del término “aldea global” como
metafora para designar el estado de cohesion social a escala planetaria propiciado por los
medios de comunicacion.

- la evolucion y aparicion de nuevas tecnologias de comunicacion
- la transformacion de la experiencia humana en una experiencia mediatica

De los documentos que se han venido analizando, esta es la primera vez que se encuentra una
descripcion tan exhaustiva y comprensiva del fendmeno de las comunicaciones. Es la primera
vez que se sale un poco de la concepcion instrumental y se interpreta el fendmeno mediatico
como una nueva realidad con todas las aristas que la componen.

En los textos anteriores, si bien se reconocian los cambios ocurridos en el plano cultural y
moral, en las actitudes y estilos de vida; se mantenia una concepcion instrumental de los
medios: “el uso de los medios tiene x repercusiones”, “los medios influyen en x esferas de la
realidad”. Sin embargo, aqui los medios no influyen, sino que son ellos mismos, en fusion con
los demas componentes sociales, la realidad. Esto es, no hay personas y comportamientos por
un lado y medios que los irrumpen por el otro. Se trata de una nuevo real, un nuevo social,
“un nuevo lenguaje” o “una experiencia humana que ha llegado a ser una experiencia de los
medios de comunicacion” (n°2), como los autores prefieren denominarlo. “El cambio que hoy
se ha producido en las comunicaciones supone, mas que una simple revolucion técnica, la
completa transformacion de aquello a través de lo cual la humanidad capta el mundo que le
rodea y que la percepcion verifica 'y expresa”. (n°4)

Ante esta nueva realidad el Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales llama a la
reflexion a todos los pastores y al pueblo de Dios y a traducir el nuevo sentido de las
comunicaciones en planes pastorales concretos. Haciendo alusion y respaldandose en los
principios desarrollados durante el Concilio Vaticano Il, los autores destacan el rol proactivo
que la Iglesia Catdlica debe asumir:
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Lejos de insinuar que la Iglesia tendria que quedarse al margen o intentar aislarse de la
riada de esos acontecimientos, los Padres del Concilio vieron que la Iglesia tenia que
estar dentro del mismo progreso humano, compartiendo las experiencias de la
humanidad e intentando entenderlas e interpretarlas a la luz de la fe. (n° 3)

Para finalizar la introduccion, los autores expresan su gratitud con las iniciativas de obispos,
clérigos, religiosos y laicos en el campo de las comunicaciones de la Iglesia y con los esfuerzos
de colaboracion ecuménica e interreligiosa sucedidos en dicho ambito. Este reconocimiento
funciona a la vez como una pauta de lo que la Iglesia desea de sus miembros, cual es el
ejemplo a seguir: una comunidad interesada y activa frente a la era de las comunicaciones.

[. CONTEXTO DE LAS COMUNICACIONES SOCIALES

A. Contexto cultural y social

Aqui, mas que discurrir sobre el contexto actual, los autores mencionan brevemente las areas
donde repercuten los medios de comunicacion y las implicaciones que ello genera para la
Iglesia.

Respecto a las areas de influencia socio-cultural, se menciona:
- El desarrollo psicologico, moral y social de las personas;
- La estructura y el funcionamiento de las sociedades;
- El intercambio de una cultura con otra;
- La percepcion y la transmision de los valores;
- Las ideas del mundo, las ideologias y las convicciones religiosas;
- La comprension del sentido de la vida

- Los modos de pensar y aquello sobre lo que se piensa (nivel de contenidos y de
interpretacion)

Respecto a la valoracion de estas influencias los autores se limitan a expresar que los medios
“tienen consecuencias, positivas y negativas al mismo tiempo” y que “tienen el poder de de
fortalecer o de destruir las referencias tradicionales en materia de religion, de cultura y de
familia” (n° 4). En este ultimo extracto del texto se aprecia una preferencia implicita por lo
tradicional y un rechazo hacia los nuevos parametros y valores que los medios podrian
instaurar.

Segun estas afirmaciones, podria concluirse entonces que el ambito de influencia de los
medios coincide justamente con el ambito de influencia de la Iglesia, o, al menos, con el
ambito donde esta institucion pretende influir a través de su doctrina. Esta reflexion se
manifiesta de manera implicita cuando se sefalan las repercusiones de los medios para la
accion evangelizadora: “se puede recurrir a los medios de comunicacion tanto para proclamar
el Evangelio como para alejarlo del corazén del hombre” (n° 4).

En estos parrafos se advierte claramente la dualidad que los medios comportan, pero a
diferencia de los documentos anteriores, aqui la dualidad no se plantea en relacion a las
consecuencias para la sociedad en general y el bien comun, sino para la propia Iglesia. El
fenomeno de las comunicaciones sociales se interpreta como una nueva condicion socio-
cultural que puede tanto impedir la tarea apostélica como facilitarla, hecho que para la
Iglesia depende en gran medida de su propia actuacion como comunidad.

B. Contexto politico y econdémico
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Entre los nuevos problemas que emergen en este documento se encuentran el dominio
economico de la comunicacion internacional en manos de pocas corporaciones y los efectos
de la industria de la comunicacion sobre las culturas locales.

En este apartado se destaca la importancia de los sistemas de informacion para el desarrollo
economico y politico de las naciones y las repercusiones que ello genera: mayores
inversiones, aumento de la competencia, privatizaciones. Bajo este panorama los autores
reflexionan acerca de la necesidad una verdadera responsabilidad publica y una
reglamentacion basada en las normas del servicio publico, advirtiendo sobre los peligros que
su inexistencia puede llegar a comportar: servicios de comunicacion valorados Unicamente en
funcion del beneficio econdmico de los anunciantes y en detrimento de la calidad de los
contenidos, creacion de modelos artificiales de consumo, invasion multinacional desreglada,
nuevas dependencias econdmicas entre naciones, extincion de formas artisticas populares de
los paises menos desarrollados.

[I. TAREA DE LAS COMUNICACIONES

En la parte introductoria de este capitulo se enuncia brevemente la fundamentacion teologica
y doctrinal de las comunicaciones sociales ya desarrollada en Communio et Progressio. Se
reitera el misterio de Creacion y la Redencion a través de la palabra de Dios, el modelo de
Cristo como perfecto comunicador, la mision evangelizadora de la Iglesia como su cuerpo
mistico de Cristo, la interpretacion de las comunicaciones sociales como via a la comunion y
al progreso. En sintesis, se desarrolla toda una argumentacion basada en la doctrina cristiana
con miras a fundamentar y destacar la comunicacion debe ser parte constitutiva de la
comunidad eclesial.

Declarada esta necesidad, obligacion y/o derecho, los autores enumeran cinco ambitos
operativos donde los medios deben prestar su servicio, esto es, cinco areas de funcionalidad
de las comunicaciones sociales:

A- Los medios de comunicacion social al servicio de las personas y de la cultura

Recurriendo una vez mas a la paradoja para asentar una proposicion de como deben ser
utilizados los medios, se senalan sus posibles consecuencias: tanto positivas y negativas.

En lo que respecta a la cultura, “pueden ser a la vez eficaces instrumentos de unidad y
comprension mutua y transmisores de una vision deformada de la vida, de la familia, de la
religion y de la moralidad segin una interpretacion que no respeta la auténtica dignidad ni el
destino de la persona humana”. Entonces, “es necesario que los medios de comunicacion
respeten y participen en el desarrollo integral de la persona que comprende la dimension
cultural, trascendente y religiosa del hombre y de la sociedad”. (n° 7)

En lo que respecta a las relaciones personales, “la fuente de determinados problemas
individuales y sociales reside también en el progresivo uso de los medios de comunicacion en
sustitucion de las relaciones interpersonales y en la considerable dedicacion prestada a los
personajes de ficcion que presentan esos medios. Sin embargo, si que pueden contribuir a la
solucion de esta dificultad -mediante grupos de discusion, debates sobre las peliculas o las
emisiones- estimulando la comunicacion interpersonal, en vez de reemplazarla”. Entonces,
“los medios de comunicacion no pueden reemplazar el contacto personal inmediato ni
tampoco las relaciones entre los miembros de una familia o entre amigos”. (n° 7)

B. Los medios de comunicacion al servicio del dialogo con el mundo actual
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En este apartado se indica una serie de pautas que orientan la actuacion de los miembros de
la Iglesia en los medios respecto a su relacion con el mundo. Estas pautas reiteran los mismos
principios establecidos en Communio et Progressio, la necesidad de formacion, conocimiento,
adaptacion y su correspondiente actuacion en el contexto actual:

- Tener una presencia activa y atenta hacia el mundo

- Tomar en consideracion e intentar comprender la cultura, problemas y necesidades de
los diferentes pueblos para ayudarles “a aceptar la palabra de Dios”. (n° 8)

- Comunicar el mensaje de Dios adaptandolo a cada época y también a las particulares
culturas de las diferentes naciones y pueblos, hoy en dia debe hacerlo de forma especial
con la cultura de los nuevos medios de comunicacion. (n° 8)

- Comprender los medios de comunicacidn -sus objetivos, sus estructuras internas y sus
modalidades. (n° 8)

- Entablar un didlogo honesto y respetuoso con los responsables de los medios de
comunicacion. Pues “Basandose en esta comprension y este apoyo, se pueden hacer
propuestas significativas con vistas a la eliminacion de los obstaculos que se oponen al
progreso humano y a la proclamacion del Evangelio”. (n° 8)

- Elaborar una antropologia y una teologia de la comunicacion, a fin de que la misma
teologia se haga mas comunicativa, mas eficaz para revelar los valores evangélicos y
aplicarlos a las realidades contemporaneas de la condicion humana. (n° 8)

Como se sefnalaba en el analisis de Communio et Progressio, estas pautas para la relacion
Iglesia/mundo responden a un modelo de comunicacion asimétrico bidireccional. El “dialogo”
a mantener por parte de la Iglesia se presenta como tarea fundamental para interpretar las
vicisitudes de la época actual y las caracteristicas particulares de los grupos que en ella
existen. El objeto de esta comprension es adaptar los mensajes institucionales -o la palabra
de Dios- de forma tal que sus repercusiones cognitivas, actitudinales y comportamentales
tengan una eficacia mayor. En sintesis, se trata de conocer mejor para persuadir mejor.

C. Los medios de comunicacion al servicio de la comunidad humana y del progreso social

Para completar la argumentacion, si en la seccion anterior se explicaba por qué la Iglesia
debe ponerse en sintonia con la sociedad de la informacion para el cumplimiento de su
mision, aqui se explica por qué es necesaria la presencia de la Iglesia para el bien del mundo.
Segun el razonamiento de los autores:

Si la comunicacion en y por la Iglesia es el anuncio de la Buena Nueva de
Jesucristo,

y si este anuncio es la clave para la liberacion del pecado y el camino a la
salvacion;

entonces, la Iglesia “ilumina de forma excepcional los medios de comunicaciony el
papel que éstos han de jugar, de acuerdo con el plan providencial de Dios, en la
promocion del desarrollo de las personas y de las sociedades humanas”. (n° 9)

Con esto queda representado un modelo mental en que los medios de comunicacion e Iglesia
conviven en una relacion de simbiosis. Por un lado, la Iglesia se beneficia utilizando las
comunicaciones sociales en la medida que éstas le sirven como instrumento para lograr su
mision evangelizadora mas eficazmente; por otro lado, los medios se benefician a su vez con
la palabra de la Iglesia dado que le permiten cumplir con su misiéon en tanto dones de Dios:
lograr la comunion y el progreso de los hombres. De esta manera, queda construida una soélida
legitimacion de la Iglesia en el mundo de las comunicaciones sociales. Cabe recordar que esta
“solidez” sera tal siempre y cuando los receptores del discurso -0 el auditorio- estén de
acuerdo con los puntos de partida sobre los que se basa la argumentacion; en este caso, los
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hechos y verdades propios de la doctrina catdlica y que abarcan desde la creencia en un Dios
padre y en el status de la Iglesia como heredera de su mision en la Tierra, hasta la
interpretacion de los bienes mundanos como dones de Dios sujetos a su plan divino.

D. Los medios de comunicacion al servicio de la comunion eclesial

En esta seccion se reitera al igual que en Communio et Progressio el derecho a la informacion
y a la libre expresidon. Sin embargo estos principios son tratados en lo que respecta a las
comunicaciones de Iglesia puertas adentro, es decir, con sus propios fieles. La urgencia de
una comunicacion de doble via en el seno de la Iglesia se respalda con una cita del “Cddigo de
Derecho Candnico” en el que se menciona la facultad de los fieles de expresar a las
autoridades eclesiasticas a manifestar su opinion sobre las cuestiones que conciernen al bien
de la Iglesia. Ademas de esta cita de autoridad, los autores mencionan dos principios de la
doctrina de la Iglesia que también respaldan, de forma deductiva, el derecho de los fieles a
manifestarse: el principio de comunion y el principio de igualdad como miembros de una
misma comunidad a partir del sacramento del bautismo. A partir de estos razonamientos, los
autores van construyendo discursivamente una imagen de Iglesia mas horizontal y abierta al
dialogo; en la cual todos sus miembros tienen derecho e incluso el deber a expresarse y a ser
escuchados.

E. Los medios de comunicacion al servicio de una nueva evangelizacion

En esta Ultima seccion se establece el deber de emplear los medios de comunicacion
contemporaneos (principalmente los audiovisuales) como un nuevo instrumento para la
proclamacion del Evangelio. Sin embargo, siguiendo la concepcion holistica de la realidad
mediatica establecida en la Introduccion del documento, los autores resaltan también el
deber de un cambio de actitud en la Iglesia. No se trata de contemplar Unicamente el lado
tecnologico de la cuestion, no se trata de “utilizar” nuevos medios como simples canales para
difundir el mensaje eclesial, sino que se debe estudiar la forma de incorporar el mensaje a
una nueva realidad, con todos los desafios que ello comporta:

Y, sin embargo, es muy importante, para la actitud que la Iglesia debe adoptar respecto a
los medios de comunicacion social y la cultura que ellos contribuyen a elaborar, tener
siempre presente en el espiritu que no basta usarlos para difundir el mensaje cristiano y el
Magisterio de la Iglesia, sino que conviene integrar el mensaje mismo en esta "nueva
cultura” creada por la comunicacion moderna... con nuevos lenguajes, nuevas técnicas,
nuevos comportamientos sicologicos. (n° 11)

[ll. RETOS ACTUALES

En el tercer capitulo de la instruccion pastoral se mencionan algunas de las cuestiones que
atafien a la situacion actual contemporanea. Las mismas son presentadas discursivamente
como problemas que deben superarse. En este contexto discursivo problematico los autores
aprovechan para determinar cual es el rol que la Iglesia debe asumir: “proporcionar una
verdadera ayuda, indicando los criterios éticos y morales aplicables a este campo, criterios
que se encontraran en los valores a la vez humanos y cristianos” (n° 12).

A continuacion se analizara el esquema argumentativo que apoya esta caracterizacion
problematica de la realidad:
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Existen retos actuales que hacen
necesaria la intervencion de la Iglesia

v v v

1. “La aplicacion de la 2. Los medios de 3. Es evidente que

tecnologia de las comunicacion exacerban el determinados problemas son

comunicaciones no se ha secularismo, el consumismo, el fruto de determinadas

hecho bien del todo” el materialismo, la politicas y estructuras de los
deshumanizacién y la medios de comunicacion
ausencia de interés por la

suerte de los pobresy los
marginados que implican...

que implican... —
Restriccion de acceso a los

medios a ciertos grupos o
clases, reduccion de acceso a
la informacion y aumento del
poder de grupos econémicos,
sociales y politicos.

Obstaculos individuales y
sociales que impiden la
solidaridad y el desarrollo
integral de la persona
humana.

Figura N°9: Estructura argumentativa Aetatis novae - Retos actuales de los
medios de comunicacion social

La forma en que las cuestiones identificadas como problemas estan planteadas lleva a deducir
que sus origenes provendrian de tres fuentes diferentes. Segun la exposicion de los autores, la
primer problematica podria interpretarse como procedente de un comportamiento incorrecto
por parte de los sujetos; la segunda, como un efecto nocivo inherente a los medios; mientras
que la tercera, como consecuencia no prevista de las politicas y estructuras mediaticas. Sin
embargo, pese a la asertividad con que se plantean estos argumentos, si se los analiza con
detenimiento, se verifica que ninguno de los tres corresponde a enunciados facticos. Por el
contrario, éstos se apoyan en juicios de valor (argumento n° 1) y en opiniones discutibles
(argumentos n° 2 y n° 3); esto es, no gozan de una aceptabilidad total.

Cuando se plantean este tipo de enunciados no facticos existe un problema de aceptabilidad
de los argumentos. Por ello, es necesario sostenerlos con una argumentacion adicional (Van
Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:97-98), que como se ve en el diagrama, es
lo que los autores hacen para respaldar Unicamente los argumentos n° 2 y n° 3 a través de
relaciones sintomaticas. No obstante estas relaciones de implicancia tampoco tienen la fuerza
debida como para constituirse como una defensa adecuada.

En consecuencia, ni los argumentos que fundamentan la caracterizacion de la situacion como
problematica, ni los que se derivan de ellos como forma de apoyo hacen posible una
argumentacion valida. Tampoco, en este apartado se hace una referencia explicita a como la
actuacion de la Iglesia ayudaria a revertir los retos indicados, ni siquiera cuando éstos son
identificados como producto de origenes tan disimiles.

Mas alla de las falacias que aparecen en la defensa del punto de vista y de las dudosas
omisiones, de lo que se pretende dar cuenta aqui es de la construccion discursiva arbitraria
de una verdad que se asume como tal, sin la consistencia necesaria para desprender de ella la
urgente e indiscutida intervencion de la Iglesia como conclusion. Pareceria ser que, a todo
costo y sin importar las reglas de la argumentacion, los autores buscan crear un mundo
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discursivo problematico en que el rol de la Iglesia aparezca como fundamental. No se esta
diciendo que este mundo no sea problematico, pero decir que lo es, necesita de fundamentos
mas solidos que no lleven a pensar que dicha caracterizacion solo es un medio para legitimar
la permanencia institucional de la Iglesia como autoridad de la verdad.

[V. PRIORIDADES PASTORALES Y MEDIOS DE RESPUESTA

En este capitulo los autores indican algunas cuestiones que deben ser tenidas en cuenta en la
gestion de la comunicacion institucional eclesiastica.

En primer lugar se senala la necesidad de respetar la idiosincrasia de cada comunidad cuando
se planifica la utilizacion de los medios. Se resalta la importancia de mantener canales de
comunicacion tradicionales de tipo popular para la difusion del Evangelio, en la medida que
estos permitan una comunicacion mas eficaz por el tipo de cultura de la comunidad. De cierta
forma, esta recomendacion sigue la linea de Inter mirifica y de Communio et Progressio
cuando se establecia la necesidad de una actuacion “contextualizada” por parte de la Iglesia

En segundo lugar, en el plano organizativo, se exhorta a las Diocesis y Conferencias
Episcopales a incluir la comunicacién como componente esencial en todo plan pastoral. Esto
si representa una novedad en relacion a los otros documentos. Mientras que en Communio et
Progressio el esfuerzo pastoral se orientaba a la conformacion de comisiones y oficinas en
todos los niveles para el estudio y promocion de los medios de comunicacion social; en
Aetatis Novae se da un paso adelante. La comunicacion se presenta como un elemento que
permea a toda la institucion eclesial y cuyo tratamiento no debe recluirse Unicamente al
ambito de dichas oficinas. Es preciso que los medios tengan su lugar en todo plan pastoral, en
todo programa de accidn evangelizadora, evitando asi el peligro de considerar los medios
como algo especifico que compete en exclusiva a un grupo de personas que tiene ese
cometido.

El trabajo de los medios de comunicacion catoélicos no es sélo una actividad
suplementaria y anadida a las demas de la Iglesia: ciertamente las comunicaciones
sociales tienen que desempeiar un papel en todos los aspectos de la mision de la Iglesia.
Por ello, no hay que contentarse con tener un plan pastoral de comunicaciones, sino que
es preciso que las comunicaciones formen parte integrante de todo plan pastoral, ya que
ellas tienen una contribucion que dar a todo apostolado, ministerio o programa (n° 17).

Por ultimo, se destaca la formacion tanto doctrinal como técnica para los comunicadores
sociales catolicos. Sin embargo a ésta se le agrega una nueva area de preparacion, no
contemplada en el Magisterio precedente: la formacidn ética, como herramienta necesaria
para responder a los dilemas y condiciones particulares del trabajo.

V. NECESIDAD DE UNA PLANIFICACION PASTORAL

En el ultimo capitulo se mencionan las obligaciones de los obispos y autoridades eclesiasticas
respecto al manejo de la comunicacion institucional. Las directrices que aparecen son las
siguientes:

- Dar prioridad a las comunicaciones sociales en la asignacion de recursos tanto humanos
como materiales;

- Abordar la problematica de los medios de comunicacion social en todos los planes
pastorales;

- Redactar planes pastorales especificos para los medios de comunicacion social;
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- Revisar y actualizar periodicamente estos planes;

- Compartir los planes, evaluaciones, estudios realizados y demas datos Utiles con otras
oficinas.

Las indicaciones que aparecen en este capitulo, sumadas a las mencionadas en el capitulo
anterior revelan una preocupacion cada vez mayor respecto al campo de los medios de
comunicacion social. Incluso los términos técnicos y el tratamiento de la comunicacion como
una tarea que atane a toda la institucion eclesial representan una progresiva
profesionalizacion en la gestion de las relaciones publicas en el seno de la Iglesia.

CONCLUSION

Al final del documento los autores realizan una breve conclusion compuesta de tan solo dos
proposiciones.

En la primera de ellas, se reitera la repetida definicion eclesial de los medios de
comunicacion social como “dones de Dios” y su principal objetivo -deducido de dicha
concepcion-, unir fraternalmente a los hombres para lograr el progreso humano.

La segunda proposicion consiste en una argumentacion basada en una relacion de analogia,
por la que queda establecida la legitimidad de la posicion social de la Iglesia y de su rol en la
nueva sociedad de la informacion:

Asi como el Espiritu ayudo a los antiguos profetas a descifrar el plan de Dios a través de
los signos de su tiempo, hoy ayuda a la Iglesia a interpretar los signos de nuestro tiempo
y a realizar su mision profética que conlleva el estudio, la evaluacién y el recto uso de
las tecnologias y medios de comunicacién, que han llegado a ser fundamentales (n° 17).

Dada la brevedad de esta seccion, la importancia que las conclusiones representan en el
exordio de todo documento y la repeticion incesante de estas dos concepciones en éste y los
textos precedentes, se hace evidente que la intencion de los autores esta orientada a que
estas proposiciones - la valoracion positiva del fendbmeno mediatico, la mision fundamental de
los medios de comunicacion para la comunion y el progreso y el rol de la Iglesia como guia
moral- se conviertan en las maximas que guien la actuacion de la Iglesia en el campo de las
comunicaciones sociales.

7.6.2 CONSIDERACIONES FINALES INSTRUCCION PASTORAL AETATIS NOVAE

Aetatis Novae es un documento de menor extension respecto a Communio et Progressio, pero
que recoge sus principales lineamientos y repite muchos de los temas enunciados
precedentemente: la teologia de la comunicacion basada en la comunion, la defensa del
derecho a la informacion y a la comunicacion, la relacion medios/cultura, el desarrollo de los
instrumentos de comunicacion social en la Iglesia y la Pastoral de los comunicadores
catolicos.

Sin embargo, aunque en esta instruccion prevalezca una evaluacion positiva de las
comunicaciones sociales, el tono optimista y de exaltacion de Communio et Progressio - tal
vez fundado en la necesidad de disipar muchas sospechas de antiprogresismo-, desaparece. En
esta instruccion, el Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales, trata a los nuevos
medios con mas distancia y cautela, haciendo mayor hincapié en sus efectos negativos y
limitando su omnipotencia cuando sefala que para la evangelizacion las manifestaciones
tradicionales de tipo popular no son de menor importancia.
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La cautela también se percibe cuando se discurre sobre el impacto cultural de los nuevos
medios. Si bien se enfatiza su poder como una nueva realidad social que debe ser entendida y
explotada por la Iglesia, aparecen de forma implicita proposiciones que indican una
preferencia por lo tradicional, por las normas morales y familiares de antano, por la realidad
no mediatica. Por momentos, da la impresion de que la Iglesia reconoce un nuevo social, lo
festeja, pero que a su vez se niega a aceptarlo del todo, argumentando sobre la favorabilidad
de mantener el status quo e implicitamente su posicion y prestigio de antano.

La construccion de un mundo problematico como defensa del rol social

Una caracteristica notable de Aetatis Novae es el reconocimiento de que dentro de los
efectos positivos del desarrollo de los medios vienen adjuntas una innumerable cantidad de
consecuencias negativas. Los autores ya no se detienen en el debate de si estos efectos son o
no inherentes a los medios, si se deben a la situacion del contexto o si se engendran en el
abuso de los medios. Solo se los reconoce, incluso de forma arbitraria y sin demasiada
consistencia, para a partir de ellos legitimar un lugar y un rol a la Iglesia Catdlica como
“ayuda” y guia moral.

No obstante, los autores tampoco se detienen a explicar como dicha intervencion ayudaria a
solucionar los problemas planteados. Esto es, se omite cualquier reflexion sobre el alcance
que la educacion ética y moral cristiana y los esfuerzos a nivel micro que la Iglesia propone
para los agentes mas vinculados con la esfera de las comunicaciones sociales. Las directrices
éticas se presentan todas ellas como el Unico remedio capaz de cambiar un mundo
discursivamente construido bajo la caracterizacion de una crisis de valores, de luchas sociales
en que el poder econdmico y politico parecen ser los Unicos moviles de accion, de estructuras
y politicas injustas.

En estas directrices se advierte, como ya fue sefhalada en otros textos, una Optica
antropocéntrica y voluntarista: es el hombre el principal responsable de los efectos negativos
en esta sociedad de comunicacidén generalizada, pero es, a la vez, él el Unico que puede
redimir sus errores; basta con que imprima toda su voluntad en tal empresa y que, utilizando
los dones de Dios y siguiendo sus consejos -0 los de la Iglesia- vuelva al camino recto de la
Verdad y de la Vida, de la comunidn y del progreso. Esta logica de pensamiento subyace a la
mayoria de las directrices planteadas como “respuestas al problema”:

Se insiste en la formacion de la juventud, de los padres y educadores como tarea clave para una
transformacion de la sociedad en linea de los valores del evangelio, como si el fenomeno
educativo estuviera al margen de la realidad y fuera perfectamente auténomo y controlable. Se
insiste en la exhortacion a toda la sociedad a tomar parte activa a través de sus opiniones para
hacer de los medios de comunicacion un ambito mas justo, como si la simple voluntad de
participar garantizara la equidad. Se insiste en la aplicacion de leyes como si quienes las crearan
fuesen hombres sin otro interés mas que el bien comin - y como si el bien comun fuese un valor
univoco, de facil discernimiento y aplicacion- y como si la garantia juridica fuese la respuesta a
todos los problemas estructurales.

No se pretende debatir aqui sobre la falsedad / veracidad de estas afirmaciones. No es el
objetivo del presente trabajo de investigacion. Unicamente se busca resaltar, como ciertas
concepciones muy discutidas acerca de la realidad actual son presentadas discursivamente como
verdades irrefutables.

En el texto no hay lugar a objeciones y cuestionamientos. No hay ni siquiera modalidades
enunciativas que restrinjan el alcance absoluto de las cuestiones expresadas. Tal vez, ello
pueda ser explicado y justificado como un rasgo tipico del discurso autoritario de las
religiones, pero es precisamente a ese punto donde se pretende llegar. ;Es el discurso
autoritario de las religiones, o mejor dicho, de la Iglesia Catolica, la mejor via para pensar e
interpretar la nueva sociedad mediatica? ;Es la mejor via para desprender de estos
razonamientos los planes de accion eclesial?
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La nueva era: ;una concepcion holistica o instrumental?

En esta instruccion se han reconocido varios fragmentos textuales donde la Iglesia dice
reconocer una nueva realidad que se extiende mucho mas alla de la irrupcion de nuevas
tecnologias de informacion y comunicacion. Se trata de una concepcion holistica del social
contemporaneo que abarca no solo el aspecto mediatico sino también el cultural, el social,
politico y econémico.

En consecuencia, los autores plantean el deber de la Iglesia de avocarse a la reflexion de las
circunstancias contextuales con el objeto de repensar dentro de ellas su insercion y accion
evangelizadora. A la vez, enfatizan la necesidad de que dicha adaptaciéon no sea solo
instrumental, esto es, que el resultado de la reflexion no caiga Unicamente en la
incorporacion de nuevas técnicas de difusion a sus programas apostoélicos, sino que abarque
estrategias comunicativas y actitudinales que estén en sintonia con todas las aristas de la
cultura mediatica contemporanea: formas de aprendizaje, formas de relaciones, formas de
pensar...

No obstante, a pesar de las numerosas argumentaciones sobre por qué llevar esta concepcion
holistica a la practica, las directrices para su puesta en marcha no parecen reflejar dicho
proyecto. Los esfuerzos pastorales continian defendiendo y promoviendo un rol de la Iglesia
como “la” guia moral de la sociedad. Los nuevos valores sociales y los usos de los medios son
interpelados y contrastados con la doctrina cristiana. Todo aquello que no esté en
consonancia con los principios eclesiales, es tachado como incorrecto. Es entonces cuando se
despliega una compleja artilleria de recursos discursivos que integran fundamentos
provenientes de la teologia cristiana y de la concepcion eclesial de la dignidad humana vy el
bien comun en un doble esfuerzo argumentativo: primero, se busca dar cuenta de la
nocividad de los disvalores implicados en la sociedad de la informacion; luego, se intenta
persuadir sobre la urgencia de eliminarlos, reincorporando los parametros éticos y morales de
antafo que la nueva cultura amenaza con desplazar. Esta argumentacion en dos partes
basada en el esquema problema/solucion se reitera en practicamente todos los textos
analizados.

Es aqui donde, a criterios del autor, -y en miras a las intenciones eclesiales de interpretar
holisticamente el fenomeno de las comunicaciones sociales- el razonamiento de la Iglesia
estaria fallando. Hoy la realidad es producto de un doble juego que consiste en los cambios
que las nuevas tecnologicas suscitan en los diferentes ambitos de la sociedad, y en cémo
éstos segln su idiosincrasia las incorporan a su funcionamiento. Los valores, los usos, los
estilos de vida, la propia cultura se vuelven fuerzas auténomas que surgen como resultado de
una hibridacion tecnosocial. Abandonar una concepcion instrumental de los medios significa
salir del razonamiento antropomorfico. Significa dejar de lado la ideas de que “los hombres
usan los medios conforme a sus propositos y a sus necesidades” y de que “son los hombres
quienes tienen la facultad de modificar sus estilos de vida y cultura conforme a su voluntad”,
pero sin que ello suponga pasarse al otro extremo y pensar la realidad en términos
tecnocéntricos; esto es, que la sociedad es puramente un producto de las nuevas tecnologias
que imprimen al hombre sus propias reglas y condiciones.

Cuando se aborda el tema de la actuacion de la Iglesia ante esta nueva realidad, las
propuestas pastorales siguen elaborandose bajo la primera posicion: la antropocéntrica. Si la
cultura y la moral ya no son mas producto de las decisiones de los individuos sino de una
fusion que integra también el componente técnico, ;Qué sentido tiene para la Iglesia
continuar erigiéndose como la “guia moral de la sociedad”?, ;C6mo se puede diseccionar la
nueva cultura para reconocer en ella valores nocivos para el bien comun?, ;Qué legitimidad
tienen los parametros sobre los cuales se basan esas calificaciones?, ;Qué posibilidades reales
existen de erradicarlos?, ;Pueden los hombres con su simple voluntad cambiar tendencias
sociales cuyas fuerzas le son ajenas?
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Es por estas razones que se considera que, mas alla de los esfuerzos y recomendaciones, en
este texto no hay una verdadera maduracion de lo que implica “salirse” de un paradigma
instrumental a la hora de reflexionar sobre el fendmeno mediatico y sus consecuentes
repercusiones en la actuacion de la Iglesia.
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7.7 MEDIOS DE COMUNCIACION SOCIAL E IGLESIA:
LA SOCIEDAD EN RED

Los afos posteriores a la publicacién de Aetatis Novae fueron testigo del surgimiento y
consolidacion de un nuevo sistema electrénico de comunicacién caracterizado por su alcance
global, integracion de todos los medios de comunicacion e interactividad potencial.

Como si no bastasen las inestabilidades, intersticios, deslizamientos y reorganizaciones
constantes de los escenarios culturales mediaticos, desde mediados de los afos 90’, esos
escenarios comenzaron a convivir con una revolucion de la informacion y de la
comunicacién cada vez mas omnipresentes que viene siendo llamada “revolucion digital”.
(Santaella, 2003:59)%

Subyacente a esta revolucion se encuentra la posibilidad engendrada por las computadoras de
convertir toda informacion -texto, sonido, imagen y video- en un mismo lenguaje universal. A
través de la digitalizacion y de la interpretacion de datos que ella permite, todos los medios
pueden ser traducidos, manipulados, almacenados, reproducidos y distribuidos digitalmente,
produciendo el fendmeno de la convergencia de medios o hipermedia; esto es, la formacion
de un supertexto y un metalenguaje que, por la primera vez en la historia, integra en un
mismo sistema las modalidades escrita, oral y audiovisual de la comunicacién humana.

Otro factor clave en esta revolucion fue la consolidacion de las comunicaciones globales
mediadas por computadoras y, fundamentalmente, la de Internet, su espina dorsal. El proceso
de formacion y difusion de Internet molde6 de forma definitiva la estructura del nuevo
vehiculo de comunicacion en la arquitectura de la red, en la cultura de sus usuarios y en los
nuevos patrones reales de comunicacion. Las redes interactivas de computadoras crecieron
exponencialmente, creando nuevas formas y canales de comunicacion, moldeando la vida, v,
al mismo, tiempo siendo moldeadas por ella.

El momento explosivo para eso se dio cuando la computadora se unié a las redes de
telecomunicacion, lo que resultdé en algo Unico en la historia de las tecnologias
mediaticas. Los cerebros de las computadoras antes cerrados en banco de datos con
acceso limitado, se trasladaron a las periferias, para la extremidad inferior de la
jerarquia, para el terminal del usuario, para el recinto del cliente. La alianza entre
computadoras y redes hizo surgir el primer sistema ampliamente diseminado que da al
usuario la oportunidad de crear, distribuir, recibir y consumir contenido audiovisual en
un solo equipo. (Santaella, 2003:20)*'

La coexistencia pacifica de varios intereses y culturas en la Red tomo, a mediados de los 90’,
la forma de la World Wide Web (WWW), una red flexible formada por redes dentro de
Internet donde instituciones, empresas, asociaciones y personas fisicas crean sus propios
sitios. La Web propicid la agrupacion de proyectos e intereses en la Red, superando la
busqueda cadtica y demorada de la Internet pre-WWW. Con base en esas agrupaciones
personas y organizaciones fueron capaces de interactuar de forma expresiva en lo que se

2 Traduccion propia
2 Traduccion propia
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tornd, literalmente, una tela de alcance mundial para la comunicacion individualizada e
interactiva. (Castells, 2008:440)

La integracion de texto, imagenes y sonidos en un mismo sistema, interaccionando a partir de
puntos multiples en el tiempo escogido (real o atrasado), dentro de una red global, en
condiciones de acceso abierto y de precio accesible, cambia de forma radical el caracter de
la comunicacion.

Por la primera vez en la historia de la humanidad, la comunicacion se torna un proceso
de flujo en que las viejas distinciones entre emisor, medio y receptor se confunden y se
intercambian hasta establecer otras formas y dinamicas de interaccion, imposibles de ser
representadas segin los modelos de los paradigmas comunicativos tradicionales. Delante
de nuestros computadores conectados en red, podemos comunicar solamente si pasamos
a interactuar con nuestras interfaces (mouse, teclado y redes en general) en un dialogo
constante, en el cual es excluido cualquier tipo de pasividad ligado a la forma
comunicativa del espectaculo y cualquier forma de nitida distincion entre el productor y
el receptor del mensaje. (Di Felice, 2008:23) %

La verificacion constante de que se esta atravesando un periodo de cambios particularmente
rapidos e intensos ha llamado la atencion de muchos estudiosos en todo el mundo. La
reflexion sobre estas cuestiones también se hizo presente en la Iglesia Catolica. El Consejo
Pontificio para las Comunicaciones Sociales presentd en febrero de 2002 dos nuevos
documentos: Etica en Internet y La Iglesia e Internet. En el primero de ellos se reafirman los
principios éticos basicos que atanen al uso de la red informatica y se afrontan sus problemas
éticos especificos. En el segundo, se explica la red como un desafio y las implicancias que
tiene para la religion y, especialmente, para la Pastoral de la Iglesia.

7.7.1 ANALISIS LA IGLESIA E INTERNET

El documento Consejo Pontificio para las Comunicaciones Sociales, La Iglesia e Internet, esta
organizado en tres secciones:

1. Introduccion
2. Oportunidades y desafios

3. Recomendaciones y conclusion

INTRODUCCION

Los autores comienzan su escrito justificando el interés del fendmeno de Internet de manera
deductiva, como una prolongacion particular derivada de la preocupacion general de la Iglesia
Catolica sobre los medios de comunicacion social.

A lo largo de toda la introduccion, prevalece la valoracion positiva de los medios de
comunicacion; ya sea de manera implicita, a través de subjetivemas y modalidades que dejan
entrever una actitud de aprobacion; ya sea de manera explicita: “La Iglesia ha tenido un
enfoque fundamentalmente positivo de los medios de comunicacion” (n° 1).

No obstante, la intencion de los autores no es presentar el optimismo como una actitud actual
hacia el fenomeno mediatico, sino como un rasgo prevaleciente en todo el Magisterio de la
Iglesia. Para ello, incluyen en su discurso algunos fragmentos de documentos precedentes en
que se manifiesta la empatia de la Iglesia Catolica hacia las comunicaciones sociales. Algunos
de los fragmentos mencionados son:

22 Traduccion propia
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- La definicion de los medios de comunicacion social como “maravillosos inventos de la
técnica”. Decreto Conciliar Inter mirifica.

- La advertencia sobre la inaceptabilidad e insuficiencia de una actitud restrictiva y de
censura. Instruccion pastoral “Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales”.

- La definicion de los medios de comunicacion social como “dones de Dios”. Instruccion
Pastoral Communio et Progressio.

- La finalidad salvifica de los medios de comunicacion social. Instruccion Pastoral Communio
et Progressio.

- El misterio de la vida, muerte y resurreccion de Jesucristo como modelo ideal de
comunicacion. Instruccién Pastoral Communio et Progressio.

- La finalidad divina de los medios de comunicacion para propagar el reino de Dios. Decreto
Conciliar Inter mirifica.

Ademas de otorgar mayor prestigio y veracidad a la enunciacion, estas citas permiten dibujar
el interés y la acogida de la Iglesia al mundo de las comunicaciones sociales como un
continum, como una politica de actuacion que desde siempre ha prevalecido en el Magisterio.
No obstante, tanto el analisis de los textos como las referencias historicas sobre la relacion
Iglesia/medios presentes en este trabajo, dan cuenta de que no siempre las autoridades
eclesiasticas tuvieron esta mirada tan positiva hacia las técnicas de difusion. Como se
constatd anteriormente, hasta los albores del Concilio Vaticano Il, la Iglesia mantuvo una
actitud de recelo respecto al fendmeno mediatico. A pesar de que los autores en su escrito
pasan por alto este hecho, parece que si lo tuvieron en cuenta en la seleccion de las citas,
pues todos los fragmentos que ilustran la mirada benevolente de la Iglesia proceden de textos
posteriores a la etapa preconciliar.

A partir de esta construccion discursiva de la Iglesia como “amiga” de los medios y de sus
potencialidades para el designio de Dios, los autores trasladan deductivamente dicha
interpretacion a Internet. Para justificar este pasaje de “género a especie”, se enumeran una
serie de ambitos donde Internet ha producido “cambios revolucionarios”: el comercio, la
educacion, la politica, el periodismo, las relaciones interculturales e internacionales.

En los parrafos siguientes, se presentan los motivos que llevan a la Iglesia a interesarse por
los medios de comunicacion en general. Si bien esta tematica ya fue desarrollada en
extension en los documentos analizados anteriormente, aqui el interés es presentado bajo la
forma de dos objetivos claramente establecidos:

1. Fomentar su correcto desarrollo y uso.

La justificacion de este objetivo se fundamenta discursivamente a partir de dos premisas: la
primera, referida a la magnitud e incidencia de las tecnologias de informacion y comunicacion
en el desarrollo social; la segunda, referida a la mision divina de la Iglesia como promotora
del reino de Dios en la Tierra. Si los medios son claves para el progreso; y si la Iglesia tiene
como funcién promover ese progreso; entonces, la Iglesia debe fomentar su correcto
desarrollo y aplicacion. Respecto al como, los autores establecen que la intervencion de la
Iglesia debe hacerse por medio del didlogo con los agentes involucrados en la planificacion y
gestion de los medios. De esta manera, la Iglesia catdlica se autopresenta en la esfera
mediatica como un interlocutor valido en los debates de las comunicaciones sociales, como un
actor clave en cuanto sus principios y ensefanzas serian capaces de asegurar “el progreso
humano, la justicia y la paz, para construccion de la sociedad en los ambitos local, nacional y
comunitario a la luz del bien comun y con espiritu de solidaridad” (n° 3).

2. Utilizar los medios como canales para la difusion de su doctrina

Para la justificacion de este objetivo los autores recurren a la teologia de la comunicacién
cristiana, ampliamente desarrollada en los documentos analizados con anterioridad. El
empleo de las técnicas de difusion es visto como imprescindible para una institucion que
tiene asignada la funcion de traspasar el mensaje divino de salvacion a todos los hombres.
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Otro aspecto que cabe analizar en estos dos objetivos es la concepcion que tienen sobre las
comunicaciones sociales. En ellos es posible reconocer dos enfoques diferentes. Mientras que
en el segundo objetivo, el interés en los medios es netamente instrumental -la Iglesia
pretende utilizarlos como una herramienta de difusion para transmitir la palabra
evangelizadora-, en el primer objetivo, el interés no se manifiesta como exclusivo de la
técnica sino que abarca la sociedad mediatica en su conjunto: los usos, estructuras y
consecuencias de las comunicaciones sociales. Se podria decir que se trata de una mirada
holistica o cultural de los medios, dentro de la cual la Iglesia se posicionaria como fuente de
autoridad ética y moral para guiar su correcta configuracion y funcionalidad.

De esta manera, se podria concluir que el interés eclesiastico en los medios se justifica por
dos razones diferentes: el primero en vistas del progreso humano, y el segundo en vistas de la
mision evangelizadora de la lIglesia. No obstante, un analisis mas profundo anula esta
diferencia de sentido al revelar que, basicamente, estos dos objetivos son en verdad uno solo,
o que el primero se transforma en un medio para el segundo.

Si se examina con mayor detalle la estructura del parrafo en donde se plantea el primer
objetivo, el autor enumera una serie de valores universales (progreso humano, justicia, paz,
bien comin y solidaridad), comunes a toda la humanidad, independientemente de la religidn
de cada persona. Esto lleva a pensar que la preocupacion de la Iglesia en el progreso humano
estaria por encima de toda preferencia religiosa. Sin embargo, esta “secularidad” de las
intenciones eclesiasticas desaparece cuando al finalizar el parrafo, los autores plantean que
la comprension de los medios y el apoyo a los responsables de éstos tiene por finalidad “hacer
propuestas significativas con vistas a la eliminacion de los obstaculos que se oponen al
progreso humano y a la proclamacion del Evangelio” (n° 3), objetivo que, en realidad,
corresponde al segundo interés: facilitar la transmision del mensaje de la Iglesia. En
consecuencia, la Unica diferencia semantica que hay entre uno y otro objetivo seria que el
primero se referiria a un “allanar el terreno” para la difusion de la doctrina de la Iglesia,
mientras que el segundo contemplaria la difusion de la doctrina per se.

Para finalizar la introduccién, una vez mas, los autores recurren a la logica de la deduccion
para trasladar lo expuesto -esta vez, el interés de las comunicaciones sociales- a Internet vy,
asi, introducir sus valoraciones sobre este medio en particular:

Todo esto se aplica a Internet. Y aunque el mundo de las comunicaciones sociales «puede
dar la impresion de oponerse al mensaje cristiano, también ofrece oportunidades Unicas
para proclamar la verdad salvifica de Cristo a la entera familia humana. (...) Pensemos
(...) en las grandes posibilidades que brinda Internet para difundir informacion y
ensefanza de caracter religioso, superando obstaculos y fronteras. Los que han predicado
el Evangelio antes que nosotros jamas hubieran podido imaginar una audiencia tan vasta.
(...) Los catdlicos no deberian tener miedo de abrir las puertas de los medios de
comunicacion social a Cristo, para que la buena nueva pueda ser oida desde las azoteas
del mundo». (n° 4)

El optimismo hacia Internet es ilustrado con un fragmento del mensaje de Juan Pablo Il, para
la XXXV Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales. Si bien en la cita se hace mencion a
la clasica dualidad de efectos mediaticos, varios trazos del enunciado indican la
preponderante valoracion positiva que los autores intentan proyectar en su discurso en
relacion a Internet. En primer lugar, la sintaxis de la oracion donde aparece dicha
ambivalencia hace que los efectos positivos queden resaltados. En segundo lugar, el alcance
de la asercion sobre los efectos negativos queda restringida por su subordinacion a la frase
“puede dar la impresidon de...”, estructura que no se reitera al referirse de los efectos
positivos. Por Ultimo, las potencialidades de Internet se ven enfatizadas cuando, al finalizar
el parrafo, se destacan la ubicuidad y el alcance a una vasta audiencia como propiedades
funcionales a la difusion del mensaje cristiano y se incita a los fieles a incursionar en dicho
medio.
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OPORTUNIDADES Y DESAFIOS

Antes de analizar el contenido de este capitulo, cabe destacar que en su titulo los autores
utilizan la palabra desafio para indicar los aspectos negativos que Internet tiene para la
Iglesia Catolica y que desarrollan al finalizar esta seccion. Dicha eleccion léxica para designar
de manera neutral/positiva las vicisitudes de este medio de comunicacién es otra sefal del
enfoque positivo hacia el fenomeno mediatico que se intenta plasmar en este documento.

En el primer parrafo de este capitulo, los autores comienzan estableciendo una definicidn
acerca de los que son “las comunicaciones que se hacen en la Iglesia y para la Iglesia”:

Las comunicaciones que se hacen en la Iglesia y por la Iglesia consisten esencialmente en
el anuncio de la buena nueva de Jesucristo. Es la proclamacion del Evangelio como
palabra profética y liberadora dirigida a los hombres y a las mujeres de nuestro tiempo;
es el testimonio dado de la verdad divina y el destino trascendente de la persona
humana, frente a una secularizacion radical; es ponerse de parte de la justicia, en
solidaridad con todos los creyentes, al servicio de la comunion de los pueblos, las
naciones y las culturas, frente a los conflictos y las divisiones. (n° 5)

Tanto por la forma en que se describe el mensaje de la Iglesia como por el lugar que ocupa -
como encabezamiento de un capitulo- se deduce que la intencion de los autores aqui es
colocar a las comunicaciones eclesiasticas como un elemento fundamental e imprescindible
en la sociedad contemporanea y, en consecuencia, posicionarlas en un lugar dominante
respecto al resto de los mensajes que circulan. Subyacente a esta definicion los sintagmas
“secularizacion radical”, “conflictos”, “divisiones” construyen una imagen de mundo
problematica que legitima y otorga aun mayor importancia a las propiedades benéficas del
mensaje cristiano.

Este fragmento constituye ademas una rica descripcion de recursos del in-group. Como ya fue
sehalado en otros textos y segun lo aqui expresado, la Iglesia Catolica se presenta como la
portadora de “la verdad”, de un conocimiento sagrado que trasciende la experiencia humana
y que es clave para el presente y futuro de los hombres. La proclamacion de ese mensaje
Unico, del cual Unicamente la Iglesia es propietaria, coadyuvaria entonces a la justicia y
bienestar de toda la humanidad.

Aqui también aparece la cuestion de la secularizacion, término que es presentado con una
connotacion sumamente negativa y asociada a problemas sociales. Esta cuestion se reiterara
mas adelante en el discurso, donde se la analizara con mayor detenimiento.

A partir de esta suerte de explicacion del valor de las comunicaciones de la Iglesia, los
autores se adentran en los efectos de Internet a través de un extenso racconto de los
beneficios potenciales que este medio comporta para la religion cristiana. Los mismos pueden
sintetizarse en las siguientes proposiciones:

Beneficios de los media en general:

a) Transmiten noticias e informacion de acontecimientos, ideas y personalidades del ambito
religioso

b) Sirven como vehiculos para la evangelizacion y la catequesis

¢) Proporcionan inspiracion, aliento y oportunidades de participar en funciones liturgicas a
personas obligadas a permanecer en sus hogares o en instituciones

Beneficios especificos de Internet para los fieles:

d) Proporciona al publico un acceso directo e inmediato a importantes recursos religiosos y
espirituales: grandes bibliotecas, museos y lugares de culto, documentos del Magisterio, y
escritos de los Padres y Doctores de la Iglesia, y la sabiduria religiosa de todos los tiempos

-139-



e) Posee una notable capacidad de superar las distancias y el aislamiento, poniendo en
contacto a personas animadas por sentimientos de buena voluntad que participan en
comunidades virtuales de fe para alentarse y apoyarse reciprocamente.

Beneficios especificos de Internet para la ejecucion de las actividades de la Iglesia Catolica:

f) Facilita la evangelizacion, que incluye tanto la re-evangelizacion como la nueva
evangelizacion y la tradicional labor misionera ad gentes; la catequesis y otros tipos de
educacion; las noticias y la informacion; la apologética, el gobierno y la administracion; y
algunas formas de asesoria pastoral y direccion espiritual

g) Proporciona a la Iglesia medios para comunicarse con grupos particulares —jovenes y
adultos, ancianos e impedidos, personas que viven en zonas remotas, miembros de otras
comunidades religiosas— a los que de otra manera dificilmente podria llegar.

Cabe destacar que todos los beneficios a los cuales se hace referencia provienen de una vision
de los medios como herramientas, esto es, se desprenden de una vision instrumental. En la
perspectiva de los autores, los medios de comunicacion social -y principalmente, Internet-
serian literalmente “medios”; esto es, canales o técnicas que permitirian a los fieles mayor
accesibilidad a contenidos religiosos y a la Iglesia, mayor difusion y alcance de su doctrina.
Estos beneficios residirian en las siguientes propiedades o atributos de Internet:

- capacidad de transmision de contenidos audiovisuales (a; b; f, g)

- accesibilidad a la informacion (c; d)

inmediatez (d)

segmentacion de destinatarios (g)

- ubicuidad (e; g)

interactividad (e)

A fin de otorgar mayor solidez a su fundamentacion tedrica sobre los beneficios de Internet,
los autores emplean el recurso de la ilustracion destacando la utilizacion y el usufructo de
este medio por diferentes niveles e instituciones de la Pastoral de comunicacion.

Una vez desarrollada esta argumentacion del porqué utilizar Internet, se exhorta a los
organismos de la Iglesia y a los fieles a obtener formacién sobre Internet. Sin embargo, este
aprendizaje asume dos enfoques diferentes dependiendo de los agentes a los cuales hace
referencia. Asi, en lo que respecta a la formacion de los miembros de la Iglesia, la educacion
se centra en la comprension del medio para su utilizacion efectiva como canal de transmision
de la ideologia eclesiastica y como herramienta de organizacion y coordinacion intragrupal:

Dado que anunciar la buena nueva a la gente formada por una cultura de los medios de
comunicacién requiere considerar atentamente las caracteristicas especiales de los
medios mismos, la Iglesia necesita ahora comprender Internet. Esto es preciso para
comunicarse eficazmente con la gente, de manera especial con los jovenes, que estan
sumergidos en la experiencia de esta nueva tecnologia, y también para usarla bien. (...)
La Iglesia también necesita comprender y usar Internet como un medio de
comunicaciones internas (n° 5).

En cambio, en lo que concierne al aprendizaje de los fieles en este ambito, la educacion se
centra no en las habilidades técnicas y en la produccion de contenidos, sino en la adquisicion
y desarrollo de un juicio critico para la exposicion a los contenidos que circulan por Internet.

La educacion para el uso de los medios de comunicacion social, mas que ensefar algo
acerca de las técnicas, ayuda a la gente a formarse criterios de buen gusto y juicios
morales verdaderos; se trata de un aspecto de la formacion de la conciencia. A través de
sus escuelas y de sus programas de formacion, la Iglesia deberia proporcionar este tipo
de educacion para el uso de los medios de comunicacién social (...) Asi, la enseflanza
sobre Internet y las nuevas tecnologias implica mucho mas que meras ensefianzas
técnicas; los jovenes necesitan aprender como funcionar bien en el mundo del
ciberespacio, como hacer juicios maduros, segun solidos criterios morales, sobre lo que
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encuentran en él, y como usar la nueva tecnologia para su desarrollo integral y en
beneficio de los demas (n° 5).

Con esto se puede concluir que bajo la concepcion de los autores, la formacion en Internet
tiene por objeto la preparacion de los miembros de la Iglesia para ser mejores emisores, y la
educacion de los laicos para ser mejores receptores. En consecuencia, aqui, el modelo de
comunicacion subyacente podria ser representado como un modelo lineal y unidireccional en
el cual emisor y receptor son figuras estancas con roles diferenciados: el primero transmite
informacion y el segundo, la recepta.

Esta atribucion de roles también puede advertirse mas arriba, cuando se enumeraron los
beneficios de Internet para la religion cristiana. Si se analizan detenidamente cada una de las
proposiciones, éstas, en su mayoria, se refieren a las potencialidades de Internet para la
difusion de los contenidos vehiculados por la Iglesia y en la accesibilidad a estos contenidos
en lo que concierne a los fieles. Es decir, las ventajas de este medio nuevamente estarian
interpretadas desde la concepcion de un modelo de comunicacion unidireccional: facilitar y
efectivizar la tareas del emisor (Iglesia Catolica); y, agilizar y simplificar el rol de los
receptores (laicos).

No obstante, en este capitulo también se hace referencia al tema de la interactividad que
comporta Internet como una ruptura en las concepciones de emisor y receptor que los medios
tradicionales de comunicacion presentaban:

El doble canal de interactividad de Internet ya esta borrando la antigua distincién entre
quienes comunican y quienes reciben lo que se comunica, y esta creando una situacion
en la que, al menos potencialmente, todos pueden hacer ambas cosas. Esta no es la
comunicacion del pasado en una Unica direccion, de arriba a abajo. A medida que la
gente se familiarice con esta caracteristica de Internet en otros ambitos de su vida, se
puede esperar que lo utilice también por lo que respecta a la religidén y a la Iglesia (n° 5).

Esta propiedad “interactiva” sirve de punto de partida al discurso tantas veces reiterado
sobre la necesidad del dialogo entre la iglesia y sus fieles. Los autores presentan este
principio como caracteristico del Magisterio -“La tecnologia es nueva, pero los criterios no”
(n® 6)- y utilizando la misma estrategia que en la Introduccion, presentan un collage de
fragmentos de documentos anteriores -Communio et Progressio, Codigo de Derecho Candnico
y Aetatis Novae- en donde se manifiesta el derecho de los fieles a expresarse y de los
pastores a acoger sus opiniones. Segun estas citas un dialogo fluido y bidireccional entre
laicos y pastores es fundamental para lograr la comunion en la Iglesia.

Sin embargo, el tratamiento de esta cuestion no se desarrolla mas alla de sus referencias
intertextuales. Los autores no hacen ninglin nuevo aporte respecto a como instrumentar este
didlogo en Internet, cual sera el fin de esas opiniones ni tampoco especifican cual es esa
“enorme area donde los miembros de la Iglesia pueden expresar sus puntos de vista” (n° 6).

Las observaciones realizadas mas arriba acerca de la descripcion de los roles Iglesia/fieles
dentro del modelo comunicativo, sumadas a estas omisiones, ponen en duda la veracidad de
la representacion discursiva de una Iglesia como institucion “abierta al dialogo”. Ello conduce
a interpretar el tratamiento de la interactividad como un manejo de imagen por parte de la
Iglesia Catolica en tiempos donde los flujos multidireccionales han cobrado protagonismo al
punto de convertirse en el modelo ideal de comunicacion. Al parecer este “valor” contextual
es reconocido por los autores y, por medio de una relacion basada en la analogia, lo asocian
al principio de “bidireccionalidad” que la Iglesia proclama como maxima de su Magisterio en
las comunicaciones con su comunidad.

Por otro lado, cabe destacar también que en su premura por asociar esta propiedad
democratica de Internet al funcionamiento de la Iglesia y asi destacarlo como un valor
institucional, los autores pasan por alto cuestiones relevantes y terminan estableciendo una
relacion asociativa infundada. Establecer una relacion de analogia o sinonimia entre
interactividad y el deber/derecho de una comunicacion bidireccional dentro de la Iglesia,
demuestra una falta de reflexion por parte de los autores respecto a lo que verdaderamente

-141-



implica una comunicacion propiamente interactiva y las repercusiones que genera en las
formas de ser y estar en el mundo.

La bidireccionalidad pertenece al mundo de las comunicaciones analogicas?, esto es de todas
las tecnologias de informacion y comunicacion anteriores a Internet. Ya sea para referirse a
politicas organizacionales, para describir estructuras de funcionamiento o para el estudio de
de procesos informacionales especificos, cuando se habla de bidireccionalidad se supone que
existe una posibilidad de segmentar y delimitar dos centros que cumplen en simultaneo los
roles de emisor y receptor y que mantienen entre si flujos continuos de informacion. En el
caso particular de la comunicacidén de la Iglesia con sus fieles, la bidireccionalidad puede
manifestarse siempre que se mantenga esta distincion de posiciones y exista un intercambio
de mensajes, sin importar el grado de simetria de ese intercambio.

La interactividad, en cambio, surge a partir de estructuras rizomaticas de repase de
informaciones, como lo es Internet. En los rizomas, la organizacion de los elementos que
forman parte del proceso comunicativo no sigue lineas de subordinacion jerarquica y sus
componentes pueden afectar o incidir en cualquier otro. Son interconexiones infinitas,
interdependientes y anarquicas. Si bien también supone flujos de comunicacion, al no poder
reconocer en su estructura posiciones y roles, tampoco puede establecerse una trayectoria.
Se pierde todo sentido de orientacién y se torna impertinente e irrisorio hablar de
direcciones. Hablar de la interactividad en Internet, significa interpretar los comportamientos
bajo el esquema rizomatico y no simplemente de “un doble canal de interactividad” (n° 5).

A partir de esta suerte de explicacion, se puede concluir que la descripcion de interactividad
dada por los autores y, en consecuencia, su vision de lo que significa un dialogo en la Iglesia,
responden a una definicion de bidireccionalidad propia de los modelos comunicativos
tradicionales de las tecnologias analogicas de informacion, y no a una definicion de
interactividad propia de las redes globales mediadas por computadoras.

Una vez finalizado el racconto de los beneficios de Internet en lo que concierne a la
perspectiva eclesiastica, los autores pasan a describir lo que, a su entender, son los aspectos
negativos de este medio: “Internet también plantea algunos problemas especiales a la Iglesia,
(...)- Ala vez que se destaca lo que es positivo en relacion con Internet, es importante aclarar
lo que no lo es” (n° 8).

En este punto se retoma la cuestion de la secularizacion como un mal general de la época
actual:

En un nivel muy profundo, « a veces el mundo de los medios de comunicacion puede
parecer indiferente e incluso hostil a la fe y a la moral cristiana. En parte esto se debe a
que la cultura de los medios de comunicacion se ha ido impregnando progresivamente de
una mentalidad tipicamente posmoderna, segln la cual la Unica verdad absoluta es que
no existen verdades absolutas o, en caso de que existieran, serian inaccesibles a la razén
humana y, por tanto, irrelevantes » (n° 8).

En esta cita se puede ver la desaprobacion de la Iglesia hacia el nihilismo que caracteriza la
sociedad contemporanea. La Iglesia, que reclama para si el rol de depositaria y mensajera de
la palabra de Dios se ve envuelta en una cultura que relativiza y desafia el estatus de verdad
absoluta de su mensaje. Cabe destacar que es la primera vez que en los textos analizados se
encuentra la critica explicita hacia el pluralismo y el relativismo moral. En los documentos
anteriores, cuando se hacia referencia a los males de la cultura mediatica, éstos se
presentaban a través de desvalores concretos y contrarios a las ensefanzas cristianas. En
cambio, aqui es “la nada”, la falta de parametros, la falta de una ideologia Unica, lo que a los
ojos de la Iglesia constituye un obstaculo para su accionar.

Otro aspecto que los autores caracterizan como un problema especifico de Internet es la
presencia de sitios Web cuyos contenidos difaman y atacan la doctrina cristiana. La
desaprobacion de este tipo de paginas se enfatiza al equipararlas a la pornografia y la

2 El término analdgico -del griego ava-Auw, proceder separando- es utilizado para referirse a las tecnologias
mediaticas que instauran una separacion entre emisor y receptor. (Di Felice, 2008:25)
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violencia y al calificarlas como signos de la “mas turbia de la naturaleza humana, danada por
el pecado”. La presencia de sitios que, autoproclamandose cristianos, profesan
“interpretaciones doctrinales desviadas, practicas arbitrarias de devocién y posturas
ideoldgicas™*” es otro de los problemas que los autor sefialan.

Sabiendo que estas afirmaciones pueden caer en el conocido debate de la libertad de
expresion en los medios de comunicacién, los autores se adelantan a posibles
contraargumentos manifestando que:

(...) aunque el respeto a la libertad de expresion exige a veces tolerar hasta cierto punto
incluso las voces de lo negativo, la aplicacion de la autorregulacion y, cuando sea
necesario, la intervencion de la autoridad publica, deberian establecer y hacer respetar
algunos limites razonables acerca de lo que se puede decir (n° 8).

En este fragmento, los subjetivemas evaluativos “hasta cierto punto” -para calificar la
tolerancia que la Iglesia debe tener- y “razonables” -para calificar los limites que la
autorregulacion o las autoridades deben hacer respetar- permiten a los autores establecer
una especie de pseudo-solucion y, de esta manera, proteger sus afirmaciones (y su imagen) de
posibles cuestionamientos a favor de la libertad de expresion. No obstante, un analisis mas
profundo revela varias cuestiones inconclusas que, probablemente, de manera intencional se
ha buscado evadir: ;Hasta qué “punto” llega la tolerancia por parte de la Iglesia Catolica?
;Cuando se hace “necesaria” la intervencion de la autoridad pulblica? ;Cuales serian esos
“limites razonables” que deben respetarse? ;Como se deberian hacer respetar?

Otra preocupacion que aparece en el texto respecto a Internet esta relacionada al tipo de
comportamientos que los internautas asumen cuando conectados a la red:

(...) la amplia gama de opciones relativas a los productos y servicios destinados al
consumidor disponibles en Internet tiene un efecto indirecto por lo que atane a la
religion, y favorece un enfoque de « consumidor » sobre cuestiones de fe. Los datos
sugieren que algunos visitantes de los sitios web religiosos pueden hacer compras,
seleccionar y escoger elementos de paquetes religiosos a medida del usuario para
adaptarlos a sus gustos personales. La « tendencia, por parte de algunos catolicos, de
matizar el grado de adhesion » a la ensefanza de la Iglesia es un problema conocido en
otros contextos; se necesita mas informacion para saber si, y hasta qué punto, Internet
agrava este problema (n° 9).

En este fragmento se exhibe claramente una mirada de sospecha hacia la autonomia que
Internet posibilita a los usuarios. La libertad para navegar por la red, para consumir y crear
distintos tipos de contenidos, para interactuar, para comprar y para operar es vista como una
amenaza para las instituciones caracterizadas por impartir en sus miembros doctrinas rigidas.
Asi, la posibilidad de los internautas de crear una experiencia religiosa “a medida” que tantos
festejan, es desdeinada e interpretada como un problema para la Iglesia Catdlica.

La ultima cuestion que se coloca como una potencial dificultad se refiere al tipo de
experiencia que la realidad virtual representa para los fieles. En este punto, los autores
aclaran que si bien la utilizacion de Internet puede ser provechosa, la realidad virtual no
puede reemplazar “el culto compartido en una comunidad humana de carne y hueso”. Para
justificar esta asercion el autor nombra una serie de elementos propios de la doctrina y los
ritos cristianos que no estarian presentes en la experiencia virtual pero que cuya observacion
es indispensable para sus miembros.

En resumen, los peligros de Internet para la Iglesia catélica serian:
1. la desaparicion de verdades absolutas;

2. la circulacion de informaciones y opiniones contrarias a la ideologia cristiana;

24 | a palabra ideologfa es utilizada aqui por el Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales con una
connotacion negativa, como sinonimo de falsa conciencia.
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el surgimiento de nuevas propuestas religiosas;

e

la existencia de grupos que se autoproclaman cristianos, pero que la Iglesia no
reconoce como tales;

5. la posibilidad de experiencias religiosas “a medida”;

6. la disolucidn de limites entre “realidad verdadera” y “realidad virtual”;

7. el desplazamiento de la experiencia religiosa a la realidad virtual; y

8. la pérdida de la autoridad de las tradicionales mediaciones institucionales.

;Podria concluirse entonces que es la propia naturaleza de Internet -secular, plural,
democratica, no jerarquica, personalizada, ubicua- lo que representa un problema para la
Iglesia?

RECOMENDACIONES Y CONCLUSION

En este capitulo los autores vuelven a sefalar algunos de los ya mencionados beneficios que la
formacion en la utilizacion de Internet podria traer a la Iglesia. Cabe destacar que aparece
por primera vez la mencion de la utilizacion de Internet para auscultar la opinion publica -en
la seccion anterior se limitaba a la opinion de los fieles. Sin embargo, esta escucha continta
siendo concebida bajo el modelo de comunicacidon asimétrico bidireccional que ya ha sido
sefalado en el analisis de los documentos anteriores. La atencidén a la opinion publica no
contempla la modificacion de comportamientos por parte de la Iglesia, sino que estaria
supeditada al mejoramiento de sus estrategias como emisora y de su posicion central en el
debate con el mundo contemporaneo.

Bajo la frase “ofrecemos una palabra de aliento” los autores introducen una serie de
recomendaciones a los diferentes agentes sociales respecto a la formacion en y empleo de
Internet:

Para los dirigentes de la Iglesia, se enuncia la necesidad de formacion especifica en el area de
los medios de comunicacion con el objeto de establecer programas de comunicacion y
convertirse en referentes en el uso de los medios. La difusién del credo cristiano y la
colaboracion ecuménica e interreligiosa son otros aspectos que se verian beneficiados a partir
del conocimiento de Internet. Por Ultimo, los autores proponen la creacion de una suerte de
certificacion de los sitios Web catodlicos que sirva a los usuarios como “una guia segura sobre
lo que expresa la posicion auténtica de la Iglesia”.

Para los agentes pastorales, se recomienda el aprendizaje sobre Internet a fin de adaptar el
estilo de sus mensajes a la sociedad mediatica y, a su vez, utilizar este medio como
herramienta de actualizacion en lo relativo a sus conocimientos teologicos y pastorales. Para
aquellos agentes pastorales especializados en la comunicacion el autor prescribe una
formacion doctrinal y espiritual con el objeto de plasmar exitosamente la doctrina cristiana
en sus comunicaciones.

A los educadores y catequistas se les recomienda la formacion de comunicadores y
receptores, profesionales e investigadores de las comunicaciones sociales bajo los principios
cristianos.

Para los padres, los autores sugieren el desarrollo y puesta en practica de un juicio critico
para el consumo de contenidos mediaticos. A su vez, deben asistir y guiar a sus hijos en la
utilizacion de los medios de comunicacion social, principalmente de Internet.

En el apartado que hace mencion a los nifios, se hace hincapié en la dualidad de efectos que
tendria el acceso y la utilizacion de Internet:
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- Internet es una puerta abierta a un mundo atractivo y fascinante, con una fuerte
influencia formativa; pero no todo lo que esta al otro lado de la puerta es saludable,
sano y verdadero (n° 11).

- Internet pone al alcance de los jovenes en una edad inusualmente temprana una
inmensa capacidad de hacer el bien o el mal, a si mismos y a los demas (n° 11).

- Puede enriquecer su vida mas alld de los suefios de las generaciones anteriores, y
capacitarlos para que, a su vez, enriquezcan la vida de los demas. También puede
arrastrarlos al consumismo, a la pornografia, a fantasias violentas y a un aislamiento
patologico (n° 11).

Estos fragmentos ilustran cémo Internet se construye discursivamente como una herramienta
de “doble filo”. Al igual que en los documentos anteriores, el efecto positivo que la
utilizacion de Internet tendria para los jovenes esta supeditado al desarrollo de un espiritu
critico -segln los valores cristianos- que evite la exposicion pasiva de este grupo a los
contenidos que circulan por el medio.

Para finalizar, los autores se dirigen a “todas las personas de buena voluntad” y establecen
una serie de principios a los usuarios de Internet que deseen “hacer buen uso” del medio
como herramienta. La estrategia empleada para este propdsito es la de conectar cada una de
las recomendaciones a lexemas asociados a cualidades positivas del accionar humano. De esta
manera, se transfiere la aceptacion universal de esta suerte de valores comunes a las
proposiciones particulares establecidas:

- Prudencia, para sugerir a los usuarios atencion y discernimiento ante los aspectos
“benéficos” y “maléficos” de Internet.

- Justicia y solidaridad para indicar un accionar en pro de la inclusion de las personas que no
tienen acceso a Internet.

- Fortaleza y valentia para defender y mantener la doctrina cristiana frente a otras posiciones
ideoldgicas a los que el autor llama de “relativismo moral y religioso”.

- Altruismo y generosidad para combatir el “consumismo individualista”.
- Decencia ante contenidos repudiados por la Iglesia Catolica y catalogados como pecado.
- Templanza, autodisciplina, y sabiduria para la utilizacion de Internet.

A manera de conclusion, los autores dan por finalizado su discurso incitando a la imitacion del
modelo por excelencia de la doctrina cristiana: Jesucristo. Bajo la valoracion de “el perfecto
comunicador” los autores exhortan a sus lectores a reproducir el “enfoque” de comunicacion
y los “contenidos” de las ensefanzas de Cristo en sus conductas relacionadas con los medios.

7.7.2 CONSIDERACIONES FINALES LA IGLESIA E INTERNET

En “La Iglesia e Internet”, los miembros del Pontificio Consejo para las Comunicaciones
Sociales reiteran muchas de las cuestiones ya desarrolladas en los documentos del Magisterio
posconciliar. Se mencionan y justifican desde la teologia de la comunicacion el interés de la
Iglesia por los medios, sus derechos y objetivos, y la importancia de su participacion en la
cultura mediatica. Luego, de forma deductiva, en una relacion de género a especie se
trasladan los mismos principios y valoraciones a Internet como un nuevo medio de
comunicacion.

Existe un marcado interés por parte de los autores en representar la Iglesia Catolica Iglesia
Catodlica como una institucion que tiene un “enfoque positivo” hacia los medios de
comunicacion y, principalmente, hacia Internet. Para tal propdsito, se despliega una serie de
estrategias discursivas destinadas a llevar la atencion de los lectores hacia sus
potencialidades y, a la vez, convencerlos de la actitud asertiva que la Iglesia tiene en el
mundo de las comunicaciones sociales.
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Algunas de esas estrategias son:

- Recurrente utilizacion de términos con connotacion positiva como sinénimos de los media.
“Maravillosos inventos de la técnica”, “Dones de Dios” y “El primer aredpago de la edad
moderna” son algunas de las elecciones |éxicas que permiten al autor

- Recurrente empleo de fragmentos extraidos de mensajes de los maximos exponentes de la
Iglesia, documentos conciliares y post-conciliares e instrucciones pastorales que presentan
una mirada alentadora hacia el uso de los medios de comunicacion social.

- Profundo nivel de descripcion en lo concerniente a las potencialidades de los medios vy,
fundamentalmente, sobre Internet.

- Innumerables exhortaciones a dirigidas tanto a las autoridades eclesiasticas como a los fieles
y la sociedad en general, para educarse en las nuevas tecnologias y sacar el maximo provecho
de las mismas en lo que respecta a la difusion de la doctrina cristiana. Se desdefa el miedo a
la red, y se aboga por su pleno uso.

Una visién instrumental

A pesar de los intentos iniciados en Aetatis Novae para concebir la integridad del fendomeno
de los medios de comunicacion, aqui, la cuestion de la era digital es tratada Unicamente
desde su arista tecnologica. Como se ha demostrado en el analisis de este texto, la forma en
que se construye discursivamente el fendmeno de Internet es a través de una vision
puramente instrumental, como una herramienta con grandes potencialidades. Asi, en su
caracter de herramienta, el propodsito de su utilizacion sera lo que determinara la valoracion
de sus consecuencias: benéficas o maléficas. Tal vez esta concepcion sea la elegida por los
autores ya que es la Unica que le permite a la Iglesia Catdlica posicionarse como guia y
parametro universal de lo que seria “la” correcta utilizacion de Internet.

De esta manera, los autores se ven discursivamente autorizados a fundar ciertas directrices
acerca de las iniciativas que deberian tomar las autoridades eclesiasticas y sus fieles.
Basicamente, para los miembros de la Iglesia, las recomendaciones apuntan al maximo
aprovechamiento de esta “herramienta” y sus atributos (accesibilidad, ubicuidad,
instantaneidad, segmentacion) para la difusion de la ideologia cristiana. En lo que respecta al
empleo de Internet por parte de los laicos, las directrices sugieren la evasidon de contenidos
catalogados como pecaminosos y la utilizacion de este medio para la reproduccion de los
contenidos ensenados por la Iglesia.

Otras visiones

Identificada la vision instrumental como concepcion prevaleciente en el texto, cabria
preguntarse que sucederia con otras interpretaciones alternativas del fendmeno de Internet.
Otros enfoques sociologicos -Internet como un nuevo social, Internet como una nueva cultura,
Internet como una otra o hiper-realidad- no sélo no son considerados en el discurso aqui
analizado, sino que también son desacreditados de antemano. Un analisis de la vision de la
Iglesia a partir de estas otras posiciones puede revelar varias implicaciones interesantes:

En lo que respecta a la vision de Internet como otro real o como un hiper-real, esto es una
postura que privilegia las experiencias sui generis de las personas sumergidas en la realidad
virtual, la misma no tendria cabida o seria irrisoria en el mundo discursivo creado por los
autores:

Aunque la realidad virtual del ciberespacio no puede sustituir a la comunidad real e
interpersonal o a la realidad encarnada de los sacramentos y la liturgia, o la
proclamacion inmediata y directa del Evangelio, puede complementarlas, atraer a la
gente hacia una experiencia mas plena de la vida de fe y enriquecer la vida religiosa de
los usuarios, a la vez que les brinda sus experiencias religiosas (n° 9).
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En este fragmento, los autores subordinan las experiencias de la realidad virtual a las de las
experiencias interpersonales en un mundo sin mediacion de elementos tecnoldgicos. Ademas,
nuevamente aparece la apreciacion instrumental de Internet; bajo la perspectiva eclesiastica,
Internet Unicamente “serviria” para realizar ciertas actividades que complementarian las de
la vida real. Otra observacion que cabe realizar aqui es la tajante separacion establecida
entre “realidad” y “realidad virtual”. Muchos teoricos sefialan que se vuelve cada vez mas
dificil establecer esta separacion al punto de presentar la realidad actual como una
experiencia cibrida®.

El énfasis en esta separacion y la subordinacion de la realidad virtual podrian ser justificados
si se los analiza a la luz de la supervivencia de la estructura institucional de la Iglesia, sus
ritos y las formas tradicionales de transmision de su ideologia (la santa misa, sacramentos y
demas celebraciones liturgicas).

Otro enfoque desacreditado en el discurso es aquel que privilegia la cultura creada por las
nuevas tecnologias y los valores que emergen con ésta:

(...) a veces el mundo de los medios de comunicacion puede parecer indiferente e incluso
hostil a la fe y a la moral cristiana. En parte esto se debe a que la cultura de los medios
de comunicacioén se ha ido impregnando progresivamente de una mentalidad tipicamente
posmoderna, segun la cual la Unica verdad absoluta es que no existen verdades absolutas
0, en caso de que existieran, serian inaccesibles a la razéon humana y, por tanto,
irrelevantes (n° 5).

Por medio de esta cita los autores expresan su desaprobacion hacia el relativismo y nihilismo
caracteristicos de la época actual, impulsados, segln los supuestos de el presente trabajo de
investigacion, por los medios de comunicacion social. En primer lugar, estos “desvalores” se
contemplan como fuerzas extranas, sin agentes, que afectarian a la cultura mediatica, y no
como posiciones impulsadas o condicionadas por ella. En consecuencia, se descarta la
incidencia que los medios de comunicacion tendrian en las formas de vivir y pensar de la
sociedad - idea que resulta congruente y, a la vez, apoya la vision instrumental mantenida
por los autores. Si los medios tradicionales e Internet no son mas que herramientas, éstos no
tendrian el suficiente poder para modificar las normas y valores sociales. Interpretar la
“mentalidad tipicamente posmoderna” como una fuerza extrana que “impregna” la cultura
mediatica facilita la calificacion negativa de esta forma de pensar por parte de la Iglesia; una
tarea que no seria posible si estos cambios sociales, contrarios a la doctrina eclesiastica,
fuesen fruto de los medias, de cuyos beneficios se esta intentando persuadir al lector.

Posiciones respecto a la realidad virtual

Heim (1999 apud Santaella, 2003:22) identifica tres reacciones epistemoldgicas diferentes
asumidas frente al fenémeno de la ciber-realidad: los idealistas de las redes, que consideran
el mundo digital como la situacion ideal para la evolucion de la especie humana; los
escépticos, que reconocen la confusion del proceso pero que adoptan una actitud de “dejar
pasar para ver como resulta”; y los realistas ingenuos, quienes consideran que los sistemas
digitales no pertenecen a la realidad.

Segun lo analizado, la posicion de la Iglesia respecto a la sociedad digital podria encuadrarse
dentro de este ultimo paradigma. Bajo ese punto de vista la realidad es el fenomeno fisico
que se percibe a través de los cinco sentidos: lo que se ve directamente a través de los
propios ojos; lo que se escucha a través de los propios oidos, lo que se huele con la propia
nariz, se saborea con la boca y se siente en la propia piel. En consecuencia, el sistema
computacional es, en el mejor de los casos, una herramienta; y, en el peor, un espejismo de
abstracciones que distraen a las personas del mundo real. Esta postura puede ser identificada
en el discurso cuando los autores establecen la tajante separacion entre realidad fisica y

25 El término cibrido se utiliza para designar un espacio o circunstancia en donde desaparecen los limites entre la
realidad propiamente dicha y la realidad virtual. Esto sucede, por ejemplo, cuando en la vida cotidiana una
persona esta rodeada o utiliza dispositivos conectados a Internet y a otros usuarios.
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realidad virtual e interpretan la confusion de estos limites como un problema para la Iglesia y
la experiencia religiosa de sus fieles. Asimismo, la valoracion positiva de Internet, queda
supeditada Unicamente a sus potencialidades como herramienta de informacion y formacion;
mientras que la idiosincrasia de la experiencia virtual de los internautas es vista con
sospechas.

En la opinién de la Iglesia, los medios se infiltran y distorsionan la experiencia no
mediatizada, comprometiendo y confundiendo su inmediatez. Por otro lado, las computadoras
aceleran el proceso de recoleccion de datos y amenazan un poco mas lo poco que resta de la
experiencia pura e inmediata de la religion. Para Heim, los realistas ingenuos hablan a partir
del miedo. Miedo de abandonar las instituciones y comunidades locales en pro de las
virtuales; miedo de disminuir la proximidad fisica y la interdependencia mutua ;Sera que
también la Iglesia “tiene miedo” de perder su centralidad en la medida que las redes se
interponen como mediadoras de mas y mas actividades?
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7.8 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL E IGLESIA:
CARACTERIZACION DEL DISCURSO ECLESIAL

7.8.1 LA CONSTRUCCION DE LA IGLESIA

Para poder caracterizar la construccion discursiva eclesial sobre los medios, es necesario, en
primera instancia, identificar las expresiones presentes en el discurso que dan cuenta de las
categorias que componen la ideologia de esta Institucion. Como fue explicado en el marco
tedrico, éstas son determinantes en la formacion de opiniones y actitudes del grupo respecto
a los temas sociales relevantes, y en el caso de este trabajo, respecto a la problematica de
las comunicaciones sociales.

Descripciones auto-identitarias.

La Iglesia Catdlica legitima su fundacion y su obra como parte de un proyecto de salvacion de
la humanidad que proviene de la voluntad divina, que trasciende al hombre, a las
instituciones, a la sociedad, a la historia y al mundo pasajero. Su obra descansa sobre la
nobleza de sus fines, el resguardo de lo sagrado y el destino hacia el mas alla.

La Iglesia no admite el cuestionamiento de su doctrina ni de los fines que persigue. Para
ejercer esta proteccion, en los textos se insiste en la separacion durkheimiana de lo sagrado y
lo profano, en la subordinacion de los bienes terrenales al proyecto divino y en su concepcién
como medios para lograr el fin primordial: la vida eterna.

En efecto, es muy necesario y urgente cuidar para que los progresos de la ciencia y del
arte, como asi también de las artes de la industria técnica, verdaderos dones de Dios,
sean dirigidos a la gloria de Dios, a la salvacion de las almas, a la extension del reino
de Jesucristo sobre la tierra, que a todos, como Iglesia nos hace rezar: “aprovechemos
los bienes temporales de tal forma que no perdamos los bienes eternos”. (Carta
Enciclica Vigilanti Cura, n° 6)

Dios, Sumo bien, que difunde incesantemente sus dones, concede generosamente al
hombre, que es objeto de particular solicitud, ademas de los beneficios materiales
también los espirituales, subordinando los primeros a los segundos, como la perfeccion
del cuerpo se subordina a la del alma. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.4)

Los medios modernos de comunicacion social son una parte importante de esta historia.
Como dice el Concilio Vaticano Il ‘aunque hay que distinguir cuidadosamente el
progreso terreno del crecimiento del Reino de Cristo, sin embargo, el primero, en la
medida en que puede contribuir a ordenar mejor la sociedad humana, interesa mucho
al Reino de Dios’. (La Iglesia e Internet, n° 2)

Esta interpretacion de los bienes y creaciones mundanos como instrumentos del plan de Dios
garantiza a la Iglesia, representante de Cristo en la Tierra, una posicion destacada en lo que
respecta a la produccion legitima de juicios sobre cualquier aspecto concerniente a la
problematica social.
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Respecto a los criterios de pertenencia, para la Iglesia Catolica, todos los bautizados son
miembros de la Iglesia y como tales deben coadyuvar a la misidn institucional segun su
posicion en la estructura jerarquica eclesial. El que pertenece a la Iglesia, pertenece a Cristo
y, en consecuencia, participa de su mision. No obstante, este deber tiene un alcance distinto
entre los fieles y, principalmente, para a quienes han recibido el don del sacerdocio
ministerial.

Descripciones de actividades y propositos

[luminada por el Espiritu Santo que le posibilita recibir la comunicacion de Dios y transmitirla
al mundo, la Iglesia se comprende como la mensajera de la palabra de Cristo. Su institucion
es la presencia concreta de Cristo resucitado en la historia humana y como tal su mision
esencial reside en la construccion del Reino de Dios en la Tierra. Asi, en lo que concierne a la
vida terrenal, la Iglesia tiene como mision llevar las ensehanzas reveladas (tarea
evangelizadora) marcando el sendero por el cual la humanidad debe transitar para lograr la
salvacion.

Esta comunicacion es mas que un ejercicio de técnica, pues «se basa en la
comunicacion entre el Padre, el Hijo y el Espmtu Santo, y en su comunicaciéon con
nosotros~»; y la realizacién de esta comunicacion trinitaria «llega hasta la humanidad:
el Hijo es la Palabra, pronunciada eternamente por el Padre; y en Jesucristo y por
Jesucristo, Hijo y Palabra hecha carne, Dios se comunica a si mismo y comunica su
salvacion a los hombres y mujeres». Dios sigue comunicandose con la humanidad a
través de la Iglesia, portadora y depositaria de su revelacion, a cuyo ministerio de
ensefanza viva ha confiado la tarea de interpretar de modo auténtico su palabra. (La
Iglesia e Internet, n° 3)

Descripciones de normas y valores.

Si la mision de la Iglesia a través de sus miembros es la de cooperar con el progreso universal
de la condicion humana, asi como impregnar de sentido moral la cultura, con el fin de dilatar,
desde el servicio, el Reino de Dios entre los hombres; entonces las normas y valores por las
cuales se rige esta Institucion religiosa son una pieza fundamental en su actuacion.

Las normas y valores asociados a la Iglesia que aparecen en los documentos son multiples y de
caracter general:

- Bien comln

- Dignidad de la persona humana
- Verdad

- Justicia

- Paz

- Equidad

- Progreso humano

- Principio de subsidiariedad
- Participacion social

- Principio de solidaridad

- Caridad

- Comunidad

Asimismo, la valoracion de estas normas y valores, -que en su conjunto integran la Doctrina
Social de la Iglesia Catolica- se presenta como absoluta. Esto es, la Iglesia asume sus propios
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valores como “los ideales” y los establece como los parametros que deben guiar la vida
terrenal en todos sus aspectos:

Es, pues, necesario que el cine irguiéndose al nivel de la conciencia cristiana, sirva a la
difusion de sus ideales y deje de ser un medio se depravacion y de desmoralizacion.
(Carta Enciclica Vigilanti cura, n° 20)

El problema de la produccion de filmes morales seria radical y felizmente resuelto, si
fuese posible obtener una produccién cinematografica, inspirada completamente en los
principios de la moral cristiana. (Carta Enciclica Vigilanti cura, n° 29)

Sin embargo, el uso en la ensefanza de estos nuevos y prometedores medios técnicos, no
debe estar en desacuerdo con los imprescriptibles derechos de la Iglesia. (Carta Enciclica
Miranda prorsus, p.7)

Ni una sana recreacion (...), ni el progreso cultural pueden ser plenamente asegurados,
sino con esta obra educativa iluminada por los principios cristianos. (Carta Enciclica
Miranda prorsus, p.8)

[La Iglesia] Confia, ademas, en que su doctrina y disciplina, asi presentadas,
aprovecharan no solo a la salvacion de los fieles cristianos, sino también al progreso de
todo el género humano. (Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 2)

Descripciones de recursos, posicion y de relacion.

En todos los textos la Iglesia Catolica aparece representada como una institucion hegemonica.
Dicha relevancia se construye y legitima como derivada de los recursos que posee: la
detencion de la “verdad” del misterio de Dios y de los medios de salvacion. De estos recursos
Unicos e innegables se desprende la posicion suprema de sus pronunciamientos, de su rol
como guia moral y su derecho Unico y supremo de “comunicar”.

Dotados de esta legitimidad “natural”, y derivados de ella, todos los discursos del corpus
comparten una invariante propia del dispositivo de enunciacion religioso: la presuposicion de
una asimetria radical entre la Iglesia y el mundo. Esta concepcion aparece tanto de forma
explicita, en la superficie textual, como de forma implicita.

Respecto al primer caso, a continuacion se citan algunos fragmentos de los textos en que se
explica y justifica esta asimetria:

Ella misma [la Iglesia], sobre todos los otros, ha de trasmitir a los hombres un mensaje
universal de salvacion (...), mensaje de incomparable riqueza y potencia que debe recibir
todo hombre de cualquier nacion o tiempo. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.1)

La Iglesia, depositaria de la doctrina de la salvacidon y de los medios de santificacion,
tiene por si el inalienable derecho de comunicar las riquezas que se le han confiado por
disposicion divina. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.4)

En el segundo caso, la asimetria se manifiesta implicitamente a través del uso de metaforas
para designar el rol de la Iglesia -como la madre que cuida a su hijo o el pastor que guia su
rebano- y en los actos de habla imperativos que aparecen cuando se exhorta a los agentes
involucrados en las comunicaciones sociales para el establecimiento de comportamientos
propicios al recto uso de los medios de comunicacion social. Estas estrategias implican una
autoridad “natural” que la Iglesia se adjudica y que legitima las relaciones asimétricas
establecidas en su discurso.

Con particular alegria, pero también con vigilante prudencia de Madre, la Iglesia ha
tratado desde el principio de seguir los pasos y proteger a sus hijos en el maravilloso
camino del progreso de las técnicas de difusion. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.1)

La autoridad civil esta obligada a vigilar los medios de difusion, mas tal vigilancia no
puede limitarse a la defensa de los intereses politicos y eximirse, sin grave culpa, del
deber de salvaguardar la moralidad publica, cuyas primeras y fundamentales
formulaciones son normas de la ley natural que esta escrita en todos los corazones y
habla en todas las conciencias. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.6)
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Cabe destacar que estas informaciones identitarias, aqui interpretadas como descripciones de
la estructura ideologica de la Iglesia Catdlica, no poseen variaciones dentro del periodo
histérico considerado. Por el contrario, se refuerzan y profundizan a través de citas a
documentos anteriores donde se retoman dichas descripciones para ilustrar manifestaciones
discursivas actuales y legitimarlas a la luz de la propia ideologia eclesial ya manifestada en
otros textos.

7.8.2 ESTRATEGIAS IDEOLOGICAS DE POLARIZACION

Tal como van Dijk (1996, 1999b) identifica como propio de todo discurso ideolégico, en los
textos analizados la polarizacion in-group - out-group se caracteriza por la preferencia del in-
group y el rechazo a las ideas y propositos de los out-groups rivales; la autopresentacion
positiva; la asociacion de la Iglesia con todas las cosas buenas; y, la de los rivales con todas
las cosas malas.

La Iglesia se asocia con valores positivos -bien comun, dignidad humana, justicia, verdad,
equidad, etc.-; actividades positivas -fomentar el correcto desarrollo y uso de los medios,
proteger y guiar a la sociedad-; y metas positivas -progreso humano, erradicacion de la
desigualdad y la inmoralidad, construccion de la sociedad a la luz del bien comin y con
espiritu de solidaridad. Mientras que, como se menciono anteriormente, sus adversarios se
asocian con valores negativos -inequidad, consumismo, ateismo-; actividades negativas -
reproduccion de crimenes y vicios, aprobacion y proclamacion del pecado, ofensa a la moral
cristiana y a la vida honesta-; y consecuencias negativas -ruptura del ejido social y sus
instituciones, pérdida de valores morales.

In-group: Estrategias de legitimacién/ autopresentacion positiva

Ademas de la asociacion explicita a valores, acciones y metas positivas, en el discurso eclesial
aparecen otras estrategias que dan cuenta de la intencionalidad de los autores para presentar
en términos beneficiosos a la Iglesia Catolica.

Una posicidon destacada

La fundacion de la Iglesia Catoélica como la heredera de Dios en la Tierra, la procedencia
divina de su mision y la unicidad de sus recursos de salvacion son tdpicos utilizados con
frecuencia para construir la superioridad de las opiniones, actuaciones e incluso de la misma
existencia de la Institucion eclesial. Esta construccion se realiza también implicitamente a
través de actos de habla imperativos que la Iglesia se siente autorizada a realizar a fin de
dictar pautas de accion y normativas a los diversos sectores sociales.

La bandera del bien comun

Otra estrategia de legitimacion recurrente es la justificacion de las acciones eclesiales como
promotoras del bien comun. En lugar de referirse a los propios intereses del grupo -
supervivencia institucional, difusion de la ideologia, captacion de adeptos-, es el bien de la
sociedad en general el proposito a partir de la cual se construye la aceptabilidad y la
honorabilidad de las proposiciones. Como fue sefialado durante el analisis de los textos, van
Dijk (1999b), identifica este mecanismo discursivo de legitimacion como caracteristico de los
discursos dominantes.

Para legitimar la accion del in-group, éste necesita mostrar que sus principios basicos son
justos, y que, posiblemente, los de otros grupos son incorrectos. O, mas bien, pueden
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afirmar que sus principios basicos son generales, si no universales, y, por lo tanto, se
aplican a todos. Legitimar acciones en un conflicto social y en una situacion de
desigualdad en la que un grupo es, o puede ser, desafiado por otro, habitualmente
implica la afirmacion de que esas acciones estan dentro del orden moral general y, por lo
tanto, no justificadas solo por fundamentos partidarios, interesados. Las ideologias de
grupo pueden, entonces, ser declaradas como de sentido comdn o como principios que
deberian ser seguidos por todos los miembros sociales, también los de otros grupos. (Van
Dijk, 1999b:322)

El discurso de la Iglesia sobre la Iglesia

Otra estrategia recurrente para legitimar a la institucion eclesial es la exaltacion de las
acciones y discursos pasados. En todos los textos del corpus aparecen referencias a
actuaciones y pronunciaciones de personalidades y grupos cristianos relevantes -Legion de la
Decencia, Jesucristo, Sumos Pontifices, Obispos conciliares- que revelan tanto en su seleccion
y presentacion como en su valoracion una marcada intencion de construir la institucion
catolica en términos positivos.

Como ejemplos de los recortes de acontecimientos y discursos se pueden citar:

- la contextualizacion de Pio Xl en Vigilanti cura sobre la preocupacion del cine en la Iglesia
en la que construye a su Institucion como avocada a los progresos del séptimo arte y a la
proteccion de su grey.

- la descripcion de la actuacion de la Legion de la Decencia y sus logros que Pio Xl realiza en
la misma enciclica.

- el capitulo “Precedentes de la Iglesia” en Miranda prorusus, donde Pio XIl enumera una
serie de hitos que revelan la accion positiva de la Iglesia en el mundo mediatico.

- la ilustracion de la vision positiva de la Iglesia para con los medios en la introduccion de La
Iglesia e Internet.

Cabe destacar que estos raccontos gozan de una profunda descripcion que muchas veces es
contextualmente irrelevante para la comprension de los discursos. La exhaustiva completitud
lleva entonces a presuponer que también el nivel de detalle y de descripcion es utilizado aqui
como estrategia de autopresentacion positiva del in-group.

Como ejemplos de las valoraciones positivas de enunciados pasados se pueden indicar los
siguientes fragmentos:

- “El mismo gran Pontifice, pocos afos después, daba apostolicas ensefianzas sobre el recto
uso del cine al Venerable Episcopado de los Estados Unidos con la memorable Enciclica
"Vigilanti cura”, declarando (‘...”)”. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.2)

- “El poder que tienen los medios de comunicacion de fortalecer o de destruir las referencias
tradicionales en materia de religion, de cultura y de familia subraya bien la pertinente
actualidad de las palabras del Concilio: (‘...”)”. (Instruccion pastoral Aetatis Novae, n° 4)

- “A todo lo que se acaba de decir, conviene anadir la llamada importante del derecho al
dialogo y a la informacion en el seno de la Iglesia, tal como lo afirma Communio et
progressio: (‘...”)”. (Instruccién pastoral Aetatis Novae, n° 10)

Out-groups: Los adversarios de la Iglesia

Rara vez, en los textos analizados, el adversario aparece representado como un agente o
grupo social. Si bien se mencionan ciertos individuos cuyas acciones y propdsitos son
contrarios a la ideologia cristiana en lo que respecta al uso de los medios -grupos con avidez
de lucro y poder politico, grupos con falsas concepciones sobre la libertad de expresion y la
cultura, grupos virtuales anticristianos- en todos los textos el principal enemigo a combatir
esta representado por el incorrecto uso de los medios -malas intenciones, contenidos
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perjudiciales, comportamientos no éticos- y por una cultura que no se adapta a los
parametros eclesiasticos. Podria pensarse que alguno de estos fenomenos es producto del
otro, sin embargo el tratamiento discursivo de esta cuestion es confuso y no se establece una
relacion de causalidad clara. Por momentos los autores sostienen que es el incorrecto uso de
los medios lo que propicia una cultura “inmoral”, no obstante, en otros momentos se sostiene
la relacion inversa. En consecuencia, se podria decir que para la Iglesia estos dos fenédmenos
coexisten de manera simultanea como las dos caras de una misma moneda, una moneda falsa
que es preciso sacar de circulacion.

Asi, en Vigilanti cura la situacion a combatir se representa a través de una industria que
avanza “a grandes pasos fuera del camino”, que exhibe vicios, crimenes y delitos (n° 2). En
Miranda prorsus se repudian todas las concepciones humanas, artisticas, éticas y mediaticas
contrarias a la doctrina cristiana (p. 3); especialmente el ateismo amenazador de oriente (p.
7) caracteristico del contexto bipolar en que el documento fue elaborado. En Inter mirifica la
principal problematica reside en la utiizacion de los medios “contra el plan del divino
Creador” y “los danos que de su mal uso se han derivado con demasiada frecuencia para la
sociedad humana” (n° 2); y en Communio et Progressio es el descenso de la moralidad, lo que
se presenta en como el principal mal que asedia a la sociedad (n° 22).

En Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, “la propagacion de una moral
permisiva, basada en la bUsqueda de la satisfaccion individual a todo coste y un nihilismo
moral de la desesperacion que acaba haciendo del placer la sola felicidad accesible a la
persona humana” (n° 19) se identifica como la causa principal de la difusion de contenidos
inmorales en los medios audiovisuales. En Aetatis Novae el problema a erradicar esta
representado por una influencia anormal sobre el contenido de los medios de comunicacidn
por parte de los intereses economicos y las presiones de los anunciantes que rebaja la calidad
de los contenidos y crea modelos artificiales de consumo. También se menciona la nociva
influencia que una cultura cada vez mas globalizada ejerce en las formas artisticas
tradicionales y sus valores (n° 5). En lo que concierne a la incorrecta utilizacion de los
medios, los autores indican su empleo como sustitucion de las relaciones interpersonales y la
excesiva atencion prestada a los personajes de ficcion como fuentes de problemas
individuales y sociales (n° 7). Finalmente, en los que respecta a las formas culturales
imperantes e inaceptables, los autores destacan el secularismo, el consumismo, el
materialismo, la deshumanizacion y la ausencia de interés por pobres y marginados como
obstaculos que impiden la solidaridad y el desarrollo integral de la persona humana (n° 13).
En esta misma linea, en La Iglesia e Internet, las verdades de la Iglesia se presentan en
oposicion a una cultura de los medios de comunicacion impregnada por “una mentalidad
tipicamente posmoderna, segln la cual la Unica verdad absoluta es que no existen verdades
absolutas o, en caso de que existieran, serian inaccesibles a la razon humana y, por tanto,
irrelevantes” (n° 8); el relativismo religioso y moral; el consumismo individualista y el pecado
(n® 12).

Las estructuras y estrategias discursivas implicadas en la descripcion de este panorama
adverso incluyen:

Lexicalizacion negativa. Los autores recurren a una seleccion de palabras fuertemente
negativas para caracterizar la mala utilizacion de los medios y sus consecuencias negativas,
asi también como las de la cultura identificada como adversa. A continuacion se citan algunos
ejemplos:

En Vigilanti Cura:

- “subordinados al fomento de malos instintos y a la avidez del lucro” (n° 4)
- “elementos de destruccion y ruina para las almas” (n° 5)

- “reproduccion de crimenes vy vicios, aprobacion y aclamacion del pecado” (n° 11)
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En Miranda Prorsus:

- “pueden conducir también a los dominios de las tinieblas y de la depravacion, gracias a
ultrapotentes y desenfrenados instintos” (p.3)

- “desastres morales y materiales” (p. 5)
- “espiritus falsos, vacios y turbios, es decir, no conformes al designio del Creador” (p. 5)

- “actitudes tendenciosas y parciales que podrian fomentar en el publico conceptos erroneos
de la vida y del comportamiento de los hombres” (p. 7)

En Inter Mirifica:

- “contra el plan del divino Creador y utilizados para su propio perjuicio” (n° 2)

- “incitan mas facilmente al hombre, herido por la culpa original, a apetencias depravadas”
(n®7)

- “palabra de salvacion sea amordazada y obstaculizada” (n° 17)

En Communio et Progressio:

“el error y la falta de buena voluntad pueden producir el efecto contrario: menor
entendimiento entre los hombres y mayores disensiones, que engendran innumerables males”
(n®9)

- “;Como podra evitarse que, en el juego de la libre competencia, el deseo de popularidad
someta estos instrumentos o los empuje a despertar o exacerbar los impulsos menos
generosos y honestos del hombre? (n° 21)

- “;Como se impedira que un uso excesivo de los mismos ahogue la conversacion y el trato
personal en nuestra sociedad?” (n° 21)

“;Como se utilizaran estos medios sin que resulten danadas las relaciones entre las
personas, especialmente cuando la informacion se transmite por medio de imagenes? (n° 21)

- “Y como muchas veces invitan al hombre a la evasion, ;como lograr que no lo aparten de las
realidades de la vida actual? ;Como se evitara que los hombres caigan en la desidia, en la
pereza?” (n° 21)

En Pornografia vy violencia en las comunicaciones sociales:

- “[la pornografia y la violencia] han pasado a constituir un serio problema social” (n° 6)
- “corromper los valores morales” (n° 6)

- “transmisores de una vision deformada de la vida, de la familia, de la religion y de la
moralidad” (n° 7)

En Aetatis novae:

- “alejarlo [el Evangelio] del corazén del hombre” (n° 4)
- “grupos ignorados por los medios de comunicacion” (n° 4)

- “destruir las referencias tradicionales en materia de religion, de cultura y de familia” (n° 4)

En Iglesia e Internet:
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- “arrastrarlos al consumismo, a la pornografia, a fantasias violentas y a un aislamiento
patoldgico”. (n° 11)

Hipérbole. En los textos también aparecen descripciones de acontecimientos o acciones en
términos exagerados que buscan impresionar al enunciatario y convencerlo de su negatividad.
Por ejemplo, la comparacion de la gravedad de la situacion del cine con los tiempos de las
cruzadas santas (Carta Enciclica Vigilanti Cura, n° 1)

Movil de compasién. Los autores muestran simpatia o afinidad hacia las victimas mas débiles
de las consecuencias negativas provocadas por el uso desviado de los medios y de la cultura
permisiva, quedando resaltada la inaceptabilidad de estos fenomenos. Cuando utilizada esta
estrategia, la familia y los nifos son el blanco predilecto para dar cuenta de la nocividad de
dichas problematicas.

(...) presentacion de falsas normas de vida al espiritu impresionable y facilmente excitado
de la juventud” (Carta Enciclica Vigilanti Cura, n° 11)

Este problema ha llegado a ser particularmente urgente cuando con la radio y sobre todo
con la television, el espectaculo ha penetrado en el mismo hogar familiar, amenazando los
diques saludables con que la sana educacion protege la tierna edad de los hijos, para que
puedan adquirir la virtud necesaria antes de afrontar las tempestades del siglo. (Carta
Enciclica Miranda prorsus, p.9)

;Quien podra decir los dafos que tal clase de imagenes puede producir en las almas,
especialmente de los jovenes, y los pensamientos y sentimientos impuros que pueden
provocar y el grado en que contribuyen a la corrupcion del pueblo, con grave perjuicio de
la prosperidad misma de la nacién? (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.12).

Nadie puede considerarse inmune a los efectos degradantes de la pornografia y la violencia,
0 a salvo de la erosion causada por los que actlan bajo su influencia. Los nifios y los
jovenes son especialmente vulnerables y expuestos a ser victimas. La pornografia y la
violencia sadica deprecian la sexualidad, pervierten las relaciones humanas, explotan los
individuos -especialmente las mujeres y los ninos-, destruyen el matrimonio y la vida
familiar, inspiran actitudes antisociales y debilitan la fibra moral de la sociedad.
(Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, n° 10)

Internet pone al alcance de los jovenes en una edad inusualmente temprana una inmensa
capacidad de hacer el bien o el mal, a si mismos y a los demas. Puede enriquecer su vida
mas alla de los suefos de las generaciones anteriores, y capacitarlos para que, a su vez,
enriquezcan la vida de los demas. También puede arrastrarlos al consumismo, a la
pornografia, a fantasias violentas y a un aislamiento patolégico. (La Iglesia e Internet, n°
11)

Comparacion negativa. Para acentuar los atributos negativos del mal empleo de los medios
se utilizan metaforas que comparan dicho abuso con antimodelos del cristianismo,
enfermedades y vicios.

Ciertamente el mal moral no puede provenir de Dios, perfeccion absoluta, ni de las mismas
técnicas que son dones suyos preciosos, sino solamente del abuso que de ellas hace el
hombre, dotado de libertad, el cual perpetrandolo y difundiéndolo a sabiendas, se pone de
parte del principe de las tinieblas y se hace enemigo de Dios. (Carta Enciclica Miranda
prorsus, p.4)

iComo no horrorizarse ante el pensamiento de que mediante la television pueda
introducirse dentro de las mismas paredes domésticas aquella atmosfera envenenada de
materialismo, de necedad, de hedonismo, que con demasiada frecuencia se respira en
tantas salas cinematograficas?. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.9)

Si pues en la vida fisica de los jovenes, un germen infeccioso puede impedir el desarrollo
normal del cuerpo; jcon cuanto mayor razén un elemento negativo permanente en la
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educacién puede comprometer su equilibrio espiritual y su desarrollo moral! Y ;quién no
sabe con cuanta frecuencia sucede que un nifo que resiste al contagio de una enfermedad
en la calle, se manifiesta privado de resistencia, si el foco de infeccidon se encuentra en su
propia casa? (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.18)

“Cuando el hombre por su propia culpa se aparta de su Creador, por el desorden que sigue
el pecado, cae en la discordia, después en el enfrentamiento con sus hermanos y por
altimo, en el rompimiento de toda comunién. (Instruccién pastoral Communio et
progressio, n° 10)

La pornografia y la exaltacion de la violencia son viejas realidades de la condicion humana
que evidencian la componente mas turbia de la naturaleza humana dafnada por el pecado.
(Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, n° 6)

La pornografia -como la droga- puede crear dependencia y empujar a la busqueda de un
material cada vez mas excitante (“hard core") y perverso. (Pornografia y violencia en las
comunicaciones sociales, n° 14)

En el peor de los casos, la pornografia puede actuar como agente de incitacion o de
reforzamiento, un coémplice indirecto, en agresiones sexuales graves y peligrosas, tales
como la pedofilia, los secuestros y asesinatos. (Pornografia y violencia en las
comunicaciones sociales, n° 17)

Como la pornografia y la violencia en los medios de comunicacion, estos sitios de Internet
«evidencian la componente mas turbia de la naturaleza humana, danada por el pecado».
(La Iglesia e Internet, n°8)

Concretizacion. Para acentuar las consecuencias negativas, otra estrategia recurrente es
describirlas en detalle y en términos concretos e ilustrativos.

Es generalmente sabido el enorme mal que los malos filmes producen en el alma, Por
glorificar el vicio y las pasiones, son ocasiones de pecado; desvian a la juventud del
camino de al virtud; revelan la vida bajo un falso prisma, oscurecen y debilitan el de
perfeccién; destruyen el amor puro, el debido respeto al casamiento, las relaciones
intimas de la convivencia doméstica. Pueden incluso crear preconceptos entre individuos,
mal entendidos entre las varias clases sociales, entre las diversas razas y naciones (Carta
Enciclica Vigilanti Cura, n° 21).

Esta estrategia también en la Instruccion pastoral Pornografia y violencia en las
comunicaciones sociales, cuando en el capitulo “Efectos de la pornografia y la violencia” los
autores edifican discursivamente esta problematica de forma minuciosa y detallada (ver
figura n° 8).

Advertencia. De modo general, aun sin la certeza y la evidencia necesaria de las probables
consecuencias negativas, los autores enfatizan las amenazas posibles pronosticando una
situacion desoladora en caso de proseguir el incorrecto uso de los medios de comunicacion:

Un pueblo que en sus momentos de reposo, se entrega a placeres que hieren el pudor, la
honra, la moral, diversiones que constituyen una ocasion del pecado, especialmente para la
juventud, corre el peligro de perder su grandeza y poder. (Carta Enciclica Vigilanti cura, n°
16)

Si el desarrollo de los medios técnicos de difusién no se somete "al yugo suave” de la ley de
Cristo, corre el peligro de ser causa de infinitos males, tanto mas graves, cuanto que no se
trata de someter las fuerzas materiales, sino también las espirituales, privando a los
descubrimientos del hombre de las elevadas utilidades que tenian como fin providencial.
(Carta Enciclica Miranda prorsus, p.3)

(...) mucho mas graves que las perturbaciones fisiolégicas y sicolégicas son los peligros
morales a que se exponen los espiritus jovenes; peligros que constituiran -si no se toman
las precauciones oportunas- una verdadera y propia amenaza para la sociedad. (Carta
Enciclica Miranda prorsus, p.9)
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En la medida en que la sexualidad se considere como una bUsqueda frenética del placer
individual, mas que como una expresion perdurable del amor en el matrimonio, la
pornografia aparecera como un factor capaz de minar la vida familiar en su totalidad.
(Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, n° 17)

Violacién de la norma y los valores. Segun van Dijk (1996:38), la forma mas elemental de
establecer una distincion entre el in-group y el out-group no es solo describir al primero en
términos benevolentes y al segundo en términos negativos, sino también enfatizando el hecho
de que “el enemigo” viola aquellas normas y valores tan preciados por la humanidad. Esta
estrategia aparece varias veces en los textos analizados:

El descenso de la moralidad que se percibe en muchos aspectos de la vida actual
preocupa profundamente a todos los hombres de buena voluntad; y los signos de esta
nueva situacioén se advierten facilmente en todos los medios de comunicacién social.
(Instruccién pastoral Communio et progressio, n° 10)

Los realizadores que deshonran un arte y su obra dejandose llevar exclusivamente del
interés econdémico o del ansia de la popularidad, tan efimera, no sélo sirven
pésimamente a sus clientes, sino que tarde o temprano ofenden la fama y estima de su
profesion. (Instruccion pastoral Communio et progressio, n° 77)

Uno de los fendmenos alarmantes de estos afios ha sido la creciente difusion de la
pornografia y la generalizacién de la violencia en los medios de comunicacion social.
Libros y revistas, cine y teatro, television y videocasetes espacios publicitarios y las
propias telecomunicaciones muestran frecuentemente comportamientos violentos o de
sexualidad permisiva que casi llegan al umbral de la pornografia y que son moralmente
inaceptables. (Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, n° 5)

La propagacion de la pornografia y de la violencia a través de los medios de
comunicacion social es una ofensa a los individuos y a la sociedad y plantea un problema
urgente que exige respuestas realistas por parte de las personas y los grupos.
(Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales, n° 21)

En el ciberespacio, al menos como en cualquier otro lugar, pueden estar llamados a ir
contra corriente, ejercer la contracultura e, incluso, sufrir persecucion por estar a favor
de lo verdadero y bueno. (La Iglesia e Internet, n°8)

Todas estas estrategias de deslegitimacion interpelan a los enunciatarios no solo en el plano
de la razon, sino también en el emocional para llevarlos a construir en sus mentes un
esquema situacional problematico y que precisa de una resolucion urgente. En suma, el
discurso eclesiastico pone en escena una confrontacion agonica entre una situacién corrupta,
deslegitimada, carente de representatividad, de autoridad y de preocupacion social; y la
Iglesia, dotada, por el contrario, de todos esos atributos, en el marco de una crisis reconocida
por todos los sectores discursivos, pero en la cual solo la Iglesia se presenta como autoridad
legitima para contrarrestar dicha situacion.

Out-Groups: Los Aliados

En los textos se sefalan diversos publicos que de alguna u otra forma se encuentran
vinculados al mundo de las comunicaciones sociales. Autoridades civiles, padres, educadores,
nifos y jovenes, empresarios de la industria mediatica, comunicadores sociales, publico en
general, etc. La construccion de los mismos se hace a partir de una vision idealista/normativa
-qué es lo que estos grupos deberian hacer- y se expresa a través de definiciones y pautas de
accion.

(...) la mayor parte de los lectores y espectadores son jovenes que necesitan una prensa

y unos espectaculos que les proporcionen diversiones honestas y que eleven su espiritu
a cosas mas altas. (Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 11)
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(..) el mismo poder publico, que legitimamente se ocupa del bienestar de los
ciudadanos, debe considerar también como un deber el procurar justa y celosamente,
mediante la promulgacion de leyes y su diligente cumplimiento, que el mal uso de
estos medios no desencadene graves peligros para las costumbres pUblicas y el progreso
de la sociedad. (Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 12)

De esta manera, los autores edifican un modelo mental en el que estos grupos aparecen como
aliados de la Iglesia en lo que respecta a la busqueda del progreso humano y de un mundo
mas justo; una suerte de alianza estratégica que vuelve aun mas legitima a la Iglesia en tanto
institucion inserta en un universo social que comparte sus mismos objetivos.

7.8.3 EL DICURSO RELIGIOSO Y AUTORITARIO

Tanto para presentarse positivamente como para desacreditar concepciones y actuaciones
contrarias, o representar a sus aliados, en los discursos existen estrategias recurrentes que se
orientan a persuadir sobre la validez de las opiniones e interpretaciones eclesiasticas.

Una verdad de todos

Una importante caracteristica del repertorio discursivo analizado es el enmascaramiento de
las ideas eclesiasticas como derivadas de una realidad objetiva y natural. Citelli (2002)
caracteriza este mecanismo discursivo como propio del discurso religioso en su calidad de
discurso autoritario y persuasivo: las ideas que son expresiones de una verdad, se hacen pasar
por sinonimos de “toda la verdad”. De esta manera, se eliminan todas las diferencias
haciendo con que las opiniones de la Iglesia sean la expresion de la verdad de todos.

Es un discurso exclusivista, que no permite mediaciones o ponderaciones. El signo se
cierra e irrumpe la voz de la autoridad sobre el asunto, aquella que ird a dictar verdades
como en un ritual entre la gloria y la catequesis. El discurso autoritario recuerda a un
circunloquio: como si alguien hablase a un auditorio compuesto por él mismo. Es en la
forma discursiva que el poder despliega sus formas de dominacion. Se establece un juego
de parafrasis, o sea, se repite un discurso ya sacramentado por la institucion: el mundo
del dialogo pierde la guerra contra el mundo del monodlogo. (Citelli, 2002:40)

Dicho mecanismo se verifica por ejemplo, en la forma en que estan construidos los discursos,
principalmente en el Decreto Conciliar Inter Mirifica y los documentos que le anteceden. En
estos textos predomina la persona ausente y la subjetividad del locutor se enmascara tras la
activacion discursiva del mundo de de referencia -en las Cartas Enciclicas anteriores las
construcciones impersonales son alternadas con el uso del plural mayestatico. No hay
opiniones de los enunciadores, sino hechos. De esta manera, se logra una maxima distancia
enunciativa lo que le permite maximizar los efectos de verdad y objetividad de los modelos
mentales preferidos.

A la hora de establecer juicios y tomas de posicion radicales pero “positivas”, los autores
acuden a la utilizacion del sintagma nominal “la Iglesia”, bajo el cual personifican,
institucionalizan y legitiman su punto de vista. Los sintagmas “la madre Iglesia”, “el
sacrosanto Sinodo”, “la autoridad competente”, “los Padres del Concilio”, “el Concilio
Vaticano II”, “la Santa Sede”, en su funcion de referencia léxica de la primera persona,
también son utilizados para imprimir en los textos la postura eclesial. Cabe destacar que
estas alteraciones de los elementos deicticos personales y sociales no son apenas parte de un
natural proceso sinonimico, sino que corresponden a las intenciones de los enunciadores de
construir discursivamente la autoridad de esta institucion, provocando reacciones
emocionales en los enunciatarios y produciendo una recontextualizacion del signo, que pasa a
producir nuevas ideas y valoraciones respecto de la autoridad.

La redaccion de los textos en un tiempo presente genérico (Marafioti, 2008) también revela la
intencionalidad de los autores de que su discurso aparezca como una verdad objetiva. En todo
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el repertorio discursivo analizado predomina una forma enunciativa atemporal que permite
construir un universo de definiciones, maximas, propiedades y hechos extrafnos a la
temporalidad.

La objetividad también se manifiesta en el plano semantico cuando, los autores presentan la
vision eclesial como una verdad desprendida de la propia naturaleza y condicion humana,
que, en consecuencia es aplicable a todos los hombres y sus creaciones. Por ejemplo, al
hablar de criterios morales, la moral cristiana es presentada como sinénimo de “la” moral, de
una moral universal, humana y natural:

(...) recordabamos que a todo costo se debia aplicar al cine, para que él no ofendiese ni
desacreditase la moral cristiana, o simplemente la moral humana y natural, la regla
suprema que debe regir y reglamentar el gran don del arte. (Carta Enciclica Vigilanti
cura, n° 4)

La Iglesia no pretende dictar estas decisiones y estas elecciones, sino que trata de
proporcionar una verdadera ayuda, indicando los criterios éticos y morales aplicables a
este campo, criterios que se encontraran en los valores a la vez humanos y cristianos.
(Instruccion pastoral Aetatis Novae, n° 12)

Ademas de construir discursivamente la vision eclesial como “la verdad”, en los textos
aparecen otras estrategias que buscan destacar dicha veracidad en la superficie textual,
como ser:

- el énfasis en la autoridad de las fuentes de donde derivan los enunciados, ya sean
documentos eclesiales o palabras pronunciadas por sumos pontifices.

’

- el empleo de modalidades aléticas (“Es indudable que...”, “es cierto que...”, “es evidente
que...”, “no se puede negar que...”) para reforzar los propios argumentos y pruebas.

- la desaprobacion de fuentes o creencias alternativas utilizando las estrategias de
deslegitimacion ya mencionadas.

Argumentando desde multiples frentes

La afirmacidon y la repeticion son otras dos estrategias discursivas utilizadas de forma
recurrente.

En el primer caso, los autores buscan establecer la claridad y la certeza de sus premisas a
través de la combinacion de diferentes tipos y estructuras de argumentacion. La combinacion
de la fundamentacion teolodgica con la pragmatica, por ejemplo, es muy usual para la defensa
de ciertas premisas relevantes. De esta manera los autores logran construir la aceptabilidad
de sus opiniones (generalmente referidas a actos perlocutorios) no solo a partir de la
ideologia catolica, sino también en base a la practicidad y conveniencia de sus consecuencias.
El empleo de estructuras argumentativas multiples -estructuras constituidas por defensas
alternativas del mismo punto de vista presentadas en conjunto pero que son independientes
entre si (Van Eemeren, Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:70)- también es recurrente
para respaldar la vision eclesial, por ejemplo, en Ponografia y violencia en las
comunicaciones sociales cuando se busca negar la aceptabilidad de la difusion de contenidos
violentos y pornograficos en los medios audiovisuales (ver figura n° 8).

En el segundo caso, la repeticion de las proposiciones aumenta las posibilidades de
aceptacion de los modelos preferidos por la constancia reiterativa. “Una mentira repetida
adecuadamente mil veces se convierte en una verdad””. Es usual que en los discursos
analizados las premisas relevantes aparezcan repetidas en diferentes partes del texto, o en
una misma parte, por medio de la parafrasis.

Falacias argumentativas

% Joseph Goebbels.
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Ya sea para reducir hechos complejos a conclusiones simplistas a fin de encauzar la mirada
del enunciatario a ciertos modelos mentales preferidos, ya sea para desacreditar rapidamente
otros puntos de vista, en los textos es recurrente el empleo de falacias (Van Eemeren,
Grootendorst y Snoeck Henkemans, 2006:120)

Tal vez, la explicacion de estas “infracciones” en la argumentacion se deba a las propias
caracteristicas del discurso eclesiastico en su caracter de discurso ideoldgico y absoluto
(Verdn, 1980). Segln Verodn, el discurso religioso es, por un lado, ideolodgico, ya que, al no
explicitar sus relaciones con ciertas condiciones de produccion, no produce un “efecto de
cientificidad” (un saber), sino un “efecto ideologico” (una creencia). Esta primera
caracteristica podria ser la explicacion del porqué los autores deducen conclusiones
arbitrarias de fundamentos inconsistentes, o porqué utilizan argumentos inaceptables como
defensa de sus puntos de vista en la construccion de la problematica social.

Por otro lado, Verdn sostiene que el discurso religioso es absoluto, en tanto presupone la
imposibilidad o inaceptabilidad de discursos alternativos. En esta segunda caracteristica
podria encontrarse la razon de las falacias argumentativas analizadas para deslegitimar
visiones contrarias a la doctrina cristiana.

7.8.4 LAS BASES DEL ACUERDO

En los textos también existen ciertos contenidos y estrategias discusivas que no tiene sino la
funcion de recordar la autoridad eclesial y de remitirse a la creencia que ella exige. Estos
elementos configuran los topoi o las bases del acuerdo de la ideologia cristiana que sirven
como punto de partida para edificar, posteriormente, las verdades especificas sobre la
problematica de los medios de comunicacion. Los documentos analizados evidencian dos
ambitos discursivos recurrentes que dan soporte al resto de los enunciados:

La teologia de la comunicacion

Siendo la eficacia simbolica del lenguaje, el cimiento sobre el cual se edifica el mundo en su
dimension social, se reconoce mas propiamente en el discurso religioso la objetivacion del
discurso en el enlace de lo sagrado con la realidad social. Esta conjuncion entre la practica
social de la religion y lo sagrado permea de sobremanera el discurso de la Iglesia sobre lo
medios de comunicacion social. Su eficacia simbolica reside mucho mas en la aprehension de
la institucionalidad consagrada de los actos de enunciacion de que propiamente en el
contenido que proponen (Gil Filho, 2002: 775-776). Por esta razon, una de las instancias
discursivas mas explicitamente persuasivas sucede cuando los autores despliegan su
fundamentacion teologica sobre los medios de comunicacion. El paroxismo autoritario es tal
que el “yo” del enunciador no puede ser cuestionado o analizado pues es la voz de Dios, su
verdad, la que plasma el discurso de quien habla en su nhombre:

;Por qué insiste la Iglesia en el derecho de todos a tener una informacion correcta, en
su propio derecho a proclamar la auténtica verdad del Evangelio y en la
responsabilidad que tienen sus pastores de comunicar la verdad y de formar a los fieles
para que hagan lo mismo? Porque la comunicacion, en la Iglesia, se entiende a partir de
la comunicacion que hace de si mismo el Verbo de Dios. (Instruccion pastoral Aetatis
Novae, n° 10)

Como en todo discurso religioso, enunciador y enunciatario pertenecen a dos drdenes del
mundo totalmente diferentes en tanto afectados por un valor jerarquico, por una desigualdad
en su relacion: el mundo espiritual domina el temporal. El enunciador, como representante
legitimo de la Iglesia, encarna la figura de Dios que, de acuerdo a la doctrina cristiana, es
inmortal, eterno, infalible, infinito y todopoderoso; mientras que el enunciatario es humano,
mortal, efimero, falible, finito y dotado de un poder relativo que incluso ha sido otorgado por
Dios.
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El reconocimiento del lugar de Dios -0, en este caso, de su palabra - y el del lugar de los
humanos es uno de los efectos de sentido que se busca cuando, en los documentos analizados,
los autores desarrollan la argumentacion fundada en la teologia de la comunicacion. EL
objetivo, es lograr el reconocimiento por parte de los enunciatarios interpelados de que
existe un poder que les es superior y al cual deben someterse. Los enunciatarios reconocen a
Dios, como aquel que los nombré y creo, que entabldé por primera vez un dialogo con su
comunidad, que envi6 a su hijo para mejorar dicha comunicacion y que éste, una vez muerto
y resucitado, dejo un legado - los apodstoles y la Iglesia- y que, iluminado por el Espiritu
Santo, continGia su praxis para la construccion del Reino en la Tierra. Garantizado dicho
reconocimiento, queda el terreno allanado para persuadir acerca de la aceptabilidad de ideas
y opiniones especificos en su calidad de producto de la fuente de autoridad consagrada. Cabe
aclarar que dicho reconocimiento se da en la medida en que la audiencia comparta la misma
ideologia, esto es, que haya consenso sobre las bases de la doctrina eclesiastica.

Los fundamentos de la Iglesia

El discurso eclesial sobre los medios de comunicacion social también se construye y
fundamenta discursivamente por una dialéctica entre dos instancias: tradicion y mision.

En la primera instancia esta representado todo vinculo con lo pasado que autoriza de forma
arquetipica el discurso presente y que otorga validez a los actos perlocutorios
contemporaneos. En la composicion de los textos analizados, son frecuentes las
reformulaciones de verdades antiguamente inculcadas que asumen una nueva indumentaria y
presuponen un nuevo accionar cuando aplicadas a nuevos contextos. Siendo la tradicion el
principio revelador de la idea de continuidad, el apego a ésta demuestra de sobremanera la
tentativa de los autores de mantener un hilo conductor que mantiene a la institucion
eclesiastica.

Esta relacion con la tradicion se manifiesta, por ejemplo, cuando los autores buscan legitimar
el interés de la Iglesia por un nuevo medio de comunicacion o situacion mediatica y su
consecuente pronunciamiento a través de citas textuales de documentos y discursos de
autoridades eclesiasticas, y de referencias sobre acontecimientos en que éstas han
participado y que evidencian la preocupacion de la Iglesia por los medios de comunicacion.
La relacion con la tradicion también aparece cuando se pretende reforzar la aplicacion de una
directriz o principio a una situacion a través de referencias a directrices o principios
presentes en textos anteriores o pronunciamientos de sumos pontifices:

La libertad de opinion y el derecho a informarse y a informar, son inseparables. Juan
XXIIl, Pablo VI, y el Concilio Vaticano I, han defendido clara y manifiestamente este
derecho a investigar la verdad, que se basa en una auténtica necesidad del hombre
mismo y de nuestra sociedad actual. (Instruccién pastoral Communio et progressio, n°
33)

El Concilio Vaticano I, ensefia que la libertad humana mientras sea posible, ha de ser
fomentada y protegida y solo puede ser restringida en cuanto lo exija el bien comin; la
censura, por lo tanto, se reducird sélo a los casos extremos. (Instruccion pastoral
Communio et progressio, n° 86)

Citando la carta enciclica Miranda prorsus del Papa Pio Xll, del afio 1957, la instruccion
pastoral sobre los Medios de Comunicacién Social Communio et progressio, publicada en
1971, subrayd este punto: «La Iglesia los ve como ‘dones de Dios', ya que, segln designio
de la divina Providencia, unen fraternalmente a los hombres para que colaboren asi con
su voluntad salvifica».Esta sigue siendo nuestra opinion, y es la misma opinion que
tenemos de Internet. (La Iglesia e Internet, n°1)

Hace tres décadas la Communio et progressio sefalaba que «los medios modernos de
comunicacion ofrecen nuevos instrumentos para que la gente se confronte con el
mensaje del Evangelio~». El Papa Pablo VI afirmé que la Iglesia «se sentiria culpable ante
Dios~, si dejara de usar los medios de comunicacion para la evangelizacion. El Papa Juan
Pablo Il definid los medios de comunicacion como «el primer areopago de la edad
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moderna », y declaré que «no basta usarlos para difundir el mensaje cristiano y el
Magisterio auténtico de la Iglesia, sino que conviene integrar el mensaje mismo en esta
‘nueva cultura’ creada por la comunicacién moderna~. Hacer esto es muy importante hoy
en dia, no solo porque los medios de comunicacion ejercen una fuerte influencia en lo
que la gente piensa sobre la vida, sino también porque en gran parte «la experiencia
humana como tal ha llegado a ser una experiencia de los medios de comunicacion».Todo
esto se aplica a Internet. (La Iglesia e Internet, n°4)

De esta forma, el discurso debidamente autorizado renace y traslada toda su fuerza a la
interpretacion de nuevos contextos. Las citas de autoridad, permiten interpretar y legitimar
el discurso actual como una continuidad del pasado, de lo que la Iglesia ha venido haciendo
correctamente y que seguira haciendo.

La segunda instancia, la mision eclesial, establece la recomposicion de los significados de
enunciados provenientes de la teologia cristiana en una logica plausible para aplicar a las
problematicas del presente. En los textos analizados, aparece con frecuencia la legitimacion
de enunciados a partir de la mision divina evangelizadora de la Iglesia. Esta mision es el lugar
comun a partir del cual se fundamentan, por ejemplo:

- El deber y derecho de informar

La Iglesia, depositaria de la doctrina de la salvacion y de los medios de santificacion, tiene por si
el inalienable derecho de comunicar las riquezas que se le han confiado por disposicion divina.
(Carta Enciclica Miranda prorsus, p.5)

A la Iglesia, pues, le corresponde el derecho originario de utilizar y poseer toda clase de medios
de este género, en cuanto que sean necesarios o Utiles para la educacion cristiana y para toda su
labor de salvacion de las almas. (Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 3)

- Elinterés y el rol de la Iglesia sobre los medios

(...) la Iglesia ha tratado desde el principio de seguir los pasos y proteger a sus hijos en el
maravilloso camino del progreso de las técnicas de difusion. Tal solicitud proviene
directamente de la misién que le ha confiado el Divino Redentor, porque dichas técnicas -
en la presente generacion- tienen un poderoso influjo sobre el modo de pensar y de obrar
de los individuos y de la comunidad. Hay también otra razon por la cual la Iglesia muestra
un especial interés por los medios de difusion: porque Ella misma, sobre todos los otros, ha
de trasmitir a los hombres un mensaje universal de salvacion. (Carta Enciclica Miranda
prorsus, p.1)

La Iglesia catdlica, fundada por Cristo el Sefor para llevar la salvacion a todos los
hombres y, en consecuencia, urgida por la necesidad de evangelizar, considera que
forma parte de su mision predicar el mensaje de salvacién, con la ayuda, también, de
los medios de comunicacion social, y ensefar a los hombres su recto uso. (Decreto
Conciliar Inter mirifica, n° 3)

7.8.5 LA TRANSFORMACION DEL DISCURSO ECLESIAL

Identificadas las estrategias recurrentes por las cuales se edifica el discurso de la Iglesia,
cabe ahora destacar las variaciones ocurridas en los mecanismos discursivos durante el
transcurso del periodo considerado como objeto de estudio.

Uno de las modificaciones discursivas mas importantes en los textos del corpus sucede a
partir de Inter mirifica, punto de inflexion a partir del cual los documentos eclesiales dejan
de escribirse como representando la voz del Sumo Pontifice para asumir las caracteristicas de
un texto cientifico producto de un colectivo competente en el ambito de los medios.

Los dos primeros documentos analizados, previos al Concilio Vaticano Il, -Vigilanti cura y
Miranda prorsus- son cartas enciclicas y como tales representan la vision del Papa sobre
determinados aspectos de la doctrina cristiana. Su forma tradicional de inscripcion del yo se
da a través del plural mayestatico que connota, por un lado, que quien escribe es la maxima
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jerarquia de la Iglesia Catolica; y por otro, que sus contenidos manifiestan la postura de la
Iglesia como Institucion.

Esta forma de inscripcion del yo puede interpretarse como un indicio de la extrema
centralidad de la figura papal en la Iglesia hasta la apertura del Concilio. “La era piana - los
pontificados de los Pios IX, X, Xl y XII -, que durd cronologicamente de 1846 a 1958, reforzd al
extremo la centralidad pontifica. Habiendo perdido los territorios pontificios, y reducido al
minusculo Estado del Vaticano, el Romano Pontifice compenso tal pérdida material con
enorme poder espiritual y juridico sobre toda la Iglesia Catolica” (Libanio: 2005b:65)

Sin embargo el Concilio Vaticano Il rompe, de cierta forma, con la centralidad papal,
haciendo de la Iglesia, una institucién aparentemente mas democratica. De alli en adelante,
los textos continuaran siendo elaborados en conjunto por un grupo de expertos -ya la
redaccion de Miranda prorsus habia sido encomendada al Colegio de los Expertos de la
Pontificia Comision para la cinematografia, la radio y la television-, pero a diferencia de
antes, seran firmados por éstos mismos, como representantes autorizados y legitimos de la
Iglesia en materia comunicacional. De esta manera, los documentos comienzan a adoptar una
redaccion mas “cientifica” a través de la cual la opinion de los autores se esconde en la
activacion del mundo de referencia.

Como consecuencia de ello, también se verifica una tendencia a disminuir la fortaleza de los
subjetivemas empleados para describir visiones y situaciones contrarias a las de la Iglesia y a
reducir el uso de modalizaciones aléticas y valorativas. El lenguaje empleado se vuelve menos
chocante, menos radical y amenazador?’.

En lo que respecta a los temas abordados, esto es, en el nivel de contenidos también se
verifica una tendencia a profundizar la reflexiéon mediatica incluyendo nuevas aristas de la
problematica mediatica, producto del surgimiento de nuevas coyunturas en combinacion con
la progresiva profesionalizacion del abordaje mediatico en la Iglesia. Como se sefald en el
analisis de los documentos, la mayoria de los escritos aportan nuevas tematicas o nuevas
perspectivas que van ampliando, progresivamente, la doctrina social sobre los medias. A
continuacion se listaran los textos en que se han encontrado dichas novedades y los temas
interpretados como tales.

Miranda prorsus

- Tratamiento de la problematica mediatica desde un enfoque conjunto de sus tecnologias -
cine, radio, TV.

- Reconocimiento del potencial benéfico de los medios y su correspondiente valoracion
positiva

- Definicion del doble rol de la Iglesia en el campo mediatico

- Mencion de la importancia de la Iglesia de utilizar las técnicas de difusion como canales para
la transmision de su Evangelio

- Afianzamiento de la interpretacion teologica de los medias como dones de Dios.

Inter mirifica
- Tratamiento de la problematica mediatica en el contexto de un Concilio Ecuménico

- Triple valoracion de los medios de comunicacion: como técnicas, como instrumentos de
transmision de valores, como instrumentos con amplio alcance

- Normatizacion de la expresion “medios de comunicacion social”

7 pornografia y violencia en las comunicaciones sociales no sigue esta tendencia. Es uno de los documentos donde
se observan mas valoraciones, subjetivemas y metaforas negativas, tal vez, dada la problematica que aborda.
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- Profundizacion de la fundamentacion teoldgica de la mision eclesial en su relacion con las
técnicas de comunicacion

- Relativizacion de los parametros morales aplicados a los medios en funcion de las
circunstancias contextuales

- Ahondamiento en la reflexion de la incorporacion de las técnicas de difusion en la mision
eclesial

- Directrices que contemplan un comportamiento mas positivo y menos restrictivo de la
institucion eclesial en el mundo de los medias

- Directrices que enfatizan la profesionalizacion del tratamiento mediatico: apoyo de
expertos y laicos, instauracion de la Jornada Mundial para las Comunicaciones Sociales,
ampliacion de deberes y competencias del Consejo Pontificio.

Communio et progressio

- Establecimiento de la funcién superior de los medios como promotores de la comunion y el
progreso humano

- Desarrollo exhaustivo de la teologia de la comunicacién

- Exposicion de tematicas mediaticas actuales: opinion publica, libertad de expresion e
informacion, publicidad.

- Exhaustiva fundamentacion de la incorporacion de las técnicas de difusion en las relaciones
de la Iglesia con el mundo y con su comunidad

- Establecimiento de la importancia del didlogo en dichas relaciones
- Directrices orientadas a la colaboracion inter-religiosa y ecuménica

- Interpretacion de los beneficios propios de cada tecnologia informativa / comunicativa en
funcion de las tareas de eclesiasticas

- Establecimiento del ordenamiento institucional eclesial para la Pastoral de comunicacion y
sus responsabilidades

Aetatis novae

- Interpretacién del fendmeno mediatico en el plano social bajo una concepcion holistica de
su influencia

- Exposicidn de problematicas mediaticas actuales: globalizacion, privatizaciones, intereses y
monopolios econdmicos, opresion y desaparicion de culturas tradicionales

- Presentacion de las relaciones eclesiales-mediaticas en términos simbioticos

- Presentacion de la problematica comunicacional como responsabilidad inherente a toda la
institucion eclesial, no solo a ciertas oficinas

7.8.6 LA CONSTRUCCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Dones de Dios

La intervencion de la Iglesia Catdlica frente a las cuestiones que la realidad mediatica implica
se funda en la tentativa de reasumir la mas pura logica de unicidad de la verdad religiosa
inculcada por la fe. Para tal propésito, la estrategia discursiva presente en todo el corpus es
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el sometimiento de los bienes terrenales a la voluntad de Dios. Esta estrategia no escapa a los
medios de comunicacion social. Ya desde Vigilanti Cura, en todos los textos se repite y
enfatiza la procedencia divina de las técnicas de difusion a través de una simple proposicion:

Los maravillosos progresos técnicos, de que se glorian nuestros tiempos, frutos si del
ingenio y del trabajo humano, son primariamente dones de Dios, Creador del hombre e
inspirador de toda buena obra. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p.1)

La Iglesia los ve como "dones de Dios", ya que, segln designio de la divina Providencia,
unen fraternalmente a los hombres para que colaboren asi con Su voluntad salvadora.
(Instruccién pastoral Communio et progressio, n° 2)

Para el plan de Dios

En consonancia con este origen sobrenatural, si bien los textos evidencian un reconocimiento
cada vez mayor acerca de las potencialidades de los medios para las comunicaciones en la
sociedad, su funcionalidad suprema es la de coadyuvar para la construccion del Reino de Dios
en la Tierra, o como comienza a denominarse en el Magisterio posconciliar, para “la comunion
y el progreso humano”. Todo el repertorio discursivo analizado tiende a esta finalidad siendo
la misma revestida del caracter de permanencia en contraposicion a la obsolescencia
creciente de otras posiciones antagonicas. La premisa de los discursos se funda en el
concepto de que la voluntad humana, aplicada a los medios de comunicacion, debe o
deberian buscar ese Unico y supremo objetivo.

En efecto, es muy necesario y urgente cuidar que los progresos de la ciencia, el arte, e
incluso del arte de la industria técnica, verdaderos dones de Dios, sean dirigidos de tal
modo a la gloria de Dios, a la salvacion de las almas, a la extension del reino de
Jesucristo sobre la tierra. (Carta Enciclica Vigilanti cura, n° 6)

Ante todo debe considerarse como sagrada la verdad revelada por Dios. Mas aln, no seria
la mas elevada vocacion de las técnicas de difusion hacer que todos conozcan “la fe en Dios
y en Cristo", "aquella fe que es la Unica que puede dar a millones de hombres la fuerza para

soportar con serenidad y fortaleza las indecibles pruebas y angustias de la hora presente™?
(Carta Enciclica Miranda prorsus, p.7)

La comunion y el progreso en la convivencia humana son los fines principales de la
comunicacion social y de sus instrumentos: la prensa, el cine, la radio y la television.
(Instruccién pastoral Communio et progressio, n° 1)

Conforme a las normas de Dios

Siguiendo este mismo razonamiento, el orden moral, presentado como promotor del bien
comun, se establece en todos los documentos como el primer y principal parametro que debe
guiar la utilizacion de las técnicas de difusion.

Dado que las crecientes controversias sobre este tema tienen muchas veces su origen
en falsas doctrinas sobre la ética y la estética, el Concilio declara que debe ser
respetada por todos la primacia absoluta del orden moral objetivo, puesto que es el
Unico que trasciende y compagina congruentemente todos los demas ordenes de las
relaciones humanas, por dignos que sean y sin excluir el arte. El orden moral es, en
efecto, el Unico que abarca en toda su naturaleza al hombre, criatura racional de Dios
y llamado a lo sobrenatural; y solamente tal orden moral, si es observado integra y
fielmente, lo conduce al logro pleno de la perfeccion y de la bienaventuranza. (Decreto
Conciliar Inter mirifica, n° 6)

Esta particular construccion discursiva de los medios en lo que respecta a su origen, finalidad
y normas deja el terreno totalmente allanado para que la Institucion eclesial se presente
como la maxima autoridad en el ambito de las comunicaciones sociales. Interpretar los
medios de comunicacion social como dones de Dios y, en consecuencia, supeditar su
funcionamiento y regulacion al servicio de la voluntad divina otorga a la Iglesia, la Unica
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heredera de Cristo en la tierra, un argumento de extrema fortaleza para respaldar sus
acciones, opiniones y directrices en el asunto. Asimismo, este argumento, le permite
atribuirse el derecho supremo de acceder al discurso pUblico para transmitir el evangelio. Si
el fin supremo de los medios es el de contribuir a la comunién y el progreso humano, ;quién
mejor que la Iglesia para ensefar y resguardar dicha mision? Y ;quién mas aceptable que la
Iglesia portadora del mensaje de salvacion para disponer y utilizar las técnicas de difusion?

Como afirma Bourdieu (1996:95), “la especificidad del discurso de autoridad reside en el
hecho de que no basta que éste sea comprendido (...), es preciso que éste sea reconocido
como tal para que pueda ejercer el efecto adecuado”. Este reconocimiento se concreta en la
medida que se evidencian ciertas condiciones que lo legitiman, y que en el caso de la Iglesia,
residen en su particular interpretacion de los medias. De esta manera los autores construyen
los cimientos necesarios para la legitima intervencion de la institucion eclesial en el ambito
de las comunicaciones sociales.

7.8.7 LAS DOS CARAS DE LOS MEDIOS Y EL DOBLE ROL DE LA IGLESIA

Como fue analizado, si bien en el Magisterio existe una tendencia a inclinarse por una vision
optimista de los medios a medida que se avanza en el tiempo, en todos los documentos
persiste un discurso maniqueista en lo que respecta a sus consecuencias, principalmente en el
plano social. Esto es, los dos modos extremos de calificar el mundo de las comunicaciones
coexisten paralelamente en todos los documentos:

En Vigilanti cura:

(..) tales poderosos medios de divulgacion, que pueden ser, cuando inspirados por

principios sanos, de gran utilidad para la instruccion y la educacion, son muchas veces

desgraciadamente subordinados al fomento de los malos instintos, a la avidez del lucro.
o

(n” 4)

En Miranda prorsus:

No solo grandes utilidades, mas desgraciadamente también tremendos peligros pueden
nacer de los progresos técnicos que se han realizado y continlian realizandose en los
vitalisimos sectores del cine, de la radio y de la television.

Estos medios técnicos -que estan, puede decirse, al alcance de cualquiera- ejercitan un
extraordinario poder sobre el hombre, conduciendo "asi al reino de la luz, de lo noble,
de lo bello, como a los dominios de las tinieblas y de la depravacion, gracias a
ultrapotentes y desenfrenados instintos, seglin que el espectaculo ponga en evidencia 'y
estimule los elementos de uno o de otro campo. (p. 3)

En Inter mirifica:

La madre Iglesia sabe, en efecto, que estos medios, si se utilizan rectamente,
proporcionan valiosas ayudas al género humano, puesto que contribuyen eficazmente a
descansar y cultivar el espiritu y a propagar y fortalecer el Reino de Dios; sabe también
que los hombres pueden volver estos medios contra el plan del divino Creador y utilizarlos
para su propio perjuicio; mas aun, siente una maternal angustia a causa de los danos que
de su mal uso se han derivado con demasiada frecuencia para la sociedad humana. (n° 2)

En Communio et progressio:

Los instrumentos de comunicacién, pueden sin duda, ayudar mucho a la unidad de los
hombres; sin embargo, el error y la falta de buena voluntad pueden producir el efecto
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contrario: menor entendimiento entre los hombres y mayores disensiones, que engendran
innumerables males. (n°9)

En Pornografia y Violencia en las comunicaciones sociales:

Si bien es cierto que estos medios -como afirma el Concilio Vaticano II- "prestan grandes
servicios al género humano”, lo es igualmente que "pueden ser utilizados contra los
designios del Creador y convertidos en instrumentos del mal". (n° 4)

Los medios de comunicacion social pueden ser a la vez eficaces instrumentos de unidad y
comprension mutua y transmisores de una vision deformada de la vida, de la familia, de
la religion y de la moralidad -segin una interpretacion que no respeta la auténtica
dignidad ni el destino de la persona humana. (n° 7)

En Aetatis novae:

En efecto, se puede recurrir a los medios de comunicacion tanto para proclamar el
Evangelio como para alejarlo del corazéon del hombre. (n°4)

En La Iglesia e Internet:

Internet es una puerta abierta a un mundo atractivo y fascinante, con una fuerte
influencia formativa; pero no todo lo que esta al otro lado de la puerta es saludable, sano
y verdadero. (n°11)

Se necesita prudencia para ver claramente las implicaciones —el potencial para el bien y
para el mal— de este nuevo medio y responder creativamente a sus desafios y
oportunidades. (n°12)

Esta bipolaridad construida discursivamente como consecuencia el uso de los medios se asume
en todos los textos como la base de una argumentacion a partir del cual se edifica y legitima
el rol de la Iglesia en el fenomeno de las comunicaciones mediadas. En el repertorio
discursivo analizado, a la presentacion de la dualidad de efectos le sigue, como un
desprendimiento inductivo y natural, la doble funcion social eclesiastica: utilizar los medios
como canales de evangelizacion y guiar a los hombres en su utilizacion:

La Iglesia catdlica, (...), considera que forma parte de su mision predicar el mensaje de
salvacion, con la ayuda, también, de los medios de comunicacion social, y ensefiar a los
hombres su recto uso. (Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 3)

Esta estructura argumentativa se repite en todos y cada uno de los discursos. Asi, los aspectos
negativos son el puntapié inicial para presentar la necesidad de una Iglesia que asuma el reto
de guia moral y espiritual de la sociedad (funcion educativa); mientras que, la exposicion
discursiva de las grandes y asombrosas potencialidades de los medios se destina al
afianzamiento de la maxima de utilizar los medios como vehiculos para la transmision de la
palabra de salvacién (funcion instrumental)®.

2 Cabe destacar que el reconocimiento de las técnicas de difusion como herramientas para la funcion
evangelizadora y la interpelacion a los miembros de la Iglesia para su utilizacion comienza a vislumbrarse
solamente en Miranda Prorsus.
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Dualidad de efectos
de los medios

Efectos Efectos

positivos negativos

SN Mision de la Iglesia «—

Catolica en el
campo mediatico

\ 4 \ 4
Funcion Funcion
instrumental educativa

Figura N°10: Las dos caras de los medios y el doble rol de la Iglesia

A continuacion se citaran algunos fragmentos que dan cuenta de dichas funciones:

Funcion educativa:

Asi que ninguno podra maravillarse de que el celo por la salvacion de las almas
conquistadas haya movido en diversas ocasiones a la Suprema Autoridad Eclesiastica a
reclamar la atencién sobre la gravedad de los problemas que el cine, la radio y la
television presentan a la conciencia cristiana. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p. 2)

(...) para recordar la doctrina cristiana relacionada con este tema, recomendar
providencias necesarias y ayudaros asi a guiar con mayor seguridad la grey de Dios,
confiada a vuestros cuidados, y a precaverla de los errores y las imprudencias en el uso
de los medios audiovisivos, cuya tolerancia traeria consigo un grave peligro para la vida
cristiana. (Carta Enciclica Miranda prorsus, p. 3)

Por lo cual, el sacrosanto Sinodo, insistiendo en la vigilante preocupacién de los Sumos
Pontifices y obispos en un asunto tan importante, considera pertinente tratar las
principales cuestiones relacionadas con los medios de comunicacion social. Confia,
ademas, en que su doctrina y disciplina, asi presentadas, aprovecharan no solo a la
salvacion de los fieles cristianos, sino también al progreso de todo el género humano.
(Decreto Conciliar Inter mirifica, n° 2)

Como quiera que sea, no puede negarse que la sociedad misma estd asediada por estos
males y que para remediarlos y corregirlos, es necesaria la intervencién de los padres y
educadores, de los pastores de almas y de cuantos han de procurar el bien comun.
(Instruccién pastoral Communio et progressio, n° 22)

La primera responsabilidad de la Iglesia consiste en la ensefianza constante y clara de
la fe y, asimismo de la verdad moral objetiva, incluidas aquellas verdades referentes a
la moral sexual. Una era de permisividad y de confusion moral como la nuestra pide
que la voz de la Iglesia sea profética, lo que la hara aparecer a menudo como signo de
contradiccion. (Pornografia y violencias en las comunicaciones sociales, n° 29)
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Por tanto, la Iglesia debe mantener una presencia activa y atenta hacia el mundo, con
el fin de nutrir a la comunidad y de ayudar a quienes buscan soluciones aceptables a
los problemas personales y sociales. (Instruccion pastoral Aetatis novae, n° 8)

Por esta razén, mas que por cualquier otra, « el ejercicio de la comunicacion por parte
de la Iglesia deberia ser ejemplar, reflejando los elevados modelos de verdad,
responsabilidad y sensibilidad con respecto a los derechos humanos, asi como otros
importantes principios y normas ». (La Iglesia e Internet, n° 4)

Cabe destacar que a partir de Inter Mirifica se instaura una tendencia orientada a representar
la solucion a los problemas culturales y mediaticos como un esfuerzo mancomunado.

En esta situacion, la Iglesia, que reconoce en los instrumentos de comunicacion social
actualmente el camino privilegiado para la creacion y para la transmision de la cultura,
considera un deber proponer una formacién a los profesionales de las comunicaciones
sociales y al publico para que miren los medios de comunicacion social como un sentido
critico animado por la pasién por verdad; juzga también que es deber suyo realizar una
labor de defensa de la libertad, del respeto de la dignidad personal, de la elevacion de
la auténtica cultura de los pueblos, mediante el rechazo firme y valiente de toda forma
de monopolio y manipulacion (Instruccion pastoral Aetatis novae, n° 13)

El rol de la Iglesia se asume en conjunto con otros agentes que participan en el ambito
mediatico: educadores, comunicadores, padres, publico en general, autoridades, etc. De esta
manera, la Iglesia reconoce que para revertir esta situacion problematica precisa del apoyo
de todos los miembros de su comunidad y también de quienes se encuentran fuera de su
confesion religiosa. No obstante, si bien el liderazgo de la Iglesia resulta modificado en la
superficie textual -conforme a las “soluciones” que plantea- el solo hecho de asumir un acto
de habla imperativo, para el establecimiento de pautas a los diversos agentes, es también
una forma de mantener su funcion como guia “moral” en la resolucion del universo
discursivamente problematico que se refleja en los textos. En otras palabras, aunque de
forma mas sutil que asumirse como “el Unico remedio necesario”, la Iglesia continla
ejerciendo su influencia y estableciendo su autoridad suprema indirectamente, a través de la
proposicion de directrices que indican quién debe hacer qué para combatir la inmoralidad
actual y el incorrecto uso de los medios.

Funcion instrumental

A la Iglesia, pues, le corresponde el derecho originario de utilizar y poseer toda clase
de medios de este género, en cuanto que sean necesarios o Utiles para la educacién
cristiana y para toda su labor de salvacién de las almas. (Decreto Conciliar Inter
mirifica, n° 3)

Lejos de insinuar que la Iglesia tendria que quedarse al margen o intentar aislarse de la
riada de esos acontecimientos, los Padres del Concilio vieron que la Iglesia tenia que
estar dentro del mismo progreso humano, compartiendo las experiencias de la
humanidad e intentando entenderlas e interpretarlas a la luz de la fe. Era a los fieles
de Dios a quienes correspondia hacer un uso creativo de los descubrimientos y nuevas
tecnologias en beneficio de la humanidad y en cumplimiento del designio de Dios sobre
el mundo~»... para una utilizacion sabia de las potencialidades de esta "era
informatica”, con el fin de servir a la vocacion humana y trascendente de cada ser
humano, y asi glorificar al Padre de quien viene todo bien. (Instruccion pastoral Aetatis
novae, n° 3)

Ciertamente «la Iglesia se sentiria culpable ante Dios si no empleara esos poderosos
medios, que la inteligencia humana perfecciona cada vez mas. Los medios de
comunicacién social pueden y deben ser los instrumentos al servicio del programa de
reevangelizacion y de nueva evangelizacion de la Iglesia en el mundo contemporaneo.
(Instruccion pastoral Aetatis novae, n° 11)
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No es aceptable quedarse atras timidamente por miedo a la tecnologia o por cualquier
otra razon, considerando las numerosas posibilidades positivas que ofrece Internet.
«Métodos para facilitar la comunicacion y el didlogo entre sus propios miembros
pueden fortalecer los vinculos de unidad entre los mismos. El acceso inmediato a la
informacién le da a la Iglesia la posibilidad de ahondar en su dialogo con el mundo
contemporaneo. (...) La Iglesia tiene mas facilidades para informar al mundo acerca de
sus creencias y explicar los motivos de su actitud sobre cualquier problema o
acontecimiento concretos~. (La Iglesia e Internet, n° 10)

En Aetatis Novae esta argumentacion del doble rol eclesiastico se perfecciona al punto de
establecerse como una relacion simbiotica en que medios de comunicacion e Iglesia se ven
mutuamente favorecidos por la accion del otro. Por un lado, la Iglesia se beneficia de las
potencialidades de las técnicas de difusion en la medida que éstas le garantizan una mayor y
mejor comunicacion tanto interna, con su comunidad, como externa, con el mundo. Por otro
lado, los medios también se verian beneficiados en la medida en que la Iglesia “ilumina de
forma excepcional los medios de comunicacion y el papel que éstos han de jugar, de acuerdo
con el plan providencial de Dios, en la promocion del desarrollo de las personas y de las
sociedades humanas” (Instruccion pastoral Aetatis novae, n° 9)

7.8.8 EL MODELO MENTAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

La caracterizacion del esquema mental de los medios de comunicacion social manifestado en
los discursos de la Iglesia sobre los medios podria sintetizarse entonces, a partir de las
siguientes proposiciones:

- Los medios de comunicacion social son dones de Dios y como tales, deben ser utilizados
conforme a su plan divino, para el logro de la comun union entre los hombres y el progreso de
la humanidad.

- Su utilizacion por parte de los hombres puede comportar tanto beneficios como efectos
negativos

- Dichos efectos negativos son producto del pecado que asedia a la humanidad, mientras que
sus consecuencias favorables, son fruto del designio de Dios.

- Dado que el campo de la comunicacion no es ajeno a la moral y dadas sus potencialidades,
la Iglesia debe intervenir en él.

- Dicha intervencion comporta la ensefianza de las normas y valores a ser aplicados en la
planificacion y ejecucion de las comunicaciones sociales (funcion educativa), y la utilizacidn
de los medios como técnicas de difusion para proclamar su Evangelio (funcion instrumental).

7.8.9 LAS TRES FASES DEL PARECER ECLESIAL SOBRE LOS MEDIOS

A pesar que, en la mayoria de los textos aparecen representadas las dos funciones eclesiales
en el ambito mediatico, su valoracion y caracterizacién sufrieron variaciones a lo largo del
periodo estudiado. Son varios los autores que reconocen la historia de las relaciones Iglesia-
medias como una evolucion en tres instancias; todas ellas abarcan periodos de tiempo
similares.

Asi, por ejemplo, Fernandez-Shaw (1985 apud Trenzado Romero, 2007:74) establece que las
relaciones doctrinales entre la Iglesia y los medios audiovisuales evolucionan a lo largo de tres
periodos diferentes. En una primera fase, hasta finales de los afos cuarenta, la Iglesia adopta
una postura defensiva mediante una fuerte prevencion moral. En un segundo periodo, desde
la década de los cincuenta hasta la celebracion del Concilio Vaticano Il, se supera el
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antagonismo inicial entre técnica y religion, valorando la capacidad pastoral de los medios
audiovisuales. En una dltima fase, tras el Concilio Vaticano Il, se produce un periodo de
reflexion teologica, encuadrando a las técnicas audiovisuales en una vision doctrinal mas
amplia sobre los medios de comunicacion social.

De manera similar, Spoletini (2004), denomina la primera fase de la evolucién del
pensamiento catolico respecto de los medios como “moralistica-defensiva”, dado el rechazo
caracteristico del Magisterio hacia la prensa y, en general, a la libertad de expresion. La
segunda fase, “socio-pastoral”, se desarrolla desde el pontificado de Pio X (1903-1914) hasta
Pio XII (1939-1958) en el que contintan las preocupaciones de orden moral sobre los medios,
pero donde se inicia su estudio comprehensivo desde la 6ptica catélica y su empleo como
instrumentos para la fe. La década del ’50 constituye, para este autor, un punto de quiebre
importante en la forma de pensar los medios de comunicacion en el interior de la Iglesia
Catolica. Numerosos hechos coyunturales y estructurales, favorecieron a un interés
pronunciado en el estudio de los medias como una problematica cultural conjunta en la que
los problemas morales se conjugan con otro tipo de dimensiones, tales como la capacidad
informativa y el potencial evangelizador. La tercera y ultima fase indicada por Spoletini
(2004) es la de “reflexion teologica”, en el que aparece una vision positiva y optimista de la
Iglesia frente a los medios. En esta etapa inaugurada con Juan XXIll comienza a reconocerse la
autonomia de los medios de comunicacion social y la libertad de expresion, de informacion y
de opinion publica.

Gomes (2005) también identifica tres periodos en la Pastoral de comunicacion de la Iglesia
Catolica, pero a diferencia de los otros autores, las relaciona a partir del concepto de
educacion vigente en cada época dentro de la Institucion eclesial.

Para comprender la estructura de comunicacion, se puede realizar una aproximacion con
el campo de la educacion, pues, a cada tipo de educacion corresponde una determinada
concepcion y una determinada practica de comunicacion. Podemos agregar que a cada
tipo de comunicacion corresponde una determinada practica de la Pastoral de
Comunicacién®. (Gomes, 2005:27)

El paralelismo entre modelos de educacion, modelos de comunicacion y practicas pastorales
establecido por Gomes (2005), se fundamenta, segin el autor, en el hecho de que para la
Iglesia Catdlica la preocupacion con el fendmeno mediatico y su consecuente actuacion,
siempre estuvo intimamente ligado a su concepcion de cémo formar el pensamiento critico en
sus fieles.

El primer tipo de educacioén identificado es aquel que pone énfasis en los contenidos, lo que
corresponderia a la educacion tradicional, basada en la transmision de conocimientos y
valores de una generacion a otra. Lo importante para este tipo de educacion es el “saber”. En
consecuencia, el modelo de comunicacion correspondiente es el de transmision de
informaciones, semejante a un monologo, en el cual existe un emisor que envia un mensaje a
un receptor totalmente pasivo. Es un modelo unidireccional, de una sola via, equivalente al
planteado por Shannon en lo que en el campo de la comunicacidn se conoce bajo la teoria de
la bala magica o de aguja hipodérmica. En lo que respecta a la Pastoral de comunicacion esta
etapa estaria caracterizada por la preocupacion de las autoridades eclesiales con la calidad
de los mensajes que circulan por los medios, en especial aquéllos que contrariaban “la moral
y las buenas costumbres” y el pensamiento cristiano sobre el mundo, las personas y las cosas.
De esta posicion surgiria entonces la censura moral de las peliculas y los cines y la
preocupacion por formar y ensefar el recto uso de los medios a los fieles a fin de que éstos
supiesen como comportarse ante los mensajes de los medios. Conociendo la verdadera
doctrina, las verdades morales y cristianas, los fieles estarian a salvo de los peligros propios
de los nuevos medios.

El segundo modelo de educacion senalado por Gomes (2005) es el que pone énfasis en los
efectos y que corresponde a la llamada ingenieria del comportamiento. El objetivo consiste

® Traduccion propia
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esencialmente en modelar la conducta de las personas segun las intenciones del emisor.
Puede ser comprendido como una educacion persuasiva o manipuladora en la que se valoriza
de sobremanera el “hacer”. El modelo de comunicacion resultante implica un emisor que
envia un mensaje a un receptor, que a su vez emite una respuesta o reaccion
(retroalimentacion) y que es receptada por el emisor. Lo importante son los efectos
conseguidos. Si bien se trata de un modelo de doble via, la respuesta del emisor puede ser
planteada como una pseudoparticipacion una vez que su retroalimentacion es una especie de
concesion al receptor. En relacion a este concepto de educacion y modelo de comunicacion,
la segunda instancia de la Pastoral de Comunicacion concentraria su atencion en el uso de los
medios. Esto sucede para Gomes (2005), en tiempos del Concilio Vaticano Il, “cuando la
Iglesia se reconcilio con el mundo moderno” y sus maravillas; entre ellas, los medios de
comunicacion social. La condena pura y simple hacia las técnicas de difusion desaparece. Por
el contrario, la Iglesia descubre el valor de los medios como instrumentos adecuados para
llegar a las personas, modelar su personalidad, modificar sus comportamientos. En
consecuencia, en la Pastoral de comunicacion se acentla el “hacer”, el utilizar los medios
para lograr determinado fin: transmitir el mensaje evangélico para la entera humanidad.

Finalmente, el tercer modelo de educacidon pone énfasis en el proceso, esto es, destaca la
transformacion de las personas y comunidades. Segin el autor, el foco reside en la
interaccion dialéctica entre las personas y su realidad, en el desarrollo de sus capacidades
intelectuales y de una conciencia social. Por consiguiente, se valoriza el “pensar”. En el
modelo comunicacional correspondiente a este concepto educativo el ser humano es, al
mismo tiempo, emisor y receptor, y la comunicacion es la relacién comunitaria humana que
consiste en la emision/recepcion de mensajes entre interlocutores en un estado de total
reciprocidad. Asi, como la educacién pone énfasis en el proceso, destacando la
transformacion de las personas y comunidades, del mismo modo, para Gomes (2005), la
Pastoral de comunicacion pasa a enfocarse en el proceso comunicacional que se establece
entre las personas y en la sociedad en general, abarcando una dimension mas amplia de
analisis. La gran preocupacion comienza a residir entonces en la valoracion del “pensar”, esto
es, comprender los mecanismos sociales que impiden que los individuos y las comunidades
sean sujetos activos en los procesos de comunicacion. En consecuencia, la Pastoral de
comunicacion se concentra en realizar una educacion para la comunicacion en la cual cada
individuo, grupo o comunidad, ejerza su derecho fundamental a la comunicacion.

7.8.10 ANALISIS DEL CORPUS SEGUN LOS PERIODOS

En las consideraciones finales de los analisis de cada uno de los documentos del corpus
también fue constatado este progresivo avance que los autores citados reconocen en la
relacion de la Iglesia con en el mundo de los medias. No obstante, también existen ciertas
discrepancias entre sus planteamientos y los resultados obtenidos fruto del analisis discursivo
del corpus de estudio. En el cuadro que aparece a continuacion se ponderan dichos resultados
con la caracterizacion de los tres modelos esbozados por Gomes (2005) a fin de dar cuenta de
las similitudes y diferencias mencionadas.

Modelo de educacion

Primer modelo Segundo modelo Tercer modelo

Vigilanti cura Valoracion del cine en su
funcion educativa de
transmision de valores y
formacion del sentido moral:
“el cine es realmente, para
la mayoria de los hombres,

-173-



una leccion de cosas que

instruye mas eficazmente en
el bien y en el mal de que el
raciocinio abstracto”. (n° 20)

Miranda prorsus

Enfasis en la educacion
religiosa para el tratamiento
de los medios. Ej. objetivo de
la Enciclica: “recordar la
doctrina cristiana relacionada
con este tema, recomendar
providencias necesarias y
ayudaros asi a guiar con
mayor seguridad la grey de
Dios, confiada a vuestros
cuidados, y a precaverla de
los errores y las imprudencias
en el uso de los medios
audiovisivos”. (p. 3)

Definiciones normativas sobre
los principios que deben regir
la utilizacion de los medios-
servir a la verdad y libertad
en la difusion.

Inter mirifica

Enfasis en el conocimiento de
las normas del orden moral a
fin de llevarlas a la practica
en el uso de los medios.

Se menciona la necesidad de
formar una recta opinion
publica.

Communio et
Progressio

Foco en la finalidad superior
de los medios: la comunion y
el progreso humano.

Permanente exhortacion a
todos los agentes para
conducir su comportamiento
en pro de esta finalidad.

Pornografia y
violencia en las
comunicaciones
sociales

Esfuerzo por construir
discursivamente la
inaceptabilidad de los
contenidos violentos y
pornograficos y la
negatividad de sus efectos
sobre la moral.

Se menciona el desarrollo del
sentido critico como medio
para el recto consumo de
contenidos mediaticos.

Aetatis novae

Se caracteriza la situacion
social como una aldea global
en que la experiencia
humana se ha vuelto una
experiencia mediatica.

Reflexion sobre las nuevas
problematicas sociales de los
medios: globalizacion,
monopolios econémicos,
privatizaciones, influencia
del primer mundo sobre las
formas culturales
tradicionales, la situacion de
los paises subdesarrollados,
etc.

-174-




La Iglesia e
Internet

Valoracion de Internet para
los fieles centrada en los
beneficios para la formacion
de la conciencia y la
adquisicion de conocimientos
religiosos.

Cuadro N°5: Analisis del corpus segun los periodos - Modelo de educacion.

Modelo de comunicacion

Primer modelo

Segundo modelo

Tercer modelo

Vigilanti cura

Enfasis en la transmision de
informaciones de la
autoridad. Ej. objetivo de la
Enciclica: “exteriorizar mas
ampliamente nuestro parecer
sobre este asunto [el cine]”.
(n°2)

Descripcion de la influencia
del cine en las audiencias
bajo una perspectiva
conductista de la naturaleza
del receptor.

Miranda prorsus

Modelo conductista sobre los
efectos positivos y negativos
de los medios en los hombres
“seglin el espectaculo ponga
en evidencia y estimule los
elementos de uno u otro
campo”. (p. 3)

Hincapié en las
comunicaciones de la Iglesia
como emisora y su
inalienable derecho a ejercer
dicho rol.

Inter mirifica

Hincapié en el originario
derecho de poseer y utilizar
los medios.

Aun no se contempla ninguin
tipo de feedback o iniciativa
de los fieles/receptores.

Communio et
Progressio

Se contempla la participacion
de los ciudadanos y fieles en
el dialogo con la Iglesia. Sin
embargo, sus opiniones se
supeditan a una mejor
adaptacion de la institucion
eclesial en el mundo.

Pornografia y
violencia en las
comunicaciones
sociales

En la construccion de la
problematica de la
pornografia y la violencia
subyace la concepcion de un
emisor totalmente
influenciable. No se
contempla ningln tipo de
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participacion en el debate
sobre estos fenomenos
contrarios a la moral
cristiana. Como formas de
pecado, deben desdenarse.

Aetatis novae

Se contempla el dialogo de la
Iglesia con los profesionales
de comunicacion y el mundo
y la importancia de
comprender los nuevos
procesos sociales que afectan
a la sociedad. Sin embargo,
dichos intercambios se
subordinan a la eliminacion
de obstaculos que se oponen
al Evangelio y a la mejor
informacion de la palabra de
Dios.

La Iglesia e
Internet

Se habla de “interactividad”
pero prevalece el énfasis en
los flujos de informaciones
desde la Iglesia.

Cuadro N°6: Analisis del corpus segun los periodos - Modelo de comunicacion

Modelo de la Pastoral de comunicacion

Primer modelo

Segundo modelo

Tercer modelo

Vigilanti cura

La gran preocupacion reside
en los contenido de las
peliculas, principalmente, los
que “rebajan el sentido
moral de los espectadores”.
(n°7)

Elogio a la Legion de la
Decencia en su cometido por
“reprimir los abusos de las
representaciones
cinematograficas”. (n° 1)

Elogio a las autoridades
publicas en sus intentos por
crear comisiones de censura.

Directrices orientadas a
vigilar y a ejercer influencia
sobre las producciones
cinematograficas para que el
cine se torne “instrumento
de educacion y de elevacion
moral”.

Miranda prorsus

Funcion restrictiva hacia los
medios evidenciada en:

- El rol asignado a la
autoridad pulblica: deber de
vigilancia y control en la
observancia del orden moral.

- Oficinas nacionales de
revision para la clasificacion

Definicion del interés eclesial
sobre los medios en relacion
a la mision de “trasmitir a los
hombres un mensaje
universal de salvacion”. (p.1)

Enfasis en la importancia del
acceso de la Iglesia al
discurso publico.
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moral de peliculas, emisoras
y programas de radio y
television.

Directrices orientadas al
fomento de transmisiones
religiosas y emisoras
catolicas, y a la formacion de
sacerdotes y laicos para
utilizar los medios en pro del
cometido eclesial.

Inter mirifica

Se establece la mision
eclesial de predicar el
mensaje de salvacion
también a través de los
medios: “procurar que los
medios de comunicacion
social, sin ninguna demora y
con el maximo empefo, se
utilicen eficazmente en las
multiples obras de
apostolado”. (n° 13)

Directrices orientadas al
fomento de la prensa catdlica
y de emisoras y emisiones
religiosas, y a la formacion
de sacerdotes, religiosos y
laicos para contar con la
debida competencia para
dirigir los medios hacia los
fines del apostolado.

Communio et
Progressio

Exhaustiva exposicion de las
potencialidades de los medios
para mejorar las
comunicaciones eclesiales
internas y externas.

Innumerables directrices para
promover el uso de los
medios en la Iglesia.

Exhortacion al fomento de la
libertad de informacion y
expresion como principios
fundamentales para el
desarrollo de cualquier
sociedad.

Pornografia y
violencia en las
comunicaciones
sociales

Pautas de accion orientadas a
combatir la produccion,
circulacion y consumo de la
pornografia y la violencia.

Aetatis novae

Directrices orientadas a
incluir los medios como parte
integrante de todo programa
pastoral y a utilizarlos para
mantener y reforzar la
credibilidad y eficacia de la
Iglesia.

Exhortacion a la promocion
de sistemas de comunicacion
mas justos y equitativos.

Necesidad de fomentar la
ayuda a los paises menos
desarrollados.

La Iglesia e
Internet

Utilizacion de Internet como
vehiculo para la catequesis y
evangelizacion.

Exhaustiva descripcion de los
beneficios de Internet en
vistas a mejorar la eficacia
de la Iglesia.

Cuadro N°7: Andlisis del corpus segun los periodos - Modelo de la Pastoral de
comunicacion.
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7.8.11 ;EVOLUCION, ESTANCAMIENTO O RETROCESO?

En el cuadro anterior se verifica la imposibilidad de caracterizar el avance de la reflexion
eclesial en términos lineares y evolutivos. Al respecto, Gomes aclara:

Cumple decir que, por mas que hayamos hecho una division didactica e histérica de las
posiciones tomadas por la Iglesia en la Pastoral de Comunicacion, estas visiones nunca se
dan de manera quimicamente pura. Si bien cada una de ellas se identificé con una fase
historica del pensar y actuar eclesial, ellas aun hoy subsisten, conviviendo, de manera
dialéctica y conflictiva, en la practica pastoral de la Iglesia®. (Gomes, 2005:32)

Como se sefalé anteriormente, con el transcurso de los anos, los documentos evidencian
concepciones que podrian considerarse como avances en la relacion de Iglesia con los medios.
No obstante, al mismo tiempo, y utilizando la misma terminologia, junto a ellos coexisten
posturas de estancamiento y retroceso:

Mismos parametros para nuevos medios

La tentacion de aplicar principios y explicaciones del pasado a las nuevas realidades
mediaticas es muy grande y ese “pecado” es cometido con frecuencia en el repertorio
discursivo analizado. Un ejemplo de ello se verifica en Aetatis Novae, cuando los autores
hablan sobre la necesidad de incorporar el mensaje de salvacion a los medios audiovisuales y
sus efectos: “Con vistas a la nueva evangelizacion, habra que dar una particular atencion al
impacto audiovisual, central en las comunicaciones, segin el adagio «ver, juzgar, actuar»”
(Instruccion pastoral Aetatis Novae, n° 11). Este principio “ver, juzgar, actuar” proviene de
una propuesta metodolodgica para la ensefanza religiosa que data de la primera mitad del
siglo XX. Dicho método, aun vigente en la Iglesia, consiste en instar a los fieles a reflexionar
no a partir de ideas abstractas, sino de su propia experiencia cotidiana. El conocimiento
adquirido de primera mano debe ser posteriormente analizado a la luz de la fe y del mensaje
de JesUs y de la Iglesia. El proposito es lograr una mejor capacitacion para poner en practica
los principios y directivas doctrinales.

Esta concepcion de aprendizaje proviene de la logica de una cultura de la escritura, donde los
sujetos filtran e incorporan la realidad externa -ya sea a partir de sus experiencias o de la
lectura- y la procesan conforme a sus esquemas mentales. Sin embargo, de Kerckhove (1997)
sostiene que, cuando expuestas a las tecnologias audiovisuales, las personas adoptan otras
estrategias de procesamiento de la informacion:

El efecto psicolégico mas ignorado de la television es probablemente el hecho de ésta
haber tornado externo tanto el contexto como el programa de procesamiento de
informacién personal. En la estructura psicolégica creada por la alfabetizacion, nuestro
programa es el alfabeto. Esta, por un proceso cualquiera, interiorizado, afectando
permanentemente la organizacion de nuestro sistema visual. Por otro lado, el <<cuadro->,
nuestra organizacion perspectiva de tiempo y espacio, también esta por dentro. Con la
televisién, tanto el cuadro como el programa son externos. Incluso nuestro tiempo es
pormenorizadamente programado por la hora televisiva. El cuadro es evidentemente la
propia pantalla de la TV. Siendo bidimensional, elimina instantaneamente la perspectiva.
McLuhan comentd que no puede literalmente, haber un punto de vista frente a la TV. (...)
La pantalla de TV es un cuadro de prescripcion perceptiva riguroso, porque, de solo una
vez, encuadra todas las dimensiones de todo lo que halla para ver, enfoca la mirada y la
atencion del espectador y condiciona absolutamente la forma en que la informacion es
procesada y distribuida. (De Kerckhove, 1997: 50)*'

Otra diferencia sustancial para de Kerckhove, reside en el hecho de que las tecnologias
audiovisuales hablan al cuerpo y no a la mente puesto que pasan por encima de nuestras
facultades criticas.

30 Traduccidn propia.
3! Traduccién propia.
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Cuando vemos television nos es negado el tiempo necesario para integrar la informacion
a un nivel de conciencia completo. (..) Cuando confrontado con presentaciones en
mudanza rapida y accion acelerada, el espectador es literalmente llevado de imagen
para imagen. Esto exige una adaptacion inesperada pero constante a los estimulos
perceptivos. Como resultado, el espectador deja de poder mantener el ritmo y desiste de
hacer clasificaciones mentales. Descubrimos que, cuando esto ocurre, el individuo
acciona y reacciona de forma crecientemente fisioldgica, lo que por su vez conduce a
una reduccion en la comprension. El espectador se vuelve, por asi decirlo, victima de una
fuerza externa, de la rapidez del montaje audiovisual. (De Kerckhove, 1997: 40-41)*

A pesar de las diferencias que de Kerckhove sefala acerca de lo que sucede con la autonomia
de las facultades criticas segun el medio, la Iglesia continla pensando en términos de la
cultura de la escrita y en los procesos de interpretacion que ella propiciaba. Estas
interpretaciones se trasladan indiscriminadamente para entender la cultura audiovisual,
cuando, en realidad, esta ultima conlleva experiencias mediaticas cuya logica es
intrinsecamente diferente.

Lo mismo sucede en La Iglesia e Internet cuando los autores interpretan la interactividad
desde la concepcion del flujo de doble via, propia de modelos tradicionales de las
comunicaciones analdgicas; o cuando se infravalora la experiencia on-line como una pseudo-
realidad totalmente separada y complementaria a la verdadera realidad.

La perdurabilidad de la mirada restrictiva

A pesar de que la intermediacion restrictiva de la Iglesia frente a los medios es presentada
como caracteristica de las fases iniciales del Magisterio y la Pastoral de comunicacion, dicha
postura continla manifestandose en los documentos mas actuales, aunque en diversos grados
y formas segun el tipo de tecnologia mediatica:

En el cine

Vigilanti cura: Censura explicita a través de la categorizacion de proyecciones y el llamado a
los fieles a boicotear las “malas” producciones.

Miranda Prorsus: Permanencia de la funcion vigilante de las Oficinas Nacionales y la
publicacion de sus criticas y juicios morales a través de la publicacion periddica de boletines.
Exhortacion a productores y directores a abstenerse de colaborar con las malas producciones
bajo amenaza de sancion: “Pedimos a los productores y directores catolicos, que no permitan
la realizacion de peliculas contrarias a la fe y a la moral cristiana: pero si esto sucediere los
Obispos no dejaran de amonestarlos, empleando si fuera menester, oportunas sanciones”
(p.13). Exhortacion a los gobernantes “a no prestar ninguna clase de ayuda a la produccion o
programacion de peliculas de moralidad deficiente” (p.13).

En la radio vy la television:

Miranda Prorsus: Funcion de las Oficinas catolicas radiofonicas nacionales de vigilar, juzgar e
informar a los fieles sobre el valor de las transmisiones. Prohibicion a los fieles de consumir
contenidos mediaticos inapropiados “los pastores de almas recuerdan a los fieles que la ley de
Dios prohibe escuchar transmisiones danosas para la fe y las buenas costumbres” (p.15).

En los medios audiovisuales en general:

Inter mirifica: Exhortacion a informarse sobre los juicios de las autoridades eclesiales acerca
de las transmisiones audiovisuales y respetarlos: “Por consiguiente, para cumplir la ley moral,

32 Traduccién propia.
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los destinatarios de los medios no deben olvidar la obligacion que tienen de informarse a
tiempo sobre los juicios que sobre estas materias emite la autoridad competente y de
seguirlos segun las normas de la conciencia recta” (n° 9). Exhortacion a las autoridades
publicas a “procurar justa y celosamente, mediante la promulgacion de leyes y su diligente
cumplimiento, que el mal uso de estos medios no desencadene graves peligros”. (n° 12)

Pornografia y violencia en las comunicaciones sociales: Exhortacion a los comunicadores
sociales a poner “un dique a la marea de la pornografia y de la exaltacion de la violencia en
la sociedad”. (n° 23)

En Internet:

La Iglesia e Internet: Propuesta de creacion de un sistema de certificacion bajo la supervision
de representantes del Magisterio para calificar los sitios que verdaderamente expresan la
posicion auténtica de la Iglesia.

¢Un tercer modelo?

En el corpus discursivo analizado casi no existen indicios de la tercera fase pastoral planteada
por Gomes (2005). Solo en Aetatis Novae comienza a vislumbrarse una verdadera reflexion
por parte del Pontificio Consejo para las comunicaciones sociales acerca de la problematica
mediatica en términos mas amplios, como un nuevo social. Sin embargo, como se constatd en
el analisis de este texto, en el modelo pastoral continla prevaleciendo la valoracion
instrumental de los medias y su aplicacion practica como herramientas, como técnicas de
difusion para la evangelizacion.

En lo que respecta al tercer modelo de comunicacion, si bien a partir de Communio et
Progressio se comienza a hablar verdaderamente de la importancia de la opinion pUblica y del
dialogo de la Iglesia con sus fieles y con el mundo, todo ello queda en el nivel teodrico, como
contenido de maximas y principios, pero que no se refleja en pautas de accion efectiva. La
auscultacion de las opiniones de los ciudadanos y la comprension de “los lenguajes” de cada
pueblo y cultura se abordan desde la perspectiva de una mejor adaptacion de los mensajes
eclesiales a fin de lograr una mejor acogida en los nuevos sociales mediaticos. Por esta razon,
el modelo de comunicacion subyacente continta siendo el asimétrico bidireccional.
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8. CONCLUSIONES

El analisis discursivo de los documentos eclesiales seleccionados como objeto de estudio
revela una lenta transicion del pensamiento eclesial y su postura respecto al fenomeno de las
comunicaciones sociales desde los anos ’30 a la actualidad. Si bien con estancamientos y
retrocesos, la Iglesia Catdlica fue asumiendo progresivamente a la comunicacion social como
una realidad a la cual debia pertenecer para sobrevivir, mas que a un enemigo al cual
detener. Con el paso del tiempo, la reflexion eclesiastica sobre los medias se fue haciendo
mas aguda y “profesionalizada”, hecho que puede constatarse, entre otras cosas, en el
desarrollo y especializacion del Pontificio Consejo para las comunicaciones sociales -al punto
de llegar a convertirse en una Oficina permanente de la Curia Romana-; en el creciente
corpus doctrinario sobre las comunicaciones sociales y la complejidad de los temas
abordados; y en la celebracion de numerosas reuniones mundiales, regionales y nacionales
para la discusion de éstas problematicas.

A pesar de ser imposible establecer aqui una relacion de causalidad, el analisis contextual
historico realizado permite esbozar algunas variables hipotéticas que podrian haber influido
en la creciente preocupacion pontificia sobre el fenémeno de los medias. El desarrollo
exponencial de las tecnologias de la informacion y comunicacion y su progresiva incidencia en
la configuracion de la cultura podrian tomarse como factores clave en la intensificacion de la
preocupacion comunicacional de la Iglesia. En la medida en que nuevos dispositivos
mediaticos irrumpen con cada vez mayor celeridad en la experiencia humana y pasan a
formar parte constitutiva de la cotidianeidad, la Iglesia buscaria profundizar su
entendimiento y utilizacién para aproximar su palabra a los fieles y guiarlos en las nuevas
realidades que los medios suscitan.

La creciente reflexion sobre las comunicaciones sociales por parte de las autoridades de la
Iglesia, ademas de poder ser interpretada como consecuencia, también podria ser tomada
como causa del progresivo interés eclesial sobre los medios. Esto es, a mayor conocimiento
del potencial “benéfico” y “maléfico” de los medias, mayor interés y preocupacion en el
asunto y mayor grado de profesionalizacion en su tratamiento. Esta maduracion de la
problematica comunicacional en las reflexiones eclesiales llevaria entonces a la Iglesia a
interpretar los medios como vehiculos imprescindibles en su evangelizacion y a considerar el
acceso al discurso publico como un objetivo fundamental.

Por Gltimo, desde la perspectiva del Analisis Critico del Discurso, el origen del progresivo
interés de la Iglesia en los medios también podria encontrarse en relacion a la pérdida de la
hegemonia de las instituciones dogmaticas, absolutistas y tradicionales caracteristica de la
sociedad mediatica posmoderna. Como fue apuntado en la justificacion del presente trabajo,
pensadores como Vattimo (1992), sostienen que los medios de comunicacion social tienen un
papel determinante en el proceso de disolucion de los puntos de vista centrales que
caracteriza la posmodernidad, en tanto elementos de una gran explosion y multiplicacion de
visiones de mundo. El caos y la inestabilidad que predominan en este contexto plural y
secularizado asustan, principalmente, a quienes siempre se colocan en una perspectiva de
dueios de “la verdad”; aquellos que, a pesar de su trayectoria, aln piensan que existen los
que saben y deben ensefar y los que no saben y deben aprender. Los medios de comunicacion
social se afianzan como los principales vectores de la mundializacion simbélica, vehiculizando
e instituyendo “verdades” plurales y alternativas que desafian las narrativas totalizantes de
las instituciones de antano.

Esta crisis de una Unica autoridad solaparia también la salvaguarda de la Iglesia como
depositaria de la verdad ultima, al promover una relativizacion de su reconocimiento supremo
por parte de los diversos agentes y grupos sociales. El aumento del interés eclesial por las
comunicaciones sociales, podria ser interpretado entonces como una respuesta de la
institucion para sobrevivir y mantener su lugar dominante a través del acceso al discurso
publico (mision instrumental) y el sometimiento del mundo mediatico bajo sus parametros
doctrinales (mision educativa). En otras palabras, la Iglesia comenzaria a interesarse por el
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mundo de los medios y a perfeccionar sus estrategias de adaptacion al advertir que éstos
amenazan cada vez mas con destronarla de su posicion dominante en el mercado de los
bienes de salvacion.

No obstante, a juicio de la autora de este trabajo, el entendimiento eclesial de los medios de
comunicacion social presenta aun innumerables baches. Tal vez por el afan de relacionar y
fundamentar su accionar en la doctrina catolica como forma de posicionarse como actor
legitimo en el ambito mediatico, la construccion discursiva de los medios se edifica en
presupuestos antropocéntricos y voluntaristas de la realidad que derivan en una
interpretacion netamente instrumental del fendomeno de las comunicaciones sociales. La
adhesion incondicional a estos paradigmas representa un obstaculo que impide aprehender
plenamente todas las dimensiones que integran la problematica de los medios. ;Por qué
entonces en la Iglesia dichos supuestos se mantienen a pesar del paso del tiempo y la
emergencia de nuevas coyunturas? “Porque la comunicacion, en la Iglesia, se entiende a
partir de la comunicacion que hace de si mismo el Verbo de Dios” (Instruccion pastoral
Aetatis Novae, n° 10). Tal vez esta respuesta -enunciada como justificacion a la intervencion
eclesial en el ambito mediatico- también sirva para entender por qué es impensable para la
Iglesia abordar el fendmeno de la sociedad mediatica fuera de un paradigma antropocéntrico,
voluntarista e instrumental; justamente, porque la historia de Dios, de la Creacion, de la
Salvacion y todos los capitulos que integran la doctrina cristiana, estan pensados bajo ese
paradigma:

- los hombres fueron creados a imagen y semejanza de Dios;

- los bienes mundanos fruto del ingenio de los hombres son en primera instancia dones de
Dios;

- como dones de Dios son naturalmente positivos;
- el hombre “emplea” estos dones segln su voluntad;

- las consecuencias negativas que puedan derivar de ellos son producto del abuso de los
hombres que han caido en ocasion del pecado;

- pero es el mismo hombre quien, siguiendo el camino de Dios y por la interseccion de la
Iglesia, puede redimirse del pecado;

- por ende, el hombre por su misma voluntad es capaz de revertir un estado de situacion que
él mismo ha propiciado estando bajo los designios del pecado.

Sin embargo, aceptar la comunicacion como un fendmeno social en permanente cambio
implica enfrentar lo nuevo e inusitado mediante una reflexion pastoral continua, abierta
tanto a nuevas interpretaciones como a parametros y presupuestos para evaluarlas. ;Como se
puede valorar la intrincada influencia de los medios de comunicacion con parametros
maniqueistas? ;Como continuar persiguiendo la imposicion de la moral catélica como ideal en
el funcionamiento de los medias cuando éstos mismos destrozan el absolutismo y unicidad de
las verdades fundamentales? Incluso, ;como sostener que las personas “usan” los medios
conforme a su voluntad en circunstancias donde desaparecen los limites entre humano vy
tecnologia?

Partiendo, entonces, del nuevo mapa, o de la reconfiguracion de lo que se llama por “proceso
comunicacional” en la sociedad contemporanea, el gran desafio de la Pastoral de
Comunicacion hoy es superar la vision instrumental de los medios y reflexionar sobre las
transformaciones comunicativas prestando atencion no solo a los cambios en las formas de
almacenar, organizar y transmitir las informaciones, sino también al caracter cualitativo de
dichas mudanzas y a las nuevas formas de ser/estar en el mundo que ellas propician.

En la actualidad, la construccion de un social en red, caracterizado por circuitos informativos
tecno-psicoldgicos interactivos, obliga a reinterpretar las formas y las practicas de las
interacciones sociales fuera de los antiguos paradigmas y conceptos propios de relaciones
comunicativas analogicas. Incluso el mismo papel de las tecnologias comunicativas en el
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interior de las relaciones sociales debe ser repensado, asi como también el rol de los
participantes dentro de ese contexto. La transicion de un modelo comunicativo bidireccional
hacia uno interactivo y reticular, donde se desdibujan los roles de emisor y receptor, altera
tanto la practica como el significado de lo que es comunicar, en la medida que instaura una
forma pan-comunicativa y atdpica de interrelaciones. Empresas, gobiernos e instituciones
estan siendo reconfigurados por la red, asi como también sus formas de relacionarse con sus
publicos. Las tradicionales jerarquias socialmente consolidadas son progresivamente
substituidas por formas colaborativas y experiencias de trabajo en red, cada vez menos
vulnerables al control de entidades superiores. En esta nueva sociedad temporal, invisible
pero activa, que se crea, desconstruye y recrea constantemente, es necesario que todos los
actores se dispongan a participar y experimentar su idiosincrasia a través de las redes. No
obstante, para ello, es necesario abandonar viejos conceptos de sociedad y comunicacion:
“La red no puede ser utilizada de forma instrumental: ella es una nueva arquitectura y, por lo
tanto, puede ser habitada, pero no como un territorio externo, una vez que ella nos habita y
constituye. La red puede ser habitada solamente de forma simbidtica, esto es, solamente en
la medida en que nos dejemos que ella nos habite también”*,

La sintesis que este trabajo presenta acerca del Magisterio pontificio sobre las
comunicaciones sociales, pretende ser de utilidad para suscitar el deseo tanto de pastores y
fieles en comunion con la Iglesia, como de empresarios y profesionales de la comunicacion de
adentrarse en la basta reflexion e implicacion de la Iglesia en el mundo de las comunicaciones
sociales. Sus conocimientos y pericias podran constituir un gran aporte para que los medios
dejen de ser vistos como realidades rivales a la vida y la mision eclesial, o como meros
instrumentos de evangelizacion, y, de esta manera, hallar nuevas interpretaciones y formas
de habitar que permitan a la fe catélica, a través de la Iglesia, ofrecer valiosos aportes a la
sociedad de comunicacion generalizada, en la que, afortunadamente, hoy toca vivir.

33 Massimo di Felice. Apuntes de clase. Disciplina “As formas comunicativas do habitar”. ECA - USP. 2008.
Traduccion propia.
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