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INTRODUCCIÓN

Luego de finalizar los estudios secundarios, los jóvenes se encuentran ante la difícil situación de tener que decidir “QUÉ” estudiar. Esta decisión, a su vez, involucra decidir “DÓNDE”.

La provincia de San Luis tiene una amplia oferta educativa a través de universidades, públicas y privadas, e institutos de nivel terciario. Dichas instituciones ofrecen carreras universitarias y terciarias tradicionales, y carreras que han surgido en los últimos años. (Ver anexo Pág.74)

Sin embargo, muchos jóvenes eligen trasladarse a la ciudad de Córdoba para continuar sus estudios. Actualmente aproximadamente 4000 estudiantes provenientes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes se encuentran realizando sus estudios superiores en esta ciudad. Estos datos fueron obtenidos de un censo realizado por la Casa de San Luis, con sede en la ciudad de Córdoba, en el año 2003. 

Resulta llamativo que un número tan grande de estudiantes sanluiseños opten por Córdoba, ya que ciudades más cercanas a la provincia de San Luis, como Mendoza, San Juan y Río Cuarto, también cuentan con importantes universidades e institutos terciarios.

En la presente investigación se busca hallar los motivos y factores incidentes que llevan a  estudiantes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes a decidir realizar sus estudios de nivel superior en la ciudad de Córdoba.

El campo de investigación se limita a la ciudad de Córdoba, la ciudad de San Luis y la ciudad de Villa Mercedes; tomando como unidad de análisis a estudiantes de nivel superior provenientes de la ciudad de San Luis y de la ciudad de Villa Mercedes. 

INTERÉS PERSONAL / profesionaL

El interés personal que motiva esta investigación reside en el hecho de que pertenezco al grupo de jóvenes provenientes de la ciudad de San Luis que actualmente se encuentran estudiando en la ciudad de Córdoba. Por esta razón, mi atención se centrará en hallar los principales factores que influyen en los jóvenes sanluiseños en el momento de tomar la decisión de continuar sus estudios en la ciudad de Córdoba; ya que actualmente no se han encontrado estudios para lograr entender dicho comportamiento; a partir de ello, intentar brindar un aporte a las instituciones de educación superior de la provincia de San Luis, que les permita llevar a cabo diferentes acciones para atraer a más jóvenes sanluiseños en el futuro, como así también a jóvenes de ciudades aledañas a la misma, y así lograr disminuir la salida de jóvenes de la provincia.

Considero que es pertinente analizar, en primer lugar, aquellos procesos internos por el que atraviesan los jóvenes en el momento en que deciden qué estudiar y dónde. Este análisis se centra en el proceso que implica tomar esa decisión más que en su producto. Es decir, no interesa la decisión en sí, como resultado, sino el cómo, en qué condiciones y con qué motivaciones los jóvenes enfrentan este desafío. Por esta razón, es fundamental conocer la opinión de los estudiantes, los riesgos que perciben, sus inquietudes, motivaciones, aspiraciones, de jóvenes que ya están realizando estudios de nivel superior.

Resulta de suma importancia abordar el tema planteado partiendo del concepto de   motivación. Como toda conducta se inicia con una motivación, para entender por qué un joven tiene determinada conducta, es preciso, entonces, preguntar qué es lo que impulsa a una persona a tomar ciertas decisiones. 

Además de la motivación, el riesgo es otro factor relevante. Lo principal aquí es determinar cuáles son los riesgos que los jóvenes son capaces de percibir cuando no pueden anticipar las consecuencias de sus decisiones. 
Es importante reconocer que en el momento de tomar una decisión no sólo inciden factores internos, sino que también hay factores externos que pueden tener inclusive mayor poder de influencia en los jóvenes. Estos factores externos involucran a la familia, los grupos de pares y de referencia y el contexto socio-cultural en el que el joven se halla inmerso. 

Teniendo en cuenta estos diferentes factores, el problema de la presente investigación será formulado con la siguiente pregunta.

PROBLEMA


¿Cuáles son los factores que incidieron en las decisiones de jóvenes, de entre 18 y 26 años de la ciudad de San Luis y de la  ciudad de Villa Mercedes, de realizar sus estudios universitarios de grado y/o terciarios en la ciudad de Córdoba?

HIPÓTESIS

El punto de partida de esta investigación es la siguiente hipótesis:


Los jóvenes estudiantes de la ciudad de San Luis y de la ciudad de Villa Mercedes han decidido  realizar sus estudios superiores en la ciudad de Córdoba porque consideran que las universidades y/o terciarios  de esta ciudad otorgan más prestigio profesional.


     OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

· Determinar cuáles son los factores que incidieron en la decisión de jóvenes de entre 18 y 26 años de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes, que actualmente están estudiando en Córdoba, de realizar sus estudios superiores en dicha ciudad. 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Determinar cuáles fueron los motivos que los  llevaron a jóvenes de la ciudad  de San Luis y de Villa Mercedes a elegir dicha carrera universitaria y/ terciaria.

· Conocer cuáles son los factores que motivaron a los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes de elegir trasladarse a la ciudad de Córdoba para realizar sus estudios universitarios de grado y/o terciarios.

· Conocer cuáles son los factores que motivaron a los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes de elegir trasladarse a la ciudad de Córdoba para realizar sus estudios universitarios de grado y/o terciarios y no otras ciudades de cuyo o ciudades principales.

· Determinar cuáles son las ventajas y/o desventajas que los jóvenes sanluiseños perciben que tiene la ciudad de Córdoba en el momento en que deciden dónde realizar sus estudios, en comparación con la oferta educativa de la provincia de San Luis.

·  Conocer cuáles son las ventajas y/o desventajas que los jóvenes consideran que tiene la provincia de  San Luis, en relación con la ciudad de Córdoba, en términos de entretenimiento. 

· Conocer la opinión de los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes en cuanto a la gente de la provincia de San Luis. 

· Conocer la opinión de los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes en cuanto a la gente de las provincias de Córdoba. 

· Conocer cuales son los factores fundamentales en la decisión de elección de una institución de nivel superior en la ciudad de Córdoba, por parte de estudiantes de la ciudad de San Luis y de la ciudad de villa Mercedes.
· Conocer los factores de influencia de poder de los padres y hermanos (influencia familiar) en la decisión de estudiar fuera de su  ciudad.

· Conocer los factores de influencia de poder de los amigos (influencia de grupos de referencia) en la decisión de estudiar fuera de su ciudad.
Los distintos factores mencionados anteriormente darán sustento a esta investigación. Cada uno de ellos será presentado y desarrollado de manera separada, con el fin de alcanzar su comprensión en profundidad y determinar su importancia en el análisis del tema planteado. 


CAPITULO SEGUNDO


MARCO TEÓRICO

TOMA DE DECISIONES.

El análisis de todas las variables que intervienen en el proceso de toma de decisiones de los consumidores es esencial para detectar el “PORQUÉ” de tal o cual decisión.

El destacado autor Roger Blackwel, en la última entrevista que otorgó a la revista Gestión en  el mes de enero del año 2003, encierra en una frase los dos pilares de su pensamiento: “En las próxima décadas ganaran las cadenas de abastecimiento que logren comprender la mente del consumidor. Comprender la mente del consumidor alude al punto de partida para el éxito de productos y servicios en el mercado.
Para comprender la mente del consumidor, Blackwel propone cinco etapas del proceso de toma de decisiones. 1
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· La primera etapa es la de reconocimiento de la necesidad o del problema; en otras palabras, la diferencia entre aquello que los consumidores quieren para sí mismos y lo que perciben de su situación actual.

· La segunda etapa es la búsqueda o el acopio de información tendiente a encontrar aquello que satisfaga la necesidad detectada. A veces es una búsqueda  “pasiva”; es decir, la gente se limita  a recibir información, como por ejemplo la que proviene de la publicidad. En otras ocasiones, la búsqueda es “activa”; las personas recorren tiendas, consultan a sus amigos o investigan en Internet.

· En la tercera etapa, los consumidores evalúan las opciones disponibles en función de la importancia que les adjudican a ciertos atributos o beneficios del producto que se disponen a comprar.

· La cuarta etapa del proceso es el momento de la compra. Algunos de los factores que influyen en él son la facilidad y rapidez para llevar a cabo la transacción.

· La etapa final es la de consumo o uso del producto y/o servicio, que puede producir satisfacción o insatisfacción. La satisfacción promoverá la lealtad;  la insatisfacción, la búsqueda de un producto diferente.

Este modelo del proceso de decisión del consumidor permite develar aquello que las personas privilegian en el momento de comprar o adquirir un servicio, y sirve de guía para identificar patrones de consumo, detectar demandas insatisfechas, evaluar la experiencia de los clientes en cada transacción y satisfacer las verdaderas necesidades de la gente.

En este modelo, Blackwel considera lo que necesitan o desean los consumidores, el conocimiento que éstos tienen acerca de las opciones de producto o servicio, las actividades que realizan para obtener información, el momento de la elección y el consumo como etapa final. Sin embargo, hay dos conceptos claves no planteados por este autor: la percepción del riego y el conjunto de evocación. Estos conceptos representan las funciones de las percepciones del consumidor.

Ambos conceptos sí fueron incluidos en el proceso de toma de decisiones de León G. Shiffman y Leile Lazar Kanuk2, quienes describen la percepción de riesgo como la incertidumbre que los consumidores enfrentan cuando no pueden anticipar las consecuencias de sus decisiones de compra.
Estos autores identifican seis tipos de riesgos, que varían en cada consumidor de acuerdo con las categorías de productos o servicios:

1. Riesgo Funcional: riesgo de que el producto o servicio no cumpla con las expectativas del consumidor.

2. Riesgo Físico: riesgo de lo que el producto o servicio pueda significar para uno mismo o para otros.

3. Riesgo Financiero: riesgo de que el producto o servicio no valga lo que costó.  
4. Riesgo Social: riesgo de que una mala elección de producto pueda significar una embarazosa situación.
5. Riesgo psicológico: riesgo de que una mala selección del producto o servicio lastime el ego del consumidor.

6. Riesgo del Tiempo: riesgo de que el tiempo gastado en la búsqueda del producto haya sido desperdiciado, si el producto o servicio no resulta beneficioso.

En el tema de investigación planteado resulta de fundamental importancia, ya que los adolescentes se enfrentan a un riesgo muy alto en decidir donde realizar sus estudios universitarios y/o terciarios, como así también la elección de la carrera universitaria para desarrollar en un futuro; porque el hecho de equivocarse de carrera, que la carrera no este socialmente valorada; o aprobada por la familia;   perder el año; puede llegar a tener implicancias psicológicas importantes en la vida del adolescente.  

El otro concepto clave desarrollado por estos autores es el de conjunto de evocación. Éste se refiere a las marcas específicas que un consumidor toma en cuenta cuando efectúa una selección de compra en una categoría específica de producto o servicio.   

Se distingue el conjunto de evocación de  dos tipos de conjuntos: Conjunto Inepto, que consiste en las marcas que el consumidor excluye de su consideración de compra; y Conjunto Inerte, que consiste en las marcas hacia las cuales el consumidor es indiferente porque percibe que carecen de alguna ventaja específica.

Actualmente vivimos en una era hipercompetitiva, y las exigencias de los consumidores aumentan incesantemente. Antes bastaba con ofrecer buenos productos o servicios a precios razonables; en la actualidad, las expectativas son mucha más altas, los consumidores también quieren valor y servicio. Además, hay que tener presente que, en cada interacción con una empresa, la gente espera vivir una experiencia excelente.

Como bien mencionan Leonard L. Berry, Lewis P. Carbone y Haeckel en el título de su obra, “la consigna es deleitar” .3 Esto significa orquestar todas las pistas que la gente detecta en el proceso de compra, para así superar sus expectativas y necesidades emocionales;  de esto dependerá, en gran medida, que el consumidor vuelva a comprar el producto en la misma empresa o que opte por otra;  Teniendo en cuenta estas pistas una empresa podrá ubicarse delante de la competencia.

Es importante que quienes están a cargo de la satisfacción de los consumidores sepan escuchar atentamente las opiniones, inquietudes o reclamos que éstos tienen, y que, al mismo tiempo, estimulen y promuevan la expresión de los consumidores a través de preguntas sencillas pero eficientes. Este “saber escuchar” implica corroborar que los consumidores se sientan efectivamente escuchados y comprendidos.

NATURALEZA DE LA ADOLENCENCIA.

Para comprender este periodo de la vida, es necesario conocer la gran cantidad de elementos somáticos, psíquicos, y sociales que intervienen en su configuración.

Como decía Octavio Fernández Mouján
; “El adolescente superficializa y generaliza al principio para luego encontrar el propio sentido de la vida a un  nivel de tanta profundidad que le permita enfrentarla e interpretarla sin perder su propia identidad y  su contacto con la realidad.”

Para poder abordar un problema tan vasto como el de la adolescencia voy a remitirme al llamado duelo que todos los individuos viven en diferentes etapas a lo largo de la vida.

El duelo es uno de los fenómenos más comunes en la vida de los adolescentes; que creo pertinente desarrollar para la presente investigación

El llamado duelo definido por Octavio Fernández Mouján, “radica en la redefinición  que aporta a los procesos de desarrollo: parece ante cualquier pérdida y provoca una reconfiguración objetal. Su elaboración  (reconstrucción) se basa en las posibilidades del individuo ante el cambio, y este cambio solo tiene lugar si el sujeto esta decidido internamente a renunciar a la estructura que hasta ese momento le dio una relación más o menos estable.”

Los dichos duelos son:

El duelo por el cuerpo de niño, por la identidad infantil y por la relación con los padres de la infancia, los cambios psicológicos que se producen en este período y que son el correlato de cambios corporales, llevan a una nueva relación con los padres y con el mundo.  

ELECCION VOCACIONAL E IDENTIDAD

La vocación como inclinación personal, es concretada en un momento crucial de la vida, para asumir la elección del rol social de acuerdo con la personalidad y los contextos familiar y social.

En toda elección vocacional según Octavio Fernández Mouján; se presentan dos polos, uno personal y oro social, que se sintetizan en la concreción de la elección que hace el hombre en general y el adolescente en particular al asumir sus roles dentro del contexto y proceso social.

Dice Octavio Fernández Mouján6; que hay tres formas de enfrentar el rol social y la vocación personal:
       Buscando básicamente la seguridad personal, lo cual supone someter la  identidad al grupo social para no entrar en conflicto.

        Buscando la manera personal de expresar lo que cada uno “tiene que decir” en relación a las expectativas del grupo social y el momento histórico que toca vivir.

La posición individualista, creerse la voz de la verdad al margen de las demás verdades,    asumir el rol social a espaldas de la realidad y sometiéndola al delirio de un grupo o persona.

En el problema de la elección vocacional dice Héctor Rodríguez Tomé, “Una actitud sana es buscar el equilibrio entre dos mundos: el interno y personal, junto a la propia generación (que siempre trae  algo nuevo) se debe integrar en otro mundo externo, cultural y social creado para el desarrollo y seguridad del hombre.”7 

El desarrollo del adolescente y del hombre en general está en intima relación con el desarrollo de la producción social, elegir una vocación es inclusivo en el contexto y proceso de producción social.


ADOLESCENTE                                 FAMILIA

La familia es un instrumento de integración o socialización, donde el adolescente pasa de su mundo interno personal al social y lo hace mediante una operación básica, el pasaje del pensamiento a la acción y de lo individual a lo grupal.


ADOLESCENTE 
   GRUPOS                      “NUEVA” SOCIEDAD

En este caso la operación básica es el pasaje de lo establecido a lo nuevo, de la acción grupal a la acción social, teniendo en cuenta que la identidad familiar influye en cierta manera en la elección vocacional de sus hijos (una influencia involuntaria dada naturalmente, de la misma manera lo harán la identidad de los otros grupos de pertenencia del adolescente, como podemos ver la descripción de Héctor Rodríguez Tomé8 quien dice:

· La identidad del adolescente y sus grupos regulan las influencias internas y externas, en su elección.

· las influencias de los padres en la elección vocacional dependen de la identidad profesional.

· las relaciones de producción imperantes en el sistema social ejercerán influencias que presionan conflictivamente.

Como dicen, Francoise Dolto Catherine Docto- Tolitch, en su libro “Palabras para Adolescentes”. “Desde pequeños, los hijos sienten el deseo de hacerlo todo como sus padres, porque aquel del mismo sexo representa a si mismo cuando sea adulto. Esto hay que dejarlo en la adolescencia, y dejar algo siempre es doloroso.”9
Un momento difícil, cuando uno finaliza el colegio es la ocasión para plantearse preguntas sobre el futuro; la trampa sería caer en sentirse desvalorizado excluido, pensar que son los demás quienes deciden por uno. La orientación profesional del adolescente debe ser decidida en buena medida por el adolescente mismo. Esto resulta a veces muy difícil, y no hay que vacilar en dirigirse a los adultos de confianza – profesores, educadores, psicoterapeutas- para que ayuden a descubrir la propia vía, a dar cuentas de imaginación para encontrar lo que a cada uno le conviene.

En la adolescencia se reviven, sin siquiera saberlo, muchas cosas de la infancia, que son trocitos intactos de nuestra historia que remontan la superficie.

En la adolescencia, el niño que éramos muere para transformarse, y quizás por eso los recuerdos vuelven con tanta fuerza. No hay que tener miedo. Es natural, 

Cada momento en el que vivimos no es sino un punto en la trayectoria de nuestra vida. 

INFLUENCIA FAMILIAR Y GRUPOS DE REFERENCIA 

En el proceso de toma de decisiones la influencia tanto de la familia como de los grupos de referencia tiene un fuerte impacto y es altamente determinante.

La familia es la principal influencia en el comportamiento de consumo de sus miembros. Así, decisiones tales como asistir a una universidad local o trasladarse a otra ciudad para estudiar se elaboran, generalmente, dentro del núcleo familiar.

Además, la familia es uno de los agentes más influyentes que permiten la exposición y prueba de un producto o servicio, ya que proporciona y condiciona patrones de consumo. 

León G. Shiffman y Leile Lazar Kanuk hicieron una descripción de las funciones que cumple la familia, que contribuye a comprender la poderosa influencia que ésta ejerce en el comportamiento de compra. Estos autores distinguen cuatro funciones  básicas10: 

Bienestar económico: Proporcionar los medios financieros que sustenten el bienestar económico de todos los miembros es una función primordial de la familia.

      El papel económico de los hijos ha cambiado en los últimos años. A pesar de que muchos    adolescentes trabajan, en raras ocasiones ayudan en la finanza de la familia; por el contrario, se espera que paguen sus propios gastos y que se preparen para ser económicamente independientes

Apoyo emocional: La familia actúa como el principal núcleo de contención emocional. Brinda el afecto, la confianza, el apoyo y el estímulo que un individuo necesita para constituirse como sujeto social. La satisfacción de esta función ayuda a los miembros a superar las dificultades. 

Estilos de vida conveniente: Loa antecedentes familiares, la experiencia, educación, y los intereses y objetivos compartidos determinan la importancia que se asigna a la educación formal superior.

Socialización del consumidor adulto: La familia es el primer nexo que tiene un sujeto con la sociedad. El proceso de socialización empieza desde la infancia y se extiende a lo largo de toda la vida de una persona.

 Además de las funciones que la familia cumple como grupo humano, cada uno de sus miembros puede asumir distintos roles en el proceso de toma de decisiones. Una mirada a estos roles proporciona una mejor y más amplia perspectiva de la forma en que interactúan los miembros de la familia en relación con el consumo. Este tema fue también desarrollado en el estudio de León G. Shiffman y Leile Lazar Kanuk11, quienes argumentan que existen ocho roles que los miembros de la familia pueden cumplir: 
· INFLUENCIADORES: aquéllos que proporcionan información acerca de un producto o servicio a los otros miembros de la familia.

· PORTEROS: aquéllos que controlan el flujo de información acerca de un producto o servicio en la familia.

· EL QUE DECIDE: aquél o aquéllos que tienen el poder para determinar en forma unilateral o en conjunto ya sea la compra, consumo, uso, o disposición de un producto o servicio específico.

· COMPRADORES: aquéllos que realizan la compra física de un producto o servicio particular.

· PREPARADORES: aquéllos que transforman el producto en una forma confiable para ser consumido por parte de otros miembros de la familia.

· USUARIOS: aquéllos que usan o consumen un producto o servicio particular.

· MANTENEDORES: aquéllos que dan servicio o reparan el producto de manera que éste pueda proporcionar satisfacción continua.

· ELIMINADORES: aquéllos que inician o llevan a cabo la eliminación o discontinuidad de un producto o servicio particular.

Del mismo modo como interviene la familia en el proceso de toma de decisiones, los grupos de referencia, relevantes para el consumidor, ejercen una poderosa influencia. Según Javier Alonso Rivas12, esta influencia puede ser de tres modos diferentes:

· Influencia Informativa: Los miembros de un grupo intercambian información, comparten datos y el grupo actúa así como filtro de la información que cada miembro recibe de otras fuentes y comparte internamente.

· Influencia Orientada o Normativa: Los miembros de un grupo sienten el poder referente del propio grupo e intentan acomodar sus comportamientos para obtener el reconocimiento del resto de los componentes y evitar las sanciones o sus rechazos.

· Influencia de Identificación o Pertenencia: Los miembros de un grupo se guían por los valores del grupo porque esto les produce seguridad y confianza y les permite avanzar en el desarrollo de su propio concepto. 

Para ampliar la influencia que tienen los grupos de referencia, es importante describir cuáles son estos tipos de grupos a los que se ha hecho referencia.

León G. Shiffman y Leile Lazar Kanuk13 distinguen cinco grupos de referencia que influyen en el consumidor:

(  Grupos de amistades: Después de la familia, las amistades son quienes tienen mayor posibilidad de influir en las decisiones de elección de un servicio y/ producto. 

La búsqueda y  mantenimiento de amistades es un impulso común que los sujetos en sociedad comparten. Los amigos satisfacen una amplia gama de necesidades; proporcionan compañía, seguridad,  y oportunidades para discutir problemas que un individuo puede estar reacio a discutir con su familia. Las amistades son también un signo de madurez e independencia, porque representan una ruptura con la familia y la formación de lazos sociales con el mundo exterior. Las opiniones y preferencias de los amigos son una influencia importante en la determinación de un producto o servicio que un consumidor selecciona en última instancia. 

(Grupos sociales formales: En contraste con la relativa intimidad de los grupos de amigos, los grupos sociales formales son más remotos, y cumplen una función diferente para cada sujeto. Una persona se une a un grupo social formal para cubrir objetivos específicos, como hacer nuevos amigos, conocer gente importante para progresar en su carrera, ampliar perspectivas, satisfacer un interés especial, o promover una causa especifica. Los nuevos miembros de estos grupos adoptan el comportamiento de consumo establecido y compartido por el grupo.

Con menor grado de influencia se encuentran los grupos de compra, de trabajo, y de acción del consumidor.

MOTIVACIÓN
El análisis del concepto de motivación es central en el proceso de toma de decisiones. Para entender por qué los consumidores tienen determinada conducta, es preciso preguntar, en primer lugar, qué es lo que impulsa a una persona a tomar ciertas decisiones.

Toda conducta se inicia con la motivación, el motivo (o impulso) es una necesidad estimulada que el sujeto trata de satisfacer. Uno o la combinación de varios impulsos internos desencadenan una serie de acciones que orientan la conducta de la persona hacia una meta que procura lograr la satisfacción.

Es importante recalcar que la necesidad de la que parte la motivación debe ser estimulada para que se convierta en motivo. Hay otras necesidades, latentes en la persona, que no activan la conducta porque no son suficientemente intensas, es decir, porque no han sido despertadas. El estímulo de una necesidad se origina en una fuente que puede ser interna (nos da hambre) o ambiental (una publicidad de comida). También es posible que el simple hecho de pensar en una necesidad básica (comida) despierte la necesidad (hambre).

En síntesis, la relación entre estos conceptos puede verse en un esquema como el siguiente:          

                                                   

                                                 Necesidad              Motivación              Conducta

           Estímulo

El concepto de motivación al ampliarse a partir del estudio de Javier Alonso Rivas148, distingue cuatro modelos motivacionales:

( Modelo Económico: el autor plantea que el ser humano actúa fundamentalmente por motivaciones económicas, calcula cuidadosamente los resultados que pueden esperarse de cada acción proyectada e intenta hacer máxima su utilidad.

( Modelo de Aprendizaje: el autor establece que gran parte  del aprendizaje constituye un proceso de asociaciones y que las reacciones de un sujeto/persona, están condicionadas por la asociación. Si una experiencia de consumo ha sido positiva, su influencia será igualmente positiva en una próxima ocasión de consumo y de adquisición del producto o servicio.

( Modelo psicoanalítico: La consecuencia más importante del mismo es que los compradores resultan influenciados, junto a los elementos económicos y físicos de los productos, por aspectos simbólicos de los mismos. La conducta del consumidor responde a motivaciones que él mismo a veces no puede identificar.

( Modelo Psicosocial: Considera primordialmente al ser humano como animal social adaptado a las normas y formas generales de su cultura, a los patrones más específicos de las subcultura y agrupaciones a las que pertenece.  Sus deseos y su conducta están formados en gran parte por sus afiliaciones actuales a los grupos y la influencia recibida de éstos.   
En el proceso de toma de decisiones de la presente investigación influyen en forma considerable las instituciones educativas ya que las mismas son también objeto de estudio; por ello comenzare a explicar dicho tema:  

INSTITUCIONES EDUCATIVAS.
Para comenzar con este tema de fundamental importancia para la investigación planteada, citare  un fragmento del destacado autor Norberto Bobbio15: 

“La única manera de hacer de un súbdito un ciudadano es la de otorgarle el derecho de educarse.”

En los últimos años se observa una demanda de educación superior sin precedentes, producto de la necesidad de profesionales altamente especializados en todas las áreas. Este incremento ha sido acompañado por la concientización de la importancia que la educación tiene en el desarrollo sociocultural y económico, y en la construcción de un futuro que requiere que las nuevas generaciones adquieran nuevas competencias y conocimientos actualizados que les permita insertarse en el mundo laboral. En este contexto, las instituciones de educación superior fueron adaptándose a los nuevos requerimientos de la sociedad: las carreras tradicionales se especializaron y actualizaron, y aparecieron las carreras universitarias y/o terciarias técnicas. De esta manera, la educación superior se ha ampliado y diversificado con mucha rapidez en los últimos años.

Según la UNESCO, la educación superior comprende todo tipo de estudios de formación impartidos por una universidad u otros establecimientos de enseñanza que estén acreditados por las autoridades competentes del estado como centros de enseñanza superior.16 
Teniendo en cuenta el tema de investigación planteado es pertinente tener en cuenta el rol que cumple las universidades en nuestra sociedad. 
Según J. Carlos Hidalgo17, hay dos enfoques desde los cuales puede determinarse la función de las universidades:

1. La universidad es una unidad de producción donde la capacitación es un insumo (imput)  y el egresado profesional final (output).

 Durante el proceso de aprendizaje, es decir de construcción de conocimiento, el alumno que se capacita incrementa su productividad y por ende, eleva la remuneración de su trabajo, ahora más calificado. De esta concepción de universidad se desprende que la misma tiene como principal función “producir profesionales”.

2. La universidad es un vehículo de formación de ciudadanos libres, aptos para integrarse en una sociedad democrática y un instrumento creador de conocimiento cuya propiedad le pertenece al conjunto de la sociedad. Por consiguiente, el rol de la universidad es educar, producir incesantemente conocimiento a través de la investigación y transmitir ciencia, tecnología y cultura al tejido social.

Es muy importante considerar cuáles son las misiones y funciones de la educación superior, ya que estas son necesarias para reforzar, preservar, y fomentar aún más el valor significativo de la educación superior, en particular, en lo que respecta a su contribución en el desarrollo sustentable y mejoramiento del conjunto de la sociedad.

En el “Documento de declaración mundial sobre la educación superior en el siglo XXI” 18, se establecen las siguientes misiones y funciones:

                     Formar diplomados altamente calificados.

                     Constituir un espacio abierto para la formación superior que propicie el aprendizaje permanente; brindando una óptica gama de opciones y la posibilidad de entrar y salir fácilmente del sistema, propiciando la movilidad social con el fin de formar ciudadanos que participen activamente en la sociedad y estén abiertos al mundo.

                    Promover, generar y difundir conocimiento por medio de la investigación.

                    Contribuir a proteger y consolidar los valores de la sociedad.

                    Contribuir al desarrollo y mejoramiento de la educación en todos los niveles.

A su vez, dentro de cada institución universitaria, los docentes cumplen una función primordial en la educación superior. Según María Clotilde Yapur y Mercedes de Man, se le asigna a los docentes un papel crucial en la mejora de la calidad de los servicios educativos porque su intervención tiene efectos directos en la formación de los jóvenes y en la producción y transmisión de los conocimientos científicos, tecnológicos y artísticos en un momento de intensos cambios. 19
Los cambios que se producen en la sociedad tienen un fuerte impacto en el mundo de la universidad y del trabajo. Tornquist K. L. Kallsen explica que:
[…] “El mercado requiere de los graduados universitarios más que el mero desempeño tecnológico y científico por muy brillante que éste sea, aunque dicha formación sea aún el requerimiento central realizado en la universidad. Las empresas requieren la formación en actividades que oriente al graduado hacia un desempeño de alta calidad, una conducta creativa y un acentuado sentido de responsabilidad individual.” 20 

Según este autor, una de las grandes quejas realizadas por los empresarios es que los graduados universitarios no encuentran la forma de realizar rápidas y eficientes adaptaciones a los ámbitos laborales21.

J. Wischnevsky también refiere a este tema: La universidad como ámbito laboral para los académicos; los cambios en el mundo del trabajo, también afectan a la universidad. Las condiciones laborales de los académicos están experimentando rápidos cambios en lo que respecta a la flexibilización, la precarización, y ello afecta las condiciones de producción del trabajo académico, tanto de la enseñanza como de la investigación.

En todo lo expuesto anteriormente se ha intentado presentar aquellas concepciones que son relevantes en la presente investigación. El planteo de las funciones de las instituciones educativas es y seguirá siendo motivo de permanentes y extensos debates intelectuales y académicos; después de todo, como reflexiona Ernesto Sábado:

“”El mundo esta enfermo de incredulidad y correlativamente de feroces dogmatismo, y la educación no puede ser ajena a estos procedimientos, pues, en desdichada dialéctica, es su raíz y su consecuencia... “Evitemos el error de reformar la educación como si se tratara de un problema meramente técnico y no el resultado de la concepción del hombre que sirve de fundamento.””

CAPITULO TERCERO


METODOLOGÍA

METODOLOGÍA CUALITATIVA
El tipo de investigación que se llevara a cabo en la presente investigación será una investigación cualitativa ya que con dicha investigación se cubren algunos de los más importantes objetivos que se esperan de cualquier estudio cualitativo en marketing y comunicación.

Compartiendo la opinión de Irene Vasilachis de Gialdino1 quien dice:

“Existe una relación mas prolongada y más flexible con el entrevistado; por lo tanto tienen mas profundidad y riqueza del contexto; lo cual significa también un mayor potencial para nuevos conocimientos y perspectivas y para comprender los procesos de toma de decisiones.¨

Por otra parte Kinnear Thomas y Taylor James2 dicen:  

“En los métodos exploratorios se actúa sobre contextos “reales”  y el entrevistador procura acceder  a las estructuras de significación propias de esos contextos mediante su participación en los mismos”.

Creo pertinente realizar un diseño exploratorio, en la presente investigación ya que me permitirá ver a los entrevistados en persona y escucharlos hablar, con sus propias palabras sobre el tema en cuestión.

Técnica de Investigación.

Por lo expresado anteriormente la técnica a emplear para recolectar los datos pertinentes para esta investigación será la entrevista individual en profundidad semiestructurada en la cual se realizan preguntas abiertas y preguntas cerradas; consiste en plantear el tema, se deja hablar al entrevistado y al final se plantean preguntas concretas para ajustar la información al tema de estudio.

Esta técnica me permitirá lograr una mayor profundidad y riqueza en las mismas, y como dice el destacado autor, Hazel kahan; “llegar más allá de las reacciones superficiales del entrevistado y descubrir las razones fundamentales implícitas en sus actitudes y comportamientos.”3
Instrumento de recolección para la información.

El instrumento para recolectar la información será la guía de pautas en la cual se detallaran las áreas y sub áreas de interés a indagar por parte del investigador.

Población o Universo.

 Está constituido por jóvenes estudiantes, entre 18 y 26 años de la ciudad de San Luis, y de la ciudad de Villa Mercedes, que actualmente están realizando sus estudios universitarios de grado y/o terciarios en la ciudad de Córdoba Capital.

Muestreo.

Se realizará un muestreo no probabilístico; ya que no hay posibilidad de conocer la probabilidad de que un elemento individual sea seleccionado; esto se debe a que actualmente, se esta llevando adelante esta investigación con datos secundarios sobre un censo realizado por la casa de San Luis en el año 2003. La misma situada en Córdoba Capital.
Teniendo en cuenta la gran movilidad de domicilio de los jóvenes estudiantes, no contamos con datos actualizados sobre los mismos.
Tipo de muestreo.

 Se utilizará un tipo de muestreo conocido como muestreo de conveniencia, azar, o fortuito; los individuos se seleccionan en base a su disponibilidad, y ubicación, ya que en los jóvenes estudiantes existe una alta rotación en cuanto al domicilio.

Se entrevistaran a 21 jóvenes ya realizando sus estudios académicos en Córdoba Capital de la ciudad de San Luis Y de la ciudad de Villa Mercedes;

Alcance.

Córdoba Capital, ciudad de San Luis, y de Villa Mercedes.

Tiempo.

Desde el 2 de octubre del año 2003 hasta el 15 de noviembre del año 2003.

Preguntas filtros.

1. ¿De que provincia es usted?

2. ¿Estás estudiando actualmente en córdoba Capital?

GUIA DE PAUTAS. ESTUDIANTES
Para una mejor organización de la entrevista, a continuación se han identificado diferentes áreas a indagar con sus principales pautas de estudio, con el objetivo de guía para el entrevistador y para un mejor análisis de temas y contenidos de la investigación.

· NOMBRE. EDAD.

1. CARRERA UNIVERSITARIA.

· Nombre de la Carrera que esta realizando actualmente.

· En que institución realiza la carrera.

· Forma de subvencionar la carrera.

· Opinión sobre el motivo que lo llevo a la elección de la carrera.

            2. ESTABLECIMIENTO EDUCATIVO

· Opinión sobre los factores relevantes en la elección de la institución educativa.

· Opinión sobre los factores fundamentales que consideran de las instituciones educativas. 

· Prestigio

· Costo

· Exclusividad de la carrera

· Influencia familiar u otros

· Recomendación

3. INFLUENCIAS FAMILIARES  Y/O DE TERCEROS.

· Opinión sobre la influencia que recibieron de sus padres al momento de la elección tanto del lugar donde realizar sus estudios como que carrera estudiar.

· Opinión sobre la influencia que recibieron de sus amigos al momento de la elección tanto del lugar donde realizar sus estudios como que carrera estudiar.

· Carrera universitaria y/o terciaria elegida por sus amigos.

4.  LA PROVINCIA DE SAN LUIS en relación con la ciudad de Córdoba.

· Decisión de estudiar fuera de su provincia.
· Opinión sobre la calidad educativa de las universidades y/o terciarios de la provincia de San Luis, en relación con las de la ciudad de Córdoba.

· Opinión sobre la provincia de San Luis, en términos de entretenimiento en relación con la provincia de Córdoba.

· Opinión sobre la gente de las provincias de Cuyo.

· Opinión sobre la gente de la provincia de San Luis.

· Opinión sobre la gente de la ciudad de Córdoba Capital.

· Volvería a la provincia de San Luis una vez recibido de la carrera que esta realizando actualmente.



CAPITULO CUARTO


RESULTADOS 

OBJETIVO GENERAL

Determinar cuáles son los factores que incidieron en la decisión de jóvenes de entre 18 y 26 años de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes, que actualmente están estudiando en Córdoba, de realizar sus estudios superiores en dicha ciudad. 



OBJETIVO ESPECÍFICO 1

Determinar cuáles son los motivos que los  llevaron a jóvenes de la ciudad  de San Luis y de Villa Mercedes a elegir dicha carrera universitaria y/ terciaria, en la ciudad de Córdoba.



Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“Como mi papa es médico, yo quise estudiar medicina para estar mas cerca de mi papa, pero después me di cuenta que puedo hacer otras cosas para estar cerca de él. Entonces decidí estudiar lo que a mi me gusta, lengua y literatura.”



Marcelo Fernández 26 años (Radiología)

“Elegí esta carrera porque mis hermanos estaban en el área de medicina, y me comentaban lo que era y me gustaba, y dentro de la medicina fue decisión propia estudiar radiología.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

“Desde chiquito quería ser odontólogo, mis viejo me aconsejaron que estudie esto y que me venga a Córdoba porque ellos estudiaron acá; pero de todas formas a mi me gustaba.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“Fue decisión propia estudiar esto y venirme a Córdoba, y mis viejos me apoyaron en todo desde el primer día.”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“No tenía pensado que estudiar, no fue una decisión propia sino por mi hermano, y ahora no me arrepiento, me gusta.”



Matías Balmaceda 24 años ( diagnóstico por imágenes)

“Siempre me gusto lo relacionado a la medicina, y elegí esta carrera porque me vine hace poco y es una carrera corta, pero me hubiese gustado estudiar medicina, que algún día lo haré. 



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“Mi papa estudio diseño, y veía lo que hacia y en donde trabajaba, y me gustaba mucho por eso decidí estudiar Arquitectura, porque tiene mucho de diseño y porque es más completa.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“Siempre me gusto la orientación contable, y cuando terminamos el secundario, todos mis amigos iban a seguir esto, y también fue lo que me motivo a estudiar ciencias económicas, mis amigos, y hasta el día de hoy seguimos todos.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“fue una elección propia, por gusto, y porque estuve trabajando un tiempo en una empresa familiar.”

Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“Me vine a estudiar ciencias económicas porque tengo tendencias a la parte económica, me interesa más, es algo que me gusta.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“siempre tuve pensado estudiar esto, además mi papa tiene una empresa y yo la llevare adelante el día que me reciba.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“decidí estudiar esto porque mi papa estudió lo mismo el me dijo que era un carrera muy interesante y que si me gusta que estudie esto.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“Estudio ciencia económicas porque realmente me apasiona el tema de tener la capacidad de manejar una empresa o de asesorarla, además mi viejo tiene una empresa y en teoría el día de mañana la voy a manejar yo; y al ver lo que hace él, me parece que me terminó de caer la ficha.”

Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“Porque me parece que es una carrera muy completa y tiene todo lo que me gusta, diseño, historia,… y esta carrera concentra todo lo que me interesa.”

Valeria Rosales 24 años (psicología)

“De chica que quería estudiar esto, y cuando estaba en el secundario me aseguraba cada ves más, me parece una carrera muy interesante, práctica, e importante.”



Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“Es una carrera que siempre me gusto, desde chico me encantaba ir al medico, y yo me veía el día de mañana como medico, realmente me gusta, y estoy chocho con esta carrera.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

Uhh... que pregunta, era algo que me gustaba, me interesaba hasta que no entre en la carrera no sabia lo que era y ahora te puedo decir que si me gusta. De todos formas en 4to año decidí esta carrera.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“Porque estaba dentro de las cosas que me gustaban pero en un comienzo no sabia que me gustaba y que iba a estudiar.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés

Me gusta mucho los idiomas, desde chica viajaba mucho al exterior, además me encanta enseñar una lengua extranjera lengua.”



Mariana Bruzasca 24 años(Abogacía)

“Básicamente me empezó a gustar porque mi para es abogado y mi abuelo también era abogado, y me crié con el tema de las leyes, además quiero seguir escribanía.”



Carolina Córica 23 años (Abogacía)

“Me empezó a gustar abogacía, porque cuando yo estaba en el secundario, mis hermanos más grandes  estaban estudiando abogacía, veía que estudiaban, los escuchaba, y decidí probar y hasta ahora no me arrepiento me gusta.”

OBJETIVO ESPECÍFICO 2

Conocer cuáles son los factores que motivan a los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes de elegir trasladarse a la ciudad de Córdoba para realizar sus estudios universitarios de grado y/o terciarios.

Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“Cuando yo estaba terminando 5to año tuve problemas en mi familia; se separaron mis padres y lo único que quería era irme de mi casa y Córdoba; medicina fue la excusa perfecta, y otro de los motivos también porque estaba mi hermana ya acá.”



Marcelo Fernández 26 años (Radiología)

“Elegí venirme a Córdoba porque lo veía como una oportunidad para seguir progresando, y para independizarme, Además la tradición de Córdoba no la tiene nadie.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

“Me vine a córdoba porque mi papá estudió acá medicina y el me aconsejo que me venga, y lo que me empujó a venirme fue que todos mis amigos se venían acá. Y también me gusta el hecho de vivir solo tener mi Dpto. y adquirir responsabilidades que si estuvieses con tus viejos no las adquirís.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“No buscaba independizarme; Me vine para crecer y estudiar.”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“Me vine a córdoba porque mis hermanos me incitaron a venirme acá. No fue una decisión propia; Nunca quise independizarme, aparte hasta que no me reciba no lo soy.”



Matías Balmaceda 24 años ( diagnóstico por imágenes)

“Me vine a córdoba porque tenia muchos problemas de familia, acá me siento más acompañado por mis amigos, y por supuesto porque quería progresar en lo que a mi me gusta. Mis amigos, me decían que me venga, y bueno acá estoy y no me iría por nada del mundo, fue la mejor decisión que tome.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“Me vine a Córdoba a progresar para un futuro, tener un título, ser alguien por mi propia cuenta.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“Me vine a Córdoba por el prestigio de la universidad, y además porque todos mis amigos se venían.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“Me vine a Córdoba, porque quería independizarme, vivir solo, además porque estaban mis hermanos y mis amigos.”



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“Para estudiar y trabajar, el trabajo fue una palanca para poder estudiar.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“vine por mis amigos y porque estaban mis hermanas.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“Me quise venir porque yo dependía mucho de mi mama me hacia todo, y quería probar vivir solo, además por mi novia que esta acá y mis amigos.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“el motivo principal fue desligarme de mi familia y crecer como persona, además quería vivir en una ciudad en la que pueda estar con una gran variedad de personas.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“siempre tuve pensado venir acá, y si yo no hubiese querido mis viejos me hubiesen mandado igual, porque ellos estudiaron acá y querían que yo me venga.”



Valeria Rosales 24 años (psicología)

“Sinceramente porque tenía ganas de independizarme, de crecer, de hacerme responsable de muchas cosas, que estando en mi casa me iba a costar.”

Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“me iba a ir a Buenos aires, pero mis amigos decidieron ir a otro lado , además mi novia se venia para acá, mi hermano estaba acá y bueno todo confluía y me vine acá,”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“Porque estaba la carrera que me gustaba, estaban mis hermanos, en ese momento mi novio se venia para acá, además porque pensaba que me iba a recibir y me iba a ir bien.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“Es una conjunción de factores que han hecho que me venga acá primero vine a conocer Córdoba y después me quede, y decidí que iba a estudiar.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés

“Porque en San Luis no esta la escuela de Lenguas y acá consigo el título allá puedo hacer una tecnicatura nada más.”



Mariana Bruzasca 24 años(Abogacía)

“Me vine acá, porque no me gustaba San Luis, además porque me dijeron que la facultad de abogacía era muy buena.”



Carolina Córica 23 años( abogacía)

“En ese momento quería independizarme, bancarmela sola, de luchar sola para conseguir lo que me propongo sin que nadie este atrás mío, me vine sola sin nadie, y gracias a dios me costo pero me la banque.”



OBJETIVO  ESPECÍFICO 3

Conocer cuáles son los factores que motivan a los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes de elegir trasladarse a la ciudad de Córdoba para realizar sus estudios universitarios de grado y/o terciarios y no otras ciudades de cuyo o ciudades principales.



Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“si elegía otro lugar sabia que iba a estar sola, Y en Córdoba sabia que iba a estar acompañada, aparte te imaginas en Mendoza, San Juan, Mercedes, me iba a morir de la depresión.”



Marcelo Fernández 25 años (Radiología)

“No me fui a otro lado porque mis hermanos ya estaban acá, además si me iba a otro lado significaba mucho gasto, y pienso que por un tema de tradición también.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

“Mira, tengo parientes en Mendoza, podría haberme ido allá y me salía gratis, lo que pasa es que no me gusta la gente; también mis amigos están todos acá.



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“ No lo hubiese ni pensado en irme algún lugar de cuyo, la gente es muy cerrada, son ellos nada mas”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“No me fui a otro lado porque mis hermanos ya estaban acá, imaginate me tenían que pagar todo en otro lugar.”

Matías Balmaceda 24 años (diagnóstico por imágenes)

“No me fui a otro lado porque mis amigos se venían todos acá, en otro lado no tenía a nadie.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

 “Tengo familia en san Juan y también en Mendoza, pero acá estoy más cómodo por la cantidad de gente, en Córdoba están todos en la misma y están abiertos a todo.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“yo me guié por la historia de Córdoba, las importantes carreras que se dictan y la calificación que tienen a nivel nacional de los egresados de Córdoba. Además mis amigos se venían todos acá, y iba a estar acompañado por ellos.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“Mira no me quede en Mercedes porque no iba a estudiar porque estaban mis amigos y mi familia, y a otro lugar que se yo como Mendoza, San Juan, iba a estar solo, y los de San Luis no los soporto.”



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“Nunca me hubiese ido a otro lugar, porque yo me siento identificado con Córdoba.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“Yo tenía que elegir entre Mercedes y Córdoba, mercedes no me gusta así que me vine a Córdoba, y a Mendoza, no me iba ni loco, aunque tengo muchos familiares, porque no me gusta la gente, son cerrados y encima chetos.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“Antes de venirme a Córdoba estudié en Río IV, me sentí demasiado solo y me vine a Córdoba porque estaban mis amigos y sabia que no me iba a sentir solo.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“Ni pensé en irme a otro lado ni loco, además, todos mis amigos se venían para acá, y en otro lado no conocía a nadie.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“Me podría haber ido a Mendoza a estudiar, pero la gente no me gusta.”



Valeria Rosales 24 años (psicología)

“Desde un momento, dije que si me iba a estudiar a algún lado, me venia para Córdoba, nunca pensé en otro lado, no se porque.”



Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“Me hubiese gustado irme a Buenos Aires, pero no quería irme solo, y Mendoza, no porque no hay vida estudiantil además porque es más chico que Córdoba.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“No me fui a otro lado porque iba a estar sola, mis amigas se venían para acá y mi novio también, además tenía mis hermanos.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“He vivido en varios lugares, y cuando conocí Córdoba dije me quedo acá.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés)

“No me fui a otro lado porque iba a ser un gasto doble en mi casa porque mi hermana ya estaba acá.”



Mariana Bruzasca 24 años (Abogacía)

“me podría haber quedado en san Luis, o  haber ido a otro lado, lo que pasa es que yo estudie un año en san Luis y no me gusto la  católica, y a otro lado no conocía a nadie.”



Carolina Córica 23 años ( Abogacía)

“Pienso que el título de la universidad de Córdoba es más reconocido y tiene más prestigio, además nunca tuve información de las carreras en otro lugar que no sea de Córdoba.”



OBJETIVO ESPECÍFICO 4

Determinar cuáles son las ventajas y/o que los jóvenes sanluiseños perciben que tiene la ciudad de Córdoba en el momento en que deciden dónde realizar sus estudios, en comparación con la oferta educativa de la provincia de San Luis.



Romina Meloni 21 años (medicina)

“Depende la carrera hay carreras en San Luis como bioquímica, farmacia, psicología son la mejores y sin embargo la gente no toma a esas universidades como son las mejores, porque es mejor venir a estudiar a córdoba, hay gente que se viene a estudiar esas carreras acá y me parece que es por el echo de decir yo vivo en Córdoba.”



Marcelo Fernández 25 años (Radiología)

“La calidad educativa en San Luis es muy buena, yo estuve estudiando allá y era muy buena, porque éramos pocos, acá no te conoce nadie y te la tenés que arreglar solo, pero sin embargo es mejor acá.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

“La educación en San Luis es muy buena, por supuesto, lo que pasa es que mi papa me dijo que la formación acá es mucho mejor, además mi carrera no está en San Luis.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“Las universidades son buenas, pero pienso que acá y más lo que yo estoy estudiando hay mejor formación.”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“Las universidades de San Luis son excelentes, lo que pasa que mis hermanos me jodian para que me venga con ellos y estudie acá por que tenia más posibilidades.”



Matías Balmaceda 24 años ( diagnóstico por imágenes)

“Las instituciones son buenas, pero pienso que el título, es más importante el que te otorga la universidad de Córdoba.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“No tengo mucha información, pero es muy buena la educación en San Luis, pero me vine para ser algo el día de mañana, y si mi carrera hubiese estado me quedaba.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“La educación en San Luis si bien es buena, no tiene el reconocimiento y el prestigio que tienen las de Córdoba.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“San Luis Y Mercedes tienen muy buenas universidades y por la cantidad de habitantes que tiene el nivel es muy bueno.”



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“La verdad no tengo idea de la educación en San Luis, nunca pregunte ni me interesé en sabe, pero acá están más preparados.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“De lo poco que conozco de la educación en San Luis, no me gusta para nada En las facultades de acá hay mucho más nivel.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“La educación no es buena porque en el aspecto técnico están muy quedados en el tiempo. Acá tenés más oportunidades, tecnología y eso es muy importante”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“No es mala pero tampoco es la mejor.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“No se que nivel de educación hay en San Luis porque nunca estudie allá, pero pienso que es buena, lo que pasa que acá hace tanto que están las universidades que la trayectoria pesa mucho.”



Valeria Rosales 24 años (psicología)

“San Luis Y Mercedes tienen muy buenas universidades mi hermano estudia en Mercedes y por el se que la enseñanza es excelente, lo que pasa que Córdoba tiene su trayectoria y tradición.”



Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“La verdad no conozco las universidades de allá y las de acá, me parece que a los profesores les tendrían que dar más incentivo para que trabajen, mejor y con más ganas.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“No se porque acá estoy en un nivel universitario, y no conozco porque nunca estuve en una universidad allá, creo que es buena.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“La facultad de Córdoba es buena, pero pienso que en otras provincias son  mejores.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés)

La educación en San Luis me parece Buena además al ser pocos los profesores se dedican más a los alumnos, es más selecta.”



Mariana Bruzasca 24 años(Abogacía)

“Me parece mala por lo menos en la católica, porque al ser chica los apellidos resaltan mucho y eso le quita prestigio a la facultad, y acá en Córdoba sos  un numero no saben que apellido tenés ni de que familia venís.”



Carolina Córica 23 años (Abogacía)

“Por lo que se comenta  de la carrera de Abogacía, no es mala, al contrario, pero el título de la U.N.C no se compara con el titulo de allá, y eso al momento de buscar trabajo, pienso que pesa.”



OBJETIVO ESPECÍFICO 5

Conocer cuáles son las ventajas y/o desventajas que los jóvenes consideran que tiene la provincia de  San Luis, en relación con la ciudad de Córdoba, en términos de entretenimiento. 



Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“si me hubiese quedado en San Luis seguro tendría otra opinión porque no hubiese experimentado irme a vivir sola a otro lado, pero en San Luis, es un embole siempre lo mismo, acá tenés muchas cosas para hacer.”



Marcelo Fernández 25 años (Radiología)

“En San Luis vivís todo el tiempo en una rutina, como toda provincia chica, me aburre, y a mi me gusta cambiar conocer gente; y cuando me voy para allá no aguanto un fin de semana.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

“En Córdoba hay mas diversión, quizás sea porque mis amigos están acá, y de acuerdo con la honda que tenga cada uno podes elegir. San Luis es siempre lo mismo, la misma gente.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“San Luis es muy estructurado y cerrado, además no tenés muchas cosas para hacer es una provincia que tiene lugares de entretenimiento muy selecto.”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“La gente es muy cerrada, son todos grupitos que se mueven en masas.”



Matías Balmaceda 24 años (diagnóstico por imágenes)

“Acá esta mucho más explotado, tenés cosas para hacer de lunes a lunes, y además te da la posibilidad de conocer otra gente, otras culturas, eso te entretiene, te hace crecer. En San Luis no hay mucho para hacer, y no tenés las posibilidades que tenés acá.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“Y en Córdoba tenés millones de cosas para hacer de lunes a viernes, no te aburrís nunca.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“Mientras estés con tu grupo de amigo seguro que la vas a pasar bien en cualquier lado, sea 

chico o grande, obviamente acá tenés mas entretenimiento porque es una ciudad grande.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“La joda en San Luis y Mercedes es linda pero no se compara con la de Córdoba.



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“Mira yo estoy casado y acá siempre tenemos algo para hacer sea el día que sea y en San Luis los días de semana esta muerto no se puede hacer nada.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“La joda de San Luis no me gusta, encima mis amigos están todos acá así que imaginate, Córdoba es otra cosa… si.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“Acá esta bárbaro porque podes salir a muchísimos lugares y que no conoces a nadie, en San Luis salís y te conoces a todo el boliche no podes hacer nada, que se enteran de todo.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“acá tenés tantos lugares, que te desesperas, porque quedes entrar a todos la misma noche, hay variedad de gustos, de gente, costumbres, cosa que en San Luis ni a palo.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“Allá es muy pobre, selectivo, están todos muy divididos, en Córdoba tenés lo que busques, todo tipo de gente, y de niveles.”



Valeria Rosales 24 años (psicología)

“Yo la ves que voy a San Luis me re divierto porque están todas mis amigas allá aunque tengas uno o dos boliches para salir, acá es distinto tenés muchos lugares donde salir.”



Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“La joda que hay en Córdoba, no le llega ni a los tobillos, hay más fiesta, son menos caretas, en san Luis ni siquiera saben bailar.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“Hay 10 veces más joda acá, es más divertida, además hay más variedad.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“Es demasiada la joda acá, superior y a mi me gratifica mucho. En San Luis nada que ver.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés)

“No salgo mucho acá, no me gusta tanto, se que hay mucho movimiento en todos lados, y en san Luis pienso que es mucho más sana, son más tranquis, la gente se conoce y no hay tantos mamados en la calle.”



Mariana Bruzasca 24 años (Abogacía)

“En Córdoba hay mucha joda y no es muy bueno porque nos quita tiempo y no se sabe en que se termina, porque hay mucho de  drogas, alcohol, sexo y de más En San Luis es más tranquilo y por lo menos no he visto tantas cosas malas como acá.” 



Carolina Córica 23 años ( Abogacía)

“Obvio que hay más joda  acá que en San Luis, porque San Luis es un pueblo en relación con Córdoba.”



OBJETIVO ESPECÍFICO 6

Conocer la opinión de los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes en cuanto a la gente de la provincia de San Luis. 

Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“La gente de San Luis tiene mentalidad de pueblo. son todos grupos de masa que van de allá para acá, se conocen todos con todos”



Marcelo Fernández 25 años (Radiología)

“La gente vive de la rutina, son aburridos, y tienen mentalidad de pueblo.”



Marcos Gingis 24 años (odontología)

La Gente de San Luis es muy buena, pero pienso que se queda en el tiempo, no le interesa progresar.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“Lo veo con mis amigas que se quedaron en San Luis, veo que se han quedado y no crecen por más que ellas también estudien, yo siento que crecí mucho más.” 



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“Los de San Luis están pendientes en “el que dirán”, les encanta el puterío, son muy quedados, no les importa crecer.” 



Matías Balmaceda 24 años ( diagnóstico por imágenes)

“La mentalidad del cordobés es mucho más superior y totalmente distinta a la de un puntano, por el hecho de que la forma de vivir, de  trabajar son totalmente distintas, tienen mentalidad de pueblo, acá se vive como una ciudad grande, San Luis es un pueblo.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“Tienen mentalidad de pueblo, de no crecer, son muy vagos y no veo crecimiento en nada, pero nadie hace nada, y tengo confianza en nosotros que estamos estudiando para cambiar San Luis.”



Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“La gente es buena, amable, lo que pasa que todavía es un pueblo, y le falta mucho crecer a la gente y a San Luis.”



Matías Bonino 25 años (Administración)

“No me gusta para nada la gente de San Luis.”



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“La gente es muy cerrada, no son abiertos como acá.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“Yo he vivido en varias provincia antes de San Luis, y se nota que la gente es cerrada, no te da mucha bola, hacen siempre lo mismo.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

“En San Luis todos  hacen las cosas en función del que dirán y así nunca van a llegar a ningún lado.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“Me parece que nosotros  estamos quedados, por ejemplo, por más ridículo que sea, para nosotros ir al potrero, que queda a 10 Km. es lejos; ósea es para darte una idea nomás.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“Con la gente de San Luis no se puede trabajar en grupo, es muy cerrada y estructurada.”



Valeria Rosales 24 años (psicología)

“Me parecen divinos, más en el circulo que yo conozco, y en cuanto a la gente en general también son muy buenos, lo único que no me gusta es que son un poco chusmos.”



Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“La gente de San Luis no me gusta, me parece muy conventillera, chusma, además son muy envidiosos, capaz porque sea un pueblo.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“A los de San Luis les preocupa lo que hacen los demás, en vez de preocuparse de ellos. Son unos puteros.”



Fabricio Accinelli 23 años (Medicina)

“Es gente muy buena, a los que no soporto son a los sanjuaninos, tienen un problema, se masifican y son los típicos pel….”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés)

“A los de San Luis les gusta hablar de otras personas sin conocer realmente como son.”



Mariana Bruzasca 24 años (Abogacía)

“Me parece gente re buena, hay mucho compañerismo, solidaridad con las personas y me gustaría volverme  cuando me reciba.”



Carolina Córica 23 años ( Abogacía)

“Me parece que la gente de San Luis tendría que tener mente más abierta, veo que se quedan en muchos sentidos, intelectual, tecnológico, y la verdad me gustaría que cambien porque yo quiero volverme, y no me gustaría estar en un lugar donde nadie progresa.”



OBJETIVO ESPECÍFICO 7

Conocer la opinión de los jóvenes de las ciudades de San Luis y Villa Mercedes en cuanto a la gente de la ciudad de Córdoba. 



Romina Meloni 21 años (lengua y literatura)

“La gente es súper divertida, se prende en todo, no tienen ningún problema, ni prejuicios, no tienen problemas en hacerme amigos de todos.”



Marcelo Fernández 25 años (Radiología)

“En si la forma de pensar de los cordobeses es muy distinta, quizás porque es una ciudad más grande, pero la gente tiene vida, es alegre, busca permanentemente socializarse con los demás.”

Marcos Gingis 24 años (odontología)

“Esto me hace acordar el 1er día de la facu, estaba solo, solo y en un ratito ya me abrieron las puertas me hice de amigos, y me sorprendió y me gusto mucho, me sentí muy bien.”



Adriana zoza 25 años (Educación física y Quinesiología)

“Yo me vine sola sin nadie, y me abrieron las puertas en muchos grupos, me hice amiga de mucha gente de otras ciudades, son muy compañeros y todos tratan de integrarte y que te sientas bien.”



Natalia Fernández 24 años (Quinesiología)

“Acá podes integrarte a cualquier grupo, son todos abiertos, solidarios, en San Luis es muy difícil lograr esto.”

Matías Balmaceda 24 años (Diagnóstico por Imágenes)

“La gente de Córdoba tiene mucha vida, tienen mentalidad progresista, y el ambiente universitario de Córdoba es primordial y distinto en todos lados.”



Darío Orozco 26 años (Arquitectura)

“La gente de Córdoba, los universitarios están abiertos a cualquier cosa, a lo que necesites, porque todos estamos en la misma.”

Maximiliano Lucca 22 años (Ciencias Económicas)

“Gente de Córdoba conozco muy poco, chicos que están estudiando de otra provincia si y son muy piolas, dados y pienso que se da por lo que son de otro lado, en general todos los que se vienen son excelentes, divertidos.”



"Matías Bonino 25 años (Administración)

“El nivel de gente que hay en Córdoba es muy bueno, tienen la mente abierta para todo, de crecer, de innovar, en Mercedes no.”



Nelson Debenedeti 26 años (Administración)

“Me siento más cordobés que puntano, hace 7 años que estoy en Córdoba, me encanta la gente de acá, la verdad estoy muy contento, de estar acá y de estar casado con una cordobesa.”



Sebastián Meloni 18 años (Ciencias económicas)

“Mucho no conozco porque recién me vine este año acá, pero por lo que se ven son piolas, te puedo decir por mi grupo de amigos de la facu nada más.”



Roberto Iglesias 19 años (Ciencias Económicas)

En Córdoba la gente hace la suya a nadie le importa que haces y que no haces, no están pendientes en chusmerios.”



Luciano Clementi 19 años (Ciencias Económicas)

“Sinceramente a la gente de Córdoba no la he llegado a conocer, pero los universitarios son lo más de lo más, nunca pensé que iban a ser tan dados.”



Laila Saglieto 21 años (Arquitectura)

“Acá están todos dispuestos a ser amigos, a compartir, porque estamos todos solos y buscamos relacionarnos y compartir cosas, porque estamos todos sin nuestra familia, mas allá que tenemos la compañía de nuestros amigos.”



Valeria Rosales 24 años (Psicología)

“Lo que no me gusta del Cordobés es que se pinzan que viven en la súper ciudad y por ahí te tratan de pueblerina, pero en general son muy accesibles, dados.”

Juan Pablo Canta 23 años (Medicina)

“Los cordobeses son muy abiertos, más la gente que viene de afuera, son más abiertos para relacionarse con la gente, son muy graciosos.”



Maria Belén Berbeque 22 años (Odontología)

“Los cordobeses pelean cada uno por sus cosas se nota mucha más acá.”



Fabricio Accinelli 23 años  (Medicina)

“En si los Cordobeses no me gustan pero la comunidad universitaria es excelente.”



Fernanda Arroyo 21 años (Inglés)

“Acá son muy amigables, sociables, como también  son muy competitivos, no pasa mucho en mi facultad pero lo veo afuera.”



Mariana Bruzasca 24 años (Abogacía)

“Me gusta y no me gusta, me gusta porque son simpáticos, es gente buena, además hay gente de todos lados, y lo malo es que hay mucha competencia, son muy competitivos y por ahí tratan de pisotearte.”



Carolina Córica 23 años ( Abogacía)

“La verdad me parece que el cordobés en general es un falso, lancero y se la cree demasiado, y no conservan las amistades como nosotros, los que venimos de una ciudad chica.” 




CONCLUSIONES

 CONCLUSIONES

Elegir una profesión forma parte del proceso de construcción de nuestra identidad, puesto que esta profesión incidirá en el rol o status que asumiremos en la sociedad. 

Ahora bien, si la identidad de una persona se inicia en la infancia, sigue configurándose en la niñez y se define luego en la adolescencia, podemos suponer que la elección de una u otra profesión no sería algo puntual ni espontáneo, sino que trae consigo toda la carga de la subjetividad de una persona, su historia, experiencia, vínculos, etc. En la mayoría de los adolescentes entrevistados, podemos apreciar que sus decisiones acerca de qué profesión seguir no sólo han estado determinadas por factores inconcientes, sino también por otros más concientes, como las actitudes, aptitudes, intereses, capacidades y personalidad de cada uno de ellos. A su vez, la mayoría de los entrevistados han sido influenciados por agentes de socialización: familia y amigos.

En cuanto a la familia, los padres del adolescente suelen “imponer” a sus hijos determinadas opciones profesionales, porque creen que éstos son incapaces de tomar decisiones maduras por sí mismos. Estas “presiones” suelen esconderse bajo la forma de “consejos” acerca de posibles elecciones favorables. Es decir, los consejos de los padres tienen, en realidad, un peso mucho mayor que el de simples sugerencias. 

Además podemos apreciar cómo influye en la decisión de un adolescente la propia profesión y/o trabajo de los padres, ya que muchos jóvenes eligen  su  misma profesión en un intento de identificarse con ellos. En este punto, cabe mencionar que la actitud positiva o negativa de los padres hacia sus propios empleos o profesiones incide, en gran medida, en la elección de los hijos. Por ejemplo, si el padre muestra una actitud negativa hacia su trabajo, es muy probable que su hijo quiera alejarse de él y que, para lograrlo, tienda a elegir un camino opuesto. 

Por otro lado, el grupo de amigos del adolescente casi no tiene incidencia en el momento de elegir una profesión. Por el contrario, es el grupo familiar el que brinda el principal punto de apoyo en ese momento. Los adolescentes en general buscan consejos de sus padres o hermanos mayores, a quienes ven como las personas capacitadas para ayudarlos y guiarlos en esta etapa de confusión. 

Para determinar por qué los adolescentes deciden trasladarse a otra provincia para seguir sus estudios, identificamos varios factores, que en su mayoría tienen su núcleo en un concepto idealizado por ellos mismos: la independencia. 

Entrar en el mundo de los adultos, deseado y a la vez temido, significa para el adolescente la pérdida definitiva de su condición de niño. Esto representa  un momento crucial en su vida y constituye la etapa decisiva en su proceso de desprendimiento de los padres. Es en esta etapa cuando el adolescente atraviesa numerosos cambios que tienen que ver con la apertura a lo social; y por ello, siente la necesidad casi imperiosa de planificar su vida, controlar todos esos cambios y adaptarse al mundo que lo rodea. La gran mayoría de los jóvenes entrevistados ven en Córdoba una gran oportunidad de crecimiento a nivel personal y profesional. A nivel personal, porque, al estar sin los padres, tienen que hacerse responsables de las pequeñas cosas del quehacer cotidiano: levantarse solos, administrar gastos, cocinar, etc., todas cuestiones de las que se ocupan los padres y que generalmente no son valoradas por los hijos. Estos aspectos del hecho de independizarse del núcleo familiar son compartidos por una mayoría de adolescentes de sexo masculino. 

A nivel profesional, la mayor parte de los adolescentes opina que Córdoba es un excelente lugar para progresar en este aspecto. Córdoba es considerada una ciudad grande, con perspectivas de crecimiento hacia el futuro, con un gran desarrollo tecnológico, y con universidades de gran prestigio reconocidas a nivel nacional.

Además, podemos determinar que la elección por Córdoba, en particular, está altamente influenciada por el grupo de amigos. En este punto, se puede observar que, si bien la decisión es personal, aún imperan en esta etapa características propias del adolescente: moverse en grupo y buscar en él la contención. Asimismo, el grupo de amistades es un signo de madurez e independencia, porque representa una ruptura con la familia y la formación de lazos con la sociedad. El grupo adolescente es en general bastante sólido y tiende a permanecer unido; por ello observamos que si la mayoría de los integrantes de un grupo se ha trasladado a Córdoba, el resto de los integrantes ha buscado por todos los medios hacer lo mismo. 

Otro de los factores relevantes resaltados por los encuestados, es el hecho de que en las ciudades de San Luis y Villa Mercedes es frecuente observar que mucha gente está demasiado pendiente de qué hace o no hace cada cual. El simple y popular “qué dirán” de ciudades pequeñas como éstas, limita e intimida a los adolescentes, quienes sienten que en Córdoba serán de alguna manera más libres. Si pensamos en la naturaleza de “experimentar sin límites ni controles” propia del adolescente, es entendible que este factor tenga gran incidencia en su forma de pensar.

Si bien este es unos de los factores de incidencia más relevantes existen otros como la gente de otras ciudades en relación con Córdoba; los adolescentes expresan que además de no haber ambiente universitario en la zona de cuyo; la gente es totalmente distinta, es muy cerrada, no permiten la integración de jóvenes al grupo de amistades, es gente muy competitiva,  no tienen perspectivas de crecimiento, están pendientes de lo que hace uno u otro, esto constituye 

Otro aspecto favorable de la ciudad de Córdoba que han enfatizado los adolescentes el cual está relacionado con la comunidad universitaria. Los estudiantes valoran que los grupos de universitarios de Córdoba son abiertos, progresistas, diversos y solidarios. Todo ello, argumentan los adolescentes, es porque estos grupos tienen en general integrantes de distintas provincias del país, lo que hace que sea más factible relacionarse, integrarse, compartir vivencias y acompañarse mutuamente; y así se facilita la formación de nuevos grupos. 

En lo que respecta al entretenimiento que brinda la ciudad de Córdoba en relación con San Luis y Villa Mercedes, los entrevistados expresaron que en Córdoba existe más variedad de lugares para divertirse, y de acuerdo con los gustos y preferencias de estilos de cada adolescente  se puede elegir entre un lugar u otro, siendo numerosas las opciones. 

Para concluir, podemos señalar que los factores fundamentales que influyen en la decisión de elegir una institución de nivel superior en la ciudad de Córdoba, por parte de estudiantes de la ciudad de San Luis y de Villa Mercedes, son  de diversa índole. En primer lugar, el prestigio y reconocimiento que tienen las universidades de la ciudad de Córdoba a nivel nacional, ya que los adolescentes buscan, en gran medida, respaldo por parte de las instituciones educativas para luego insertarse en el ámbito laboral. Este prestigio es dado por padres y adolescentes principalmente por la trayectoria que tienen dichas instituciones en la formación en educación superior. 

En segundo lugar, la ciudad de Córdoba ofrece una amplia variedad de carreras y cuenta también con varias instituciones con diferentes modalidades. Esta posibilidad de optar es bastante restringida en las ciudades de San Luis y Villa Mercedes. 

Por último, y en menor medida, observamos factores que tienen que ver con los otros atractivos de una ciudad grande como Córdoba, como por ejemplo las comodidades en cuanto a la vivienda, entretenimiento y facilidades.
Analizando cada entrevista y comparando la oferta educativa en la provincia de San Luis con la de la ciudad de Córdoba, podemos comprender determinados aspectos que producen una especie de éxodo por parte de los estudiantes puntanos y mercedinos. Principalmente, notamos que la variedad en la oferta educativa en San Luis es notablemente más escasa que en Córdoba; y, además, aquellas opciones que sí se encuentran no están lo suficientemente difundidas. La falta de campañas publicitarias eficaces, donde el objetivo de la formación profesional o capacitación se vea alcanzable y posible, hace que San Luis se vea como un escenario con aun menos opciones y , así, con imposibilidad de “competir” frente a las instituciones de Córdoba, donde la “captación de alumnos potenciales” es realmente eficaz. 
Por otro lado también reina la idea de que los profesionales de ciudades más desarrolladas o importantes en cuanto a densidad poblacional, producto interno y economía regional, tienen mayor capacidad y experiencia para asegurar un proceso de capacitación y formación exitoso.

Con la presente investigación se logró conocer  los principales factores que influyen en los jóvenes sanluiseños en el momento de tomar la decisión de continuar sus estudios en la ciudad de Córdoba, como así también todo los aspectos que conlleva dicha decisión. Consideramos que, a partir de este trabajo, las instituciones de educación superior de la provincia de San Luis, podrán llevar a cabo diferentes acciones para atraer a más jóvenes sanluiseños en el futuro, y también a estudiantes de otras provincias.


PROPUESTAS

Luego de haber desarrollado la presente investigación se desarrollarán algunas propuestas dentro del área de Comercialización y comunicación institucional.
 Ámbito privado:
En la presente investigación se observa una fuerte carencia de estrategias comunicativas en el interior de las instituciones privadas de educación superior, de la ciudad de San Luis y de Villa Mercedes, se observa falta de promoción y publicidad, ofertas educativas poco difundidas sin presencia en medios de comunicación masivos, sin una campaña de publicidad eficaz en donde el objetivo de “la formación profesional o capacitación” se vea alcanzable y posible, esa realidad nos lleva a que estemos frente a un “escenario” en donde hay pocas posibilidades de elección y comparación, lo cual promueve el éxodo hacia plazas en donde la “captación de alumnos potenciales” es algo verdaderamente serio.

AMBITO PÚBLICO Y PRIVADO

Indicativos como "bajo nivel de los ingresantes”, en las instituciones educativas de la ciudad de San Luis y de Villa Mercedes, en ambos ámbitos, público y privado nos hace dar cuenta que uno de los problemas se presenta debido al bajo nivel de calidad existentes en las mismas, la ausencia de un ambiente comunicativo que propicie un clima laboral agradable, que permita generar y poner en marcha los cambios que se requieren para responder con eficacia a las exigencias del mundo actual y futuro.

Las instituciones educativas de la ciudad de San Luis y de Villa Mercedes, tendrán que darse cuenta del valor de la comunicación, información y del marketing como recursos estratégicos para poder desarrollarse y sobrevivir en un mundo altamente competitivo, abierto, en donde las estructuras mentales cerradas, aisladas, impiden la toma de decisiones, el diálogo franco, la valoración de acciones individuales y colectivas y el progreso de cada uno de los individuos.

La creación de un ambiente comunicativo que dinamice y anime las acciones individuales y colectivas, que integre esfuerzos, que comprometa voluntades para que se fortalezcan las instituciones educativas, tiene que ser compromiso y responsabilidad de todos los integrantes de las instituciones educativas.

Desconocer esta realidad, lleva a unas relaciones interpersonales que se desarrollan sobre rumores y suposiciones que desvirtúan y /o bloquean todo intento de comunicación.

 De todo lo expuesto creo que las soluciones para evitar un éxodo mayor de “potenciales estudiantes” serian:

AREA COMERCIALIZACIÓN


       Realizar investigaciones de mercado, para conocer la demanda potencial de estudiantes en la ciudad de San Luis Y Villa Mercedes.


      Realizar investigaciones de mercado, para conocer gustos y preferencias de los estudiantes y así determinar las carreras potenciales. 

· Mayor cantidad de casa de estudio,  (Variedad)

Ofrecer a los estudiantes, confianza en la institución, en su experiencia, métodos, brindar credibilidad y calidad educativa.

El ámbito público debería investigar más sobre la educación en contextos desfavorecidos, especialmente en épocas de crisis socio-económicas.

       Un sistema de Becas eficiente que garantice oportunidades a aquellos que las merecen. Confeccionar un sistema de pasantías que fomente la salida laboral de sus egresados generando así una doble expectativa de los mismos: Graduarse y Conseguir Inmediatamente Trabajo.

AREA COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL

       Un presupuesto serio y agresivo en materia de publicidad sobre las distintas ofertas, adaptadas a distintas posibilidades, (costos, horarios, duración, alcance profesional etc.)


       Una verdadera SINERGIA entre la universidad y la comunidad, desde eventos auspiciados, (Ej.: Traer un  profesional de renombre nacional que dicte un seminario gratuito o arancelado).

     Importar profesores de otras provincias que aporten una visión, experiencia y métodos distintos de enseñanza.

     Desarrollar conocimientos y habilidades en los docentes que permitan elevar su competencia profesional, haciendo énfasis en una visión globalizada e interdisciplinar.


                 Lograr una transformación en las actitudes del docente con la apertura a nuevas experiencias y la mirada de su propio hacer con voluntad de cambio, progreso. 


ANEXO
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La provincia de San Luis se encuentra ubicada en el centro geográfico de la República Argentina, con una superficie de 76.748 Km2 y una población cercana a los 350.000 habitantes. Su ciudad capital es San Luis con 130.000 habitantes aproximadamente.

Limita al norte con la provincia de La Rioja; al noreste con la provincia de Córdoba; al este y sudeste con la provincia de La Pampa; al sudoeste y oeste con la provincia de Mendoza y al noroeste  con la provincia de San Juan.

La ciudad de Villa Mercedes se encuentra ubicada en la región de la planicie meridional de la provincia, a 95 kilómetros de la ciudad de San Luis.

Es la ciudad cabecera del Departamento Pedernera, ubicado en la parte oriental de San Luis.
Más del 65% de los habitantes de la provincia reside en las ciudades de San Luis y Villa Mercedes.
En este último año, el crecimiento demográfico de Villa Mercedes, apoyado por las condiciones geográficas y naturales, tuvo un importante incremento que hasta en algunos momentos igualaba (y llegó a superar) al de la ciudad de San Luis.
En el último censo provincial de población y vivienda indicaba para Villa Mercedes un total de 106.000 habitantes.
La población actual se encuentra distribuida de la siguiente manera: 47.700 hombres y 58.300 mujeres
.

Población, superficie y densidad según departamento. Provincia de San Luis. Años 1991 - 2001.









Departamento
Año


1991
2001


Población
Superficie
Densidad
Población
Superficie
Densidad


 
en km2
hab./km2
 
en km2
hab./km2









Total
286.458
76.748
3,7
367.933
76.748
4,8









Ayacucho
15.251
9.681
1,6
16.906
9.681
1,7

Belgrano
4.001
6.626
0,6
3.881
6.626
0,6

Chacabuco
15.150
2.651
5,7
18.410
2.651
6,9

Coronel Pringles
11.368
4.484
2,5
12.571
4.484
2,8

General Pedernera
90.932
15.057
6,0
110.814
15.057
7,4

Gobernador Dupuy
9.361
19.632
0,5
11.120
19.632
0,6

Junín
13.452
2.476
5,4
20.271
2.476
8,2

La Capital
121.004
13.120
9,2
168.771
13.120
12,9

Libertador General San Martín
5.939
3.021
2,0
5.189
3.021
1,7









Fuente: INDEC. Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 1991 y 2001 e Instituto Geográfico Militar.


Elaboración: Dirección de Estadística y Censos. Ministerio de Economía y Producción. Gobierno de la Provincia de San Luis.



Población por lugar de nacimiento según sexo y grupos de edad. Provincia de San Luis. Año 2001.











Sexo y grupos de edad
Varones
Mujeres
Varones
Mujeres


Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero











Total
180.829
2.582
182.140
2.382
 
 
 
 











0 - 4
19.861
24
19.115
25
5,4
0
5,2
0

05-Sep
19.888
51
19.290
57
5,4
0
5,2
0

Oct-14
18.603
87
18.147
85
5,1
0
4,9
0

15 - 19
16.245
121
15.677
148
4,4
0
4,3
0

20 - 24
16.099
186
16.088
160
4,4
0,1
4,4
0

25 - 29
13.252
194
13.323
199
3,6
0,1
3,6
0,1

30 - 34
12.138
241
11.857
273
3,3
0,1
3,2
0,1

35 - 39
11.336
289
11.344
260
3,1
0,1
3,1
0,1

40 - 44
10.456
228
10.434
231
2,8
0,1
2,8
0,1

45 - 49
9.534
217
9.524
178
2,6
0,1
2,6
0

50 - 54
8.887
231
8.621
173
2,4
0,1
2,3
0

55 - 59
            6.962
187
7.151
152
1,9
0,1
1,9
0

60 - 64
5.556
153
5.854
109
1,5
0
1,6
0

65 - 69
4.501
105
4.855
88
1,2
0
1,3
0

70 - 74
3.440
107
4.347
72
0,9
0
1,2
0

75 - 79
2.152
80
2.998
70
0,6
0
0,8
0

80 - 84
1.176
43
1.950
48
0,3
0
0,5
0

85 - 89
512
27
1.031
35
0,1
0
0,3
0

90 - 94
187
10
433
14
0,1
0
0,1
0

95 y más
44
1
101
5
0
0
0
0











Fuente: INDEC. Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2001.






Elaboración: Dirección de Estadística y Censos. Ministerio de Economía y Producción. Gobierno de la Provincia de San Luis.



Población por lugar de nacimiento segmento sexo y grupos de edad. Provincia de San Luis. Año 2001






































Sexo y grupos de edad
Varones
Mujeres
Varones
Mujeres


Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero
Nacida en argentina
Nacida en el extranjero

Total
180.829
2.582
182.140
2.382
Â 
Â 
Â 
Â 

0 - 4
19.861
24
19.115
25
5,4
0
5,2
0

cinco- 9
19.888
51
19.290
57
5,4
0
5,2
0

diez- 14
18.603
87
18.147
85
5,1
0
4,9
0

15 - 19
16.245
121
15.677
148
4,4
0
4,3
0

20 - 24
16.099
186
16.088
160
4,4
0,1
4,4
0

25 - 29
13.252
194
13.323
199
3,6
0,1
3,6
0,1

30 - 34
12.138
241
11.857
273
3,3
0,1
3,2
0,1

35 - 39
11.336
289
11.344
260
3,1
0,1
3,1
0,1

40 - 44
10.456
228
10.434
231
2,8
0,1
2,8
0,1

45 - 49
9.534
217
9.524
178
2,6
0,1
2,6
0

50 - 54
8.887
231
8.621
173
2,4
0,1
2,3
0

55 - 59
6.962
187
7.151
152
1,9
0,1
1,9
0

60 - 64
5.556
153
5.854
109
1,5
0
1,6
0

65 - 69
4.501
105
4.855
88
1,2
0
1,3
0

70 - 74
3.440
107
4.347
72
0,9
0
1,2
0

75 - 79
2.152
80
2.998
70
0,6
0
0,8
0

80 - 84
1.176
43
1.950
48
0,3
0
0,5
0

85 - 89
512
27
1.031
35
0,1
0
0,3
0

90 - 94
187
10
433
14
0,1
0
0,1
0

95 y más
44
1
101
5
0
0
0
0

Fuente: INDEC. Censo Nacional de Población, Hogares y Viviendas 2001.

Elaboración: Dirección de Estadística y Censos. Ministerio de Economía y Producción. Gobierno de la Provincia de San Luis.

GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE SAN LUIS

OFERTA EDUCATIVA 2004

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN LUIS

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS

CARRERAS:

· Licenciatura en Fonoaudiología

· Licenciatura en Psicología

· Profesorado de Enseñanza Media y Superior en Psicología

· Licenciatura en Comunicación Social



- Títulos intermedios optativos (Carreras de PRE Grado):





- Locutor Nacional Universitario





- Periodista Universitario

· Licenciatura en Ciencias de la Educación

· Profesorado en Ciencias de la Educación

· Licenciatura en Educación Inicial

· Profesorado en Educación Inicial

· Profesorado en Educación Especial

· Licenciatura en Enseñanza de:

· La Historia*

· La Geografía*

· La Filosofía*

· La Lengua*

· La Economía*

· La Política*

· La Ciencia Jurídica*

· Las Lenguas Extranjeras* (según corresponda)

· Las Artes* (según corresponda)

· La Educación Física*

(*) Se ingresa a este ciclo si se posee un título terciario no universitario de cuatro años en alguna de estas disciplinas.

FACULTAD DE CIENCIAS FÍSICO, MATEMÁTICAS Y NATURALES

CARRERAS:

· Profesorado en Tecnología Electrónica

· Licenciatura en Física

· Profesorado en Física

· Ingeniería Electrónica con orientación en Sistemas Digitales

· Licenciatura en Ciencias Matemáticas

· Profesorado de Tercer Ciclo de la Enseñanza General Básica y de la Educación Polimodal en Matemática

· Profesorado Universitario en Matemáticas

· Licenciatura en Ciencias de la Computación

· Profesorado en Ciencias de la Computación

· Técnico Universitario en Microprocesadores

· Ingeniería en Minería

· Licenciatura en Ciencias Geológicas

· Licenciatura en Ciencias y Tecnología de Materiales

FACULTAD DE QUÍMICA, BIOQUÍMICA Y FARMACIA

CARRERAS:

· Farmacia

· Bioquímica

· Licenciatura en Biología Molecular

· Profesorado en Química

· Licenciatura en Química

· Profesorado en Ciencias Biológicas

· Licenciatura en Ciencias Biológicas

· Enfermería Universitaria

· Analista Químico

· Analista Biológico

· Ingeniería en Alimentos

FACULTAD DE INGENIERÍA Y CIENCIAS ECONÓMICO-SOCIALES – sede en Villa Mercedes

CARRERAS:

· Ingeniería Agronómica

· Ingeniería Electromecánica 

· Ingeniería Química 

· Licenciatura en Administración 

· Licenciatura en Trabajo Social

· Ingeniería Electricista-Electrónica 

· Contador Público Nacional

· Ingeniería Industrial 

· Ingeniería en Alimentos 

· Ingeniería Electrónica con orientación en Automatización y Control 

· Técnico Universitario en Mantenimiento Industrial 

UNIVERSIDAD CATÓLICA DE CUYO – sede San Luis

CARRERAS:

· Abogacía

· Acompañamiento Terapéutico

· Contador Público

· Corredor de Comercio y Martillero Público

· Diseño de Comunicación Visual

· Diplomado en Dirección de Empresas

· Licenciatura en Gastronomía, Hotelería y Turismo

· Licenciatura en Comercialización

· Licenciatura en Comercio Internacional

· Licenciatura en Enfermería

· Licenciatura en Gestión de Instituciones Educativas

· Licenciatura en Kinesiología y Fisiatría 

· Licenciatura en Nutrición

· Licenciatura en Obstetricia

· Licenciatura en Sistemas de Información

· Licenciatura en Tecnología de los Alimentos

· Profesorado en Enseñanza Superior

UNIVERSIDAD CATÓLICA DE SALTA

(Régimen de cursado semi-presencial)

CARRERAS:

· Abogacía

· Contador Público Nacional

· Licenciatura en Administración de Empresas

INSTITUTO DE FORMACIÓN DOCENTE CONTINUA - SAN LUIS

CARRERAS:

· Profesorado de Tercer Ciclo de la Enseñanza General Básica y de la Educación Polimodal de: 

· Inglés

· Historia

· Ciencias Políticas


INSITUTO DE FORMACIÓN DOCENTE CONTINUA 

– VILLA MERCEDES -

CARRERAS:

· Profesorado de Tercer Ciclo de la Enseñanza General Básica y de la Educación Polimodal de:

· Lengua Española

· Artes con orientación en:  - Artes Visuales



     

             - Teatro

· Tecnología

INSTITUTO TECNOLÓGICO SUPERIOR – SAN LUIS

CARRERAS:

· Turismo

· Diseño Industrial

· Producción y Negocios Agropecuarios

· Organización Industrial

· Gestión Empresrial

· Gestión Ambiental
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