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Resumen

El presente proyecto se realizé en la Ciudad de Cosquin (Cérdoba, Argentina) con
el fin de disminuir la desinformacion del turista respecto de los lugares turisticos para
visitar en la ciudad y sus experiencias fallidas como consecuencia de eso. Esta
problematica surge en su mayoria en la época de vacaciones de verano, donde muchas
personas de los alrededores de la provincia y de todo el pais, deciden visitar la capital
del Valle de Punilla, pero, en muchas ocasiones, sin saber bien dénde ir. A partir de esta
observacioén, surgié la propuesta de disefiar un sistema sefialético que no solo supla la
necesidad de informacion inmediata del usuario en el momento y el lugar indicado, sino
gue también le permita planear y organizar su estadia pudiendo contar con los datos
necesarios para poder elegir dénde ir y, consecuentemente, tener una experiencia
favorable. El método de disefio utilizado fue una conjuncién entre el propuesto por
Jorge Frascara en su libro “El disefio de comunicacién”, el de Joan Costa descripto en su

obra “Sefalética Corporativa” y también algunos aportes de la autora del proyecto.

Con este trabajo final de grado, se logré una unidad entre los esfuerzos del
municipio para atraer y recibir turistas y el sistema sefialético, que ademads de informar,
busca retener al turista e incitarlo a volver. Es importante destacar que este trabajo
representa una gran oportunidad como punto de partida para una futura campana de

promocioén de la ciudad.

Palabras clave: sefalética, Cosquin, turismo.
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Abstract

This project was carried out in the City of Cosquin (Cérdoba, Argentina) in order
to reduce tourist misinformation according to tourist places to visit in the city and their
failed experiences as a consequence of that. This problem happens mostly during the
summer holidays season, where many people from around the province and from all
over the country decide to visit the capital of the Punilla Valley, but, on many occasions,
without knowing exactly where to go. From this observation, came the proposal to design
a wayfinding system that not only meets the user's need for immediate information at the
right time and place, but also allows them to plan and organize their stay, being able to
count on the necessary data to being able to choose where to go and, consequently,
have a favorable experience. The design method chosen was a conjunction between the
one proposed by Jorge Frascara in his book “El disefio de la comunicacion”, Joan
Costa’s method described in his work “Sefalética Corporativa” and also some
contributions from the author of this project.

With this final degree project, consistency was achieved between the efforts of
the municipality to attract and receive tourists and the wayfinding system, which, in
addition to informing, pretends to retain tourists and encourage them to return. It is
important to highlight that this work represents a great opportunity as a starting point for

a future promotional campaign for the city.

Keywords: wayfinding, Cosquin, tourism.
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PROBLEMA DE DISENO DETECTADO

Segun la Organizacion Mundial del Turismo, “el turismo es un fenémeno social,
cultural y econémico que supone el desplazamiento de personas a paises o lugares fuera
de su entorno habitual por motivos personales, profesionales o de negocios. Esas
personas se denominan viajeros (que pueden ser o bien turistas o excursionistas;
residentes o no residentes) y el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales

suponen un gasto turistico.” (Organizacién Mundial del Turismo [OMT], s.f.)

A su vez, es un importante factor para el desarrollo econédmico del destino
turistico y su poblacién. En los ultimos afios, muchas ciudades se han servido de él para

potenciarse, hacerse conocidas, aumentando sus ingresos y sus visitas.

La Ciudad de Cosquin esta ubicada al centro de la provincia de Cérdoba. Se
caracteriza por sus paisajes y atributos naturales; su principal fuente econdémica es el
turismo. Sin embargo, hace ya varios anos, la actividad turistica ha comenzado a decaer
debido a la falta de inversion de los servicios hoteleros y los distintos hospedajes que se
ofrecen, el descuido de los espacios de recreacién (como la costanera del rio) y la escasa
promocién del lugar. Esto afecté notablemente el posicionamiento de la ciudad en las
opciones para vacacionar de los turistas respecto a ciudades vecinas como La Falda o
Villa Carlos Paz, donde se puede observar una evolucion en el tiempo en cuanto a los

servicios ofrecidos, su calidad y promocidn.
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La Costanera del Rio Cosquin se extiende desde su inicio en la Juntura de los Rios
(Rio Yuspe y Rio San Francisco) pasando por distintos balnearios hasta llegar al Balneario
Marimén. Es un lugar de recreacidon, encuentro, descanso y relajacion. Segun varios
vecinos y comerciantes de la ciudad, se pudo detectar que en muchas ocasiones los
turistas vienen de paso (quizas se hospedan en las ciudades vecinas) a disfrutar del dia
e instintivamente googlean algun balneario para pasar la tarde, consultan con los

lugarenos o lo eligen al azar.

El problema de esto, es que las actividades que se realizan en el lugar muchas
veces no van acorde a los gustos o preferencias de los turistas. Quizas el usuario buscaba
un lugar tranquilo para relajarse y decide ir al balneario donde concurren jévenes
mayormente y hay mas ruido o musica de lo que le gustaria. Otras veces sucede que el
turista quiere nadar en el rio y elije un balneario en donde la profundidad no es
suficiente como para sumergirse. Estos ejemplos (como muchos otros) provocan
frustracién en las personas y los obliga a tomar una decisién: seguir su camino en busca
de otro lugar mejor en una ciudad distinta o permanecer en el sitio, pero sin la intencién

de volver.

Esta problemdtica se intentd resolver de diversas maneras por parte del
municipio como, por ejemplo, colocando carteles en cada balneario con informacién

basica como nombre y aclaraciones para la estadia del turista en el lugar (prohibido
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hacer fuego, prohibido acampar, apto para pescar, etc.). Sin embargo, no abarca todas

las necesidades de informacidn que requiere una persona que visita un sitio turistico.

Una posible solucion a lo expuesto anteriormente, seria diseflar un sistema
sefialético para brindarle al usuario toda la informacién que requiera para planear y
disfrutar su estadia en la ciudad. Segun Joan Costa (2022) un sistema sefialético es una
parte de la ciencia de la comunicacion visual que estudia las relaciones funcionales entre
los signos de orientacién en el espacio y los comportamientos de los individuos. A su

vez, es la técnica que organiza y regula estas relaciones.

Este proyecto, ademas de contar con la carteleria correspondiente que contenga
la informacidn basica anteriormente mencionada, dispondra de un cédigo Quick
Response (cédigo QR en adelante) que contiene informacién mds detallada de cada
balneario y punto turistico (como, por ejemplo, sus disponibilidades, sus servicios,
comodidades, etc.). El usuario podra acceder a estos datos tanto cuando se encuentre
en el lugar, escaneandolo con la cdmara de su smartphone, como también desde su
hogar, accediendo al link que se encontrara en las redes sociales del municipio. Este
plan, idealmente, ird acompafiado de una posterior campafia de promocion y acciones

de difusidon de este nuevo servicio.
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Se presenta como una propuesta importante ya que, mediante el Disefio Grafico,
solucionaria el problema de desinformacién y falta de sefalizacién del lugar
mencionado, brinddndole al usuario la posibilidad de autogestionarse en la ciudad
eligiendo el lugar que mejor se adapte a sus gustos para disfrutar su tiempo libre.

Ademas, esta accién impulsaria un programa de reactivacion econdmica y turistica.

A partir del analisis anterior, se origina el siguiente interrogante como pregunta-

problema, y luego sus sub-problemas:

Pregunta-problema

¢De qué manera el diseno gréfico puede contribuir para mejorar la experiencia del

turista en la costanera de la Ciudad de Cosquin?

Sub-problemas

1. ¢Qué caracteristicas debe tener un sistema orientativo e informativo que
promueva una experiencia de usuario favorable en su visita a la Costanera del Rio
Cosquin?

2. ¢Cudles son las caracteristicas morfoldgicas, estéticas y conceptuales de la Ciudad
de Cosquin?

3. ¢De qué manera puede el disefio grafico colaborar para disminuir la

desinformacion en el turista?



17

Objetivo general

Generar un sistema sefialético para mejorar la experiencia del usuario en la Costanera

del Rio Cosquin, contribuyendo desde el diseio grafico a disminuir la desinformacion.

Objetivos especificos

e Crear un sistema sefialético orientativo e informativo para la Costanera del Rio
Cosquin que promueva una experiencia de usuario favorable.

e |dentificar las caracteristicas morfoldgicas, estéticas y conceptuales de la Ciudad
de Cosquin a fin de aplicarlas al sistema sefalético y lograr una coherencia con
el entorno.

e Componer una estrategia de informacién acorde a las necesidades del turista en

el espacio en el que se halla.

Justificacion

Este proyecto significa un aporte a la disciplina del disefio grafico ya que
resolverd un problema recurrente en la ciudad, como ser la desinformacidn y escasa
promocién de sus atributos naturales y turisticos. A su vez, contribuird a una futura

estrategia de promocidn de toda la ciudad.
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De esta manera, colaboraria a impulsar el turismo local y, por lo tanto, su
economia. Asimismo, la ciudad se veria beneficiada posiciondndose como destino

turistico frente a otras competencias cercanas.

En cuanto al usuario en si, podra, en primer lugar, conocer los atractivos
turisticos que la ciudad ofrece pudiendo elegir el que mas se adapte a sus necesidades
y preferencias, ubicdndose en el espacio y teniendo la informacidon que requiera a su

alcance.

Si bien es cierto que de parte del municipio se han realizado numerosos intentos
de promocidén y seiialética del lugar en cuestion, es evidente que no han prosperado
debido a que el problema sigue vigente; la informacién proporcionada no fue suficiente

ni del todo relevante.

Sin embargo, desde esta Ultima gestion, las autoridades se muestran interesadas
en encontrar una forma de reactivar el turismo local y todas las consecuencias positivas
gue esto conlleva. Lo han demostrado desde sus esfuerzos por reivindicarse como la
Capital Nacional del Folcklore apostando cada verano al Festival Nacional de Folckore

de Cosquin, entre otros.
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Es por eso que es un proyecto factible de ser realizado por diversas razones,
entre ellas, este plan complementaria las demas acciones alcanzando los objetivos

mencionados.

MARCO TEORICO

Sefialética

Joan Costa (2022) dice que la sefalética, como término técnico, hace referencia
a los sistemas de sefiales de orientacién para el publico, en espacios cerrados o al aire
libre, donde se ofrecen servicios. Tiene por objetivo hacer inteligibles y facilmente
utilizables los entornos donde circulan los individuos. Responde a la necesidad de
informacién y orientacidn provocada por el fenédmeno creciente de la movilidad social y
el constante aumento y diversificacion de servicios. Esta movilidad supone el
desplazamiento de grupos de personas de diferentes procedencias geograficas y con
distintas caracteristicas socioculturales, que circulan en un sitio nuevo y desconocido
por diversos motivos, y al que quizds nunca regresen, por lo que adquiere la

caracteristica de informacidn circunstancial: se utiliza y se descarta en el momento.

Asimismo, los autores Davidek y Santarsiero (2012) afirman que desde siempre
el hombre manifesté la necesidad de referenciar su entorno y el espacio en el que

habitaba con marcas o sefiales que le sirvieran como respuesta a su necesidad de



20

orientarse. A lo largo del tiempo surgié un lenguaje simbdlico con dos caracteristicas
imprescindibles: instantaneidad y claridad en el mensaje para que todos los usuarios
recibieran una informacidn idéntica. Esto se transformad en la regla béasica para cualquier
sistema de seiiales: facilitar con rapidez la clara comprensién del mensaje, de manera

general y sistematica.

De esta manera, definen a la sefialética como la parte de la comunicacién social
que estudia las relaciones funcionales entre los signos de orientacion en el espacio y el

comportamiento del usuario como consecuencia de ello.

Por lo tanto, se puede concluir que la sefialética funciona como guia para las
personas que circulan en un espacio determinado, ofreciéndoles la posibilidad de
autogestionarse de manera sencilla y rapida en un entorno que desconocen,

brindandoles la informacién que necesitan en el lugar y el momento correspondientes.

Sefialética y calidad de vida

La sefalética cumple funciones practicas. Favorece la identificacién de los
servicios que se ofrecen al usuario en un espacio publico organizado, facilitando su
acceso a ellos. Se ocupa de informar al individuo de manera correcta y puntual, en el

lugar y en el momento exacto donde éste lo necesita.
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El fin de todo sistema sefialético es servir a los usuarios, logrando que éstos se
sirvan libremente de él. Se debe tener en cuenta que los individuos son transitorios y
gue no siempre el lugar o punto de informacion es el destino final, sino que muchas
veces es un lugar de acceso, de paso, de transito o de destino a otros objetivos mayores

dentro del mismo entorno que recorren.

La calidad de vida se ve beneficiada en tanto estos sistemas favorezcan la
accesibilidad a los servicios que la sociedad debe utilizar: transportes, administraciones
publicas, centros médicos, etc. Esto deriva en una ausencia de problemas y en la

autonomia de los individuos en sus decisiones de accién y recorrido.

Tipografia

Segun Costa (2022) existe una misma ley para todas las formas del lenguaje
sefialético: sencillez y claridad. Una “a” minuscula no se debe confundir con una “o”.
Una forma es mas sencilla y pregnante cuantos menos ornamentos tenga. Otro criterio

III

a tener en cuenta es la apertura del “ojo” de las letras, por lo que se recomiendan las

tipografias regulares (rectas o redondas) en vez de las condensadas y expandidas.

Es preferible utilizar la escritura normal de la gente (con caja alta y baja) que la
escritura en mayuscula ya que esta ultima tiene menor legibilidad. Esto se debe a que

las mayusculas estdn inscritas en cuadrados, lo cual provoca que sean homogéneas en
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estructura y altura. En cambio, las de caja alta y baja, se distinguen unas de otras por
sus trazos ascendentes y descendentes, facilitando asi su legibilidad. Las mayusculas

pueden servir para escribir una o dos palabras cortas.

Por otra parte, los autores Davidek y Santarsiero (2012) expresan que, si la
palabra escrita tiene el Unico fin de ser leida, ajena de la intencidn de expresar alguna
emocion, la mejor eleccién sera el uso de fuentes de trazos uniformes, limpias o hibridas,
como las sans serif, en caja alta y baja, ya que la sencillez de su morfologia centra su
funcién en la plena legibilidad. Se debe evitar el uso de letras con alto grado de
condensacién o expansion. Las tipografias con mucho aire interno o contraforma son
facilmente confundibles con otros signos tipograficos. Las composiciones realizadas en
caja alta dificultan la lectura respecto a las de caja alta y baja, ya que generan

monotonia.

A su vez, brindan un analisis mas especifico de la tipografia respecto del color
diciendo que ademds de la forma (ancho, inclinacidon y tamafio) también pueden tener
diferentes colores que deriven o promueven otras connotaciones. Un cartel con letra
roja, mayusculay bold que dice “CUIDADO” no tendra el mismo significado que una letra

light negra sobre fondo blanco.
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Podemos ver entonces, que la sencillez y claridad con la que se pretende
informar, debe estar acompafada por una tipografia y una cromatica que persigan el
mismo objetivo. Las tipografias sans serif, regulares, de caja alta y baja cumplen con los

requisitos para lograr dicho objetivo.

Legibilidad

Jason Tselentis (2012) define a la legibilidad como la facilidad con la que se leen
las palabras, frases o bloques de texto de materiales tanto impresos como digitales.
Distingue fuentes creadas especialmente para ser leidas en internet como las que
funcionan especificamente en soportes impresos. La eleccidn de la fuente correcta para
un bloque de texto -o texto corrido- serd la que permita ser captada directamente por
el lector, sin ruidos. Destaca la importancia de hacer una investigacion previa al disefio
de las variables tipograficas de una fuente, lo cual ahorrara una pérdida de tiempo y

trabajo.

Segun Lidwell, Holden y Butler (2011), la legibilidad es la claridad visual de un
texto que por lo general se basa en el tamaiio, el tipo de letra, el contraste, los bloques

de texto y el espaciado entre caracteres utilizados.

Davidek y Santarsiero (2012) se enfocan en el tamaiio de la letra a utilizar

diciendo que siempre estara relacionado a la distancia a la que estara el observador de
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ella, pero también al tamafio del soporte (en este caso el cartel) que la contenga. Se
sugiere que la distancia entre palabras no sea superior a la letra a. El espacio entre lineas
debe ser apenas superior al espacio entre palabras. Es importante entender entonces,
la relacidon entre la dimensidn del cartel y la distancia de lectura. También se debe tener

en cuenta la velocidad a la que el observador circula frente al cartel.

En conclusion, la eleccion de la tipografia (como todos los elementos de disefio)
debe basarse principalmente en el publico al que se dirige. Por otro lado, se deben tener
en cuenta distintos factores como el tamano de la letra en si y en relacidn a su soporte,
el interlineado e interletrado, el contraste, los bloques de texto, la distancia y la
velocidad de lectura respecto del observador. Todos estos puntos favoreceran a una

comprensioén efectiva.

Materiales

Davidek y Santarsiero (2012) destacan al material del cartel como otro aspecto
importante al momento de seleccionar la tipografia, ya que serd su soporte. Sugiere

utilizar materiales mas resistentes para las tipografias mas sutiles.

Dentro de los materiales mas utilizados para sefalética se encuentran:

e Aluminio: es un material ligero (de peso muy reducido en comparacion a
otros materiales); de larga duracién (al no permitir que penetre el 6xido

en sus superficies externas, es resistible a la corrosién atmosférica); es
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muy maleable (permite modelarlo y laminarlo hasta obtener una hoja
muy fina); es versatil (permite utilizarlo para distintas necesidades) y
altamente reciclable (con un bajo coste energético).

Madera: Es de los materiales mas antiguos usados por el hombre. Aparte
de su belleza, tiene multiples funciones y se ensambla con facilidad. La
madera se subdivide en dos grupos: blanda y dura. Si bien debe
protegerse siempre de la putrefaccién y de los insectos requiriendo un
mantenimiento frecuente, se puede barnizar o laguear para prolongar su
duracidn. También se puede tefir, blanquear, pulir, imprimir, transferir y
usar combinaciones con otros materiales. Es éptima para carteleria
situada en ambientes naturales ya que no genera contaminacion visual y
convive en armonia con su entorno.

Laminado Dibond: Es una ldmina compuesta por dos hojas de aluminio
de 0,30mm con un centro de polietileno extruido. Garantiza Ia
uniformidad de su superficie en planos y curvas y ofrece la ldmina mas
plana del mercado. Es muy resistente a la intemperie, por lo que se
recomienda para sefializacién y estructuras externas. Sus capas termo-
laqueadas facilitan la aplicaciéon de serigrafia, rotulaciéon y grabado.

(Recuperado de http://senaletica.weebly.com/)
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Color

Para Costa (2022), el uso del color en la sefialética presenta diversas
posibilidades dependiendo, generalmente, de la variedad del formato de las sefiales, de
la cantidad de las mismas y del dinamismo del lugar. En un entorno con mayor movilidad
y flujo de personas, conviene que los colores sean muy contrastados ya que esto facilita
su percepcion. En cambio, en un lugar mas relajado, donde no hay tensiones ni prisas,

el exceso de contrastes resultaria disonante.

Dentro de la disciplina de la sefalética, el color presenta mas libertades que las
tipografias y los pictogramas ya que tienen mas relaciones e interacciones inmediatas
con el entorno. Esto se debe a la instantaneidad perceptiva que caracteriza a los colores
y a su naturaleza connotativa, que contrasta con la funcidn denotativa de los
pictogramas y los textos. El color no necesita ser decodificado ya que, en vez de ser una

forma, es una sensaciéon luminosa.

Javier Royo (2004) menciona que el color, usado con propiedad, comunica
significados validos, pero si se hace un mal uso del mismo, puede derivar en una
confusién. En ciertos casos, desempefia una funcién interactiva y siempre es un

elemento que comunica un significado determinado.
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Por ultimo, Lidwell, Holden y Butler (2011) comparten que el color se utiliza en
el disefio para atraer la atencidn, agrupar elementos, indicar significados y realzar la
estética del producto final. Aconsejan que se debe utilizar con prudencia, limitando la
paleta de colores a lo que la vista puede procesar de una vez, eligiendo combinaciones
sirviéndonos del circulo cromatico. Cuando el objetivo sea llamar la atencidn,
recomiendan utilizar colores saturados; por el contrario, para lograr resultados eficaces,
optar por colores no saturados. En cuanto al simbolismo del color, menciona que no
existen pruebas decisivas sobre los efectos de este sobre el ser humano, pero que aun
asi se debe verificar el significado y las combinaciones dependiendo el publico

determinado antes de utilizarlos.

Por todo lo dicho, se puede afirmar que el color es una herramienta que sirve
para brindar informacién por si mismo pero que también complementa el mensaje o la
informacién. Su uso variara dependiendo del entorno en el que se desee utilizarlo, la
sensacion o el efecto que se pretenda generar y la cultura del publico objetivo para

lograr que la interpretacién sea eficaz.

Sefializacion accesible para todos

Davidek y Santarsiero (2012) hacen hincapié en la accesibilidad como un
requisito fundamental para la sefialética, siendo necesario contemplar una gran
cantidad de consideraciones al respecto. Dividen a las personas con necesidades de

sefializacion diferenciada en cuatro grupos, a saber:
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Personas con ceguera: si bien estan dificultadas para ver letreros o
carteles, podran escuchar y palpar espacios y elementos.

Personas con disminucién visual: requieren tipografias con un tamafio
adecuado y colores contrastantes.

Personas con impedimentos fisicos: son quienes requieren encontrar
sefializacion inconfundible en accesos a puertas, sanitarios, ascensores,
rampas, etc.

Personas con dificultades en la audicion: generalmente llamadas sordas
o hipoacusicas, necesitan sefales con gran nivel de iconicidad,

ilustrativas y con lenguaje claro, preciso y simple.

En el caso del primer grupo, las personas ciegas que representan
entre el 0,3 y 0,5% por ciento de la poblacién argentina, tienen muy
buena comprension del espacio y muy bien desarrollado el oido y el
sentido del tacto. Para ellos una sefal escrita en sistema Braille puede ser
de mucha ayuda, aunque no todos manejan este cddigo, por lo que se
recomienda crear sefiales dobles, que contengan informacién auditiva y
también tactil a la vez. Estas sefales deben estar ubicadas de forma
accesible a las manos, en una botonera de ascensor, un pasamanos, un
molinete o sea todos esos sitios a los que obligatoriamente deberan
acercarse. En el caso de las personas con disminucion visual que, respecto
de las personas mayores de sesenta afios representa a mas del 65%, lo
ideal es colocar senales altamente contrastadas, de tamafios adecuados

y apropiadamente iluminadas, con el objeto de hacerlas legibles. En
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cuanto al tercer grupo, lo ideal es mantener un sistema de sefales en el
piso, con colores y texturas que identifiquen recorridos, zonas de acceso

y zonas de peligro. (Davidek y Santarsiero, 2012, p. 164)

En la actualidad, se espera que cualquier proyecto, de la indole que sea,
contemple este tipo de consideraciones como un requisito fundamental en su
desarrollo, no solo para una buena comunicacion, sino para ser de caracter inclusivo

pudiendo llegar a un mayor nimero de personas sin importar su condicion fisica.

Ergonomia

Para Davidek y Santarsiero (2012), la ergonomia se define como la disciplina
cientifica encargada del disefio de lugares de trabajo, herramientas y tareas que sean
acordes o aptas a las caracteristicas fisioldgicas, anatdmicas, psicolégicas y a las
capacidades del trabajador. Sin embargo, su campo de accidén -que se limitaba a la vida
laboral- se ha ampliado con el paso del tiempo para adaptarse a la vida cotidiana en

general.

En el caso particular de la sefialética, la ergonomia cuida y promueve que los
carteles estén disefiados de acuerdo a las capacidades de los usuarios, sus necesidades,
habilidades y limitaciones. Una correcta sefalizacién no deberia exigir esfuerzos de

localizacion, de atencidon ni de comprension.
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Siguiendo este orden de ideas, se puede decir que la ergonomia es fundamental
a tener en cuenta para la realizacion de un proyecto adaptado al usuario, ya que
contempla los aspectos necesarios para que exista una coherencia no forzada entre el

cartel y el mensaje con su usuario.

Ubicacion y tamaho

Asi como afirma Davidek y Santarsiero (2012), se debe procurar que el letrero
esté ubicado de frente a la persona, con una inclinacion maxima de 10° desviado de su
posicidn inicial. El usuario generalmente se encontrara en movimiento, por lo tanto, no
desviard su mirada para prestar mayor atencidn al letrero. Si bien el cono de visiéon del

observador es de 160°, lo ideal es que el cartel se encuentre dentro del rango de los 60°.

La relacién figura-fondo determina coémo se percibe aquello que se desea
destacar en relacidon con los objetos que lo rodean; entonces, se deberd tener en cuenta
tanto el fondo del propio letrero, como el ambiente en el que se lo colocard, debiendo
diferenciar si esta solo o en medio de muchos otros que generan desorden visual.

(Davidek y Santarsiero, 2012, p. 94).

Tal como se mencioné anteriormente, es de suma importancia posicionarnos en

la mentey en la situacién del usuario al momento de interactuar con el cartel para poder
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acertar en los aspectos técnicos (como lo es el tamafio de la tipografia y su distancia de

lectura, por ejemplo) para lograr una comunicacién efectiva.

CLASIFICACION

De buena legibilidad

DE LAS LETRAS

DISTANCIA MAXIMA APROXIMADA DE LECTURA PARA LOS DISTINTOS TIPOS DE LETRA

Ancho mayor al 70% de la

altura, con bastones
uniformes, sin serif ni filetes:
Arial, Block, Verdana, etc.

DISTANCIA MAXIMA
DE LECTURA

Se percibe a una distancia
entre 350 a 500 veces la altura
de la letra.

De mediana legibilidad

No muy anchas, con poca
ornamentacién: Broadway,
Eras, Roman, etc.

Se percibe a una distancia
entre 250 a 350 veces la altura
de la letra.

De baja legibilidad

Muy ornamentadas, escritas,
con bastones finos: goticas,
fantasia, etc.

Se percibe a una distancia
entre 100 a 250 veces la altura
de la letra.

Figura 1. Distancia maxima aproximada de lectura para los distintos tipos de letra. Fuente: Davidek y

Santarsiero (2012), p. 94).

Sistema de gestion de contenidos (CMS). Wordpress

Segun David Dabner, Sandra Stewart & Eric Zempol (2021), es un sistema abierto

de facil utilizacién. Estas paginas web pueden aparecer de forma lineal, como blogs

basados en posts o como sistema interno administrativo para paginas mas tradicionales.

Es una herramienta ideal para un sitio web con poca informacién y una de sus

grandes ventajas es que, al ser el CMS mas extendido, mucha gente sabe interactuar con

él. Contempla la opcién de adaptacién a dispositivos méviles gracias a su versién

responsive, lo que propicia una unanimidad en el disefio y la informacidn cualquiera sea

el dispositivo que se utilice.
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Arquitectura de la informacion (Al)

La Al de una pagina web (David Dabner, Sandra Stewart & Eric Zempol, 2021) es

un punto fundamental respecto del disefio de la experiencia global del usuario. Se trata

de un equilibrio o armonia entre la naturaleza propia de una web y las expectativas del

usuario, sumadas a los objetivos del cliente. Es la experiencia practica y funcional que

aporta el disefiador web al proyecto de desarrollo de una pdagina y que influye en gran

manera sobre el resultado del proyecto. Los autores nos brindan algunos consejos o

puntos a tener en cuenta al momento de disefiar y diagramar la informacién en una

pagina web:

Definir los puntos criticos: implica entender los objetivos del proyecto y lograr
gue queden claros para los usuarios. Puede consistir en ubicar y presentar con
claridad los call to action o en guiar a los usuarios a lo largo de la pagina para que
logren encontrar rapidamente el contenido deseado.

Establecer la estructura y la jerarquia visual: consiste en dividir la composicién
en areas claramente definidas para que el usuario pueda distinguirlas. Se
recomienda crear relaciones visuales agrupando puntos tematicos, variar la
escala de la tipografia utilizando distintos tamafios tanto para titulos y subtitulos,
y limitar el uso de cursiva y negrita para hacer un énfasis puntual.

Crear experiencias de usuario respetuosas: se hace alusidon a una web que
reacciona como el publico espera. Es decir, si el usuario hace clic en un

hipervinculo, espera que se cargue una nueva pagina web en esa ventana. De no
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ser asi, se pretende que se avise al publico previamente de lo que sucedera
cuando interactue con ese vinculo.

e Presentar contenido sencillo: es necesario posicionarse en la mente del usuario
y comprender su actitud frente a la busqueda de informacién: impaciente y
veloz. Por lo tanto, se requiere que el contenido sea simple y de facil ubicacion.

- Utilizar palabras claves descriptivas en la taxonomia de navegacion,
evitando nombres genéricos.

- Utilizar recursos visuales como titulos, subtitulos, listas y ventanas de
texto para guiar a los visitantes a través de la informacién.

- Seaconseja que los dos primeros parrafos de contenido de una pagina
deben incluir la informacion mas importante que buscan los
visitantes.

- Los parrafos de texto deben ser breves y concisos.

- Utilizar listas de puntos o alfanuméricas para facilitar el acceso a la
informacién. Ademas, éstas agilizan la comprensidn entre grupos de

temas similares.

De esta manera, se puede concluir que la organizacién de la informacién en una
pagina web es un aspecto fundamental para garantizar el éxito de esta, generando una
experiencia de usuario favorable y, por lo tanto, numerosas visitas y buen

posicionamiento en los buscadores.
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METODO DE DISENO

Tal y como dice Joan Costa (2022), en la practica, el proyecto sefalético (al igual
que cualquier otro proyecto con miras a realizarse) es un proceso. Como tal, implica un
modo de procedery accionar que busca la perfecta articulacién entre sus diversas partes

y el modo mas eficaz y dindmico de organizacién del conjunto.

Desde la perspectiva del disefio grafico, cada proceso varia dependiendo cual sea
su producto u objetivo final. En cuanto a la sefialética, Joan Costa (2022) sefala que su
proceso consta de implicaciones especificas que la diferencia de otros tipos de
mensajes. Estas provienen en primer lugar de la escala, ya que un proyecto sefialético

supone mayor magnitud y complejidad respecto de otros procesos de disefio.

En segundo lugar, se deben considerar las dimensiones del proyecto sefialético
que implican las del contexto arquitectdnico, a saber: el espacio, el volumen, las

distancias, los itinerarios, la complejidad de los servicios y los individuos en movimiento.

En tercer lugar, hay que incluir el hecho situacional, es decir, la situacién del
individuo en el espacio de accidn. Al ser ésta muy dindmica, hay secuencias de

desplazamiento en el lugar, desplazamientos y recorridos.
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Por ultimo, se debe tener en cuenta la funcién, es decir, la intencionalidad
comunicativa, que en el caso de la sefialética es evidente y difiere radicalmente de otras
necesidades del usuario. Estas cuatro circunstancias relacionadas a la percepcion de los
mensajes que integran la informacion sefalética, ponen en evidencia la necesidad de

una metodologia especifica para su ejecucién.

Para este proyecto, se tomardn en cuenta los métodos propuestos por Jorge
Frascara en su libro “El disefio de comunicacion” y por Joan Costa en su libro “Senalética
Corporativa”. Ambos autores desarrollan sus métodos con un alto nivel de detalle en
cada una de sus etapas; sin embargo, el segundo autor mencionado hace hincapié en el
desarrollo de un método de disefio especifico para sefialética, por lo que sus fases tienen

mucha mas coherencia con el caso en cuestion.

De Joan Costa (2022), se tomara como referencia todo su método de disefio ya

gue, como se menciond anteriormente, esta especialmente enfocado en la sefalética.

Con respecto a Jorge Frascara (2006), se tendran en cuenta las fases de
desarrollo del anteproyecto y su posterior presentacion al cliente, en la cual hace
hincapié tratandola también como un problema de disefio a resolver. Y, por ultimo, se

tomara como referencia la etapa de evaluacién post implementacion.



FASE 1: Encargo
del proyecto

FASE 2:
Recoleccion de
informacion

FASE 3:
2° definicién del
problema

FASE 4:
Especificacion
del desempefio
del diseiio

FASE 5:
3° definicién del
problema

FASE 6:
Desarrollo del
anteproyecto

FASE 7:
Presentacion al
cliente

Primera
definicidn del
problema (por
parte del
cliente), de
tiempos y
presupuesto.

Sobre el cliente,
el producto, la
competencia (si
existe) y el
publico.

Analisis,
interpretacion y
organizacion de
la informacién
obtenida.
Definicién de
objetivos.

Definicién del
canal y de los
aspectos
visuales. Estudio
preliminar de
presentacion.
Especificaciones
para produccién.
Desarrollo del
programa.

Consideraciones
de forma,
contenido, canal
y tecnologia.

Acto informativo
Y persuasivo.
Problema de
disefo.

FASE 1:
Acopio de
informacion

FASE 2:
Concepcién
del sistema

FASE 3:
Sistema de
seiiales o
codigos de
base

FASE 4:
Diseino
grafico

FASE 5:
Fichas
técnicas para
produccion.

FASE 6:
Supervision e
implantacion

Familiarizarse
conla
informacion
recibida y con
el lugar donde
se
desarrollara el
proyecto.
Marcaje en el
plano de los
puntos clave
del recorrido.

Definicién del
repertorio de
formatosy
tipos de
sefiales a
utilizar en el
proyecto.

Eleccion del
tono
cromatico,
tipografiay
pictogramas.

Elaboracion
de una ficha
para cada
sefial donde
figurardn sus
datos
técnicos.
Instalacion
del sistema
sefialéticoy
disefio del
Manual (si es
necesario).

FASE 1: Acopio
de informacidn

FASE 2:
Concepcion del
sistema.

FASE 3: Sistema
de senales

FASE 4:
Desarrollo del
anteproyecto

FASE 5:
Presentacion al
cliente

FASE 6:
Ajustes

FASE 7:
Fichas técnicas
para produccion
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Recoleccion y
analisis de los
datos
obtenidos,
relevamiento
del lugary
planificacion.

Anilisis del
recorrido y su
dindmicay
marcaje en el
plano de los
puntos clave.
Definicion de
formatos,
materiales y
tipos de
sefiales a
utilizar.
Eleccidn de
colores,
tipografia y
pictogramas.
Prototipos y
mock ups para
presentar ante
el cliente.

Acto
informativo y
persuasivo para
vender la
propuesta.

Modificaciones
consecuentes
de la etapa
anterior.

Elaboracion de
una ficha para
cada sefial
donde
figuraran sus
datos técnicos.



FASE 8:
Organizacion de
la produccion

FASE 9:
Supervision de
implementacion

FASE 10:
Evaluacion

Preparacion del
original final con
especificaciones
técnicas
completas.

De produccion,
difusién o
instalacion.

Monitoreo del
grado en el que
los objetivos
fueron
cumplidos.
Ajustes
eventuales.

FASE 8:
Supervision de
implementacion

FASE 9:
Evaluacion
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Instalacion del
sistema
sefialético y
disefo del
Manual (si es
necesario).
Monitoreo del
grado en el que
los objetivos
fueron
cumplidos.
Ajustes
eventuales.

Figura 2. Métodos de diseio analizados. Elaboracién propia (2022) basada en los procesos de disefio.

El proceso o método propio se compone de nueve fases o etapas, a saber:

e FASE 1: Acopio de informacion. Se comenzard con la recoleccién de la

informacién brindada por el cliente y la que obtenga el disefiador por su cuenta,

sumado a su posterior analisis. La idea es familiarizarse con los datos y con el

lugar donde se desarrollara el proyecto para tener una idea clara del mismo y

poder planificar el proceso y sus tiempos.

e FASE 2: Concepcion del sistema. Con los datos obtenidos en la etapa anterior,

tanto cualitativos (complejidad del entorno, nivel de iluminacién ambiente,

estilo/estética del lugar, identidad corporativa, etc.) como cuantitativos

(recorridos con sus sentidos de circulacién y dinamica, cantidad de informacion

a traducir mediante sefiales, puntos de informacion, etc.), se marcaran los

puntos clave del recorrido en el plano del lugar.
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® FASE 3: Sistema de sefiales. Se definirdn los formatos, materiales, tipos de
sefiales a utilizar, colores, tipografia y pictogramas (segun la necesidad del
proyecto y la estructura del lugar). Se debe tender al menor numero posible de
variantes para lograr la nocion de sistema y no confundir al usuario. También se
debe prever si las sefales necesitaran una o dos caras, dependiendo del sentido

del recorrido.

® FASE 4: Desarrollo del anteproyecto. En esta etapa, se disefiaran los prototipos
0 mock-up como un primer acercamiento a lo que sera el sistema completo para

que el cliente lo pueda ver.

® FASE 5: Presentacion al cliente. En este punto el objetivo es, no sélo mostrar lo
gue se propone, sino también persuadir al cliente de adoptar la propuesta
desarrollada. Se necesita un buen nivel de comunicacion verbal de las ideas,
argumentacion de decisiones y capacidad persuasiva. Frascara (2006) resalta que
cuanto mas sistematico haya sido el proceso utilizado para llegar a la solucién
propuesta, mas facil serd defenderla. Es importante no subestimar este punto
sino tomarlo como un problema de disefio a resolver. En este trabajo no se

llevara a cabo esta fase debido al cronograma de tiempos propuesto.

® FASE 6: Ajustes. Luego de la presentacion al cliente, seguramente surgiran
cambios y modificaciones a realizar sobre la propuesta. Estos debieran ser

minimos si se tuvo en cuenta lo recolectado en la primera fase.

® FASE 7: Fichas técnicas para produccion. Esta parte del proceso requerird el

asesoramiento y la colaboracién del equipo técnico fabricante del producto. Se
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realizara una ficha para cada sefial, la cual contendrd la informacién
correspondiente como, por ejemplo, colores, medidas, material y todo lo que se

considere necesario para alcanzar una produccidn optima.

® FASE 8: Supervisién de implementacién. Es importante que el disefiador esté
presente al momento de la colocacion del sistema para asegurarse la correcta
funcién de las sefiales en cuestion (buena visibilidad y legibilidad, altura correcta,
etc.). Paralelamente, se disefiara -de ser necesario- el Manual Sefialético para

una correcta reproduccién del sistema.

® FASE 9: Evaluacion. Esta es una etapa crucial para medir y comprobar si los
objetivos propuestos al principio del proceso fueron alcanzados; de no ser asi, se
efectuardn las modificaciones correspondientes. En este trabajo, tanto éste
punto como el anterior, no se llevaran a cabo debido al cronograma de tiempos
propuesto para la finalizacion del mismo, pero se mencionan a fin de especificar

todos los pasos necesarios para su disefio.

Antecedentes, disefio de instrumento de investigacidn y recoleccion de datos

Los siguientes casos fueron elegidos por su similitud con el tema a tratar. Todos
ellos fueron realizados para circuitos turisticos en Argentina y servirdn a modo de
ejemplo y como objeto de analisis para extraer sus ventajas y desventajas respecto a las

siguientes variables:
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5

San Luis

s 0

CASO

Sefializacion turistica en la Villa de Merlo, San Luis, Argentina. Parte del
“Plan Maestro de Turismo” que se desarrollé en la ciudad.

TIPO DE SENAL

Poseen sefales y graficos de orientacién y pre-informativos. Estan
ubicados en el punto donde el usuario va en busca de informacidn, por lo
tanto, se encuentran a su servicio y disposicién.

Carteles sefialéticos del tipo “tétem” con una altura aproximada de 2m x

MORFOLOGIA, 3m de ancho realizados con una estructura de hierro colocada en una base

TAMANO de hormigdn. Se estima que los graficos fueron resueltos sobre poliéster

Y MATERIAL de alto desempefio o sobre vinilos que luego fueron adheridos a una placa
de metal.

Al ser una senal orientativa, se priorizé la informacién por sobre la

COLORES cromatica para que resalte el contenido (en este caso, el mapa) utilizando

un fondo blanco. Con azul, se destacan los pictogramas informativos
(hospedaje, restaurant, etc.) y con celeste, los simbolos importantes del
mapa. Si bien tiene una cromatica simple, cuenta con buen contraste.

TIPOGRAFIA

Se hace uso de la tipografia Frutiger en sus distintas versiones y tamafios.
Al tratarse de una tipografia sans serif, la informacion es de facil lectura.

PICTOGRAMAS

En esta carteleria, se encuentran los pictogramas informativos de
restaurant y hospedaje realizados en color blanco sobre fondo azul, lo que
connota una seial informativa. Ademas, cuenta con una guarda en colores
violetas que resalta el nombre de la provincia.

Figura 3. Sistema de sefialética turistica de la Villa de Merlo, San Luis. Elaboracién propia (2022).
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CASO

Sefalética corporativa en el bioparque Temaikén (Escobar, Buenos Aires,
Argentina).

TIPO DE SENAL

Se puede observar sefales direccionales, de identificacién, pre-
informativas y de emergencia. Cada una esta estratégicamente ubicada en
el hecho situacional donde el usuario requerira esa informacion.

Debido a que el lugar estd orientado a visitas de menores, su carteleria
sigue este lineamiento teniéndolo en cuenta incluso en su morfologia. Se

MORFOLOGIA observa que los carteles han sido disefiados con bordes redondeados a fin
Y TAMANO de evitar posibles accidentes en los mas pequefios. A su vez, dependiendo
la informacidn (y su respectiva complejidad), varia la altura y tamafio de
éstos.
Utilizacion de la paleta de colores corporativa. Se puede ver una
jerarquizacién cromatica de la informacién organizada en subsistemas:
COLORES

bafos, restaurant, regaleria, etc.
Sefiales direccionales: flechas.
Sefales informativas: distintos tipos de animales para visitar.
Sefiales de emergencia: servicio médico.

TIPOGRAFIA

En la identidad visual se utilizé una tipografia organica provista de colores
sepias vinculados a la tierra, la diversidad y la naturaleza, a su vez
relacionados con el significado del nombre del parque: TEM (tierra) y AIKEN
(vida). Como tipografia secundaria, se eligié una familia serif utilizada para
brindar informacidn cientifica de cada especie del parque.

PICTOGRAMAS

Se disefiaron teniendo en cuenta, ademas de aspectos graficos, el entorno
natural donde estarian colocados los carteles aprovechando sus recursos
naturales. Por ejemplo, para las sefiales de identificacién de cada especie
se calé el contorno de la figura de cada animal. De esta manera, el sol crea
un efecto de imagen 3D en la sefial, haciéndola aun mas llamativa.

Figura 4. Sistema de seialética del bioparque Temaikén. Elaboracion propia (2022).
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Sistema de Sefialética Turistica Nacional (Buenos Aires, Argentina). Plan
Visual de Buenos Aires.

TIPO DE SENAL

Para este proyecto, se disefiaron sefiales del tipo informativas,
direccionales y pre-informativas. Su contenido e informacién varian segin
su ubicacidn (rutas, calles urbanas y recorridos turisticos).

MORFOLOGIA
Y TAMANO

Como en el punto anterior, la variable ubicacion e informacién también
influye en su forma y tamafio final. Por esta razon, se puede destacar dos
tipos de tétems: uno a la altura del usuario, que brinda informacion
especifica del lugar, y otro de un tamafo mayor que informa las distintas
regiones del pais, ubicado, segun se estima, al costado de las rutas. Por
ultimo, se observa una seial urbana direccional que indica distintos
servicios.

COLORES

Creando la nocién de sistema, se utiliza como color principal el azul en
diferentes tonos, distinguiendo jerarquias de informacidn. Por ejemplo: en
el caso del tétem de ruta, el azul mas oscuro representa las regiones del
pais, mientras que el mas claro menciona el tipo de informacion (de qué se
trata) y brinda un lema de bienvenida en distintos idiomas. Ademas, se
diferencio a las regiones con distintos colores.

TIPOGRAFIA

Se utilizd una tipografia sans serif para poder ser leida desde varios puntos
de distancia y a distintas velocidades, variando asi también sus distintos
tamanios y versiones.

PICTOGRAMAS

Se hizo uso de pictogramas simples sin ningln ornamento priorizando su
rapida comprension. Se observa un buen uso cromatico generando un nivel
de contraste apropiado respecto del entorno.

Figura 5. Sistema de Sefialética Turistica Nacional (Buenos Aires, Argentina). Elaboracién propia (2022).
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Caso 1: Sefializacion turistica en la Villa de Merlo, San Luis, Argentina.

La eleccidon de la morfologia es adecuada respecto del tipo de informacion que
brinda y su ubicacién. Los colores, si bien son simples, forman un buen contraste
favoreciendo la legibilidad y connotan que el tipo de contenido del cartel es informativo.
La informacién ofrecida es util pero no presenta graficos llamativos que inviten a
conocer los distintos puntos turisticos o que llamen la atencidn para ser leidos, no tiene
un factor distintivo respecto de otros sistemas sefaléticos. A pesar de que su contenido
estd bien organizado y jerarquizado con subtitulos que guian al lector, no promueve una

lectura dinamica sino mondtona que puede cansar al usuario.

Caso 2: Sefalética corporativa en el bioparque Temaikén (Escobar, Buenos Aires,

Argentina).

Este proyecto ha servido de ejemplo y como caso de estudio en numerosas
oportunidades debido a su gran éxito. Es por esa razon que ha sido seleccionado para

este analisis a fin de poder destacar algunos de sus tantos atributos.

Desde la organizacién de tal cantidad de informacion, se puede observar y
deducir que ha sido estratégicamente disefiado teniendo en cuenta multiples aspectos.
La eleccion de su morfologia es adecuada respecto del publico al que apunta, como asi
también el tipo de informacion que brinda y su manera de presentarla. La cromatica

acompania esta excelente decision creando jerarquias de informacion y distintos cédigos
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repetidos en cada cartel, creando la nocién de sistema. La tipografia utilizada para los
titulos (que parte del disefio del logotipo del parque) evoca los rasgos principales del
entorno en el que se encuentra, logrando una armonia con el ambiente, que informa,
pero no desentona ni distrae. La tipografia secundaria, acompafia el tipo de informacién
qgue brinda y su tiempo de lectura, ya que presenta datos sobre cada especie y se espera
que el lector se detenga a leerlo. No solo se espera, sino que ha sido disefiada de esa
manera para que eso suceda, agregando fotos y datos curiosos para llamar la atencidn
de su publico objetivo. Sus pictogramas fueron realizados teniendo en cuenta el espacio
en el que estarian ubicados y sus recursos naturales, haciendo uso de estos ultimos

también para enriquecer ain mas su propuesta.

Caso 3: Sistema de Sefialética Turistica Nacional (Buenos Aires, Argentina).

Este Sistema de Senalética Turistica Nacional estd integrado por leyendas vy
figuras, signos tipograficos y pictogramas que buscan la mayor sintesis posible, para
lograr una correcta y agil transmisién del mensaje. Segln lo investigado, el sistema parte
de tres premisas que permiten desarrollar los diversos aspectos del trabajo, sobre las
cuales se enmarca el proyecto: conocimiento de la realidad, intuicion de una imagen

turistica nacional en desarrollo y estructuracién de una metodologia de trabajo.

A su vez, cuenta con tres subsistemas:

1. El semantico: Este subsistema se compone de todos los mensajes que se buscan

transmitir en cada punto turistico del pais.
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2. El sintactico: Comprende el disefio de los signos tipograficos y pictogréficos, y
cuestiones tecnoldgicas como la estructura de los materiales, superficie, los
tratamientos cromaticos, asi como también especificaciones técnicas, de ensamble en

talleres e in situ y las normas de montaje y de mantenimiento.

3. El pragmatico: Este ultimo subsistema tiene que ver con el analisis del mensaje, del
emisor, receptor y las funciones del lenguaje. (Recuperado de:

https://particulagrafica.wordpress.com/2012/03/22/sistema-de-senaletica-turistica-

nacional

La tipografia utilizada pertenece a una familia sans serif que propicia una buena
legibilidad y comprension de la informacién transmitida. La eleccidon cromatica destaca
una jerarquizaciény distincién de la informacidén tratada como, por ejemplo, las distintas
regiones del pais. Todas las variables han logrado componer un sistema que evoque una

union en cuanto a la informacidn turistica ofrecida por parte del gobierno.

Conclusion

Luego de haber realizado el analisis de estos tres casos, se puede observar que
comparten la mayoria de las variables y premisas relacionadas al disefio de un sistema
sefialético. El uso del color y las variables tipograficas para jerarquizar la informacién,
dan como resultado un contenido ordenado que invita a la lectura pudiendo cumplir su

objetivo informativo en el usuario. La eleccién de la morfologia y el tamafio variara


https://particulagrafica.wordpress.com/2012/03/22/sistema-de-senaletica-turistica-nacional/
https://particulagrafica.wordpress.com/2012/03/22/sistema-de-senaletica-turistica-nacional/
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segun el tipo y la cantidad de informacién brindada y las distintas distancias y tiempos
de lectura; asi como también influiran su entorno y contexto y las variables climaticas a

las que estardn expuestos los carteles.

En cuanto a cuestiones graficas, comparten ciertos criterios a la hora de
presentar la informacidn, por un lado, mediante el contraste figura-fondo o tipografia-
fondo haciendo una buena eleccion cromatica. Generalmente se han seleccionado dos
familias tipograficas distintas pero que conviven en armonia en el disefio, jerarquizando

el contenido.

Se podria decir que los tres casos funcionan a nivel comunicacional, sin embargo,
no todos promueven una buena experiencia de usuario. El caso del bioparque Temaikén,
destaca por sobre el resto de manera casi natural, ya que todas las decisiones graficas y
comunicacionales han sido acertadas teniendo en cuenta diversas variables que lo

distinguen notablemente de otros sistemas.

PROGRAMA DE DISENO

CONDICIONANTES REQUERIMIENTOS PREMISAS
Sistema sefalético Senalética. Senalética.
orientativo e Joan Costa (2022) dice que la | Este sistema sefialético se

informativo para la | sefialética, como término técnico, | compondra de carteles
Costanera del Rio hace referencia a los sistemas de | orientativos en un espacio




47

Cosquin que
promueva una
experiencia de

usuario favorable.

sefiales de orientacién para el
publico, en espacios cerrados o al
aire libre, donde se ofrecen
servicios. Tiene por objetivo hacer
inteligibles y facilmente utilizables
los entornos donde circulan los
individuos. Responde a |Ia
necesidad de informacién y
orientacién provocada por el
fendbmeno creciente de la
movilidad social y el constante
aumento vy diversificaciéon de

servicios.

Senalética y calidad de vida.

Segln Joan Costa (2022) el fin de
todo sistema sefialético es servir a
los usuarios, logrando que éstos se
sirvan libremente de él. Se debe
tener en cuenta que los individuos
son transitorios y que no siempre
el lugar o punto de informacion es
el destino final, sino que muchas
veces es un lugar de acceso, de
paso, de transito o de destino a
otros objetivos mayores dentro
del mismo entorno que recorren.
La calidad de
beneficiada en

vida se ve
tanto estos
sistemas favorezcan la
accesibilidad a los servicios que la
debe

administraciones

sociedad utilizar:
transportes,
publicas, centros médicos, etc.
Esto deriva en una ausencia de
problemas y en la autonomia de
los individuos en sus decisiones de

accién y recorrido.

abierto y natural (Costanera
de Cosquin) y tendran la
funcion de informar vy
orientar al turista sobre los
lugares, actividades y
comodidades que alli se

ofrecen.

Sefialética y calidad de vida.

Servira al usuario a fines de
poder lograr una autogestion
del mismo pudiendo
encontrar la informacion
necesaria en un solo lugar. El
objetivo es que esta
informacién sea accesible y
esté a disposicidn del turista
evitando que tenga que
buscarla por otros medios v,
de esta manera, ahorrarle
tiempo: unrecurso valioso en
la viday mds aun para alguien
gue estd paseando o se

encuentra de vacaciones.
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Ubicacidn y tamaiio.

Asi como afirma Davidek vy
Santarsiero (2012), se debe
procurar que el letrero esté

ubicado de frente a la persona. El
usuario generalmente se
encontrara en movimiento, por lo
tanto, no desviard su mirada para
prestar mayor atencién al letrero.
Si bien el cono de vision del
observador es de 160°, lo ideal es
que el cartel se encuentre dentro
del rango de los 60°. La relacidn
figura-fondo determina cémo se
percibe aquello que se desea
destacar en relaciéon con los
objetos que lo rodean; entonces,
se deberd tener en cuenta tanto el
fondo del propio letrero, como el

ambiente en el que se lo colocara.

Ubicacion y tamaiio.

Siguiendo lo mencionado por
el autor, los carteles se
encontraran dentro de los
60° del

ubicados a

rango de Vvisién,
una altura
adecuada para poder ser
vistos tanto desde un auto (si
el usuario estuviese
conduciendo) como también

desde una distancia mas

Caracteristicas
morfoldgicas,
estéticasy
conceptuales de la

Ciudad de Cosquin.

Tipografia.

Segln Costa (2022) existe una
misma ley para todas las formas
del lenguaje sefialético: sencillez y
claridad. Una “a@” mindscula no se
debe confundir con una “0”. Una
forma es mas sencilla y pregnante
cuantos menos  ornamentos
tenga. Otro criterio a tener en
cuenta es la apertura del “ojo” de
las letras, por lo que se
tipografias

regulares (rectas o redondas) en

recomiendan las

vez de las condensadas vy

expandidas.

corta (si fuese un
transeunte).
Tipografia.
Tomando en cuenta lo
mencionado por  Costa
(2022), se utilizard una

tipografia sencilla, sans serif,
con una apertura de “ojo”
adecuada para su uso, recta o
redonda.

Opciones: Frutiger, Univers,
Helvética, Lato, Roboto.
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Legibilidad.

Davidek y Santarsiero (2012) se
enfocan en el tamafiio de la letra a
utilizar diciendo que siempre
estara relacionado a la distancia a
la que estard el observador de ella,
pero también al tamafo del
soporte (en este caso el cartel)
gue la contenga. Se sugiere que la
distancia entre palabras no sea
superior a la letra a. El espacio
entre lineas debe ser apenas
superior al espacio entre palabras.
Es importante entender entonces,
la relacion entre la dimensién del
cartel y la distancia de lectura.
También se debe tener en cuenta
la velocidad a la que el observador

circula frente al cartel.

Materiales.
Davidek vy Santarsiero (2012)
destacan al material del cartel

como otro aspecto importante al
momento de seleccionar Ia
tipografia, ya que sera su soporte.
Sugiere utilizar materiales mas
resistentes para las tipografias

mas sutiles.

Legibilidad.

En consideracién con o
sugerido por los autores, se
tendra en cuenta tanto el
soporte (madera o chapa)
como la distancia y velocidad
de lectura (los usuarios se
encontraran circulando en
auto o a pie), asi como
también el contraste figura-
fondo en el cartel mismoy en
relacion a éste y al entorno
en el que se encuentra
(ambiente natural al aire
libre con tonalidades verdes
en época estival y tonos
amarillos/naranjas/marrones

en época otofial-invernal.

Materiales.

Para este aspecto, se

considerard el contexto
donde se encontrarda el
sistema instalado ya que, al
ser un ambiente natural al
aire libre, se deben prever los
factores climatoldgicos y sus
consecuencias en la
carteleria. Ademas, se optara
por utilizar un material que
no contamine visualmente el
paisaje y que sea de facil
mantenimiento, buscando
evitar posible

accion de vandalismo sobre

cualquier

el mismo.
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Color.

Para Costa (2022), el uso del color
en la sefalética presenta diversas
posibilidades dependiendo,
generalmente, de la variedad del
formato de las sefales, de la
cantidad de las mismas y del
dinamismo del lugar. En wun
entorno con mayor movilidad y
flujo de personas, conviene que
los colores sean muy contrastados
ya que esto facilita su percepcién.
En cambio, en un lugar mas
relajado, donde no hay tensiones
ni prisas, el exceso de contrastes

resultaria disonante.

Ergonomia.
Segun Davidek y Santarsiero
(2012), en el caso particular de la
sefialética, la ergonomia cuida vy

promueve que los carteles estén

disefados de acuerdo a las
capacidades de los usuarios, sus
necesidades, habilidades y
limitaciones. Una correcta

sefalizacion no deberia exigir
esfuerzos de localizacién, de

atencion ni de comprension.

Color.

Se elegird una cromatica
apropiada que cuente con un
contraste efectivo sin ser
disonante con su entorno. Se
buscard  utilizar cddigos
cromaticos ya establecidos
en la mente del usuario para
facilitar asi su
entendimiento. También se
aplicaran infrasignos
identitarios del lugar para un
mayor nivel de coherencia

con su entorno.

Ergonomia.

Se disefiara una carteleria
adecuada a factores
anteriormente mencionados
como distancia y tiempo de
lectura. También se tendra
en cuenta la ubicacion del
recorridos

usuario y sus

habituales a fines de
preservar su integridad fisica
evitando accidentes debido a
las formas, el material y las
terminaciones de los

carteles.

Estrategia de
informacién acorde
a las necesidades
del turista en el
espacio en el que se
halla.

Senalizacion accesible.
(2012)
hacen hincapié en la accesibilidad

Davidek vy Santarsiero

como un requisito fundamental

para la sefialética, siendo
necesario contemplar una gran
cantidad de consideraciones al

respecto. Dividen a las personas

Sefializacion accesible.
Como se menciondé
anteriormente, el
del

disposicion del usuario toda

objetivo
proyecto es poner a

la informacién que precise,
siendo ésta lo mas accesible
posible. Por esta razén, se
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con necesidades de sefalizacion

diferenciada en cuatro grupos, a

saber:

Personas con ceguera: si
bien estan dificultadas
para ver letreros o
carteles, podran escuchar
y palpar espacios y
elementos. Para ellos una
sefial escrita en sistema
Braille puede ser de mucha
ayuda, aunque no todos
manejan este cédigo, por
lo que se recomienda crear
sefales dobles, que
contengan informacion
auditiva y también tactil a
la vez.

Personas con disminucion
visual: requieren
tipografias con un tamafio
adecuado y colores
contrastantes y
apropiadamente
iluminadas, con el objeto
de hacerlas legibles.
Personas con
impedimentos fisicos: son
qguienes requieren
encontrar sefializacion
inconfundible en accesos a
puertas, sanitarios,
ascensores, rampas, etc.
Lo ideal es mantener un
sistema de sefiales en el
piso, con colores y texturas
que identifiquen
recorridos, zonas de
acceso y zonas de peligro.

consideraran las
problematicas mencionadas
por el autor, incluyéndolas
(en la medida de lo posible)
tanto en la carteleria como
en los medios digitales

(altura y ergonomia
adecuada para los
transeuntes, contraste
cromatico apto para

personas con disminucién
visual y simpleza en Ia
iconicidad  gréfica para
personas hipoacusicas).
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e Personas con dificultades

en la audicién:
generalmente  llamadas
sordas o hipoacusicas,
necesitan senales con gran
de

ilustrativas y con lenguaje

nivel iconicidad,

claro, preciso y simple.

Sistema de gestion de contenidos
(CMS).

Segin David Dabner, Sandra
Stewart & Eric Zempol (2021) Es
una herramienta ideal para un

sitio web con poca informacion y
una de sus grandes ventajas es
que, al ser el CMS mas extendido,
mucha gente sabe interactuar con
de
adaptacion a dispositivos moviles

él. Contempla la opcidn
gracias a su version responsive, lo
gue propicia una unanimidad en el
disefio y la informacién cualquiera
sea el dispositivo que se utilice.

Arquitectura de la informacion
(Al).

La Al de una pdgina web (David
Dabner, Sandra Stewart & Eric

Sistema de gestion de
contenidos (CMS).

Se disefiard una landing page
ya que es un instrumento
ideal para un sitio web con
informacion sencilla, ademas
de

utilizado,

ser muy conocido vy
por

publico estd

lo cual el
familiarizado
con él. Al tener la posibilidad
de contar con una version
responsive, serd adaptable a
los distintos dispositivos
para
cualquier usuario. Contendra
del tipo
detallada

que la que figurard en el

siendo accesible
informacion
secundaria, mas
cartel. Se podrd acceder a
QR
disponible en la carteleriao a

esta escaneando el
través de un link de acceso
que figurara en las redes
sociales del municipio.

Arquitectura de la
informacion (Al).

Buscando crear una
experiencia de usuario
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Zempol, 2021) es un
fundamental respecto del disefio
del

usuario. Se trata de un equilibrio o

punto

de la experiencia global

entre la naturaleza
de

expectativas del usuario, sumadas

armonia

propia una web vy las
a los objetivos del cliente. Es la
experiencia practica y funcional
que aporta el disefador web al
proyecto de desarrollo de una
pagina y que influye en gran

manera sobre el resultado del

agradable, se optard por un
disefio sencillo basado en
una reticula modular en la
gue se pueda incluir tanto
texto como fotografias. Se
tomaran en cuenta los
de usabilidad
(Jakob Nielsen) para lograr

principios

gue la navegacion sea
intuitiva y relajada, pudiendo
el usuario encontrar la

informacién que desea.

proyecto.

Figura 6. Programa de diseiio. Elaboracion propia (2022).

Concepto grdfico

Para la conceptualizacion grafica de este sistema sefialético, se busca generar un
disefio sencillo y concreto que sea facil de identificar pero que no irrumpa con el paisaje.
Se tomaran como referencia los elementos identificatorios que distinguen a la Ciudad
de Cosquin y la posicionan como un destino turistico: su historia y leyenda, su famoso
Festival Nacional de Folklore, su paisaje y sus rios, el Cerro Pan de Azucar y la guarda
coscoina. Predominaran las formas orgéanicas y los colores contrastantes basados en una
paleta cromatica especifica para que existan en armonia con el contexto en el que se
hallara inmerso este sistema. Todo esto estard acompafiado por infra signos identitarios

que logren unidad en el aspecto grafico del proyecto.

El objetivo es satisfacer no solo la necesidad informativa sino también generar

una experiencia de usuario completa para el turista. Es por esto que la carteleria contara
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con informacion basica para cubrir una necesidad inmediata de ubicaciéon y datos
importantes, con la opcidn de escanear un codigo QR que te redirigira a una landing

page donde se brindardn mas detalles sobre el lugar.

Cronograma de trabajo

A continuacion, se presenta el cronograma de trabajo estipulado para la
realizacion del presente proyecto. Como se menciond anteriormente, las dos ultimas
fases o etapas (Supervision de implementacién y Evaluacion) no se llevardn a cabo
debido a este esquema de tiempo propuesto a fin de presentar el debido proyecto. Sin
embargo, se mencionan ya que son aspectos fundamentales para la realizacién del

mismo si este se llevase a cabo.



CRONOGRAMA

ETapas v

Concepcion del sistema

Sistema de sefiales

Desarrollo
clel anteproyecto

Presentacion al cliente

Ajustes

Fichas tecnicas
para produccion

Supervision
de implementacion

Evaluacion

2
3
4
5
6
7
8
9

Figura 7. Cronograma de trabajo. Elaboracion propia (2022).
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GENERACION DE LA PROPUESTA DE DISENO

A continuacién, se muestra el proceso de generacidon de propuestas y su
respectivo proceso creativo teniendo en cuenta las premisas mencionadas
anteriormente. Se buscé reunir en todos los bocetos los objetivos tanto estéticos como

funcionales y los infra signos identitarios de la ciudad.

Moodboard

" AR P PO

Figura 8. Moodboard. Elaboracion propia (2022).
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COLORES INSTITUCIONALES/CORPORATIVOS

Escudo de Cosquin

i Gobierno de la
‘== (Ciudad de Cosquin

Portada de Facebook de la pagina oficial
de la Municipalidad de Cosguin

Figura 9. Colores institucionales de la Municipalidad de la Ciudad de Cosquin. Elaboracion propia (2022).

PRUEBAS CROMATICAS DE ENTORNO

a/Veranc

Figura 10. Pruebas cromaticas de entorno. Elaboracién propia (2022).



PRUEBAS TIPOGRAFICAS

Balneario Uranga Bienvenidos! cxaneiar

Frutiger

Balneario Uranga iBienvenidos! ewnessos

Univers

Balneario Uranga iBienvenidos! o

Lato

Balneario Uranga iBienvenidos! esmeean

Helvetica

Balneario Uranga |Bl€ﬂ\’€ﬂld081 Escanee el QR

Roboto

Figura 11. Pruebas tipograficas. Elaboracién propia (2022).

Primera prueba estética de pictogramas

5 7

Figura 12. Primeras pruebas estéticas de pictogramas. Elaboracion propia (2022).
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ELECCION DE CROMATICA

Coiores ded entorng

posibles colores para implementar

Figura 13. Eleccidn de cromatica. Elaboracion propia (2022).

Mapa de balnearios a sefializar

i ] 7 \
"’ X f e 2 Pl y
[ |\ "‘L- )f 4 -
f TN L T y ® 1.La Juntdra de los Rios, . BALNEARIOS
) .'1. L ¥ il 3 .-'h. F i e
j‘. . ;l s -
* e
= < T
& .
.‘hﬂ' . 2.Urdnga e— —
£ _ PR q.\
| e 3. laToma e’ —
§ o Mf o T 7
iy A "q..“g —® 4. Pozo de los Patos
e, e !
1“; e » 5. Onofre Marimén g

Figura 14. Vista satelital con balnearios principales sefialados. Elaboracion propia (2022).



Bocetos

poste de madera dura con guarda calada
y chapa de acerco con vinilo impreso.

1,20m

Balneario Azud Nivelador

J old

r

O
D
o
=
=

2m

1,70m

Figura 15. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

1,20m

iBmmanmos!
Balrsario La Toma
R

‘ poste de madera con guards
wallada, con cubos giratorios
que muestran imagenes ilus-
rativas dal lugar y canel de
chapa de acaro con vinilo.

1,70m

Figura 16. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).
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poste de madera dura con guarda &——
tallada y chapa de acero con vinilo
irmpreso y figura calada (cerros).

1,20m
X
= o
(@)
Balneario Uranga

*

LD ESTA BOLI

o]
@
o
=
3

1,70m

Figura 17. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

1otem de madera dura con guarda e—
tallagts y chapa de asero con vinilo
ifiigda a la madera).

1,30m

Balneario Uranga

LD ESTA Aol

2m

1,70m

Figura 18. Boceto de carteleria exterior. Elaboracién propia (2022).
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1,70m

totem de chapa de acero de doble @
cara con base de hormigén
v guarda moldeada.

1,30m

Balneario Uranga

Umnga

S—7 = LD ESTA AQUI

2m

Figura 19. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

1,70m

Figura 20. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

totemn de doble cara de chapa de acero cor-
tada con forma de cerros, con vinilo impreso
y adherida a una base de hormigén recubier-
ta con madera tallada.

1,30m

iBienvenidos!
Balneario La Toma

B ekt
2

Fazndé lns Patos

IMiarimein
? i
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totem de doble cara de chapa de acero
cortada con forma de cerros, con vinilo
impreso y adherida a dos postes de
madera dura con guarda tallada.

1.30m

iBienvenidos!
Balneario La Toma

UDESTA QU

1,70m

© Laloita i
R . Amu&@mr

Poeo dzesqé-'vabbs

Mla Imin

i

Figura 21. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

tétem de doble cara de chapa de acero
cortada con forma de cerros, con vinilo
impreso y adherida a dos postes de
madera dura con guarda tallada.

1.30m

iBienvenidos!
Balneario La Toma
LI =
B e
E : ¥y
«
e EE UpESTA RG]
Y L:T‘nh’a//::. =
@ am'&“'“’“r
: Peecde!qé"l;auas
; i
= Matlmin 7
9:,:

Figura 22. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

1,70m




1.70m
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Poste de madera dura con guarda tallada y chapa

cle acerg con vinile impreso.
Variantes del mismo material en un tamafno menar.

—

1.20m

(Bienvenidas!
Balneario La Toma

30 cm

e

1,60m

1,60m

Figura 23. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).

Télermn de doble cara con estructura y
base de hormigan con chapa de acero
con vinilo impreso.

1.20m

JBlenvenidas!
Balneatlo La Toma

2m

1,70m

Figura 24. Boceto de carteleria exterior. Elaboracion propia (2022).
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Primera definicion de la propuesta

Se elabord una primera propuesta de carteleria con los posibles colores y
tipografias a utilizar. La misma fue desestimada debido a que, contrario a como se
esperaba, no se logré una armonia con el contexto. Sus colores y morfologia no eran
acordes al espacio en el que estaria inserto el sistema y ademas dificultaban su

legibilidad.

///\”m///}/?%‘?

iBienvenidos!

Balneario Uranga

-
[E%

Juntura de los Rics

UD ESTA AQUI

Pozo de los Pato

2 Marimon

SRS S

ShMERNS

Figura 25. Primera definicion de la propuesta. Elaboracion propia (2022).
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o Uranga

<3

; Eiiasims.
Figura 26. Primera definicion de la propuesta. Aplicacion. Elaboracion propia (2022).

= W s g 13 o T

Figura 27. Primera definicion de la propuesta. Aplicacidn. Elaboracidn propia (2022).
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PROPUESTA FINAL DE DISENO

Definicion técnica

Para el desarrollo del presente trabajo, se llevaron a cabo distintos elementos
graficos que, en su conjunto, cooperaran a la creacion de la propuesta final del sistema

sefialético. A continuacion, se detalla cada uno de ellos.

Paleta cromdtica

PALETA CROMATICA

#FFOO0QO

R: 255 C: D%

ot

G0
B:0
K: 0%
4 #FFBCIA #FFFFF
R: 255 C 0% R: 255 !
‘L 54 § G255
i B:255

Figura 28. Paleta cromatica elegida. Elaboracion propia (2022).

La eleccidn de los colores surgié luego de un previo analisis de la cromatica del
entorno donde estara situado el sistema senalético. Posteriormente, se compararon
esos colores con el circulo cromatico presentado anteriormente, donde se puede

observar que en el entorno predominan los colores calidos, por lo tanto, se decidio
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utilizar colores frios y principalmente, en este caso, el azul acompanado del naranja

como color secundario y rojo y blanco para texto y detalles.

Paleta tipogrdfica

PALETA TIPOGRAFICA

Univers

Light Italic

Aa Bb Co Dd Fe Ff Gg Hi i Jj Kk LT M hin

Nt Oo Pp Og Br S5 Tt Lu W Wi Xx ¥y 7z
123456789 "HE9&= "1 7 = f]] -

Light

Aa Bb Ce Dd Be Ff Gg Hh 1 Jj Kic LI W Nn
M Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Wy Whay X Yy Zz
123456789  [#$% &/ =" 1 7 *+~[1},;._

Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg HR 1 Jj Kic LI Mm Nn
Ni Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Wy Whw Xx Yy 7z
123456789  IHS % &A)="1 127" *+~[};.—

Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
N#A Oo Pp Qq Rr SsTt Uu Vv Whw XxYy Zz
123456789 |[#$%&/()="j1¢? *+~[}{}..:

Black

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Nii Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z
1234567897 1#$%&/()="j1 ;7 *+~00,;.>-

Black Italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kic LI Mim Nn
Nf Oo Pp Qg Rr §s Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z
123456789 " 1#$%&/)="11: 7 *+~{I}.;.>-_

Figura 29. Familia tipografica elegida. Elaboracion propia (2022).

La tipografia elegida fue Univers ya que posee una apertura de ojo lo

suficientemente amplia que facilita su legibilidad en diversos tamanos. Ademas, es una

familia tipografica con la cantidad de variables necesarias para lograr la jerarquizacion

de la informacidn utilizando solo una fuente.



Grilla constructiva y pauta modular de pictogramas

Q>
W -p

Figura 30. Grilla constructiva. Pictograma FUEGO. Elaboracidn propia (2022).

XET ' Y

B 6X
4%

Figura 31. Pauta modular. Pictograma ACAMPAR. Elaboracion propia (2022).

s M

10K | 5|8 [ | ]| e

)

Figura 32. Pauta modular. Pictograma RUIDO. Elaboracidn propia (2022).

69



70

Para el diseno de la mayoria de los pictogramas se utilizd6 una pauta modular
donde la unidad minima fue 1x. En el caso del pictograma para sefialar la prohibicién de
hacer fuego, se disefié en base a una grilla constructiva con circulos y lineas. La
caracteristica distintiva de todos los pictogramas es su borde redondeado que hace a la

nocion de sistema.

Pictogramas

Aqui se detallan los pictogramas disefiados para este sistema sefialético,
enfocado en las necesidades y situaciones del usuario en el contexto y las prohibiciones

o sugerencias requeridas para su grata experiencia.

Figura 33. Pictogramas. Elaboracion propia (2022).
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Presentacion del proyecto

A continuacidn, se exhiben las piezas disefiadas para este proyecto sefalético

de la Costanera del Rio Cosquin.

Se utilizd el Cerro Pan de Azucar como infrasigno identitario del lugar realizado
sobre la chapa como una caladura a fin de generar un efecto entre la figura huecay la
luz solar. La informacidn se organizé basada en la pauta modular para lograr la nocién

de sistema en todas las piezas.

PROCESO GRAFICO DEL INFRASIGNO

. i 'l

///%//

Figura 34. Proceso grafico del infrasigno identitario. Elaboracion propia (2022).



La Juntura
de los Rios

winDeFiestaTodaElfio Jea 1s squinDaFiestaTodoElAfio
f B w

Figura 35. Cartel orientativo. Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracion propia (2023).
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jBienvenidos! (Bienvenidos!

Balneario Urai Balneario

1

& 4 (4]

iestaTodoElAiio

Figura 36. Cartel orientativo. Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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jBie R —{Brenvenidost

Balneario! 11 Balneariol

ol
Q.

LaToma

uinDeFiestaTodoElARD
v

Figura 37. Cartel orientativo. Balneario La Toma. Elaboracién propia (2023).
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jBie
Balneario

Pozo de §
los Patos

Warirn

uinDeFiestaTodoElARD
v

Figura 38. Cartel orientativo. Balneario Pozo de los Patos. Elaboracién propia (2023).
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Marimon § Marimén §

0 #CosqunDeFiestaTodoElAno sk el hasl 5 DefiestaTodoElAno
@ w

Figura 39. Cartel orientativo. Balneario Marimén. Elaboracién propia (2023).
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Recomendaciones Recomendaciones

Figura 40. Cartel regulatorio. Elaboracién propia (2023).
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Figura 41. Cartel regulatorio. Elaboracion propia (2023).
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Fichas técnicas

A continuacidn se presentan las fichas técnicas correspondientes a cada seial,

donde se detallan aspectos caracteristicos para su ejecucion, su uso y funcion.

FICHA TECNICA

Tipo de sefial: Orientativa

Ubicacion: entrada del balneario

Tipo de soporte: cafno fijlado al suelo con base de hormigon,
Material: estructura de carno y chapa de acero con vinile im-
preso v caladura (montafa). Tocdos los materiales estaran
protegidos con antioxidante para prolongar su duracion
Funcién: arientar al usuario sobre su ubicacién, las prohibi-
clones y sugerencias para su buena experiencia e informarlo
acerca de otros balnearios para visitar,

Tamafio: 1x2m

Tipografia: Univers

La Juntura
¢ delos Rios

Figura 42. Ficha técnica. Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracion propia (2023).



FICHA TECNICA

Tipo de sefal: Orientativa

Ubicacion: entrada del balneario

Tipo de soporte: cano fijado al suelo con base de hormigén.
Material: estructura de cano y chapa de acerc con vinilo im-
preso y caladura (montana), Todos los materiales estaran
prategidos con antioxidante para prolongar su duracion,
Funcioén: orientar al usuario sobre su ubicacion, las prohibi-
ciones y sugerencias para su buena experiencia e informarlo
acerca de otros balnearios para visitar.

Tamaio: 1x2m

Tipografia: Univers

ENa0S

oU

Figura 43. Ficha técnica. Balneario Uranga. Elaboracion propia (2023).
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FICHA TECNICA

Tipo de sefal: Orientativa

Ubicacidn: entrada del balneario

Tipo de soporte: cano fijado al suglo con kase de hormiadn.
Material: estructura de cafic v chapa de acero con vinilo im-
presc y caladura (montafna). Todos los materiales estaran
protegidos con antioxidante para prolongar su duracian,
Funcion: arientar al usuario schre su ubicacion, las prohibi-
ciones y sugerencias para su buena experiencia e informarlo
acerca de otros balnearios para visitar.

Tamafio: 1x2m

Tipografia: Univers

Rarimon @

LaToma

Uranga §
g

LaToma

Figura 44. Ficha técnica. Balneario La Toma. Elaboraciéon propia (2023).
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FICHA TECNICA

Tipo de sefal: Orientativa

Ubicacion: entrada del balneario

Tipo de soporte: cafo fijado al suelo con base de hormigadn.
Material: estructura de cafio v chapa de acero con vinilo im-
preso y caladura (montana). Tedos los materiales estaran
protegidos con antioxidante para prolongar su duracién,
Funcion: orientar al usuario schre su ubicacion, las prohibi-
ciones y sugerencias para su buena experiencia e informarlo
acerca de otros balnearios para visitar.

Tamafio: 1xZ2m

Tipografia: Univers

Pozode '@
los Patos

on

Pazo de §

ety ACoLquInDuFiestaTud okl

+ @

Figura 45. Ficha técnica. Balneario Pozo de los Patos. Elaboracidn propia (2023).
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FICHA TECNICA

Tipo de sefial: Orientativa

Ubicacidn: entrada del balneario

Tipo de soporte: cafo fijado al suelo con base de hormigdn.
Material: estructura de cafio v chapa de acero con vinile im-
preso y caladura (montana). Todos los materiales estaran
protegidos con antioxidante para prolongar su duracion,
Funcion: orientar al usuario sobre su ubicacion, las prohibi-
ciones y sugerencias para su buena experiencia e infermarlo
acerca de otros balnearios para visitar.

Tamafio: 1x2m

Tipografia: Univers

non

Figura 46. Ficha técnica. Balneario Marimén. Elaboracion propia (2023).



FICHA TECNICA

Tipo de sefal: Regulatoria

Ubicacidn: entrada del balneario

Tipo de soporte: cafo fijado al suelo con base
de hormigon.

Material: estructura de cano v chapa de acero
con vinilo impreso. Todos los materiales esta-
ran protegidos con antioxidante para prolongar
su duracion.

Funcidn: indicar las prohibiciones y sugeren-
cias para la buena experiencia del usuario
Tamano: 1,80m x 90cm

Tipografia: Univers

S0cm

Recomendaciones

Recomendaciones

-

@
A

Figura 47. Ficha técnica. Cartel regulatorio. Elaboracién propia (2023).

84




85

FICHA TECNICA

Tipo de sefial: Regulatoria

Ubicacion: entrada del balneario

Tipo de soporte: cafio fijado al suelo con base
de hormigon.

Material; estructura de cafo vy chapa de acero
con vinilo impreso. Todos los materiales esta-
ran protegidos con antioxidante para prolongar
su duracion.

Funcidn: indicar las prohibiciones y sugeren-
cias para la buena experiencia del usuario
Tamano: Im x 40cm

Tipografia: Univers

Figura 48. Ficha técnica. Cartel regulatorio. Elaboracién propia (2023).
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FICHA TECNICA

Tipo de sefial: Direccional.

Ubicacion: caminos de ingreso al balneario.

Tipo de soporte: estructura de chapa con fijacion a poste de alum-
brado publico.

Material: estructura de cano y chapa de acero con vinilo impreso.
Todos los materiales estaran protegidos con antioxidante para pro-
longar su duracion,

Funcidn: indicar la distancia vy direccion al balneario.

Tamafio: 80x45cm

Tipografia: Univers

FLECHA

Figura 49. Ficha técnica. Cartel direccional. Elaboracion propia (2023).
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FICHA TECNICA

Tipo de sefial: Direccional.

Ubicacién: caminos de ingreso al balneario.

Tipo de soporte: estructura de chapa con fijacién a poste de alum-
brado publico.

Material: estructura de cano y chapa de acero con vinilo impreso.
Todos los materiales estaran protegidos con antioxidante para pro-
longar su duracion.

Funcion: indicar la distancia vy direccion al balneario.

Tamafio: 80x45cm

Tipografia: Univers

Balneario L

<= 600m

Figura 50. Ficha técnica. Cartel direccional. Elaboracion propia (2023).
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Aplicaciones

A continuacidn, se presentan las aplicaciones o mock-ups de los carteles y los
mapas donde se detalla la ubicaciéon de los mismos y los posibles recorridos que

realizardn los turistas para llegar a los diferentes balnearios.

. BALNEARIOS

Reserva Natural :
CSESALI UL .—0 1.La Juntura de los Rios

INGRESO DESDE
l LA FALDA
sina Generando E —@
2. Uranga e —~~-—‘ « I

@ INGRESO DESDE
SIERRAS CHICAS
3. La Toma 07.

4. Pozo de los Patos e - .

Cosquin
5. Onofre Marimén e—

LOS HORNOS

T.390. VILLA BUSTOS INGRESO DESDE
CORDOBA/VCP

Figura 51. Mapa con la ubicacion de los carteles. Elaboracion propia (2023).
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. BALNEARIOS . CARTELES DE GUIA CAMINOS POSIBLES

INGRESO DESDE

LA FALDA

Balneario Uranga %
: INGRESO DESDE
SIERRAS CHICAS
,J 1
. .l*" \,/\
b,

"J‘ e —
INGRESO DESDE

céaoon&\
INGRESO DESDE
Balneario La TomM cenTRo DE cosaulN

Figura 52. Mapa con la ubicacion de los carteles. Elaboracion propia (2023).

. CARTELES DE GUIA CAMINOS POSIBLES
INGRESO DESDE I [
LA FALDA ‘ (
INGRESO DESDE
‘ e SIERRAS CHICAS
CAMINO A &) | '
Balneario La Juntura ll.
de los Rios . . L
INGRESO DESDE
CORDOBA/VCP
i
* INGRESO DESDE

CENTRO DE COSQUIN

Figura 53. Mapa con la ubicacion de los carteles. Elaboracion propia (2023).
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@ saunearios @) camees o uia CAMINOS POSIBLES

nrntso DESDE INGRESO DESDE
o LA FALDA SIERRAS CHICAS

T 9/'\

Plaza Prospe*» Molina
®

S 269

minal de #a

(Balneario Pozo de los Patos

. -;’.’/
Balneario Onofre Marlmén‘ ;
JS * |
1
usTos || \
\ INGRESO DESDE
x CORDOBA/VCP

-

Figura 54. Mapa con la ubicacion de los carteles. Elaboracion propia (2023).

Cabanas del Cohdaao |

Reserva Naturai |
J La Juntura | _
QKamng 0z racing cc
Balneario La Juntura de los Rios "
nPosada la Candelaria
Cabanas Delicias
del Condado Blcabarias Aliksir
v'\l
camping Peren Camin Cosquin Museo@
luz y fuerza \
\
Sentides Ecoparque
wenescioesoe 0f
Usina Generando Eventos LA FALOA |
‘ ‘! INURESO DESDE
l SIFRAAS CHICAS
Balneario Uranga .. IL
e
s o U

Figura 55. Mapa con la ubicacion de los carteles. Elaboracidn propia (2023).
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p : e Sy o =R e

Figura 57. Mock-up Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracién propia (2023).
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Figura 59. Mock-up Balneario Uranga. Elaboracion propia (2023).
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P sk

Figura 61. Mock-up Balneario Uranga. Elaboracion propia (2023).
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Figura 63. Mock-up Balneario La Toma. Elaboracion propia (2023).
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Figura 65. Mock-up Balneario Pozo de los Patos. Elaboracién propia (2023).
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Figura 67. Mock-up Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).
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Figura 69. Mock-up Balneario Onofre Marimén. Elaboracién propia (2023).



Figura 70. Mock-up cartel direccional Balneario La Toma. Elaboracién propia (2023).
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Balneario LaToma

Figura 71. Mock-up cartel direccional Balneario La Toma. Elaboraciéon propia (2023).

99



100

Figura 72. Mock-up cartel direccional Balneario Onofre Marimén. Elaboracion propia (2023).
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Figura 73. Mock-up cartel direccional Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).
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Figura 74. Mock-up cartel Balneario Pozo de los Patos. Elaboracidn propia (2023).
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Figura 75. Mock-up cartel direccional Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).
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Balneario U

Figura 76. Mock-up cartel direccional Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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Figura 77. Mock-up cartel direccional Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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S

Figura 78. Mock-up cartel direccional Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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Figura 79. Mock-up cartel direccional Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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Responsive landing page

A continuacion, se presentan las pantallas disefiadas, su reticula correspondiente
(que consta de cuatro columnas y ocho mdédulos separados por un medianil de 18

pixeles) y los espacios que ocupa cada elemento en ella.

Al ser responsive, estd adaptada para celulares y computadoras. Como se
menciond anteriormente, el usuario puede acceder a esta web en la situacion de uso
del cartel (cuando esté en el balneario y escanee el QR) como también desde su hogar
para planificar su viaje (ingresando al link que lo redireccionara a la pagina, el cual se
encontrard en las redes sociales del municipio). El QR para visitar el prototipo de la

landing page se encuentra en el anexo del presente proyecto.

HEADE

R

HEADER

IMAGEN

180X 1618 px

TEXTO TEXTO

571.25976,2 pi 511 2%916.2 by

IMAGEN
RV H- 146 o

FOOTER iyl

1080X335,9 px 1580 559 0%

Figura 80. Reticula para celular y espacios ocupados. Elaboracién propia (2023).
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HEADER

IMAGEN

IMAGEN

1047, 3x4548.5 px

IMAGEN
1041, 3x1150,.2 px [MAG EN

1041, 3x448,5 fox

FOOTER FOOTER

1080x33.9 p

Figura 81. Reticula para celular y espacios ocupados. Elaboracién propia (2023).
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Para el disefio de la interfaz gréfica de la landing page en sus dos versiones, se
utilizé la misma tipografia de la pagina web oficial del Municipio de Cosquin, asi como

su paleta cromatica.

CELULAR
TIPOGRAFIA UTILIZADA Y TAMANOS PALETA CROMATICA
M O n tse r ra t #ABCF45 #DBESN
R:IGE C:42% R 219 0%
Regular 8 K 0% . e

Aa Bl Cc Dd Ee FF Gg Hh 11 3 Kk LI Mm Nn
N ©o PpOg Rr 55 Tt U Wi Win Xx Yy 22
123456782 [#SREN =il =ik

Italic
A Bb Co Dd B2 FFGg Hi 0 Kk LT sm Ne

Wi Go Po Qg Rr 55 Tt Ut Ve W X Y 2z 4333353 #FE5R624
1234 567R EEEAAI P e Ris1

G.5

B 5 5,
Bold ’

Aa Bb Cc Dd Eo FFf Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn
Nft Oo Pp Qg Rr S8 Tt Uu Vv Ww X Yy ZZ
123456789 [ #E%E /=17 "+~ [}

Aa AQ Aa

28 pt 27 pt 70 pt

HIGABEQ

Figura 82. Tipografia utilizada, sus tamafos y paleta cromatica. Elaboracién propia (2023).
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Marimon

Para mas informacion,
escanee este OR

bpartinos tus fotos!

bsquinDeFiestaTodoEIAno

LO-MO VIDEO PHOTO SQUARE PAN

O

Figura 83. Pantalla. Escaneo de QR. Elaboracion propia (2023).
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no de in #5: Goblerno de la

d de Cosquin ' Ciudad du Cosquin

Con'mas de 80 anos de historia, l1a [ 'j«a &/‘:/‘
|
7 3 Y
un lugar de (s X > y ¢ hasido un lugar de Gerszisr, donde muchos rezagades
encoritraron aquisuy ;

aspr A

fueron ¢

to v lo% coraz para el sliento y los corazanes,

y y : 3 ! £
unilla rec 5 o A+ - 1 casis de Punilla recibe a fas &/max fipSs

que se nutren dea su fah en vIve BU nraal /i que se nutren de s -y mantienen

Figura 84. Pantalla principal. Elaboracidon propia (2023).



% Gobierno de In
| Ciudad de Cosquin

r

/
" La Juntura

de los Rios

La Toma

Pozo de
los Patos

[

Marimon

113

% Goblerno de la

ot
! Ciudad do Cosquin

La Juntura
de los Rios

Pozo de
los Patos

Marimén Q/
/

Figura 85. Pantalla de mapa de balnearios. Elaboracion propia (2023).



La Reserva Natural Juntura de
los Rios 23513 ubicada en la Av
Costanera sfh a las afueras de |a
Ciudad de Cosquin. Su nombre
se debe 3 que en ese punto se
encuentran los dos afluentes que
luego se corwertiran en en Rie
Cosquin: Rio. Yuspe y Ric San
Francisco  (proveniente de La
Falda).

Al ser una reserva, estd prohibi-
do hacer fuego en lugares no au-
torizados, pescar, alimentar yio
<azar animales salvajes y destruir
a extraer la flora autéetona.

Elcamino es de ripio pero os at-
cesible para llegar en aute. Para
quienss <lijen la travesis, se
puede realizara pie ¢ en bicicleta
recorriendo. 33km  (desde gue
empieza el ripio hasta |a reserval,

D L TIPS

+ Esun lugar muy tronguiio v ale-
Jado de Iz cluded, idea! para
descansar del ruide.

« Tlene bastonte  profundidod
‘para guienes deseen nodar ¥
zonas menos profundos mds
SeQUIIS POrg NIR0S.

« Moy lugar para estacionar, asa-
oores habilitodos s presencia
de guardovidos en verano.

< Al jgual gue en tedos fos bol-
peorios, esta prohbida acam-
para la orilic del o ya que exis:
ten riesgos de crecidos repenti-
nas.

- Es up luger notural que requie-
re del cuidoda v el respeto de
Quiehes lo.visitan. Por favor, ro
dejes residuos en el rio.

+ iCosquin te espera todo el ano!
ivenis?

EquinDeFiestaTodoElAno

souires. @cosqdindficial § @ W ©

La Reserva Natural Juntura de
los Rios esta ubicada an la Av
Costanera s/ a las afueras de 3
Ciudad de Cosquin. Su nombre
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ATOS & )

« Es un jugor muy tranquifo v afe-
Jodo de ig civdog, ideal pare
descansor del ruide,

- Tiene bostants  profundidad

“se'debe-a-que en'ese’puntose — povo guienes dfeseery nodary |

encuentran los dos afluentes que
luego se convertran en en Rio
Cosquin:: Ric Yuspe y Rio 5an
Francisco (proveniente de L3
Falda).

Al ser una resenva, esta prohibi-
do hacer tuego.en lugares no au-
torizados, pescar, alimentar yo
tazar animales salvajes y destruir
o extraer la flora autéctona.

I de ripio pero

cesiple para liegar en auto.
quienes elijen la travesia, se
pusde realizar a ple o en bicicleta
racorrienda 33km (dosde que
empieza el ripio hasta la reserva).

! @cosquitaficial § &

Partines tus fotos

quinDeFiestaTod

Zonds menas: profundas . mas
Seguras para NiNnos.

» Hoy lugor pars estocional, 05a-
dores habilitados v presercic
de guardaviaas en vergno

« Al igual gue en todos los bol-
neorios, estd prohibido com-
por o ia arilla del rio ya que exis-
ten riesgos de crecidos repenti-
nas.

__» Esiun lugor natural que requie- |
re del cuidado y ef respeto de
quienes o visitun, Por favor, no
defes residucs en el rio.

- {Cosquin te espara todo el ano!
ivenis?

oElAno

v o

Figura 86. Pantalla de informacion del Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracion propia (2023).
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Figura 87. Pantalla de fotos del Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracién propia (2023).



El Balneario La Torna es uno de los
lugares mias populares gars rafres
carse y disfrutar delsoly la natura-
lezs en Cosquin, Este balneario se
éncuentra en un 2ntorno privile
giado, redeado de montanas y
mucho verde y en las cercanias del
centro de la ciudad, Se puede
llegar en autc o en colectivo
urbano {linea B} y se encuentra a
10 cuacies cle la terminal de dmni-
bus.

En época sstival es anfitrion de
uno de los escenarios callejeros
que reciben -artistas de todo, el
pais.

Sobre este bainezrio, se encuen-
tran las vias del ren que lo cruzan
por arriba. La postal que presenta
&l tren Lruzandd. par encima del
rio con el Cerro Pan de AzGcar de
fondo; es el motivo de muchos
para visitar este lugar,

<Al ser un fugar muy populor,
hay rmucha concurrencia de
gente (sobre todo los fines de
semana o en temporadae aitg)
por o que se recomienda ir
temprana pora. resarvar  un
buen laor a oriitas gel o

+ Su publico es, en su moyorie, de
gente joven y suslen osistir
bandas musicoles o tocor en
viva, Por esta mazon, suelessr un
DOCO  ruidnso pora quienes
deseen disfrutar del silencio de
ia naturcleza.

-No dispone de asadores pero sf
cuenta con una praveeduria. y
COMErTos cercancs

- Dispone de estacionamiento,

« 5 e plon es venir o disfrutor
con amigos, jeste es. tu lugor
ideal!

e quinDeFiestaTodoElARO

Geosqiieticial § @ W @
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SN IR FERE

La Toma

El Balneario La Toma €5 uno di¢ los
lugares mas popularas para refres-
carse y disfrutar de! sol y |la natura-
leza en Cosyuin Bste balneario se
encuentra en un entorno privile:
giado, rodeade de montanas y
muche verdey enlascercaniasdel
wentro de la ciudad Se puede
llegar en auto © en colectivo
urbans (linea B}y se encuentia &

—I0cuackasce laterminalde dmni |

hus

En época estival as anfitrion de
uno de los escenarics callejeros
que raciben artistas de tede el
pas

Sobre este balnedrio, se encuen-
tran las viss del tren ciue lo cruzan
por arriba. La postal gue presenta
&l tren cruzando per encima del
tia con el Cerro Pan de Axdcar de
fondo, es el motivo de muchos
para visitar este lugar.

PO

Al ser un lugor muy populor,
hay mucho concurrencic e
gente (sobre todo fos fines de
semana ¢ en tTemporoda aito)
por lo Que se recomienda ir
tempranc: para. reservar  En
buen lugor a orillas del vio.

+ Su publico es, &0 U mayo(ic, de
gente joven Y suefen asistir
bandos musicales o tocor en

[~ viver Poresta ruzon, suele seT
poca ruidose  para’ quienes
deseen disfruter del silencio de
lanaturoleza.

+ No dispone de asadores pero si
CLBNIT CON WUNG Proveesurna y
COMErGIos cercanos

+ Dispone de estocionamiento,

~SF tu plan es venir o disfrotor
COn amigos, jeste es (u lugor
ideal!

U

s
quinDeFiestaTodoEIARO

< Geosquiieticiol f © W o

Figura 88. Pantalla de informacion del Balneario La Toma. Elaboracién propia (2023).
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Figura 89. Pantalla de fotos del Balneario La Toma. Elaboracién propia (2023).



El Bainearip Pozo de Jos
Patos se encuentra sobre la cos-
tanera de la AN38 {Av. Cap. Avia-
dor Omar Castille) y cerca del
puente Néstor Kirchner. Es uno
de los mas populares de la
ciudad y anfitrion de una de los
escenarios callgjercs que da
lugar a la presentacién de
muchos artistas e€n época de
verang.

Esta a pocas cuadras del centre
yee puede llegar tanto en aute
como en colectiva urhano (linga
B).

Su paisajees priviiegiado va que
esta rodeado de naturaleza y
enmarcada por el Cerro Pan de
Azacar de fondo: La postal que
significa esta Imagenes la razon
de muchos para visitar este bal-
neario.

« Cuente con ployas de orena. y
oguo de poce profundidod, por
lo gue es kdeol v seguro para
GSISUr con nifios.

+ Al ser un lugor muy popular
haoy. mucho concusrencic de
gente (sebre todo los fines de
semana o en temperada aita)
por o que se recomienda i
lempr:mo pora  reservar un
buen fugar a eriffos del rio.

+ Suelen asistir bandas Musicales
@ tocar en vivo. Por esta razon,
SuBfe ser un POCO ruidaso parm
quienes deseen disfrutar def &)-
lencip de I noturalezo,

- CuentG con 0satores comer.
cios cerconos y foodtrucks.

- Dispone de estacionamiento y
presencia o¢ guordavidas en
dpoco estival. sVenis?

fotos!

Compart, i5 .
quinDeFiestaTodoEIAfRO

@cosqdiofic

ECE &

El Baineario Pozo de los
Patos se encuentra sobre la cos-
taners de la RN38 {Av. Cap. Avia-
dor Omar Castillo] v cerca del
puente Néstor Kirchner. Es uno
de los mas populares de la
ciudad y anfitrion de uno de los
escenzrios callsjercs gque da
lugar a la presentacién de
muchos artistas en época de
verano.

Esta 8 pocas cuadras del centro
¥ se puede |legar tanto en auto
como en colectivo urbane (linea
8),

Su paisaje es privilegiado yaque
estd rodeado de naturaleza y
enmarcado por 2l Cerro Pan de
Azucar de fondo. La postal que
significa ssta imagen &s la razan
de muchos para visitar este bal-
neario.
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« Cuento con o
aguo de peca
fo que es ideq
QSIS COFY N

Al ser un lugy
hay mucha
gante {sobre
semona o en
par ld que s
temprana _pd
buen tugor o

|
& TIP:
enos de oreno ¥
larofundidod, po
bl v seguro para
b

Er muy popularn
Foncurrencia de
odo, los fines de
temporada oita}

£ | recomienda i
o _reservar_un
rirlas defrio:

- Suelen asistir 4
a tocar en vivg
susle ser un ol

nlas mdsicales
Por esta rezor,
peo ruidoso parae

quienes desee)

1| disfrutar del si-

lencio de la noyuraleza,
+ Cuenta, <ot dares, comer-
Gios cercanos f foodtrucks,

- Dispone de

tacionomienta: i

presencia de
epoca estival,

aquordovidos an
\{éﬂ 57
|

Figura 90. Pantalla de informacion del Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).
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Figura 91. Pantalla de fotos del Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).



El Balneario Onofre Marirman
esta situado a unas cuadras del
ingreso a la Cludad de Cosquin,
sobre la ruta naclonal 38 (Av. Ca-
pitan Aviacdor Omar Castillo). Es
un lugar muy popular donde
coencurren Ios vecines del barrio
en cualgquier momento del ano,
scbre todo en verano, Cuenta
con pasarelasy trampolines y es
una zona profunds donde se
puede nadar,

En época estival. e pueden

presenciar shows dumsnte el dia
delos artistas Invitades a los es-
cenarios callejeros; en este case,
€l escenarioJorge Cafrune.
Es una gran opcian pars guie:
nes desean hacer un paseo
cortoy disfrutar de la naturaleza
de Cesquin.

+Al ser un lugar muy popufor,
fay mucha concuiionsio oe
gente (sobre todo los fines de
Semana o en empanade alta)
por fo que se recomiendc ir
lemprono pard  reservar  un
buen lugar o onitas del rio.

« Cuento con asogores hobilita-
dos pare hacer fuego.

« Hay fugar pore estocionar

+ Si venis en colectivo, podes des-
cenderen la poroda mas corca-
na y ilegar caminando en unos
MnUIos:

1 Sf estas con rufios, recomenda-
TNos tener culdado va que se
encuentan af jado de 1o ruto,
por jo tonta, hay mucho trofico.

« Hay corros gostronomicos, kics-
cos v despensas carca del ba-
neQric para poder consumir.

quinDeFiestaTodoElIARG

Geosqdeticial § © W @
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Marimon

El Baineario Onofre Marimon
esta situado a unas cuadras del
ingreso a la Ciudad de Cosquin,
sobre fa ruta nacional 38 (Av. Ca-
pitan Aviador Omar Castille). Es
un lugar muy popular donde
concurren los vecinas del barrio
en cualquiar momento del afno,
scbre todo en verano, Cuenta
con pasarelasy trampolinesyes

<Al ser un lugor muy populos,
oy mucha concurtencio  oe
gente (sobre toda fos fines e
semana o en temporode olta)
per lo que se recomiendc Ir
tempratic  para. reservar Ln
buen lugar a orllas del rio,

- Cuento con asadores hnbilita-
dos para hacer fuego,

« Hay lugor porg estacionar.

-una zona profunda- doncie se

puede nadar.

En época estval, se pueden

presenciar shaws durante el dia
delos artistas invitadoes a los es-
cenarios callejeros; en este caso,
el escenarioJorge Cafrune.
Es una gran opcion pama quie-
nes desean hacer un pasea
cortoy disfrutar de la naturaleza
de Cosquin,

nis.en colectivo, podes des-—

cender en la parada mes cerca-
nay llegar caminanda en unes
mifutos

« Sf €sids con NS, recomenda-
mos tener cuidado yo que s&
encuention of lodo de la ruto,
por fo tante hay mucho trafico

« Moy carres gastiondmicos, kios-
oos y despensas cerce del txl-
Nerio Para PoEer CoNSUMr.

quinDeFiestaTodoElAfRO

feosquieticiol f © ¥ o

Figura 92. Pantalla de informacién del Balneario Onofre Marimén. Elaboracién propia (2023).
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Figura 93. Pantalla de fotos del Balneario Onofre Marimon. Elaboracion propia (2023).

A continuacion, se presentan las aplicaciones o mock-ups de las pantallas

anteriormente expuestas.



122

Marimén §

LaToma

LaJuntura

de los Rios

.,\\ ;-; '
=

squanDefiestaTodo i

“a v
i Urange

LaTomE \

Pozode
los Patos

Mariman
J
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Figura 94. Mock-up de landing page en celular. Elaboracién propia (2023).
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quinDefiestaTodof|ano

i puesrims 1 O 9 o

Figura 95. Mock-up de landing page en celular. Elaboracién propia (2023).



124

Figura 96. Mock-up de landing page en celular. Elaboracién propia (2023).
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A continuacién, se presentan las pantallas de la landing page version
computadora, su respectiva reticula (de 12 columnas, 9 filas y un medianil de 10px) con

sus aplicaciones o mock-ups.

HEADER

IMAGEN

1366x578 px

TEXTO

HEADER

I3

IMAGEN
13656x578 px

Figura 97. Reticula para computadora y espacios ocupados. Elaboracién propia (2023).
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HEADER

I3

IMAGEN

H36;3x420 px

HEADER

I3

TEXTO

IMAGEN

1366X578 P

Figura 98. Reticula para computadora y espacios ocupados. Elaboracién propia (2023).
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HEADER

I3

TEXTO TEXTO

588 7x418,6 px 461,2:x418,6 px

IMAGEN

HEDNZ4E

IMAGEN e b iIMAGEN
LAY ot T ==

CASTIGOT o

2E5 3

Figura 99. Reticula para computadora y espacios ocupados. Elaboracién propia (2023).
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COMPUTADORA
TIPOGRAFIA UTILIZADA Y TAMANOS PALETA CROMATICA
M O n tse r ra t #214A28 y #ABCF45 #DBEIN
R-33 + i .
R

Regular

Aa Bk Cc Dd Ee FF Gg Hh 1 Jf Kk LI Mm Nn
NA Oo PpQo Re 55 T UL W W X ¥y 22
12345678 [#EMRE= 12 =i

italic

Ag Bb Ce D Be A G Hi 1Kk LEMm Ne

MR G0 Po Og Rr 55 Tt Ut Ve Wi X Ve 22 #E33333 #F58634 #36ABEQ
1234 57RO TELEAAI T e i RoC e

G
B 5

K 68%
Bold a
Aa Bb Cc Dd Eo FFf Gg Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn
Nft Oo Pp Qg Rr S8 Tt Uu Vv Ww X Yy ZZ
123456789 [#$%E /=" 17 =01

Aa Aa Aa 4

19 pt 175 pt 60 pt

HEFFFFF

Figura 100. Tipografia utilizada, tamafos y paleta cromatica. Elaboracién propia (2023).



129

#%. Gobierno de la
‘==, Ciudad de Cosquin

ha sido un lugar de fan

encontraronh aquisu

‘>4 Gobierno de la
‘==, Ciudad de Cosquin

Con mas de 80 afos de historia, fa @u/w’:{t waw

ha sido un lugar de Wuaw, donde muchos rezagados

encontraron aquisu K A

Sus //*J/*_ff!’;ﬂ 'way/‘f carshts fueron como balsamos
{ &

u .
para el aliento y los corazones

El oasis de Punilla recibe a las \hm /4,&/7 ?, (,u\/ ks

que se nutren de su f ﬁ« y mantlenen viva ‘éu .w/r ety

e A
- ”*

T G e

Figura 101. Pantalla principal de landing page. Elaboracién propia (2023).
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,‘: Gobierno de la
‘#= Ciudad de Cosquin

La Juntura
@ de los Rios

Pozo de\g

Uranga Q los Patos

Marimén ¥
La Toma \

,‘: Gobierno de la
‘#= Ciudad de Cosquin

La Juntura
de los Rios

S
Q.

\

Pozo de
los Patos

— Marimoén {;?

La Toma

Figura 102. Mapa de los balnearios. Elaboracién propia (2023).
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e s
w=: Gobierno de la

=, Ciudad de Cosquin

La Juntura de los Rios

Gobiermno de la
Ciudad de Cosquin

e

Figura 103. Pantalla principal del Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracion propia (2023).
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Figura 104. Pantalla de informacion del Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracién propia (2023).

Gobierno de la
Ciudad de Cosquin

La Juntura de los Rios

La Reserva Natural Juntura de |es Rios estd ubjcadaen la
Av. Costanera s/n a las afueras de la Ciudad de Cosquin. Su
nombre se debe a gue en ese punto se encuentran los dos
afluentes que luego se convertirdn en en Rio Cosquin: Rio
Yuspe y Rio San Francisco [proveniente de La Falda).

Al ser una reserva, estd prohibide hacer fuegs en lugares
no autorizados, pescar, alimentar yfo cazar animales salva-
iesy destruir o extraer |a flora autoctona

El camine es de ripio pero es accesible para llegaren aute,
Para quienss elijen la travesia, se puede realizar a pie o en
bicicleta recarriendo 33km (desde que empieza el ripio
hasta la reserval.

Gobierno de la
Ciudad de Cosquin

La Juntura

La Reserva MNatural Juntura de los Rios estd ubjeada en la
Av. Costanera s/n a las afueras de la Ciudad de Cosquin. Su
nombre se debe a que en ese punto se encuentran los dos

afluentes que luego se convertirdn en en Rio Cosquin: Rig

Yuspe y Rio San Francisco {proveniente de La Falda).

Al ser Lina reserva, estd prohibida hacer fuege en lugares
no-autorizadeos, pescar, alimentar y/o cazar animales salva-
lesy destruir o extraer |a/flora autoctona

El caming es de ripic pero es accesible para llegaren aute:
Para guienes eljen la travesia, se puede realizar 5 pie o en
biclcleta recorriends 33km (desde que empleza el ripia
hasta la reserva).

- Esun lugar muy tranguilo vy algjado de la cludad,
idea! para descansar del ruida.

- Tiene bastante profundidad pora  quisnes
desesn nadoy y zonas menos profundas mds se-
QLIOS Dara finos.

« Hay lugar pore estacionar, asadores habilitados

v presano

o de guardavidas en verono:

- Al igual que en todos fos balnearios, esta protibi-
doacampor ala orifla del rioya que existen rias-
Gos de crecidas repentings,

+ Es unfugnr natural que requilere del cuidado y.el
respeto de guienes jo wsitar, Por favor, no dejes
residucs en el rio.

+ jCosguin te espera todo el anol (Venis?

- Esun fugarmuy tranguiloy olefade de lg cludad,

ideal parg desconsar el ruida.

- Tiene bastante profundidad  pora  quishes

desesn nadon ¥ zonas menos prafundas mds se-
TGOS DOTG TAoS:

+ Hoy lugar
v presand

<Al igual qué en todos los balnearios, esta prohibi-

dogcamp

gos de crecidas repentfr?as.
v Esun fugn t notural que regulere def cuidado v of

132

Jboro estacienar, osadares habilitados
de guardavidas en verano.

or a la erilla del rfo ya que existen ries-

respeto dEEtﬂ'-EnES lo visitar, Por fgvor, no dejes
residucs e el ro.
+ |Cosquin te espera todo el afol JVenis?
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Figura 105. Pantalla de fotos del Balneario La Juntura de los Rios. Elaboracién propia (2023).
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2%. Gobierno de la
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Gobierno de la
Ciudad de Cosquin

-
e

Figura 106. Pantalla principal de Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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Uranga

El Balnedrio Uranga se encuentra en la costarera de la
ciudad; es |a desembocadura del Rio Yuspe. Se podria decir
gue &5 el balneario mas elegico por los turistas y los lugare-
fios. Cuenta con playas de arena, zonas de aguas profundas
|de & a 8 metros de profundidad) donde se puede nadar v
practicar canotaje: Es un lugar ideal para gquienes desean
pasar el dia en el rio ya que, por la altura de su terreno, se
pusde disfrutar al méximo de las horas de claridad. Tam-
bign posee mucha vegetacitn gue brinda buenas zonas de
somibra,

Durante |la época del Festival Nacional de Folkiore, es una
de los anfitriones de los escenarios callejeros donde se pre-
sentan muchos artistas.

i Gobierno de la
‘==’ Ciudad de Cosquin

|
C
El Balnedric Uranga se encuentra en la costanera de la
ciudad; es |a desembocadura del Rio Yuspe. Se podria decir|
que es el balnzario mas elegido pof los turistas.y los lugare-
fios. Cuenta con playas de arena, zonas de aguas profundas
ide 6 8 8 metros de profundidad) donde se puede nadar y
practicar canotaje: Es un lugar ideal para quienes desean
pasar el dia'en el rio ya que, por l1a altura de su terreno, se
T puede-disfrutar-al méximo de fas horas de claridad: Tam-
bign posee mucha vegelacion gue brinda buenas zonas de
sombra, |
Diirante |a épora del Festival Nacional de Folklare, es uno
de los anfitriones de los escenarios callejeros donde se pre-
sentan muchos artistas.

Te recomendomos i femprano sl guerés conss-
quir un buen Jugor.

+ El baineorio cuenia con Una provesduria v tam-
hign hoy presencia de vendedores ambulantes.
No hey mucho fugar parg estacionor sobre o
calle principal, por lo que se recomienca ser pre-
cavido af momento de elegir ef lugar poro dejar sl
vehicula,

El balnetria cushta con asadorss Al St pocos, 52
rEcomMiEnda ir temprano paro gsegurarse o dis-
ponibilidod del rsma

Cyentg con la presencio de guardawidos.

Esto perrmitido el occeso con mescolos siempre y
cuondo se engd control sobre lgs rmusmaos gana
que ne perjudiquen fa flord i la founo del fugar,

135

!JIJ ranga

+Elbofnerio cusrto ton osodorss Al serpocos, 58

T rEcamentdaimos if temprano 5 gueres conse-
auir ur bien Juger.

El bainedrip cuanta con Ung provesduric v tam-
hién hay presencia de vandedores ambulantes.
+No-hoy mucho Jugar, parg--estacignar sobra g
calle principal, por lo que se recomienda ser preq
cavido ol mamento de elegir ef lugar pors dejar e
vehicula,

rEcOMiEnGq if temprane parn gsegurarse o dis
ponibilided del rysmal
« Cuenio corn o presencio de guardawicas
-~ Esta permmibido el occesa con moscotos siermpre y
clondo selengda control sobre las rrusmaos gana
que no perudiquen fa fiard i la fauna del fugar,

Figura 107. Pantalla de informacidn del Balneario Uranga. Elaboracion propia (2023).
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Figura 108. Pantalla de fotos del Balneario Uranga. Elaboracién propia (2023).
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La Toma

w: Gobierno de la

Cludad de Cosquin

LaToma

Figura 109. Pantalla principal de Balneario La Toma. Elaboracién propia (2023).



Gobierno de la
' Ciudad de Cosquin

El Balneario La Toma es uno de los lugares mas popula-
res para refrescarse y disfrutar del sol v [a naturaleza en Cos-
quin. Este balneario se encuentra en un entarno privilegia-
do, radeado de montanas y mucho verde y en |as cercanias
delcentrode |la ciudad. Se pusde llegar en auto o en colecti-
vo urbano (linea B} v se encuentra a 10 cuadras de |a terrmi-
nal de cmnibus:

En epoca estival es anfitnan de uno de los escenarios calle-
jeros que reciben artistas de todo el pais.

Sobre este balneario, se encuentran las vias del tren gue o
cruzan por arriba. Ls postal gue presents el tren cruzando
por encima del rio con el Cerro Pan de Azdcar de fondo, es
el motive de muchos para visitar este lugar.

Gobierno de la
' Ciudad de Cosquin

El Balnearia La Toma es uno de los lugares mas popula-
res para refrescarse y disfrutar del soly la naturaleza en Cos-
quin. Este balneario se encuentra en un entarno privilegia-
do, rodeado de montanas y mucho verde y en las cercanias
delcentro de [a ciudad Se pusde llegar en auto o en colecti-

vo urbano (linea B} v se éncuentra a 10 cuadras de la termi-
| nal de omnibus. 11— :

En epoca estival es anfitnon de uno de los escenarios calle-

jeros quereciben artistas de todo el pais.

Sobre este balneario, se encuentran las vias del tren que o

el motive de muchos para visitar este lugar.

Figura 110. Pantalla de informacidn del Ba

La Toama

- Al'ser un fugor muy popular, hay mucha concu-
rrencia de gente [sabre todo los fines de semana o
en temporada alta) por la gue se recomiendo e
tempranc parg reservar un buen ugar o crillas
del rio

- Su publico es, en su muoyorig, de gente joven v
suelen asfstir bandas musicales o tocar en vive,
Par asta razdn, suele ser un poca ruidesa pora
quienes deseen disfrutar del silencio de o natura-
leza,

- Mo dispone de asodores pero si cuenta con una
Provesduria ¥ Comercios Cersonos.

+ Dispane deestacianamienta i presencio de guar-

davidas.

Situ pron es vamir o disfrutar con Qmigos, jeste as

tu lugar ideat!

La Toma

. Alger un fugar muy populor, hay muchg concl-

138

rrencia de d‘e.r.-ta (sebre redo los fines de sermanc o
en temporada olta) porlo que se recomienda |
emprong parcr reservar un buen lugar o crillas
detric e c——
Suw publico|es, en su movora, de gente jovent y
suelen adistit bondas musicales o locar en Yo
Par asta rgzdn, suele ser un poca rlidesa pore
—quenesd f et sitencio de-fo-natura-
Bza, |
- Nodispone de asodores pere s cuenta con Lnd
Broveeduria v comercios Cerconos, |
- Dispone de estadionamienic y presencia de guar-

TdemadasT T
= Situ plan es venir o disfritar con amigos, jeste eg
Tu fugarrdelmf!

Ineario La Toma. Elaboracion propia (2023).
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Figura 111. Pantalla de fotos del Balneario La Toma. Elaboracion propia (2023).



140

= Gobierno de la
== Ciudad de Cosquin

Pozo de los Patos

Figura 112. Pantalla principal del Balneario Pozo de los Patos. Elaboracién propia (2023).
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0

El Balneario Pozo de los Patos se encuentra sobre la costa-
nera de la RNZ8 (Av. Cap. Aviador Omar Castilio) y cerca del
puente Néstor Kirchner. Es uno de |os mas populares de |a
ciudad y anfitrion de uno de los escenarios callejeras gues da
lugar a la presentacion de muches artistas an época de
verano.

Esta a pocas cuadras del centro v se pusde llegar tanto en
auto coma en colective urbano (linea B).

Su palsaje es privilegiado ya gue esta rodeado de naturaleza
y enmarcado per el Cerro Pan de Azlcar de fonde, La postal
que significa esta imagen es la razén de muchos para visitar
este balneario.

e A+
iy Gobierno de la

'#=, Ciudad de Cosquin

| lugar a la presentacion) de muchaos artistas en época de

Rozo de|lps Patos

El Balneario Pozo de los Patos se encuentra sobre la costa-
rem de [a RNZE (Av. Cap, Aviador Omar Castillo) Y cerca det
puente Néstor Kirchner Es uno de |os mas populares de |a
ciudad y anfitrion de uno de los escenarios callgjeros que d

ozo de los Patos

- Cuenia con playas de grend yagug de poca pro-

fundidad, porlo que es ideal y seguro pora Qsistir
COon mnas,

Al s2r un fugar muy populor, hoy mucha concu-
rrencia de gente (sobre todo los fines de semana o
en temporada olta} por e gue se recomienda ir
ternpidno para reservar un buen lugar a orifios
def rio.

- Suelen gsistir bandas musicales g tocar en viva

Por esto rgzon, sdefe ser un poco. ruidoso pora
quienes deseen disfrutar del sifencic de lonoturg-
(e

- Cugénta con osodores, comercios cercanos y food-

- Cuenly con playas de orend y agla de pocd gro-

trucks
Dispone de estocionamiento ¥ precencia de guoar-
dovidos en époco estivol. ¢ VenisT

fundidad, por lo gue es ideal y seguro pora asist
con HI!TDS_ |

Al ser un aar muy popuion, Koy mucha concu-
rrencia de gente (sobre todo los fines de semana o
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WErano. |
Esta a pocas cuadras del centro y se pusde llegar tanto en
auto coma en colective urbano (linea Bl

5u paisaje es privilegiade ya que esta rodeado de naturaleza
yenmarcado per el Cerro Pan de Azdcar de fonde, La postal
que significa esta imagen e5 13 razén de muchos para yisitar
este balneario.

+ Suelen gsistir bandas musicales @ tocar en viva

en temporgda olta) por e que se recomienda i
lemprans para reservar un buen lugar a orifies
del rio.

Par esto [rgzdh, sdeleé ser Un poco rldosd parg
quienes deseen disfrutar del sifencicde o noturo
leza. | |

Cuenta corl asoderes, comeraics cercanas y-food. -

trucks
Dispone dejestocicnamiento | presencio e guar-
daovidas aniépoco estivol ¢ VenisT

Figura 113. Pantalla de informacidn del Balneario Pozo de los Patos. Elaboracion propia (2023).
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Figura 114. Pantalla de fotos del Balneario Pozo de los Patos. Elaboracién propia (2023).
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Onofre:Marimon

Figura 115. Pantalla principal del Balneario Onofre Marimoén. Elaboracion propia (2023).
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Onofre Marimaén

El Balnearic Onofre Mariman esta situado a unas cua-
dras del ingreso a la Ciudad de Cosguin, sobre la ruta nacio-
nal 38 (Av, Capitan Aviador Omar Castille). Es un lugar muy
popular donde conclrren los vecinos del barrio en cual-
quier momenta del afo, sobre todo en verano, Cuenta con
pasarelas y trampolines ¥ es una zona profunda donde se
puede nadar, También cuenta con playas de arena para
guienas deseen disfrutar del sol.

En época estival, se pueden presenciar shows durante
el dia de los artistas invitados a los escenarios callejeros; en
este caso, e| escenario Jorge Cafrune.

Es una gran opcién para quienss dessan hacer un pasec
corto y disfrutar de |a naturaleza de Cosquin.

= Abser un lugar muy popuiar, hay mucha concu-

rrencia de gante (sobre todo los fines de semand a
en temporada alta) por o que se recomienda i
tEemprone pard resenar un buen lugar  onfias
del rfo,

- Su publico es, en su mayorio, de gente joven y

suelen asistir bandas musicales o tocar en v
Por esta rozon; suele ser un poco ruidoso parg
quienes deseen disfrutar del silencio de o natura-
leza,

- Nodispone de gsodores paro s cuento can comer-

Cios cereanes )y faodtruclks

+ Dispane de estocionamiento v presencio de guar-

dovidos en época estival

= 5] tu plan es venic o disfrutar con amigos, jeste es

tu fugar ideal!

: Gobierno de la
‘#=, Ciudad de Cosquin

Onofre Mariman
| |
| {

- Alser un IWgar my popular, By mucha conct-

El Balnearic Onofre Mariman estd situado a unas cua- |
| rrencia de gante (sobre fodo los fines oe semana o

dras del ingreso a la Ciudad de Cosguin, sobre la ruta nacio i
nal 38 (Av, Capitan Aviador Omar Castilla). Es u_n_lugar muy f:rrizzﬁgﬂ;gfaﬂ::ye% Jznqbuﬁ:; :-SSET;E:?EJ;
popular donde concutren los vecinos del barrio en cual- et 1o : -
quler momente del afio/sobre toda en varane, Cuenta con
pasarelas y trampolines|y es una zona profunda donde se
puede nadar. También cuenta con playas de arena para
quienes deseen disfrutar del sol. leza,
En época estival, se pueden presenciar shows durante Ne dispone|de asodores perd sicuento con comer-
ol dfa de los artistas invitados a los escenarios dallejeros; ary clas cercanps y faodtruchks
&5te €as0, el escenario Jorge Caffune. - ;
Es ura gran opcion para quienss desean hacer un pases
corto y disfrutar de |a naturaleza de Cosquin.

- Su publico|es, en su mayorio, de gente joven
suelen asistir biandas friusicates o tocar en vivol
Por esta rgzcn; suele ser un poco ruidoso porg
quienes deseen disfrutar del silencio de jo notura-

O A Cio-cla e

13 AHERO-Y =
davidos engpocy estival i
= &itu plan es venic o disfiutar con amigos, jeste eg

tu fugar id lc:f!

Figura 116. Pantalla de informacion del Balneario Onofre Mariman. Elaboracién propia (2023).
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Figura 117. Pantalla de informacidn del Balneario Onofre Marimén. Elaboracion propia (2023).
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Figura 118. Pantalla final. Elaboracion propia (2023).
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A continuacion, se presentan las aplicaciones o mock-ups de las pantallas

anteriormente expuestas.

. Laduntura
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\

Figura 119. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracién propia (2023).
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Figura 120. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).
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Figura 121. Mock-up de la landing page versién computadora. Elaboracion propia (2023).
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Figura 122. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).



151

ThEREEE R E RN

La Toma

) 80wt 614 1ria wh U 0 16 UG0S 1 (s 2 o Ao ey Ja
= AW Y LY AN O Dol b AstUrass n o ek
Are 3G 38 SrEUSNLG 41 U ETINME B Mlkegis
ol o0 il v g
v e W

Figura 123. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).
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Figura 124. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).
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Figura 125. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).
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Compartings tus fotos!
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Figura 126. Mock-up de la landing page version computadora. Elaboracion propia (2023).



155

Campafia de promocion en redes sociales

A continuacion, se presenta una posible campafia de promociéon en redes
sociales y sus aplicaciones para dar a conocer la nueva posibilidad de planear tu visita
desde casa. La misma fue realizada en Instagram y Facebook ya que son las redes

sociales mas utilizadas por el promedio de la gente.

iPh Goblerno de la - - ;
% Cludad de Cosquin #CosquinDeFiestaTodoElAno

B
Vig-

= [Dlanes VISt
desce casal”

Ingresa al link que figura en nuestro perfil,
descubri todos los balnearios que Cosquin te ofrece
y veni a conocer el que mas te guste!

Figura 127. Posteo para campaiia de promocién en redes sociales. Elaboracidn propia (2023).
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-,

Ingresa al link que figura en nuestro perfil,
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| @cosquinoficial § © W O

Figura 129. Posteo para campaiia de promocion en redes sociales. Elaboracidn propia (2023).
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Figura 130. Posteo para campaiia de promocion en redes sociales. Elaboracion propia (2023).

42 Gobierno de . x
T Ciudad de Cosquin  FGOSquinDeFiestaTodoElAfa

CONOCE
NUESTRA

FAUNA

Figura 131. Posteo para campaia de promocién en redes soaales. Elaboracidn propia (2023).



158

. ',-' ; . &;_w..ﬁﬁ:‘* #CosquinDel i
— - 4
T -songeds L
-

- NUESTRA

Figura 133. Posteo para campaiia de promocion en redes sociales. Elaboracion propia (2023).
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Figura 135. Posteo para campaiia de promocion en redes sociales. Elaboracidn propia (2023).
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Figura 136. Mock-up de Facebook para campaiia de promocidn en redes sociales. Elaboracion propia

(2023).
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Figura 137. Mock-up de Instagram para campaina de promocién en redes sociales. Elaboracion propia
(2023).
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Figura 138. Mock-up de Instagram para campaina de promocién en redes sociales. Elaboracion propia
(2023).
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Precio de venta
Costo primo 51.199.500
Costo de conversion 51.203.347
Costo total de conversidn| 51.204.974
CTP 51.209.224
Utilidad 5/PV 15%
PV sin impuestos $1.727.463
IVA 5/PVY 50
PV con impuestos 5 1.810.209
ESTADO DE RESULTADO
Ingresos + $1.727.462
Costos de los prod. vendidos
$1.204.974
UTILIDAD BRUTA= 522.488
Gastos en operacidn - 54.250
UTILIDAD EN OPERACION 5518.238
iTEM VALOR |PRODUCTO| mMOD MPD CIF NO PRODUCTO|  FUO VARIABLE
Honorarios 5$896.000] S$896.000] S896.000
Internet $2.000 $2.000 $2.000
Dizefiador web $ 232.000, 5 232.000| §232.000
Luz $ 12.000] $12.000 $12.000
Agua $1.000 % 1.000 $1.000
Gas $220 $ 220 $220
Obra Social $ 3.000 $3.000 $3.000
Transporte §3.374 $3.374 §3.374
Chapa $100.000) $100.000] $100.000
Grafica $90.000] $90.000]  $90.000
Herrero s200.000) $200.000] $200.000
Software $2.000 £ 2.000 $2.000
TOTAL $1.541.594| $1.525.374| $1.518.000 $2.000 $5.374] $16.220 $3.000 $13.220
MANO DE OBRA DIRECTA
MOD HORAS PRECIO X HORA
Disefiadora | 640 horas 51.400
Disefizdorweb | 200 horas 51.150
Herrero 40 horas 5 5.000
Grafica

Tabla 1. Analisis de costos. Elaboracion propia (2023).
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CONCLUSION

La Ciudad de Cosquin estd ubicada al centro de la provincia de Cdrdoba. Se
caracteriza por sus paisajes y atributos naturales; su principal fuente econémica es el
turismo. Sin embargo, hace ya varios afios, la actividad turistica ha comenzado a decaer
debido a la falta de inversion de los servicios hoteleros y los distintos hospedajes que se
ofrecen, el descuido de los espacios de recreacién (como la costanera del rio) y la escasa
promocioén del lugar. Esto afecté notablemente el posicionamiento de la ciudad en las

opciones para vacacionar de los turistas.

En el presente trabajo se tuvo en cuenta esta problematica y se buscd darle una
solucién mediante la creacién de un sistema seialético innovador que no solo suple las
necesidades inmediatas de informacién y ubicacion del usuario en el sitio, sino que
también puede ser utilizado desde la ubicacidn particular del mismo. Esto propicia una
grata experiencia en el usuario que, ademads de ubicarse en tiempo y espacio, tiene la

informacién necesaria a su alcance en todo momento para poder decidir dénde ir.

Para el disefio de este sistema, se contemplaron los infra-signos identitarios de la
Ciudad de Cosquin como son el Cerro Pan de AzUcar y la guarda coscoina. El entorno fue
tomado como referencia para la eleccién de la paleta cromatica, ya que todas las piezas

del sistema contrastan de su contexto, pero sin generar disonancia. Los materiales
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fueron seleccionados teniendo en cuenta la ubicacidn de los mismos y los factores que

podrian afectarlos (en este caso, factores meteorolégicos).

Teniendo en cuenta la situacidn mental del usuario y sus necesidades, se diseiid una
estrategia de informacidon que cubra todas las posibles dudas del mismo. El grafico del
cauce del rio ayuda al turista a poder ubicarse en el espacio sin conocimiento previo y
poder decidir cudl serd su préximo destino a visitar si es que asi lo quiere. La
caracteristica distintiva de este sistema yace en la posibilidad de poder escanear un
cddigo QR que redirige hacia una landing page del municipio de la ciudad que provee la
informacién necesaria de cada balneario, por ejemplo, sus caracteristicas vy

prohibiciones.

Con todo lo nombrado anteriormente, se puede mencionar que se ha alcanzado el
objetivo principal del presente proyecto ayudando a turistas y residentes a poder
conocer los atributos turisticos de la ciudad logrando una autogestion de los mismos

gracias a la informacion brindada.
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ANEXO

e QR escaneable para dirigirse al prototipo de la landing page.

e https://xd.adobe.com/view/84bf3c6a-49a6-447b-a168-8dcce5f4203a-

dlec/?fullscreen link para dirigirse al prototipo de la landing page.

e Contenido visual (fotografias) cortesia de Carlos Garzaniti.


https://xd.adobe.com/view/84bf3c6a-49a6-447b-a168-8dcce5f4203a-d1ec/?fullscreen
https://xd.adobe.com/view/84bf3c6a-49a6-447b-a168-8dcce5f4203a-d1ec/?fullscreen
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