Universidad Siglo 21

UNIVERSIDAD

SIGLO

“
./‘“\.

TRABAJO FINAL DE GRADO
PROYECTO DE DISENO
Disefio Adaptado al Usuario
Traje de Bano y Ley de Talles en Argentina
Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Autor/a: VARELA LUANA
Legajo: INDO1391
DNI: 41307969
Tutor/a: Ana Cubeiro

Cordoba, Noviembre de 2021



RESUMIEN ..ottt et ettt st e s te e te st e e st e st e e s sbeaessbeaessteeessae st bes ssaessreaessesenasessssneans 4
Palabras ClaVes ...ttt st ettt s re s er et e s e e e 4
1Y o 1 1 T PSR T 4
KBYWOIAS ...ttt ettt e et ste et e e rae et ae e e sbeseb b e sbesrsbenaaeensaesbeeebesrsbennsesasaetbeessesrsbennnes 5
INEFOTUCCION ... et r et ettt et et seaseassaseaeeaeareeteeteeeestesaenn 6
1. Definicion @Stratéica ..........cccooo i 9

1.1 Problema de diSEM0 ....c.ecuecieee ettt et s s st e 9

1.1.1 Subproblemas de diSERA0 ......c.ecveeieceite et e e et e 9

1.2 ODjetiVOS BENETAIES ..ottt et st e s e et et e n e s 9

1.2.1 Objetivos SPECITICOS ....ccvveveericece e e aesans 9
JUSTIFICACION ...t sttt s e b st s entes 11
2. IMArCO TEOKICO ...ttt ettt et s te st sae v e s e e e e sbesbesaesaneeraennennes 12
2.1 Lamujery el traje de Bafo ... e 12

2.1.1  BOdY POSITIVE ettt ettt st sttt s e e e e s e enan 13

2.2 LY @ TANIES ...t e e st st st st e s e 15

2.2.1 Leydetallesysalud Mental .......cooiveiieieccineire et e 19

2.2.2  NOIrMAS IRAM ..ot st es e s st e e e e e e 20

2.3 Eltraje de bafio en Argentina ............cccuveveveire et et 21

2.3.1 Problemas que se encuentran al usar traje de bafio .......c.cceceeueruennnnens 23

2.4 CONCIUSION ...t et st st st st st s e e e e s aensesaens 24

3. Informacion @ iNVeStigaCioN .............ccccceiiiiieiiieit e s st s 25
3.1 Ficha técnica del disefio MetodoldgiCo .......cccceeeveeeeciecee s 25

3.2 Andlisis de antecedentes, resultados y datos obtenidos de la investigacion... 26

K 3 200 R 1o 1ol =T - T 26
K3 By N 0| 1 (=11 - PR 30
3.2.3 Referentes de diSEM0 .......c...ooeiieeieieeeeee ettt eeee et es e aeesenneean 31



N o v &

3.2.4  CONCIUSION........oiieiec e s s e s e
CoNCEPLO dE AISEMO .......covecveceeeeeceee et ettt ebeste e eraenean
Programa de diSeM0 ............ccooviieiiciiiie ettt et e e e
(00T oY ={ =T 4 - TP
Alternativas de diSeo ...........occoueuiriiiiiinii e e
7.1 MOOADOAId ...t e e s e e
7.2 Cuadro de constantes y variables .........coovieiiiiiiieiie e
7.3 Cuadro de tiPOlOZIAS ...ccveceeeieieee et e er e
7.8 COIBCCION ..ttt et e e e e e s e s s s n e e
Propuestafinal de diSefo .............ccoooeieiecceiciec e
8.1 DefiniCion tECNICA ..........coveiiciiecic e e e

8.1.1 Tablade talles ... s

8.1.2 Fichatécnica de Producto .......ccieeieiiieie ettt ee v eer e

8.1.3 Fichatécnica de medidas ......c.ccoovreieeineiieiisiei e

8.1.4 Fichatécnica de materiales .......ccoveeinnncrine e

8.1.5 Fichatécnica de avios ........ccceivreiniineiesc e

8.1.6 Fichatécnica de textura/estampa ....cccccccereveeiecereeerineeee e

8.1.7 Fichatécnica de combinaciones ........ccccoeieiveierniciniinece e
L2 EHIQUETAS ...t ettt s ettt see s e
Propuesta final d@ Marca ..........ccoveieeeiceeciiceeece et
9.1 Identidad de marcay Branding ............cccccvvveviiiie e ie s
9.2 Estrategias ProductiVas .............ccceeeeieeiieiirieieeienre e eseeerrereeeesreete e eseessennes

9.2.1 Estrategias productivas y cadena de valor ........covevenininenceiecennnnn,

9.2.2 Estrategias comunicacidn y/o comercializacion ..........ccoceceevereeeeneene.

10, ANALISIS A COSTOS ...ttt e e e et eee e ee et e e eesaaeeeeseteeeeertaessenaeeeessennes

11.

CONCIUSTONES ettt et ee et e s et aessasbeses et steeesneaessansetessasneesesenes

REFEICINCIAS ...ttt ettt ettt e ettt e s settetee st eee e s esebessebesessasstessnsstaeesssasesessanntes

Anexos

105
107
109
117
124
126
128
128
128
128
130
142

143

146



Resumen

En el proyecto “Traje de Bafio y Ley de Talles en Argentina”, se abordd la problematica de
como crear una coleccion que se adapte a todos los tipos de cuerpos y, ademas, cumpla la
Ley N° 3330 de Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Se realizd una investigacién sobre las
leyes vigentes actualmente y se llegé a la conclusion de que muy pocas marcas la
cumplen. También, se investigd la forma en que el incumplimiento de esta ley afecta,
tanto a hombres como mujeres, de forma emocional y fisica causando problemas de

autoestima en las personas.

Se cred una tabla de talles que abarca del talle uno al talle nueve a partir del analisis de
tablas de talles ya establecidas. Se disefid una coleccidn que abarca diferentes tipologias,
para los diferentes tipos de cuerpo. Ademas, todos los conjuntos disefiados se pensaron
para que cada mujer pueda adaptarla a sus gustos y necesidades, y es por esto, que cada
prenda se pensd para ser confeccionada en los diferentes textiles, texturas y estampas de
la coleccién y asi, de esta forma, poder ser intercambiables y que cada usuario elija el traje

de bafio que mas le satisfaga.
Palabras Claves: ley de talles, body positive, traje de bafo, salud mental, autoestima
Abstract

In the project "Swimwear and Size Law in Argentina", the problem of how to create a
collection that adapts to all body types and, in addition, complies with the size law was
addressed. An investigation was carried out on the laws currently in force and it was
concluded that very few brands comply with them. Also, the way in which non-compliance
with this law affects both men and women emotionally and physically was investigated,

causing self-esteem problems in people.

A size chart was created that ranges from size one to size nine from the analysis of already
established size charts. A collection was designed that encompasses different typologies,
for different body types. In addition, all the sets designed were designed so that each

woman can adapt it to her tastes and needs, and that is why each garment was designed



to be made in the different textiles, textures and prints of the collection and thus, in this

way , to be interchangeable and that each user chooses the swimsuit that best suits them.
Keywords

e Sizes Law

e Body Positive
e Swimwear

e Mental Health

e Esteem
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En el presente proyecto titulado, “Traje de Bafio y Ley de Talles en Argentina”, se
desarrollard la problematica de la discriminacion, los estereotipos, los problemas
psicoldgicos vy fisicos que se llevan a cabo por la falta de unificacion de la Ley de Talles en

las marcas que se dedican a la produccion y comercializacién de trajes de bafio.

En la actualidad existen muchas mujeres que tienen problemas a la hora de adquirir un traje
de bafio, muchos de esos problemas estan abarcados por el incumplimiento de la ley de
talles y muchos otros por la falta de conocimiento sobre las necesidades reales que tienen
las mujeres, no solo a lo que estética se refiere, sino a la comodidad, textiles, entre otros.
Es importante que las marcas reconozcan estas problematicas para poder brindar un
producto que se adapte a todos los tipos de cuerpos y no solo a unos pocos, entender que
todas quieren utilizar prendas que estén de moda y no sentir exclusién y discriminacién por
parte de las marcas. Comercializar productos que sean aptos para todas es uno de los

objetivos que pretende cumplir este proyecto.

Esta tesis, en su desarrollo, esta principalmente enfocada en la Ley N° 3330 de Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, promulgada en el aino 2009 y reglamentada por el Decreto
172/12 el 27 de marzo de 2012. Se utilizara esta ley ya que es muy completa, porque abarca
todos los talles, del 36 al 50, tanto de mujeres como de varones, y para todas las edades

(Santilli y Pérez, 2009).

También se hara mencién de la Ultima ley reglamentada, Ley de Talles N°27.521, la cual se
reglamentd el 10 de junio de 2021 a través del decreto 375/2021, “establece la aplicacién
obligatoria en todo el pais del Sistema Unico Normalizado de Talles de Indumentaria
(SUNITI) que hace a la fabricacion, confeccién, importacion y comercializacién, tanto

presencial como digital, de indumentaria” (Argentina.gob.ar, 2021, parr. 1).

Se analizard, no en profundidad, la Ley de Talles 12.665 de la Provincia de Buenos Aires
reglamentada en 2005, la cual, segun la ONG Mujeres en Igualdad (M.E.I), el 75% de las
marcas no respeta. Esta ley esta hecha principalmente para adolescentes que no
responden al canon de belleza impuesto por una sociedad que discrimina (Clarin, 2010). Y

la Ley de Talles 10.302 de la provincia de Cordoba, promulgada en el afio 2015, en la cual



se establece que las industrias que fabriquen y comercialicen indumentaria deberan cubrir

todos los talles necesarios (Noticias Gobierno de Cérdoba, 2015).

Es importante destacar que el incumplimiento de esta ley ha llevado, no solo a generar
problemas fisicos en las personas, sino también psicoldgicos. Puede parecer que una ley de
talles no seria una gran solucion para mejorar la autoestima de las personas, pero si lo es
ya que si esta ley se cumpliria las mujeres que no abarcan los talles como S, M y L no

sentirian que sus cuerpos no son parte de la industria.

Los fabricantes de ropa deben cumplir la norma IRAM 75.300 y sus actualizaciones al
momento de elaborar indumentaria, en la que se indica el sistema de talles normalizado. El
INADI (Instituto Nacional contra la Discriminacién, Xenofobia y Racismo) trabaja para
sensibilizar a los empresarios sobre una sociedad mas igualitaria e inclusiva, y que la ropa

pueda ser usada por todos (Gioria, Mesa y Escudero, 2014).

Los medios de comunicacién también son un factor importante que influye en la autoestima
de las personas. Es por esto, que se abarcard como las marcas intentan mostrar modelos
perfectos de mujeres y como la sociedad las estereotipa, de que forma afecta la publicidad
y que impacto tiene, por ejemplo, el uso del Photoshop. También, es importante destacar,
que a través del movimiento body positive muchas de estas marcas se han ido modificando

a los largos de los afios.

La representacién de los cuerpos en redes sociales y en los medios de comunicacion, es a
través de modelos hegemodnicos. Se propagan estandares de bellezas imposibles de
alcanzar y que, la mayoria de las veces, solo representa una parte de la poblacién. El body
positive viene a inundar las redes con el objetivo de fomentar la auto aceptacién y de
mostrar cuerpos reales y comunes, mostrando que existe belleza en todos los tipos de

cuerpo (Puntual, 2021).

La sociedad ha evolucionado y cada vez existe mayor inclusidn, pero estd claro que aln son
pocas las marcas que manejan una tabla de talles que se adapte a mas de tres tipos de

cuerpos. Las mencionadas en este proyecto son algunas de las pioneras en Argentina que



comenzaron a incorporar poco a poco mas talles a sus productos. Fomentan la inclusién y

la aceptacion propia.



1. Definicion Estratégica
1.1 Problema de Diseno

¢Cémo diseiar una coleccién de trajes de bafio que cumpla la ley de talles y se adapte tanto

a mujeres jévenes como a mayores?

1.1.1 Subproblemas

¢Qué tipo de textiles se utilizaran?

e (Como sera la morderia para desarrollar todas las tipologias y talles para la
coleccion?

e (Qué tabla de talles se utilizara?

e (iQué modelos seran los mas dptimos para adaptarse a todos los tipos de cuerpo?

e (Qué tipos de avios se utilizardn que sean aptos para el agua?

e (A qué tipo de usuario estd dirigida la coleccidon? ¢ Qué necesidad de uso requiere el

usuario?
1.2 Objetivo General

Disefiar una coleccion de trajes de bafio para mujeres de todas las edades y con diferentes
tipos de cuerpo, cumpliendo con la Ley de Talles 3330 de Ciudad Auténoma de Buenos
Aires, para poder lograr inclusidon y que todas puedan tener disefios modernos que se

adapten a sus necesidades.

1.2.1 Objetivos especificos

Analizar la reglamentacion estipulada por la Ley de Talles 3330 de Ciudad Auténoma
de Buenos Aires.

e |dentificar el usuario al que esta dirigida la coleccion.

e I|dentificar las necesidades y requerimientos del traje de bafio.

e Analizar el impacto que tiene el traje de bafio en las mujeres y la estereotipacion de
estas por parte de la sociedad.

e |dentificar los requerimientos para realizar todos los talles necesarios.



Describir que tipo de textil y avios son aptos para confeccidn de trajes de bafio.
Analizar que tipo de tipologia se adapta mejor a cada cuerpo.

Analizar la confeccién que se requerira para la produccion.
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Justificacion

En el afio 2020 la ONG Anybody Argentina, que es parte del movimiento global “Cuerpos en
riesgo de extincidn”, realizé una encuesta en donde de entre 8025 encuestados un 65%
manifestd que tiene problemas para encontrar ropa de su talla. De este porcentaje, el 94,8%
usa ropa de mujer y el 5,2% usa ropa de hombre. Mas del 80% de los encuestados expreso
gue encuentran la ropa que desean en talle Unico siempre (el 38,58%) y frecuentemente (el
43,76%). El 46,9% responde que el no encontrar talles los lleva a cuestionar su cuerpo. El
resultado de esta encuesta lleva a la conclusién de que la mayoria de los encuestados tiene
problemas, siempre o frecuentemente, para adquirir talle. Esto perjudica tanto la salud
mental como la emocional. El sentimiento mas recurrente entre estas personas es la tristeza

porque el cuerpo no encaja en la ropa deseada (Infobae, 2020).

El objetivo de este proyecto es generar un cambio en la industria de la moda a través de
una coleccién que abarque todos los cuerpos y edades; disminuir la discriminacion y
exclusién a aquellas mujeres que no entran en los canones de belleza ya establecidos por la
sociedad; intentar que la industria se dirija a usuarios reales y no a aquellos que muestran

canones inalcanzables.

Ya que se trabajard sobre la Ley N° 3330 de Ciudad Auténoma de Buenos Aires, el principal
objetivo es poder crear una coleccidon que abarque al menos 8 talles creando una curva de

talles tomando como base inicial la Tabla de Medidas utilizadas actualmente en Argentina.

Uno de los aspectos mas importantes de este proyecto es generar seguridad en las mujeres
a través de campafias publicitarias que muestren diferentes tipos de cuerpo en diferentes
tallas, sin ningun tipo de retoque para mostrar que no existe un cuerpo perfecto y que todos

son validos.

Y, por ultimo, crear una coleccién en donde lo mds importante sea el confort y
funcionalidad. Ademas de crear un rango de talles amplios, es importante enfocarse en la
morderia y tener en cuenta las diferentes necesidades del usuario para el desarrollo de esta,

generando modelos Unicos para cada mujer.
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2. Marco Teérico

2.1 La mujer argentina y el traje de bafio

= 2.1.1 Body Positive

2.2 Ley de talles
= 2.2.1leyde talles y salud mental
= 2.2.2 Normas IRAM

2.3 El traje de bafo en Argentina

= 2.3.1 Problemas que se enfrentan al usar trajes de bafio
2.1 La mujer argentina y el traje de baio

En este capitulo se desarrollaran todos los problemas que se encuentran a la hora de
elegir un traje de bafio en Argentina; asi también, la forma en que las marcas fomentan

formas de “llegar al verano” y como las mujeres sufren esta presién social.

l"

“iPrepara tu cuerpo para el verano!” o “Los cuerpos de verano se fabrican en invierno” son
frases que, a medida que se acerca la época de usar traje de bafio, son muy usadas por las

marcas para vendernos que existe un cuerpo de verano.

Tanto en la actualidad como en épocas pasadas, el traje de bafio imponia dietas,
tratamientos, ejercicios pertenecientes a la “operacién bikini”, lo que quiere decir que
llegaron los meses de mostrar el cuerpo y debemos estar perfectas. La presion recae sobre
hombres y mujeres, pero son ellas quienes mas sufren la presion y sobre quienes estan
puestas todas las miradas. Existe una presién muy grande hacia las mujeres sobre tener
cuerpos perfectos. En un periodo corto de tiempo se quieren bajar esos kilos de mas y
solucionar todo lo que no se hizo durante el afio. Vivimos en una sociedad desigual donde

la presidn esta puesta en los kilos de mds, la depilacidn, la dieta, etc. (El Mundo, 2015).

En una entrevista para El Mundo (2015), Maria Jesus Girona (presidenta de la Federacién

de Mujeres Jévenes de Madrid), menciona que:
En esta época la sociedad se transforma y parecen decirnos "tu belleza
importa en el verano", en el sentido de que nos vamos a mostrar y tenemos

12



que tener una imagen perfecta. Todo tiene una explicacion cultural,

estructural. Vivimos en una sociedad machista pero, ademds, hay una

potente industria cosmética y farmacéutica que maneja mucho dinero y

quiere que los consumidores se muevan al son de sus intereses. (parr. 7).
“Segln una encuesta de la UAI, el 64% de las mujeres argentinas queda disconforme en el
probador. Y la problematica es mas frecuente en verano” (Clarin, 2016, parr. 1).

EI INTI (Instituto Nacional de Tecnologia Industrial) realizé un estudio a través de un escaner
3D para saber las medidas de la mujer argentina de entre 20 a 24 afios de edad. Los
resultados que arrojo este trabajo fueron: las mujeres miden 160,6 centimetros y pesan
60,8 kilos; la cintura de las mujeres es de 80,6 centimetros y el contorno de busto es de 95,2
medidas que corresponden al talle M cercanas al talle L, segun las normas IRAM (Clarin,

2016).
2.1.1 Body Positive

Body Positive (cuerpo en positivo) es un movimiento que nace en 1996 y tiene como
objetivo celebrar el amor propio. Surge para hacer frente a las concepciones de bellezas

implantadas por la publicidad y la moda (La Tercera, 2020).
Un pozo de celulitis en primer plano; las estrias que aparecen durante y
después del embarazo y que se muestran con orgullo como si fueran la
prueba irrefutable de que ese cuerpo albergd una vida. De pronto, los
granos, las pecas, las manchas, las ojeras, las arrugas y demas
imperfecciones salen del ostracismo y se muestran sin pudor en las redes
sociales para hacer visible aquello que desde siempre tanto nos
empefiamos en ocultar o combatir en el gimnasio o en el centro de estética

y con filtros y Photoshop. (La Nacidn, 2018, parr. 1).
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El movimiento, acompanado de muchas famosas cansadas de aparecer como monumentos
a la perfeccidn, surgié como una manera de volver a poner el acento en el cuerpo real. De

visibilizar lo que es normal y, al mismo tiempo, normalizarlo (La Nacién, 2018).

Las redes sociales permiten que las personas se escondan detras de una pantalla y con un
nombre de usuario cargar y mostrar solo aquello que quieren que los demads vean de ellos.
El hecho de utilizar aplicaciones, filtros, Photoshop, dangulos extremos en las poses o
intervenciones estéticas, reflejan que eso que circula en redes no es real. La representacién
de los cuerpos en redes sociales y en los medios de comunicacidn, es a través de modelos
hegemonicos. Se propagan estdndares de bellezas imposibles de alcanzar y que, la mayoria
de las veces, solo representa una parte de la poblacién. El body positive viene a inundar las
redes con el objetivo de fomentar la auto aceptacidon y de mostrar cuerpos reales y

comunes, mostrando que existe belleza en todos los tipos de cuerpo (Puntual, 2021).

El ideal de salud y belleza ha ido cambiando con el tiempo. La preocupacidn por el peso,
que representa a la mayoria de las mujeres, estd relacionada con un modelo estético
corporal femenino delgado, que se aleja cada vez mas de los cuerpos reales. El ideal de
delgadez es un problema, ya que pone a las mujeres en situacién de riesgo con respecto a
su salud, especialmente si esto se asocia con los Trastornos del Comportamiento
Alimentario. Los medios promueven el ideal de delgadez a través de la difusidon de patrones
de belleza que ejercen un efecto fuerte sobre las mujeres. Se destaca el peso de la television
en la difusidn de valores y patrones relacionados con la estética de la delgadez y la “cultura
de lo light”; se enfatiza el lugar que ocupan las revistas femeninas en internet en la
construccion de los patrones de belleza; se resalta la incidencia de la publicidad explicita y
encubierta, que vende cuerpos delgados para luego promocionar la venta de otros

productos. (Bazan y Mifio, 2015).

En el pais existe una ONG llamada AnyBody Argentina fundada y dirigida por Sharon
Haywood, desde donde promueven la diversidad corporal. Cuando la fundadora llegd a
Buenos Aires desde Toronto, una de las cosas que le llamaron mds la atencién fue el culto

a la estética de las portefas. Observé que habia una uniformidad en las mujeres, muchas
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mujeres parecidas, operadas, con botox y teflidas de rubio. Ella menciona que si es algo que
quieren hacer por ellas mismas esta bien, pero lo que estd mal es que se sientan obligadas
a hacer tantas cosas para verse bien con tal de cumplir con un alto estdandar de belleza que

no es real (La Nacion, 2018).

En una entrevista para La Nacién (2018), la escritora y psicdloga Beatriz Goldberg, menciona

que:
Veo un cambio. Muchas famosas que se muestran sin maquillaje, sin
Photoshop. Es una tendencia que baja un mensaje para los demas —dice
Goldberg—. Pasaron de la perfeccién del 90-60-90 a mostrarse al natural, con
imperfecciones. Creo que la presion es mucha y que algunas simplemente se
cansaron y empezaron el camino de la aceptacién —plantea—. Y esto no
implica dejadez, sino mirarse desde otro lugar mas amable y ver que todas
tenemos puntos altos para resaltar. Cuando se pone el acento en lo negativo,
en lo que no nos gusta, se vive en un estado de frustracidon y vacio
permanente. (parr. 8).

La mujer esta reaccionando. Quiere amar su cuerpo, pero con todas las presiones de la

industria de la moda y de la belleza, es una lucha desigual. Es un desafio amar el cuerpo

propio y es un proceso que lleva tiempo. Existe una necesidad de amigarse con la propia

imagen. Se ve un cambio, por ejemplo, en las famosas al mostrarse sin maquillaje y sin

Photoshop. Pasaron de la perfeccién del 90-60-90 a mostrarse al natural con todas sus

imperfecciones (La Nacidn, 2018).
2.2 Ley de Talles

En este apartado se analizara la Ley N° 3330 de Ciudad Autonoma de Buenos Aires
promulgada en el afio 2009 y reglamentada por el Decreto 172/12 el 27 de marzo de 2012.

Se basara el desarrollo de este proyecto en esta ley ya que es muy completa, en
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comparacion con las demas leyes provinciales, porque abarca todos los talles, del 36 al 50,
tanto de mujeres como de varones, y para todas las edades (Santilli y Pérez, 2009). En la
actualidad existe la Ley de Talles Nacional (Ley N° 27521), pero no se hara uso de esta
porque todavia no estd completamente desarrollado el estudio antropométrico que se

necesita para la misma.

Anteriormente a la Ley de Talles N° 27521, la cual abarca a todo el pais, cada provincia cred
su propia ley de talles para resolver esta problematica. Una de ellas fue la Ley N° 3330 Ia
cual aplica en Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Esta tiene como objetivo garantizar que
en todas las marcas o locales de ropa se puedan encontrar talles para todos los tipos de
cuerpo y que ninguna persona, tanto mujeres como hombres, se sienta excluida a la hora

de adquirir una prenda.

En el articulo N° 1 se explica el objetivo de esta ley el cual es, garantizar a los habitantes la
existencia de un minimo de 8 talles, los cuales corresponden a las medidas corporales
normalizadas en las Normas IRAM 75300 y sus actualizaciones, en los comercios cuya
actividad principal sea la venta, fabricacion o provisién de indumentaria (Santilli y Pérez,

2009).

En el articulo N° 2 se desarrollan las definiciones de los conceptos que se deberdn tener en
cuenta a la hora de su aplicaciéon. Los conceptos definidos son: indumentaria, talle,
establecimientos comerciales de venta de indumentaria, fabricantes de indumentaria,
importadores de indumentaria y, por ultimo, tabla de medidas corporales normalizadas

(Santilli y Pérez, 2009).

En el articulo N° 3 se mencionan las obligaciones que deben cumplir los comercios de venta
de indumentaria, tales como: garantizar un minimo de 8 talles correspondientes a las
medidas corporales normalizadas segun el género y rango etario al que se dedican, deben
tener a disposicion copias de Tablas de Medidas Corporales Normalizadas para poder ser
consultadas por el publicoy, por ultimo, se deben colocar dentro del local comercial carteles

explicativos sobre las tablas nombradas anteriormente (Santilli y Pérez, 2009).
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En el articulo N° 4 se describen las obligaciones que tienen los fabricantes e importadores
de indumentaria. Estos deben producir e importar indumentaria en al menos 8 talles los
cuales correspondas a la tabla de medidas corporales normalizadas segun el género y en
rango etario al que se dediquen. También, deben colocarle a cada prenda los pictogramas
con las especificaciones de las medidas primarias y secundarias de acuerdo a las Normas

IRAM 75300 y sus actualizaciones (Santilli y Pérez, 2009).

En el articulo N° 5 se describen las sanciones que se aplicaran en caso de no cumplir con
esta ley. Este articulo esta basado en los Articulos 5.1.12, 5.1.13 y 5.1.14 del libro “De las
Faltas en Particular”. Se sancionarad con multas de 300 a 10.000 a el/la titular de un
establecimiento de comercializacion de indumentaria que no disponga en su local o
deposito prendas que cumplan con las medidas antropométricas del género y rango etario
al que se dedique. En caso de reincidencia se lo sanciona con la clausura de la fabrica o taller
por un plazo de hasta 30 dias. En el caso de los fabricantes de indumentaria se sancionara
con multas de 15.000 a 25.000 unidades fijas a la fabrica o taller que no produzca sus
modelos en los talles correspondientes a las medidas antropométricas del genero al cual
estd dirigido la produccién. En caso de reincidencia se lo sanciona con la clausura de la
fabrica o taller por un plazo de hasta 5 dias. Por ultimo, el/laimportador/ra de indumentaria
que comercialice su mercaderia en la Ciudad de Buenos Aires y que no importe sus modelos
en los talles que corresponde a las medidas antropométricas del género y rango etario al
que estd dirigido, serd sancionado con una multa de 15.000 a 25.000 unidades fijas. En caso
de reincidencia se lo sanciona con una multa de 30.000 a 50.000 unidades fijas (Santilli y

Pérez, 2009).

La ultima ley reglamentada es la Ley de Talles N°27.521, la cual se reglamenté el 10 de
junio de 2021 a través del decreto 375/2021, “establece la aplicacion obligatoria en todo
el pais del Sistema Unico Normalizado de Talles de Indumentaria (SUNITI) que hace a la
fabricacidn, confeccidn, importacién y comercializacién, tanto presencial como digital, de
indumentaria” (Argentina.gob.ar, 2021, parr. 1). El objetivo de dicha ley es “que la
totalidad de la indumentaria destinada a la poblacion a partir de los 12 afios de edad

debera ser fabricada, confeccionada y comercializada de conformidad con dicho sistema,

17



cuyos talles estaran estandarizados segun las medidas corporales de la poblacién

argentina, surgidas de un estudio antropométrico” (Argentina.gob.ar, 2021, parr. 2).

Para poder definir las formas y dimensiones de los cuerpos que conforman la poblacion
argentina se realizé un estudio, Estudio Antropométrico Nacional Argentino (EAAr), el cual
consta de la toma de medidas corporales por medio de un escaner 3D, realizando paradas
en distintas regiones del pais (NOA, NEA, Centro, Cuyo y Patagonia) en donde los
individuos pueden acercarse voluntariamente para realizar dicho estudio. Esto dio como
resultado la primera Base de Datos Nacional de Medidas Antropométricas lo cual
permitira tener una tabla de medidas corporales de la poblacién. El objetivo de este

estudio es encontrar las medidas reales de los habitantes (Infobae, 2020).

La Ley de Talles mds antigua es la de Provincia de Buenos Aires, reglamentada en 2005, Ia
cual, segun la ONG Mujeres en lgualdad (M.E.1), el 75% de las marcas no respeta. Esta ley
estd hecha principalmente para adolescentes que no responden al canon de belleza
impuesto por una sociedad que discrimina. Como menciona Monique Thiteux-Altschul en
una entrevista para Clarin (2010): “Las marcas disefian para un solo target: la 'mujer ideal’,

"

prefieren fabricar pocos talles, entre el 38 y el 42, para que sus modelos 'luzcan"” (parr. 3).
Tampoco se cumple con el etiquetado segun la norma IRAM 75.310, que dispone como

talles obligatorios desde el 38 al 48. (Clarin, 2010).

Pese a la reglamentacién de la ley y las sanciones impuestas ante la falta de cumplimiento
de esta, la gran mayoria de las marcas solo confeccionan prendas entre el talle 38 y 42. Se
excusan en que producir prendas en talles grandes es un gasto econdmico que no pueden
abarcar y resulta en problemas econdmicos, pero la realidad es que prefieren fabricar en
pocos talles para que sus modelos luzcan mejor sus prendas. El gasto econdmico no es un
problema real para la produccién de talles grandes ya que existen marcas que fabrican
estos talles y mencionan que este no es un factor que influye en la fabricacién de
indumentaria y que un par de centimetros de mas no hacen una gran diferencia en lo que

a precios se refiere. (Clarin, 2010).
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El Centro de Estudio, Investigacién y Opinidn Publica (CEIO) realizé una encuesta en el cual
el 90% de las personas entrevistadas aseguré no encontrar prendas de su talla cuando fue
de compras. Como solucidn a esta problematica, la Defensoria propuso cambiar la
referencia de la Tabla de Medidas Corporales Normalizadas para que en lugar de utilizarse
las normas IRAM se utilicen las medidas, rangos, progresiones y talles resultantes del primer
Estudio Antropométrico Nacional que permitird contar con las medidas propias de los

argentinos (Defensoria del Pueblo, 2017).

Ante la gran cantidad de denuncias que recibe la Defensoria del Pueblo, esta propuso
realizar campaias de difusién para que los ciudadanos estén al tanto de sus derechos
respecto a la ley y, ademas, se obliga a los comercios a tener en sus vidrieras un cartel que
mencione la vigencia de la Ley de Talles y una tabla de medidas corporales estandarizadas
junto a un pictograma con especificaciones de medidas en las prendas (Defensoria del

Pueblo, 2017).

Vestirse es un derecho y es por esto que la Ley de Talles es tan importante. La exclusion de
talles grandes es considerada un acto de discriminacién y, ademas, estas personas también
reciben maltratos por parte de las marcas por no ajustarse a sus estandares. Las marcas o
locales deben garantizar condiciones de atencién y trato digno a todos los consumidores

por igual.
2.2.1 Ley de talles y salud mental

Los trastornos de la conducta alimentaria o trastornos alimentarios representan el
problema de salud mas importante a nivel mundial. La bulimia y la anorexia nerviosa son
los mas recurrentes y afectan fundamentalmente a las mujeres adolescentes entre los 10 y
19 afios de edad. Los factores que generan este tipo de trastornos son: la influencia familiar,
evolucidn psicolégica y el aspecto mas relevante es el de la presiéon socio-cultural
incentivada por los medios de comunicacién que imponen un modelo de mujer, descripto
como la “mujer light”, otorgandole mayor importancia a la apariencia fisica. Se genera la
insatisfaccion corporal, queriendo alcanzar una silueta adelgazada y esculpida, sin

importarles las consecuencias fisicas y emocionales que provocan el sometimiento a

19



innumerables planes alimentarios, dietas de moda, programas de ejercicio, cirugias, etc. El
cuerpo delgado es simbolo de triunfo, mientras que el sobrepeso es simbolo de negatividad

y desprecio (Gioria, Mesa y Escudero, 2014).

En el afio 2008 se sanciond la Ley 26.396 que declara de interés nacional la prevencion y
control de trastornos alimentarios. Distintas iniciativas abordan el tema, desde diversos
ambitos. Uno de esos ambitos estd relacionado con el disefio y disposicidon de indumentaria.
Los fabricantes de ropa deben cumplir la norma IRAM 75.300 y sus actualizaciones al
momento de elaborar indumentaria, en la que se indica el sistema de talles normalizado. El
INADI (Instituto Nacional contra la Discriminacién, Xenofobia y Racismo) trabaja para
sensibilizar a los empresarios sobre una sociedad mas igualitaria e inclusiva, y que la ropa

pueda ser usada por todos (Gioria, Mesa y Escudero, 2014).

La Ley de Talles es el tema principal en las politicas antidiscriminatorias e inclusion. Esta
problematica incide principalmente en adolescentes que no encuentran talles acordes a su
tamafio, lo que afecta directamente a jévenes que aun no han desarrollado un sistema de
autoestima maduro e inmune, cayendo asi en las patologias nombradas anteriormente

(Gioria, Mesa y Escudero, 2014).

Por todo lo dicho, es importante destacar que:
Segun los especialistas en salud mental, un sistema de talles acorde a los
cuerpos reales y respetuoso de su diversidad es clave para que 'entrar' en un
jean no sea una utopia en pos de la cual las personas, especialmente en la
adolescencia, vean afectada su autoestima e incluso su bienestar fisico. (El

Cronista, 2021, parr. 10).

2.2.2 Normas IRAM

Nacidos en el afio 1935, IRAM es el Instituto Argentino de Normalizacion y Certificacién. Es
una asociacién civil privada sin fines de lucro y es el Unico representante de I1SO en la

Argentina. El instituto trabaja en el desarrollo de normas técnicas, ofrecen servicios para
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certificar su cumplimiento, brindan capacitaciones y son socios estratégicos de las

organizaciones. Su objetivo es facilitar, mejorar y hacer mas segura la vida de las personas.

Existe una serie de normas IRAM 75300 acerca de la designacidon de talles para la
indumentaria. Estas normas plantean la importancia de que las etiquetas indiquen las

medidas corporales y no solo un cédigo como “S, M, L”.

Es necesario que cada persona conozca sus medidas corporales y para saber cémo hacerlo
la norma IRAM 75300-1 indica de forma clara y precisa como medir cada parte del cuerpo

como la cintura, el torax, la cadera, entre otros (IRAM, 2020).

La norma IRAM 75300-2 indica que medidas principales y secundarias son mas relevantes
de acuerdo a los tipos de prenda. Cada tipologia tiene sus medidas especificas de
identificacion por lo cual, a la hora de adquirir, por ejemplo, un pantaldn es necesario

conocer el contorno de cintura y de cadera (IRAM, 2020).

Y, por ultimo, la norma IRAM 75300-3 la cual brinda las tablas de medidas teniendo en
cuenta la flexibilidad en las combinaciones de estas para que poder identificarlas en las
etiquetas sea lo mds facil posible. Las variaciones que puede haber en las medidas segln
las prendas es de 4 a 8 centimetros, pero siempre seran cercanas a las medidas reales de

cada cuerpo (IRAM, 2020).

Estas normas tienen como objetivo facilitar la lectura de medidas al usuario volcando estas
en las etiquetas de una forma simple y clara, utilizando un pictograma que represente el

cuerpo humano.
2.3 Trajes de bafio en Argentina

En el siguiente apartado se desarrollara brevemente la historia del traje de bafio y, ademas,

lo que significé en la mujer y en Argentina la evolucidn de este.

A comienzos del siglo XIX nadar se convirtié en una actividad de recreacién y saludable, por
recomendacion médica. Se creia que el agua salada era buena para la salud, pero, sobre

todo, para procrear. Todo aquello que estuviese relacionado con la sensualidad estaba
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prohibido y es por esto que se evitaba un exceso de tiempo en el agua para no llamar la

atencién de los hombres (Ministerio de Cultura Argentina, 2019).

A partir de 1910 las personas comenzaban a entrar al agua para mojarse, pero no para nadar
ya que los trajes al ser tan pesados no les permitia desarrollar esta actividad, que hasta el
momento no era tan comun. Las playas eran un destino de recorridos, caminatas y descanso
y las personas que si entraban al mar lo hacian con prendas comunes y no aptas para esto

(Ministerio de Cultura Argentina, 2019).

Terminando el siglo XIX aparecen las prendas de bafio. Las mujeres llevaban un vestido de
mangas cortas, con pantalones debajo, medias para no exhibir las piernas y sombrero para
evitar broncearse ya que esto era un simbolo de estatus social. Los hombres utilizaban un
remerdn en la parte superior. Estos disefios eran traidos de Europa (Ministerio de Cultura

Argentina, 2019).

Los modelos de trajes de bafio solo dejaban ver brazos y pantorrillas, pero a medida que
pasa el tiempo los disefios se van acortando y se crean las salidas de bafio de toalla. El
material utilizado para la confeccidon de estos eran pesados tejidos de punto de lana. A
principios de los afos 20 se empieza a utilizar el traje de bafio enterizo, con escotes mas
amplios y se dejaban ver las piernas por completo. Aparece el hilado de latex que se
incorpora al algoddn y en los afios 60, con la aparicion de fibras elastoméricas, los trajes son
anatdmicos sobre telas de poliéster o nylon con lycra lo que los hacia mds cdmodos para su

uso y de rapido secado (Ministerio de Cultura Argentina, 2019).

El paso del traje de bafio enterizo al bikini se le atribuye al ingeniero mecanico francés Louis
Réard, quien estaba a cargo de la empresa de lenceria de su madre. Comenzé a observar
qgue las mujeres arremangaban sus trajes enterizos para conseguir un mejor bronceado y
es, a partir de esto, que crea un traje de bano de dos piezas que dejaba expuesto el
abdomen. Pero quien popularizo el bikini y genero gran polémica fue el disefiador Jacques
Heim quién, en mayo de 1946, cred un traje de baiio de dos piezas publicitado como “el

mas pequeio del mundo”. Esto generd gran polémica en todo el mundo ya que no se
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consideraba apropiado para la época vy, es por esto, que el bikini no se popularizé en todo

el mundo hasta veinte afos después (Infobae, 2016).

A partir de los afios 60 es cuando se empieza a popularizar el uso del bikini. Significé un
simbolo de liberacion para la mujer ya que, en épocas pasadas, mostrar el cuerpo estaba
mal visto por la sociedad y llamaba la atencién de los hombres. A medida que el traje de

bafio evolucionaba, los derechos y libertades de su portador lo hacian también.

Surgieron muchos cambios en la tendencia de la moda, a lo que traje de bafios se refiere.
En la actualidad triunfa el bikini, se acepta el topless y se utilizan los trajes enteros, ya no
por querer tapar el cuerpo a la mirada del otro, sino porque es una prenda que estd de

moda y muchas mujeres eligen llevarla.
2.3.1 Problemas que se enfrentan al usar traje de bafio

Estamos atravesando el momento mas diverso en la historia de la moda. Cada vez son mas
las marcas, tanto de lujo como low cost, que ampliaron sus ofertas de tallas, disefios, y

estilos, intentando adaptarse a todos los tipos de mujeres (Harper’s Bazaar, 2018).

Pero ¢(Existe realmente tanta variedad de talles y estilos como anuncian las marcas? Se

reunieron algunos de los problemas mas frecuentes a la hora de comprar un traje de bafio.

Uno de los principales problemas, que tiene cualquier mujer independientemente del
tamafio o forma de su cuerpo, es encontrar la talla adecuada, ya que estas no estan
unificadas. Cada marca tiene un tallaje distinto y, muchas veces, podemos encontrar

diferencias entre los modelos de una misma marca (Harper’s Bazaar, 2018).

Buscar corpifios puede ser una tarea muy dificil para las mujeres. Por lo general esta
busqueda suele terminar en marcas muy reconocidas que cuentan con multiples disefnos,
pero no siempre tienen disefios que se adapten a todos los tipos de cuerpo. Uno de los
problemas mads grandes lo tienen las mujeres con mucho pecho, ya que no todas las marcas
tienen variedad de talles y si llegan a conseguir su talle no lo hay en diferentes disefos.
Aunque se encuentre la talla adecuada surge otro problema, el material. Muchas veces los

textiles no se adaptan al cuerpo y tampoco son lo suficientemente resistentes para perdurar
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en el tiempo. Las tiras de los corpifios no son reforzadas por lo que, para las mujeres con
mucho pecho, esto es un problema ya que no hay un buen sostén del busto y todo el peso

recae sobre la espalda (Harper’s Bazaar, 2018).

Las mujeres buscan que los trajes de bano sean disefios actuales, que se adapten a sus
gustos y, sobre todo, que sean bonitos. Se puede observar entonces, que no todas las

marcas cumplen con lo que prometen.
2.4 Conclusién

A partir de la investigacion realizada, sobre la Ley de Talles en Argentina, se pudo observar
el incumplimiento de la misma en el pais y los problemas que trae con ella. Muchas son las
marcas que no la cumplen y esto trae un sinfin de problemas a las personas que no abarcan
los talles establecidos. Se analizd los problemas que esto trae, como problemas fisicos y
emocionales afectando la autoestima de las personas y su relaciéon con la indumentaria.
También, como afecta la publicidad que las marcas y los medios transmiten excluyendo a
personas de talles mds grandes. Se pudo observar que este problema no afecta solo a
mujeres sino también a hombres. Se puede decir que la falta de regulacién de talles trae
consigo problemas que van mas alla de lo estético, afectando asi, emocionalmente a las

personas.
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3. Informacion e investigacion

3.1 Ficha técnica del disefio metodolégico

FICHA TECNICA DE INVESTIGACION

Enfoque Tipo de Poblacion Muestra Técnica de Instrumentos
investigacion recoleccion de
de datos recoleccion
de datos
Cuantitava Descriptiva Mujeres de 702100 Encuesta Cuestionario
20 - 60 ainos, personas
Argentina,
clase media
FICHA TECNICA DE INVESTIGACION
Enfoque Tipo de Poblacion Muestra Técnica de Instrumentos
investigacion recoleccion de
de datos recoleccion
de datos
Cualitativa Exploratoria Marcas que 1 persona Entrevistas Guia de
se realicen a pautas
la confeccidn
de trajes de
bafios

Para el presente proyecto se realizd una encuesta, utilizando el criterio de muestreo “No

I”

probabilistico accidental”, mediante un cuestionario, el cual fue respondido por 87 mujeres
de entre 20 a 60 afios de diferentes provincias de la Argentina. El resultado que se espera
obtener de esta encuesta es recolectar informacién sobre las tipologias de trajes de bafio
que prefieren las mujeres a sus distintas edades, con qué frecuencia tienen dificultades para
encontrar el talle adecuado, sobre los atributos mas relevantes que tienen en consideracion

cuando compran un traje de bafio y que tan importante es que este se adapte a sus

necesidades.

También se realizd una entrevista, utilizando el criterio de muestreo “No probabilistico por
propdsitos”, mediante una serie de preguntas realizada a la marca Mumbai Bikinis. Lo que

se espera obtener a través de esta entrevista es informacidn sobre las dificultades que las
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marcas enfrentan a la hora de confeccionar en talles grandes y que aspectos ergonémicos

tiene en cuenta a la hora de disefiar las prendas.
3.2 Analisis de antecedentes, resultados y datos obtenidos de la investigacion
3.2.1 Encuesta

Se realizé una encuesta a 87 mujeres de entre 20 a 60 afios de diferentes puntos de la
Argentina en la cual debian responder una serie de preguntas sobre problemas,
preferencias, etc. cuando adquieren un traje de bafio. Esta dio como resultado que el
80,46% de las mujeres encuestadas se encuentran entre los 20 y 30 afios, el 2,30% entre los

30y 40 anos, el 3,45% entre los 40 y 50 afios y el 13,79% entre los 50 y 60 afios.

¢Qué tipo de traje de bano prefieres?

Respondidas: B7  Omitidasg: O

r n"" ‘/I-' -

0% 10% 20% 30% 40% 0% 6O% T0% BO% BO% 100%

El 22,99% de las mujeres encuestadas prefieren un traje de bafio enterizo mientras que el

77,01% de dos piezas.
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¢Con qué frecuencia encuentras el talle adecuado en un
traje de bano?

pandidas §7 Jmat

G -
o _

Nunca

0% 20% JO% 40% S5O% B80% 0% 20% 100%

-3
o

El 19,54% respondid que siempre encuentran el talle adecuado, el 73,56% respondid que a
veces lo encuentran y el 6,90% afirmé que nunca lo encuentran. Una mujer comenté que le
cuesta conseguir talle que le quede bien arriba y abajo; otra comentd que abajo siempre

consigue talle, pero arriba no.

En la encuesta realizada se pedia que respondan preguntas sobre las tipologias elegidas
cuando adquieren un traje de bafo. El 58,14% prefieren corpifio de estilo triangulo, el
23,26% lo prefieren con arco, el 8,14% prefieren estilo bandeau y el 10,47% lo prefieren
estilo top. En cuanto a bombachas el 34,88% respondid colaless, el 24,42% prefiere
vedetina, el 24,42% prefiere colaless tiro alto y el 16,28% respondid vedetina tiro alto. Una
de las encuestadas respondid que utiliza traje de bafio para hombre. Por ultimo, el 48,28%
prefiere el traje de bafio enterizo cola less, el 28,74% le gusta vedetina, el 16,09% lo prefiere
con corpiino con arco, el 3,45% lo prefiere con la espalda cubiertay el 67,82% con la espalda

descubierta.
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¢Qué atributos consideras mas importante en un traje
de bano?

Respondidas: 87 Omitidas: O
Disofio

Calidad

Preclo

Funcionalldad

0% 10% 20% 0% 0% 50% 60% T0% HO% 0% 100%

El 18,39% considera mas importante el disefio, el 33,33% prefiere la calidad, el 4,60% eligid
el precio, el 38,78% la comodidad y el 6,90% la funcionalidad. Una de las mujeres comenté

que prefiere disefio y calidad.

En lo que acceso a la prenda se refiere, el 23,26% prefiere bombachas con tiras regulables
para atar en la cadera, el 27,91% prefiere corpifios con tiras que puedan atarse en espalda

y cuello y el 48,84% prefiere corpifios con hebilla para abrochar por la espalda.
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¢Encuentras con frecuencia trajes de bano que se
adapten a tu cuerpo y necesidades?

O% W% 20% 'S A0% 50% &0 70'% HO% 20% 00%

El 18,39% de las mujeres respondid que siempre encuentra trajes de bafio que se adapte a
sus necesidades, el 70,11% respondid que a veces lo encuentra y el 11,49% respondid que

nunca.
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Del 1al 10, siendo 1 el menos importante y 10 el mas
importante ¢Que tan importante consideras que es la
comodidad y el calce en un traje de bano?

sida

En una escala del 1 al 10 el 2,30% respondio el 6 como nivel de importancia del calce y
comodidad en un traje de bafio, el 1,15% eligié el numero 7, el 6,90% respondid el
numero 8, el 11,49% el numero 9y el 78,16% respondié el numero 10 como nivel de

importancia.
3.2.2 Entrevista

Se realizd una entrevista a Luciana Danduono, creadora y duefia de la marca Mumbai
Bikinis, en la cual se realizaron una serie de preguntas que abarcan diferentes temas como
las dificultades de crear talles grandes, los aspectos ergonomicos que se tienen en cuenta

a la hora de diseiiar, los desafios de produccion a los que se enfrentan, etc.
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A partir de la entrevista realizada se pudo observar que uno de los problemas principales
al que se enfrentan a la hora de confeccionar trajes de bafo es la falta de insumos de
produccién nacional y la dificultad que presenta la entrada al pais de insumos importados.
Luciana comentaba que lo mas desafiante para su marca es adaptarse todo el tiempo a los
materiales que se encuentran en la temporada y disefiar en base a ellos. También,
comentaba que realizar distintos talles fue muy desafiante al principio, ya que, ningun
taller con el que la marca trabaja queria duplicar la curva de talles. De a poco fueron
convenciendo a los talleres de producir talles mas grandes y fue asi como llegaron a

producir en seis talles.

La creadora de Mumbai Bikinis en la entrevista comentd que lo mas importante para la
marca es tener en cuenta los diferentes tipos de cuerpos a la hora de disefiar una
coleccién. Cuenta que son muy concientes de que todas las mujeres son distintas y es por
eso que su coleccidn esta conformada por diferentes modelos disefiados para favorecer
determinados tipos de cuerpo, intentan tener moldearia variada para que cada mujer

encuentre el bikini que mejor le quede.

Por ultimo, Luciana menciona que la comodidad y el calce de las prendas es lo primordial a
la hora de disefiar la coleccidn. Hay trajes de bafos que le llevan a la marca mas de siete
correciones de molderia hasta llegar al calce perfecto. Algunos modelos los conservan afio
tras afio. La comodidad tambien es un aspecto clave para la marca, comentan que tienen
bikinis de lycra super suave y otra, por ejemplo, de lentejuelas lo que no seria lo mas
comodo si es lo que el cliente busca. Es por esto que Mumbai Bikins cuenta con una
amplia coleccién para que la eleccidn del traje de bafio sea segun las necesidades y lo que

busca el cliente.
3.2.3 Referentes de diseiio

Una de las marcas mas sonadas en la actualidad es Mumbai Bikinis. Esta marca nace en el
afio 2014 produciendo 300 unidades, vendiendo sus productos en showrooms. Participaron
en la Ley Nacional de Talles en el Congreso de la Nacién planteando su deseo de poder

fabricar todos sus productos en seis talles. En la actualidad cuentan con mdas de medio
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millén de seguidores en Instagram. La fabricacion de todos sus productos es nacional y la
materia prima también lo es. Confeccionan sus trajes de bafio en seis talles, pero lo que se
puede observar es que no cuentan con tipologias que se adapten a los talles mas grandes.
Ademas de dedicarse a la produccidon de trajes de bafios, también fabrican lenceria,
indumentaria deportiva, pijamas, indumentaria casual y accesorios. Apuntan a un publico
joven y lo que intentan transmitir es la inclusidon de todos los cuerpos, esto lo logran
utilizando a modelos con diferentes tipos de cuerpos en sus campanas publicitarias y

también, no utilizan Photoshop mostrando asi a las modelos al natural.

Compaiiia del Sol es otra de las marcas que mas relevancia tiene en el pais. Principalmente
se dedican a la comercializacion de trajes de bafio, aunque también, producen ropa
deportiva. La marca produce sus productos en cinco talles, y en algunos productos lo hacen
en cuatro talles. A diferencia de Mumbai cuentan con mas tipologias que se adapten a los
talles grandes pero el rango de talles no es muy amplio. Como en Mumbai Bikinis también
intentan transmitir la inclusién de todos los cuerpos mediante campafias publicitarias y al
no utilizar Photoshop en sus fotos. Compania del Sol tiene precios mas elevados, duplicando
los precios de la marca mencionada anteriormente. Cabe destacar que esto es asi ya que la
materia prima que utilizan para la produccién es importada, pero la produccién si es

realizada en Argentina.

Por ultimo, Bikinis Guadalupe Cid, es otra de las marcas mas importante en Argentina. Su
creadora, Guadalupe Cid, al terminar sus estudios en los principales centros de moda en
Barcelona, New York y Paris crea esta marca con el objetivo de reflejar originalidad, calidad
y exclusividad en sus productos. La produccién de sus trajes de bafio es muy limitada, ya
gue cada pieza recibe un disefio personalizado con un alto nivel de detalle. La marca no solo
tiene como prioridad producir disefios exclusivos, sino que también, tiene un compromiso
sustentable con el medio ambiente. Son una marca plastic free (sin plastico) de un uso, la
bolsa en la cual envian sus productos es de material compostable e incorporan lycra
reciclada, esto quiere decir que recolectan botellas y plasticos del océano y lo transforman
en un bikini. Son una industria 100% Argentina. Solo se dedican a la comercializacion de

trajes de bafo los cuales son producidos en cinco talles, pero esta es otra de las marcas que
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solo produce tipologias para los talles mas pequefios. También fomentan la inclusién de

todos los cuerpos mediante campafias publicitarias.

GRAFICON° 1
Grilla de observacion de marcas de traje de baiio en Argentina
Marca Productos Tipologias Materiales Talles Precio
Bikinis Conjunto Lady | Corpifio triangulo Morley 1-5 $8490
Guadalupe Morley Prince | fijo con tazas
Cid desmontables vy
breteles
regulables.
Bombacha en V
media vedetina.
Bikinis Sia Palm Enteriza Lycra 1-5 $6990
Guadalupe estampada media
Cid vedetina con
breteles
regulabres y tazas
desmontables.
Fig. n°1. Grilla de observacion de marcas de traje de bafo en Argentina. Fuente:
elaboracidn propia (2021, pag 33).
GRAFICO N° 2
Grilla de observacion de marcas de traje de baiio en Argentina
Marca Productos Tipologias Materiales Talles Precio
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Compaiia | NaomiPremium | Corpifio triangulo | Juaquard 1-5 $8598
del Sol invertido. premium
Bombaca colaless
con tiras para atar
en cadera.
Compaiiia Nepal Premium | Enteriza vedetina | Juaquard 1-4 $8599
del Sol con breteles fijos, | premium
espalda baja,
escote redondo vy
tazas
desmontables.
Fig. n°2. Grilla de observacion de marcas de traje de bafo en Argentina. Fuente:
elaboracion propia (2021, pag 34).
GRAFICO N° 3
Grilla de observacion de marcas de traje de bafo en Argentina
Marca Productos Tipologias Materiales Talles Precio
Mumbai Luli Reptil Salmon | Corpifio triangulo Lycra 1-6 $4390
Bikinis con breteles

espagueti con bajo
busto con misma
tira.

Bombacha
taparrabo para

atar colaless.
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Mumbai

Bikinis

Foxy Reptil

|

Enteriza colaless | Tricot 85% 1-6 $5990
con escote bajo y | poliester —

tiras en cintura 15%

para atar. elastano

Fig. n°3. Grilla de observacion de marcas de traje de bafo en Argentina. Fuente:

elaboracién propia (2021, pag 35).

GRAFICON° 4

Grilla de observacion de marcas de traje de baiio en Argentina

Marca Identindad Valores Comunicacion
Bikinis Guadalupe Cid crea esta | Redes Sociales:
Guadalupe gk marca con el objetivo de e Instagram
Cundalape Cid* & | o
Cid reflejar originalidad, e Facebook

calidad y exclusividad en
sus productos. Cada pieza
recibe un diseio
personalizado con un alto
nivel de detalle. Tiene un
compromiso sustentable
con el medio ambiente.
Son una marca plastic
free (sin plastico) de un
uso, la

bolsa en la cual envian sus

productos es de material

compostable e

e Pagina web :

https://www.guadalupeci

d.com

Puntos de venta:

e Venta online
Argentina
e Venta online

Estados Unidos
e Venta online
Uruguay
e Venta online Chile

e \enta online Peru
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incorporan lycra
reciclada, esto quiere
decir que recolectan
botellas y plasticos del
océano y lo transforman

en un bikini.

Compaiiia

del Sol

COMPANIA

DEL SOL

Compafia del sol esta
formada principalmente
de mujeres espontaneas,
trabajadoras y amigas
que juntas crean
colecciones Unicas donde
la calidad y el disefo se
fusionan con lo cotidiano
v trascienden
temporadas. Disefian
prendas con el obejtivo
de que estas se amolden
al cuerpo y para ellas la
comodidad es lo primero
siempre. Buscan
conseguir el mejor calce,
la mejor calidad y disefios

exclusivos.

Redes Sociales:

Instagram
Facebook

Pagina web:

https://companiadelsol.c

om/

Puntos de venta:

Venta
Argentina

Venta

online

online

internacional

Tienda fisica Olivos,

Buenos Aires

Tienda
Palermo,

Aires

fisica

Buenos
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Mumbai

Bikinis

Mumbai nace en el ano
2014. Participaron en la
Ley Nacional de Talles en
el Congreso de la Nacidn
planteando su deseo de
poder fabricar todos sus
productos en seis talles.
Intentan transmitir es la
inclusion de todos los
cuerpos, esto lo logran
utilizando a modelos con
diferentes  tipos de
cuerpos en sus campanas
publicitarias y también,
no utilizan Photoshop
mostrando asi a las

modelos al natural.

Redes Sociales:

e |nstagram

e Facebook

e Pagina web:
https://www.mumbaibiki

nis.com/

Puntos de venta:

e Venta online
Argentina
e \enta online

internacional

e Tienda fisica
Palermo, Buenos
Aires

e Tienda fisica Villa
del Parque, Buenos
Aires

e Tienda fisica Olivos,
Buenos Aires

e Tienda fisica Pilar,
Buenos Aires

e Tienda fisica Lomas
de Zamora, Buenos

Aires

Fig. n°4. Grilla de observacion de marcas de traje de bafio en Argentina. Fuente:

elaboracion propia (2021, pag 37).

3.2.4 Conclusion
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Las marcas mencionadas anteriormente son las mas relevantes en la actualidad. Tienen en
comun que las tres producen un rango importante de talles, en comparacién a otras marcas,
y promueven la inclusién de todos los cuerpos. Todas producen a nivel nacional. Las ultimas
dos nombradas anteriormente son las que tienen precios mas elevados debido a la
exclusividad de sus disefios y, en el caso de Compania del Sol, de su materia prima. El
problema de estas marcas es que ninguna contempla en su totalidad a todos los cuerpos,
ya sea por la falta de talles o por la falta de tipologias seguin los diferentes cuerpos. Los
materiales mas utilizados por estas marcas son lycra morley, tricot, lycra lisa y lycra

engomada.

38



Concepto de diseio

Crear prendas que se adapten a distintos tipos de cuerpo con el desarrollo de
diferentes tiplogias para que el usuario elija cual se adapta mejor a sus necesidades.
Y, ademas, desarrollar una tabla de medidas que abarque un rango amplio de talles.
Crear prendas que puedan ser adaptadas segun las necesidades y preferencias del
usaurio, a traves de sistemas que sean regulables para asi poder adaptar el producto
a las necesidades de uso del consumidor.

Desarrollar prendas que generen sosten en el cuerpo y sean resistenten al paso del

tiempo, mediante la confeccién con textiles de alta calidad.
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5. Programa de diseio

CONDICIONANTE

REQUERIMIENTO

PREMISAS

Disefiar Indumentaria que
sea resistente al paso del
tiempo y al uso dado por el

usuario.

Desarrollar prendas con

materiales resistentes al

uso del producto.

Reforzar ciertas areas de la
prenda para generar mayor

resistencia al estirar esta.

Confeccionar las prendas

con lycra pesada.

Incorporar en breteles de
corpifio, bajo busto, tiras de
bombacha, cadera y entre
pierna elastico embutido
para mayor resistencia al
estiramiento.

Desarrollar los talles mas
grandes (6,7,8,9) de manera
embolsada, con lycra
pesada y lycra tricot, para

generar un mayor sosten.

Desarrollar  indumentaria

que se adapte a las

necesidades del usuario.

Disefnar prendas con

diferentes tipologias.

Desarrollar prendas que
permitan la regulacién de

estas a cada cuerpo.

Crear corpifios con arco y
top para generar sosten en
mujeres con mucho busto.

Desarrollar bombachas
vedetinas, media vedetina y
colaless para que el usuario
elija que opcidn se adapta

mejor a sus necesidades.

Incopororar corredereas vy
argollitas de zamak

hipoalargenicos en breteles
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de corpifios y tiras de
bombachas.
Disefar corpifos v
bombachas con tiras para

atar en hombros y caderas.

Disefiar indumentaria que
genere un buen impacto

visual en el usuario.

Desarrollar prendas con
colores que se encuentran

en tendencia.

Utilizar estampas llamativas
gue atraigan la atencion del

consumidor.

Utilizar colores como el
celeste, nude y rosa fluor

para el desarrollo de Ia

coleccion
Desarrollar rapport
utilizando imagenes

referidas al mar utilizando

colores como naranja,
celeste, rosa fluor, verde y

violeta.
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6. Cronograma

VMO P O =S =—N>

ENTREGABLE

SEMANA

13

Bleccion tipo de TFG, eje y tema

Planteamniento del problema y objetivos

Justificacion

Marco tedarico

Metodologia de investigacion

Reallacion de entrevistas

Transcripcion

Analisis de los resultados de la investigacion

Concepto y programa de diseno

Alternativas de disedo

Definicion técnica y fichas

Analisis de costas

Prototipado

Organizacién TP 4

Fotos y correccion final
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7. Alternativas de diseno

7.1 Moodboard

El tema principal de este moodboard es el “Mar”. A partir de este concepto se desglosara

toda la coleccidn, utilizando elementos que lo reflejen en cada una de las prendas.

La coleccidn se dividira en dos series, cada una compuesta por seis conjuntos. La serie uno
estard inspirada en la superficie del mar, utilizando como recurso mas importante los
colores tierra y celestes. También, se intentard plasmar en la coleccidn la tranquilidad y

sencillez que refleja el mar.

En la serie numero dos se intentara reflejar el fondo del mar a partir del uso de colores
fuertes como el fucsia, naranja y turquesa. En esta serie sera predominante el uso de

estampas, las cuales seran creadas con imagenes que hagan referencia al fondo del mar.

En toda la coleccidn, tanto en serie uno como en serie dos, se utilizaran diferentes
modelos de corpifios, bombachas y enterizas pensados en abarcar las necesidades de un
gran numero de mujeres. También, dependiendo el talle, algunas prendas se confeccioran

de forma diferente a otras.
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7.2 Cuadro de constantes y variables
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7.3 Cuadro de tipologias
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CORPING CON ARCO CORPIRO TOP ENTERIZA COLALESS VEDETINA MEDIA VEDETINA

7.4 Coleccion

En la coleccidon que se presenta a continuacidon se tomdé como concepto de inspiracion el
“mar”. Se divide la coleccion en dos series de seis conjuntos cada una. La primer serie esta
inspirada en la superficie del mar, en la arena, las olas, caracoles, etc y se utilzaran colores
mas suaves para el desarrollo de esta como el celeste y el nude. La segunda serie esta
inspirada en el fondo del mar, en los arrecifes de coral y algunos animales, por esto se

utilizaran colores fluor y predomina mas el uso de rapport.

La eleccidn del tema se realizd a partir de la estrecha relacidon que existe entre el traje de
bafio y el mar, ya que en Argentina aparecen las prendas de bafio por la necesidad de nadar
y las prendas que se utilizaban en ese entonces no eran aptas para esto. La costa Argentina
es un lugar que recibe miles de turistas cada verano. En siglos pasados la playa eras destinos
de recorridos y descansos, pero no para realizar actividades como nadar. Es por esto que a
lo largo de la coleccidn se intenta relacionar la comodidad y adaptabilidad de las prendas a

lo que conlleva nadar en el mar.
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Corpifio tipo top de lycra morley con acceso frontal para atar mediante tiras, forrado con

lycra tricot. Bombacha media vedetina tiro alto de lycra morley, forrado con lycra tricot.
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Corpifio con arco embolsado de lycra tricot con breteles regulables con correderas y

argollitas, sin costuras. Bombacha colaless en V embolsada de lycra tricot, sin costuras.

50



Corpifo tipo top de lycra tricot sublimada con tiras para atar en hombros y espalda, forrado

con lycra tricot. Bombacha colaless de lycra tricot sublimada con tiras para atar en la cadera,
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forrada con lycra tricot. Short de lycra sublimada con canesu en cintura, forrado con lycra

L

tricot.

Corpifio tipo top embolasado de lycra tricot con pequefio escote en V. Bombacha media

vedetina embolsada de lycra tricot con recortes.
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Enteriza vedetina de lycra tricot sublimada con escote profundo fruncido, forrada con forro

de malla.



Enteriza colaless de lycra tricot sublimada, con breteles regulables con correderas vy

argollitas. Forrada con forro de malla.
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Corpifio con escote profundo embolasado de lycra tricot con breteles para atar por la

espalda. Bombacha embolasada colaless de lycra tricot cavada con canesu en cintura.
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Corpino tipo top de lycra tricot sublimada con breteles regulables con correderas y argollitas
de zamak, forrado con forro de malla. Bombacha vedetina sublimada de lycra tricot, forrada

con forro de malla.
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Corpifio con arco de lycra tricot sublimada, con breteles regulables con correderas y
argollitas, tira para atar por espalda, forrado con forro de malla. Bombacha vedetina en V

de lycra tricot sublimada, forrada con forro de malla.
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Corpifio con arco con pequefio escote en V de lycra tricot sublimada. Breteles regulables
con correderas y argollitas, tira para atar en la espalda, forrado con lycra. Bombacha

vedetina embolsada de lycra tricot sublimada tiro alto.
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Enteriza colaless con escote cuadrado en delantero y espalda de lycra tricot sublimada y

lycra tricot lisa. Forrada con forro de malla.
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Enteriza vedetina de lycra pesada sublimada con corpifio con arco y breteles regulables con

correderas y argollitas. Escote en espalda hasta la cintura. Forrada con lycra pesada.
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8. Propuesta final de disefio

8.1 Definicion técnica

8.1.1 Tabla de talles

Esta tabla de talles fue creada a partir de la combinacion de dos tablas ya existentes en la

industria. La primer referencia fue tomada de la marca Mumbai Bikinis, la cual cuenta con

una tabla de seis talles. La segunda referencia fue sacada del libro “Talles Especiales Corte

y Confeccién 2” de Hermenegildo Zampar y Maria Laura Poratto.

A partir de las referencias tomada de la marca Mumbai Bikinis se crearon los primeros seis

talles de esta nueva tabla modificando, en algunos casos, las medidas. Y con las referencias

obtenidas mediante el libro “Talles Especiales Corte y Confeccién 2”, se crearon los ultimos

tres talles y, del mismo modo que en el caso anterior, se modificaron algunas medidas.

TABLA DE TALLES 1 2 3 q 5 6 7 8 9
Contorno de busto 85cm | 90cm | 95cm | 100cm | 105¢cm | 110cm | 115¢cm | 120cm | 125cm
Contorno de cintura 64cm | 68cm | 72cm | 76cm  [B0cm  |84cm | 88cm | 92cm | 96cm
Contorno de cadera 92cm | 96cm | 100cm | 104cm | 108cm |112cm | 116cm | 120cm | 124cm
Largo de espalda 41,5¢cm| 42cm | 42,5¢cm| 43cm | 43,5¢m |44cm | 44,5¢cm | 45¢cm | 45,5¢cm
Ancho de espalda 34cm | 35¢cm | 36cm | 37cm [38cm  [39cm | 40cm | 4icm | 42cm
Ancho de hombros 13cm | 13,5cm | 14cm | 14,5cm | 15¢cm | 15,5¢cm [ 16em | 16,5¢cm | 17¢cm
Contorno de cuello 34cm | 35cm | 36cm |37cm |38cm  |39cm | 40cm | 4lcm | 42cm
Altura de busto 27,45cm | 27,75¢cm | 28,5¢m | 29,25¢m | 29,55¢m | 29,85¢cm | 30,15cm | 30,45¢m [30,75¢cm
Separacion de busto 20,5cm| 21cm | 21,5cm| 22cm | 22,5cm |23cm | 23,5cm | 24cm | 24,5¢cm
Contorno de brazo 34cm | 34,5cm | 35cm | 35,5cm|36cm | 36,5cm | 37cm | 37,5cm | 38cm
Contorno de mufieca 15cm | 15,5¢m | 16cm | 16,5¢cm | 17cm | 17,5cm | 18cm | 18,5¢m | 19cm
Largo de manga 60cm | 60cm | 60cm | 60cm |[60cm |60cm | 60cm | 60cm | 60cm
Altura de cadera 19,5cm| 20cm 20cm | 20,5¢cm|20,5cm |21cm | 21cm | 21,5cm | 21,5¢cm
Altura de tiro de pantalén 25,8cm| 26,4cm | 27cm | 27,6cm | 28,2cm | 28,8cm | 29,4cm | 30cm | 30,6cm
Largo de pantaldn 104cm | 104cm | 104cm | 104cm | 104cm | 104cm | 104cm | 104cm | 104cm

Fig. n°5. Tabla de talles. Fuente: elaboracidn propia (2021, pag 59).

8.1.2 Ficha técnica de producto
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ILINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea |TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio tipo top embolsado con acceso frontal.

OFRm=2Zp>rmg

>o-P>onm

_y Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

v

Forro interno unido con
03 H - hilo a tono G—

- —
o

5

—» 3

v

Elastico embutido de 7 mm
en breteles unido con
C100 4 - hilo a tono — =

CONJ.1

MATERIALES

1. Lycra pesada
2. Elastico de 7 mm

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Bombacha vedetina tiro alto embolasada.

/_» Forro interno unido con
03 H- hilo a tono &

Union de canesu con
C100 3 hiloa tono — R—

D t

E

L

A

N

T

E

R Elastico embutido de 7 mm )

en entre pierna con O3 H -
O hilpo a tono G—
-

E

S

P
A

L Elastico embutido de 7 m

D en entre pierna con O3 H -
A hilo a tono G—

Unién de prenda
costura a mano - hilo a tono

Costuras de union
03 H- hilo a tono &

-1

_52

Union de canesu con
C100 3 -hiloa tono — =—

Costuras de union
~* 03 H- hilo a tono &—

CON]J. 1
MATERIALES

1. Liycra pesada
2. Elasticode 7T mm

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ILINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea |TALLE:

92

Armado de breteles con

O3 H -hiloa tono G—
5«

=i |

Correderas de
zamak 1,5 em

>o-»onm

Forro interno umdo con
O3 H - hilo a tono 3—

DESCRIPCION:  Corpifio con arco embolsado con textura y breteles regulables.
D Elastico embutido de 1 cm
E Armado de breteles con unido con O3 H-
O3 H - hilo a tono @— hilo a tono G—
L _)Breteles regulables unidos
A con C100 3 - hilo a tono ™2
N Costuras de union «—
T 03 H - hilo a tono G—
E |Piezas de corpino unidas <«— Armado de arco con
R |con O3 H - hilo a tono G— C100 3 - hilo a tono —
O

Elastico embutido de 1 em
unido con C100 4 -
hilo a tono —t=

Argollitas de
zamak de
1,5 cm

CON]J. 2

MATERIALES

1. Lycra

2. Arco

3. Correderas

4. Argollitas

5. Elastico de 1 em

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION:  Marea |TALLE: 2

DESCRIPCION: Bombacha colaless embolasada.

Elastico embutido de 1 ¢cm
en cadera con O3 H -
D hilo a tono G—
E
T
L
Costuras de union
r': > 03 H- hiloa tono G—
R 1 Elastico embutido de 1 em
E en entre pierna con O3 H -
hilo a tono G— g
1
R e 2
0 —» Forro interno unido con
03 H- hilo a tono &—
Eldstico embutido de 1 em
en cadera con O3 H -
hilo a tono G—
T
E
S
P —»  Costuras de union
03 H- hilo a tono G—
A
Elastico embutido de 1 em .
L en entre pierna con O3 H -
D hilo a tono &@—
A
CONJ. 2
MATERIALES
Unién de prenda 1. Lycra pesada
costura a mano - hilo a tono 2. Elastico de 1 em

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro




UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella lLlNEA: Primavera/Verano ICOLECCION:

Marea | TALLE:

DESCRIPCION: Corpirio tipo top escote V embolsado.

Armado de breteles con
03 H - hilo a tono &—

e

Elastico embutido de 1 em
en bajo busto con O3 H
hilo a tono G—

OFmHZP>ErMD

e —
N
o€

v

Forro interno unido con
03 H- hilo a tono &—

Armado de breteles con |
O3 H - hiloatono &G—

—

Elastico embutide de 1 ¢cm
en bajo busto con O3 H -
hilo a tono G—

>o-P»wnm

Breteles umidos con (634 H -
hilo a tono 5

Costuras de union
(3 H- hilo a tono F—

Broteles unidos con O3 H -
hiloatono g

Costuras de union
03 H- hilo a tone G—

CONJ. 3

MATERIALES
1. Lvera vesada
2. Elastico de 1 cm

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Bombacha media vedetina embolsada con recortes.

Eldstico embutido de 7 mm
en cadera con O3 H -
hilo a tono, G— —» Recortes unidos con
D 03 H- hilo a tono G—
E
L
A
N —» Costuras de union
03 H- hilo a tono &—
T
E Elastico embutido de 7 mm
en entre pierna con 03 H -
g hilo a tono &G— « =%
—» Forro interno unido con
03 H- hilo a tono &—
Elastico embutido de 7 mm
en cadera con O3 H -
hilo a tono . G—
= Costuras de union
Recortes unidos con < 03 H- hilo a tono &—
03 H- hilo a tono G
E
S
P
A Eldstico embutido de 7 mm
L en entre pierna con O3 H -
hilo a tono G— «
D —» Forro interno unido con
A 03 H- hilo a tono &
Unién de prenda
costura a mano - hilo a tono CONJ.3
MATERIALES
1. Lyera pesada
2. Elastico de 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro

67



UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio top sublimado con recortes y breteles para atar en hombros.

D Eléstico embutido de 1 ¢cm
E —> en breteles con O3 H -
hilo a tono G—
mado de breteles con
L Armado de bretel
A C100 4- hilo a tono —g=
N Recortes de union <« — Costuras de union
T 03 H - hilo a tono G— 03 H - hilo a tono G—
E
R Elastico embutido en
0) bajo busto con C100 4 —» Cerrado de prenda —t—
hiloatono — 1= € con C100 4 -hilo a tono
v 1
12 Forro interno unido con
03 H - hilo a tono &—
é ;s § Elastico embutido de 1 em
en breteles con O3 H -
hilo a tono G—
E —» Breteles unidos
S con C100 3 - hilo a tono — R
P
A Elastico embutido en
L bajo busto con C100 4
D hilo a tono —1=> €
A
CONJ. 4
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro lycra retro
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elasticode 1 cm
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ]LINEA: PrimaveraNerano] COLECCION: Marea TTALLE:
DESCRIPCION: Bombacha colaless sublimada con tiras para atar en cadera.

|37

Elastico embutido de 1 em
en cadera unido con
C100 4 -hilo a tono —t#=

T

_y Costuras de union —;—

Eléstico embutido de 1 cm €100 4 - hilo a tono

en entre pierna unido con

C100 4 -hilo a tono —= -1

CxmE=Z»ED

Forro interno unido con
C100 4 - hilo a tona ~— ¥

Elastico embutido de 1 em
en tiras unido con C100 4 -
hilo a tono — &>

T

Costuras de union —y—

B e
Elastico embutido de 1 ¢m C100 4 - hilo a tono

en entre pierna unido con
C100 4 -hilo a tono —=

soOCpone

CONJ. 4
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro lyera retro
3. Elastico de 1 em

Unidn de prenda
costura a mano - hilo a tono

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:
DESCRIPCION: Short sublimado con canest.

o

Canest colocado con
O3 H - hilo a tono G—

Costuras de union
O3 H - hilo a tono G—

— 1

CxEHMNEZPrEHO

Forro interno unido
con 03 H - hilo a tono

Canest colocado con < /
03 H - hilo a tono G—

Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

Ruedo de 2 em con
C100 4- hilo a tono —=

soCpRn0E

CONJ. 4

MATERIALES

1. Lycra pesada
2. Forro lycra retro

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella

| LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

DESCRIPCION: Enteriza colales con recortes.

OFXm=HZ>rmUD

Eldstico embutido de 1 em
en entre pierna unido con
C100 4 -hilo a tono —t=

v

>oE>o®nm

Elastico embutido de 1 em
en entre pierna unido con

C100 4 -hile a tono —

C100 3

Pespunte con
-hilo a tono
D o~ X

—» Recortes unidos con

03 H- hilo a tono G—

Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

—1

Pespunte con
(€100 3 -hilo a tono

—» Armado de breteles con
O3 H - hiloa tono &—

Pespunte con
C100 3 -hilo a tono

Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

CONJ. 5

MATERIALES

1. Lycra pesada
2. Tope metalico
3. Elastico de 1 ecm

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada embolsada con corpifio con frunces.

D Eléstlco embulido d(’. 1em Fl-unce cada 2 cm
E en contorno de corpifio « — unidocon O3 H -
L unido con C100 4 hilo a tono G—
‘hiloa tono — %=
A
N
T Costuras de union
E ~> 03 H - hilo a tono G&—
R
0] . . Forro i id
Elastico embutido de 1 e¢m —p FOrro Interns unigo
en entre pierna unido con con O3 H - hilo a tono
C100 4 -hilo a tono —g—
f |
| 1Y Frunce cada 2 cm
Eldstico embutido de 1 em o u_nido con O3 H -
en tiras de corpino « hilo a tono @—
unido con C100 4
-hilo a tono — = , _» Costuras de union
o | | O3 H - hilo a tono G—
E
S Forro interno unido
P con O3 H - hilo a tono
A
L
D
A Elastico embutide de 1 em
en entre pierna unido con
€100 4 -hilo a tono —— CONJ. 6
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro

72



UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ILINEA: PrimaveraNerano] COLECCION:Marea ITALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio top embolsado con frunces y tira para atar en espalda.

Elastico embutido de 1 em
en contorno de corpino
D unido con C100 4
E -hiloa tono — = )
—» Costuras de union
L 03 H - hilo a tono G—
A
Forro interno unido
N
T con O3 H - hilo a tono
Frunce cada 2 em
E upido conO3H- < Eldstico embutido en
R hilo a tono G— bajo busto con C100 4
0 hilo a tono —t=
Elastico embutido de 1 em
en tiras de corpino -
unido con C100 4
-hilo a tono —#=
Frunce cada 2 em .
7 Costuras de union
gi‘}fz fgr‘:oo"’ He o = 03 H- hilo a tono G—
E —» Forro interno unido
S con O3 H - hilo a tono
P Elastico embutido en
A bajo busto con C100 4
I hilo a tono — 1=
D
A
CONJ. 7
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ILINEA: I’rimaveraNerano] COLECCION:Marea 1TALLE: 2

DESCRIPCION: Bombacha colaless tiro alto embolsada sin costuras.

. L )
E
L
A :
N Costuras de union
03 H- hilo a tono &—
T Eldstico embutido de 1 em
E en entre pierna con O3 H -
R hilo a tono G— —1
(0] s Forro interno unido con
03 H- hilo a tono G—
Unidn de prenda
costura a mano - hilo a tono
E /—» Costuras de union
03 H- hilo a tono G—
S Elastico embutido de 1 em
P en entre pierna con O3 H - P
A hilo a tono G—
L . .
—» Forro interno unido con
D 03 H- hilo a tono G—
A
CONJ. 7
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

o

DESCRIPCION: Corpifio top sublimado con frunces y breteles regulables.

Armado de breteles con
C100 4- hilo a tono — =

Frunce cada 2 cm «—
unido con O3 H -
hile a tono G—

CxEMZPprED

] Breteles regulables unidos
con C100 3 - hilo a tono —=—

Elapstico embutido de 1 e¢m
unido con C100 4 -
hilo a tono — =

Costuras de union

v

03 H - hilo a tono G—

—» Cerrado de prenda —t=
con C100 4 -hilo a tono

oo uE

Forro interno unido con
03 H - hilo a tono g—

Elapstico embutido de 1 em
unido con C100 4 -
hilo a tono —u=

pderas de
k1,5em

Argollitas de
zamak de
1,5 ecm

CONJ. 8
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro lycra retro
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elasticode 1 em

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Bombacha sublimada vedetina embolsada sin costuras.

Eldstico embutido de 1 em
en cadera con O3 H -
hilo a tono G—
D
E
L
A
N Costuras de union
03 H - hilo a tono G—
T
E
R —» 1
Elastico embutido de 1 em P
0} en entre pierna con O3 H - Forro interno unido
hilo a tono &— con O3 H - hilo a tono
Union de prenda
costura a mano - hilo a tono
Elastico embutido de 1 cm
en cadera con O3 H -
hilo a tono G—
E
S
P Costuras de union
A Eldstico embutido de 1 em 03 H - hilo a tono G—
en entre pierna con O3 H - «—
L | hilo a tono o —
D . .
A Forro interno unido
con O3 H - hilo a tono
CONJ. 8
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio con arco sublimado con breteles regulables.

D
E Armado de breteles con .
€100 4- hilo a tono —g= Breteles regulables unidos
L con C100 3 - hilo a tono ™~ R—
A
N Pespunt Costuras de union
spunte con —go < — )
T C100 4 -hilo a tono 03 H - hilo a tono G—
E |Piezas de corpino unidas «— Armado de arco con
R |¢con O3 H - hilo a tono G— C100 3 - hilo a tono — @
0]
‘4 ‘
1 2 Forro interno umdo con
03 H - hilo a tono §—
5 < - Elastico embufido de 1cm
en breteles unido con C100 4 -
hilo a tono —t=
Correderas de
zamak 1 cm
g Argollitas de
Pespunte con —g= zamak de 1 em
P (100 4 -hilo a tono
A
L
D
A
CONJ. 9
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro lycra retro
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elasticode 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Bombacha sublimada en V media vedetina embolsada sin costuras.

Elastico embutido de 1 em
D en cadera con O3 H -
E hilo a tono G—
L
A
N Costuras de union
T 03 H - hilo a tono G—
E —» 1
R
0 Eldstico embutido de 1 em e ¥ . d
en entre pierna con 03 H - OFTOINiarng unico
hiloa tono @ con O3 H - hilo a tono
Unidn de prenda
costura a mano - hilo a tono
E
S
P Costuras de union
A 03 H - hilo a tono G—
L Eldstico embutido de 1 ¢m Forro intem9 unido
D en entre pierna con O3 H- < con O3 H - hilo a tono
hilo a tono G—
A
CONJ. 9
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio con arco sublimado con breteles regulables.

D Armado de bretel Elastico embutido de 1 cm
E A()x.“iml;i-%ile rtete s unido con C100 4 -
| 7 8A.1Whe:Q hilo a tono —i=
A Breteles regulables unidos
N con C100 3 - hilo a tono ™ —
Pespunte con —t—o .
i Costuras de union
T C100 4 -hilo a tono —*03 H < hilos tikn @
E |Piezas de corpino unidas «— Armado de arco con
R |con O3 H - hilo a tono G— C100 3 - hilo a tono —@__
0 \
! !
1 2 Forro interno umdo con
03 H - hilo a tono G—
5« - Elastico embutido de 1 em
unido con C100 4 -
hilo a tono —t=
Correderas de
zamak 1 cm
4
g L Argollitas de
Pespunte con == ¢ [ zamak de 1 cm
P (100 4 -hilo a tono
A
L
D
A
CONJ. 10
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro lycra retro
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elasticode 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

—_

DESCRIPCION: Bombacha vedetina doble tiro alto sin costuras.

Elastico embutido de 1 em
en cadera con O3 H -
hilo a tono . G—
= Costuras de union
D 03 H - hilo a tono G—
E
L
A
g —» 1
E Elastico embutido de 1 em
R ;nl entre pierna con O3 H - oo interin unido
0 lloa tono G = con 03 H - hilo a tono
Unién de prenda
costura a mano - hilo a tono
Elistico embutido de 1 em
en cadera con O3 H -
hilo a tono T
Costuras de union
03 H - hilo a tono G—
E
S
P
A
L S "
D Elidstico embutido de 1 em 0"8,;'1};9_"!}‘191““1 0
en entre pierna con O3 H - COREN 10 & tono
A hilo a tono G— <
CONJ. 10
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Enteriza colaless embolsada con recortes sublimados.

CxEMRZPprED

Elastico embutido de 1 em

C100 4 -hilo a tono —g=

somprmNE

Elastico embutido de 1 em
en entre pierna unido con <—
€100 4 -hilo a tono —y¢=

en entre pierna unido con <—

-2

Forro interno unido con
03 H - hilo a tono G—

Elastico embutido de 1 em
—»en breteles con O3 H -
hilo a tono G—

Recortes de union
03 H - hilo a tono G—

>

Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

—1

Eléastico embutido de 1 ¢cm
—>en breteles con 03 H -
hilo a tono G—

Recortes de union
O3 H - hilo a tono G—

Costuras de union
03 H - hilo a tono G—

CONJ. 11
MATERIALES

1. Lycra
2. Forro lycra retro

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA:Marella | LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada con breteles regulables y corpifio con arco.

Armado de breteles con _}Bmteles regulables unidos
C100 4- hilo a tono —¢= con C100 3 - hilo a tono —Q—
D Pespunte pon—n: <«
C100 4 -hilo a tono
E o Armado de arco con
Piezas de corpino unidas <— C100 3 - hilo a tono —__
L con O3 H - hilo a tono G—
A
N
T
E Costuras de union
R 03 H - hilo a tono G—
0] >2
Elastico embutido de 1 em
en entre pierna unido con Forro interno unido con
€100 4 -hilo a tono —g= 03 H - hilo a tono G—
Elastico embutido de 1 ecm
en breteles unido con
C100 4 - hilo a tono — 5= 3 Correderas de zamak
I em
E
S 44~ :
P Argollitas de zamak
7 Elastico embutido de 1 em de 1cm
en espalda unido con <
| C100 4 -hilo a tono ——
D
A
; CONJ. 12
Eldstico embutido de 1 em MATERIALES
en entre pierna unido con <— § .
C100 4 -hilo a tono —= 1. Lycra pesada
2. Forro lyera retro
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elastico de 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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8.1.3 Ficha Técnina de Medidas
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UES 21 FICHA DE MEDIDAS
MARCA: Marella |LINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Corpifio embolsado tipo top con acceso frontal

Jcm

D

E

L =

A

N

T

E

R

o &

=]
356 cm
dcem

E

S

P

A

L

D a

A =

35 cm
CONJ.1
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Elastico de 1 ¢m

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro

84



UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella TL]NEA: Primavera/Verano TCOLECCION: Marea ITALLE:

o

DESCRIPCION:  Bombacha vedetina tiro alto embolsada

CREm=Z>rmo

o> m

20 ¢m
-
o\
[
2
6em
20 ¢m
/&
$
6 cm CONJ.1

MATERIALES
1. Lycra pesada

2. Elasticode 1 cm
3. Elastico de 3 ¢m

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Corpifio con arco embolsado con textura y breteles regulables.

1cm

w71

oc=E=ZCHED

Largo de
bretel 25 em

wo g

12 em ~300m. 12 em

PO PRUOR

54 cm

CONJ. 2
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Arco
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elasticode 1 ecm

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Bombacha colaless embolasada con breteles regulables y textura.
Largo de tira sin
regular 20 cm 20 cm
D I
E
L
A
N :
T g &:.
= 8
R
0]
4 cm
Largo de tira sin
lar 20 ¢
regular 20 cm P ~
e
=4
E
S
P ;
= s &
L g
D
A
CONJ. 2
MATERIALES
4 cm v
1. Lycra pesada
2. Elastico de 1 ¢m
3. Argollitas
4. Correderas
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea |TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpirio tipo top escote V embolsado.

D

E

L

A

N

T g

E =

R

0
g
3

E

S

P

A

L

D

A

wo 9|

o G

wo g

32cm

wo g

32 cm

CONJ.3

MATERIALES

1. Lycra pesada
2. Elastico de 1 cm

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano |COLECCION:  Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Bombacha media vedetina embolsada con textura en cadera.
)
D %
E
L
A
N
T
v %
R @
(0]
6 cm
\302“/
E
S
>
Lo
A S;;“
L
D
A
CONJ. 3
Sl MATERIALES
1. Liycra pesada
2, Elastico de 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Corpifio top sublimado con recortes y breteles para atar en hombros.
D
E 23
L =%
5 e
A = o ®
) - o
N 2 c 3
T ' “E
E 5
R = >
(9] B
5cm 35 em 5cm
0w -
_— &
B
2%
=3
: i 8
o o g
o0 e ¢
E 52
S
i &
o
8
L
D
A
CONJ. 4
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro de malla
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elastico de 1 cm
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Bombacha colaless sublimada con tiras para atar en cadera.

Largo de tira
27 sin atar 32 cm
D
E
L
A
N R
T 3
E
R
0]
4 cm
Largo de tira
sin atar 32 cm
e e 27 ¢m
E
S
P :
A >
L
D
A
CONJ. 4
Ao MATERIALES
1. Liycra pesada
2, Forro de malla
3. Elastico de 1 cm
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella ILINEA: Primavera/Verano ICOLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION:Short sublimado con canest.

D 25 cm -
E (]
1; B
A
N w
T 5
E B
R
0

28 cm 28 cm

25 cm
/ \lg
=
E S
S g
P
A
L
D
A 28 cm 28 em
CONJ. 4
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro de malla

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella | LINEA: Primavera/Verano |COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION:  Enteriza vedetina sublimada doble con corpifo con frunces.

OFREm=NZPEMD

>Po-pmwnnm

1cm

CON]. 5

MATERIALES
1. Lycra pesada

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella TLINEA: Primavera/Verano TCOLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada embolsada con corpifio con frunces.

w
&
)
D B
E
L
A
N &
T g
R
0]
(Vi
o
3
E 1=
S I | | |
P g LLI t i) 5
A © ok
L g
D
A
CONJ. 6
MATERIALES
A 1. Lycra pesada
5)
7
6 cm
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Corpifio top embolsado con frunces y tira para atar en espalda.

D

E

L

A

N

T

E

R

()

32cem
8

E =

S

B

A

L

D

A

CONJ. 7
MATERIALES
1. Lycra pesada

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Bombacha colaless tiro alto embolsada sin costuras.

20 cm
D | | =
- [ s
L
A
N
T
E 5
R
0]
4 cm
20 ¢em
E
S
P
A
L
D
A
CONJ. 7
4 em MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio top sublimado con frunces y breteles regulables.

pa—y
2
=

wo §1[2}2.1q ap 05w

2 Ccm

CxmE=ZrrED
|

wo 9

Largo de bretel 25 em

F A=Al R8>

CONJ. 8

MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro de malla
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elastico de 1 em

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Bombacha sublimada vedetina embolsada sin costuras.

35 cm

E \é

L

A

N

4 }

E

R

0]

6 cm
o 35 cm ST e 5
%

E

< %

P &

A

L

D
A 6 cm

CONJ. 8
MATERIALES
1. Lycra pesada

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2

DESCRIPCION: Corpifio con arco sublimado con breteles regulables.

CxEmMHZP»IEHDU

wo {1 [93a1q op oBxer]

wo Z1

wo GF [9194q 9p 0Ja8’]

soCmpunE

CONJ. 9

MATERIALES

1. Lycra pesada
2. Forro de malla
3. Correderas

4. Argollitas

5. Elasticode 1 em

ALUMNA: Luana Varela

PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella ILINEA: Primavera/Verano ICOLECCI()N: Marea [TALLE: 2
DESCRIPCION: Bombacha sublimada en V media vedetina embolsada sin costuras.

D 20 cm
E
L
A
N
i}
E
R
0]
6 cm
20 cm -
E
S
P
A
L
D
A
CONJ. 9
8o MATERIALES
1. Liycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano |[COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Corpifio con arco sublimado con breteles regulables.
3cm 5
7=
(=]
D z
E g
L g
A &
N 3
T
E =
R g
0
35 cm
g
o
o
™
g
£
L
o
B &
S o
P &
A g
L
D
A
CONJ. 10
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro de malla
3. Correderas
4. Argollitas
5. Elastico de 1 cm
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Bombacha vedetina doble tiro alto sin costuras.

20 em
D o
I %
L
A
N
4 }
E
R
0]
6 cm
20 ¢em
&
%
E
S
P
A
L
D
A
6 cm CONJ. 10
MATERIALES
1. Lycra pesada
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro

102



UES 21

FICHA DE PRODUCTO

MARCA:Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE:

2

DESCRIPCION: Enteriza colaless con recortes sublimados.

3 cm

D

E

L

A :

N 2

T

E

R

O

E

S

P

- :

o e

A

CONJ. 11
MATERIALES
1. Lyera
2. Forro de malla

ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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UES 21 FICHA DE PRODUCTO
MARCA: Marella  |LINEA: Primavera/Verano | COLECCION: Marea | TALLE: 2
DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada con breteles regulables y corpinio con arco.

1
5 %
=&
D :
E
L
A
N 8
T =
E
R
0
=
ou
o
-3
S =
P a
3
A £
L 4
D
A
CONJ. 12
MATERIALES
1. Lycra pesada
2. Forro de malla
3. Correderas
— 4. Argollitas
6 em 5. Elastico de 1 em
ALUMNA: Luana Varela PROF.: Ana Cubeiro
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8.1.4 Ficha técnica de materiales

FICHA TECNICA DE TEXTILES
MARCA: | COLECCION:
PRENDA CARACTERISTICAS
TEXTTL Lyura
DESCRIPCION Lycra pesada con doble rebote
o
COMPOSICION 87% polyester - 13% lyera
\ \ COLOR Blanco
ANCHO DE TELA 1.60 mts
PROVEEDOR Fueltex
PRECIO POR METRO $1700
VARIACIONES DE COLOR
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FICHA TECNICA DE TEXTILES

MARCA: Yemayi

| COLECCION:

TEXTIL CARACTERISTICAS
TEXTTL Lyera Tricot
DESCRIPCION Lycra opaca con doble rebote
COMPOSICION 82% polyester - 18% elastano
COLOR Fucsia
ANCHO DE TELA 1.50 mts
PROVEEDOR Goldie Telas
PRECIO POR METRO $1700
VARIACIONES DE COLOR
FICHA TECNICA DE TEXTILES
MARCA: Yemayi | COLECCION:
TEXTIL CARACTERISTICAS
‘ ‘ \ '\ ‘ TEXTIL Lyera Morley
DESCRIPCION Lycra Morley con doble rebote
COMPOSICION 92% polyestor - 8% spandox
COLOR Blanco
' ANCHO DE TELA 1.50 mts
‘ PROVEEDOR Goldie Telas
. 1 ! [ [ l \ i | || PrECIO POR METRO $1900

VARIACIONES DE COLOR
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8.1.5 Ficha técnica de avios

FICHA TECNICA DE AVIOS

MARCA: COLECCION:

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada con breteles regulables, espalda descubierta y corpifio con arco.
CARACTERISTICAS

DESCRIPCION Argollita hipoalergénica dorada

FORMA Redonda

MATERIAL Zamak

TAMANO 1cm

COLOR Dorado

PRESENTACION COMERCIAL 50 unidades

PRECIO 8175
CARACTERISTICAS

DESCRIPCION Corredera hipoalergénica dorada

FORMA Cuadrada

MATERIAL Zamak

TAMANO 1em

COLOR Dorado

PRESENTACION COMERCIAL 50 unidades

PRECIO $189
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FICHA TECNICA DE AVIOS

MARCA: | COLECCION:

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada con breteles regulables, espalda descubierta y corpifio con arco.
CARACTERISTICAS

DESCRIPCION Arco taza entera

FORMA Semi circulo

MATERIAL Metal

TAMANO Talle 95

COLOR Blanco

PRESENTACION COMERCIAL Par

PRECIO $31
CARACTERISTICAS

DESCRIPCION

FORMA

MATERIAL

TAMANO

COLOR

PRESENTACION COMERCIAL

PRECIO
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8.1.6 Ficha técnica de textura/estampa

FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella | COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio top sublimado con recortes y breteles para atar en hombros.

MEDIDAS DE ESTAMPA
150 ¢m

UBICACION

wo 00t

(3 (3 (2 (D (2 .
AN A A AN AN

PIEZA A ESTAMPAR

150 cm

) 00T

TECNICA SOBRE TELA

Sublimacién Lycra pesada PIEZA CONFECCIONADA: | No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Bombacha colaless sublimada con tiras para atar en cadera.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 ¢m

T O S S
NV VNV VN

wo 00t

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 cm

ur 00T

Sublimacion

l.vera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No

FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

| COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Short sublimado con canesi,

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 ¢m

e e G 4

e an ath aAn” o’ ey’
O AN A NN N RN

wo 0ot

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 em

u 00t

Sublimacion

l.vera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marelln

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada doble con corpifio con frunces,

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 ¢m

. ' ' '~;‘ ',' §
O N A NN RN RN

wo 00t

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 cm

) 00T

Sublimacion

l.vera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

| COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada embolsada con corpifio con frunces.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 ¢m

wo 00t

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 em

) 0ot

Sublimacion

l.vera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No

FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio top 2ublimado con frunces v breteles regulables,

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

wWa 001

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 cm

wa (1

Sublimacion

Lyera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marelln

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Bombacha sublimada vedetina embalsada sin costuras.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

TECNICA

SOBRE TELA

150 ¢em

w2 001

PIEZA A ESTAMPAR

150 cm

wa (01

Sublimacion

Lyera pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No

FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marelln

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio con arco sublimado con breteles reguiables.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

TECNICA

SOBRE TELA

150 em
=
1=
B
PIEZA A ESTAMPAR
150 cm
g
T
8

Sublimacion

Lycra pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

COLECCION: Marea

MARCA: Marella
DESCRIPCION: Bombacha sublimada en V media vedetina embolsada sin costuras.
UBICACION MEDIDAS DE ESTAMPA
150 em

-
11z
=)
PIEZA A ESTAMPAR
150 cm
g
ir}
8

TECNICA SOBRE TELA
Sublimacion Lycra pesada PIEZA CONFECCIONADA: No
FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA
MARCAMarella COLECCIONMarea

DESCRIPCION: Corpifto con arco sublimado con breteles regulables.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

g
(<}
g
PIEZA A ESTAMPAR
150 cm
=
Q2
g
TECNICA SOBRE TELA
Sublimacion Lycra pesada PIEZA CONFECCIONADA: | No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA:Marella

COLECCION:Marea

DESCRIPCION: Bombacha vedetina doble tiro alto sin costuras,

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 em

B
[}
E
PIEZA A ESTAMPAR
150 cm
S
ir]
g
TECNICA SOBRE TELA
Sublimation Lycra pesada PIEZA CONFECCIONADA: | No

FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Enteriza colaless con recortes sublimados.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 em

wWa 001

PIEZA A ESTAMPAR

TECNICA

SOBRE TELA

150 em

wa (1

Sublimacion

Lycra pesada

PIEZA CONFECCIONADA: No
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FICHA TECNICA DE ESTAMPA / TEXTURA

MARCA: Marella

| COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Enteriza vedetina sublimada con breteles regulables, espalda descubierta y corpifio con arco.

UBICACION

MEDIDAS DE ESTAMPA

150 em

w01

PIEZA A ESTAMPAR

150 ¢m

2
(=3
=]
TECNICA SOBRE TELA
Sublimacién Lycra pesada PIEZA CONFECCIONADA: | No
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8.1.7 Ficha técnica de combinaciones

FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella

| COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio tipo top con bombacha vedetina tiro alto.

PRENDA

VARIACIONES DE COLOR / TEXTIL

Vi
VAY

VARIACION DE PRENDA

] i 7

)\ AN A

L_Q@_: {__}';_‘
| 1 | |

\ Al )‘5& /n

\

/|

VA Y4

Vedetina

Colaless

lI

TELA COLOR TELA COLOR

Lycra Fucsia Lycra P
Morley Lyera Morles Lycen Lightblue

TELA COLOR TELA COLOR

Lycra Nude Lycra Blanco
{m’m'z Ariid 1

‘ ‘
COROR TELA COLOR

Lycra Blanco

TELA COLOR COLOR

Lycra Blanco Lycra Blanco
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FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

| COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Corpifio con arco y bombacha colaless embolasada.

PRENDA

MARCA: Marella

VARIACIONES DE COLOR / TEXTIL

1I

TELA COLOR TELA COLOR
3 Lycra Fucsia Morley Lycra | Lightblue
AN WA /‘ Morley Lycra , , —
TELA COLOR
TELA COLOR Lycra Blanco
Lycra Nude p > . e - -

%

o o A

@
20 M N - vecet. -
TELA COLOR TELA 28
!! f! )} 'i !% fE q\ /g\ Lycra Blanco
\ // )
/ / ‘ TELA COLOR

Lycra Blanco

VARIACION DE PRENDA

3
J’
2
4

b
;

o

Media vedetina Vedetina

FICHA TECNICA DE COMBINACIONES
| COLECCION: Marea

MARCA: Marelia
DESCRIPCION: Corpifio top y bombacha media vedetina.

PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTIL

TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fucsia Lycra .

Morley Lycra Morley Lycra gt
TELA COLOR
Morlc) Lycra Nude Blanco
VARIACION DE PRENDA {' S~

A TV DNy

- .
} [l CONOR TELA COLOR
[, .jv‘_- Lycra Blanco Lycrs Blanco
W :{ ; Q/C\JQP TELA COLOR

Lycra Blanco

COLOR

Lycra Blanco
Colaless Vedetina
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FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Corpifio top, bombacha colaless v short de lyera sublimados,
PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTIL
M H TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fuesia Lycra A
Marley Lyera Morley Lycra Lightblue

% éﬁ TELA COLOR COLOR
Lycra Nude Blanco
Morley Lyera
VARIACION DE PRENDA
..‘. ®.
COLOR
vV I TELA COLOR
Blanco
W Lycra Blanco ; .
TELA COLOR
Medin vedetina Vedetina Lyera Blanco
FICHA TECNICA DE COMBINACIONES
MARCA: Marella COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Enteriza vedetina de lvera sublimada con corpifio fruncido.t
PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTTL
i TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fuesia Lyera :
Marley Lyera Morley Lyera Lightblue
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Nude Lyvera Blanco
VARIACION DE PRENDA e P ea%a ®
/ b { ’ by
S o e ' =
A TAT L e oo,
TELA | COLOR TELA. 1 COLOR
Tocra Rinnco l,cra ‘ Blncn
\)« TELA | COLOR
Colaless Media vedetina Lyers Blande

119



FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Corpifio con frunces y bombacha colaless tiro alto de lvera embolsada.t
PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTIL

TELA COLOR TELA COLOR
Morley Lyera|  puesia Lycra Lightblue

Morley Lyera

TELA | COLOR 7 . ""
Lycra Nude TELA COLOR
Morley Lyern Lycra Blanco

VARIACION DE PRENDA { 'm "m:

TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Blanco Blanco

©“ - a SRR e ey

ew § 0 ~

060l "« BV . 0
TELA COLOR COLOR
Lyera Blanco Lyera Blanco

Colaless Media vedeting

120



FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio con frunces y bombacha vedetina de lyera sublimada.t

PRENDA

VARIACIONES DE COLOR / TEXTTL

Media vedetina

TELA COLOR TELA COLOR
Lyera Fuesia Lycra :

Marley Lyera Morley Lycra Lightblve
TELA COLOR TELA COLOR
Lyera Nude Lyera Blanco

Morley Lyera

W, TR T

K 2 A i T ooor
TELA Blanco
Lycra -

TELA

Lyera

Blanco

FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella

COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpiito con arca y bombacha media vedetina de lycra sublimada,

PRENDA

VARIACIONES DE COLOR / TEXTTL

VARIACION DE PRENDA

e

| P

YY VYWV

Colaless

Media vedetina

TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fucsia Lyera :
Marley Lyera Morley Lyera Lightblue
TELA COLOR TELA COLOR
Lyera Nude Lyera Blanco
Morley Lyera
e o
LA A % T ooor
TELA COLOR L\n.ra Blanco
Lycra Blanco ' *® "o
R ICE
TELA COLOR
Lyera Blanco
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FICHA TECNICA DE COMBINACIONES

MARCA: Marella COLECCION: Marea

DESCRIPCION: Corpifio con arco y bombacha vedetina tiro alto de lycra sublimada.

PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTTL
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fucsia Lycra A
Marley Lyera Morley Lycra Lightblue

TELA COLOR
Lycra Nude Lyera Blanco

Morley Lyera

TELA COLOR

Lyera Blanco
RN AT
SRR

TELA COLOR

TELA COLOR
Lycra Blanco

Lyera Blanco
Media vedetina
FICHA TECNICA DE COMBINACIONES
MARCA: Marella | COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Enteriza colaless de Iycra sublimada con recortes.
PRENDA VARIACTONES DE COLOR / TEXTTL
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fuesia Lycra 3
Morley Lycrn Morley Lyera Lightblng

TELA COLOR TELA COLOR
Lytra Nude Lycra Blanco
Morley Lyera Y
eV w v Yo o9
v A 5908 es
TV IRLASAY
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Blanco Lycra Blanco

TELA COLOR

W/

Media vedeting Vedeting Lycra Blanco
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FICHA TECNICA DE COMBINACIONES
MARCA: Marella | COLECCION: Marea
DESCRIPCION: Enteriza vedetina de lycra sublimada con corpifio con arco v espalda descubierta.
PRENDA VARIACIONES DE COLOR / TEXTTL
P —
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Fuesia Lycra b
Morley Lycra Morley Lycra Lightblue
'.x./ ’ o y
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Nud 1 Blanc
MOI"C_V l‘ycra uae avera anco
- £ oo
o o o BRSNS 0.,
LA M A 'sdvhe?
TELA COLOR TELA COLOR
Lycra Blanco Lyera Blanco
TELA COLOR
Colaless Media vedetina Lyera Blanco
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8.2 Etiqueteria

Clguelo de cuidodey o nberna

PV\M/Q/LZA./ —» MATERIAL

BIKINIS Fosmita

T2

FSPAILDA

87% Polyester - 13% Lycra

) £ =X B

LAVAR CON AGUA FRIA | NO USAR LAVANDINA
NO PLANCHAR / USAR JABON NEUTRO
LAVAR A MANO / NO RETORCER
NO LAVAR EN LAVARROPAS
SECAR EN LA SOMBRA

INDUSTRIA
ARGENTINA

124



I HIN SPALDA

e AR l—‘..;—-r:,-.? le i
g > -
o © ! =il ™ MATERIAL
' ar 0 NG

DN SLIE LI A )

[ ]

FRIN IL.SPAIUA

O ®)

~* MATERIAL
Lens aibanie
‘/ f/ l‘"f borsss
| |mraenedl las
o
—» ESTAMPA
Sangrala
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9. Propuesta final de marca

9.1 Identidad de Marca y Branding

( /’\M/"L/@X/Z/a—/
L,-dlzj),aﬁf&,/

|
kM)L/e/LLﬁ/ i
BIKINIS
BIKINI|E l

TIPOLOGIA DE LETRA

Qﬁx/ agc/ /lL'i-C-;'L-()({/(fL—- Ca/ga/bo{y

J
\
)|

» MATERIAL |

\ o/ |
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I RUNI

FRENTF

SPrRs

-
N\ MATERIALES

\ Franion e inles o O L s
Gt ton cordan or Riedd

ESTAMPA dosEdoterdy  e—

Sergmig

ESTAMPA +——

25cm

\ ey (477050 AN LT G DONO
: MATERIALES o

Sergralia
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El packaging de tienda esta pensado para, ademas de guardar el producto, poder ser
utilizado como una bolsa de playa o cualquier otra utilidad que le de el cliente y asi, de esta

forma, alargar su vida util. El packaging que contiene el producto es de lienzo.

9.2 Estrategias
e Misidn: “Brindar prendas de calidad incluyendo a todos los talles”
e Vision: “Posicionarse en el mercado agentino como marca lider en la confeccién de
Trajes de Bafios, brindando productos para todas las mujeres”
e Valores:
=  Transparencia
= Coherencia
= Adaptacién
= Diferenciacién
=  Empatia
= Humanidad

9.2.1 Estrategias productivas y cadena de valor

Proceso de
Disefio

Comercializacion DISENADOR Eleccion de
Materia Prima

Comunicacién PfOCfESO _d'e
Fabricacion

9.2.2 Estrategias comunicacion y/o comerciales

e Canales de Venta: Tienda fisica y online
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e Canales de Comunicacion: Por Instagram y Facebook
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10 . Anadlisis de costos

ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO COSTO hronpisend pristied
Tela lycra morley 1 Metro $3%00 50 cm $1950
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 50¢cm $1950
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 60cm 520
Hali Eldstico 1 Metro $66 65 cm a2
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $3975
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda $432
Hilo de algoddn $350
Etiquetas colgantes 515
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo tatal 56724
Precio de venta $10.086 Margen de ganancia $3362
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO E::L';:AD: c::.rﬂgm
Tela lycra morley 1 Metro $3900 40 ecm $1560
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 40cm $1280
Bombachs Hilo 1 Cono $1200 50¢m $600
Hali Eldstico 1 Metro 566 55¢cm $36
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $3481
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedén 5350
Etiquetas colgantes 315
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $6230
Precio de venta 59300 Margen de ganancia $3115
ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COsTO m qA:‘S:iOCUP&R
Tela lycra mortey 1 Metro $3900 50 cm $1950
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 50 cm $1950
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 60cm 520
Brisa Eldstico 1 Metro $66 65cm 542
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 55
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $3975
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda $432
Hilo de algoddn $350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total 56724
Precio de venta $10.086 Margen de ganancia $3362
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO f.IAT'It“tZ:AD: c::.rﬂgm
Tela lycra moriey 1 Metro $3900 40 ecm $1560
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 40 cm $1280
Bombachs Hilo 1 Cono $1200 50 ¢cm $600
Brisa Eldstico 1 Metro 566 55 cm $36
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $3481
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedin 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $6230
Precio de venta 59300 Margen de ganancia $3115
ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO cosTo m":’: c:::&:&“
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 90 cm $2880
Sublimacion 1 Metro 54000 45¢cm 51800
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 60 cm $180
Adara Elastico 1 Metro S66 45 cm 529
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $4894
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algodén 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costa total $7643
Precio de venta $10700 Margen de ganancia $3057
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO m&:‘: cm’&“
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 50 cm $1600
Sublimacion 1 Metra $4000 25cm 51000
Bombachs Hilo 1 Cono $1200 60 cm S60
Adara Eldstico 1 Metro 566 70 cm 546
Etigueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $6260
Mano de Obra 5800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hile de algodén 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $4660
Precio de venta $8764 Margen de ganancia $2504
ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO mb': CAOR'STI’;C)I:L%R
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 40em $1280
Sublimacion 1 Metro 44000 40 cm $1600
Short Hilo 1 Cono $1200 60cm S60
Adara Eldstico 1 Metro $66 40cm $26
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $2971
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedon 5350
Etiquetas colgantes 315
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $5720
Precio de venta 59152 Margen de ganancla $3432
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO m& C::‘TTKO&%R
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 90 cm $2880
Sublimacién 1 Metro 54000 45cm S$1800
Corpiio Hilo 1 Cono $1200 60cm $180
Isla Elstico 1 Metro 566 45 cm s29
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 S5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $4894
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedén 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costa total $7643
Precio de venta $10700 Margen de ganancia $3057
ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO (l:.IA;IN“IuZ;\.;: c:::g:&“
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 50 cm $1600
Sublimacion 1 Metro $4000 25cm 51000
Bombachs Hilo 1 Cono $1200 60 cm S60
Isla Elastico 1 Metro $66 70cm 546
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $6260
Mano de Obra 5300
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algodén 5350
Etiguetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $4660
Precio de venta $8764 Margen de ganancia $2504
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO fJAT'I{."EI:AD[: mu'g:
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 100 cm $3200
Sublimacion 1 Metro 54000 100 cm $4000
Enterizs Hilo 1 Cono $1200 90 ¢cm $90
Kai Elastico 1 Metro 566 B0 cm $52
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 S5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima S7347
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda $432
Hilo de algedén 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total 510096
Precio de venta $16153 Margen de ganancia S6057
ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO cosTo asisac] sk
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 100 cm $3200
Sublimacidn 1 Metro S4000 100 cm S4000
——— Hilo 1 Cono $1200 90 cm $90
Malia Elastico 1 Metro $66 80 cm $52
Etiqueta interna 100 Unidades S500 1 85
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $7347
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging 51152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algoddn $350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $10096
Precio de venta 516153 Margen de ganancia $6057
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO WD: C::Tﬂgm
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 80 cm $2560
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 50¢m $600
Moana Eldstico 1 Metro 566 55¢m $36
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima S2651
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedon 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $5400
Precio de venta S9180 Margen de ganancia $3780
ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO mo': CAOR'STI’I"C)I:L%R
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 60 cm $1920
Bombachs Hilo 1 Cono $1200 50¢cm S50
Moana Eldstico 1 Metro 566 55¢m $36
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $2011
Mano de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algedon 5350
Etiquetas colgantes 315
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $S4760
Precio de venta 58092 Margen de ganancia $3332
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COsTO f’:‘ﬁoﬁ: C:SR;‘I"(C):&R
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 90 cm $2880
Sublimacion 1 Metro S4000 45 cm $1800
Corpiic Hilo 1 Cono $1200 60cm 5180
Naunet Eldstico 1 Metro 566 45cm $29
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 S5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $4894
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algoddn 5350
Etiquetas colgantes 515
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $7643
Precio de venta $10700 Margen de ganancia $3057
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSsTO ml%a c::‘l‘m
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 $0em $1600
Sublimacion 1 Metro $4000 25¢m $1000
Bornbiacha Hilo 1 Cono $1200 60 cm $60
Naunet Elastico 1 Metro S66 70cm S46
Etiqueta interna 100 Unidades 5500 1 85
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima 56260
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hiio de algodon $350
£tiguetas colgantes 315
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total 54660
Precio de venta 58764 Margen de ganancia $2504
ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO cosTo sehiorend ey
Tela lyera tricot 1 Metro $3200 90 cm $2880
Sublimacién 1 Metro $4000 45 cm $1800
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 60 cm 5180
Nerea Elastico 1 Metro 566 45cm 529
Etiqueta Interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $4894
Mane de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hllo de algoddn 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costa total 57643
Precio de venta $10700 Margen de ganancia $3057
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO COSTO w“;.fx m’&k
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 50¢m $1600
Sublimacion 1 Metro $4000 25¢m $1000
Birbactis Hilo 1 Cono $1200 60 cm 560
Nerea Elastico 1 Metro $66 70cm S46
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $6260
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algodén $350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total 54660
Precio de venta 58764 Margen de ganancia $2504
ARTICULO | MATERIAPRIMA |  CANTIDAD FORMATO cosTo m e
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 %0¢m $2880
Sublimacién 1 Metro $4000 45cm $1800
Corpifio Hilo 1 Cono $1200 60 cm 5180
Jazeera Elastico 1 Metro 566 45cm 529
Etigueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Pnma 54894
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algodén 5350
Etiquetas colgantes $15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total 57643
Precio de venta $10700 Margen de ganancia 3057
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ARTICULO MATERIA PRIMA CANTIDAD FORMATO cosTo ?ﬁm C:)Smfa‘::&ﬂ
Tela lycra tricot 1 Metro 53200 50 cm $1600
Sublimacion 1 Metro S4000 25cm $1000
Sonbte Hilo 1 Cono 51200 60 cm S60
Jazeera Eldstico 1 Metro $66 70cm 546
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 S5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima $6260
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algodén 5350
Etiquetas coigantes S15
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total S4660
Precio de venta 58764 Margen de ganancia $§2504
ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO cosTo ehioread ity
Tela lycra tricot 1 Metro $3200 100 cm $3200
Sublimacién 1 Metro $4000 100 cm 54000
T Hilo 1 Cono $1200 90 ¢cm $90
Dayra Elastico 1 Metro 566 80cm $52
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Matesia Prima $7347
Mane de Obra S800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging 51152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algoddn 5350
Etiquetas colgantes 815
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costa total 510096
Precio de venta $16153 Margen de ganancia S6057
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ARTICULO | MATERIAPRIMA | CANTIDAD FORMATO cosTo ?nm m
Tela lycra pesada 1 Metro 53900 150 cm 55850
Sublimacion 1 Metro $4000 75ecm 53000
S Hilo 1 Cono $1200 90 cm $90
Bahari Elastico 1 Metro $66 80 cm $52
Etiqueta interna 100 Unidades $500 1 $5
COSTO DIRECTO DE FABRICACION
Materia Prima 58997
Mano de Obra $800
COSTO INDIRECTO DE FABRICACION
Bolsa Packaging $1152
Bolsa para prenda 5432
Hilo de algoddn $350
Etiquetas colgantes 515
COSTO TOTAL UNITARIO
Cantidad de unidades 1 Costo total $11746
Precio de venta 516182 Margen de ganancia §7185
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11. Conclusiones

En sintesis, para resolver el problema planteado al principio del desarrollo de este
proyecto, el cual planteaba crear una coleccién que pueda adaptarse a los diferentes
tipos de cuerpo y diferentes edades cumpliendo la ley de talles, se cred una coleccién
gue tiene como concepto de disefio el mar. Se desarrollaron dos series de seis conjuntos
cada una. Se disefiaron prendas con diferentes tipologias para asi poder adaptarse a los
diferentes cuerpos. Toda la coleccidon se penso para ser confeccionada en todas las
estampas, textiles y texturas que se presentan en la misma para asi poder intercambiar
las piezas y que cada mujer elija su traje de bafio ideal. Ademas, se cred una tabla de

talles que abarca desde el talle uno al talle nueve.

Las fortalezas que se pueden observar en este proyecto son que la mayoria de las
prendas son regulables para que asi puedan ser adaptadas a los gustos y necesidades de
cada persona. Se eligié un amplié rango de tipologias para abarcar los diferentes tipos
de cuerpo. Se eligierdn textiles y formas de confeccidn que generen resistencia en las
prendas. Todos los avios que se encuentran en el exterior de la prenda son de zamak

para asi no generar irritaciones en la piel y, ademas, resistan el uso de la prenda.

Una de las debilidades que se podria mejorar en la propuesta es profundizar ain mas en
la investigacion, en lo que a encuestas y entrevistas re refiere, para asi poder abarcar un
numero mayor de consumidoras junto a las necesidades de las mismas. También, se
podria ampliar aun mas la coleccon incluyendo una seccion que este dirigida
principalmente a talles que superen el ultimo de la tabla de talles presentada, el 9, para

asi abarcar un mayor numero de mujeres.

142



Referencias

Asorey, C. K. (2018). El Body Positive como fenomeno social a través de Instagram (Tesis
de Master). Universidad Camilo José Cela, Madrid. Recuperada de:

https://iddigitalschool.com/wp-content/uploads/2019/06/CRISTINA KNIGHT ASOREY.pdf

Barreiro, B. L., Di Buccio, S. N. (2019). Una aproximacion al mercado de indumentaria
femenina big size en la argentina (Tesis de grado). Universidad de San Andrés, Buenos
Aires. Recuperada de:

https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16997/1/%5BP%5D%5BW%5D%?2

0T.%20L.%20Eco0.%20Barreiro,%20Bel%C3%A9n%20Luc%C3%ADa%20y%20Di%20Buccio,%

20Sof%C3%ADa%20Nazarena.pdf

Bazan, C. I. y Mifo, R. (2015). La imagen corporal en los medios de comunicaciéon masiva.

Psicodebate, volumen (15), pp. 23-42. file:///C:/Users/Lenovo/Downloads/Dialnet-

LalmagenCorporalEnLosMediosDeComunicacionMasiva-5645337.pdf

Blomberg, N. Y. (2018). El Derecho a Vestirse (Tesis de grado). Universidad de Palermo,

Buenos Aires. Recuperada de:

https://fido.palermo.edu/servicios dyc/proyectograduacion/archivos/4750.pdf

Braziulis, Z. (15 de agosto de 2021). Ley de Talles y salud mental: por qué de eso no se

habla. El Cronista. https://www.cronista.com/informacion-gral/ley-de-talles-y-salud-

mental-por-que-de-eso-no-se-habla/

Camara Industrial Argentina de la Indumentaria. (s.f). Ley de Talles por Jurisdicciones.

http://www.ciaindumentaria.com.ar/camara/ley-de-talles-por-jurisdicciones/

Clarin. (11 de octubre de 2016). Qué pasa con la Ley de Talles. Recuperado de:

https://www.clarin.com/entremujeres/wikilengua-castellano 0 By3PelJcv7x.html

Continente, G. (2018). Cinco problemas a los que se enfrentan las mujeres con mucho pecho

al  comprar un sujetador. Harper’s Bazaar, pp.1-1. Recuperado de:

143


https://iddigitalschool.com/wp-content/uploads/2019/06/CRISTINA_KNIGHT_ASOREY.pdf
https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16997/1/%5BP%5D%5BW%5D%20T.%20L.%20Eco.%20Barreiro,%20Bel%C3%A9n%20Luc%C3%ADa%20y%20Di%20Buccio,%20Sof%C3%ADa%20Nazarena.pdf
https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16997/1/%5BP%5D%5BW%5D%20T.%20L.%20Eco.%20Barreiro,%20Bel%C3%A9n%20Luc%C3%ADa%20y%20Di%20Buccio,%20Sof%C3%ADa%20Nazarena.pdf
https://repositorio.udesa.edu.ar/jspui/bitstream/10908/16997/1/%5BP%5D%5BW%5D%20T.%20L.%20Eco.%20Barreiro,%20Bel%C3%A9n%20Luc%C3%ADa%20y%20Di%20Buccio,%20Sof%C3%ADa%20Nazarena.pdf
file:///C:/Users/Lenovo/Downloads/Dialnet-LaImagenCorporalEnLosMediosDeComunicacionMasiva-5645337.pdf
file:///C:/Users/Lenovo/Downloads/Dialnet-LaImagenCorporalEnLosMediosDeComunicacionMasiva-5645337.pdf
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/archivos/4750.pdf
https://www.cronista.com/informacion-gral/ley-de-talles-y-salud-mental-por-que-de-eso-no-se-habla/
https://www.cronista.com/informacion-gral/ley-de-talles-y-salud-mental-por-que-de-eso-no-se-habla/
http://www.ciaindumentaria.com.ar/camara/ley-de-talles-por-jurisdicciones/
https://www.clarin.com/entremujeres/wikilengua-castellano_0_By3PeJcv7x.html

https://www.harpersbazaar.com/es/moda/compras/a20719042/sujetador-tallas-grandes-

problemas-compra-solucion/

Corcuera, N. (2014). Belleza femenina en la Publicidad (Tesis de maestria). Universidad del
Salvador, Buenos Aires. Recuperado de:

https://racimo.usal.edu.ar/3106/1/P%C3%Alginas desdeTesis.pdf

Cortez, D., Gallegos, M., Jiménez, T., Martinez, P., Saravia, S., Cruzat Mandich, C., Diaz
Castrillon, F., Behar, R. y Arancibia, M. (2016). Influencia de factores socioculturales en la
imagen corporal desde la perspectiva de mujeres adolescentes. Revista mexicana de
trastornos alimentarios, volumen (7), 1-1.

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci arttext&pid=52007-15232016000200116

Defensoria del Pueblo Ciudad Autonoma de Buenos Aires. (7 de julio de 2017). Por una ley

de talles efectiva. https://defensoria.org.ar/noticias/por-una-la-ley-de-talles-efectiva/

Geddes, D. (5 de noviembre de 2016). Salen a medir el cuerpo promedio de los argentinos
para mejorar la ley de talles. Clarin. Recuperado de:

https://www.clarin.com/sociedad/salen-promedio-argentinos-mejorar-

talles 0 rk23513le.html

Gioberchio, G. (20 de noviembre de 2020). Ley de Talles: a un afio de su sancion, las
prendas aun no tienen las medidas reales de los argentinos. Infobae. Recuperado de:

https://www.infobae.com/tendencias/2020/11/20/ley-de-talles-a-un-ano-de-su-sancion-

las-prendas-aun-no-tienen-las-medidas-reales-de-los-argentinos/

Gioria, Y. M., Mesa, M. y Escudero, D. (2014). Ley de Talles en el Contexto de los
Trastornos Alimenticios. DIAETA, pp.1-7. Recuperado de:

http://www.aadynd.org.ar/descargas/diaeta/02-Ley-Gloria.pdf

Herndndez, M. (17 de julio de 2015). La tirania del bikini. El Mundo. Recuperado de:
https://www.elmundo.es/espana/2015/07/16/559d484dca4741a1338b458e.html

144


https://www.harpersbazaar.com/es/moda/compras/a20719042/sujetador-tallas-grandes-problemas-compra-solucion/
https://www.harpersbazaar.com/es/moda/compras/a20719042/sujetador-tallas-grandes-problemas-compra-solucion/
https://racimo.usal.edu.ar/3106/1/P%C3%A1ginas_desdeTesis.pdf
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S2007-15232016000200116
https://defensoria.org.ar/noticias/por-una-la-ley-de-talles-efectiva/
https://www.clarin.com/sociedad/salen-promedio-argentinos-mejorar-talles_0_rk23513le.html
https://www.clarin.com/sociedad/salen-promedio-argentinos-mejorar-talles_0_rk23513le.html
https://www.infobae.com/tendencias/2020/11/20/ley-de-talles-a-un-ano-de-su-sancion-las-prendas-aun-no-tienen-las-medidas-reales-de-los-argentinos/
https://www.infobae.com/tendencias/2020/11/20/ley-de-talles-a-un-ano-de-su-sancion-las-prendas-aun-no-tienen-las-medidas-reales-de-los-argentinos/
http://www.aadynd.org.ar/descargas/diaeta/02-Ley-Gloria.pdf
https://www.elmundo.es/espana/2015/07/16/559d484dca4741a1338b458e.html

Infobae. (1 de julio de 2016). 70 aios de la bikini: historia de un icono de la liberacién

femenina. Recuperado de: https://www.infobae.com/tendencias/2016/07/01/70-anos-

de-la-bikini-historia-de-un-icono-de-la-liberacion-femenina/

Instituto Argentino de Normalizacion y Certificacion. (20 de agosto de 2020). Conoces tu

cuerpo, conoces tus medidas, conoces tu talle. https://www.iram.org.ar/novedades/1347-

2/

Instituto Argentino de Normalizacion y Certificacidon. (s.f). JQuiénes somos?

https://www.infobae.com/tendencias/2020/08/27/el-65-de-los-argentinos-sigue-con-

problemas-para-encontrar-ropa-de-su-talle/

Ministerio de Cultura Argentina. (18 de enero de 2019). La evolucion del traje de bafio,

simbolo de la liberacion femenina. https://www.cultura.gob.ar/la-evolucion-del-traje-de-

bano-simbolo-de-la-liberacion-femenina 7029/

Ministerio de Desarrollo Productivo. (10 de junio de 2021). E/ Gobierno Reglamenté la Ley

de Talles. https://www.argentina.gob.ar/noticias/el-gobierno-reglamento-la-ley-de-talles-

0

Ministerio de Desarrollo Productivo. (19 de julio de 2021). Ley de Talles: comenzd la ultima
etapa del primer estudio antropomeétrico argentino.

https://www.argentina.gob.ar/noticias/ley-de-talles-comenzo-la-ultima-etapa-del-primer-

estudio-antropometrico-argentino

Olguin, L. A. (20 de noviembre de 2020). Body Positive: La belleza de los cuerpos reales. La

Tercera.https://www.latercera.com/paula/body-positive-la-belleza-de-los-cuerpos-reales/

Piro, Y. C. L. (2017). Moda para todo tipo de cuerpos (Tesis de Grado). Universidad de
Palermo, Buenos Aires. Recuperada de

https://fido.palermo.edu/servicios dyc/proyectograduacion/archivos/4336.pdf

Puntal. (24 de mayo de 2021). Body Positive, el movimiento que inunda las redes sociales.

Recuperado de: https://www.puntal.com.ar/body-positive/body-positive-el-movimiento-

que-inunda-las-redes-sociales-n139008

145


https://www.infobae.com/tendencias/2016/07/01/70-anos-de-la-bikini-historia-de-un-icono-de-la-liberacion-femenina/
https://www.infobae.com/tendencias/2016/07/01/70-anos-de-la-bikini-historia-de-un-icono-de-la-liberacion-femenina/
https://www.iram.org.ar/novedades/1347-2/
https://www.iram.org.ar/novedades/1347-2/
https://www.infobae.com/tendencias/2020/08/27/el-65-de-los-argentinos-sigue-con-problemas-para-encontrar-ropa-de-su-talle/
https://www.infobae.com/tendencias/2020/08/27/el-65-de-los-argentinos-sigue-con-problemas-para-encontrar-ropa-de-su-talle/
https://www.cultura.gob.ar/la-evolucion-del-traje-de-bano-simbolo-de-la-liberacion-femenina_7029/
https://www.cultura.gob.ar/la-evolucion-del-traje-de-bano-simbolo-de-la-liberacion-femenina_7029/
https://www.argentina.gob.ar/noticias/el-gobierno-reglamento-la-ley-de-talles-0
https://www.argentina.gob.ar/noticias/el-gobierno-reglamento-la-ley-de-talles-0
https://www.argentina.gob.ar/noticias/ley-de-talles-comenzo-la-ultima-etapa-del-primer-estudio-antropometrico-argentino
https://www.argentina.gob.ar/noticias/ley-de-talles-comenzo-la-ultima-etapa-del-primer-estudio-antropometrico-argentino
https://www.latercera.com/paula/body-positive-la-belleza-de-los-cuerpos-reales/
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/archivos/4336.pdf
https://www.puntal.com.ar/body-positive/body-positive-el-movimiento-que-inunda-las-redes-sociales-n139008
https://www.puntal.com.ar/body-positive/body-positive-el-movimiento-que-inunda-las-redes-sociales-n139008

Reina, L. (13 de octubre de 2018). Cuerpos reales: el desafio de aceptarse en plena era del

body positive. La Nacion. https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/cuerpo-reales-desafio-

aceptarse-plena-era-del-nid2181189/

Santilli, D., y Pérez, C. (3 de diciembre de 2009). La Legislatura de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires sanciona con fuerza de Ley. Cedom.

http://www2.cedom.gob.ar/es/legislacion/normas/leyes/ley3330.html

Zampar, H., Poratto, M.L (2000). Tabla de Medidas. En M. Isabel Teyes (Ed), Talles

Especiales, pp. 14-20. Editorial Atlantida

https://es.scribd.com/document/70446598/Corpino-base-talles-grandes-Hermenegildo-

Zampar#

indice de Figuras

Figura 1: Pregunta 2 SUrVEY IMONKEY ....oooeoe ettt sttt et sve st et s e e e e 26
Figura 2: Pregunta 3 SUIVEY IMONKEY ....coceei ittt sttt st e st e n e e e 27
Figura 3: Pregunta 7 SUrVEY IMONKEY ....coceee ettt sttt st s er e s e e e e 28
Figura 4: Pregunta 9 SUIVEY IMONKEY .....oocvvicieeiieietteieeeecte et et sae v e s eer s e sne e 29
Figura 5: Pregunta 10 SUIVEY IMONKEY .....ccooiceieeectietieieee et eeeereerse e v sre e esseesses e e ene 30

indice de Tablas

Tabla 1: Grilla de observacién de marcas de traje de bafio en Argentina.......c.cccceeveeueunnns 33
Tabla 2: Grilla de observacién de marcas de traje de bafio en Argentina.......c.ccccecveeveunnnne 34
Tabla 3: Grilla de observacién de marcas de traje de bafio en Argentina.......c.ccccecveveunnene 35
Tabla 4: Grilla de observacién de marcas de traje de bafio en Argentina.......c.ccccecveveunnene 37
Anexos

Encuesta realizada el dia 29 de septiembre de 2021 mediante la plataforma de encuestas

Survey Monkey.

146


https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/cuerpo-reales-desafio-aceptarse-plena-era-del-nid2181189/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/cuerpo-reales-desafio-aceptarse-plena-era-del-nid2181189/
http://www2.cedom.gob.ar/es/legislacion/normas/leyes/ley3330.html
https://es.scribd.com/document/70446598/Corpino-base-talles-grandes-Hermenegildo-Zampar
https://es.scribd.com/document/70446598/Corpino-base-talles-grandes-Hermenegildo-Zampar

4. Cuando compras un corpific LDe que estilo prefieres?

Resgoutiday 65

Triangulo

Con arco

Sandeau

Top

Otro (especifique)

Omtidas ¥

58,14%

23,26%

B14%

1047%

50

20

5. Cuando compras una bombacha éDe qué estilo prefieres?

Respondiday. 86

Cola less

Vedetina

Cola less tiro alto

Vedetina tiro alto

Otro (especifigue)

Oiticas |

24.42%

16,28%

30

2

N
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6. Cuando compras un traje do bafo enterizo LDe qué estilo

prefieres?

Raspondidas: 87

Ninguna de las anteriores

Cola less

Vedetina

Corpifio con arco

Espalda cubierta

Espitlda descublerta

Otro (especifigue)

Omitictas! O

4,6%

48,28%

2874%

16,09%

3,45%

67,82%

42

4
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8. LComo prefieres que sea el acceso a la prenda?

Bombacha con tiras 23,26% 20
regulables para atar en la
cadera

Corpino con tiras para atar 27,91% 24
en espalda y cuello

Corpina con hebilla para 438,84% 42
abrochar por la espalda

Otro (especifique) Q

Entrevista realizada el dia 29 de septiembre de 2021 a Luciana Danduono duefia 'y

creadora de la marca Mumbai Bikinis.

1. ¢Cual fue el problema principal al que se enfrentaron a la hora de confeccionar

trajes de bano?

El principal problema al cual nos enfrentamos es a la falta de insumos de produccidn
nacional, y a la dificultad de la entrada al pais de insumos importados, la falta de telas, la

falta de maquinarias, Etc.

Creo que lo mas desafiante fue todo el tiempo adaptarnos a los materiales que

encontrdbamos durante la temporada, y disefiar en base a ellos.

Por otro lado, lidiar con los talleres es una tarea super compleja a la que aun en dia, no nos

adaptamos, ya que es un trabajo muy estresante.

2. ¢Consideran que realizar distintos talles es un desafio?
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La verdad es que en un principio si fue muy desafiante. Ningun taller con el que
trabajabamos queria duplicar la curva de talles, eso significa hacer mas progresiones de
morderia, hacer mas pruebas, distintas medidas, y cortar los productos de forma diferente.
Aun asi, nosotros estabamos convencidos de que ibamos a lograrlo, y fue asi como de a
poco pudimos convencerlos de que nos acompafien en esta aventura. Hoy en dia gracias a
marcas como la nuestra y muchas mas, es mas facil confeccionar con variedad de talles y

de a poco se va volviendo mas absurdo el talle Unico.
3. ¢Por qué creen que eligen comprar sus productos?

Nos eligen porque, ademas de gustarles nuestros disefios, pueden encontrar el talle que
mas se adapta a su cuerpo y comparten la cultura de nuestra empresa y lo que

transmitimos.
4. ¢Tienen en cuenta los diferentes tipos de cuerpos a la hora de diseiiar la colecciéon?

Mucho, es lo mas importante para nosotros. Toda la coleccién estd conformada por
distintos modelos que estan disefiados para favorecer a determinado tipo de cuerpo,
intentamos tener moldearia variadas para que cada una de nuestras clientas encuentre el
bikini que mejor le quede. Somos muy conscientes de que todas las mujeres somos

distintas.
5. ¢éConsideran que sus productos se adaptan a todos los tipos de cuerpo? é{Por qué?

Si, totalmente. También hay cosas que trabajar, eso por supuesto. Como conté
anteriormente, trabajamos las morderias para poder cumplir la necesidad de todas nuestras
clientas, para acompaiiarlas en cualquier situacion que estén pasando de su vida, sin

juzgarlas.

6. A la hora de disefar cada coleccion ¢Tienen en cuenta aspectos como la

comodidad y el calce de las prendas?

Si, es lo primordial. Hay algunos bikinis que nos llevan mas de 7 correcciones de moldearia
hasta llegar al calce ideal. Otras que conservamos de otros afios, ya que son morderias
clasicas que repetimos afo a afio. La comodidad va variando dependiendo de la prenda, por
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ejemplo, tenemos bikinis de lycra sliper suaves y también tenemos bikinis de lentejuelas,
gue, aungue intentamos que sean lo mds cémodas posibles, no es el bikini que elegis si
queres estar 100% comoda. Por eso tenemos una colecciéon grande porque la eleccion

siempre esta en que es lo que la clienta espera del bikini o para que ocasidn quiere usarla.
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