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Resumen

Para esta investigacion se estudio el lugar que le dan los medios de comunicacion de la
Argentina al deporte femenino. Para ello se analiz6 la portada de los medios gréaficos de
mayor relevancia en el pais (La Nacion y Clarin) en sus apartados deportivos, y también del
unico periddico especializado en deportes del pais (Ol€) entre los meses de enero y abril de
2022. Ademas, se utiliz el testimonio de dos periodistas deportivas para conocer su
percepcion sobre el espacio de la mujer en la préctica deportiva femenina y la prensa
especializada en deportes. Los resultados marcan que el lugar que ocupa el deporte femenino
en los medios especializados en deportes de Argentina es infimo e incluso esta muy por
debajo de la media mundial. Los hallazgos obtenidos en este estudio permiten conocer que
la practica deportiva realizada por mujeres ocupa un lugar marginal en los medios de
comunicacion y servird para conocer en el futuro como evoluciona la prensa argentina

respecto a la cobertura de deportes femeninos.

Palabras clave: deporte femenino, prensa, medios de comunicacion, Argentina, periodismo
deportivo



Abstract

For this research, was studied the place given to female sports by the mass media in
Argentina. For this purpose, was analyzed the front page of the most relevant print media in
the country (La Nacién and Clarin) in their sports sections, as well as the only newspaper
specialized in sports in the country (Ol€) between January and April 2022. In addition, the
testimony of two sports journalists was used to know their perception of women's space in
the female sports practice and the specialized sports press. The results show that the place of
women's sports in the specialized sports media in Argentina is negligible and even far below
the world average. The findings obtained in this study show that the practice of sports by
women occupies a marginal place in the mass media and will be useful to know in the future

how the Argentine press evolves in to the coverage of women's sports.

Keywords: female sports, press, mass media, Argentina, sports journalism



Introduccion

El deporte se ha convertido en una industria monstruosamente rentable. EI crecimiento de
la explotacion de los derechos de television y publicidad alcanza a casi todos los rincones del
planeta y mueve sumas impensadas de dinero. Sin ir mas lejos, la FIFA tuvo que ajustar sus
expectativas de ganancias para el periodo entre 2019 y 2022 y solo estimo recaudar la friolera
de 6.400 millones de dodlares. Sin embargo, superd con creces esa expectativa inicial y
durante el altimo Congreso de la FIFA desarrollado en Qatar, el presidente Gianni Infantino

aseguro que se superaran los 7.000 millones de délares.

Este crecimiento exponencial que se da en la gran mayoria de los deportes y que tienen una
amplia cobertura mediatica atafie, principalmente, a las ramas masculinas de los deportes. EsS
que, por ejemplo, los mundiales masculinos de futbol, basquet, véley o rugby tienen —en
promedio- mas del doble de medios acreditados que la misma competencia pero en su rama
femenina. Por eso, el deporte femenino en general y el trabajo de las mujeres en los medios

deportivos quedan relegados en un segundo plano.

Esto qued6 de manifiesto en la dltima Copa del Mundo de Futbol masculino desarrollada
en Rusia. Un grupo de periodistas brasilefias decidieron realizar una campafa en redes
sociales para expresar las dificultades que tienen las mujeres para cumplir sus obligaciones

como periodistas en un espectaculo deportivo de estas caracteristicas.

Asi surgié la campafa #DeixaElaTrabalhar donde las periodistas brasilefias pusieron en
evidencia el acoso laboral al que son sometidas solo al pretender ejercer la profesion que las
apasiona. También quedd al descubierto, el acoso y el sexismo de los propios fanaticos

mientras estas mujeres cumplen su labor. A pesar de que la campafia no tuvo un resultado



favorable durante el certamen mundialista, en Brasil si surtio efecto. La misma sirvio para
que al menos en su pais natal, la policia accione de la misma manera que cuando se sucede

un hecho de racismo en los estadios, algo que fue bien recibido por la prensa brasilefa.

Por este motivo, las periodistas brasilefias pusieron en evidencia el acoso laboral al que
son sometidas solo al pretender ejercer la profesion que las apasiona. También quedo al
descubierto, el acoso y el sexismo de los propios fanaticos mientras estas mujeres cumplen
su labor. Es que durante el mes mundialista se reportaron al menos cuatro incidentes con
hinchas que intentaron besar a las periodistas mientras cumplian con su tarea periodistica en

suelo ruso, segun revelaron los reportes del diario Clarin y la cadena ESPN.

Mas alla de esto, la campafia dej6 en evidencia las serias dificultades que atraviesan las
mujeres ligadas al deporte. Es que existe un notable silenciamiento hacia las mujeres en la
préactica deportiva por parte de los medios especializados que dejan de lado completamente
las disciplinas practicadas por mujeres o bien reciben un trato marginal. Por ello, el objetivo
de este trabajo es dilucidar cual es el lugar que le da la prensa a las mujeres que realizan

précticas deportivas.

Estas situaciones quedan encuadradas en una de las definiciones mas importantes sobre
violencia de género que se hicieron a lo largo de la historia, la que tuvo lugar en la Asamblea

General de Naciones Unidas donde se define a la violencia de género como:

Todo acto de violencia basado en el genero que tiene como resultado posible o

real un dafio fisico, sexual o psicolégico, incluidas las amenazas, la coercion o la

Privacion arbitraria de la libertad, ya sea que ocurra en la vida publica o en la vida



privada. (ONU, 2003, p.1-2)

La violencia de género en el ambito deportivo tiene muchos puntos a tocar. Sin embargo,
se puntualizara en el rol de los medios de comunicacion deportivos. Se busca elaborar una
estadistica certera que revelé qué espacio se le da a la practica deportiva femenina en los

medios especializados.

Es que el rol de las mujeres, aunque tuvo progresos significativos en el Gltimo tiempo,
continla quedando de lado en el deporte. Asi lo define la especialista en Ciencias de la
Actividad Fisica y Deporte, Matilde Fontecha (2017). La profesional sostiene el deporte

mediatico es una de "las grandes bazas del patriarcado” (p.22).

De hecho, estas actitudes aln se tienen en los estadios del futbol argentino con los canticos
misoginos y homofobicos que inundan las tribunas. Incluso, hubo un exitoso programa
televisivo, "El Aguante” de TyC Sports, donde se ponderaban este tipo de cantos que en

muchas oportunidades incluia violencia hacia la mujer.

Dentro de este contexto, se dan las llamadas microagresiones. El término fue creado por la
profesora de Comunicacion Estratégica de la Universidad de Missouri Cynthia Frisby y Kara
Allen para describir una particular situacion dentro de la discriminacién. La definicidn

establece que las microagresiones son:

Humillaciones verbales, comportamentales o ambientales que, realizadas tanto de forma
intencionada como no intencionada, transmiten desprecios o insultos hostiles, peyorativos y
negativos respecto a la raza, el género o la orientacion sexual de la persona o grupo al que

van dirigidos (Allen y Frisby,1998, p.9)



Por eso, mas alla de lo que sucede en los estadios, las mujeres en el ambito periodistico
aun no logran ser establecidas como las principales referentes de los programas deportivos
de mayor audiencia. En Argentina, por lo menos, hace poco mas de diez afios las mujeres se

incorporaron a las transmisiones del deporte mas popular del planeta: el futbol.

Las transmisiones televisivas del futbol fueron esenciales en los medios de la Argentina.
De hecho, la primera transmision deportiva de la historia de la television argentina se dio tan
solo un dia después del estreno televisivo del pais. Fue un River- San Lorenzo disputado el
18 de noviembre de 1951. Mucho cambio en el deporte propiamente dicho y en las
transmisiones con la incorporacion de mas periodistas y camaras. Sin embargo, el predomino

masculino fue constante a lo largo de la historia.

Recién a fines de la década de 1990, méas de 40 afios después, aparecieron con intermitencias
algunas periodistas como agregadas en el campo de juego. De esta manera, comenzaban a
verse mujeres en las transmisiones futbolisticas aunque en un rol extremadamente menor y

complementario.

Con la llegada del Futbol para Todos, el programa estatal para transmitir todos los partidos
de Primera Division se incorporé como comentarista la periodista Viviana Vila. La
comunicadora ya habia trabajado en este rol preponderante dentro de las transmisiones
radiales de Radio Continental. Sin embargo, este rol se cortd con la partida del programa
estatal y solo quedaron mujeres dentro de las transmisiones como colaboradoras del campo

de juego.

Hubo que esperar 71 afios para que exista un cambio crucial en la historia de las

transmisiones. Recién en el presente 2022, una transmision de futbol masculino fue



encabezado por una mujer. Se trata de Lola del Carril quien ya transmitia fatbol femenino y

ahora es parte del staff de relatores de los partidos de la Liga Profesional de Futbol Argentina.

Esta dificultad de las mujeres para acceder a este tipo de lugares es palpable facilmente
pero, a ciencia cierta, existen pocas estadisticas que lo corroboren. Si bien el tratamiento
estadistico de esta situacion puede estar sujeto a criticas, el hecho de que los estudios sean
pocos Yy recientes como el realizado por FOPEA en 2018 denota cierto abandono respecto a
la problematica. Por eso se busca conocer detalles de esta problematica en la Argentina

analizando las tapas de los periodicos deportivos de mayor tirada.

También se busca indagar en cuestiones cualitativas de la cobertura periodistica femenina
de eventos deportivos. Consultando con especialistas en la materia se intentara conocer como
realizan coberturas las periodistas deportivas y, principalmente, si existe cierta evolucion

sobre lo que sucedia en el pasado tanto dentro de los medios como en los deportes femeninos.

Es por eso que se utilizaran testimonios de periodistas deportivas que pertenecen al rubro
desde hace por lo menos dos décadas y observaron méas en detenimiento los cambios
producidos en la profesion respecto al género. También se pretende obtener la apreciacion
personal de periodistas con un incipiente trabajo en medios para conocer cudl es su

percepcion respecto al lugar de la mujer en el periodismo deportivo.

Mas alla del silenciamiento encubierto a las mujeres en las transmisiones deportivas, son
multiples los escenarios en los que se manifiesta la violencia de género y la discriminacion
en el contexto deportivo. Claramente una de las mas notorias es la falta de mujeres en este
tipo de transmisiones, pero otra de las mas comunes, y que esta presente en casi todos los

ambitos, tienen que ver con la brecha salarial. También en la imposicion de determinados



tipos de vestimentas y la valoracion no por sus logros, sino por su aspecto mas que por sus

ideas o consideraciones.

En cuanto a la popularidad del deporte femenino, cabe destacar el crecimiento notorio de
las practicas deportivas femeninas, aunque en la Argentina ain no se alcanza ese grado de
masividad. Es que en el dltimo Clasico espafiol del fatbol femenino, disputado entre
Barcelona y Real Madrid, hubo 91.553 espectadores en el Camp Nou, logrando asi la cifra
mas alta de la historia para esta rama del deporte. Incluso, el dato mas alentador fue que
superd la cantidad de aficionados que habia registrado el mismo partido, pero en la rama

masculina donde asistieron 86.422 personas.

Pese a este hecho trascendental, la cobertura fue minima y lo curioso es que en la
transmision televisiva oficial del partido -que correspondi6 a la Champions League- solo
hubo una mujer involucrada. Esto deja al descubierto lo que afirma Garcia Garcia (2005) al
sefalar que los medios no hacen mas que “reforzar los estereotipos que vienen establecidos
no solo desde la sociedad sino también desde la propia familia o las escuelas donde se tiende

a instar a la especializacion masculina en multiples deportes” (p.89)

Todas estas situaciones nos llevan a realizar algunos cuestionamientos respecto a la
cobertura de los eventos deportivos femeninos, y al espacio de la mujer dentro del periodismo
deportivo. ¢Quiénes escriben sobre deporte? ¢De quiénes hablan? y ;Qué dicen sobre las

deportistas?

Justamente la sobrecobertura de los eventos deportivos masculinos ya fue motivo de
andlisis por parte de los académicos aunque con otras variables. Durante los Juegos

Olimpicos de Verano en Rio 2016, la Universidad de Cambridge realizo un estudio
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exhaustivo sobre la violencia de género presente en el deporte.

Alli revelaron que pese a que el 45% de los participantes de la cita deportiva maxima eran
mujeres, los deportes masculinos tuvieron tres veces mas coberturas que los femeninos.
Asimismo, establecieron que la cobertura de los medios periodisticos sobre el deporte
femenino crece notoriamente durante la Cita Olimpica. De acuerdo a este estudio, solamente
el 4% de las notas periodisticas son relacionadas al deporte femenino y un 39% cuando se

realizan las competencias olimpicas.

En este estudio también se revela que las palabras mas comunes empleadas para hablar de
las mujeres fueron “mayor”, “edad”, “casada” y “soltera”. Mientras que en el deporte
masculino el cambio es rotundo. En base a lo publicado por la Universidad de Cambridge,
las palabras mas comunes para describir a los deportistas masculinos fueron “rapido”,
“fuerte” o “grande”. Una muestra clara de este tratamiento se dio con la atleta Cory Cogdell,
medalla de bronce en tiro. Los medios de los Estados Unidos se centraron en su pareja, el

jugador del equipo de fatbol americano Chicago Bears.

El estudio, por otro lado, afiade que al deporte femenino se les dedica un lenguaje mas
infantilizante. Asi, son nombradas con mayor frecuencia que los hombres como ‘chicas’,
mientras que ellos son llamados ‘hombres’. De esta manera, el estudio sefiala que existe una
gran tendencia al tratamiento de la informacién del deporte femenino de manera anecdotica

sin tener en cuenta la calidad de las deportistas involucradas.

De esta manera, luego del andlisis de estos resultados, el estudio de la Universidad de
Cambridge llegd a una conclusion respecto a la cobertura deportiva en los medios de

comunicacion masivos dedicados al deporte. Establece que la seleccion de noticias realizadas
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por quienes estan al mando en las distintas redacciones deciden dejar de lado el deporte
femenino producto de que, en su gran mayoria, los titulares de las redacciones son hombres
por lo que terminan descartando el material que no les resulta atractivo segin sus propios

gustos.

Aunque con otro tenor, existe en la Argentina una fuerte tendencia a la invisibilizacion del
deporte que no sea el fatbol. Los medios de comunicacion masivos, se centran excesivamente
en el futbol masculino incluso dejando de lado deportes populares como el basquet, el
automovilismo o el tenis en sus ramas masculinas. Por lo que el deporte femenino en general

gueda completamente de lado.

Cabe destacar que Espafa es considerada la meca del periodismo especializado en deportes
a nivel mundial. El pais europeo cuenta con cuatro diarios exclusivamente dedicados al
deporte de enorme influencia en toda Iberoamérica y que se han mantenido entre los de mayor
tirada de habla hispana durante los Gltimos 40 afios. Es por eso que un estudio realizado en
2010 por Sainz de Baranda permitié entender el fendmeno de la sobrecobertura de los

espectaculos deportivos masculinos.

La autora analiz6 titulares y noticias de los cuatro diarios deportivos: Marca, AS, Mundo
Deportivo y Sport. Entre 1979y 2010 los numeros reflejaron que la mujer era sujeto noticioso
unicamente en el 5% de los casos. Esta estadistica provoco un fuerte cimbronazo en el

periodismo espafiol que se vio obligado a realizar algunas modificaciones.

Es por eso que el diario Marca creo un sitio exclusivo para el deporte femenino buscando
darle una mayor relevancia. Desde el periddico espariol sefialaron en una entrevista realizada

en 2016 que “se trata de ver el deporte sin mirar género, en funcion de la relevancia
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informativa, aunque no esta en unas cuotas aceptables ni mucho menos”.

David Menayo, uno de los impulsores de la cobertura del deporte femenino en este
periddico destaco la importancia que tuvo para las deportistas una plataforma de resonancia
de estas caracteristicas. “Jugadoras y clubes son conscientes del altavoz y escaparate que es
Marca y, salvo pequefias excepciones, siempre he podido trabajar con comodidad”, sostuvo
el comunicador en una reciente entrevista. A pesar de esta caracteristica distintiva, las
mujeres no siguen abundando en la redaccion del periddico de mayor tirada de Espafia. De

los 55 integrantes del equipo de redaccion solo participan nueve mujeres.

Para Macias Moreno (1999) existen multiples indicadores que explican la preponderancia
de los deportes masculinos. La mas significativa es la diferencia que existe en la proporcion
de participacion entre hombres y mujeres. Sin ir mas lejos, desde la vuelta de el Taliban al
gobierno afgano, las nifias vieron notoriamente afectado su acceso a la educacién por lo que
el deporte femenino pas6 a ser completamente excluido de la sociedad de este pais. Este
ejemplo, que se reproduce en pequefias comunidades en todo el mundo, genera esa enorme
desigualdad de participacion y principalmente de posibilidades para que tenga lugar la

préactica deportiva.

Otro de los puntos mas importantes que toma como punto de partida Macias Moreno tiene
que ver con el predominio masculino en la propia organizacién y administracion de los
eventos deportivos de gran magnitud. Si se repasa, por ejemplo, los presidentes de los Comité
Organizadores de los Juegos Olimpicos desarrollados en este Siglo XXI todos fueron
hombres. Ademas de esto, cuesta encontrar que la cabeza de una junta directiva ya sea en un

equipo de fatbol, basquet o cualquier otro deporte sea una mujer. Con esta diferenciacion, la
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autora asegura que la hegemonia masculina se relacion con la nocién de masculinidad de

fuerza y agresion.

En este sentido, la Oficina del Alto Comisionado de las Naciones Unidas para los Derechos
Humanos (ACNUDH) hace hincapié en los estereotipos de géneros. Los define como “una
opinidn o prejuicio generalizado acerca de atributos o caracteristicas que hombres y mujeres
poseen o0 deberian poseer, 0 de las funciones sociales que ambos desempefian o deberian

desempeiiar” (P. 9)

Los especialistas en la materia coinciden en que los prejuicios del género producto de los
estereotipos tienen una fuerte incidencia en la préctica deportiva. Es que estos lineamientos
no hacen mé&s que reprimir o estimular comportamientos en base a una estricta construccion
del género. Por eso se asocia a los deportes de fuerza con el género masculino y aquellos que
requieren otro tipo de destrezas como la gimnasia ritmica son asociados al género femenino.
Este reforzamiento y perpetuacion estereotipos sucede a nivel social pero es reproducido a
gran escala por los propios medios. Debido a esto los medios masivos de comunicacion
pueden servir también para poner en tela de juicio todos estos prejuicios existentes que

marginan a atletas y periodistas por igual.

Con estos antecedentes, esta mas que claro que existe cierta correlacion entre la nocion del
patriarcado y los deportes tanto en la practica como en la cobertura mediatica. Sin embargo,
esto también tiene una relacién con el deporte que mueve a las masas en cada pais. Es que
aunque desde las distintas entidades organizadoras de los deportes se intenta bajar un mensaje

de tolerancia y respeto a la diversidad en la préactica esto no sucede.

Es por eso que, por ejemplo, en los Estados Unidos los ‘ultras’ de cada equipo cuentan con
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una bandera LGBT en la tribuna casi en su totalidad, algo impensado para la Argentina y el
resto de los paises en donde el futbol es dominante. Sin embargo, esto cambia rotundamente

cuando se trata del deporte méas popular de ese pais: el futbol americano.

Las comentaristas deportivas estan solo reducidas al campo de juego y se reproduce algo
similar a lo que sucede en nuestro pais con el fatbol o incluso peor. Una de las cosas mas
Ilamativas del futbol americano es que la rama femenina esta pensado de una manera
extremadamente diferente. Es que mas alla de las protecciones que deben usar las
participantes, la vestimenta de las jugadoras es con ropa interior y se suele resaltar mas el
atractivo fisico de las jugadoras que su destreza deportiva en si. Aunque en este caso, al igual
que sucede en el fatbol femenino en la Argentina, las mujeres tienen un lugar preponderante

en las transmisiones.

Estas probleméticas marcan que la discriminacion y la violencia de género en el deporte, se
pueden convertir en parte de politicas publicas. Con este panorama surge un nuevo
interrogante respecto a la posibilidad de implementar la paridad de género en los medios

periodisticos deportivos y las transmisiones en general.

Es que la Argentina es un pais pionero en materia de adquisicion de derechos. La ley de
cupo femenino para la representacion de las mujeres en el Congreso se sancion6 a mediados
de 1991. En ese entonces la Ley 24.012 establecié un piso minimo de representacion de
mujeres en las listas partidarias para los cargos legislativos nacionales. En un principio era
del 30% de mujeres en las dos camaras pero recién su aplicacion se dio diez afios mas tarde,
cuando el Senado comenz6 a aplicarlo. La norma se fue puliendo hasta la reglamentacién

actual que establece de manera obligatoria la presencia de un 50% de mujeres en la
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composicion de las listas para las diferentes camaras de la Nacion. Este cupo permitié que
creciera notoriamente la representacion femenina en la politica y en las diferentes camaras

de la Nacion.

Las politicas pablicas alrededor de la violencia de género en medios especializados y en el
deporte en general han sido aplicadas durante el ultimo tiempo. En 2015, Argentina creo el
“Programa Nacional de Empoderamiento de la Mujer en el Deporte” para garantizar la
igualdad, participacion, inclusion, acceso y representacion de las mujeres en todos los

ambitos y a todos los niveles de la comunidad deportiva.

Con este programa como bandera en 2018, y por primera vez en la historia se realizaron los
Juegos Olimpicos de la Juventud en Buenos Aires. Esta competencia fue un hito inolvidable
ya que compitieron el mismo nimero de atletas varones y mujeres. En 2020, por otro lado,
la Argentina presento el programa interministerial Prevencion de la violencia y la promocion

de la igualdad de género en el deporte.

Una legislacion pionera en este sentido fue la aplicada por Espafa. En el pais europeo existe
desde el afio 2007 la ley para la igualdad efectiva de hombres y mujeres. Ademas de bregar
por el acceso universal a los deportes para todos los géneros, la ley establece una serie de
lineamientos que deben cumplir los medios de comunicacion que sirven como base para

luchar contra la desigualdad de género.

El mismo establece un principio de igualdad y contra la discriminacion. Por esta razon,
insta a los medios de comunicacion que no pertenecen al estado espafiol a permitir el acceso
en las redacciones a todo tipos de puestos a hombres y mujeres por igual. También exige un

principio de autorregulacion para que exista cierta paridad de género en las redacciones de
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los diarios ibéricos, algo que aun esta lejos de cumplirse como se observo en el analisis de lo

que sucede en la redaccion del diario Marca.

No solo los estados argentino y espafiol implementaron medidas en este sentido. Es que la
Confederacion Brasilefia de Futbol, una de las organizaciones mas importantes del planeta
en esta actividad, establecio desde 2020 que el salario de todos los futbolistas, tanto de la
rama masculina como femenina, sean similares lo que fue apoyado por las principales figuras

del fatbol del vecino pais.

Como se sefialé con anterioridad, el contenido de los medios especializados en deportes
estd directamente relacionado con el futbol y aunque el deporte femenino ocupa un lugar
marginal en la cobertura medidtica, se abre un nuevo interrogante respecto al trabajo en
comunicacion deportiva. ¢Es posible un periodismo deportivo con perspectiva de género en

la Argentina?

Cabe destacar que la perspectiva de género implica el tratamiento de una noticia basado en
el derecho a la igualdad entre mujeres y varones. Es por eso que, de por si, la actividad
periodistica debe estar libre de sexismo y ser respetuosa de los derechos de las personas en
la seleccion y —sobre todo- tanto en la produccion como en la distribucién de la informacion

pertinente al deporte.

Un caso emblematico de la falta de una mirada con perspectiva de género en los medios
especializados en deporte se dio en este mismo 2022. El futbolista de Boca, Eduardo Salvio,
fue denunciado por su expareja quien lo acusé de intentar atropellarla. Rapidamente, los
medios deportivos se llenaron de noticias de la vida privada de la denunciante y su relacion

con el futbolista. Incluso, se indagd en la historia de la actual pareja del exjugador del
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seleccionado argentino, instando al publico masivo a conocer los detalles de la vida de estas

dos mujeres.

Mas alld de este hecho puntual, que se ha repetido en otras oportunidades con casos
similares, el abordaje en cuanto al contenido periodistico respecto a la perspectiva de género
es una cuenta pendiente en el periodismo deportivo. La inclusion de un contexto de la
informacidn para explicar las condiciones en las que compiten las deportistas y las diferencias

con el deporte masculino no suelen hacerse en el periodismo deportivo local.

La falta de perspectiva de género en los medios de comunicacion en general ya fue advertida
por el Estado. Es por eso que se busca que la ley Micaela sea también implementada en los
medios. Esta ley, promulgada el 10 de enero de 2019, establece la capacitacion obligatoria
en género y violencia de género para todas las personas que se desempefian en la funcion

publica, en los poderes Ejecutivo, Legislativo y Judicial de la Nacion.

La intencion de un grupo de diputados de la Nacién es hacer que esta ley sea obligatoria en
todos los medios de comunicacion de la Argentina. Sin embargo, el proyecto de ley recién
obtuvo media sancién en la Camara de Diputados de la Nacion en junio de 2022 luego de su

presentacion el 12 de marzo de 2021.

Otro de los puntos de referencia para tener en cuenta respecto a la perspectiva de género en
la comunicacion deportiva tiene que ver con la distribucion equitativa en la cobertura
generando las mismas condiciones para la publicacion de informacion de deportes
protagonizados por varones y por mujeres. Como se sefialdé anteriormente, los estudios

internacionales sefialan que esto no sucede y esta lejos de suceder.

Claramente existen urgencias informativas que obligan a focalizar en algunos temas y



18

descartar otros pero de todas maneras, no se observa ni siquiera un atisbo de intencion por
parte de los principales medios de comunicacion masivos para tener una cobertura
significativa para el deporte femenino. Por eso resulta importante realizar un analisis
exhaustivo de lo que sucede respecto a la representacion femenina en la comunicacion

deportiva.
Objetivos

El objetivo general de este trabajo es conocer qué lugar ocupa el deporte femenino en los

medios especializados en deporte de la Argentina.
Obijetivos Especificos

En cuanto a los objetivos especificos, para conocer el lugar que tiene el deporte femenino en
la Argentina, se elaborard una estadistica certera respecto a este topico, analizando las
portadas de los diarios especializados en deporte de mayor tirada en la Argentina durante los
cuatro primeros meses del afio 2022. Esta estadistica puede servir de puntapié inicial para

futuras investigaciones que se aborden sobre esta tematica en el pais

También, en segundo lugar, se busca conocer la perspectiva de mujeres que ejercen como
periodistas en el ambito deportivo respecto a la repercusion dentro de la prensa del rubro
sobre los avances en materia de género vividos en la Gltima época. Para ello se llevan adelante

una serie de actividades que seran explicitadas en las siguientes etapas de esta investigacion.



19

Metodologia

Disefio

Para la elaboracion de esta investigacion se decidid tener un enfoque mixto para dar a
conocer el rol de la mujer dentro del mundo de la comunicacion deportiva. En el aspecto
cualitativo, se elaboraran entrevistas para conocer como eran las redacciones en el pasado y
como lo son en el presente. También se busca conocer cual es el punto de vista de las
entrevistadas respecto a los avances en materia de género registrados en los ultimos afios no

solo a nivel social sino en los propios medios de comunicacion.

Por otro lado, en lo cuantitativo, se recogeran muestras de los principales periodicos del
pais para conocer qué lugar ocupa el deporte femenino en los medios de comunicacion
deportivos del pais, observando la cantidad de noticias referidas al deporte femenino que
forman parte de los periddicos especializados en deportes. De esta manera, como se detalla
mas adelante se tendra una estadistica certera respecto al espacio, en relacion al deporte

masculino, de las actividades deportivas femeninas en los deportes.

En tanto, el alcance de la investigacion serd descriptivo para intentar dar a conocer las
tendencias dentro de los medios especializados en deportes respecto a la participacion
femenina. Para asi poder conocer un sondeo de lo que sucede en los medios especializados

del pais.

De acuerdo con la definicién tomada de Hernandez Sampieri et al. (2010), se trata de una
investigacion no experimental del tipo transversal. Es que se seleccionaran datos

recopilados en los primeros cuatro meses del 2022 en los periddicos mas relevantes del
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periodismo especializado en deportes.

Participantes

Para el desarrollo de la investigacion se eligio optar por el muestreo dirigido. Se
selecciond a dos periodistas deportivas, quienes ya cuentan con el consentimiento
informado, que son parte de este trabajo para conocer su percepcion acerca de la
desigualdad dentro del mundo del periodismo especializado en deportes. Ambas fueron

elegidas por sus caracteristicas generacionales.

Una de ellas es Corina Cannizzo, periodista deportiva, con una incipiente carrera en
diferentes medios que permite conocer cudl es la percepcion de las nuevas generaciones.
Mientras que la otra entrevistada sera Sabrina Marchese. La profesional de la comunicacion
cuenta con una carrera de mas de 20 afios ligada al periodismo deportivo y es la rectora de
la Escuela Superior de Periodismo Deportivo de Mendoza, la institucion de estas
caracteristicas en Cuyo. Con esta recoleccion de datos se intenta conocer cual es la
percepcion de los cambios en las primeras generaciones de periodistas formadas
exclusivamente en comunicacién deportiva, los cambios que atravesaron y la formacién

actual de los profesionales de esta rama del periodismo.

Instrumentos

El enfoque utilizado sera mixto por lo que los instrumentos utilizados también tendran su
parte cualitativa y cuantitativa. En cuanto a este Ultimo, se llevara a cabo un analisis de los

datos mediante la recopilacion de informacion.

El relevamiento de la informacidn sera buscar las tapas del Diario OIé, el Gnico diario
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deportivo del pais, entre el 2 de enero y el 30 de abril del 2022 para conocer qué espacio se
le da al deporte femenino en su portada. Lo mismo se hara con el apartado de deportes del
diario Clarin y La Nacion por su enorme alcance. Asi se busca indagar para establecer
cuantas noticias aparecieron en portada y en base a eso, conocer cuantas de ellas fueron

protagonizadas por mujeres deportistas.

Por otro lado, como se sefialé con anterioridad en el apartado participantes, el método
cualitativo sera recopilado a través de entrevistas. Las dos periodistas que daran su
testimonio permitirdn complementar la informacion obtenida de los sondeos descritos

anteriormente.

Resultados

El lugar que ocupa la mujer y el deporte femenino en particular en la prensa argentina fue
relevado mediante este estudio. Los dos periodicos de mayor tirada en el pais (Clariny La
Nacion) cuentan con estructuras similares para su apartado de Deportes. El suplemento esta

integrado al resto del diario pero cuenta con una portada propia.

Por otra parte, el Diario Olé es el Unico periodico deportivo del pais por lo que su portada
tiene un mayor caudal informativo y cuenta con el total monopolio de las noticias
deportivas presentadas en ese formato. De alli se extrajeron resultados para esta

investigacion.

Las tablas a continuacion muestran el balance del mes de enero en cuanto a las noticias
que figuraron en las portadas de los apartados deportivos de los periddicos de mayor tirada

y también del diario deportivo Olé.
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Tabla 1: Noticias de portada Diario Clarin Deportivo (enero 2022)

Balance enero - Portadas Clarin
Noticias en portada 35
Noticias referidas a deporte masculino 35
Noticias referidas a deporte femenino 0
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 0,00%

Tabla 2: Noticias de portada La Nacion Deportes (enero 2022)

Balance enero — Portadas La Nacion

Noticias en portada 90
Noticias referidas a deporte masculino 84
Noticias referidas a deporte femenino 6
Porcentaje de noticias vinculados al deporte femenino | 6,67%

Tabla 3: Noticias de portada Diario Olé (enero 2022)

Balance enero - Portadas Olé

Noticias en portada 131
Noticias referidas a deporte masculino 130
Noticias referidas a deporte femenino 1
Porcentaje de noticias vinculadas al deporte femenino | 0,76%

Cabe destacar que dentro de las portadas analizadas en el Diario OIlé, la Unica noticia de
deporte femenino no ocup6 un lugar central en la portada. Se trat6 del reconocimiento a la
futbolista Estefania Banini quien integré el once ideal de la FIFA. La noticia, publicada el
18 de enero, integré uno de los margenes de la tapa de Olé. Por el contrario, el diario La
Nacion Deportes tuvo como noticia principal en su portada a la extenista Gisela Dulko el

21 de enero de 2022, en lo que fue la primera noticia vinculada al deporte femenino
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publicada por el diario.

Durante el mes de febrero, el relevamiento realizado se muestra a continuacion y refleja la
cantidad de noticias vinculadas al deporte masculino y femenino de los periddicos

argentinos mas relevantes.

Tabla 4: Noticias de portada Diario Clarin Deportivo (febrero 2022)

Balance febrero- Portadas Clarin

Noticias en portada 31
Noticias referidas a deporte masculino 31
Noticias referidas a deporte femenino 0
Porcentaje de Noticias vinculadas a deporte femenino 0,00%

Tabla 5: Noticias de portada La Nacion Deportes (febrero 2022)

Balance febrero - Portadas Diario La Nacion
Noticias en portada 74
Noticias referidas a deporte masculino 71
Noticias referidas a deporte femenino 3
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 4,05%

Tabla 6: Noticias de portada Diario Olé (febrero 2022)

Balance febrero — Portada Olé
Noticias en portada 113
Noticias referidas a deporte masculino 113
Noticias referidas a deporte femenino 0
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 0,00%

Durante el mes de febrero tanto el Diario Clarin como Olé no tuvieron noticias ligadas al
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deporte femenino en sus portadas. El Diario La Nacion, por su parte, tuvo tres noticias
vinculadas a la practica deportiva femenina donde preponderd el analisis de la performance

de las atletas argentinas en los Juegos Olimpicos de invierno de Beijing.

Las tablas a continuacion muestran el balance del analisis de las noticias de las portadas
de los diarios deportivos anteriormente mencionados. Este mes cuenta con la particularidad

de ser el de mayor cantidad de publicaciones.

Tabla 7: Noticias de portada Diario Clarin Deportivo (marzo 2022)

Balance marzo - Portadas Clarin
Noticias en portada 34
Noticias referidas a deporte masculino 33
Noticias referidas a deporte femenino 1
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 2,94%

Tabla 8: Noticias de portada La Nacion Deportes (marzo 2022)

Balance marzo - Portadas La Nacion
Noticias en portada 85
Noticias referidas a deporte masculino 81
Noticias referidas a deporte femenino 4
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 4,71%

Tabla 9: Noticias de portada Diario Olé (marzo 2022)

Balance marzo- Diario Olé

Noticias en portada 140

Noticias referidas a deporte masculino 137

Noticias referidas a deporte femenino 3
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Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino ‘ 2,14% ‘

El relevamiento de marzo revela que por Unica vez los tres periddicos analizados tuvieron
al menos una noticia relacionada con deporte femenino en sus portadas. En el caso del
Diario Clarin, fue la primera vez en el afio cuando el 31 de marzo ubicaron entre las
noticias de portada a la performance de la tenista espafiola Paula Badosa. En el caso de La
Nacion, tres de las noticias que acapararon la portada estan relacionadas con el tenis
femenino, una constante a lo largo del tiempo. Por otra parte, el Diario Olé tuvo por Unica
vez como parte principal de su portada al deporte femenino el 28 de marzo. En esa edicion
el periddico eligid el Superclasico de fatbol femenino para que ocupe este lugar

preponderante.

El altimo mes relevado para esta investigacion fue abril. A continuacion se refleja los
resultados de este analisis que cuenta con la particularidad de que el 15 de abril no hubo

ediciones impresas al celebrarse el ‘Dia del Canillita’

Tabla 10: Noticias de portada Diario Clarin Deportivo (abril 2022)

Balance abril - Portadas Clarin
Noticias en portada 30
Noticias referidas a deporte masculino 30
Noticias referidas a deporte femenino 0
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 0,00%

Tabla 11: Noticias de portada La Nacién Deportes (marzo 2022)

Balance abril- Portadas La Nacién

Noticias en portada 86
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Noticias referidas a deporte masculino 81
Noticias referidas a deporte femenino 5
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 5,81%

Tabla 12: Noticias de portada Diario Olé (abril 2022)

Balance abril - Portada Olé
Noticias en portada 122
Noticias referidas a deporte masculino 122
Noticias referidas a deporte femenino 0
Porcentaje de noticias vinculadas a deporte femenino 0,00%

El relevamiento del mes de abril tiene al Diario La Nacion como el Unico con presencia de
deporte femenino en las portadas del periddico. EI 23 de abril contd con la presencia de dos
noticias referidas a atletas femeninas en su portada, una de ellas ocup0 la plana principal

del apartado de deportes y era referida a la futbolista Juana Cangaro.

De este relevamiento general, surge que el Diario Clarin es el que menor cantidad de
espacio le dedicé al deporte femenino durante este periodo. Tan solo fue una noticia en el
mes de marzo, pero al ser el diario con menor cantidad de noticias en portada, maneja
porcentajes similares de cantidad que el Diario Olé. A continuacién se observa una figura
que revela la preponderancia del deporte masculino por sobre el femenino en este

periddico.
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Figura 1: Noticias de portada del Diario Clarin Deportivo vinculadas a deporte
masculino y femenino durante el periodo enero-abril del 2022
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Por otra parte, del analisis de datos realizados se revela que el diario La Nacion es el que
mas espacio le dio al deporte femenino en su suplemento deportivo. Fueron 18 las notas
referidas a préacticas deportivas femeninas con la particularidad que dos de ellas fueron la
noticia principal de la portada. Es por eso que el grafico demuestra que es el periddico con
mayor porcentaje de informacidn referida al deporte practicado por mujeres entre los

relevados.

Figura 2: Noticias de portada del Diario La Nacion Deportes vinculadas a deporte
masculino y femenino durante el periodo enero-abril del 2022



28

4 ™
Noticias de Portada Diario La Nacion Deportes
deporte femenino
5%
M Noticias referidas a deporte
masculino
M Noticias referidas a deporte
femenino
Noticias referidas a
deporte masculino
\ 95% )
El Diario Olé, por su parte, tuvo una escueta cantidad de noticias referidas al deporte
femenino en su portada. En total, fueron solo cuatro de las cuales una ocup0 la plana
principal del Gnico diario deportivo que tiene la Argentina. Esto provoca que
estadisticamente, cuente con un relevamiento sobre el deporte femenino de similares
caracteristicas al del Diario Clarin.
Figura 3: Noticias de portada del Diario Olé vinculadas a deporte masculino y femenino
durante el periodo enero-abril del 2022
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Mas alla de lo reflejado por las estadisticas, existe la percepcion de las propias periodistas
deportivas sobre lo que sucede con el deporte femenino en la Argentina. Las dos
consultadas coincidieron en que aun se esta lejos de lograr cierta igualdad en la divulgacion

de los hitos deportivos femeninos.

La participante uno aseguro que la gran primera referente que se llevo la atencion de las
portadas de los diarios fue la extenista Gabriela Sabatina, recién al final de la década de
1980. "No se las posiciona de la misma manera que a los varones. No se les da la
importancia que tiene cuando esta en la cima. Les cuesta el triple o el cuadruple cuando

estan desarrollando su carrera”, sostuvo la primera de las consultadas.

La periodista especializada en comunicacion deportiva asegurd que se trata de un
problema estructural. "El deporte femenino no tiene acompariamiento pero eso va desde
cémo se percibe el deporte en nuestro pais. Las nenas en los establecimientos educativos no

se le dedican actividades especificas para su desarrollo como si a los varones", relato.

Por otro lado, la participante numero dos, se mostro en sintonia con la otra comunicadora
consultada. Aun asi tuvo una mirada mas optimista y asegur6 gue existe un crecimiento en
el tratamiento de la informacion deportiva femenina en los medios masivos. "En los Gltimos
afios se ha brindado un mayor espacio en la prensa argentina a las deportistas mujeres. AUn

no se ha equiparado con el otorgado al género masculino”, remarcé.

Al referirse a los estereotipos machistas que predominan en algunos ambientes, ambas
coincidieron en que romper con ellos llevara mucho tiempo. "En algunos deportes el rol
machista y sexista continta”, sefiald la participante uno que revel6 una dificil situacion que

vivio en la Vuelta Ciclista de Mendoza donde excluyeron de la cobertura periodistas
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mujeres por su género. "Tengo fe en que los nuevos movimientos sociales, educativos y
deportivos basan sus ideas en las infancias libres, ajenas a estereotipos™, sostuvo segun la

vision de la participante numero dos.

Ese optimismo de la participante mas joven de esta investigacion es contrapuesto con el
escepticismo que manifiesta la participante nimero uno de larga trayectoria en medios e
instituciones educativas. "Es cierto que hay mas mujeres dedicadas al periodismo
deportivo, me llama la atencidn la mirada que tienen todavia los varones. No han cambiado
mucho las cosas. Cuando se habla sobre género e inclusion tienen una mirada despectiva.
Deberia ser mas facil hablarla. Se podria introducir temas como la ley Micaela en los

medios”, manifesto.

Por ultimo, ambas periodistas fueron consultadas sobre la aplicacion de una ley de cupo
de género en las redacciones periodisticas especializadas en deportes. La participante
namero uno se mostré en desacuerdo con esta posibilidad. "No creo que tenga que haber un
cupo femenino en el periodismo. Si me parece, muy utdpicamente, que las personas que
trabajen en los medios sean recibidos. No creo que tenga que ser condicion simplemente el
hecho de ser mujer. La capacidad es lo que determinar, debe primar eso no el género",

sostuvo.

La participante nimero dos también hizo énfasis en la capacidad de las periodistas que se
inserten en los medios masivos pero no se mostro lejana a esta posibilidad. "Fue una buena
iniciativa en materia de la lucha por la igualdad de género en el &mbito politico. Considero
gue deberia hacerse extensiva a todos los &mbitos laborales. Aunque personalmente opino

gue no deberia ser necesaria una ley que obligue al sistema laboral a contratar o incorporar
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a la mujer. Espero que en un futuro esto surja simplemente del reconocimiento de la
igualdad entre todas las personas, focalizando en sus capacidades y no en su género”,

sentencio.

Discusion

El objetivo de esta investigacion fue determinar cual es el lugar que le da la prensa
argentina a las mujeres que realizan practicas deportivas, a través del analisis de los medios
graficos mas relevantes del pais. Cabe destacar que el abordaje de esta teméatica como se
realizd en este proyecto no suele ser frecuente. Mientras que si se tienen estudios de similares
caracteristicas realizados en Espafia y el Reino Unido que sirvieron como punta de lanza para

el desarrollo de esta investigacion.

La piedra fundamental para este estudio era conocer una estadistica certera respecto al
espacio que se le da a la practica deportiva femenina en los medios especializados. Era
imposible poder llegar a una conclusion respecto a ello sin saber cdmo era la cobertura de
los medios masivos sobre el deporte femenino. Para ello, fueron parte del anéalisis las portadas
del diario Clarin, La Nacion vy, principalmente, el diario Olé que es el Unico periddico
deportivo de tirada nacional que tiene la Argentina, durante los primeros cuatro meses del

afo 2022.

Asi, se consiguio6 conocer que durante el periodo analizado tanto Clarin como Olé le dieron
lugar al deporte femenino en el 1% de sus portadas. Mientras que el Diario La Nacion, tuvo

presencia de la practica deportiva femenina en el 5% de las portadas
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Una de las portadas del Diario La Nacion con la extenista Gisela Dulko como protagonista (Fuente: La Nacién)

Los resultados de este analisis, en su conjunto, arrojan que la prensa argentina esta
incluso por debajo de los estandares desprendidos de la Universidad de Cambridge (2016) y
del estudio desarrollado por Sainz de Baranda (2011) en '(1979-2010): noticias y titulares.
Estudios sobre el mensaje periodistico’, quienes realizaron este tipo de analisis en el Reino

Unido y Espafia.

De la investigacion de la Universidad se conocio que el deporte femenino ocupa el 4%
del espacio en los medios especializados en épocas donde no se realiza una Copa del
Mundo o un Juego Olimpico. Por otro lado, el estudio espafiol indica que los cuatro
periddicos deportivos de ese pais le dedicaron el 5% de espacio a la practica deportiva
femenina entre los afios 1979 y 2010. Mientras tanto, segun se constato en esta
investigacion solo el 2,3% de las noticias de portadas de los periddicos analizados fueron
dedicadas al deporte femenino. Una cifra mas baja de lo esperado teniendo en cuenta los

avances en materia de género que se dieron en la Argentina durante el altimo lustro.
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Tanto el Diario Clarin como el Diario OIlé registran indices inferiores a lo que
consideramos la media nacional. Los dos periddicos registraron solo un 1% de noticias en
portadas referidas a deporte femenino. Incluso, en el caso del Diario Clarin nunca la practica
de deporte femenina fue la principal noticia de portada. Por su parte, el Diario La Nacion se
encuentra con estandares similares a los que se analizaron en Espafia y le sacd una importante

diferencia al resto de los medios analizados.
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La Unica portada con una noticia referida a deporte femenino como lo mas destacado. (Fuente: Diario Olé)

Al hacer referencia a las limitaciones de la investigacion debemos sefialar que se realiz6
un muestreo de solo el primer cuatrimestre del afio 2022. Esta limitacion, producto de la falta
de material disponible para ahondar en este trabajo, no resulta inconveniente para un correcto

analisis de los datos.

Es que aungue la muestra analizada solo se realiz6 entre los meses de enero y abril de

2022 no existia ningan tipo de estadistica al respecto. De hecho, como se sefiald
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anteriormente, es una problematica que en nuestro pais ha sido dejada de lado
Ilamativamente. Por lo que se trata de un abordaje inédito para lo que tiene que ver con el

analisis del deporte femenino y su relacién con la prensa en el pais.

Otro de los puntos pendientes de esta investigacion tiene que ver con las dificultades para
profundizar respecto al contenido de las noticias analizadas. Una de las metas especificas era
intentar conocer sobre que escribian los medios cuando se hacia referencia a la practica
deportiva femenina. Sin embargo, al igual que sucedi6 con la prolongacion del tiempo del
analisis de las portadas, no se contdé con el material disponible para profundizar en este

sentido.

A pesar de estas dificultades se logré completar el resto de los objetivos de la
investigacién. Se queria conocer no sélo la cobertura del deporte femenino sino la perspectiva
de las periodistas que estan detrds de eso y que participan activamente del periodismo

deportivo en medios de comunicacion masivos.

Aunque se trata de una muestra menor debido a la cantidad de participantes, se logro
extraer algunos fundamentos de las entrevistas realizadas a periodistas deportivas. Uno de
los lineamientos era conocer la percepcion sobre la evolucion de la cobertura periodistica

deportiva en las mujeres.

Alli se pudo observar que la brecha generacional entre las dos entrevistadas, se llevan 15
afios de edad, hace mella en su percepcion sobre una comunicacion deportiva masiva. Sin
embargo, coinciden en que se experimenta un importante cambio en los tltimos afios con un

mayor lugar para las mujeres en el periodismo.
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Por otra parte, la aplicacion de una perspectiva de género en el periodismo deportivo
también fue un punto de coincidencia. Ambas entrevistadas coincidieron en la necesidad de
implementar la ley Micaela en los medios que, como se sefialé en el apartado introduccion,
esta trabada en el Congreso de la Nacion y de su tratamiento parece poco probable en el corto

plazo.

La postura de ambas cambi6 al hacer referencia a la posibilidad de implementar una ley
de cupo femenino en las redacciones de medios especializados en deportes. La participante
uno, de mayor trayectoria, se mostré rotundamente en contra de esta posibilidad. Mientras
que la participante dos fue en mucho menos tajante al asegurar que podria implementarse

una media de este estilo pero que es necesario que prime la capacidad antes que el género.

Al analizar las miradas de ambas periodistas consultadas para este estudio podemos
concluir que existe cierto optimismo por parte de las generaciones que recién estan
ingresando en el periodismo. Por el contrario, en quienes ejercen la profesion desde hace un
tiempo, existe cierta falta de credibilidad sobre los cambios que se observan alrededor de la

comunicacion deportiva.

Aln asi se puede establecer, de acuerdo las fuentes consultadas, que se esta lejos de
conseguir una paridad de género en el periodismo deportivo. Y sobre todo, que los grandes
cambios de la comunicacion masiva en materia de género ain son solo una cuestion mas de

expectativa que de realidad.

Al hacer referencia al eje central de la investigacion los resultados fueron sorpresivos.
Como se sefialo anteriormente, la media nacional respecto a las noticias referidas a deporte

femenino en las portadas de los principales periodicos del pais durante el periodo observado,
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es incluso mas baja que el indice mas bajo que se tuvo que cuenta para el desarrollo de esta

actividad.

Teniendo en cuenta los estudios de la universidad de Cambridge y los de Sainz de
Baranda, la media internacional seria de 4,5%. En Argentina, los principales medios graficos
del pais estan dos puntos por debajo de ese indice tomado como referencia con tan sélo un
2,3% de cobertura en sus portadas. Esto da cuenta de un notorio desinterés por el deporte

femenino en general.

Dentro del periodo analizado se observé como noticias de notorio interés por los adeptos
al deporte fueron dejadas de lado por los propios medios. Una de las tuvo que ver con
Estefania Banini, una de las futbolistas mas importante de la historia de nuestro pais. La
jugadora del Atlético de Madrid fue elegida dentro del once ideal de la FIFA, un hecho
inédito en la historia del futbol femenino. A pesar de este hecho excepcional, que incluia
diferentes criterios de noticiabilidad al ser una figura pablica y cercana al ser oriunda de
Mendoza, s6lo uno de los tres medios analizados le dio lugar en su portada. Demostrando asi

que el deporte femenino no tiene lugar ni siquiera con un hito de estas caracteristicas.

El Diario La Nacidn se erige como el peridédico que mayor trascendencia le da al deporte
femenino en Argentina en relacion con el resto de los diarios que fueron parte de esta
investigacion. A lo largo de los meses analizados se observd como la practica deportiva
femenina era uno de los puntos fuertes de sus portadas. Aun asi sélo dieciocho noticias sobre
las 317 analizadas estuvieron referidas a mujeres deportistas, lo que demuestra la absoluta

disparidad de género que se registra en la prensa deportiva argentina.
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El caso del Diario Clarin es incluso peor. Aunque cabe destacar que en sus portadas incluir
en una menor cantidad de noticias, el deporte femenino practicamente no existen las tapas de
este periddico en su apartado deportivo. Es que de 131 noticias que ocuparon un lugar de la
portada durante el periodo analizado, sélo una fue referida al deporte femenino y ni siquiera

ocupo un lugar preponderante.
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Solo un pequefio recuadro fue dedicado para la tenista Paula Badosa en la Gnica noticia de portada referida a deporte femenino. (Fuente:
Diario Clarin)

Al hacer referencia al Diario Olé la estadistica coincide con lo reflejado por el Diario
Clarin. Cabe destacar que a pesar de ser parte del mismo grupo de medios, estos dos
periddicos cuentan con redacciones totalmente independientes entre si. Por eso, llama la
atencion que se refleje el mismo porcentaje de inclusion del deporte femenino en sus
portadas. A lo largo del periodo analizado fueron solo cuatro las noticias referidas a la
practica deportiva femenina que formaron parte de este diario. Lo preocupante es que
actualmente no hay otro diario deportivo de similares caracteristicas en Argentinay el

desinteres por el deporte realizado por mujeres es notorio. Aungue durante los ltimos afios
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en las principales noticias de este periddico se la llevaron Boca y River, los dos clubes méas
populares del pais, aun asi sorprende el infimo lugar que le queda a la practica deportiva
femenina. Es que al trazar un paralelismo con lo sucedido en Espafia, el diario le dedica
solo una cuarta parte de lo que le dedicaban los diarios deportivos espafioles entre 1 979 y

2010, donde el deporte femenino tenia incluso un lugar mas apartado.

Al observar una estadistica de investigacion y el contenido de la informacién recolectada
podemos augurar que, al menos en la Argentina, sélo el surgimiento de una estrella que
domine completamente el deporte que practique provocaria un incremento en el interés de
los medios masivos de comunicacion dedicados a la practica deportiva. Por lo pronto,
podemos concluir que el deporte femenino ocupa un lugar marginal dentro de la prensa

argentina segun se desprende del analisis de los periodicos investigados para este estudio.

Dentro de las cuestiones en la que se podria ahondar figuran la posibilidad de analizar un
periodo méas prolongado de tiempo y también hacer énfasis en lo que sucede con los medios
especializados en deportes durante un juego olimpico, un juego panamericano o la copa
mundial de futbol femenina. También se puede intentar, con la inclusién de grandes equipos
de trabajo, el anélisis de los contenidos de las noticias referidas a deporte femenino tal y
como realiz6 la Universidad de Cambridge pero extrapolado a la prensa nacional. Lo cierto
es que esta investigacion puede servir como punto de partida para investigaciones futuras y
para conocer la evolucion del lugar que le da la prensa argentina a las mujeres que realizan

practicas deportivas.
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