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Resumen

El presente Trabajo Final de Grado, corresponde al area de Disefio de
Indumentaria y Textil. El mismo tiene como propésito el estudio de la tendencia de
Triple Impacto y procesos que atraviesa el plastico al ser descartado; todo esto
aplicado para la reutilizacidn de inflables acuaticos en desuso y el incentivo hacia las
personas de la Provincia de Cérdoba por iniciar un consumo local sustentable y
sostenible.

Se llevd a cabo un proceso de investigacién y anadlisis de resultados obtenidos a
través de encuestas y entrevistas para detectar el interés por la tendencia sustentable
y sostenible de productos elaborados a partir de material reciclado, la repercusién que
genera el Triple Impacto dentro de las empresas, la iniciativa por el consumo local y
consciente, las propiedades y beneficios del vinilo de inflables acuaticos en desuso
para su posterior aplicacién a una marca de marroquineria en la Porvincia de Cérdoba
que fomente al desarrollo social, econdmico y ambiental.

La propuesta de Disefio surge a través de las nuevas formas de consumir que se
presentan en la actualidad, asi como también de las nuevas tendencias de produccion
y empleo de materiales que son incorporados. Para ello, se ha creado una coleccién
tanto de bolsos, mochilas, billeteras, entre otros articulos; a partir de vinilo en desuso
gue ha sido reciclado para el proyecto, y que junto a sus propiedades de
impermeabilidad y flotabilidad generan las condiciones necesarias para resistir a la
intemperie y brindar a los usuarios los requerimientos que buscan satisfacer a la hora

de emprender un viaje de ocio o aventuras.

Palabras clave: Triple Impacto, Reciclaje, Inflables acudticos, marroquineria.
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Abstract

This Final Degree Project corresponds to the area of Clothing and Textile
Design. Its purpose is to study the Triple Impact trend and processes that plastic goes
through when it is discarded; all this applied to the reuse of disused water inflatables
and the incentive for the people of Cdérdoba province start a sustainable local
consumption.

A process of research and analysis of results obtained through surveys and
interviews was carried out to detect interest in the sustainable trend of products made
from recycled material, the impact generated by the Triple Impact within companies,
the initiative for the local and conscious consumption, the properties and benefits of
disused aquatic inflatable vinyl for its subsequent application to a leather goods brand
in Cérdoba that promotes social, economic and environmental development.

The Design proposal arises from the new ways of consuming that are presented
today, as well as the new trends in production and use of materials that are
incorporated. For this, a collection of bags, backpacks, wallets, among other items has
been created; from disused vinyl that has been recycled for the project, and that
together with its waterproofing and buoyancy properties generate the necessary
conditions to resist out of doors and provide users with the requirements they seek to

satisfy when undertaking a trip for leisure.

Key words: Triple Impact, Recycling, Water inflatables, Leather goods.
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Capitulo 1. Definicion estratégica
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1.1 Introduccion

El presente Trabajo Final de Grado tiene por objeto desarrollar una marca de
accesorios, partiendo de material reciclado proveniente de inflables acuaticos a base
de vinilo y sus derivados, que se encuentren proximos a ser descartados.

El proyecto se apoya en una de las tendencias mas significativas e importantes
de la actualidad que engloba tres aristas fundamentales: lo social, econdmico vy
ambiental. Estas empresas con dichos pilares se denominan compafias de Triple
Impacto.

Las empresas de triple impacto se preocupan mas que nada en ser lo mejor
para la sociedad y no en ser las mejores de la sociedad. Su enfoque se orienta a
generar resultados positivos para la comunidad con el debido respeto al medio
ambiente en el que se desenvuelven ( Aimar, Dutto, Gastafiaga,2019 ).

Estas empresas surgen por un movimiento en el afio 2007 en Estados Unidos,
movilizadas por empresas no lucrativas B Lab ( Aimar, Dutto, Gastafaga,2019 ).

El proyecto ademas, hace hincapié en generar un impacto positivo en el medio
en el que se desenvuelve la comunidad de la Provincia de Cdérdoba, considerando la
capacidad de carga del ambiente y la huella de carbono que genera el ser humano en
el mismo. Asi la capacidad de carga "Corresponde a la cantidad maxima de individuos
(densidad) que puede soportar un ambiente” ( Erazo, 2013, p.68).

Por otra parte, Erazo también hace referencia a la huella de carbono que cada
individuo genera en cuanto al consumo que ejerce de los recursos naturales
disponibles en el medio, como asi también la cantidad de didxido de carbono que
emite. (Erazo, 2013).

Por tal razén, se busca desarrollar una marca de accesorios aptos para medios
acuaticos o de uso exterior que logre generar un valor agregado. A partir de reciclar
Policloruro de Vinilo de inflables acuaticos en la Provincia de Cérdoba; con el fin de
disminuir los residuos causados por el uso y descarte de los plasticos y asi poder
otorgarles una segunda vida util.

Alexandra Louise Vinlove (2014), menciona el ciclo de la obsolescencia que se

genera en los productos de consumo.
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Segun Vinlove (2014), los consumidores al adquirir un bien, no solamente lo
hacen por cuestiones de funcionalidad, sino también por lo que representa para ellos
su posesion, como la pertenencia a determinados grupos que estos objetos le
confieren, la significacién que le depositan al objeto de consumo, sus valores y

creencias, enmarcan una cuestion simbdlica para el individuo.

1.2 Definicion del Problema

* (Como desarrollar un proyecto de empresa de triple impacto, en la Provincia
de Cérdoba, a partir del reciclado de inflables acuaticos para incitar al consumo

local y generar asi una economia circular?

1.3 Descomposicion del Problema

* ¢(De qué manera se puede reducir el impacto ambiental que provocan los
residuos plasticos?

* ¢(En qué consiste el reciclado de productos en desuso?

* (Como se procedera a realizar la recoleccidn y reciclaje del material en desuso?

* (Qué se realizara con los desperdicios restantes del material?

* (Cual es el ciclo de vida de los productos plasticos?

* (A qué tratamientos deberan someterse los inflables al momento de ser
reciclados?

* (Cuales son las caracteristicas principales que ofrecera el producto resultante
del reciclado de inflables acuaticos?

¢ (Como vincular de forma atractiva al usuario con un producto elaborado a
partir de material reciclado?

* ¢Cobmo funciona el consumo local en la Provincia de Cordoba?

* ¢(En qué consiste el triple impacto que realizan las empresas? ¢Qué valor

agregado se obtendra a partir de ello en el contexto local cordobés?

1.4 Objetivo general

Desarrollar una marca de accesorios de marroquineria a partir del reciclaje de
inflables acuaticos, a fin de incentivar el consumo local responsable en la Provincia de

Cérdoba y generar asi beneficios a nivel econdmico, social y ambiental.
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Objetivos especificos

Indagar acerca de los tipos de pldsticos que existen, sus propiedades y su
impacto medioambiental.

Conocer las cualidades fisicas y propiedades del Policloruro de Vinilo (PVC) y su
impacto en el ambiente.

Investigar sobre el descarte, recoleccidon y reciclaje de los pldsticos en la
Provincia de Cérdoba.

Buscar implicaciones que tiene el desarrollo sostenible de las empresas de
Triple Impacto en Argentina.

Planificar estrategias de obtencién, reciclaje y transformacion del material
descartado.

Identificar los consumidores del rubro de accesorios para el aire libre y/o en

medios acuaticos, junto a sus preferencias y necesidades.

1.5 Hipétesis

Las propiedades que ofrece el material vinilico brindan cualidades de
impermeabilidad que aportaran soluciones potencialmente atractivas al
mercado de la Provincia de Cérdoba.

La popularidad con la que se han incrementado los inflables acuaticos en los
ultimos afios ofrecerd un seguro abastecimiento de materia prima requerida
para llevar a cabo el proyecto de accesorios elaborados a partir de vinilo

reciclado.

1.6 Justificacion

La obsolescencia programada, que acorta la duracion de vida de los productos

de consumo, se remonta a los afios 20 del siglo XX. Pensada como estrategia para

dinamizar la demanda y estimular el consumo, conjuntamente con la publicidad vy el

crédito al consumo, integré la triada que permitio el auge de la denominada “sociedad

de consumo” (Bianchi, 2018, pp. 277-310). Pero este concepto genera grandes

problematicas a nivel ambiental, puesto que la extraccién y el uso desmedido de
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recursos naturales no renovables para soportar los niveles de consumo actuales
comprometera en gran medida a las generaciones futuras.

En el presente, los productos de consumo en general estdn elaborados para ser
desechados después de haber sido consumidos. En el caso de los plasticos, se genera
una problematica de contaminacién a largo plazo; ya que los productos son utilizados
en periodos mas cortos de tiempo en comparacién al tiempo de degradacidon que
requieren.

Al referirnos al término Economia Circular hacemos énfasis en el hecho de que
tanto la materialidad como los recursos y productos se mantienen en la economia
durante el mayor tiempo posible, y se busca reducir el descarte generado. Se trata de
implementar una economia cuyo objetivo sea cerrar el ciclo de vida de los productos
para evitar que estos terminen en la basura (Falappa, Lamy, Vazquez,2019). Por tanto,
lograr que estos se mantengan por mas tiempo en el circuito de consumo adoptando
diferentes usos, es uno de los desafios mas importantes para el disefiador en los
tiempos que transcurren.

Actualmente, la Industria de la Moda es una de las industrias mas
contaminantes del mundo, generando alrededor del 10% de las emisiones de carbono
y produciendo un 20% de las aguas residuales en todo el planeta; superando inclusive
las emisiones totales que generan todos los vuelos internacionales y envios maritimos,
segun la Comisién Econdmica de las Naciones Unidas para Europa (UNECE), (Gutiérrez
Carrasco, 2018).

Por tal motivo, surge el movimiento Fashion Revolution; una organizacidon que
busca transparentar las formas de produccion textil y de indumentaria, junto con
métodos mas amigables de manufacturacién hacia el medio ambiente y promoviendo
mejores condiciones laborales a los trabajadores en el ambito de la Moda (Gutiérrez

Carrasco, 2018).

Por consiguiente, el presente proyecto se sustenta sobre las bases que propone
el movimiento anteriormente mencionado; buscando generar concientizacidn social a
partir de poder recuperar material en desuso y asi darle una segunda vida a los

mismos.

La sociedad del presente busca tener experiencias mas que arraigarse a algun
9
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lugar fisico; persiguen momentos, viajes, relajacién y ocio. Por tal razdn, se pretende
generar una coleccién de accesorios para medios acudticos y exteriores que respalden
esos deseos y necesidades. De ese modo poder acompaiiar a los usuarios en las
aventuras que decidan emprender, brinddndoles seguridad para proteger sus
pertenencias y otorgarles tiempo de calidad en un dia de playa, en la alberca, entre

otros tipos de actividades.

La creacién de una coleccién de accesorios reciclados a base de plasticos
vinilicos provenientes de inflables acudticos buscard realizar un aporte positivo a la
comunidad local de la Provincia de Cdérdoba, a partir del trabajo colaborativo con
costureras independientes que busquen sumarse al proyecto de reciclaje de material
de desecho, para asi generar accesorios elaborados artesanalmente a partir de

material recuperado de descartes vinilicos.

La cualidad de estos accesorios es que ninguno sera igual a otro, ya que al
provenir de material descartable, serd muy variado el tipo de inflables que se
encontraran disponibles como materia prima. Por consiguiente, esto creard un valor
agregado desde la materia prima recuperada, métodos de confeccidn responsables y
uso inteligente del material para un correcto aprovechamiento.

El objetivo, ademas, es promover la economia local, asi como el apoyo a los

nuevos y pequefios emprendimientos que buscan ganar su espacio en el mercado.

10
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Capitulo 2. Marco Tedrico

11
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2.1 La Industria de la Moda
La Industria de la moda se compone de distintos niveles dentro del mercado. En
primer lugar, se encuentra la alta costura con un nivel mas especializado, luego las
marcas de lujo que son mas exclusivas. En tercer lugar se encuentran los disefiadores
gue trabajan en prét—é—porterly gue generalmente realizan producciones en talles
estandar, aunque manteniendo un poco la exclusividad en los disefios. Luego se
encuentran las marcas de gran distribucion que realizan producciones a gran escala y
las revenden a otras tiendas. Finalmente se encuentran los comercios en linea o a
domicilio. Estos, a diferencia de los anteriores, no suelen estar disponibles en las
tiendas fisicas y sélo se pueden adquirir por la pagina web de la marca (Gwilt,2016).
Los procesos de disefio y produccion se conforman en todos los niveles, por fases mas
o0 menos similares. Gwilt (2016), destaca los procesos que menciona bajo el nombre de
cadena de suministro y enumera las siguientes fases:
¢ Disefio: Creacién del concepto y la coleccién, investigacion del mercado,
tendencias y seleccion de tejidos y materiales.
* Confeccion de muestras: Patronaje, modelado, se presupuestan costos.
* Seleccion: Creacidn de la coleccidn, se crean las muestras, se efectian cambios
en la gama de las muestras y se las presenta a los clientes.
* Fabricacidn: las prendas elegidas se fabrican.

* Distribucién: de las prendas a las tiendas.

2.1.1 Contaminacion en la Industria de la Moda

“La preocupacion por el disefio y el medio ambiente comenzé a hacerse notar
en la década de 1960 (Gwilt,2016, p.18).

La cadena de suministro, es una de las encargadas de generar la mayor
produccidon dentro de las industrias. Por su metodologia just-in-time o “justo a
tiempo™; logran reducir entre un 30% a 40% el tiempo de produccidn, lo cual permite
contar con un stock mas eficiente, que a la vez promueve el crecimiento del consumo,

pero que ademas provoca el aumento desenfrenado de los desechos. Una de las

L El Prét-a-porter es un término francés que significa “listo para llevar”, y que refiere a
una produccidon de moda que se confecciona en serie y en talles estandar, pero que
mantiene la exclusividad en los disefios.
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principales causas de la contaminacién es el propio uso que efectua el usuario sobre la
prenda. Principalmente a la hora de lavarla, en donde el consumo de energia y agua
son importantes al igual que el uso de productos quimicos para el lavado (Gwilt,2016).

Las Industrias, al buscar un aumento de su produccién seriada, generan mas
desperdicios y un consumo exacerbado de los recursos naturales no renovables. A lo
anteriormente mencionado, se le suma una produccién poco sustentable en cuanto a
los residuos que emiten las industrias de la moda y los fluidos téxicos que liberan.

El armario contribuye a generar un cambio climatico. Al reflexionar acerca de
los factores mas contaminantes del planeta se suele hacer énfasis en los medios de
transporte, la produccion de alimentos y el aumento desmedido de las nuevas
tecnologias. Pero en realidad, la moda se encuentra por encima de todas las huellas de
carbono que genera el ser humano. La industria textil se posiciona como la segunda
mas contaminante del mundo por detrds de la petrolera. Puesto que genera el 20% de
la contaminacion de las aguas residuales y el 10% de las emisiones de carbono en el
planeta (Cuevas, Lezama, 2020).

Un singular par de pantalones tomados de un armario, significan para la
industria textil la inversidn de 7.500 litros de agua. Ademads, deben sumarle los gases
de efecto invernadero que emiten los transportes al trasladar la materia prima, tejidos
y las propias prendas hasta las fabricas y los puntos fisicos de venta. Ademas el gasto
energético por la produccion de fibras, sus debidos tratamientos y teiidos. Tras el uso
de las prendas, uno de los mayores retos para las empresas de moda es gestionar los
desechos y la reutilizacién de los textiles, ya que los océanos suelen ser los mas
afectados por causa de los restos textiles y compuestos quimicos que se expiden
(Cuevas, Lezama, 2020).

El abuso de recursos se ve potenciado por la corriente del “Fast fashion” o
moda rapida. Este modelo provoca una aceleracién en la produccién y el consumo de
ropa, junto a los precios bajos o asequibles, que repercute en el consumidor. Esto le
sugiere un deseo constante al usuario de satisfacer necesidades fabricadas por el
marketing de la moda. El sistema actual del consumo textil es de tipo lineal, es decir,
no hay un manejo adecuado de los recursos para reutilizarlos o repararlos; sumado a
los quimicos que son arrojados a los vertederos y contaminan a lo largo de toda la

cadena productiva. Sin embargo, uno de los mayores inconvenientes de este sector es
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la mala gestidon que realizan sobre la basura. Segun el Congreso Nacional del medio
Ambiente (Conama), alrededor del 90% de los residuos textiles acaban en los
vertederos y solamente entre el 5% y 8% son depositados en contenedores para su

posterior reciclaje (Cuevas, Lezama, 2020).

2.1.2 Obsolescencia programada

En el presente, una de las mayores preocupaciones respecto del consumo es la
practica que promueven las industrias de generar un fin artificialmente programado a
los productos de circulacion comercial. Esto se debe a que las mismas buscan fomentar
el reemplazo apresurado de los bienes adquiridos para generar un aumento
desenfrenado de sus ganancias (Vinlove,2014).

El problema, parte de que los recursos naturales no renovables son cada vez
mas escasos Y la generacion de fluidos téxicos y desechos de materiales quimicos van
en aumento. La obsolescencia programada refiere al desgaste que se concibe desde la
fabricacion del objeto que ya ha sido disefiado para tener una vida atil limitada
(Bianchi,2018).

Dentro de la Industria de la moda, la obsolescencia sucede no porque las
prendas dejen de ser utiles, sino porque las tendencias cambian constantemente de un
ano a otro. La indumentaria se vuelve obsoleta desde el momento en que uno o varios
disefiadores imponen una nueva tendencia, o en el instante en que un color o una

tipologia pasan de moda.

2.1.3 Adopcion de medidas sustentables

Durante los 60y 70°, Grupos de ecologistas como Friends of the Earth y
Greenpeace mostraron preocupacion por la contaminacidn y deterioro ambiental, y asi
surgié un movimiento basado en el disefio responsable (Gwilt,2016).

El disefo ecolégico busca reducir los procesos que generan contaminantes y
residuos hacia el ambiente, generar formas mdas amigables de producir y comercializar
a partir de materiales reciclados o fibras naturales.

Con los afios la moda se ha encausado en un camino mas sostenible,
adoptando medidas como el reciclaje o revalorizacion de los materiales para crear
prendas nuevas, también la incorporacion de tejidos naturales y/o mas sustentables en

sus fabricas disefiando prendas de larga durabilidad.
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Fashion Revolution, es una organizacién de disefiadores, constructores,

productores y consumidores. Se trata de una comunidad que apoya y sustenta la

moda, pero que lucha por la justicia del empleo justo, por evitar la explotacién de

trabajadores en el sector textil y evitar el dafio innecesario al planeta por causa de la

explotacién de los recursos naturales. Su manifiesto se compone de diez principios en

los que hace mencidn de los cambios que debe lograr la industria de la moda y son los

gue se enumeran a continuacion.

1.

La moda debe garantizar un trabajo digno. Buscar erradicar la
explotacién de trabajadores en condiciones de insalubridad, terminar
con el trabajo excesivo y clandestino, entre otros aspectos. La moda
debe otorgarle libertad al usuario y permitirle gozar de sus derechos.

La industria de la moda ademas, debe proporcionar un salario digno y
justo a los empleados. Pretende sacar de la pobreza a comunidades,
generar empleos y revolucionar industrias.

Tiene por objeto ser la voz a través de la cual los usuarios expresan sus
ideas y necesidades. La moda busca negociar en cuanto a las
condiciones laborales para mejorarlas y generar lazos fuertes de unién
entre las personas.

Implica garantizar el respeto por la cultura y el patrimonio, sin dafiar el
medio en el que se encuentra. Fomenta y promueve el diseio local y las
artesanias de los primeros eslabones de la cadena productiva.

La moda debe ser un sindnimo de solidaridad, democracia e inclusion,
sin basarse en los rasgos de la persona, en su clase o estatus social.
Procura ser respetuosa con el medio ambiente y conservar la naturaleza
viva. No degrada el suelo, ni contamina el aire o el agua. Por el contrario
debe generar acciones para preservar el ecosistema y cuidar los
recursos escasos del planeta.

La moda nunca destruye ni descarta material, sino que por el contrario,
recupera y recicla las prendas de forma circular. Rediseiar y reparar
prendas enriquece la historia de cada pieza de indumentaria y es un

factor que apoyan los disefiadores de todo el mundo.
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8. Las industrias textiles implican transparencia y claridad en sus procesos.
Esclarecer el origen, los procedimientos e intervenciones de los
productos que se consumen es un derecho que se persigue de manera
insaciable en la actualidad.

9. La moda ha cambiado los parametros para medir su éxito dentro de la
industria. Su foco ya no se centra en las ventas y ganancias por
completo, sino que procuran perseguir las buenas practicas para
conservar y restaurar el medio ambiente y valorar al capital humano por
encima de lo demas.

10. En dltima instancia, la moda existe para el goce, la autoexpresion,
protesta, reflexidn y el deleite de las personas.

Segun un articulo publicado por la organizacion Fashion Revolution, el sector de
los trabajadores de las fabricas de moda son los mas afectados. Gran parte de la
industria textil es opaca ante la sociedad y no reconoce la explotacion que sufren sus
empleados.

Desde el incidente por el colapso del edificio Rana Plaza en Bangladesh el 24 de
abril de 2013, 1.138 personas perdieron la vida, mientras que otras 2.500 resultaron
heridas. Este hecho fue considerado el cuarto desastre mas grande que atravesd la
Industria de la moda. A partir de él surge la organizacidn Fashion Revolution, cuyo
propodsito es promover una moda mas limpia, responsable y transparente hacia los
consumidores; dando a conocer publicamente informacidn acerca de quién elabora las
prendas, qué procesos atraviesan y cdmo son confeccionadas.

Asi surge el movimiento de Yo Hice Tu Ropa, en el cual los usuarios hacen valer
su derecho como consumidores al pedir informacidn sobre sus prendas de vestir, en
cuanto a métodos de elaboracidn, quiénes son las personas que participaron en su

elaboracidn y bajo qué condiciones, entre otras peticiones.

2.1.4 La sustentabilidad en el Diseiio

El disefio sustentable es clave para satisfacer las necesidades de las
generaciones presentes evitando comprometer a las generaciones futuras. Segun
Hernandez (2017), dicha metodologia de disefio cuenta con normas que procuran

favorecer el reciclado y la renovacion del material, y se clasifican en tres areas:
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1. Normas preventivas.

Optimizacion: se hace hincapié en la reduccion de materiales
empleados, procesos, energia y aspectos econdmicos.

Desmaterializacién: se emplea el uso de la tecnologia para reemplazar
elementos y sistemas por otros donde el impacto ambiental sea menor.
Miniaturizacidn: se logra una depuracion maxima y reduccién de todos

los elementos para ahorrar recursos, esfuerzos y tiempos.

2. Normas que favorecen el ciclo de vida.

Atemporalidad: producir elementos alejados de los cambios de moda y
las tendencias para prolongar su vida util.

Durabilidad: crear productos con desgaste minimo para aumentar su
durabilidad.

Compactos: son productos con minimos componentes para reducir los
elementos involucrados.

Calidad: capacidad de superar el desgaste sufrido, y conservar sus

caracteristicas por el mayor tiempo posible.

3. Normas que favorecen el reciclado y renovacion de recursos.

Sefalizacidn: se describen todos los componentes, el tipo de material y
afio de elaboracion del producto.

Materialidad: se seleccionan materiales que puedan ser reciclados y
compostables.

Monomaterialidad: se emplea un solo tipo de material o una
combinacion simple para la realizacion de un producto.

Minimizacién de elementos: se involucran la menor cantidad de
materiales posibles, para evitar el agotamiento innecesario de los
recursos.

Desmontaje: son productos que emplean uniones y ensambles faciles

de desarmar o descomponer para ser reparados o reciclados.

Pensar sustentablemente desde el disefio es fundamental para definir los aspectos

y cualidades de los productos que se van a ofrecer en el mercado. Los consumidores

actuales se muestran comprometidos con el medio en el que se encuentran, ya que
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buscan minimizar el impacto ambiental y frenar el cambio climatico, a partir de Ila
modificacion de pequeios habitos en sus formas de consumir y desechar. Es por ello,
que los disefiadores deben hacer énfasis en todo el proceso de disefio; desde la
concepcion de la idea hasta su materialidad y posible descarte.

Hay una diferencia notable entre lo que se considera por un lado, el Desarrollo
Sustentable y por otro, el Desarrollo Sostenible. En el primero, se hace énfasis en la
preservacion, cuidado, proteccién y conservaciéon de los recursos naturales para
beneficiar tanto a las generaciones del presente como a las futuras sin contemplar
otras necesidades. En cambio, el segundo término abarca una visién mas humana
comprendiendo también sus necesidades sociales, politicas y culturales, sin poner en
riesgo a las generaciones del futuro (Zito,2014).

En este sentido, retomando el concepto sobre la Sustentabilidad, cabe destacar
gue el mismo abarca tanto la dimensién econdmica, social como ambiental. Dicho
concepto se ha descentralizado del producto y su desarrollo (Correa, 2019).

Su nueva perspectiva se centra en las personas, en los usuarios finales y en su
entorno. El Disefio Sustentable pretende concebir al producto como un bien de
consumo que pueda mejorar la calidad de vida de los individuos, atendiendo a la
responsabilidad por el cuidado de los recursos que son empleados para la produccion,
al mismo tiempo que busca pulir el desarrollo productivo para reducir los niveles de
nocividad y contaminacién para el planeta. En relacion a lo anterior, se recurre a una
metodologia productiva que apela al uso de tecnologias y materiales que impacten de
manera positiva en el ambiente. Entre ellas se encuentran: el reciclaje de materiales
textiles de descarte, su reutilizacion para dar continuidad al ciclo de vida del producto,
creacion de indumentaria elaborada a partir de materia prima sustentable, la
planificacion del ciclo de vida de los productos para evitar su obsolescencia e
informando a los consumidores acerca de como reutilizar las mismas para evitar su
desuso (Correa,2019).

Segun Saulquin: "Lo realmente novedoso es tener que pensar cada prenda
como una totalidad que debe atender a todo el ciclo de vida, desde la obtencion del
material hasta su degradacion” (2014, p. 90).

Pensar en todo el proceso que abarca la construccion de un objeto de consumo

considerando el impacto y los componentes que se emplean, hasta su destino final y
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posible obsolescencia, implican un gran desafio para el disefiador. Es importante
contemplar cada eslabdn de la cadena de produccién, desde el diseiio y concepcién de
la idea hasta su construccidn final. En este ultimo aspecto, es de vital importancia el rol
gue juega el consumidor que lejos de ser simplemente un espectador también cumple
un papel fundamental en el uso/consumo que ejerce sobre los productos. La
conciencia ambiental que establecen las empresas actuales se centra en educar a sus
usuarios para generar elecciones mds ecoldgicas y sostenibles que causen el menor

impacto posible en el planeta.

2.2 Tendencia de Triple impacto

El presente trabajo de investigacion llevara a cabo un proyecto que se centrard en la
ciudad capital de Cordoba para lograr un impacto de tipo social, econémico vy
ambiental que pueda contribuir a la comunidad local. En el siguiente apartado se hara
mencion sobre la tendencia de triple impacto, cuando y cémo surge, sus tres aristas
fundamentales y su importancia.

Emprendedores comienzan a desarrollar sus proyectos a partir de la filosofia de
las denominadas Empresas B, que con una mirada socialmente responsable hacia la
comunidad, destacan por su visiéon de triple impacto social, econdmica y ambiental.
Estas surgen por un movimiento que toma lugar en el afio 2007 en Estados Unidos.
Dicho movimiento se ve promovido por Organizaciones sin fines de lucro de tipo B.
(Aimar, Dutto, Gastafiaga,2019).

Estas empresas de tipo B tienen un valor agregado que las diferencia de las
convencionales. Surgen por el cambio de paradigma que se hace visible en la sociedad
del consumo actual. Las personas cada vez se hacen mads conscientes de la
contaminacién que generan las industrias y de que es importante adoptar medidas
para frenarlo. Por ello, las compafias incorporan un consumo mas responsable,
transparente y de bajo impacto ambiental. Estas empresas afaden a su ADN el
concepto del triple impacto. Generar un negocio con valores que aporten
transparencia, una preocupacion por lo social y ambiental son la clave para hacer la
diferencia en el mercado actual (Aimar, Dutto, Gastafiaga,2019).

Las empresas son las principales encargadas de producir y proveer bienes y

servicios a los clientes. Desde un punto de vista econdmico, deben generar productos
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para maximizar sus ganancias a la vez que minimizar sus costos. Pero se suma la vital
importancia de alcanzar una produccién socialmente responsable y transparente hacia
el cliente, ser participes de la comunidad como actores sociales comprometidos, y
escuchar la voz del consumidor. También la disminucidén del impacto ambiental por la
contaminacién es clave en las organizaciones a la hora de producir (Aimar, Dutto,
Gastafaga,2019).

Por tal motivo, esta ideologia adoptada por empresas de tipo B es clave para
fortalecer los valores de un consumidor que se compromete con su entorno,
impulsarlo al cambio en sus habitos y maneras de consumir, generar un colectivo mas
comprometido por las acciones sociales y ambientales, con una mirada hacia las

generaciones del futuro.

2.2.1 Economia circular

Una de las cuestiones mas criticas en el campo de las industrias es que los
productos cumplen un ciclo de vida muy corto, que suele llegar a su fin con el descarte
de los mismos. Este factor, genera uno de los impactos ambientales mas importantes
para la sociedad. A tal fin, se busca apuntar a una economia de tipo circular que pueda
alargar la vida de los productos, ya sea otorgandoles otro tipo de uso, o
transformandolos en algo nuevo.

La economia circular llega para reemplazar a la economia lineal que consiste en
usar y descartar. Se pretende generar una optimizacidn de los recursos implicados en
la elaboracidn de los productos, para mantenerlos circulando por mayor tiempo como
objetos de consumo, y evitar que sean desechados en mayor medida. A partir de esta
politica, se logra que los productos se mantengan en uso constante por mayor
cantidad de tiempo, incluso asignandoles nuevos roles o funcionalidades (Belda Hériz,
[, 2018).

Esta economia surge para dar respuesta a la gran problematica planteada por la

Global Footprint Network?, el "Dia de exceso en la tierra™. Este concepto lo que hace es

> La Global Footprint Network es una ONG en la que participan distintas
organizaciones de paises de los cinco continentes, cuya funcidn es asesorar y colaborar
con los gobiernos e instituciones de todo el mundo para que adopten medidas que
frenen el impacto medioambiental por la huella ecoldgica y el cambio climatico, y
poder promover asi un desarrollo sostenible (Belda Hériz, I, 2018).
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estimar la fecha en la que la humanidad ha agotado los recursos que la tierra puede
generar en un afio, o por otro lado indicar el afilo en que se terminan los recursos
presupuestados para ese afio (Belda Hériz, I, 2018). Por esto, reflexionar acerca de la
vida util de los productos para asi prolongar su existencia en el mercado del consumo 'y
evitar la extraccién desmedida de recursos es una decisiéon fundamental a tomar como

diseriador.

Figura 1. E/ 22 de agosto de 2020 es el Overshoot Day o Dia del Exceso de la Tierra. Fuente: Revista
Claves21 Ambiente y Desarrollo Sustentable.

Nota: La imagen representa, el impacto de la huella de carbono en diferentes niveles por color segin las
emisiones de carbono de cada pafs.

Alrededor del 87% del material empleado en la produccidn de indumentaria
termina en vertederos o incinerada. (Cuevas, Lezama, 2020). La alternativa para
contribuir con la reduccion de los residuos es encontrar métodos que prolonguen la
vida util del producto que suele ir a parar a la basura. Segln Cuevas, Lezama (2020),
algunas ideas para evitar que las prendas terminen siendo descartadas son:

* Reinvencién de las prendas. Se trata de transformar y redisenar la ropa
para convertirlo en algo diferente, darle un uso novedoso y prolongarle

la vida al material.
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* Personalizacion. Consiste en la modificacion o alteracién de alguna o
varias de las partes de la prenda para repararla o mejorarla.

* Venta por internet. Vender la vestimenta en desuso a alguien mas para
que haga uso de ellas es una excelente forma de mantener la
indumentaria por mas tiempo circulando como objeto de consumo.

* Canje de prendas. Intercambiar la ropa con familiares o amigos es otra
manera de lograr que la misma no sea desechada. Cuando un objeto ya
no puede complacer a su usuario, habra alguien mas a quién pueda
satisfacer.

* Donaciones. Generar campaias para recoleccién de indumentaria en
desuso para fundaciones y otras iniciativas es una excelente opcion para
contribuir con la economia circular y realizar un aporte significativo a la

sociedad.

2.2.2 Consumo consciente

Asociaciones de consumidores demostraron su gran preocupacién ecoldgica a
partir de los afios 60°, por lo cual comenzaron a exigir un grado mayor de
transparencia a las empresas en cuanto a la produccion e introduccién de materiales
mas amigables con el medio ambiente (Bianchi,2018).

Los usuarios son cada vez mas exigentes en cuanto a los requisitos que buscan
encontrar en sus productos. La sinceridad en la publicidad, las formas de comunicar y
de producir son duramente criticadas por los clientes.

El consumidor del presente es conocedor de los graves problemas de
contaminacién que se encuentran atravesando las industrias; por eso optan por
consumir productos elaborados a partir de materiales de descarte y reciclados.
También prestan vital atencidén a la cantidad de litros de agua que intervienen en la
elaboracién de los productos, la energia que se emplea para realizarlos, y los recursos
naturales que se extraen para hacerlos. Es decir, que en la actualidad los clientes
consideran los procesos de produccion y elaboracién que atraviesan los bienes de
consumo, prestando especial atencion a los factores que afectan el medio ambiente.

En el ano 2020, la Organizacion Fashion Revolution, sobre el consumo

responsable, realizd una encuesta a 5000 personas de entre 16-75 afios en los
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mercados mas importantes de Europa, incluyendo Alemania, Francia, Italia, Espana vy el
Reino Unido.

La organizacidn tenia por objeto identificar si la transparencia y sustentabilidad
eran factores que afectaban las decisiones de los consumidores europeos al consumir.

Las marcas de moda y los gobiernos actuales se ven obligados a garantizar la

honestidad y el respeto hacia los derechos humanos y el medio ambiente.
Los clientes se muestran mas exigentes y conocedores de los productos que consumen
diariamente. Se detienen a evaluar los factores de productos que les interesa, su
concepto e implicancia con el medio ambiente y el material a partir del que fueron
elaborados.

Segun los resultados sobre el consumo responsable de Fashion Revolution, el
75% de las personas concuerda que las marcas de indumentaria deben mejorar las
condiciones laborales de las trabajadoras. El 69% busca conocer acerca del proceso de
manufactura que atraviesan sus prendas.

Los datos obtenidos por la organizacion antes mencionada, indican que hay un
grado mayor de compromiso por parte del cliente cuando toma una decisidon de
compra. Reconocen a los gobiernos como un organismo publico que debe cumplir con
su rol de garantizar las buenas prdcticas de comercio, el salario Justo y las condiciones
minimas indispensables para cada empleado; asi como también asegurar que las
prendas sean producidas de manera sustentable, facilitando las compras de forma mas
sostenible.

Segun Kotler y Keller (2012), el proceso de decision de compra del consumidor
consta de cinco fases:

1. Reconocimiento del problema: el usuario identifica una necesidad latente que
pretende satisfacer.

2. Busqueda de informacién: una vez que el consumidor ha identificado su
problematica, busca informacidn sobre productos posibles que podrian
satisfacer sus necesidades y deseos.

3. Evaluacién de alternativas: una vez que se identificaron las posibles alternativas
de productos que podrian responder a esas necesidades, el usuario las somete
a una evaluacién de cualidades y potencialidades para ver con cual deberia

guedarse o la opcién mas conveniente a su perfil.
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En este punto es importante hacer énfasis tanto en los requerimientos
como en las preferencias del consumidor, es decir, si el cliente pretende
generar un consumo verde es indispensable aprovechar ese factor para
incorporar dichas cualidades al producto que logren satisfacer sus expectativas
a tal fin.

4. Decisidon de compra: en este punto el usuario ya ha tomado una decision sobre
su compra y se dispone a efectuar la misma.

5. Comportamiento post compra: en ultima instancia, el cliente evalia si el
producto cumplié con sus expectativas o no. Puede suceder que ocurra una
disonancia cognitiva. Este término hace referencia a un malestar psicoldgico
gue atraviesa el individuo cuando sus creencias personales se ven cuestionadas
por nueva informacién que provoca tensién o es incompatible con sus ideas
iniciales.

Por tanto, es imprescindible que el consumidor pueda hallar las caracteristicas
gue considera primordiales en su producto y con las que logre sentirse identificado. De
este modo se obtendrd una retroalimentacidn eficiente y util para la marca.

Afianzar los valores clave para el usuario son cruciales para lograr que el
producto pueda desarrollarse en el mercado y de esta forma favorecer tanto al cliente

como a la economia local.

2.3 Los Plasticos

Los plasticos pueden dividirse en naturales y sintéticos. Los de origen vegetal
se obtienen de la secrecién de un arbol del guayule, y de la resina y brea que se
emplean en la industria de las pinturas, que también tienen sus origenes en las
secreciones arbdreas. Por otro lado, los plasticos de origen sintético eran extraidos en
un comienzo, de derivados del algoddn o celuldsicos que posteriormente pasaron a
obtenerse del petréleo y gas natural, generados en procesos del campo denominados
petroquimicos (Giovannetti,2003).

Plasticos como el polietileno y el nylon son de origen sintético, y se generan a
través de un proceso llamado polimerizacidn, que consiste en la uniéon de dos o mas
moléculas conocidas como mondmeros, por medio de un catalizador que en su

conjunto forman al polimero; unidad minima del plastico. (Giovannetti,2003).

24



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

A fines de los afios 70" aparecen los primeros envases de PET (tereftalato de
polietileno) (Giovannetti,2003). Con la llegada de los plasticos se logré disminuir los
costos de produccion, y por ser un material ligero, versatil y econdmico se comenzoé a
implementar en la fabricacion de diversos productos como los inflables, los juguetes,

automoviles, entre otros productos.

2.3.1 Tipos de plasticos y sus propiedades

Los plasticos derivan de dos grandes grupos segun sus propiedades. En primera
instancia, se encuentran los termopldsticos. Estos pueden moldearse y reutilizarse
mediante granulacidon y remolde. Entre ellos se encuentran: acetato de celulosa,
espuma de poli estireno, acetato de vinilo, polietileno, poliamida, polipropileno,
poliéster y en ultima instancia Poli cloruro de vinilo (PVC), que es el que se explicara
con mayor detenimiento en los préoximos apartados (Giovannetti,2003).

En segundo lugar, se encuentran los termofijos, que sufren una reaccion
guimica durante su proceso de moldeo. Por lo tanto, no son susceptibles de nuevas
fusiones en el futuro. Entre los diversos tipos estan: resinas, poliuretanos, hule natural
y sintético, entre otros (Giovannetti,2003).

Ademds, tanto los termopldsticos como los termofijos pueden ser elastomeros,
que se forman sin la adicién de diluyentes, ni plastificantes. Estos presentan gran
elasticidad y pueden regresar a sus condiciones iniciales. Algunos elastémeros son:
poliuretanos nitricos, silicones y butadieno-estirenos (Giovannetti,2003).

Segun Giovannetti (2003), los plasticos en general, presentan las siguientes
propiedades:

* Baja densidad: son livianos y faciles de movilizar.

* Flexibles: soportan grandes esfuerzos sin fracturas y volver a su estado
original.

* Baja conductividad térmica: funcionan como aislantes térmicos.

* Resistencia a la corrosion: resistentes a la humedad, acidos débiles,
oxigeno y soluciones salinas.

* Resistencia al impacto: no sufren agresiones al impacto.

* Propiedades dpticas: suelen ser transparentes, pero se les puede afadir

colorantes o pigmentos.
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* Econdmicos: de bajo costo.
* Seguridad: su manipulacién es segura y no suelen ser cortantes ni
punzantes.
Sin embargo, los plasticos pueden presentar las siguientes limitaciones:
* Baja resistencia a temperaturas elevadas: se funde con el calor.
* Baja resistencia a rayos ultravioletas y a la intemperie: se puede mejorar
este aspecto con el uso de aditivos.
* Deterioros en la superficie: se rayan o raspan con facilidad.
* Deformacion térmica: se deforman con temperaturas elevadas.
* Escasa vida util: se deterioran mas rapido que los metales.
Todos los productos plasticos contienen un simbolo que indica con qué
material pldstico fueron elaborados, su comportamiento como producto final, su

contexto y sus fines utilitarios.

Figura 2. Simbolos de los pldsticos. Fuente: Revista digital Conciencia Eco de Diana Ydnez y
Julio Rodriguez.

Nota: Los simbolos de la Figura 2, ilustran los seis materiales pldsticos que predominan
en el mercado y representan lo siguiente:

1. PET o PETE (polietileno tereftalato) 5. PP (polipropileno)
2. HDPE (polietileno de alta densidad) 6. PS (poliestireno)
3. Vo PVC (poli cloruro de vinilo) 7. Otros
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En la figura 2, se observan los cddigos de identificacion de los diferentes tipos
de plasticos (en general aparecen en una escala del 1 al 7 dentro de un tridngulo con
tres flechas y una abreviatura por debajo). Estos indican a partir de qué material
fueron elaborados, para facilitar su posterior separacién, reciclado y revalorizacion.

El sistema con codigo de identificacidon de resina fue introducido en el afio 1988
por la Society of Plastics Industries, Inc. (SPI). Esta metodologia facilita y mejora el
control de calidad para la separacion de materiales plasticos en recicladores,
asegurando un plastico reciclado completamente homogéneo (Coltro, Gasparino,
Queiroz,2008).

Uno de los plasticos que se recicla con menor frecuencia es el V o PVC (Vinilicos
o cloruro de polivinilo). Se trata de un termopldstico que presenta buena resistencia,
flexibilidad, es claro, elastico, puede integrarse con solventes y se suaviza a los 809. Se
lo utiliza para fabricar envases de champu, detergente y aceites; también empleado
para mangueras, tuberias, instrumental y equipo médico, elementos de construccion,
inflables acuaticos, entre otros propdsitos (Giovannetti,2003).

El Policloruro de vinilo ademas de pertenecer a la familia de los termoplasticos,
es un polimero que se obtiene de dos materias primas naturales. Por un lado cloruro
de sodio o sal comun (CINa), (57%) y por otro, petrdleo o gas natural (43%). A
diferencia de otros plasticos, éste se destaca por no generar una dependencia de lo
recursos no renovables (Barretto,2016).

Segun Barretto (2016), las caracteristicas que presenta el PVC son las
siguientes:

* Versatil: al componerse de estabilizantes, plastificantes y otros, puede
ser un material rigido o flexible dependiendo su finalidad. Por tanto,
cuenta con una amplitud de aplicaciones.

* Estable: o inerte. Se aplica mayormente en ambitos donde la higiene es
una prioridad.

* Longevo: es resistente y durable. Pueden durar hasta mas de 60 afos.

* Seguro: al contener una importante cantidad de cloro, el PVC no se
quema con tanta facilidad ni arde por si solo. Funciona como aislante

para cables eléctricos en el hogar, oficinas e industrias.
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* Reciclable: sus propiedades facilitan su reconversién para transformarlo
en otro tipo de productos.

* Recuperacion de energia: posee un alto valor energético. Se recupera la
energia en los sistemas de combustion de residuos, provocando que el

PVC aporte energia y calor a las industrias y al hogar.

2.3.2 Impacto ambiental de los plasticos

Los plasticos, al derivar del petrdleo, generan una contaminacién importante
en el medioambiente. Puesto que una vez descartados, estos comienzan a liberar
toxinas que contaminan el suelo y los acuiferos.

Un analisis realizado por la United Nations Environment Programme (2017),
estima que para el afo 2050 los océanos tendran mas residuos plasticos que la propia
vida submarina (Gonzdlez, 2019). La presencia de residuos pldsticos en rios y océanos
aumenta a grandes escalas, y segin Gonzalez (2019) en el afio 2020 la produccion de
los plasticos superd los 500 millones de toneladas anuales, lo cudl se traduce a unos
900% mas de lo que se producia en los afios 80°.

Por otra parte, los plasticos una vez desechados, emiten contaminantes que
perjudican el medio y que poseen las siguientes caracteristicas:

* Degradabilidad: posibilidad de un contaminante de reducirse a niveles
aceptados por la naturaleza, a través de procesos naturales, fisicos,
quimicos o bioldgicos.

* Biodegradabilidad: degradacion asociada al proceso de agentes vivos
(materia organica viva).

* Volatilidad: refiere a la capacidad de los contaminantes de evaporarse a
bajas temperaturas.

* Potencial de hidrégeno: el (PH) determina si una sustancia es acida o
basica.

* Difusién: son las propiedades de un elemento de distribuirse de forma
medianamente uniforme en el medio.

* Vida media: es el tiempo promedio que puede durar un contaminante
en el medio antes de ser degradado por procesos naturales (Erazo,

2013).
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2.3.3 Reciclaje y tratamientos de los plasticos

El aumento desmedido en la produccidon y uso de plasticos ha obligado a las

comunidades a tomar medidas en el asunto. Segun Stewart (2008), a partir de los afos
70" es que se comienza a tomar conciencia respecto de la basura y el volumen
generado, y por tal razon surge el concepto de las 3R ( Reducir- Reutilizar- Reciclar).
El término "Reducir” estd relacionado con la conciencia y la educacidn. Intenta buscar
formas de simplificar el consumo. Por otro lado, reutilizar persigue un fin distinto que
consiste en prolongar la vida util del producto, a partir de la reparacién del mismo o
destinarlo a un nuevo uso o finalidad. Finalmente, el concepto de reciclaje hace
referencia a la busqueda de tratamientos de los materiales para que puedan ser
usados nuevamente y evitar la propagacion de nueva basura (Stewart,2008).

Los pldsticos son muy versatiles, ligeros, eldsticos y faciles de moldear; a la vez
gue también pueden ser rigidos, duros y resistentes. Esto permite que puedan ser
sometidos a diversos tratamientos una vez que pasan a la obsolescencia.

El primer tratamiento hacia los plasticos es el de tipo primario. EI mismo
consiste en someter el material a un proceso mecanico para obtener un producto
similar al original. Este proceso es uno de los mas sustentables y que servira como base
para realizar el Proyecto de Disefio (Arandes, Bilbao, Valerio,2004).

Los tratamientos mecdnicos, solamente producen cambios de tipo fisico,
porgue pasan por un proceso de lavado, triturado y moldeado del material reciclado; a
diferencia de los tratamientos quimicos que se basan por completo en el fundido del
material mediante catalizadores y calor (Arandes et al.,2004).

En el tratamiento secundario, se recurre a la técnica de fusion de los desechos
para generar algo completamente distinto. Se crea una mezcla y se la funde para luego
moldear el producto resultante. Es una técnica muy utilizada en la industria automotriz
(Arandes et al.,2004).

En tercer lugar, se encuentra el reciclado de tipo terciario o quimico. Este
proceso incorpora la integridad completa del pldstico y sus componentes, para
transformarlo en hidrocarburos que posteriormente, pueden integrarse nuevamente a
la ruta de los plasticos, o en otro tipo de procesos quimicos o térmicos, segun el
polimero. La desventaja es que implica un elevado nivel de contaminacién dentro de

las fabricas (Arandes et al.,2004).
29



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

En ultima instancia, el reciclado cuaternario que se caracteriza por la quema del

propio material para recuperar energia (Arandes et al.,2004).

2.4 El diseiio de accesorios

Los accesorios son una extension del cuerpo, sirven para ocultar y destacar
determinados rasgos del usuario que los porta. También poseen una funcionalidad,
como en el caso de los bolsos y carteras que se usan para transportar diversos objetos,
incluso algunos de mayor valor como las identificaciones, el dinero, entre otros
elementos.

En la antigliedad los accesorios servian como un complemento, pero no
representaban algo funcional (Brand,2009). Luego de la Primera y Segunda Guerra
Mundial, los elementos que portaban los usuarios se hicieron de mayor tamano y ya
no cabian en los bolsillos de las prendas. Por esta razén, se implementaron bolsos mas
grandes, con multiples compartimentos y aun mas resistentes para trasladar
principalmente los objetos de uso femenino.

El bolso, inicialmente ha sido un elemento de uso masculino, pero en el
transcurso de su evolucién pasé a ser considerado un elemento del guardarropas
femenino. La mayoria de los bolsos estan confeccionados en cueros o textiles
resistentes para transportar objetos (Brand,2009). Pero en la actualidad, se han ido
incorporando materiales que resultan mdas amigables con el medioambiente; como
tejidos de origen vegetal, materiales orgdnicos, biodegradables y elaborados a partir
de elementos reciclados. Estos ultimos, destacan de los demas por su gran aporte a la
comunidad en términos de reduccion de residuos. Implican una disminucion del
impacto ambiental, y el ahorro de materia prima en desuso.

En la actualidad, la necesidad de preservar el deseo por la ostentacion son el
motivo del éxito de los accesorios. También se agrega el factor de las nuevas formas
de ocio de la comunidad, junto a sus nuevas necesidades y requerimientos y la

preocupacion por el medio ambiente.

2.4.1 Marroquineria
El rubro de marroquineria abarca muchos articulos dentro de dicha categoria,

tales como los bolsos, maletas, carteras, cinturones y billeteras, entre otros. Todos
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estos a fin de servir las necesidades del ser humano, puesto que su principal
funcionalidad es la de portar objetos para trasladarlos y resguardarlos.

Principalmente el bolso es aquella tipologia de marroquineria que abarca una
historia interesante a lo largo del tiempo. El bolso, como un objeto en movimiento que
es portado por el usuario, cumple ademas con la funcion de seduccidn y creacién de
una imagen, y forma la triada de imagen-medio-cuerpo, que es analizada por Hans
Belting. Actualmente, un bolso es importante en todos sus sentidos: su uso,
produccidn, su valor figurativo; ya que acompana a la figura femenina junto a su
atuendo por las calles de la ciudad (Elzingre,2009).

La vida del bolso comenzd de manera muy repentina, a finales de los afios 307,
por consecuencia de las nuevas formas de vida y el rol que cumplia la figura femenina
en el mundo. La mujer se mostraba activa y en movimiento por si misma en las calles
del mundo (Elzingre,2009).

Por otra parte, en los afios 207, los bolsos eran principalmente un objeto
representativo del lujo, eran bolsos de mano de noche y de menor tamafio
(Elzingre,2009).

El bolso se ha convertido en un objeto indispensable en el guardarropas de la
mujer. Esto se debe a que las prendas femeninas suelen contar con mas
compartimentos y bolsillos que las prendas masculinas. Con el tiempo, los objetos de
uso femenino fueron aumentando de tamafio, cambiaron las necesidades de la mujer
y por ello, el bolso comenzd a incrementar sus dimensiones para abarcar mas
elementos. El mismo no adquirié dicha funcidn practica hasta los afios 20°, cuando las
mujeres comenzaron a trabajar y a ejercer actividades fuera del hogar para volverse
independientes (Teunissen,2009).

Las tres tipologias clave que derivan en la mayoria de los bolsos son: el bolso

con boquilla o bastidor, el bolso con fuelle y la cartera.
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Imagen 1. Bolso con boquilla o bastidor. Fuente: www.baradabags.com

Imagen 2. Bolsos con fuelle. Fuente: Disefio de Accesorios. Blog de cdtedra

Disefio de accesorios, Universidad de Moron.

Imagen 3. Cartera. Fuente: www.chanel.com
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El primero, consiste en tener en su estructura un bastidor o boquilla que puede
soportar el peso de los objetos que transporta como se muestra en la Imagen 1. El
segundo, es el bolso con fuelle que se observa en la Imagen 2. A partir de los afios 40°
comenzaron las facilidades para viajar a otras partes del mundo y este tipo de bolso lo
qgue permitia era ampliar su tamafio original para que el viajero pudiera llevar consigo
todo lo que quisiera. Estos eran bolsos maleables que facilitaban su manipulacién,
eran flexibles, expandibles y se adaptaban de manera eficiente al estilo de vida de la
moderna mujer del presente. En ultima instancia, se encuentra la cartera que
conforma el modelo basico de bolso que se ilustra en la Imagen 3. El mismo tuvo su
evolucidn a partir de la limosnera, que era empleada como bolsillo durante los siglos
XVIII y XIX. Estos eran fabricados con seda, malla, abalorios y brocados, contenian un
cordel que al tirar del mismo se trenzaba y cerraba la limosnera para proteger el

interior (Lau,2013).

2.4.2 Proceso de fabricacion de marroquineria

En el rubro de marroquineria, sobre todo en los bolsos y carteras, se fabrican
por medio de un patrdn, en el caso de tratarse de piezas mas sencillas. O por otro lado,
a partir de patrones mas complejos, en aquellos que estan formados por varias piezas.
Su fabricacidn comienza por la eleccion del material adecuado para el disefio de los
mismos, las fornituras y demds elementos de tipo ornamental (Lau,2013).

Segun Lau (2013), la construccion de un bolso consta de las siguientes fases:

* Patronaje: se establecen los limites, la medida, dimensiones y amplitudes del
disefio sobre papel para armar los patrones mediante el uso de reglas y
escuadras. Los patrones se pasan a cartdon firme y resistente para armar las
plantillas y luego se procede a agregarle los correspondientes margenes de
costura. El bolso puede ser confeccionado mediante el uso de cartén o papel
para comprobar el correcto encastre, tamafo y forma del mismo previo a su
elaboracion final.

* Corte: consiste en el marcado de las piezas del molde sobre el textil o material
a utilizar para su confeccidn, con el uso de un jaboncillo o tiza para contornear.

Luego se da lugar al corte de las piezas del patrén con la ayuda de una cizalla
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para tejido bien afilada o en el ambito de las industria se emplea una cortadora

vertical, capaz de cortar una numerosa cantidad de capas a la vez. Este es un

método que se emplea para producciones amplias, pero que carece de
precision y suele utilizarse para los cortes mas grandes de la produccion.

* Armado: en esta instancia se planifica el método de fabricacién a emplear.
Algunas empresas con grandes lotes toman un modelo de produccién seriada
en el que un grupo de maquinistas expertos arman un bolso con gran
velocidad. En cambio, los pequefios lotes de marroquineria mas exclusiva se
elaboran artesanalmente por disefiadores expertos. En esta fase es de vital
importancia el ensamblaje del bastidor y demas fornituras en zonas de dificil
manipulacion. En esta etapa también se incorporan materiales de relleno, para
generar un efecto de almohadilla, en caso de que el disefio asi los requiera.
Finalmente, se incorporan las boquillas que se fijan con cola y puntas de acero
para asegurar su enlace.

* Cosido: en ultimo lugar, se procede a pespuntear con una maquina de coser en
las zonas que se quiera reafirmar el material o darle un acabado estético al
bolso. En costuras artesanales se tiende a reforzar el hilo con cera de abeja.

Lau (2013) menciona que los materiales que se emplean habitualmente en la
creacién de accesorios de marroquineria se centran en las nuevas areas de desarrollo
inteligentes, con el uso de materiales plasticos o biodegradables sumado el apoyo de
la biotecnologia. Algunos de ellos se nombran a continuacion:

* Los tejidos inteligentes. Estos se crean a partir de una combinacién de
técnicas de fabricacidn de tejidos que se suman a los nuevos enfoques
planteados. En el caso de la fibra dptica, que se emplea para los textiles
de accesorios tanto para fines ornamentales como para iluminar el
interior de un bolso.

* Biotecnologia. El aprovechamiento de nuevas fibras como la seda de
arafia, suero de leche y otros microorganismos son la base sobre la cudl
se funda la nueva innovacion textil.

* Plasticos. Si bien se retomara dicho concepto como pilar fundamental
para elaborar el Trabajo de Investigacion, el mismo concede

propiedades que pueden resultar muy beneficiosas y econdmicas para
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la industria de la moda. El plastico se funde a temperaturas altas y
puede moldearse con los métodos por inyeccion o moldeado por
extrusion. El mismo posee propiedades de liviandad que permite
generar productos ligeros, es cada vez mds seguro y ecoldgico gracias a
los avances en el reciclaje y revalorizacién. A pesar de que el plastico en
si mismo no es un material innovador, sus procesos avanzan
constantemente para modificarlo y alterar sus propiedades, lo cual lo
convierte en algo novedoso y diferencial.
Estos son algunos de los avances mas recientes en cuanto a los materiales que
se emplean en el rubro de marroquineria y que apuestan con generar una impronta
nueva en el dambito del disefio y provocar una mejora a nivel social, cultural y

ambiental.
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Capitulo 3. Metodologia de Investigacion
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3.1 Fichas técnicas del Diseiio metodoldgico

1-FICHA TECNICA

DE INVESTIGACION

Enfoque Cualitativo

Tipo de investigacion Exploratoria

Poblacién Ingeniero quimico

Muestra 1 persona

Criterio muestral Intencional. No  probabilistico. Por
pertinencia.

Técnica de recoleccién de datos Entrevista estructurada.

Instrumentos de recoleccién de datos Cuestionario de preguntas abiertas.

2-FICHA TECNICA DE INVESTIGACION

Enfoque Cualitativo

Tipo de investigacion Exploratoria

Poblacién Ingeniero Industrial

Muestra 1 persona

Criterio muestral Intencional. No  probabilistico. Por
pertinencia.

Técnica de recoleccién de datos Entrevista estructurada.

Instrumentos de recoleccién de datos Cuestionario de preguntas abiertas.

3-FICHA TECNICA DE INVESTIGACION

Enfoque Cuantitativo

Tipo de investigacion Descriptiva

Poblacién Hombres y mujeres de 20-45 afios
residentes en la Provincia de Cérdoba.

Muestra 100 personas

Criterio muestral

Accidental. No probabilistico.

Técnica de recoleccidon de datos

Encuesta

Instrumentos de recoleccién de datos

Cuestionario dicotdmico, opcién dultima,
respuesta multiple y con escalas.

4-FICHA TECNICA

DE INVESTIGACION

Enfoque Cuantitativo

Tipo de investigacion Descriptiva

Poblacién Hombres y mujeres de 20-45 afios
residentes en la Provincia de Cérdoba.

Muestra 50 personas

Criterio muestral

Accidental. No probabilistico.

Técnica de recoleccidon de datos

Encuesta

Instrumentos de recoleccién de datos

Cuestionario dicotdmico, opcién dultima,
respuesta multiple y con escalas.
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3.2 Desarrollo metodolégico

Partiendo de las encuestas y entrevistas elaboradas previamente, se busca
establecer datos de interés pertinentes que puedan generar un aporte significativo al
Trabajo Final de Grado, y a la vez puedan comprender factores predeterminados de los
consumidores, asi como sus razones de ser y los aportes de conocimiento
especializado sobre areas de interés en particular.

El primer individuo a entrevistar es un profesional Licenciado en Ingenieria
Quimica que posee conocimientos en relacion al primer objeto de estudio planteado.
La entrevista estructurada con preguntas abiertas que abordan aspectos especificos
acerca de la conformacién de los plasticos, sus propiedades quimicas y tratamientos
fisicos. El objeto de elaborar dicha entrevista parte de la necesidad como disefiador de
conocer con claridad las propiedades quimicas del material propuesto para trabajar, su
comportamiento con el entorno, el desgaste y transformaciones que sufre, con el
propdsito de aprovechar en mayor medida las propiedades del mismo.

En segundo lugar, se pretende entrevistar a un profesional Licenciado en
Ingenieria Industrial experto en reciclaje de plasticos. La misma entrevista es
estructurada con preguntas abiertas que abarcan temas sobre el reciclaje de los
plasticos, su recoleccidén, clasificacidén y revalorizacion; asi como también su destino y
conversion final. La finalidad de dicha entrevista, consiste en recabar datos pertinentes
sobre la metodologia y los procesos que atraviesan los plasticos para ser reciclados e
incorporados en el circuito de consumo nuevamente.

Por otra parte, es imprescindible el desarrollo de una encuesta dirigida al
usuario meta, es decir, personas de entre 20 y 45 afios que residen en la Provincia de
Cérdoba y que organizan viajes destinados al trabajo o al ocio. Se encuestd una
muestra de 100 personas, a partir de un criterio no probabilistico accidental con el fin
de obtener datos pertinentes acerca de sus necesidades y preferencias como
consumidores viajeros cuyas inclinaciones se aproximan hacia el mundo del reciclaje y
las tendencias sustentables.

En Ultima instancia, es conveniente la creacidon de una encuesta adicional al
mismo usuario de la encuesta anterior, pero con un grado mayor de especificidad en
determinadas preguntas. Es de caracter no representativa, accidental y mas concisa;

tomando una muestra no probabilistica de 50 personas para inquirir en las
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inclinaciones por el gusto y el valor agregado que manifiestan los potenciales clientes.
Ademads, poder indagar en las estrategias del producto, los posibles tipos de productos
a ofrecer en el mercado y las necesidades que deberia cubrir.

Las entrevistas a elaborar tienen un enfoque cualitativo, que permite explayar
al entrevistado para recabar informacion extraordinaria que sobrepase los limites de la
estructura planteada. Esto permite obtener un aporte subjetivo e interno del
profesional, que logre enriquecer el didlogo. Asimismo, se plantean encuestas de
enfoque cuantitativo. Estas pretenden recabar informacién con datos mas especificos
y cuantificables expresados en porcentajes de la poblacidn, adoptando una mirada
externa y objetiva con el fin de medir comportamientos de compra y preferencias

sobre determinadas morfologias y categorias de producto.
3.3 Instrumentos

Entrevista 1:

La siguiente entrevista es propiedad del Trabajo Final de Grado de Ia
estudiante de la Lic. en Disefio de Indumentaria y Textil, Hut Sofia.
La misma tiene por objeto profundizar en los pldsticos y sus propiedades, asi como
en sus tratamientos y su desgaste a lo largo del tiempo.
La entrevista es de caracter informativo, nada de ella serda empleada por fuera del
Trabajo Final de Grado.
En primer lugar, ¢Optarias porque la entrevista permanezca en el anonimato o te
interesaria revelar la identidad?
1) ¢éCémo definirias a un polimero?
2) éComo se llega a constituir un plastico a partir de él?
3) ¢éCuales son los procesos mas contaminantes en la elaboracion de los
plasticos?
4) ¢Cual es el recurso mas explotado a causa de la fabricacidn de los plasticos?
5) ¢Cuanta vida util tiene un plastico aproximadamente?
6) ¢El Poli cloruro de Vinilo (PVC) contamina mas o menos que el resto de los
plasticos?
7) éQué métodos se suelen emplear en las fabricas para reciclar plasticos

descartados?
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8) éSe emplea algun tipo de tratamiento superficial a los plasticos? ¢ Cudles?

9) ¢Hay materiales alternativos que sean mas amigables al medio ambiente que

estén reemplazando al plastico? ¢Cudles?

10) Segun tu criterio ¢Como crees que se podria disminuir el impacto ambiental

con los plasticos?

11) ¢Qué tipos de procesos conoces que puedan ser mas sustentables para tratar

los plasticos?

12) En base a tus conocimientos ¢Coémo crees que seria mas adecuado tratar un

plastico de PVC para reciclarlo sin perjudicar al medio ambiente?

Entrevista 2:

La siguiente entrevista es propiedad del Trabajo Final de Grado de Ia

estudiante de la Lic. en Disefio de Indumentaria y Textil, Hut Sofia.
La misma tiene por objeto profundizar en los pldsticos y sus propiedades, asi como
en sus tratamientos y su desgaste a lo largo del tiempo.

La misma tiene por objeto recabar informacién sobre el reciclaje de los

plasticos, su recoleccién, clasificacion y revalorizacién; asi como también su destino y
conversion final. La entrevista es de caracter informativo, nada de ella serd empleada
por fuera del Trabajo Final de Grado.

En primer lugar, éOptarias porque la entrevista permanezca en el anonimato o te

interesaria revelar la identidad?

1)

2)
3)

4)

5)

6)

7)

8)

éDe qué manera se puede reducir el impacto ambiental que provocan los
residuos plasticos?

¢En qué consiste el reciclado de productos en desuso?

¢Como se procede a realizar la recoleccidn y reciclaje del material en desuso?
¢A qué tratamientos deberia someterse el policloruro de vinilo (pvc) material
empleado en inflables acuaticos, al momento de ser reciclados?

éCuales son las caracteristicas principales del vinilo?

éComo vincular de forma atractiva al usuario con un producto elaborado a
partir de material reciclado?

¢En qué consiste el impacto positivo que realizan las empresas que reciclan?

¢Qué valor agregado se obtiene?
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Encuesta 1:

La siguiente encuesta es propiedad del Trabajo Final de Grado de la estudiante de la
Lic. en Diseno de Indumentaria y Textil, Hut Sofia.

La encuesta es de cardcter informativa, nada de ella serd empleada por fuera
del Trabajo Final de Grado.
La misma tiene por objeto estudiar las caracteristicas y necesidades de los usuarios
locales de la Provincia de Cordoba de entre 20-45 afos.

Criterios: Hombres y Mujeres de entre 20-45 afos residentes de la Provincia
de Cérdoba.

El anonimato se respeta en todo momento.

1. Edad:
o 20-25
o 26-30
o 31-35
o 36-40
o 41-45
2. Género:

o Femenino
o Masculino
o Otro
3. Ocupacion actual:
o Estudio
o Trabajo
o Estudio/Trabajo
o Sin ocupacion
4. ¢Sueles viajar para vacacionar?
o Si
o No
5. ¢éCuantas veces al afio sueles viajar o sales de vacaciones?
o 1-2 veces al afio
o 3-5veces al afio

o Mas de 5 veces al ano
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6. ¢A donde sueles ir de viaje con mayor frecuencia?
o Playa
o Campo/Montafia
o Ciudades
7. ¢éQué elementos sueles llevar a tu viaje?
L1 Celular
Cdmara fotografica
Laptop
Libro
Llaves

Billetera/Bolso

O 0O 000 O

Abrigo
LI Otrocececeeeeceene.
8. iQué objetos buscarias evitar que se mojen? Ordenar por prioridad
(1=mayor importancia, 6= menor importancia)
[1 Cosméticos
Celular
Cdmara fotografica

Laptop

o 0o o0

Documentos/Papeles importantes
[1 Billetera
9. A la hora de comprar un producto ¢Qué valorarias mas? Ordenar por
prioridad.
[1 Precio
Disefio
Calidad
Funcionalidad
Material

Amigable con el medio ambiente (Ecofriendly)

O oo0oo0oaoqgao

Sustentabilidad
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10. ¢Haz usado en los ultimos 5 anos piscinas inflables, salvavidas, entre
otros productos inflables?
o Si
o No

11. i Cuanto tiempo te han durado tus productos inflables?

o -1ano
o 1aho
o +1 ano

o 2 afos o mas
12. iQué hiciste con tus productos inflables una vez que dejaste de
usarlos?
o Lostiréalabasura
o Los reparé
o Los reciclé
13. ¢Haz adquirido algun producto reciclado o amigable con el medio
ambiente con anterioridad?
o No
o SiéCudl?....oonnnnnennn.

14. éLos consumirias o volverias a consumirlos?

o Si
o No
éPor quUé?......cocccivnenneen.

15. En general ¢Como calificarias a los productos reciclados que haz
consumido?
o Excelente
o Bueno
o Malo
o No aplica
16. ¢Comprarias un producto hecho con vinilo (material que se utiliza

para fabricar inflables acuaticos) reciclado?
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o Si
o No
o Talvez

éPor qué?

Encuesta 2:

de Cérdoba.

1.

La siguiente encuesta es propiedad del Trabajo Final de Grado de la estudiante de la
Lic. en Diseno de Indumentaria y Textil, Hut Sofia.

La encuesta es de cardcter informativa, nada de ella serd empleada por fuera
del Trabajo Final de Grado.

La misma tiene por objeto descubrir inclinaciones mas especificas de los
usuarios hacia los productos que se ofrecen al mercado, las necesidades que
pretenden ser satisfechas y los criterios de valor agregado que ponderan los
consumidores meta.

Criterios: Hombres y Mujeres de entre 20-45 afos residentes de la Provincia

El anonimato se respeta en todo momento.

Si dos productos cuentan con las mismas caracteristicas, pero uno es
fabricado con materia prima reciclada y el otro con materia prima
virgen ¢ Cual de los dos comprarias?
o Producto hecho con material reciclado
o Producto hecho con material virgen
éPagarias mas por un producto reciclado y sustentable con iguales
cualidades que otro producto que no lo es?
o Si
o No
éComprarias alguno de los siguientes productos hechos con vinilo?
* Billetera semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente

o Si
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Necessaire semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente
o Si
Riflonera semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente
o Si
Bolso de playa semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente
o Si
Mochila semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente
o Si
Portafolio semi impermeable
o No
o Poco probable
o Talvez
o Probablemente

o Si
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4. Entre los siguientes productos ¢ Cudl crees que resultaria mas atractivo
y podria generar mayor beneficio al medio ambiente? Ordenar por
prioridad.

[0 Billetera semi impermeable

Mochila semi impermeable

Bolso de playa semi impermeable

Portafolio semi impermeable

Riflonera semi impermeable

O 0O o00o0oa4ad

Cosmetiquera o Necessaire semi impermeable
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Capitulo 4. Analisis de resultados de la
Investigacion.
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4.1 Analisis de resultados

En el presente capitulo se expondran los datos obtenidos de las entrevistas y
encuestas realizadas a través del trabajo de campo elaborado previamente. El objetivo
se centra en presentar la informacién obtenida de manera concreta y certera acerca
del objeto de estudio; analizando los resultados correspondientes como son:
porcentajes, sugerencias y aclaraciones de la poblacién estudiada, de manera que se
pueda lograr una propuesta de trabajo que cumpla con los caracteristicas,

funcionalidad, disefio y parametros reales que se requieren.

4.1.1 Entrevista a Ingeniero Quimico sobre los plasticos

La primera entrevista se ha realizado a un Ingeniero Quimico, con el motivo de
indagar en el origen del plastico y sus propiedades quimicas; asi como también en sus
posibles soluciones como material contaminante y de dificil degradacién.

El recurso mas explotado para la produccidon de plasticos es el petrdleo y su
destilacion. Esto hace que los polimeros tengan una vida util mayor a 100 afos.

Al momento de reciclar, es importante tener en cuenta que existen diferentes
métodos para lograrlo. Ya sean fisicos y/o quimicos, algunos de estos son rentables y
otros no los son. Estos dividen de la siguiente manera segun lo comentado en la
entrevista:

» “Reciclaje Primario: consiste en la separacion, limpieza, peletizado y por
ultimo el moldeado de los pldsticos.

* Reciclaje Secundario: tienen como resultado un producto de calidad
inferior que la del pldstico original, no es necesario la separacion, se
realiza una mezcla y se la funde para luego moldear el producto
resultante.

* Reciclaje Terciario: este proceso provoca un cambio quimico, a
diferencia de los anteriores que solo provocaba un cambio fisico. Da
como resultados componentes quimicos bdsicos y combustibles.”

Al modificar o alterar algun producto con reacciones quimicas, siempre se
obtiene un residuo como resultado, y a veces dicho residuo es mas contaminante y/o
téxico que el problema que se busca solventar. En el caso del vinilo PVC “no es

econdmicamente viable, ademds el PVC emana una sustancia cancerigena conocida
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como cloruro de vinilo”. Es por esto, que el tratamiento mecanico y/o fisico es mejor
para reciclar vinilo (PVC), mismo que se busca realizar en el proyecto.

En la entrevista se destacaron temas como los diferentes tipos de materiales
alternativos o en reemplazo de los creados a base de petréleo. Se menciond que cada
vez existen mas materiales que pueden sustituir en mayor magnitud a los plasticos. Los
mas comunes a gran escala, son el vidrio y el papel. Sin embargo, de manera
innovadora y a fin de reducir el uso de los polimeros: “estdn los pldsticos
biodegradables como los polihidroxialcanoatos (PHA), son biopoliésteres sintetizados
por microorganismos a partir de sustratos de bajo o nulo valor econémico y en general
de recursos renovables, tienen caracteristicas fisicas similares a las de los pldsticos
derivados del petrdleo, como el polipropileno y polietileno.”

Tanto en esta entrevista como en la entrevista: 2, se destaca la importancia del
compromiso de la sociedad; ya que para reducir el impacto ambiental se necesita de la
separacion de residuos, para poder reciclar de manera mas eficiente y eficaz los
desechos plasticos.

Los procesos quimicos suelen tener un mejor resultado, puesto que al
descomponer los polimeros, éstos regresan a su forma original teniendo como
resultado la materia prima (virgen). Pero la desventaja es que resultan mas costosos,
altamente contaminantes e implica un manejo de residuos peligrosos y nocivos para la
poblacién y el ecosistema.

Los procesos de reciclado mas sustentables son los fisicos; porque la cadena de
valor es mayor; partiendo de la poblacién y los recolectores que separan la basura,
hasta las plantas de reciclaje que limpian y procesan los diferentes polimeros. Se
comento ademas, que seria interesante hacer un cambio en el paradigma del consumo
de los plasticos. En resumen, estos no deberian permitirse para productos que tengan

una vida util menor a la de un afo.

4.1.2 Entrevista a Ingeniero Industrial a cargo de una planta de reciclaje de plasticos
en la Ciudad de México
La segunda entrevista dirigida a un profesional experto en reciclaje de plasticos,

se emplea a fines de conocer con mayor detalle los indices de contaminacion que
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generan los polimeros en el planeta y los procesos a los que recurren las empresas
recicladoras para reducirlos y evitar dafios provocados por la contaminacion.

Se descubrié que para conseguir una verdadera disminucién en el impacto
ambiental, éstos residuos deben ser separados en tres categorias para facilitar su
reciclaje. Estos son:

1. Disefio de los productos y del empaque.
2. Separacion de la basura desde el origen de la generacion.
3. Centros de reciclaje.

En la parte de disefio se destacaba la importancia que las empresas otorgan a
los empaques faciles de reciclar, evitando mezclar diferentes tipos de plasticos para
que resulte mas sencillo su identificacion y posterior procesamiento.

En cambio, en la separacién de basura, desde su origen, se hace hincapié en la
intervencion de los consumidores y de la inmediata discriminacion de los desechos.
Estos participan del proceso para mantener la calidad de la basura (evitando los
contaminantes), y agilizando la recoleccién.

Por ultimo, se reveld que los centros de reciclaje deberian implementar puntos
de acopio en las zonas con alta concentracion poblacional; de manera que sea mas
econdémico y eficiente la recoleccion de basura. De este modo, se obtiene como
resultado una cadena de valor que inicia con personas que llevan sus residuos a ser
recolectados hasta la empresa que los procesa. Esto, a su vez, disminuye los costos
qgue absorbe el gobierno en términos de recoleccion, transporte y confinamiento de la
basura.

Segun lo consultado al profesional experto en reciclaje, existen diferentes
formas en las que se pueden reciclar los desechos producidos al dia dentro de la
Industria y la ciudad. Los pldasticos en particular, sufren un proceso de reciclaje
mecdanico, que consiste en la separacion de los diferentes polimeros por categoria.
Después se procede a la limpieza, fundicidn y por ultimo, la formacién de granulos que
son los que se venden y utilizan en la produccion de nuevos objetos de consumo. El
Ingeniero ademas, hizo mencién sobre un nuevo método quimico, en el cual se busca
disolver los plasticos con quimicos para llegar nuevamente al punto de inicio de los
polimeros. De este modo, se obtiene como resultado una materia prima virgen. Este

proceso aun continda en desarrollo y experimentacion.
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Como se menciond en apartados anteriores, una de las mejores formas para
mitigar el problema consiste en crear centros de acopio en las manchas poblacionales
mas densas. Esto generaria un beneficio a la hora de recolectar la “basura”; ya que en
la actualidad, el proceso para recolectar residuos es el siguiente:

1. Los recolectores pasan por los tachos de basura y recogen desechos en la calle
o en tiraderos a cielo abierto.

2. Luego, se clasifican y venden a pequefios centros de acopio, que a su vez
revenden a otros centros mayores.

3. Estos son embalados en paquetes de alto peso y se llevan a las fabricas
procesadoras, donde se les realizan procesos mecanicos para crear materia
prima reciclada.

El vinilo es uno de los plasticos mas consumidos. Este se puede reciclar de una
forma muy similar a los etilenos y propilenos. Sin embargo, su procesamiento requiere
otro tipo de maquinaria especial para ese tipo de polimero. Al final, resulta ser uno de
los polimeros mas versatiles. Este es apto para el reciclaje mecénico, que consiste en
un proceso en el que los materiales son recolectados, limpiados y transformados
(triturados) para luego fundirse y transformarse en pequefios granulos que se
almacenan en fardos.

En el proyecto se pretende desarrollar los procesos de recoleccidén y limpieza,
para luego cortarlos segun los requerimientos de disefio y confeccionar la coleccién de
marroquinera.

El ingeniero menciona que para crear un verdadero cambio, es pertinente
establecer una conexién entre los principales motores de la sociedad: Gobierno,
Industria y consumidor. Actualmente, las politicas y normativas que regulan los
empaques, productos y desechos son casi inexistentes. Si el Gobierno solicitara a las
grandes compafias emplear productos reciclados o con un porcentaje de ellos dentro
de sus productos y/o empaques, entre otros; se disminuiria en gran medida el uso de
materias primas virgenes. Esto provocaria una derrama econdmica sobre el sector que
se dedica al reciclado, para crear un valor mayor a la basura; de modo que los
recolectores, lugares de acopio y bodegas obtengan un beneficio econdmico y

ecolégico en toda la cadena del reciclaje.
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Al conseguir dicha unién entre, consumidores, gobierno y fabricantes, se puede
reducir el exceso de produccion de empaques y productos que terminarian
instantdneamente en la basura. Esto provoca un efecto domind; ya que al generar
menos desechos, el tamafo de los basureros a cielo abierto disminuye y se facilita la
logistica de recoleccion de otros descartes, para agilizar la discriminaciéon y
categorizacion, teniendo como resultado basura revalorizada.

Las empresas que se dedican al reciclado, generan un aporte positivo a la
sociedad. No sélo en la recoleccidon y procesamiento de desechos, o en la disminucién
de los mismos que terminarian descomponiéndose (al menos en 50 afos); sino que
también promueven el aumento de empleos, reduccion de contaminantes en gases
Co2 y aportes en el PBI de algunas Naciones.

Para conocer el valor agregado que se obtiene se cita textualmente al
Profesional experto en reciclaje de plasticos; ya que su comentario es conciso, claro y
facil de comprender. Demostrando el gran valor que se genera al trabajar con
productos reciclados.

“El reciclaje se considera una actividad de alto valor agregado, porque
de un producto que se considera basura “sin valor”, al levantarlo del
piso o sacarlo de la basura tiene un valor como el de una materia prima,
asi de facil se expone el valor en esta actividad.” Ing. Morales Antonio,

comunicacion personal, 13 de mayo de 2021.

4.1.3 Encuesta sobre Proyecto de Accesorios a base de residuos vinilicos - Parte 1

La siguiente encuesta se realizd a un publico objetivo conformado por hombres
y mujeres de entre 20-45 anos residentes de la Provincia de Cordoba; a fin de recabar
datos sobre las preferencias del cliente hacia el consumo de productos elaborados a
partir de material reciclado. La muestra tomada en base a una muestra de individuos
no probabilistico es de 100 personas.

Las encuestas fueron enviadas a través de las redes sociales como Instagram,
Facebook y WhatsApp a grupos de interés afines a los requisitos especificados en la
consigna de la encuesta.

A partir de los datos recolectados, se evidencid que el 72% de los participantes

en la encuesta fueron mujeres de entre 20 y 45 afios de edad que viven en la ciudad de
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Cérdoba Capital y en los pueblos aledafios. Por otra parte, sélo el 28% son hombres
con las mismas caracteristicas.

El perfil del encuestado arrojo respuestas correspondientes mayoritariamente
por mujeres, con lo cual los resultados sefialan las preferencias y estilo de vida de un
publico femenino en mayor medida.

A fines de conocer mejor la segmentacion poblacional de los encuestados, se
concluye que el 79% de los mismos son menores de 30 afos, por lo que los resultados
arrojan un enfoque orientado a personas nacidas en la generacién Millenials, que
comprende los nacidos entre los aflos 1980-94; y por otra parte, a la Generacidn Z, que
abarca a los nacidos del 95" al 2010.

La pregunta elaborada en relacidn al porcentaje de individuos que suelen viajar
para vacacionar se realizé a fin de crear productos que cumplan con las necesidades
del cliente. No sélo en sus actividades diarias, sino que en relacion a momentos de
diversidon y descanso; sobre todo en lugares que comprendan actividades acudticas o
de playa. Analizando los resultados obtenidos, se resume que el 84% de los
encuestados suelen salir de sus casas o ciudades para vacacionar. Por lo tanto,
requeriran complementos de viaje como bolsos, mochilas, entre otros productos, que
mantengan sus pertenencias aseguradas y en buenas condiciones.

En el proyecto se observa que cerca del 80% de la poblacion invierte en
productos de marroquineria para viajes al menos una o dos veces al afio, y el 20%
restante lo hace mds de 3 veces al afio. De tal forma se lograria cumplir con el objetivo
establecido con anterioridad.

Ademas, al analizar los resultados se concluye que el 80% de los encuestados
prefiere vacacionar en lugares de playa y/o montafas, en donde sus pertenencias
suelen correr el riesgo de empaparse, romperse o extraviarse. Este dato es importante,
ya que es uno de los aportes principales que se espera que satisfagan los productos.
También se identificd que el disefio de accesorios debe respaldar las capacidades de
impermeabilidad, seguridad, comodidad y practicidad a la hora de viajar; ya que al
menos el 50% de los encuestados especificd que llevan objetos delicados consigo en

sus viajes.
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Tablas y graficos 1. Caracteristicas mds valoradas por la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

En base a los resultados que arroja el grafico 1, a la hora de seleccionar un
producto se pondera mas la calidad, el precio, la funcionalidad y el disefio en ultimo
lugar. El proyecto se interesa por saber si los encuestados buscan que los productos
sean amigables con el medio ambiente o sustentables; tales aspectos fueron los que
obtuvieron menor puntaje en comparacion con los demas. Esto no significa que no
sean importantes; puesto que cerca del 25% de los encuestados los calificaban como
importantes a extremadamente importantes.

Se extrajo que al menos el 70% de los inflables acudticos tienen una vida util
menor a 2 anos y el 30% menos de un afio. Esto demuestra la rotacidon que existe a la
hora de adquirir dichos productos en mercado. Otro punto importante a resaltar es
gue aproximadamente el 47% de la poblacion ha consumido uno de estos productos
en los Ultimos cinco afos, es decir, cerca de la mitad de la poblacién encuestada.

Cabe destacar que mas del 70% de los encuestados arroja a la basura los

productos inflables dafiados. Si bien el resultado es de impacto negativo hacia el
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medio ambiente, servird de material base para confeccionar los productos que se
pretenden elaborar. Pues el proyecto busca generar una inclusidn sustentable y de
triple impacto. Sin embargo, a pesar de que en los ultimos afios se ha iniciado una
campafa para alentar el consumo sustentable y ecolégico, cerca del 60% de ellos no
han consumido aln un producto reciclado o amigable con el medio ambiente. Estos
resultados son similares a los que arrojo el estudio realizado por la organizacion
Fashion Revolution a los consumidores del 2020, que se menciond con anterioridad en
el marco tedrico. Esto podria indicar una falta de conciencia y conocimiento por parte
del consumidor hacia los graves problemas de contaminacion que enfrenta el planeta
en la actualidad, sumado el desconocimiento por las ventajas de adquirir productos

Ecofriendly.

Tablas y graficos 2. Porcentaje del consumo de productos reciclados.
Fuente: Elaboracidn propia.
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Tablas y graficos 3. Calificacion de los productos reciclados consumidos.
Fuente: Elaboracidn propia.

En el grafico 3, se observa que cerca del 75% de la poblacién califica los
productos reciclados como buenos o de excelente calidad. Sin embargo, se genera
controversia al notar que en el grafico 2, el 60% manifestaba no haberlos consumido
con anterioridad. Esto puede indicar que, tal vez si lo hicieron pero de manera
indirecta; al haber entrado en contacto con los productos a través de algin amigo o
familiar que los poseia, y a partir de observar sus caracteristicas lo calificaron como
positivo. Por otra parte, se detectd que el 84% de las personas estan dispuestas a
consumir un producto reciclado o sustentable. Esto habla en gran parte, de la nueva
conciencia que se esta generando en la sociedad.

Finalmente, hubo una reaccién positiva por parte del 60% de la poblacion, al
mostrar interés por la adquisicidon de productos elaborados a partir de material vinilico

reciclado.

4.1.4 Encuesta sobre Proyecto de Accesorios a base de residuos vinilicos - Parte 2
Se disefid ademas, una segunda encuesta con el objetivo de obtener una
retroalimentacion mas precisa sobre los productos y la estrategia de valor agregado.

Esta encuesta se destind a 50 personas de la Ciudad de Cérdoba Capital, compuesta
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por hombres y mujeres de entre 20 y 45 afios de edad. El canal de distribucion
implementado fue el mismo que se empled en la encuesta anterior.

Los datos arrojados en la segunda encuesta indican que la predisposicion de los
consumidores por elegir un producto reciclado es significativa; ya que las personas sin
conocer el mismo, escogen uno reciclado por encima de uno elaborado con materia
prima virgen. Esto evidencia que el usuario ha ido modificando su perspectiva sobre
los materiales disefiados a base de desechos y que el 64% esta dispuesto a pagar mas
por un producto reciclado, si el mismo cumple con las funciones que promete cubrir.
También se detalld una lista de posibles productos de marroquineria a base de
material vinilico a los encuestados, para descubrir la reaccion que desataria en ellos. La
misma fue altamente positiva, ya que en todas las categorias se observa un alto indice
de aceptacion, especialmente por la mochila y el bolso playero.

Al analizar dichas respuestas se puede hacer foco en la estrategia de
produccidn y orientar de mejor manera el Proyecto de Disefio.

En ultima instancia, se observd una preferencia de los usuarios por tipologias
como mochilas y billeteras como productos que tendrian mayor repercusion en el
mercado y con mejor impacto hacia el medio ambiente.

En base a las ultimas respuestas obtenidas, se concluye que seria oportuno
orientar los esfuerzos de la propuesta de marca hacia productos con mayor
escalabilidad, teniendo como parametro tipologias convencionales que cumplan

necesidades universales por convencién, como mochilas, billeteras y bolsos en general.

4.2 Analisis de antecedentes de Disefio.

En este apartado se desarrollara brevemente un analisis de la metodologia de
trabajo de la marca "NAZCA Objetos”, a fin de comprender de forma mas concisa el
proceso de recoleccién y reciclaje que emplean algunas empresas.

NAZCA es una marca creada por la arquitecta Josefina Sperat Petrazzini y su
compafiera Paola Cervio. El principal recurso que emplea la marca es el plastico (bolsas
diversas), que al reutilizarlo lo convierten en accesorios duraderos, livianos,
impermeables y de alta calidad. Entre sus creaciones destacan las billeteras, que

suelen integrar para su composicion alrededor de 70 bolsas plasticas, que si
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permanecieran enterradas tardarian unos 1.000 afios en degradarse; también fabrican
cuadernos, bolsos, carteras y estuches para gafas (Derni, 2020).

La marca admite tener cierta dificultad en cuanto al material que suele ser
distinto segln las donaciones que reciben y a la hora de fusionarlo se comporta de
manera diferente a los plasticos comunmente utilizados, pero la experiencia que
poseen los ayuda en dicha cuestidon. Por otro lado, la escalabilidad es otro conflicto; ya
que la actividad manual para la preparacion y desarrollo del material reciclado
demanda mucho tiempo en relacion al proceso (Derni, 2020).

La ruta de acopio es muy variable, puesto que en ciertas oportunidades alguien
los llama para donar plasticos y en otras ocasiones sus amigos son los que les acercan
la materia prima. Sin embargo, la dinamica de NAZCA sigue explorando métodos de
innovacidn para lograr una produccién masiva y mas precisa (Derni, 2020).

El origen del material es asumido como el valor agregado y el resultado tiende
a sorprender a sus seguidores. La misidén de la marca es cambiar el rumbo del plastico
en desuso, darle una nueva vida, aportando valores técnicos, estéticos y funcionales.
Exploran los limites del material reciclado y todas sus posibilidades a fin de impactar
de forma masiva, principalmente en espacios publicos. Su objetivo se basa en la
innovacion y exploracidn constante del material (Derni, 2020).

Por otra parte, NAZCA muestra un perfil bajo en cuanto a presencia de marca
en sus productos, insignias poco destacadas, en tonalidades claras o bajo relieves que
serian oportunas resaltar en una marca tan atractiva de enfoque ambiental y local.
También, se anade la cuestion de que aun no tienen presencia en las calles y en locales
comerciales; este factor genera limitantes a la hora de optar por productos
sustentables si se carece de la oportunidad para entrar en contacto directo con ellos.

La validacion técnica que asegura la empresa es que aun necesitan del
acompafamiento de otros profesionales. Expertos capaces de proponer mejoras
tecnolégicas en relacion a la produccién y superacién de tdcticas aplicadas a
maquinarias, a fin de lograr la sistematizacidn y aumento de la producciéon en poco
tiempo (Petrazzini, s.f.).

En conclusién, la marca propone darle un nuevo significado a la basura e
impactar desde el disefio en el ambiente a partir de la légica del descarte para

reemplazar otros recursos y procesos energéticos que demandan energias mas
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sacrificadas. Lo que revaloriza tanto al producto como el concepto es el hecho de
generar un cambio en la sociedad y en la forma de reciclar, en el contacto con
personas que forman o no parte del publico consumidor y que deciden apoyar el
proyecto a través de la donacién de materia prima (Petrazzini, s.f.).

Otra marca oportuna de ser analizada es Xinca Eco Shoes. Este proyecto fue
fundado por tres amigos de Mendoza, que buscan generar un impacto positivo a
través del reciclado de neumaticos (caucho) para convertirlos en calzados de alta
calidad.

Alejandro Malgor, Co- fundador de Xinca, expresa que solamente en Argentina
se desechan mas de 100.000 toneladas de caucho. El objetivo que moviliza su proyecto
es el desarrollo de productos de alta calidad, combinando descartes de neumaticos
adicionando retazos textiles. Ademas, la marca se centra en generar oportunidades
laborales para aquellos que se encuentran en situaciones desfavorables; y asi
otorgarles un rol a personas que son rechazadas por otras empresas o puestos de
trabajo. Xinca, también se asocia estratégicamente con organizaciones y empresas que
puedan donarles sus descartes (Malgor, s.f.).

Segun el Co-fundador Malgor Alejandro (Mayo 10, 2021), en una entrevista
personal afirmé que la obtencion de la materia prima no es compleja, sino que por el
contrario es un gran problema que presentan en la regiéon y que lo ven como una
oportunidad de cambiar al mundo. Por otra parte, se aseguran de que los textiles
también sean resultado de sobrantes emitidos por otras entidades. La materia prima
es recolectada tanto por dos gomerias del barrio como por contenedores de una
empresa de cortinas que se alian estratégicamente a ellos. Xinca sienta sus parametros
de éxito sobre la calidad y resistencia del producto que comercializan.

Sin embargo, la empresa afirma no tener muy claro el fin al que arriban los
sobrantes del material descartado que no llegan a implementar en su produccién. Ante
este factor, se observa que Xinca podria disponer de una estrategia futura para lograr
recuperar ese material perdido, empledndolo tanto como parte de su etiquetaria
como para el packaging de la marca.

Finalmente, los fundadores afirman que no hay limites para la innovacién, y

gue las posibilidades de exploracion y creacidn son infinitas.
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En dltima instancia, se expone una sintesis sobre la marca "Bidtico Sostenible”,
como objeto de analisis para el Proyecto de Disefo.

Bidtico, es una marca creada por la argentina Jessica Pullo, que surge en el aifo
2014 con el propdsito de recolectar y reciclar diversos plasticos, entre ellos: sachet de
leche, paquetes de papas fritas y bolsas plasticas. También trabajan con el aporte de
residuos textiles de alta calidad que brindan los disefiadores mas destacados de
Buenos Aires; lo que asegura una calidad superior en sus productos. Esta marca actua
como plataforma para concientizar a las personas, dar charlas y sumar eventos sobre
la problematica ambiental actual. Trabajan con la inclusién de personas en situaciones
vulnerables. A partir del afio 2016, comenzaron a trabajar junto al taller ALPAD
(Asociacidon Laboral Para Adultos con Discapacidad intelectual), en el desarrollo de
textiles a partir de sobrantes y excedentes de otras empresas. Su proyecto busca
beneficiar desde el dmbito social, a personas que se encuentran excluidas del sistema
laboral para darles una oportunidad de ser parte de un proyecto que busca cambiar las
formas de consumo actuales.

Sus productos incluyen accesorios como bolsos, clutchs, entre otros y la
sumatoria de indumentaria como vestidos, faldas y otras prendas que mantienen el
sello de su marca en cuanto a técnicas de confeccion. Los métodos de disefio que
emplea la misma son tejidos artesanales. Estos se crean a partir del entrelazado de
tiras de sachet de leche plegadas y se le agregan partes de textil recuperado para
determinados requerimientos.

Uno de los propdsitos mas admirables de la marca es que luchan contra la
indumentaria esclavista por la busqueda de transparencia dentro de las empresas.
Esto logra revalorizar el trabajo de los artesanos y costureros, que dentro de la cadena
productiva suelen ser los mas afectados y mal pagos de toda la industria.

Sin embargo, la marca insiste en conseguir mas colaboradores y organizaciones
gue se sumen al proyecto de Bidtico para poder incluir a personas en situacion de calle
en un panorama futuro.

A modo de conclusién, se visualiza una marca de gran potencial productivo y
sostenible, que abre puertas a personas en situacion de vulnerabilidad y se alia a otras
companias que buscan hacer una diferencia en el mundo. Bidtico sigue reinventando

sus técnicas y continla capacitando diariamente a millones de personas que
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pretenden sumarse al proyecto. Aunque aun les quede trayecto por recorrer en cuanto
a métodos mas eficaces y masivos de produccidon, ampliacién de su cartera de
productos para adaptarse a lo urbano, entre otras cuestiones; es una marca que no se
limita y que sigue explorando el mundo de los residuos para generar improntas

innovadoras y atractivas a los ojos de los consumidores.
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Capitulo 5. Concepto de Disefo.
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5.1 Concepto de Diseiio

En base a la informacidon recabada tanto del Marco Tedrico como de las
investigaciones y andlisis de resultados a través de encuestas y entrevistas a los
correspondientes usuarios meta, se observa el impacto ocasionado por los desechos
gue se generan a través del descarte de inflables plasticos que son desechados a la
basura posterior al uso que le brindan sus usuarios. La mayoria no tienen presente las
potencialidades del material y la infinidad de cosas que se pueden emplear para su
reciclaje. Si bien el material de PVC (poli cloruro de vinilo) es el que se emplea para la
fabricacion de dichos inflables, el tiradero de los mismos ocasiona graves impactos
medioambientales tales como la generacion de toxinas que se forman por la
exposicién al sol.

El ciclo de vida de un inflable es relativamente corto, no superior a dos afios; de
este modo se puede aprovechar el descarte generado por los usuarios para ejercer un
tratamiento posterior de lavado, secado y desinfectado del material que resulta
adecuado para llevar a cabo el proyecto.

Es imprescindible aclarar que a partir de los resultados obtenidos a través de
las encuestas, se da por refutada la segunda premisa incubada en la Hipdtesis al
principio del proyecto. Esto se debe a que si bien casi la mitad de la poblacion
encuestada admitié el consumo de inflables que efectia en los ultimos cinco afnos,
éstos no bastan para cubrir una producciéon masiva, pero si una coleccién con articulos
por temporada de verano. Ademas, se reorientaran las fuerzas a poder incluir otro tipo
de materiales anexos que acompafien la elaboraciéon de los productos que se
desarrollen para lograr una bimaterialidad.

La incorporacién de materiales vinilicos en desuso resultaron un punto
favorable para los encuestados; si se emplean en productos de marroquineria que
resulten funcionales y practicos, pero sin eludir los aspectos de calidad, precio y disefio
como factores clave en sus elecciones de compra. Dichas conclusiones otorgan
oportunidades que se pueden aprovechar a través del material para convertirlo en

algo practico y atractivo.
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5.1.1 Objetivo principal de aplicacién

Crear una marca de articulos de marroquineria para la intemperie en la

Provincia de Cérdoba, a partir de material vinilico en desuso, ponderando la calidad,

funcionalidad, precio y disefo del producto a fin de lograr un impacto social,

econdmico y ambiental.

5.1.2 Objetivos especificos de diseifo

Disefiar mochilas, bolsos de playa y billeteras, entre otros accesorios, a
partir del reciclado de inflables acuaticos en desuso aprovechando las
cualidades de impermeabilidad, flexibilidad y flotabilidad que brinda el
mismo.

Desarrollar la coleccion de marroquineria prestando atencién a la
calidad, funcionalidad, precio y disefio del producto.

Crear un packaging con etiquetaria aprovechando recursos
biodegradables o amigables con el medio ambiente que no generen un
impacto negativo en el planeta y otorguen al usuario una iniciativa
positiva de contribuir al ambiente.

Planificar una comunicaciéon de marca transparente que dé a conocer
los procesos de produccién que atraviesa el producto, las personas
involucradas en la confeccion del mismo y las acciones locales que
ejerce la marca.

Generar comunicacion a través de las redes para fomentar la conciencia
Ecofriendly de los usuarios potenciales de la marca.

Incitar al consumo local y responsable en la Provincia de Cérdoba.
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CONDICIONANTE

REQUERIMIENTO

PREMISAS

Sustentabilidad

Disefiar una coleccion de
marroquineria a partir de
inflables vinilicos en
desuso.

El procedimiento incluye la
recoleccion de inflables acuaticos
gue sean donados por personas
de la Provincia de Cérdoba,
rescatando las partes que sean
aptas para reciclar.
Remojandolas en aguay
lavandina para luego limpiarlas
con painos humedos y posterior
secado natural, para finalmente
desinfectarlas.

Trazar los moldes sobre el
material de descarte para su
posterior confeccion. Los
productos de marroquineria son
elaborados a partir de un 95% de
material en desuso recuperado y
el 5% restante incluye avios y
material anexo (textil resistente).

Cumplir con
requerimientos
sustentables para
desarrollar el branding y
packaging de la marca.

Disefiar un packaging primario
econdmico y simple que sea
sustentable.

El packaging secundario para el
envio consistira en un empaque
de cartdn reciclado.

Las etiquetas externas
elaboradas a partir de papel
plantable.

Etiquetas internas seran
reemplazadas por la
estampacion del contenido de las
mismas en un parche de restos
textiles adherido al producto.

Acciones sociales y
sostenibles

*Desarrollar una
comunicacion de marca
que refleje las acciones de
responsabilidad social que
genera la empresa, las
fases que atraviesa el
producto al ser
confeccionado y los
actores involucrados en el
proceso.

*Generar campaias que
fomenten al consumo

*Etiqueta colgante anexa de
papel plantable con informacién
detallada de los procesos de
produccidn y origen de
procedencia del material
(reciclado de inflables vinilicos).
*Comunicacién de marca a
través de las redes de Instagram,
Facebook y reels cortos sobre:
* El proceso de produccién
de la coleccién de
marroquineria.

65




Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

local, ecofriendly y
responsable.

* El objetivo de reducir el
impacto ambiental que
provocan los desechos
plasticos.

* Reels sobre tips de uso y
mantenimiento de los
productos para una
mayor durabilidad.

* Posts sobre
concientizacién
ambiental y acerca de
quién hizo el producto.

Crear comunicacién de
marca que promueva a un
consumo local en la
Poblacién de Cdrdoba.

Generar campanas de
concientizacion, posts, reels e
historias en Instagram, en redes
de Facebook destacando los
beneficios y ventajas del
consumo local y el apoyo a
emprendimientos locales con
productos ecofriendly.

Transparentar y valorizar
el trabajo que realizan las
personas involucradas en
el proceso productivo.

A partir del proyecto
#YOHICETUROPA, poder dar a
conocer a los trabajadores
involucrados en el proceso de
confeccién de los productos.

Otorgar beneficios a los
vinculos establecidos con
personas donantes del
material vinilico reciclado.

Generar beneficios para los
individuos donantes del material
vinilico reciclado a través de
descuentos y vales.

Disefio de la coleccién
de marroquineria
teniendo en cuenta
las dimensiones de
funcionalidad,
calidad, precioy
estética.

Disefiar aprovechando las
cualidades del vinilo.

Disefiar accesorios de
marroquineria que otorguen
impermeabilidad, flexibilidad,
flotabilidad, facil limpieza y
mantenciéon de los mismos.

Segun la funcionalidad y
calidad otorgadas.

Disefiar productos que sean
amplios y de multiples
compartimentos, resistentes y
aptos para la intemperie. Pensar
en métodos de amarre al cuerpo
que sean practicos, comodos y
faciles de desmontar.

Segun el precio.

Disefiar considerando los costos
de produccidn, aprovechando la
ventaja obtenida a partir de

recoleccidon de materia prima en
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desuso donada por los
individuos.

Segln la estética.

Disefiar productos que ademas
de funcionales, brinden una
apariencia atractiva hacia el
consumidor meta. A partir del
juego con los colores y
superposiciones del material,
generar recortes y adicionales de
avios interesantes que le den una
mirada diferente a un producto
creado a partir de basura.

Tablas y graficos 1. Programa de Disefio.
Fuente: Elaboracion propia.
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Capitulo 6. Plan de Trabajo o Cronograma.
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6.1 Cronograma o Diagrama de Gantt
A continuacién se expondrd un Diagrama de Gantt para graficar lo estipulado

en cuanto a la metodologia del Proyecto:

ENTREGABLE TP1 TP2 TP3 TP4
SEMANA 1 21314 |5 |6 7| 8 9 |10 11|12 | 13

Eleccidn tipo de TFG, eje y X
tema.
Planteamiento del X
problema y objetivos.
Justificacion. X

Marco Tedrico. X X

Metodologia de
Investigacion.
Realizacion de Entrevistas. X X X

Transcripcién.

Andlisis de Resultados. X

ACTIVIDADES

Concepto y Programa de
Disefio.

Alternativas de Disefio. X
Definicion técnica y fichas. X
Analisis de costos. X
Prototipado. X
Branding y comunicacién X

de marca.
Fotos y correccidn final.

Tablas y graficos 2. Diagrama de Gantt.
Fuente: Elaboracidn propia.
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Capitulo 7. Propuesta de diseno.

70



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado
7.1 Moodboard de Usuario y Concepto de Disefio.

La propuesta de disefio que se introduce en el correspondiente trabajo de
investigacion se apoya sobre la tematica de la Deconstruccidon. Dicho concepto se
remite a los afios 60" aproximadamente, cuando el filésofo Jacques Derrida comienza a
desarrollar su teoria sobre el pensamiento basada en el habla y la comunicacion con
las personas. La Deconstruccidn deviene del acto de la descentralizacién, de Ia
disolucién radical de todos los cuestionamientos sobre la “verdad” absoluta,
homogénea y hegemanica (Krieger,2004).

El acto del deconstructivismo, no sélo amerita la destruccién o deconstruccion,
sino que también produce algo nuevo a partir de dicha descomposicién y separacién
de las partes. Todo ello, implica la tarea de centralizar y volver a monopolizar lo que se
ha deconstruido previamente. Otro fildsofo importante de la época, Heidegger; define
a la teoria deconstructivista propuesta por Derrida como una técnica del pensamiento
filosofico que pretende revisar profunda y detenidamente las terminologias
establecidas en las humanidades. La idea de refutar lo establecido, desarmarlo para
componerlo nuevamente es la premisa fundamental de dicha ideologia. La
representacion de los elementos naturales de un paisaje por ejemplo, depende de la
manera en la que el creador manipula los signos y no de la realidad fisica que se
presenta ante él (Krieger,2004).

A través de la teoria deconstructivista de Derrida, se elabora una coleccién que
parte de un material en desuso con elevadas posibilidades de ser reinterpretada por el
disefiador para dotarlo de nuevos significados. La fragmentacidon del todo de un
material permite dar origen a la innovacion, a partir de la reconstruccién de algo que
habia sido descartado con anterioridad. Se recurre entonces a los recortes de la
materia prima para generar una impronta interesante que refleje la fragmentacion de
un objeto cuya funcionalidad se ve modificada a través de la técnica de collage y
reciclaje de vinilo. Objetos que son y a la vez no son lo que parecen, dadas las
condiciones que presentan en su morfologia son aplicables a diversos fines de uso.
Dicha condicién vuelve hibrida a esta coleccidon al demostrar que un bolso se puede
plegar de una manera distinta y a la vez desprenderse para formar un objeto diferente

en su totalidad.
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Tablas y graficos 3. Moodboard de concepto de disefio.
Fuente: Elaboracion propia.
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El usuario modelo que se toma como pardmetro para el Trabajo Final de Grado
es una persona masculina tanto como femenina de 20 a 45 afos. Son personas que si
bien se encuentran estudiando o trabajando también se deleitan en el ocio en cuanto
a sus actividades recreativas de preferencia.

La coleccién de marroquineria se orienta tanto hacia personas que disfrutan de
momentos al aire libre en el mar, en la arena o en la alberca, como también aquellas

gue escogen actividades a la intemperie en bosques o zonas montafiosas.

Tablas y graficos 4. Moodboard de usuario.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y graficos 5. Trendboard de materiales.
Fuente: Elaboracidn propia.
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7.1.1 Proceso productivo.

El proceso de reciclaje de los inflables acuaticos que se llevd a cabo para
elaborar la produccion de accesorios de marroquineria conlleva una serie de
procedimientos y tratamientos que se efectuaron para preparar el material
previamente a ser transformado.

Entre las acciones que se tomaron se encuentran la de la recoleccion de los
vinilos en desuso a través de un enlace al que los usuarios pueden acceder por la
pagina web, asi como también las ferias que se organizan para exhibir los productos y
recibir donaciones voluntarias de los individuos. Luego se procede a la separacién de
las partes del material que son aptas para recuperarse, seguido por el remojo del
material en bateas con agua y lavandina, asi como también la limpieza con toallas
himedas y desinfectante, posterior rocio de una solucién a base de alcohol diluido con
agua para eliminar cualquier tipo de virus o bacterias. Al concluir con la desinfeccién,
se deja reposar el material himedo sobre bastones o sillas para secarlo naturalmente
en un espacio cerrado y ventilado pero alejado del sol para evitar que se estropee.

Finalmente se procede a desarmar los inflables, recortando sus partes para
formar amplias planchas de material. Luego se trazan y cortan los moldes
correspondientes sobre el material acondicionado para llevarlos en ultimo lugar a las

costureras encargadas de su confeccién.
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7
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MOCHILA LIGHT

Mochila con aimohada inflable
desmontable y bolsillo externo.
Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Cierre reforzado, broches metalicos.

PILLETERA ICE

Billetera con cinturon externo y compartimentos internos.
Materiales: Vinilo (PVC).
Avios: Cierre metalico, broches metalicos.

=

78



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

‘/_\.
v &

POLSO MONTARNA

Bolso estilo cilindrico para enrollar con compartimento externo.
Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Hebilla y reguladores de plastico,

tiras grosgrain y broches metalicos.

MALETIN PORTA POCUMENTOS 1CE

Maletin porta documentos con compartimentos internos.
Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Broche metalico, cierre metaélico, hebilla de plastico,
tiras grosgrain,

79



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

PN
h aon
" do)

ESTUCHE MOVIL ON

Estuche porta celular de vinilo con compartimento externo
Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Cierre reforzado, hebilla y regulador de plastico,
tiras grosgrain y broches metalicos.

MALETIN PARA LAPTOP €SPIGA

Maletin portador de laptop con bolso de tiras
cruzadas anexo

Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Broches metalicos, cierre metalico.
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COSHETIQUERA TROPICAL

Porta cosméticos desarmable con compartimentos
internos y porta vasos. Manija de plastico por fuera.
Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Cierres metalicos, broche metalico.

NECESSAIRE ESPIGA

Necessaire interno con manija de plastico para transportar y
bolso de tiras cruzadas anexo.

Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Broche metalico, cierre metalico.
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Bolso playero con hueco porta vasos y compartimento
diagonal externo.

Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Cierre reforzado, arandelas metdlicas.

PILLETERA €SPIGA

Billetera con compartimentos internos y detalle de tiras
cruzadas.

Materiales: Vinilo (PVC).

Avios: Cierre metalico.
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7.3. Cuadro de constantes y variables.

A partir del anadlisis de la propuesta de disefio exhibida, se tomaron como
referencia las siguientes variantes:

Los accesorios de marroquineria han de ser desarrollados a partir del reciclaje
de material vinilico proveniente de inflables acudticos en desuso, se refuerza la idea de
reutilizar material para rescatar sus partes y convertirlos en marroquineria de gran
calidad y estética. La resistencia es una cualidad propia del vinilo que se mantiene a lo
largo de toda la coleccidn, asi como también la impermeabilidad que brinda al usuario
seguridad y proteccién a sus pertenencias ante las contingencias imprevistas en la
intemperie. Todos los objetos de disefio cumplen con la principal funcién de
almacenaje y resguardo de productos delicados y de valor. En cuanto a los avios, se
prevé el uso de elementos de apertura que otorguen calidad, practicidad y resistencia
a contextos exteriores, el uso del metal que es mas durable y el empleo de abrojos
como hebillas con pasadores que permitan al usuario regular a sus necesidades cada
producto.

Por otra parte, se detectan las siguientes variables:

Partiendo de la realizaciéon de objetos de disefio con material reciclado, las
disponibilidades de color se muestran aleatorias. Cada disefio es unico e irrepetible,
dadas las condiciones de la materia prima que no siempre es igual. Si bien los disefios
mantienen su esencia en cuanto al rol que desempenan, cada uno sirve a fines
distintos; algunos destacan por portar elementos de menor tamafo, otros objetos
delicados y fragiles, asi como también pertenencias de mayor dimension. La
combinacion de distintos tipos de vinilo son incorporados en cada uno de los disefios
propuestos por la marca.

Es importante aclarar que los productos son tanto de uso femenino como
masculino, y son contemplados para un rango etario bastante amplio que abarca

desde los mas jovenes hasta los adultos de mediana edad.

84



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

85



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

7.4. Cuadro de tipologias de producto.

A continuacién se expone un cuadro que grafica las diferentes tipologias de
producto que presenta la marca Patch. En el mismo se detalla con claridad y de forma
comparativa los diversos tipos de productos de marroquineria con sus multiples
cualidades y funciones especificas. Dependiendo de la tipologia que se obtenga, se

apreciaran las particularidades que desenvuelven los mismos y sus situaciones de uso.
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7.6. Prototipado.

RINONERA MAPS

BOLSO MONTARA
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FArEh MOCHILA LIGHT
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FATCH POLSO HOLE
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Capitulo 8. Propuesta de marca.
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8.1. Branding e Identidad de Marca.

La marca es todo signo distintivo y la manifestacién de los valores de un
producto, servicio o empresa para lograr la diferenciacién dentro del mercado. Su
caracteristica principal es que debe lograr distinguirse a través de tipologia, color,
disefio y morfologia del resto de la competencia (Kotler y Armstrong,2007).

El recurso mas potente de un producto es la marca, que queda registrada en la
mente del usuario y es el primer signo reconocible por el mismo. El Branding,
entonces, es la sumatoria de los valores de la marca que le otorgan el poder y status a
sus consumidores, asi como también el reconocimiento de la adquisicién por su circulo
o entorno (Kotler y Armstrong,2007).

A continuacion se detallan los elementos que componen el branding de la
marca incluyendo el isotipo (parte simbdlica de la marca), logotipo (palabra), identidad
visual, etiquetaria y packaging.

* |dentidad visual, frase corporativa (slogan) y fuentes.
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IMAGOTIPO. El nombre de la marca deviene
de la palabra parche, en inglés: Patch.

Dicho término alude a la accion de reparar
algo que se tenia por perdido. El objetivo de
la marca es poder brindar al usuario un
producto funcional y estético partiendo de
material que suele terminar en la basura.

FUENTE: Myriad Pro

\-/ (modificada manualmente).

PRESENTE FUTURO

= PATCH

PASADO

COLOR LAVANDA: Representa la PAZ, FUERZA INTERIOR
y ESPIRITUALIDAD.

SLOGAN

FUENTE: Narrow Koadi Reqular
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El origen de la marca “Patch” deviene de la palabra en espafiol denominada
parche. Este término se incluye como la identidad propia de la marca en cuanto a
reparar y recuperar aquello que de otra forma podria haber terminado en la basura.

El proyecto se centra en recolectar aquellos inflables acuaticos que estorban en
los hogares de usuarios que pretenden deshacerse de ellos; lo que hace la marca es
tomar esa basura como una oportunidad para crear algo innovador para aquellas
personas que destinan tiempo al goce y deciden emprender viajes de ocio a distintos
puntos turisticos como montanas, bosques o incluso playas y albercas. Patch, es un
parche que la marca decide tomar para darle un giro a la vida de ese inflable cuyo
destino era terminar en el bote de basura. Darle una nueva oportunidad a los residuos
para acompanar a las personas en el viaje de sus vidas.

El slogan que se escoge para representar al proyecto es: “Parchando basura
para el viaje de tu vida”, aludiendo a la manera que tiene la marca de contribuir en ese
viaje tan especial del usuario. Confeccionando una pieza que habia perdido valor para
volver a otorgarselo a través de un par de tijeras, una nueva visiéon y una maquina de
coser que lo resignifiquen por completo.

En cuanto a la tipografia, se recurre a tomar un estilo mas laxo y relajado en
actitud de emprender una aventura. Es por ello que se escoge la tipografia Narrow
Roads Regular para el slogan como una muestra de ese espiritu aventurero y liberado
del usuario. Por otro lado, se toma la fuente Myriad Pro con ciertas modificaciones
particulares del disefiador para dotarlo de un aspecto simple y limpio a la hora de ser
recordado por el usuario, también acudiendo a un color lavanda que le genere paz,
fuerza interior y espiritualidad a la persona al emprender su viaje. Las flechas de la
tipografia representan las mismas que componen el simbolo del reciclaje, pero con un
giro deconstructivo que indican el pasado, presente y futuro del material que emplea

la marca para elaborar sus productos.
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8.2. Estrategias de comunicacidon de marca.

Una de las estrategias de comunicacidon que se emplean por la marca son las
redes sociales como Facebook, Twitter e Instagram. A partir del uso de dichas
herramientas se pretende elaborar publicaciones, historias, reels, videos y otras
acciones para difundir las buenas practicas laborales que desea implementar la marca;
asi como también expresar los valores que comparte la misma. Poder informar a la
comunidad de la Provincia de Cordoba acerca de los métodos a los que recurre “Patch”
para elaborar cada uno de sus productos, la materia prima involucrada y quiénes son
los actores que intervienen en el proceso de fabricacion serdn el principal foco de
comunicacion de la marca.

Por otro lado, se dispondra de un link en el sitio web de la pagina oficial para
efectuar las donaciones voluntarias de las personas que deseen hacerlo y se les
generard automaticamente un Boucher para futuros descuentos en la compra de los
productos de “Patch”.

Ademas, la marca busca generar convenios con la fundacién: “EcolLinkcba”, que
promueve a la concientizacién y accién ambiental por un planeta mas limpio y que
brinda programas para ensefar a separar los residuos y a reciclarlos. A partir de dicha
alianza, crear acciones mas fuertes que impulsen un verdadero cambio en las formas
de consumo local de los habitantes de la Provincia de Cérdoba.

El proyecto se apoya sobre la Tendencia de Triple Impacto. La marca busca
generar empleos a personas en situaciones de despido o de vulnerabilidad, asi como
también la contratacion de costureras independientes que quieran sumarse al
proyecto. También la participacién en ferias para apoyar a los emprendimientos
locales y generar un espacio en donde los usuarios puedan informarse mas acerca de

las nuevas formas de consumo sustentables que proporcionan las marcas.
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8.3. Packaging.

En cuanto al packaging del producto dependera el medio por el que se efectue la
transaccién. En caso de que la compra sea en un local multi marcas o en una feria
local, se procedera a entregarle al usuario una banda en forma de cruz a base de papel
plantable con manijas para poder ser transportado. Es un envoltorio simple,
economico y totalmente ecoldgico, con lo cual se espera que el cliente pueda plantarlo
posteriormente en lugar de desechar el packaging a la basura.

Por otro lado, si la compra se realiza a través de la pagina web o en caso de
realizar envios a otras partes de la Provincia de Cordoba, se recurre al empleo de una
bolsa de tela de lienzo natural con el sello de la marca que el usuario puede usar
posteriormente para guardar efectos personales, ir de compras, entre otros usos.
Ademads la bolsa se encuentra protegida por una caja de cartén reciclado que contiene
por fuera una calcomania de la marca y sus especificaciones debidamente sellada y

cuidada para ser transportada hasta su destino final.
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8.4. Etiquetaria.
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A partir del disefo de las etiquetas expuesto con anterioridad, se observa lo
siguiente:

Por un lado, se encuentran las etiquetas colgantes de los productos que
expresan sus cuidados y sugerencias; asi como también su origen de procedencia,
material con el que fueron elaborados y las personas involucradas detras de su
proceso creativo y productivo. Dichas etiquetas procuran no ser simplemente un
detalle agregado que termine en el bote de basura, sino que al ser creadas a partir de
papel plantable se pretende que el usuario sepa qué hacer con ellas una vez
descartadas.

En dltima instancia, se contemplan las etiquetas internas, que en realidad son
pensadas para ser sublimadas sobre retazos de tela sobrantes y asi aprovechar los
desperdicios textiles que se generan a diario en los talleres de confeccidn locales. Las
mismas se colocan en forma de parche en el interior de cada articulo de
marroquineria. En la etiqueta interna se consideran las caracteristicas del producto, asi
como también algunos consejos y sugerencias de cuidados para una mayor durabilidad

gue se deben tener en cuenta a la hora de tratarlo.

8.5. Comercializacion.
La venta de los productos de marroquineria se encuentran disponibles de

manera online accediendo a través del sitio web oficial de la marca en

www.patch.com.ar. En la pagina web de PATCH, el usuario podra encontrar todos los
productos disponibles de Ila coleccién de temporada con sus respectivas
especificaciones, materialidad, cuidados y precios. Ademas en el mismo se detallan los
métodos y facilidades de pago, ya sea a través de la plataforma web ejerciendo el pago
de manera virtual o al momento de la entrega en efectivo.

En principio, los envios se efectian solamente en la Provincia de Cdrdoba a
través de la compafiia de logistica Andreani con el costo a cargo del comprador; a
excepcion de aquellos pedidos que superen determinados montos, en donde se
procedera a realizar los envios de forma gratuita.

Otra forma de adquirir los productos de la marca es a través comercios multi
marcas que trabajan con accesorios para alpinismo o deportes acuaticos. En ellos el

cliente tendra la posibilidad de entrar en contacto con los productos y poder testearlos
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para apreciar las terminaciones y la calidad del mismo. Los métodos y formas de pago
en tal caso quedaran a disposicién del comercio que decida revender los productos de
PATCH. Dichos precios pueden presentar variaciones respecto a los del e-commerce
debido a un porcentaje de ganancia que suele incorporarle el local comercial a los
productos que decide revender.

En ultima instancia, el proyecto estara presente en las ferias locales que se
realicen en Cérdoba Capital. De tal manera, se podra generar un apoyo a las demas
marcas locales, compartir los valores de marca, la importancia del reciclaje y sus
beneficios; aprovechando el espacio para realizar donaciones del material y los

respectivos descuentos en vales a los donantes de los inflables.
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8.6. Anadlisis de costos.

A continuacion se detalla un andlisis de los costos estipulados para los
productos del proyecto de marroquineria. Si bien los montos establecidos representan
precios no muy alejados a los cominmente existentes en el mercado, su distincidn se
centra en los valores y el origen de la materia prima que enriquecen a cada producto y
lo hacen unico e irrepetible.

Los montos estdn calculados a partir de contabilizar tanto los costos directos
como indirectos del producto con un margen agregado de ganancias del 100% para los

productos en general, debido a su nivel de complejidad y acabados técnicos.
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Conclusiones

A modo de culminacién del Trabajo Final de Grado, es pertinente destacar los
logros y avances que fueron parte de un largo proceso de investigacidon y analisis de
multiples factores. Los mismos permitieron arribar a la soluciéon de un problema que
resulta muy grave en la actualidad y que es la contaminacién por los desechos
plasticos que se efectian a menudo.

El desafio que afrontaba el proyecto, desde sus inicios, era generar un impacto
a nivel social, ambiental y también econémico en la Provincia de Cérdoba, a través del
reciclaje de inflables acuaticos que son descartados en grandes cantidades al afio. De
tal forma poder darle una segunda vida util, a partir de transformarlos en accesorios
de marroquineria como mochilas, bolsos, carteras, billeteras, entre otros productos;
aprovechando las cualidades de impermeabilidad, flotabilidad y facil limpieza que
ofrece el material.

Desde el drea de produccion y confeccidén, la marca propuso visibilizar y
reconocer el mérito de los actores involucrados en el proceso; a través de una justa
remuneracion por su trabajo y con las facilidades de trabajar desde casa con los
materiales que la marca les provee para elaborar cada producto.

En cuanto a la comercializacidn, se decidid iniciar ventas a través de la pagina
web oficial, por ser un método cdmodo y rapido de efectuar las compras de los
productos. También la presencia en las ferias locales para ayudar a promover los
productos sustentables y sostenibles es un forma que la marca ha decidido incorporar
en sus canales de venta. Con respecto a la publicidad de los productos con sus
perspectivas de sustentabilidad, se utilizaran redes sociales mas utilizadas por el
comun de la poblacidn.

Como objetivo a futuro de la marca, se contempla la posibilidad de abrir un
espacio o local fisico propio una vez que se genere presencia en el mercado y cuente
con fondos monetarios que permitan sostener dicha inversion.

Finalmente, es importante destacar que el objetivo del presente trabajo se
encuentra canalizado no solo a la promocién de accesorios de utilidad para las
actividades de ocio y vacaciones, sino también el empezar a promover el turismo

sustentable y cuidadoso del medio ambiente.
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Algunas fortalezas y debilidades detectadas a lo largo del proceso se

visualizan en el cuadro a continuacion:

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Capacidad de generar un
producto a partir del
reciclaje de material en
desuso.

Productos innovadores en
cuanto a la materia prima
incorporada .

Variedad de linea de
productos.

Propiedades de
impermeabilidad,
flotabilidad y facil limpieza
de los productos.
Promocién y estimulo del
consumo de productos
sustentables y con
transparencia en sus

procesos productivos.

Marca con valores
amigables al medio
ambiente.

Productos sin distincidon de
género.

Disrupcién del concepto de
marroquineria tradicional a
través de la impronta de

un material reciclado.

Poca cantidad de materia
prima en desuso
disponible.

Procesos de reciclado,
clasificacién, limpieza vy
desinfeccion insumen gran
cantidad de tiempo.
Materia prima variable. Lo
que impide saber con que
tipos de inflables se van a
contar para los productos.
Material poco
convencional aplicado en
productos de
marroquineria

tradicionales.
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Se concluye con algunas mejoras que se proponen en el siguiente apartado:

La propuesta de marroquineria puede continuar con la exploracién del material
en mayor profundidad, tanto para otorgar nuevas funcionalidades a los productos
como para reparar determinadas partes que podrian recuperar su capacidad de poder
ser infladas. Caracteristicas como terminaciones con mas detalles, descomponer las
partes del producto para generar piezas intercambiables y recurrir a avios que partan
de material reciclado son algunas de las mejoras que se proponen incorporar a futuro
dentro de la marca. También se analiza la posibilidad de ampliar la cartera de

productos incluyendo nuevos rubros como indumentaria para dias de lluvia.
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Encuestas

Tablas y grdficos 1. Género de la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 2. Edad de la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 3. Ocupacion de la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 4. Lugares donde suele vacacionar la poblacion
estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

163



Licenciatura en Disefo de Indumentaria y Textil
Seminario Final — Trabajo Final de Grado

Tablas y grdficos 5. Cantidad de veces que vacaciona la poblacion
estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 6. Preferencias al vacacionar de la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 7. Objetos personales de poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 8. Articulos mds importantes de la poblacion estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 9. Caracteristicas mds valoradas por la poblacion
estudiada.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 10. Compra de productos vinilicos.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 11. Tiempo de vida de los productos vinilicos.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 12. Destino final de los productos vinilicos.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 13. Intension de consumir productos reciclados.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 14. Disposicion a comprar un producto reciclado.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 15. Preferencia del posible consumidor a los productos
reciclados.
Fuente: Elaboracion propia.

Tablas y grdficos 16. Precio vs ecoldgico.
Fuente: Elaboracion propia.
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Tablas y grdficos 17. Aceptacion de los productos de marroquineria
reciclados.
Fuente: Elaboracidn propia. 170
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Tablas y grdficos 18. Compatibilidad de lo reciclado con los productos de
marroquineria.
Fuente: Elaboracion propia.
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Entrevista 1

En primer lugar.

(Optarias porque la entrevista permanezca en el anonimato o te interesaria

revelar la identidad?

Anodnima

(Como definirias a un polimero?
Un polimero es una macromolécula particular, ya que se caracteriza por

tener una unidad que se repite a lo largo de la misma. Por ejemplo:

Polipropileno

.Como se llega a constituir un plastico a partir de éI?
Un plastico se constituye a partir de materiales naturales mediante un

proceso de polimerizacion o condensacion

(Cudles son los procesos mas contaminantes en la elaboracion de los
plasticos?
Cualquier tipo de proceso que demande una mayor cantidad de cambios
quimicos seria mas contaminante, ya que se estarian utilizando sustancias
que pueden provocar dafio a la salud humana como a la naturaleza, es por
ello, que las menos contaminantes son aquellas que usan procesos fisicos,

pero normalmente tienen la desventaja de la calidad del producto.

;Cual es el recurso mas explotado a causa de la fabricacion de los plasticos?
El recurso mas explotado es el petrdleo, la mayoria de los plasticos que se

comercializan provienen de la destilacion de éste
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;Cuanta vida til tiene un plastico aproximadamente?
Cualquier plastico tiene aproximadamente una vida util de 100 afios o

mayor.

(El Poli cloruro de Vinilo (PVC) contamina mas o menos que el resto de los
plasticos?
El PVC contamina mas que el resto de los polimeros. Su reciclaje no es
econdmicamente viable, ademas el PVC emana una sustancia cancerigena
conocida como cloruro de vinilo, que migra del plastico al liquido, sobre
todo cuando el material se somete a cambios de temperatura. Las personas
pueden ingerir dicha sustancia sin darse cuenta. La incineracion de

plasticos como el PVC también libera sustancias cancerigenas.

(Qué métodos se suelen emplear en las fabricas para reciclar plasticos
descartados?
Existen tres formas de reciclar a los plasticos y ellas son:
Reciclaje Primario: consiste en la separacién, limpieza, peletizado y por
ultimo el moldeado de los plasticos.
Reciclaje Secundario: tienen como resultado un producto de calidad inferior
que la del plastico original, no es necesario la separacion, se realiza una
mezcla y se la funde para luego moldear el producto resultante.
Reciclaje Terciario: este proceso provoca un cambio quimico, a diferencia de
los anteriores que solo provocaba un cambio fisico. Da como resultados

componentes quimicos basicos y combustibles.

:Se emplea algun tipo de tratamiento superficial a los plasticos? ;Cuales?
Los tipos de tratamientos superficiales que se emplean son:
- El tratamiento corona
- El tratamiento por flameado
- El tratamiento por plasma a baja presion
- Otros tipos de modificacion superficial: injerto por irradiacion y el
injerto fotoquimico.
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(Hay materiales alternativos que sean mas amigables al medio ambiente que

estén reemplazando al plastico? ;Cuales?
Si, hay materiales alternativos que cada vez reemplazan al plastico en
mayor magnitud, los mas comunes son el vidrio y el papel. Entre otros
materiales que pueden reemplazar al plastico, estan los plasticos
biodegradables como los polihidroxialcanoatos (PHA), son biopoliésteres
sintetizados por microorganismos a partir de sustratos de bajo o nulo valor
econdmico y en general de recursos renovables, tienen caracteristicas
fisicas similares a las de los plasticos derivados del petrdleo, como el

polipropileno y polietileno.

Segun tu criterio ;COmo crees que se podria disminuir el impacto ambiental
con los plasticos?
El impacto ambiental con los plasticos se puede disminuir con la ayuda de
los basureros discriminados para buscar reciclar lo maximo, y lo mas

importante es mediante un sistema de gestion ambiental.

(Qué tipos de procesos conoces que puedan ser mas sustentables para tratar

los plasticos?
Los procesos mas sustentables son aquellos que solo producen un cambio
fisico, es decir, primero y una de las cosas mas importantes es el compromiso
de la poblacién con la clasificacién de los pldsticos, luego en planta de
reciclaje se realizaria un lavado, triturado y se lo colocaria en un molde y por
presion saldrian con dicha forma. En cambio, un proceso quimico seria menos
sustentable ya que agregarian calor y catalizadores para degradar al
plastico, y eso implica un mayor costo como también utilizacién de sustancias

nocivas.

En base a tus conocimientos ;Como crees que seria mas adecuado tratar un
plastico de PVC para reciclarlo sin perjudicar al medio ambiente?
Para no perjudicar al medio ambiente se deberia evitar usar cualquier tipo de

sustancias quimicas, simplemente lavar al pldstico y pensar en algtn uso que
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se le pueda dar agregdndolo detalles para que disimule sus desperfectos, es
decir, tratar de usarlo asi como se lo junta y buscarle un uso de larga vida ttil.
Seria, no lo reciclaria para usarlo en un producto que dure menos de un ario,
porque demandaria realizar todo el proceso de reciclado nuevamente y me

imagino que no seria rentable.

Entrevista 2

1-. ;De qué manera se puede reducir el impacto ambiental que
provocan los residuos plasticos?
Diserio: producir empaques que sean fdciles de reciclar y que puedan
ser re integrados los desechos como materias primas.
Separacion de Basura desde el origen de la generacion:
Si los desechos son separados en origen, se podrian recuperar
materiales de alta calidad y reducir los costos del proceso de reciclaje (
menor uso de agua, quimicos, etc)
Centros de Reciclaje:
Crear cadenas de centros de reciclaje cercanos a las zonas altamente
densas de poblacion, el 65% de los desechos se generan en las casas y el
35 % en la Industria y el Comercio, esto permitiria crear cadenas de
recuperacion de materiales y generaria un pago por dichos materiales,
creando una cadena econémica y como resultado una disminucion de
costos a los Gobiernos en recoleccion, transporte y confinamiento de la

basura.

2-. (En qué consiste el reciclado de productos en desuso?
Depende de que material se esté hablando, hay diferentes métodos,
dependiendo del desecho :
Papel: Repulpeo del desecho y fabricacién de nuevo papel.
Acero: Fundicion del desecho y fabricacion de nuevos Productos.
Metales: Aluminio, Cobre, Bronce, Plomo; Igualmente son reciclados

por medio de fundicion.
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Plasticos: Reciclaje mecdnico y reciclaje quimico. El sistema mds
comtn es el Mecdnico, consiste en separar los materiales por tipo de
pldstico, triturarlo, lavarlo, fundirlo y los grdnulos resultantes, se
utilizan para producir nuevos productos de pldstico.

Reciclaje Quimico: Es un proceso nuevo, que apenas se esta
desarrollando en el mundo, que consiste en descomponer los
desperdicios pldsticos por medios quimicos en Monémeros de origen y
de ahi volver a realizar la polimerizacion y obtener pldsticos virgenes
otra vez, es un sistema que podria ser muy bueno en el futuro, pero

apenas se estd desarrollando.

3-. (Como se procede a realizar la recoleccion y reciclaje del material
en desuso?
El sistema de reciclaje se realiza por medio de recolectores en las
calles, ellos llevan a vender sus materiales a pequefios centros de
reciclaje ya separados y estos centros los re venden a otras bodegas
mds grandes hasta llegar a las fabricas procesadoras en fardos de alta
peso.
Algunos Gobiernos han instalados plantas de seleccion de basura, pero
no son rentables ya que la basura llega con pocos materiales
valorables y los que llegan estdn contaminados de residuos orgdnicos y
su calidad es mala, por lo que no tiene un buen precio en el mercado

del reciclaje.

4-;A qué tratamientos deberia someterse el policloruro de vinilo
(pvc) material empleado en inflables acuaticos, al momento de ser
reciclados?

Al Reciclaje Mecanico.

5-.;Cuales son las caracteristicas principales del vinilo?
Es un material que no es compatible con las Poliolefinas ya que el
Cloruro de Polivinyl es un contaminante en los procesos, es un material

que se degrada a muy bajas temperaturas y no pertenece a la familia
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de los etilenos y propilenos, que son los materiales mds comunes en el

uso diario de las personas.

6-. (COmo vincular de forma atractiva al usuario con un producto

elaborado a partir de material reciclado?

Tiene que haber una integracién entre Fabricante, Consumidor y
Gobierno, para alentar el incremento del reciclaje y el uso de los
materiales resultantes de esta actividad.

Si el consumidor diferencia un producto en el que el empaque
contiene material reciclado, el fabricante demandara grandes
volumenes de material para reciclar y esto impulsaria la actividad de
recuperacion de materiales. Si el gobierno dicta normas de contenido
de material reciclado en los empaque se volveria una ley de
economia circular.

Si no hay equilibrio entre las tres partes, caeriamos en estos
escenarios:

Gobierno Dicta Leyes y no toma en cuenta al Fabricante y al
Consumidor : SERIA UNA IMPOSICION.

Si el Fabricante no tiene ética y fabrica lo que le conviene: SERIA
UNA ANARQUIA AMBIENTAL.

Si el Consumidor exige los productos sin consultar a los demas:

SERIA UNA MODA.

7-. (En qué consiste el impacto positivo que realizan las empresas que

reciclan?

Evitan la contaminacion

Reduccion de consumo de Energia al sustituir materiales reciclado por
virgen.

Menores emisiones de CO2

Aportan ingresos al PIB de los paises.

Genera empleos.
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8-. {Qué valor agregado se obtiene?
El reciclaje se considera una actividad de alto valor agregado, porque
de un producto que se considera basura sin valor, al levantarlo del piso
o sacarlo de la basura tiene un valor de una materia prima, asi de fdacil

se expone el valor en esta actividad.

Entrevista a Co- fundador de Xinca Eco Shoes: Malgor Alejandro.

Respondo en rojo.

1) ¢Como realizan en Xinca Eco Shoes la recoleccidon de material descartado?

Los neumaticos fuera de uso llegan a la planta recicladora de neumaticos.

Son faciles de conseguir. Sin ir muy lejos, en la gomeria de tu barrio, desechan 200
neumaticos por mes. Es un gran problema.

Los jeans los buscamos en fabricas de pantalones.

Las cdmara de neumaticos nos las juntan 2 gomerias de barrio.

Las telas blackout las junta en un contenedor la empresa de cortinas.

2) éCudles son sus parametros de calidad?

La durabilidad del producto.

Hacer un producto de calidad con basura nos llevé mucho tiempo.

No se trata sélo de calidad. Queremos que nos vaya bien para seguir buscando mayor
impacto en el medio ambiente y generar una red social de trabajo cada vez mas
grande.

Cosemos la capellada con la suela para que dure mas.

3)¢Qué procesos efectlan para reciclar el material previo a la confeccién de sus
productos?

El reciclado de neumaticos lo hacemos en la Unica plata que existe en la Argentina.

Ese caucho de los neumaticos se convierte en la materia prima de la base y banda de
las zapatillas.

Buscamos generar acuerdos con empresas textiles que nos donen sus retazos que
muchas veces van a parar a la basura o no saben que hacer con ellos. Con estos

construimos la capellada de nuestro calzado.
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Queremos generar valor en nuestra marca, empezando por generar mejores

condiciones de trabajo a las personas que participan de toda la cadena.

4)¢Qué deciden hacer con los sobrantes del material descartado que no emplean para
la produccion?

Los guardamos para alguna otra oportunidad o para otra empresa que recicle.
5)éCuadles son las caracteristicas fundamentales a tener en cuenta a la hora de definir
si un material es apto para ser reciclado?

Creo que no hay limites para innovar. Cualquier material se podria reciclar.

6)é Consideras que Xinca Eco Shoes realiza una labor de Triple Impacto?éPor qué?

Seria bueno que eso lo respondas vos...

Te invito a ver nuestros videos de Youtube:

https://www.youtube.com/watch?v=0iCSh8YjUqU&t=22s

https://www.youtube.com/watch?v=DKazOjRTdU8&t=3s

https://www.youtube.com/watch?v=zpl42nH4uic

Saludos!
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