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Resumen y Palabras clave

El sistema productivo y de disefio de prendas lenceras es uno de los cuales no ha sufrido
modificaciones significativas en los Gltimos afios; siendo un rubro desatendido de parte de
los disefiadores y empresas fabricantes. Con la finalidad de satisfacer a los consumidores de
lenceria generando propuestas adecuadas a sus deseos, se buscé exponer las caracteristicas
de productos lenceros, disponibles del rubro, que afectan a las mujeres de entre 20 y 35
afios que residen en la ciudad de Coérdoba, Argentina. Para ello se realizé una investigacion
con alcance descriptivo y enfoque mixto, ya que dentro de ella se combinaron herramientas
cualitativas para evaluar productos y marcas disponibles, y cuantitativas para el andlisis de
necesidades satisfechas. Los resultados mostraron incongruencias en las tablas de talles
utilizadas para lenceria en marcas argentinas, como consecuencia de la falta de aplicacion
de la ley nacional de talles (Ley 27.521). En adhesion a la dificultad definida por encontrar
prendas de disefio, comodas y funcionales, se determind que el rubro lencero sigue
generando ganancias por mas que la oferta actual cordobesa no satisfaga el total de
necesidades requeridas por sus usuarias, dejando entrever una posibilidad de negocio para

futuras lineas de produccién de lenceria adaptada al deseo del consumidor.

Palabras claves: Lenceria, Ley de talles, Diversidad corporal, Necesidades.



Abstract and Key words

The manufacturing and design system for lingerie garments is one of which has not had
significant changes in recent years; being a neglected area by designers and manufacturing
companies. In order to satisfy lingerie consumers by generating proposals appropriate to
their desires, it was sought to expose the characteristics of lingerie products, which affect
women between 20 and 35 years old who reside in the city of Cérdoba, Argentina. Hence, a
descriptive research was carried out with a mixed approach, since within it, qualitative tools
were combined to evaluate available products and brands, and quantitative tools for the
analysis of satisfied needs. The results showed inconsistencies in the size guides used for
lingerie in argentine brands, given by the ranges covered, as a consequence of the lack of
application of the national size law (Law 27,521). In adherence to the difficulty defined by
finding design, comfortable and functional garments, it is determined that the lingerie
market continues to generate profits even if the current offer in Cordoba does not satisfy the
total needs required by its users, hinting at a business possibility for future lines of

production of lingerie adapted to the consumer's desire.

Keywords: Lingerie, Size law, Body diversity, Needs.



Introduccion

“La desnudez es totalmente inapropiada en casi todas las situaciones sociales”

(Entwistle, 2002, p. 11)

La ropa interior ha sido utilizada por las personas desde el Paleolitico hasta la
actualidad, en sus diversas versiones. Dicha tipologia estuvo integrada al guardarropa de
las personas gracias a sus funciones protectoras y a su capacidad de preservar el cuerpo. En
la actualidad la indumentaria que esta en contacto con la piel es un elemento fundamental
del vestir, ya que la sociedad requiere que el cuerpo esté vestido de forma correcta
(Entwistle, 2002). Es la lenceria, en las mujeres, la que permite sustento y comodidad en

determinadas partes del cuerpo, brindando confort y seguridad en el movimiento.

En la Argentina, segin Anybody!, las mujeres se encuentran con la dificultad de
encontrar prendas interiores que respondan a sus necesidades de calce, adecuandose a sus
deseos y a sus diversos tipos de cuerpos (Anybody, 2020, s/p). Esto se puede relacionar
directamente con la falta de propuestas de parte de los disefiadores, los cuales no han
abordado la problematica que remite a la escasez de talles, especificamente en la ciudad de
Cordoba. Es por esta razon, por la cual el presente Trabajo Final de Grado (TFG), como
parte del tema estratégico elegido, Disefio adaptado al usuario, se desarrollard con la
finalidad de cuestionarse ¢Cuales son las carencias dentro del rubro lencero y qué
caracteristicas tienen los productos disponibles para mujeres, de entre 20 y 35 afios,

residentes en la ciudad de Cordoba, Argentina, al momento de comprar lenceria? Este

1 AnyBody Argentina: ONG, la cual forma parte del movimiento global Cuerpos en riesgo de
extincion / Endangered Bodies; Busca generar conciencia sobre la falta de confianza en el cuerpo. Uno de sus
objetivos principales es promover el cumplimiento de la Ley de talles.



cuestionamiento nos invita a indagar acerca de la situacion actual de un mercado con una

demanda latente y en busca de diversas opciones para los distintos tipos de consumidores.

Dentro de Fundamentos del disefio, Wong (2012) sostiene que el disefio se basa en
embellecer la apariencia popular de las cosas. Si bien esta tarea es parte del proceso, el
disefio, a diferencia del arte, busca cubrir exigencias practicas. Siendo este Ultimo una

conexion inspiracional entre el artista y su obra con un fin meramente estético.

El disefiador, como comprensor de la realidad que habita, debe ser capaz de detectar
necesidades insatisfechas de los usuarios o, en mdltiples ocasiones, propuestas por la
misma industria. Bruno Munari (2004) sostiene que los problemas planteados en el disefio
son un conjunto de otros sub-problemas. Es decir, que para estudiarlos en profundidad se
deben entender maltiples variables que afectan al usuario final. En el caso puntual de la
indumentaria, la mayor parte de las necesidades tendran un vinculo directo con la
corporalidad que las habita. “La ropa es la forma en que las personas aprenden a vivir en
sus cuerpos y se sienten comodos con ellos” (Entwistle, 2002, p.12). Por este motivo, al
momento de disefiar una prenda se debe pensar no solo en su disefio derivado del desarrollo
de la molderia sino también en la persona que las llevara y la relacion que ésta tendré con la
prenda. Se ha de estudiar previamente qué espera el usuario de cada tipologia, para que,

comprendiendo sus necesidades, el producto terminado se adecue a éstas.

En el siglo XXI, las prendas se consumen con un parametro diferente al de déecadas
pasadas. Hoy el “nuevo lujo” como lo estipula Susana Saulquin (2014), ya no consiste en la
acumulacién de productos, sino en la calidad, la durabilidad y la autenticidad de estos. Es

aqui, cuando se presenta un cambio en el paradigma de necesidades que el consumidor



espera satisfacer al adquirir una prenda. Sumada a la funcionalidad antiguamente
reclamada, que incluye comodidad, confort, sostén; se suman nuevos parametros como el

de la sustentabilidad, variable determinante de consumo contemporaneo.
La Camara Industrial Argentina de la Indumentaria (2021) sostiene:

Hay un nuevo lujo que no tiene que ver con un producto sofisticado ni carisimo,
sino con lo artesanal, en materiales naturales, confeccionado de manera exclusiva,
respetando el medio ambiente y las condiciones en que trabajan quienes lo producen
(...) El compromiso ambiental y la responsabilidad social no son temas ajenos a las

principales firmas de la industria de la moda y la cosmética (s.p.).

Cuando se habla de compromiso ambiental, no solo se hace referencia al uso de
fibras textiles nobles con el medio ambiente, como son el algodén organico, lino o lana,
entre otros. Sino que también se encuentra en la busqueda de la persecucion de procesos
productivos y de distribucién limpios. Para que el impacto negativo en la naturaleza se
reduzca al porcentaje minimo posible, buscando de forma conjunta, que toda persona que
esté involucrada en los procesos de produccién de indumentaria aumente su calidad de vida

gracias a nuevas practicas y tecnologias.

Podemos decir entonces, que las necesidades buscadas por los consumidores de
indumentaria en la actualidad, no solo se inclinan por la necesidad funcional de las prendas
sino que éstos adquieren nuevas en relacion con el entorno social, psicolégico y econémico
que las rodea. Dependera del disefiador, buscar que sus propuestas se adecuen a las nuevas

necesidades requeridas por el consumidor.



En la cultura occidental, la moda estructura el vestir cotidiano de las personas
(Entwistle, 2002), y es por medio de esta por la cual se comunican o se dejan de comunicar
ideologias, pensamientos, identidades, etc. Quentin Bell afirmaba: “Nuestras prendas
forman demasiada parte de nosotros...es como si la tela fuera una extension del cuerpo o

incluso su espiritu” (Bell, 1976, citado en Entwistle, 2002, p. 12).

Dentro de las diversas tipologias usadas en la modernidad, la ropa interior es la
prenda mas intima que una persona usa en su vida; ya que la misma esta en contacto directo
con la piel, llevando arriba las prendas superiores. Actualmente la lenceria comprende a
una serie de tipologias marcadas y cargada de significados socialmente aprendidos. Por esta

razon, resulta de importancia definir qué entiende el autor Reviére (1996) por lenceria:

(...) con este nombre se designan todas aquellas prendas femeninas de vestir que no
se utilizan para salir o ser vistas por la calle. Equivale a la expresion coloquial ropa
interior (...) La evolucion de la ropa interior femenina a lo largo del siglo XX puede
resumirse en cuatro rasgos principales: simplificacién, comodidad, innovacion textil

y universalidad (p. 226).

Si bien, como se mencioné anteriormente, la lenceria fue creada con un fin
funcional como es el del cuidado y la proteccion del cuerpo, asi como también para el uso
puertas adentro, la misma sufrié multiples cambios al pasar de siglos. A principios del siglo
XX la ropa interior cumplia la funcidn de resguardar al cuerpo de rigidas telas y estructuras
tipicas de la época y es por eso que “su funcion era puramente utilitaria” mas que erdtica

(Willet y Cunningham, 1992, p 21). Este factor cambiaria en la Belle Epoque, donde se
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considera que la misma se volvio ain mas elaborada y sexualmente codificada (Entwistle,

2002).

En la actualidad, la lenceria se encuentra dentro del circuito de moda, donde las
tendencias marcan nuevos momentos de uso, asi como también, distintos puntos de tension
y enfoque a destacar. Godart (2012) afirma que la moda es un hecho totalmente social,
donde mudltiples aspectos convergen en ella, tanto econémico, politico, artistico y hasta
sociologico; afectando de forma directa la forma de expresion social. La moda es un
sistema particular de vestir que se encuentra bajo determinadas circunstancias sociales
(Entwistle, 2002). Es decir que para comprender esta accion cotidiana se debe entender la
relacién existente entre la vestimenta, el cuerpo y el yo vestido. Es necesario entender que
“el cuerpo es el vehiculo de la existencia en el mundo y tener un cuerpo es, para una
criatura viva, estar integrado en un entorno definido, para identificarse con ciertos
proyectos y estar siempre comprometido con ellos” (Merleau-Ponty, 1981, citado en
Entwistle, 2002, p. 39). La relacién entre el cuerpo y el vestido debe tener un vinculo
directo con los beneficios buscados por las personas al momento de consumir prendas, es
decir, que las opciones que se encuentran en el mercado deben ser consecuentes a las

necesidades latentes de los consumidores.

Tal como como escribe Susana Saulquin en su libro Historia de la Moda Argentina
(2006), el consumidor de moda, sabiendo que la indumentaria apta para el consumo masivo
no se encuentra disponible en la totalidad de talles reclamados por la sociedad,;

encontramos que la mitad de los usuarios asume y se resigna ante la realidad de no ajustarse
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a la curva de talles disponibles, y la otra mitad restante modifica las prendas adaptandolas a

sus cuerpos reales y saludables.

Dentro de este contexto mencionado por la sociéloga argentina, los consumidores
de indumentaria se encuentran frente a una desinformacién generalizada de las normas y
talles que las empresas fabricantes deberian producir, asi como también, de la oferta que los
comercios del rubro deberian tener a disposicion del publico. Si bien se encuentra dictada
una ley de alcance nacional, ademéas de leyes de alcances provinciales y locales; la
generalidad de los usuarios desconoce de las mismas y es por eso que en la actualidad se
encuentra que, en Argentina, existe un déficit de prendas disponibles en todos los talles

correspondientes en locales comerciales (AnyBody, 2020, s.p.).

Este descubrimiento provoca efectos negativos en la salud de las personas. A ello se
suma el modelo social estético corporal normativo definido en la sociedad occidental
actual, expuesto a través de los medios de comunicacion de masas (Trabatto, 2011). Las
consecuencias de este modelo social llevan al sometimiento de dietas estrictas y cirugias
estéticas a fin de entrar dentro de los parametros de belleza actuales en el sistema de la
moda. Asi mismo, el consumo de prendas se ve afectado de forma directa, ya que al no
encontrar prendas que se adecuen a las diversas tipologias corporales, es de suponer que el
mismo se vea reducido. Esta carencia del consumidor final, se suma a la falla producida por
el primer escaldn de la cadena productiva: marcas y talleres actualmente crean su propia
tabla de talles y medidas basadas en su percepcion de su “publico objetivo” (Trabatto,

2011).
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Con el fin de regularizar esta problematica en el afio 2019, el Senado y la Camara
de Diputados de la Nacion Argentina sancionaron la Ley 27.521 denominada “Sistema
Unico Normalizado de Identificacion de Talles de Indumentaria (SUNITI)”. EI objetivo de

la mismo, como se menciona en el Boletin Oficial de la Nacion es

(...) establecer un “Sistema Unico Normalizado de Identificacion de Talles de
Indumentaria” (SUNITI), correspondiente a medidas corporales estandarizadas,
regularizado conforme la reglamentacion especifica que disponga la autoridad de
aplicacidn, con destino a la fabricacion, confeccion, comercializacion o importacion
de indumentaria destinada a la poblacion a partir de los doce (12) afios de edad (Ley

Nacional 27521, 2019).

Dicha ley a raiz de la bisqueda de la equidad y de la regulacion de la oferta de
prendas disponibles dispone que “todo comerciante, fabricante o importador de
indumentaria debe identificar cada prenda de acuerdo con el sistema Unico normalizado de
identificacion de talles aprobado por la autoridad de aplicacion” (Ley Nacional 27521,
2019). En el noveno dia del mes de junio del afio 2021, a traves del decreto 375/2021 se
reglament6 dicha ley, estableciendo su aplicacion obligatoria dentro de la totalidad del
territorio argentino. Instituyendo 240 dias para la creacion del SUNITI por parte del
Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI). Si bien esta normativa no incluye la
obligacion de los comerciantes de tener una amplia e inclusiva oferta de prendas; algunas
provincias argentinas con anterioridad, han sancionado leyes de alcance provincial con una

estructura més especifica en su composicion.
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Tal es el caso de la Ley 10.302 sancionada por la Legislatura de la provincia de
Cordoba, la cual fue aprobada en el afio 2015. La misma, denominada “Ley de talles”,
“tiene por objeto evitar situaciones de discriminacion y promover la salud de la poblacion,
mediante la fabricacion y venta de indumentaria -vestimenta y calzado- acorde a las
medidas antropomeétricas segin géneros y rangos etarios” (Ley de talles 10302, Provincia
de Cdrdoba, 2015). Cuando la misma fue sancionada, existian precedentes legislativos en la
provincia de Buenos Aires, Entre Rios, Santa Cruz, Santa Fe, Ciudad Auténoma de Buenos

Aires y Mendoza (Mantegari, 2016).

Ademas de requerir a las empresas fabricantes la confeccion de prendas segun las
medidas corporales dispuestas por la norma IRAM 75300 correspondiente a los estudios
antropométricos adecuados para la poblacion; exige a los comerciantes “tener en existencia
todos los talles correspondientes a las medidas antropométricas -segin géneros y rangos
etarios- que determine la Autoridad de Aplicacion” (Ley de talles 10302; Provincia de
Cordoba, 2015). El Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI) junto al Instituto
Argentino de Normalizacion y Certificacion (IRAM) son los organismos encargados de
realizar los estudios antropométricos a fin de establecer y luego actualizar las tablas de

talles, diferenciadas por género y rango etario.

Las normas IRAM que se utilizan como referencia para la ley cordobesa de talles

son las siguientes:

- IRAM 75300-1: Talles para la confeccion. Parte 1: Términos, definiciones y

procedimientos para la medicién del cuerpo.
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- IRAM 75300-2: Designacion de talles para la indumentaria. Parte 2 - Medidas
principales y secundarias.
- IRAM 75300-3: Designacion de talles para la indumentaria. Parte 3 - Medidas e

intervalos.

El objetivo de esta serie de normas IRAM es establecer un sistema de designacion de
talles que indique, de un modo sencillo, directo y comprensible, las medidas corporales de
los usuarios a los cuales estan destinadas las prendas de vestir. Este sistema de designacion
de talles esta basado en las medidas del cuerpo y no en las medidas de las prendas, que
estan reservadas a los modelistas y a los fabricantes que se ocupan de cuestiones relativas al
estilo, corte y otros elementos de moda (IRAM 75300-1, 2020, pag. 5). Ademas, IRAM
procura mantener actualizadas las medidas antropométricas de los usuarios para asi crear
tablas acorde a la poblacién nacional, respetando las medidas principales y secundarias para

cada prenda.

Dentro de la segunda parte de esta serie de normas se establece que para la

definicion de un talle dentro de las tipologias 2 lenceras se necesitan las siguientes medidas:

Tabla 1: Medidas principales y secundarias para la designacién de los talles de las

prendas de vestir.

Tipologia Medidas principal® Medidas secundarias*

Bombachas Contorno de cadera® Contorno de cintura®

2 Tipologia: Clasificacion de los tipos de prendas de vestir.

3 Medida principal: Aquella medida del cuerpo, en centimetros, que debe utilizarse para designar el
talle de una prenda de vestir destinada al usuario

4 Medida secundaria: Aquella medida del cuerpo, en centimetros, o en el caso de pantimedias la

masa del cuerpo en kilogramos, que se utiliza adicionalmente para designar el talle de una prenda

destinada al usuario.
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Corpifio armados o con | Contorno de busto’; Medida de taza®
taza Contorno de bajo busto®
Corpifios sin taza Contorno de busto Contorno de bajo busto

Fuente: Norma Argentina IRAM 75300-1; 753000-2

it

Cantorno de cadera Contormo de cantura Camtome die busla Caonlornn de bajs busta

Figura 1. Pictograma normalizado °de contorno de cadera, cintura, busto y bajo busto. .

Fuente: Norma Argentina IRAM 75300-1 (2020, pag. 7-8).

La norma IRAM 75300-3, en su apartado 4.2.4 “Talles para corpifios, corseteria y

mallas con taza” (2020, pag. 10-11), muestra las tres medidas necesarias para el desarrollo

5 Contorno de cadera: El contorno horizontal medido alrededor de las nalgas a nivel de la mayor
circunferencia.

6 Contorno de cintura: El contorno de la linea de la cintura natural entre la parte superior de los
huesos de la cadera, y las costillas inferiores (...)

7 Contorno de busto: El maximo contorno horizontal medido durante la respiracion normal con la
persona parada erecta y con la cinta métrica pasando por sobre los omoplatos, bajo las axilas y a través de la
prominencia del busto.

8 Contorno de bajo busto: El contorno horizontal del cuerpo justo debajo del busto.

® Medida de la taza: La diferencia, en centimetros, entre el contorno del bajo busto y el contorno del
busto

10 Pictograma normalizado: Simbolo pictérico usado para indicar la posicién de las medidas de
control relevantes, sobre un cuerpo.
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de molderia de estas tipologias, expresadas en centimentros y ordenadas en intervalos de 5

cm.

corseteria y mallas con taza.

Tabla 2: Contorno de bajo busto, con intervalos de 5 cm y rangos para corpifios,

Medidas en centimetros

Contorno del

bajobusto 60 65 70 75 80 85 90 95 100 105 110 115 120 125—
Rango 58-62 | 63-67 | 68-72 | 7377 | 78-82 83-87 | 88-92 | 93-97 | 98-102 |103-107 |108-112 |113-117 | 118-122 | 123-127—
Medida

de la taza Contorno de busto

(cm)

10-12 70-72 | 75-77 | B0-82 | 85-87 | 90-92 | 95-97 |100-102|105-107 [110-112|115-117 |120-122 | 125-127 | 130-132 | 135-137—
1214 72-74 | 77-79 | 82-84 | 87-89 | 92-94 97-99 |102-104|107-109|112-114|117-119|122-124 | 127-129| 132-134 | 137-139—
14-16 74-76 | 79-81 | 84-86 | 89-91 04-96 | 99-101 |104-106|109-111 | 114-116 | 119-121 | 124-126 | 129-131 | 134-136 | 138-141—
16-18 76-78 | 81-83 | 86-88 | 91-93 | 96-98 [101-103|106-108|111-113 |116-118|121-123 | 126-128 | 131-133| 136-138 | 141-143—
18-20 78-80 | 83-85 | 88-90 | 93-95 | 98-100 |103-105|108-110]113-115|118-120|123-125 | 128-130 | 133-135| 138-140 | 143-145—
20-22 80-82 | 85-87 | 90-92 | 9597 |100-102|105-107 | 110-112| 115-117 | 120-122 | 125-127 | 130-132 | 135-137 | 140-142 | 145-147—
22-24 82-84 | 87-80 | 92-94 | 97-99 |102-104 |107-109|112-114|117-119 | 122-124 | 127-129 [132-134 | 137-139 | 142-144 | 147-149—
24-26 84-86 | 89-91 | 94-96 | 99-101 | 104-106 | 109-111 | 114-116]| 119-121 | 124-126 | 129-131 | 134-136 | 139-141 | 144-146 | 149-151—
26-28 86-88 | 91-93 | 96-98 |101-103| 106-108 | 111-113 | 116-118|121-123 | 126-128 | 131-133 | 136-138 | 141-143 | 146-148 | 151-153—

Fuente: Norma Argentina IRAM 75300-3

En la tabla 2 se puede observar que dicha norma no estipula una definicion concreta

de talles determinada por una medida corporal especifica. Si bien, dentro del anexo B de la

norma se ejemplifica el posible uso siguiendo una nomenclatura alfabética (Tabla 3), la

misma no propone una tabla especifica de talles (numéricos o alfabéticos) para cada
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tipologia. Es decir, que las marcas y talleres deberan elegir qué medidas incluir, ademas de
como referirse a éstas, dentro de sus tablas empleadas al momento de producir prendas.
Dejando de forma librada, al eslabon productivo, la seleccion de medidas corporales a
incluir dentro de su tabla de talles. Esta posibilidad libre de seleccion provoca que la
totalidad de cuerpos, no encuentren su lugar dentro de la tabla elegida por las marcas,

dejando fuera a parte de las consumidoras (Soto N., 2011).

Tabla 3: Ejemplo de codigo de letras para mujeres y jovenes femeninas®!. Prendas
superiores.

Medidas en centimetros

Contorno
de busto 68 |72 |76 | B0 |84 | 88|92 |96 | 100 | 104 | 108 | 112 | 118 | 124 | 130 | 136—

Cadigo
de letra XXS XS S M L XL AL XL —
Rango 66 -74 74-82 | 82-90 | 90-98 98 -106 106-115 115-127 127-139

NOTA. A partir del contorno de busto de 112 cm, el intervalo cambia de 4 cm a 6 cm

Fuente: Norma Argentina IRAM 75300-3

En adhesion a lo expresado con anterioridad, en la presente investigacion se
analizaron diversos antecedentes relacionados con la tematica de estudio. Uno de ellos tuvo
como objeto de estudio La ley de talles y su aplicacion en la Argentina, ¢ Qué propone y
para quiénes?, llevado a cabo por la Licenciada en Disefio de Modas de la Universidad de
Palermo (Argentina), Laura Trabatto. Este trabajo de grado realizado en el afio 2011

analizo la falta de una ley reguladora de talles de alcance nacional, la cual luego se

11 Joven o adolescente femenina: Persona de sexo femenino cuya edad abarca desde los 10 afios hasta
los 19 afios.
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sancionaria en el afio 2019. Dicho trabajo estudia de forma sociolégica el significado del
cuerpo, asi como también la delgadez y los efectos en la salud relacionados con la escasa
disponibilidad de prendas en todos los talles regulados en determinadas marcas estudiadas.
Asi mismo analiza la norma IRAM con sus actualizaciones y como resultado, propone un

esbozo de un proyecto en que buscaria sancionar una ley de talles nacional.

Ademas se han tomado como referencia los Trabajos Finales de las Licenciadas en
Disefio de Moda de la Universidad de Palermo (Argentina), Belén Soto, Natalia Soto y
Carolina Castro Tegaldo. Las mismas estudiaron la construccion social de la belleza a
través de la indumentaria junto a la re significacion de los estereotipos femeninos, la
adaptacion de la tabla de talles a nifios con obesidad y el disefio de lenceria a medida segun

estereotipos corporales y la demanda de la sociedad argentina, respectivamente.

El Trabajo Final de Grado de la abogada Maria Clara Mantegari, egresada de la
Universidad Empresarial Siglo 21, también ha sido de utilidad para conocer el marco
tedrico legal y la comprension de la ley de talles correspondiente a la provincia de Cérdoba
y sus antecedentes legislativos. Su trabajo titulado: “Que Nadie Talle Tu Cuerpo: Analisis
de la Ley N° 10.302 de la Provincia de Coérdoba y las razones que motivaron su sancion”

tiene como finalidad exponer los fundamentos y los alcances de la ley.

Otro antecedente tomado para este trabajo de investigacion estd fundamentado en
AnyBody. Se trata de una Organizacion No Gubernamental (ONG) de alcance mundial que
estd comprometida en transformar la cultura social para incluir a la gran diversidad de

cuerpos. Su objetivo es promover el cumplimiento de la Ley de talles, para que toda la
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gente en el pais pueda comprar ropa de moda con facilidad y sin prejuicios sobre su cuerpo

(Anybody, 2021).

Esta organizacion realiza encuestas de forma anual para evaluar y analizar el
contexto actual en relaciéon a la disponibilidad de talles en el territorio argentino. En la
ultima encuesta realizada en el afio 2020 con una base de 8025 personas, siendo el 94,8%
portadores de indumentaria femenina; se concluyé que aproximadamente el 65% de las
personas afirma tener problemas para encontrar talles (siempre o frecuentemente). Ello
tiene como consecuencia un sentimiento de tristeza reflejado al ver que sus corporalidades
no entran dentro de las prendas ofrecidas por los comercios, asi como también, el
sentimiento negativo hacia el propio cuerpo (Anybody, 2020, s.p.). El factor social y
psicoldgico es otra razén por la cual el cumplimiento de la ley nacional de talles es una

necesidad dentro del rubro textil.

Si te cuesta encontrar tu talle, {como te sentis cuando eso sucede?

@ Me enoja conmigo por como esta mi cuerpo.
@ Me enojo con la marca.

Me siento deprimidx.

Me siento indiferente.

@ Me siento triste porque mi cuerpo no encaja en la
ropa que quiero.

@® Otro

Sin respuesta

DIFICULTAD PARA ENCONTRAR TALLE

AnyBody Argentina (2020). Encuesta Nacional de Talles 2020 [Grifico]. Datos extraidos de Google Forms.
Datos acordes a 8.025 respuestas recolectadas en la encuesta entre el 11/03/2020 y 16/05/2020

Figura 2. Resultado encuesta 2020 sobre ley de talles. Fuente: AnyBody (2020, s.p.)
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En conclusion, el presente proyecto surge de la necesidad de crear un diagndstico
actualizado de las necesidades reales buscadas en los productos lenceros por las mujeres de
entre 20 y 35 afios, residentes en la ciudad de Cordoba. Ademas, se busca aportar un
analisis de productos disponibles, mediante el cual se puedan cubrir necesidades no
satisfechas por los disefiadores en un futuro. Este trabajo sigue las pautas correspondientes
a Manuscrito Cientifico propuesto por la Universidad Empresarial Siglo 21; Buscando
analizar y entender una problematica actual del contexto local con el fin de darle a esta, una

posible solucion para poder asi contribuir a la sociedad cordobesa.

Por esta razdn, el objetivo general de esta investigacion busco exponer las
caracteristicas de productos lenceros disponibles y carencias presentes en el rubro, que
afectan a las mujeres residentes en la ciudad de Cérdoba de entre 20 y 35 afios. De aqui se

desprenden también los siguientes objetivos especificos:

- Determinar qué necesidades buscan satisfacer las consumidoras de lenceria en el
momento de compra, analizando su relacion con el uso de estas tipologias,
conociendo cual es la relacion que este consumidor tiene con estas prendas.

- Estudiar la importancia que las usuarias le dan al calce de las prendas lenceras,
desde su perspectiva de uso, producto de una correcta adecuacion a la tabla de
talles.

- Comparar las tablas de talles y la oferta de productos disponibles en el mercado
local cordobes.

- Analizar el mercado cordobés en la actualidad, detectando aciertos y debilidades

con resultado de la oferta actual de productos lenceros.
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Meétodos

Disefio

La presente investigacion tuvo un alcance descriptivo con un enfoque mixto, ya que
se combinaron herramientas cualitativas y cuantitativas. Las necesidades de las usuarias
junto a su comportamiento de uso y las propuestas disponibles de prendas en el mercado, se
estudiaron mediante técnicas no experimentales transversales: encuestas llevadas a cabo en
el mes de Mayo de 2021 a la muestra participante, y observaciones directas a un corpus
determinado de prendas. Ademas se realizaron entrevistas a especialistas para recabar la

opinidn de expertas.

Participantes

En primer lugar, se investigo a la poblacién constituida por mujeres residentes en la
ciudad de Coérdoba, de entre 20 y 35 afios. Para el estudio, se trabajé con un criterio de
muestreo no probabilistico accidental, conformando una muestra de 209 personas, las
encuestadas para esta investigacion. Los criterios de exclusion seguidos fueron: territorial
(residir fuera de la ciudad de Cordoba), etario (mujeres menos a 20 afios y mayores de 35

afos) y de género (personas de género masculino).

En segundo lugar, se procedié a la observacion de un corpus constituido por
productos lenceros. Siendo el corpus la totalidad de productos de lenceria disponibles en la
ciudad de Cdrdoba, se seleccion6 una muestra no probabilistica intencional. La misma

estuvo integrada por 7 marcas masivas disponibles en la capital cordobesa, donde se
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analizaron 4 productos de cada una (dos prendas superiores y dos prendas inferiores).
Cuatro de estas (Caro Cuore, Selu, Perlea y Getien) son marcas con presencia en todo el
territorio argentino. Las tres marcas restantes, Rouxurie, Perlei y La Petite Mort, tienen

presencia en el centro de la ciudad de Cérdoba.

En tercer lugar, se analizé una poblacion conformada por especialistas en el
mercado local que estudian la ley de talles y su aplicacion. Se seleccionaron dos expertas
con la finalidad de obtener una opinidn critica acerca de la aplicacién de la ley de talles
provincial y nacional. EI muestreo de ésta poblacion se hizo bajo un criterio intencional:

relacionado al contacto con éstas personas. La muestra de expertas estd compuesta por:

e Solana Weinzetel: Licenciada en Administracion de empresas en la Universidad
Nacional de Cordoba. Fundadora de Extra Linda (XL). Impulsora de la ley
provincial 10.302.

e Agostina Martino: Licenciada en Disefio de Indumentaria y Textil egresada en la
Universidad Empresarial Siglo 21. Socia-fundadora de Cromosoma Estudio de
Disefio. Junto a Colectivo en Construccion formaron parte de la difusion de la Ley

nacional de talles.

Instrumentos
Se realizd una encuesta a la muestra de participantes, a través de la plataforma

Google forms. La misma estuvo conformada por un total de 14 preguntas, con respuestas de
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tnica y multiple opcion, asi como de escala de valor. Esta se difundi6 mediante redes

sociales y mensajeria instantanea.

El corpus de prendas lenceras, junto a las tablas de talles utilizadas por las diversas
marcas, se sometieron a registros cualitativos mediante la técnica de observacion semi-
estructurada de propiedades ergondmicas, de disefio y de confeccion, regido por una guia

de observacién (disponible en Anexos).

Ademas, se realizaron entrevistas abiertas sobre el area tematica planteada a la
muestra de expertos seleccionada. Dichas entrevistas se llevaron a cabo mediante
programas virtuales de video llamada y mensajeria instantdnea, con grabadora para su

posterior transcripcion.

Anélisis de datos
Se llevaron a cabo tres analisis de datos diferentes, procedentes de las tres muestras
utilizadas. Para el anélisis de necesidades de las usuarias, las variables que las encuestas

estudiaron fueron las siguientes:
Variable n°1: Conducta de consumo

Definicion: con qué frecuencia una persona adquiere determinado producto y qué lo

impulsa a elegir entre las opciones existentes.

e Frecuencia de compra.

e Motivacion de compra.
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o Necesidades buscadas al comprar diversas prendas.

Variable n°2: Frecuencia de uso

Definicion: “Numero de veces que se repite un proceso periddico por unidad de

tiempo” (RAE, 2020) utilizando determinada prenda.

e Frecuencia de uso prenda superior.

e Frecuencia de uso prenda inferior.

Variable n°3:; Tabla de talles

Definicion: “Tablas que establecen medidas corporales estandarizadas” (IRAM

75300-3, 2020, p.7)

e Eleccion de talles en diversas marcas.
e Tablas utilizadas por las diversas marcas.
e Preferencia de usuarias en nomenclatura de talles.

e Conocimiento de tablas de talles alfa numéricas.

Variable n°4: Mercado actual cordobés
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Definicion: “Sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para
vender, comprar o permutar bienes o servicios” (RAE, 2020) dentro de la ciudad de

Cordoba, Argentina.

e Efectividad en el cumplimiento de necesidades.
e Causas de las falencias en los productos actualmente ofrecidos.

e Uso de tabla con talle alfanumérica en Cérdoba.

Por otro lado, los productos de lenceria seleccionados, se estudiaron las siguientes

variables:

Variable n°1: Requerimientos necesarios.

e Tipologia de producto.
e Textilles utilizado/s.
e Composicion del textil.

e Auvios utilizados (tipo, material)

Variable n°2: Tabla de talles.

e Talles disponibles.
e Tabla de talles utilizada por la marca.
e Nomenclatura utilizada.

e Cumplimiento Ley Nacional 27.521
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Ademas se compararon las diversas tablas de talles utilizadas por las marcas
seleccionadas para la muestra, por medio de una tabla de doble entrada. Siendo las

variables de observacion:

e Medida de contorno de busto.

e Medida de contorno de bajo busto.

En ultimo lugar, las entrevistas a especialistas buscan ayudar a la comprensién del
contexto cordobés actual y su trayectoria en el proceso de la implementacion de la ley de
talles. Para la consulta con las expertas, las entrevistas se realizaron siguiendo tres

categorias de analisis:

e Antecedentes: al proceso de sancion de la ley y motivaciones para impulsarla.
e Actualidad: aciertos y debilidades, situacion actual en el rubro lencero.

e Futuro: proyecciones a futuro en la aplicacién de la ley en el territorio argentino.
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Resultados

A continuacion se presenta, por un lado, la descripcién del analisis cuantitativo de la
encuesta realizada a usuarias y, por otro lado, los resultados cualitativos provenientes de la
guia de observacion al corpus de productos lenceros elegidos, junto a la comparacion de las

tablas de talles, y de las entrevistas a expertas.

A fin de obtener mayor precision en los resultados encontrados, se encuentran en el
apartado Anexos los resultados de la encuesta, las diversas guias de observaciéon y un

cuadro comparativo de ambas entrevistas.

Analisis de necesidades y deseo de usuarias / Estudio de frecuencia de acceso al
talle correcto.

1. Conducta de consumo

De una muestra total de 209 personas, el 39,2% de éstas afirmaron comprar lenceria
cada seis meses, el 24,9% una vez al afio y el 20,1% cada tres meses. Mas de la mitad de las
consumidoras, el 63,6% de ellas, encontraron como factor principal motivacional de
compra a la comodidad, seguidos por la busqueda de la sensualidad y de la confianza (45%

y 28,7% respectivamente).

La necesidad mas valorada y buscada en los productos lenceros, en cuanto a la
materialidad de los productos, estuvo relacionada a la suavidad de las fibras textiles. Un

73,7% de la muestra consider6 que esta cualidad define la compra de sus prendas. Seguido
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por la alta calidad del producto final terminado (45,4%), los disefios elaborados (20,1%) y

los materiales sustentables (15,3%).

2. Frecuencia de uso

Dentro de las tipologias utilizadas para cubrir el busto, se encontro que el 48,8% de
la muestra utiliza con mayor frecuencia corpifios sin aros, el 19,1% afirm¢é utilizar corpifio
con aro de taza push up y el uso de corpifio con aro de taza soft, junto a los corpifios con

aro, sin taza, son levemente mayor al 10% de la muestra.

Para las prendas usadas en la parte inferior, se concluyd que el 51,7% utiliza
bombacha de tipo colaless. Ademas, el 33% de la muestra determinaron utilizar bombacha

tipo colaless invisible y el 10,5% utiliza vedetina.

3. Tabla de talles

En el momento de eleccidn de talles, el 46,9% afirmo elegir diferentes talles en las
diversas marcas. Y el 35,9% de la muestra, eligié el mismo talle sin importar de qué marca
elija. Ademas, el 83,2% de la muestra manifesté que las marcas entre si, utilizan distintas

tablas para designar sus talles.

El 78% de las mujeres encuestadas afirmaron sentirse mas cémodas utilizando
nomenclatura numérica para la designacion del talle de corpifio. Siendo el 70,3% de estas

desconocedoras de la existencia de la tabla de talles que comprende nomenclatura alfa-
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numérica, tomando en cuenta la relacion de dimensiones contorno de busto y bajo busto. El
13,4% del total de la muestra prefiri6 que la denominacion de talles se defina con

nomenclatura alfa-numérica.

4. Mercado local cordobés

Cuando las usuarias que formaron parte de la muestra se encontraban buscando
prendas de lenceria en la ciudad de Cordoba, el 45,9% de ellas, afirmaron medianamente
encontrar lo que buscan. El 24,4% casi siempre manifestd encontrar lo que busca y el
10,5% siempre hallé lo que esperaba. La mayoria de las encuestadas que afirmaron nunca
encontrar las prendas que desean, afirmaron que la causa principal se debe a la falta de
talles que se adapten a la relacion espalda/busto. Por ejemplo, para personas que tengan

espalda grande y busto pequefio o viceversa.

Cuando buscas lenceria en la ciudad de Cordoba, jcon que frecuencia encuentras lo que buscas?

209 respuestas

100
75
50

25

Figura 3. Resultado pregunta 13, encuesta “Analisis y deseo de usuarias / Talle correcto”

Fuente: Google forms
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Ademas, el 62,7% afirmo encontrar disefios actuales y modernos en la capital

cordobesa y el 32% afirma encontrar prendas de alta calidad.

El 71,8% de las usuarias determind que la ausencia de una tabla de talles que se
adapte a la relacion de las medidas de torax/busto, es la principal causa del fallo en la
concrecion de la compra de prendas. Seguido por la falla percibida en la relacion precio-
calidad-disefio. A pesar de las falencias detectadas, la mayoria de las encuestadas
respondieron que, finalmente, encontraron un talle adecuado al momento de la compra de

lenceria.

Comparacion de tabla de talles y oferta de productos lenceros.
Como resultado de las observaciones hechas, se encontré que las diversas marcas
analizadas utilizan tablas de talles de elaboracion propia, por lo cual los intervalos que

abarca cada talle varian entre ellas.

En el caso de Caro Cuore, la misma poseia 16 talles (80B al 105D) para los
corpifios con aro. Mientras que Perlea utilizaba 18 talles (32B al 42D) y Selt poseia 14
opciones (80B al 110C). Las marcas mencionadas con anterioridad utilizaron nomenclatura
alfa-numérica para la denominacion de sus talles de corpifios con aro. Y denominacion
numérica para aquellos que no poseen aro, oscilando entre el 80 y el 105. Para las prendas

inferiores, las tres marcas poseian opciones entre los talles 1y 5.
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Getien y La Petite Mort utilizaron nomenclatura numérica, tanto para la
denominacion de sus talles en corpifios con y sin aro. Oscilando entre el talle 80 y el 120

para la parte superior, y del 1 al 5 para la parte inferior.

Por su parte, Rouxurie poseia 9 talles (80 al 120) para corpifios con aro, y 5 talles
para aquellos sin aro y para bombachas (S al XXL). Por ultimo, Perlei, al vender todas sus

prendas en conjunto, poseia 4 talles Unicamente, los cuales van del S al XL.

Todas las marcas observadas utilizaban avios metalicos para sus prendas, asi como

también, fibras de poliamida y algodon en su composicién textil.

A continuacién se muestra un cuadro comparativo de tabla de talles, donde se
muestran los intervalos y las medidas utilizadas en la eleccion de cada marca. En el

apartado Anexos se encuentra una tabla detallada.
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CONTORNO DE BAJO BUSTO
63-67 6872  73-77  78-82  83-87  88-92  93.97  98-102
7277 | [
78-82 80/RXC - B0/GT
1 |
BBBJCB%B‘QL
83-87 ey 85/RXC - 85/GT
80C/SL J
BC{%B/SL
88-92 - 90/RXC - 90/GT
9397 85D/CC
98-102 90D,/CC‘ 100/RXC - 100/GT
J4E/PA
103-107 105RXC - 108/GT
108-112
115/RXC /
1 1 3- 1 17 110B/SL
1M5/GT 44B/PA
s 20PA mmmm | OC'S gl
118-122
m 44D/PA e
123-127
REFERENCIAS
CAROCUORE/CC | ROUXUREE/RXC(CONARO) =
SELU/SL [ ROUXURE/RXS(SNARO) | |
PERLEA/PA | GETEN/GT o

Tabla 4. Analisis comparativo de tablas

Elaboracion propia

de talles de 5 marcas argentinas. Fuente:
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Analisis de entrevistas a muestra de expertos.

Agostina Martino, al ser parte de la difusion de la ley argentina de talles, encontrd
una mirada nacional sobre la ley, y su importancia de la aplicacién dentro de todo el
territorio argentino. Hall6 como benefactores de la misma a los usuarios, asi como también,
de los comercios y fabricantes de indumentaria. Sostuvo que la inclusion es uno de los
factores determinantes para la impulsion de la ley. Ademas agregé que la ley “unifica,
entonces hace que a nivel nacional tengamos una misma légica, contemplando la diversidad

de cuerpo”.

Por otra parte, concordd con Solana Weinzetel, en relacion a que la difusion de la
ley comprometid a las empresas de adaptarse a los nuevos requerimientos de los usuarios.
Asi como también, ambas sostuvieron que la lenceria, como parte de la indumentaria
utilizada por las mujeres, necesitaba de la implementacion de la ley para poder unificar sus

talles y para facilitar el momento de compra de prendas.

Solana Weinzetel, redactora e impulsora de la ley cordobesa de talles (Ley 10.302),
sostuvo que el cambio cultural producto de la creacion de las leyes ha sido uno de los
factores positivos. Dentro de la industria de la moda, ella observd como la inclusién de
talles reales ha repercutido en la produccion de prendas y en la publicidad de grandes

marcas.

A continuacién se muestra un cuadro resumen de las entrevistas a las expertas. Las

entrevistas completas y transcriptas se encuentran en el apartado Anexos.



PRESENTACION

MOTIVACION PARA IMPULSAR
LALEY DE TALLES

AVANCES HASTAEL DIA DE
HOY

PANORAMA ACTUAL

ACIERTOS

DEBILIDADES

APLICACION DE LA LEYAL
RUBRO LENCERO

PROYECCIONES A FUTURO

AGOSTINA MARTINO

- LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL (SIGLO 21)
- MARCA DE CALZADO SUSTENTABLE (4 ANOS)

- CO-FUNDADORA DE CROMOSOMA (CONSULTORA DE
ASESORIAS PARA MARCAS) 3

- PARTE DE COLECTIVO EN CONSTRUCCION, CON ELLOS
PARTICIPA DE UNAMESAEN TORNO A LA LEY NACIONAL DE
TALLES

- MOTIVACION PERSONAL, A RAIZ DEL TRABAJO CON
TOMASEANOUK )

- INCLUSION SOCIAL, VIO LA NECESIDAD DE TENER UNATABLA
DE TALLES UNIFICADA

- POCOS AVANCES EN LA LEY NACIONAL YA QUE S| BIEN ESTA
SANCIONADA, NO SE HA TERMINADO EN SUNITI POR LO CUAL
NO ESTA CREADA LA TABLA DE TALLES DE ALCANCE
NACIONAL

- UNIFICACION DE LAS LEYES PROVINCIALES EN UNA SOLA
LEY NACIONAL

- PERMITE LADENUNCIA EN CASO DE NO CONSEGUIR TALLES
- UNIFICA LOS TALLES DE TODAS LAS MARCAS Y
PROVEEDORES

- LALEY NACIONALNO PREVE A MENORES DE 12ANOS, A
GENEROS FLUIDOS Y APERSONAS CON CAPACIDADES
DIFERENTES. ADEMAS NO OBLIGA A LA FABIRCACION Y TENER
TODOS LOS TALLES EN LOS LOCALES COMERCIALES, SOLOA
ESTAR IDENTIFICADOS DE FORMA CORRECTA

- IGUAL QUE EN LA INDUMENTARIA, SE NECESITA UNIFICAR
LOS TALLES

- MAYOR DIFUSION DE CUERPOS DIVERSOS POR REDES
SOCIALES, QUE LLEVANA LA DECONSTRUCCION DE
PARAMETROS HEGEMONICOS

- MAYOR COMPROMISO DE PARTE DE LAS MARCAS, YA QUE
LOS CONSUMIDORES LO RECLAMAN ASI
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SOLANA WEINZETEL

- LIC. EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS (unc)

- DUENA DE EXTRA LINDA XL, MARCA DE TALLES ESPECIALES

- REDACTORAE IMPULSORA DE LA LEY CORDOBESA DE TALLES
(LEY 10.302)

- POR MEDIO DE EXTRA LINDA XL VE LA DIFICULTAD DE SUS
USARIAS DE ACCEDER A TODAS LAS TIPOLOGIAS DE PRENDAS

- NO HAY AVANCES DESDE EL PODER EJECUTIVO, QUE ES QUIEN
IMPLEMENTA LALEY

- GRANDES AVANCES CON RESPECTO A LA MENTALIDAD DE LAS
PERSONAS, DE CONCIENCIA COLECTIVA

- MUCHO APOYOQ DE COMERCIOS LOCALES ALA
IMPLEMENTACION DE LA LEY

- GRAN CAMBIO CULTURALY DE MENTALIDAD, INCLUYENDO
GRANDES MARCAS

- AVANCES DESDE LA IMPRONTA Y LAS GANAS DE MOSTRARSE
COMO "MUJERES REALES"

- AVANCES EN LA INDUSTRIA DE LAMODA: EN PUBLICIDAD Y EN
AMPLITUD DE TALLES

- POSIBILIDAD DE GENERAR RECLAMOS ANTE EL SISTEMA, YA
QUE LALEY ESTA SANCIONADA

- FALTA MUCHO CAMINO POR RECORRER, EN OTROS PAISES HAY
MUCHOS AVANCES CON RESPECTO AESTE TEMA

- IGUAL QUE EN LA INDUMENTARIA, ES NECESARIA LA
APLICACION PORQUE ES PARTE DE LA COTIDIANEIDAD DE LA
MUJER

- SEGUIR CON EL CAMBIO EN LA MENTALIDAD DE LA MUJER,
ARGENTINA, LA CUAL LE DA MUCHA IMPORTANCIAA LAESTETICA
- CONSEGUIR EL IMPLEMENTO DE LA LEY NACIONAL

Tabla 5. Resumen de entrevistas a Agostina Martino y a Solana Weinzetel. Fuente:

Elaboracion propia.
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Discusion

Retomando el objetivo general de esta investigacion que busca exponer las
caracteristicas principales de los productos del rubro lencero y las carencias del mismo
dentro de la ciudad de Cérdoba, se debe destacar que se desconocen estudios previos dentro
de este campo de investigacion. En este sentido, es la primera investigacion que busca
generar un diagndstico actualizado, mediante analisis cuantitativo y cualitativo, de las

necesidades buscadas por las usuarias y de la oferta actual dentro de la capital cordobesa.

Este objetivo se pudo cumplir ya que para poder conocer las carencias existentes se
analizaron las necesidades buscadas por las personas consumidoras de estas prendas, siendo
este el primer objetivo especifico de la investigacion. Dentro de las mismas, cabe
mencionar que las usuarias le dan primordial importancia a la utilizacion de fibras de
textiles suaves, como a la comodidad y sensualidad brindadas por el disefio y su
materialidad. En concordancia con lo afirmado por Castro Tegaldo (2011) “la vestimenta

cumple con tres propdsitos: decoracion, pudor y proteccidn” (p. 55).

Dentro del sistema de moda, “la relacién con el cliente consiste en potenciar su
perfil a través de la indumentaria y satisfacer las necesidades que su complexion y
caracteristicas fisicas requieren” (Soto, N, 2011, p. 4). Es por esta razon por la cual el calce
correcto de las prendas es de elevada importancia, teniendo relacion directa con la seleccion
del talle adecuado. Dentro del segundo objetivo especifico, se busco estudiar esta relacion

desde la perspectiva de uso.
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Al momento de elegir talles en prendas lenceras, las usuarias muestran una
inclinacion hacia la denominacion de los mismos mediante nomenclatura numérica, sin
embargo la mayoria de estas desconoce la existencia de la tabla de talles alfa-numeérica que
contempla la relacion de medidas antropométricas espalda-busto. Afirmando nuevamente lo
concluido por Castro Tegaldo (2011) acerca de la necesidad de contemplar dichas medidas
antropométricas. Los resultados de su encuesta encontraron que dos de las tres
caracteristicas mas buscadas por las consumidoras de lenceria se encuentran relacionadas
con la amplitud de talles y la adaptacién a las diferencias de tazas para corpifios. Hace 10

afos, la Licenciada en Disefio de modas afirmaba:

Se puede decir que efectivamente hay una demanda latente en el mercado que no ha
sido abordada en profundidad por las marcas nacionales. Esta se trata sobre la oferta
de una propuesta de disefio de ropa interior que responda a ciertos atributos como lo
son el talle diferenciado por contorno de bajo busto y busto, la comodidad, calidad,
sensualidad y buen calce, todos ellos resultante de un trabajo de disefio que tenga en

cuenta lo estético y funcional (Castro Tegaldo, 2011, p. 153).

Es decir, se puede observar como los resultados por Castro Tegaldo coinciden,
luego de una década, con los encontrados en esta investigacion. En otras palabras, no se han
encontrado avances significativos en el rubro lencero respecto a las tablas de talles
utilizados por las diferentes marcas en los Gltimos afios. Esta coincidencia lleva al
cuestionamiento acerca del porqué la industria no ha dado respuesta a las necesidades

latentes de los consumidores. Siendo que el cambio social y cultural con respecto a la
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diversidad corporal ha ido en aumento, tratando de derribar el modelo estereotipado de

cuerpo deseado dentro de la moda argentina.

El 45,9% de las mujeres participantes de la muestra, en esta investigacion, afirman
que solo la mitad de las veces encuentra la prenda que busca. Nuevamente coincidiendo
con los resultados de la investigacion realizadas por Castro Tegaldo en 2011. Este
porcentaje también se ve reflejado dentro del 65% contemplado, por AnyBody, que afirma
tener dificultades para encontrar prendas. (En la encuesta realizada por la ONG se
contemplan todas las tipologias utilizadas por mujeres, incluyendo a la lenceria dentro de la
misma). Luego, el 34,9% de la muestra afirma encontrar (Casi siempre y Siempre) las
prendas lenceras buscadas en la capital cordobesa. Es decir, que finalmente, estas compran

lenceria por mas que encuentren diversas falencias en el rubro.

Como consecuencia, el 71,8% de la muestra de usuarias sostiene que una de las
causas por las cuales no consumen determinadas prendas, se debe a la falta de
implementacién de la tabla de talles alfa-numérica desarrollada en Argentina para lograr un
calce adecuado. A diferencia de lo que sucede en paises como Estados Unidos o Canada,
donde “(...) la existencia de tazas de diferentes modelos es visible en las marcas
internacionales, que ofrecen una mayor variedad en comparacion a las nacionales (Soto B.,
2011, p. 111). En otras palabras, las consumidoras estan acostumbradas a consumir
prendas que no se adecuen a los requerimientos especificos. Siendo el rubro lencero, si no
el Unico, aquel que sigue generando ganancias a pesar de no cumplir con las necesidades
requeridas por su consumidor final, asi como también con los pardmetros sociales

requeridos en cada momento, como es la inclusion de cuerpos y talles en la actualidad.
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En relacién a lo expresado con anterioridad, la falta de regulacion e implementacion
de la Ley 10.302 (Ley de talles, Provincia de Cordoba) y de la Ley Nacional 27.521
(Sistema Unico Normalizado de Identificacion de Talles de Indumentaria) lleva a que las
diversas marcas argentinas al momento de seleccionar su curva de talles, elijan de forma
autonoma el rango antropométrico a satisfacer. Asi como también, las mismas eligen la
cantidad de intervalos a abarcar por sus diversos talles. Esto lleva a una incongruencia entre
las mismas y a una desinformacion generalizada del publico al momento de la seleccién de

una prenda.

Dentro de la ley cordobesa de talles, se expresa que los productores y vendedores de
indumentaria deben adecuarse a la norma IRAM 75300, en sus tres partes. El principal
problema radica en cuanto a que las normas IRAM no indican una tabla de talles
establecida, si no que indican intervalos de medidas. Ademas, “(...) no cuentan con ningiin
estudio antropométrico del cuerpo ni argentino ni de ningun tipo” (Trabatto, 2011, p. 112).
Siendo esto opuesto a la finalidad de la ley, la cual busca que la experiencia de compra de
prendas de indumentaria sea placentera como consecuencia de un sistema de designacion
de talles que le permita a los cordobeses conocer rapidamente las medidas corporales de la

persona (Mantegari, 2016).

En contraposicion, la ley nacional de talles no obliga al cumplimiento de la norma
propuesta por el Instituto Argentino de Normalizacion y Certificacion, sino que propone un
nuevo sistema de medidas y talles contemplando la totalidad de cuerpos argentinos. EI INTI
es el ente encargado de realizar la nueva tabla de talles. Por razones desconocidas, luego de

mas de dos afios de la sancion de la ley en 2019, no se ha generado el SUNITI (Sistema
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Unico Normalizado de Identificacion de Talles de Indumentaria). Por el cual, las marcas no
han modificado en los Gltimos afios las dimensiones de sus tablas de talles para enmarcarse
en la ley nacional. Esto lleva a tener diversos talles e intervalos al analizar diversas marcas
y talleres. Un aspecto a destacar de la sancion de esta ley con alcance en la totalidad del
pais, es que la misma regulariza las 14 leyes provinciales existentes en la actualidad,

concuerdan Agostina Martino y AnyBody.

Enmarcado en el tercer objetivo especifico, donde se busca comparar las tablas de
talles y la oferta de productos disponibles, se puede observar como las medidas corporales
utilizadas para determinar el talle 90, por ejemplo, para Rouxurie y Getien, se superpone
con las dimensiones de 90B de Caro Cuore, 85B y 85C de Selu y el 34B de Perlea. Esta
evidencia concuerda con las encuestas realizadas, donde las usuarias afirman elegir
diversos talles al cambiar de marca, y el 83% afirma que las marcas utilizan tablas distintas

entre ellas.

Una de las causas por las cuales los fabricantes sostienen que no elaboran una
amplia gama de talles es porque estos piensan que es “perjudicial para la economia de la
industria ya que las prendas mas grandes no tienen consumidores quienes las compren, lo
que provocaria grandes pérdidas” (Trabatto, 2011, p.111). Es decir, ellos sostienen no
encontrar publico capaz de comprar talles més pequefios o mas grandes de los
convencionalmente fabricados. Por ende, infieren solo encontrar consumidores de talles
actualmente producidos, por ejemplo, del talle S al XL, siendo también coémplices de la

exclusion de diversidades corporales y aceptacion de cuerpos no hegemonicos.
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Al momento de analizar el mercado actual cordobés, cuarto y ultimo objetivo
especifico, se encontrd que la sancion de las leyes, tanto provincial como nacional fueron
generadoras de conciencia social para el consumidor. Ayudando a derribar el “modelo
estético que gobierna el imaginario social argentino actual que es el de una mujer delgada y
joven” (Soto B., 2011, p. 65). Asi como también, Agostina Martino junto a Solana
Weinzetel, sostienen que los benefactores de la aplicacion de estas, no solo incluye al
consumidor, sino gque también a los comercios y fabricantes de indumentaria. Siendo el
primero aquella persona que llevara la prenda, encontrandose con una amplia gama de
talles al momento de seleccionarla. Un caso visible es el de los productores de la provincia
de Mendoza, quienes siguen la ley provincial mendocina desde su sancion en 2013
(Mantegari, 2016). Siendo ellos un ejemplo de aval e iniciativa para la posterior sancién de
la ley nacional. La cual aun espera la creacion del SUNITI por medio del Instituto Nacional
de Tecnologia Industrial, por medio de la cual se podra ver un cambio real en las tablas de

medidas utilizadas por las marcas comercializadas en Argentina.

Asi mismo se observa que dentro de los aspectos positivos a resaltar, inferido por el
corpus de productos analizados en la Ciudad de Cérdoba, la variedad de opciones en cuanto
al disefio moderno y talle adecuado son altamente encontradas. Observando aqui que la
persecucién en la busqueda del talle correcto tiene falencias, pero aun asi las usuarias

consumen prendas lenceras que en general satisfacen su necesidad.
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Al buscar prendas en el mercado local cordobeés, ;Encuestras prendas que cumplan estas
necesidades?

Il si I No Talvez [ No sabe / no contesta

100

50

Disefio moderno y actual Talle adecuado Alta calidad Precio esperado

Figura 4. Resultado pregunta 14, encuesta “Andlisis mercado cordobés” Fuente: Google

forms

Dentro de las limitaciones de la investigacion se debe mencionar, en primer lugar, al
recorte temporal en el cual se encuentra enmarcada la misma. Producto de un analisis
transversal, se limitaron las posibilidades de analisis del mercado cordobés posterior a la
implementacion del Sistema Unico Normalizado de Identificacion de Talles de
Indumentaria, donde se deberia poder apreciar un cambio radical en el sistema productivo
de prendas. Asi mismo, dicha limitacién derivd en que el tamafio de la muestra sea
reducido, ya que no se disponia de tiempo ni recursos suficientes para recabar datos de
forma probabilistica. En segundo lugar, cabe mencionar otra limitacion producto de la

situacion actual mundial dada por la pandemia generada por el virus Covid-19. A raiz del
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mismo, las entrevistas a expertas no pudieron realizarse de forma presencial debido al
aislamiento obligatorio regido a nivel nacional. Alli se perdieron las ventajas de tener una

entrevista abierta con mayor profundidad de analisis.

Las fortalezas derivadas de este trabajo de investigacion se basan en el caracter
practico y de aplicacion de los resultados brindados por el diagndstico generado a partir de
la misma, siendo este el primero de su especie dentro de la ciudad de Cérdoba. Asi como
también, el mismo brinda informacion especializada del panorama actual del rubro
ayudando a los emprendedores que muchas veces, por limitaciones temporales, no pueden

analizar el mercado (Martino, 2021).

A modo de conclusion, el mercado local cordobés estd comprendido por
consumidoras con necesidades latentes y sin satisfacer, al menos, en la Gltima década. Es
aqui donde se genera una oportunidad de innovacién y cambio para las empresas que llegan
a este publico, en la espera de la aplicacion del SUNITI. Contribuyendo a evitar las
consecuencias devenidas de la falta de amplitud de talles y propuestas en las consumidoras,
como es el sentimiento de exclusion y frustracion. Asi mismo esta investigacion lleva a
repensar nuevos parametros a analizar en la industria textil ya que la misma no ha tenido
cambios significativos en los Gltimos afios siendo que las necesidades de las usuarias y de
los cambios de paradigmas si impactan en otras aristas de la misma. Surgiendo de la

presente investigacion nuevos interrogantes:

- ¢Por qué las empresas fabricantes no incluyen amplitud de talles en sus tablas,

siendo que el pablico lo requiere?
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- ¢Queé tan significativa es la “pérdida econdmica” relacionada a la ampliacion de la
curva de talles para los fabricantes? ¢Se justifica la misma a fin de satisfacer a las
usuarias?

- ¢Esté el usuario de lenceria acostumbrado a no esperar modificaciones en un rubro
que pide cambios hace muchos afios?

- Si el 63,6% de las consumidoras compra lenceria buscando confort, ;Qué relacion
tiene esta necesidad con los textiles utilizados en mayor medida por la industria?

- ¢La falta de cambios significativos en la ultima década dentro del rubro lencero,
tiene correlacion con la escasez de mujeres en puestos de altas jerarquias en
empresas productoras de indumentaria?

- ¢Fueron considerados dentro del estudio antropométrico realizado por el INTI,
cuerpos trans o con capacidades diferentes?

- Las falencias detectadas en relacién a las prendas lenceras femeninas, ¢se

encuentran presentes en la indumentaria de uso interior masculino?

Futuras lineas de investigacion pueden desprenderse a partir de las bases de estos
interrogantes planteados con anterioridad. Asi como también, otros problemas susceptibles
de ser investigados estan relacionados al cumplimiento correcto de la futura ley nacional a
aplicarse cuando el Sistema Unico Normalizado de Identificacion de Talles de

Indumentaria se encuentre reglamentado.

Si no cuestionamos la integridad de la resolucion del disefio de prendas de uso
cotidiano como es el uso de prendas lenceras, incluyendo los pardmetros regidores de

cambios sociales experimentados en el ambito cultural actual; tales como el disefio social e
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inclusivo y la aceptacion de corporalidades diversas, ;Como podremos cuestionar ideas

mas grandes?
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Anexos

Resultado encuesta

A continuacion se muestran las respuestas derivadas de la encuesta realizada a una

muestra total de 209 mujeres.

¢Qué tipo de prenda superior usas con mas frecuencia?
209 respuestas

@ Corpifio con aro
@ Corpifio sin aro

@ Corpifio push up
‘ @ Corpifio taza soft
EE_—— @ No uso
@ Deportivo
@ Deportivos

¢Qué tipo de prenda inferior usas con mas frecuencia?
209 respuestas

@ Vedetina

@ Culotte

@ Colaless

@ Colaless invisible / tanga
@ No utilizo




¢ Piensas que todas las marcas utilizan la misma tabla de talles?
209 respuestas

@ si

® No

@ Tal vez

@ No sabe / no responde

;Conoces marcas que se comercialicen en Cordoba que utilicen tabla de talle que relacione

contorno de busto con contorno de bajo busto (espalda)?
208 respuestas

® Si

® No

@ Tal vez

@ No sabe / no contesta

;Cuales crees que pueden ser las razones por las cuales no todas las personas encuentran lenceria
disponible hoy?

209 respuestas

Falta de talles que se adapten a
la relacion espalda/busto. Ej: e...

Falla en la relacion precio -
calidad - disefio

Falta de talles pequefios y
grandes

Falta de disefios exclusivos

Por lo general vienen en
conjuntos y la proporcién entre...

0 50 100 150

50
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A continuacion se muestran las diferentes guias de observacion utilizadas. En ellas

se compararon las tablas de talles y se analizo el corpus de productos seleccionados para la

muestra.
TABLA CORPINO BOMBACHA
DE
TALLES
CARO
CUORE ® :n) 5 108 .hl" it ::I‘I:
08 Cadera (cm)
v = = v‘ : T l ] e % Ts
‘u' 36 - 38 0 4z I3 a6 - 48 50
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ROUXUR CONTORNO DE BUSTO: CONTORNO DE BUSTO: CONTORNO DE CADERA:
IE TALLE 80 (78cm a 82cm) TALLE S (78cm a 87cm) TALLE S (85cm a 95cm)
TALLE 85 (83cm a 87cm) TALLE M (88cm a 97cm) TALLE M (96cm a 105cm)
TALLE 90 (88cm a 92cm) TALLE L (98cm a 107cm) TALLE L (106cm a 115cm)
TALLE 95 (93cm a 97cm) TALLE XL (108cm a 115¢cm) TALLE XL (116cm a 130cm)
TALLE 100 (98cm a 102cm) TALLE XXL (116cm a 122cm) TALLE XXL (131cm a 145cm)
TALLE 105 (103cm a 107cm)
TALLE 110 (108cm a 112cm)
TALLE 115 (113cma 117cm)
TALLE 120 (118cm a 122cm)
LA TALLES: 85, 90, 95, 100 TALLES: 1,2,3,4 TALLES: 1, 2, 3, 4, UNICO
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MORT PAGINA WEB WEB
PERLEI TALLE S (EQUIVALE A 85 DE BUSTO)
TALLE M (EQUIVALE A 90 DE BUSTO)
TALLE L (EQUIVALE A 95 DE BUSTO)
TALLE XL (EQUIVALE A 100 DE BUSTO)
TODOS LOS DATOS FUERON EXTRAIDOS DE LA PAGINA WEB DE CADA MARCA.




CANTIDAD DE TALLES PARA CORPINO CANTIDAD DE

TALLES PARA OBSERVACIONES
CON ARO SIN ARO BOMBACHA
16 5 5
CARO CUORE (80B - 105D) (85-1095) (1-5)

> 5 TABLA DE TALLES PARA
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(S-%L) (B Ab) (Szab) CORPIFIO Y BOMBACHA
TODOS LOS DATOS FUERON EXTRAIDOS DE LA PAGINA WEB DE CADA MARCA
TABLAS DE TALLES PARA CORPINO TﬁRRLﬁngﬁI;ﬁ%L:AS E ABORACIONPROPIA
CON ARO SIN ARO
CARO CUORE AN N N Sl
PERLEA AN - N Sl
SELU AN N N Sl
GETIEN N N N Sl
ROUXURIE N A A Sl
LA PETITE MORT N N N NO
PERLEI A A A NO

REFERENCIAS: AN (ALFANUMERICA), N (NUM,ERICA), A (ALFABETICA)
TODOS LOS DATOS FUERON EXTRAIDOS DE LA PAGINA WEB DE CADA MARCA
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COMPARACION DE TABLA DE TALLES ALFA-NUMERICAS. MARCAS: CARO CUORE, SELU Y PERLEA

CONTORNO DE BAJO BUSTO
63 64 65 66 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82 83 84 85 86 87 83 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 10C 101102 102 104 10F 10€ 107

B80BICC

1008/iCC

100C/CC  3gc/PA

1108/SL

42E/PA

REFERENCIAS
caro cuore roc I
s st [E—

63 64 65 66 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 10C 101102 102 104 105 10€ 107
CONTORNO DE BAJO BUSTO

72
73

74

75
76
7
78
79
80
81
82
83

84

85
86
87
88
89

90

91
92
93
94
95
96
97
98
99
10C
101
102
102
104

10¢

10€
107
10€

10¢

1¢
11
12
112
112
1€
1€
17
1€
1€
12
121
122
123
12¢
12¢
12€
12i
12¢
12¢
13C
131
132



TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISEfIO DE TARIAY TEXTIL - ANN, LARA

MARCA: CARD CUDRE

54

PRODUCTO 1
| FECHA | ===
TIFOLOGIA CORARD 31K ARD ARTEULO HEWYORK
| LUGAR | CORDOBA
DESCRIBEIONDELY I corrifloT oE HEGRD, CON PU HTILLA ELAGTICA HEGRA OO TERWIHACIOH DE PEUTOS EH E3COTE
TEXTILES UTILZADOS | COMPOSICION TEXTIL AVIDS MATERIALAVIOS
~ELAATICO OE POUETER HEGRO 10MM
REQUERIMIENTDS | ~TERHIOPELD ELAaTRADO 7% POUAMIDA 4 5 -ARGOLL U 04 (2)
il e B S,
TALLES DISPONIELES T NOMENCLATURA CUMPLIMIENTD LEY NACIONAL 27821
-
EERECIFEASDNDE: w5055 ELABORACION PRORA HUMERCA PARCIAL TABLA PROAA -IHT ERVALDS IRA U 75200)
soloemHeare
MARCA: CARD CUDRE
PRODUCTO 2
| FECHA | 0zt
TIFOLOGIA CORAAOCON AROTAZASOFT ARTEULO ceaiLe
| LUGAR | CoRDORA

DES“;:‘E:N'QD':DE LA I CORPIAD CONARCO Y TAZA SOFT DE UODAL COLOR RO3A, COH E3COTE ELASTIZADO GOLOR HUESO EH EACOTE. LATERALES EH ODAL DOBLE EMBUNDO

TEXTILES UTILZADDS | COMPOSKION TEXTIL AvIDS MATERIALAVIDS
R i DR aR TELAGNIGO OF POUEATER RD3A 10MW
- -TAZASOFT (2)
MODAL ELAATI2A DO ROAA 6% ELAGTAHO
UNTILLA DE POUEATER JEEIHLADOR WETA LIOD ROSA (2)
REQUERIMIENTOS HUESD FORRCE a e - ARAHDELA METAUCA RO3A(2)
NECESARIOS - FORRERA DE FOUEATER PR -CORCHET ERA UETALCA DE 2 POSICIONES
RO34 13% ALGODOH D e
AMELATTAND. -CHAPA DE WARTA(1 E3PALDA)
TALLES DISPONIELES L NOMENCLATURA CUMPLIMIENTD LEY NACIONAL 27821
258-908-958 1008
E‘BPEC,":'E:;'D" oE 2001000 ELABORACION PROAA ALFA HUMERICA PARCIAL (TABLA PRORA - IHT ERVALOS IRAU 75300)
2EDHD-F0-10CD
P
MARCA: CARD CUORE
PRODUCTO 3
| FECHA | 0zt
TIPOLOGIA BOUBACHACOLALESS ARTECULD Woa
| LuGar | CORDGEA
DESCRIPCION DE LA
RIPCION) I BOUABACHATIPO OOLALESE DE WICROFIBRA ESTAUPADA
| texmies uriLzaoos | composicionTETIL | avI0S | MATERIALAVIDS
REQUERIMIENTOS 100% POUEATER 3
BUERM N TD I WCROFIBRA OE PoUEATER | | 109% POUESTER [ s l o I
TALLES DISPONIELES BRI NOMENCLATURA CUMPLIMIENTD LEY NACIONAL 27521
ESPEC.}:'CL:&'D" DE 1-2-3 ELABORACION PROAA HUMERICA PARCIAL(TABLA PROAA - IHT ERVALOE IRA U T5300)
g
MARCAICARD CUDRE
PRODUCTO ¢
| FECHA | ezt
TIPOLOGIA BOWBACHA CULOTTE ARTICULO ROUAHCE
| LucaR | coRoGEs

DESCRIPCION DELA
PRENDA

BOUBACHATIRD CULOTTE DE PUHTILLA HEGRA Y UICROTUL DE POUEATER

TEXTILES UTILZADDS | COMPOSKION TEXTIL AvIDS MATERIALAVIDS
PUNTILLA OE POLEATER 356 POUAUIDA
REQUERIMIENTOS 124 ELATTANO a ™ )
NECESARIOS - MICROT UL DE POUESTER
HEGRO FORRO: 1004 4 LCGO DOK.
TALLES DISPONIELES JAOLADELLE: NOMENCLATURA CUMPLIMIENTD LEY NACIONAL 27.821
ESPEC,}:'E:&'D" g 1-z3 ELABORACION PROAA HUMERCA PARCIAL (TABLA PRORA - IHT ERVALOS IRAM 75300)

solot=Fza




MARCA: SELO

MARCA: SELU

MARCA: SELJ

TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL - SCHURMANN, LARA
PRODUCTO 1
FECHA | 130521
TPOLOGIA | 9ORPIROCONARO | agmicuLo sLew [
| ¥ TAZA SOFT [ LUGAR [ CORDOEA
DESCRIPCION DE
iRk | CORPIRG CONARG Y TAZA SOFT DE MICROTUL FA NTA Sl COMBINADG BLANCO Y ROSA
TEXTILES ‘COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL os MATERAL W05
“ELASTICO DE POLIESTER 10 MM ELARCO
- TZA,
SRoRER - REGULADORES DE METAL PLATEADO (2)
REQUERIMIENTOS |  MECROMERA | 2o poLiEsTER 5 s ARCOLLES WETALICAS PLITEADAS )
NECESARIOS W% HYLON - PASADGR METALICO PLATEADO 8
- CORCHETERA METALICA DE 2 POSICIONES BLANCA(1)
- ARG METALKCO
-CHAR DE MARGACIRCULAR(1)
TALLES TABLADE TALLE
Pl IS Ty NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
10N 1008 | EL
ancac o n X g ALFAHUMERKCA PARCIAL {TABLA PROPIA- INTERWALGS IRAM 75300)
PRODUCTO2
| FECHA | 1atos21
TIPOLOGIA CORPROSINARG |  ARTICULO swsn2
[ wea | CoRDGEA,
DESCRIPCION DE
o I CORPIRG TRINGULO DE ENCAIE ELASTIZADO Y MCROFIBRA BLANCA
COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL A0S MATERIAL AVIOS
- BRCR{E ELASTICO DE POLIESTER BLANCO 10MM
o - ELASTIO DE POLIESTER BLANCOSMM
REQUERIMIENTOS AaTeA % POLIESTER o o - REGULADGRES METALICGS PLATEADGS (2)
NECESARIOS | oMo o W% HYLON -ARGOLLAS METALICAS PLATEADGS(
Pl - PASADORES METALICGS PLATEADOS (§)
- CORCHETERA METALICA DE 2 POSKIONES BLAKCA (1)
TALLES TABLADE TALLE
T T D NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
ESPECIFICACION ELABORACION
oK 85.90.85-100 pORsE! NUMERKCA PARCIAL {TABLA PROPIA- INTERWALGS IRAM 75300)
PRODICTOS
FECHA 1021
TIPOLOGIA g ARTICULO sLzm [ |
[ Luear | CoRDOBA
DEﬁ'gRPCEg'ADE I BOMBACHA TIPO COLALESS DE MICROFIERA DE POLIESTER Y PUNTILLA FANTASIA DE MARCARTILAS AZUL MARING
TEXTILES COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL anas MATERAC M08
- MICROFIERA DE
POLIEST
REQUERIMIENTOS 0% POLIESTER - ELASTICO DE POLIESTER AZUL 15MM
NECESARIOS rapﬁr'?rslrlﬁuel. 0% NYLON L] e - ELASTICO PARTIDO DE POLIESTERAZUL 10 MM
POLIESTERAZUL
TALLES TABLADE TALLE
NG s R Ak NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
ESPECIFICACION ELABORACION
P 1234 RORACH NUMERKCA PARCIAL {TABLA PROPIA - INTERWALGS IRAM 75300)
MARCA: SEL(
PRODUCTO4
BOMBACHATIPO | FECHA | 130521
TIPOLOGIA COLALESS ARTICULO SL7340
RVISIBLE | LUGAR | CORDOBA
DESCRIPCION DE | BOMBACHA TIPO COLALESS INVISIE LE(TANG®) DE MICROFIBRA DE POLIESTER Y PLINTILLA FANTAS A DE MARCARTILAS AZUL MARING, CON ELASTICGS REGULABLES EN
LAPRENDA LATERAL|
TEXTILES ‘COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL Lot LboE Bt
TMICROFIERA DE ELESTIRODE FOLESTERAZUL 5
LI - EL/ IO PARTIDO DE POLIESTER AZUL 10 MM
REQUERIMIENTOS 70% POLIESTER
FANTASIA AZUL sl W ~ ELASTICO DE POLIESTER AZULSMM
NECESARIOS - PUNTILLA DE 0% NYLON - RGO LLA METALICA, P LATEA G, (4)
POLIESTERAZUL - REGULRDOR METALICO PLATEADO 2)
TALLES TABLADE TALLE
DISPONIBLES UTILZADA NOMENCLATURA ‘CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
Esfg.g&gsm 12 ELABGRACION HUMERICA, PARCIA L (TABLA PROPIA - INTERVALGS IRAM 75300)
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TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL - SCHURMANN, LARA
MARCA: PERLEA
PRODUCTO 1
[ FECHA [ 130521
TIPOLOGIA CORPINO CONARO Y TAZA SOFT ARTICULO ART.72
[ LUGAR | CORDOBA
DEﬁRP:CEwNI;‘ADE I CORPIFIO CONARO Y TAZA SOFT DE MICROFIBRA DE POUESTER COLOR BLANCO, CON PUNTILLA EN ESCOTE Y CORCHETERADE 4 POSICIONES
TEXTILES UTILZADOS ComouIo AvioS DESCRIPCION AVIOS
TELASTICO DE POLIESTER 10 MMBLANGO - w
- ELASTICO FANTASIA 10MMBLANCO Y )
-TAZA SOFT(2) I ™\
- REGULADORES DE METAL PLATEADO (2) v W\
REQUERIMIENTOS | -MICROFIBRADE POLEESTER S— - ARGOLLAS PASANTES METALICAS PLATEADAS (2) \
BLANC, ol s sl No PASADOR METALICO PLATEADO (4) [ B
NECESARIOS - PUNTILLA ELASTIZADA BLANCA 3 - CORCHETERA METALICA DE 4 POSICIONES BLANGA
1)
- ARO METALICO @)
-MORIOS DE RAZO PEQUERIOS (2)
-MORO DE RAZO MEDIANOS (1)
TALLES DISPONIBLES TABLADETALLE | e nct ATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
UTILIZADA
5 745368 365208
ESPECIFICACION ELABORACION
ETALES 34C-36C-38C e ALFANUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
i e Tt
MARCA: PERLEA
PRODUCTO 2
[ FECHA [ 130821
TIPOLOGIA CORPIRO CONARO Y TAZA SOFT ARTICULO ART.68
[ LUGAR [ CORDOBA
DESCR"C'mfADE I CORPINO CONARO ¥ TAZA SOF T DE MICROFBRAMICROCALADA COLOR BLANCO, CON CORCHETERA DE 2 FOSICIONES
TEXTILES UTILZADOS CoNPOIcIon AVIOS DESCRIPCION AVIOS z -
ELASTICO DE POLIESTER 10 MMBLANGO B
- ELASTICO PART M rﬂu X
“TAZASOFT(2)
REQUERIMIENTOS | -MICROFISRAMCROCALADA | 70% POLIESTER - o O e M B | B
NECESARIOS BLANCA J0NNVLON - PASADOR METALICO PLATEADO (4)
- CORCHETERA METALICA DE 2 POSICIONES BLANGA
1)
-ARO METALICO (2)
TALLES DISPONIBLES A g C | nomeNcLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACION %8-368 ELABORACION
el Ty Ao Sty ALFANUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
oy
MARCA: PERLEA
PRODUCTO 2
[ FECHA [ 130521
TIPOLOGIA BOMBACHA CULOTTE ARTICULO ART. 881
[ LUGAR | CORDOBA
DESCR"C‘O"A"E I BOMBACHA TIPO CULOTE DE TRICOT CON LYCRACOLOR HUESO. CON PUNTILLA ELASTIZADA EN LATERALES, CINTURA DOBLE RECTA
- T L“ . |
TEXTILES UTILZADOS CONECoICION AvioS DESCRIPCION AVIOS f
REQUERIMIENTOS | - TRICOT CON LYCRA HUESO 85% POLIAMI - i - ELASTICO DE POLIESTER 15MM HUESO ‘_ ‘ L
NECESARIOS - PUNTILLA ELASTIZADA HUESO 15% ELASTANO ~ELASTICO FANTASIA 10 MMHUESO =
TALLES DISPONIBLES TABLADETALLE | o penct ATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
UTILIZADA
ESPECIFICACION ELABORACION
Aot 4 Sty NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
P o 501
MARCA: PERLEA
PRODUCTO 4
[ FECHA | 130521
TIPOLOGIA BOMBACHA COLALESS ARTICULO ART. 321
[ LUGAR | CORDOBA
DEi‘:ARP':{CE“’m;“A"E BOMBACHATIPO COLALESS DE MICROFIBRACON LYCRA COLOR BLANGA, CON PUNTILLA EN LATERALES DELANTEROS Y MORIO NATURAL EN FRENTE
TEXTILES UTILZADOS CONEOSICION AviOS DESCRIPCION AVIOS [
REQUERIMIENTOS | -MICROFIBRA CON LYCRABLANGA |  70% POLEESTER e NG _ELASTICO PARTIDO 10MM BLANCO
NECESARIOS - PUNTILLA ELASTIZADA BLANCA 30% NYLON - MONO DE RAZO PEQUENIO NATURAL (1)
TALLES DISPONIBLES TABLADETALLE | o penct ATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
UTILIZADA
ESPECIFICACION ELABORACION
e TACLS 232004 ity NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
arfndex nifia-as-231/
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TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL - SCHURMANN, LARA

57

MARCA. GETIEN
PRODUCTO 1
FECHA 0821
TIPOLOGIA CORPINO CONARO ARTICULO :kTGELS|m I l
. [ LUGAR | CORDOBA
D IonaE [ CORPINO CON ARO Y TAZATERMOMOLDEADO COLORNUDE, CON COLETAS DE ENCAJE ELASTIZADO ATONO
TEXTILES UTILIZADOS | COMPOSICION TEXTIL AVIOS MATERIAL AVIOS
ELASTICO DE POLIESTER 10 MM NUDE
R TEPOLESER - REGULADORES DE VETAL NUDE (2
REQUERIMIENTOS NUDE 70% POLIESTER 5 OAE:
NECESARIOS -ENCAJE DE POLIESTER 30% NYLON s N CORCHETERRVIETALICADE 2 FOSCIONES
ELASTIZADO NUDE Ly TR
-MORO DE RAZO MEDIANOS (1)
TALLES DISPONIBLES TELADE NI NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESFDEEC'TF‘CAC;"N 90-95-100-105 ELABORACIONPROPIA NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
e o)
MARCA: GETIEN
PRODUCTO 2
. [ FECHA 130521
TIPOLOGIA CORPINO SNARO ARTICULO A
- | LUGAR CORDOBA

DESCRIPCION DE l

CORPINO TIPO TRIANGULO SIN ARO DE ENCAJE DE POLIESTER BICOLOR COMBINADO NUDE Y NEGRO, CONMOROS DE RAZO NUDE EN HOMBROS

LAPRENDA
TEXTILES UTILIZADOS | COMPOSICION TEXTIL AVIOS MATERIAL AVIOS
TELASTICO DE POLIESTER NUDE 10MM
ENGALE DE POLESTER REGULADORE S HETALICOS MDE @)
- - )
REQUERIMIENTOS | g/ 5117400 COMBINADO X POLESTER s No - ARGOLLAS METALICAS NUDE (4)
NECESARIOS NUDE ¥ NEGRO 204NN - CORCHETERAMETALICA DE 2 POSICIONES
{0
- MOSIOS DE RAZO NUDE PEQUEROS (2)
TALLES DISPONIBLES TRBtADETILE NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ES'LEEC'TT\CL:EC‘:N 85-00-85-100 ELABORACION PROPIA NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
2z ; bralette-ant 1543 variant=111122047
MARCA: GETIEN
PRODUCTO 3
— | FECHA 1300521
TIPOLOGIA BOMBACHATIPO CULOTTE ARTICULO ot I
- LUGAR CORDOBA
D ionoE I BOMBACHATIPO CULOTTE DE MICROFIBRA DE POLIESTER NUDE Y DETALLE EN ENGAJE ELASTIZADO ATONO EN LATERALES
TEXTILES UTILIZADOS | COMPOSICION TEXTIL AVIOS MATERIAL AVIOS
“MICROF BRA DE POLEESTER L
REQUERIMIENTOS NUDE 70% POLIESTER s No - MORIO DE RAZO NUDE PEQUENO (1)
NECESARIOS -ENCAJE DE POLESTER 30% NYLON - ETIQUETA DE MARCA .
ELASTIZADO NUDE A
TALLES DISPONIBLES ABEADETALEE NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
UTILIZADA
ESFDEEC!I'FAIELASSON 1234 ELABORACION PROPIA NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)
tin.com o an24280Naran 111122460
MARCA: GETIEN
PRODUCTO4
GEA [ FECHA l o521
TIPOLOGIA BOMBACHATIPO VEDETNA ARTICULO AR
: | LUGAR | CORDOBA
5

DESCRIPCIONDE
LAPRENDA

BOMBACHA TIPO VEDETINA DE ENCAJE DE POLIESTER ELASTIZADO BICOLOR NUDE Y NEGRO, RECORTE INFERIOR EN TUL NUDE

TEXTILES UTILIZADOS | COMPOSICION TEXTIL AVIOS MATERIAL AVIOS
“ENCALE DE POLIESTER

REQUERIMIENTOS | ELASTIZADO COMBINADO 80% POLIESTER & 6 .

NECESARIOS NUDE Y NEGRO 20%NYLON =

- TULDE POLIESTER NUDE
TALLES DISPONIBLES it NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521

Eszsgg&ﬁgou 1234 ELABORACIONPROPIA NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA - INTERVALOS IRAM 75300)

etien et 22890
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TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL - SCHURMANN, LARA

MARCA: ROUXURIE
PRODUCTO 1
FECHA 130521
TIPOLOGIA | CORPIFIO CONARO | ARTICULO | AMANC, } |
: LUGAR CORDOBA
DESCRIPCION DE
Scmeaiont | CORPINO CON ARO Y RECORTES DE ENCAJE Y MICROTULDE POLIESTER NEGRO
LS oM cIoN AVIOS MATERIAL AVIOS
TELASTICO DE POLEESTERNEGRO CONBRILLOS 10MM
- -ELASTICO DE POLIESTER NEGRO 5MM
REQUERIMIENTOS | POLESTERNEGRO 88% POLIAMIDA 5 % - ARGOLLA METALICAPLATEADA (4)
NECESARIOS woicRoTuL DE 12% LYCRA -mwg%o&%m(z)
-c DOBLE NEGRA DE METAL(1)
TA TABLA DE TALLE
P OIBLES UnAon NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
Es"ggf'ﬁg‘:" £ ELABORACIONPROPIA NUMERICA PARCIAL (TABLA PROPIA- INTERVALOS IRAM 75300)
MARCA: ROUXURIE
PRODUCTO 2
FECHA 130521
TIPOLOGIA | CORPINO SNARD I ARTICULO | Fegitnakis } %
; LUGAR CORDOBA
DESCRIPCION DE &
LA PRENDA | CORPING SINARO TRIANGULO DE ENCAJE DE POLIESTER MARFILCON ELASTICO VISIBLE EN FRENTE &
=
e COREaRICION AVIOS MATERIAL AVIOS A
ELASTICO DE POLIESTER BLANCO 10MM
REQU -ENGAJE DE 88% POLIAMIDA - o - REGULADORES METALICOS PLATEADOS (4)
e sl B Fasa s’
TALLES TABLADE TALLE
DISPONIBLES UTILIZADA NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27 521
ESPDEEC‘T""AEL“S'SON MALXLXL ELABORACION PROPIA ALFEBETICA PARCIAL (TABLA PROPIA- INTERVALOS IRAM 75300)
arebol-2 - marfi Narant=306684311
MARCA: ROUXURIE
PRODUCTO 3
FECHA 1305/21
TIPOLOGIA | BOVBACHATIO | ARTICULO | MELA { = {
DES&':‘;S%‘ADE | BOMBACHATIPO CULOTTE DE ENCAJE DE POLIESTER, CONRECORTES EN LATERALES DE MICROFIBRA CELESTE
TEXTILES COMPOSICION
UiteABOS T AvViOS MATERIAL AVIOS
REQUERIMIENTOS | POLIESTER CELESTE | 8% POLIAMIDA
el SR ol Frihyaret sl ~o -ELASTICO DE POLIESTER CELESTE SWM
[ESTER CELESTE
T TABLA DE TALLE
O oIaies T NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
Bpgg'f'ﬂg's"" s ELABORACIONPROPIA | ALFABETICA PARCIAL (TABLA PROPIA- INTERVALOS IRAM 75300)
80723408
MARCA; ROUXURIE
PRODUCTO 4
BOMBACHATIPO ANDROMEDA EECIU | o
TIPOLOGIA | iriytall ARTICULO | N T |

DESCRIPCION DE

BOMBACHA TIPO COLALESS DE SATEN ELASTIZADO FANTASIACON TRAMA BLANCA CON ABERTURAS EN DELANTERO Y ESPALDA K

LA PRENDA
TEXTILES COMPOSICION
bl T Avios MATERIAL AVIOS
o st
- SATENELASTZADO - 1
REQUERIMIENTOS FANTASIATRAMA 0% P‘m si No - REGULADORES METALICOS PLATEADOS (( A
NECESARIOS BLANCA 2 ¢ METALICOS PLATEADOS (2) |
- CIERRE METALICO PLATEADO 20 MM CON MARCA SIMPLE (1)
L
TALLES TABLA DE TALLE
b O TZAnA NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27521
ESPEETF"‘E‘:S:" SMLXLXKL ELABORACION PROPIA ALFABETICA PARCIAL (TABLA PROPIA- INTERVALOS IRAM 75300)

332718825




59

TRABAJO FINAL DE GRADO - LIC. EN DISENO DE INDUMENTARIA Y TEXTIL - SCHURMANN, LARA

MARCA: LA PETITE MORT
PRODUCTO 1
[ FECHA | 130521
TIPOLOGIA CORPIFIO CONARO ARTICULO GRACE
[ LUGAR | CORDOBA
DEACRECIONOELA CORPIFIO CON ARO DE PUNTLLA NEGRACON COLETAS DE MICROFIBRA ELASTIZADA NEGRA
TEXTILES COMPOSICION
STAD s Ry AVIOS MATERIAL AVIOS
ATE ~ESTICO0E FOLESTER NEGRD O
o " e 2)
REQUERIMIENTOS | POLIESTER NEGRA 88% POLIAMIDA )
NECESARIOS - MICROFIBRA DE 12% LYGRA s we FEGULADORES MEDL ICAS LATEADAS 2)
POLIESTER NEGRA - CIERRE METALICO DOBLE (1)
TALLES TABLADE TALLE
o Y YRR NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACION DE 850005100 ELABORACION PROPIA NUMERICA NO
TALLES
MARCA: LA PETITE MORT
PRODUCTO2
I FECHA | 130521
TIPOLOGIA CORPIOSINARO ARTICULO GEMMA Y AVORET
l LUGAR ] CORDOBA
DESC'E;E:%‘ADE‘-“ I CORPING SIN ARO TIFO TRIANGULO DE PUNTILLANEGRA CON ELASTICO ANCHO
TEXTILES COMPOSICION
e s AVIOS MATERIAL AVIOS
~ELASTICO DE POLESTER NEGRO 30MM
REQUERIMIENTOS - PUNTILLA DE 88% POLIAMIDA § - -ELASTICO 0E FOLESTER NEGRO o
NECESARIOS POUBSTERNEORA 2%RICHX - REGULADORES METALICOS PLATEADGS @)
 CORCHETERA METALICA NEGRA DOBLE (1) X
SN
TALLES TABLADE TALLE
e T ey NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESRECIRCRCION DE 85.0005-100 ELABORACION PROPIA NUMERICA No
TALLES
MARCA: LA PETITE MORT
PRODUCTO3
BOMBACHATIPO [ FECHA | 130521
TIPOLOGIA COLALESS INVISBLE ARTICULO GRACE
(TANGA) [ LUGAR CoRDOBA
PESCRETIONELA BOMBACHA TIPO COLALESS INVISIBLE (TANGA) DE PUNTILLA DE POLIESTER NEGRA CON ELASTICO DOBLE ENLATERALES DELANTEROS
TEXTILES COMPOSICION
U IAD oS el AVIOS MATERIAL AVIOS
REQUERIMIENTOS PUNTILLA DE 8% POLIAMIDA 5 % ELASTICO DE POLIESTER NEGRO 5WM
NECESARIOS POLIESTER NEGRA 12%LYCRA - ARGOLLAS METALICAS PLATEADAS (2)
TALLES TABLADE TALLE
GaTALES. o SLADE Tl NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACION DE 85-0005-100 ELABORACION PROPIA NUMERICA No
TALLES
MARCA: LA PETITE MORT
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P Ty NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPEC'TF“\&S:" DE 850005100 ELABORACION PROPIA NUMERICA NO
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MARCA: PERLE]
PRODUCTO 1
[ FECHA | 132t
TIPOLOGIA CORPROSINARG ARTICULO ZaRA
| LUGAR | CORDCEA
Esug‘%m LA I CORPIRO SINARQ TIPO TRIGKGULO, DE ENCAJE ¥ RASO ¥ COLETAS DE MICROTUL , CON CORCHETERA EN DELANTERO
TEXTILES COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL s MATERIALANOG
- ENCAJE DE
- ELASTICO DE POLIESTER NEGRO 10MM
POLIESTER FANTRS I8
REQUERIMIENT 0OS NEGRO A% POLIAMIDA sl O :E:‘?O"OODE POEESTE“ NEGROSM“
NECESARIOS RSO ELASTZA00 10% LCRA LSS NETALICAS PLITEA RS (D .&?, ®
- MICROTUL NEGRO -CONCHE[EROMEI'AUCO NEGRO DE4 POSICIONES (1)
TALLES TABLADE TALLE
DEERES Tty NOMENCLATURA CUMPLIMIENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACIONDE ML-XL ELABORACION PROPIS, AL BETICA W
TALLES
[T
MARCA PERLE]
PRODLCTO 2
| FECHA [ el
TIPOLOGIA CORPIRO CONARO ARTICULO BLESS
| LUGAR | coRDGE
mrlﬁmm LA ] CORPIRO CONARQ DE PUNTILLA DE POLIESTER NEGRO, COLETA EN MICROFIBRA FHATASIA NEGRA.
TEXTILES COMPOSICION
et i AVIOS MATERIAL AVIOS
- PUNTILLA DE ~ElA5TlQO DEP%IES’TER NEGNO 10 MM
POLIESTER NEGH 05(2)
FEGUERIMENTOS - WCROFIBRA DE o oL sl “ B &umnones METALICGS PLATEADGS
NECESARIOS pous‘ren rmmsn 12% LYCRA (ETALICS NEGRA ooats&?
O WERLKO, K0(2)
TALLES TABLADE TALLE
. ity NOMENCLATURA CUMPLIMENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACIONDE
TALLES SM-L-XL ELABORACION PROPIA ALFSBETICA N
MARCA: PERLE]
PRODUCTO 3
FECHA 13021
TIPOLOGIA oooMRCIATIED ARTICULO | GRACE i T } e
E'sa‘"‘%m LA I BOMBACHATIPO COLALESS CULOTTE DE MICRORBRA DE POLIESTER NEGRA ¥ TRIPLE ELASTICO DE RAZO EN LATERALES
TEXTILES COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL s WSERI. A0S
REQUERIMIENT OS - MICROFIBRA DE 33% POLIAMIDA
NECESARIOS POLIESTER NEGRA, 12% LYCRA, sl HO - ELASTICO DE POLIESTER ARRAZADO NEGRO 20MM
TALLES TABLADE TALLE
DRPCNERES CRLCADK NOMENCLATURA CUMPLIMENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACION DE
ARCaK ML ELABORACION PROPIA | ALFABETICA W
g
MARCA: PERLE]
PRODUCTO 4
BOMBACHA TIPO I FECHA I 13021
TIPOLOGIA COLALESS INVISIBLE ARTICULO Came
(TARGR) [ LUGAR ] CORDCBA,
DESCR‘PR%DE L I BOMBACHA TIPO COLALESS INVISIBL E (TANGA) REGULABLE, DE PUNTILLA DE POLIESTER NEGRS,
TEXTILES COMPOSICION
UTILZADOS TEXTIL s R s
REQUERIMIENTOS - PUNTILLA DE 3% POLIAMIDA - "o e e e e T
NECESARIOS POLIESTER NEGRA, 2% DCRy - PRGBS METALE oS PLATEADGS(Z)
TALLES TABLADE TALLE
T 5 R NOMENCLATURA CUMPLIMENTO LEY NACIONAL 27.521
ESPECIFICACIONDE
TALLES M ELABORACION PROPIA ALFABETICA Ho

61




61

Consentimiento informado

Dirigido a:

Mediante la presente, se le solicita su autorizacién para participar de estudios enmarcados
en el Proyecto de investigacién de Trabajo Final de Tesis de la Licenciatura en Disefio de
Indumentaria y Textil, que estudia el mercado actual cordobés del rubro lencero, presentado en la
Universidad Empresarial Siglo 21, y conducido por la alumna de dicha institucion, Lara
Schurmann, DNI N° 40168109.

Dicho Proyecto tiene como objetivo principal exponer las caracteristicas de productos
lenceros disponibles y carencias presentes en el rubro, que afectan a las mujeres residentes en la
ciudad de Cérdoba de entre 20 y 35 afios.

En funcidn de lo anterior es pertinente su participacion en el estudio, por lo que mediante la
presente, se le solicita su consentimiento informado. Al colaborar usted con esta investigacion,
debera dar su opinién como experto en la materia, lo cual se realizard mediante entrevistas virtuales
grabadas para su transcripcion. Dicha actividad durara aproximadamente 25 minutos y serad
realizada mediante plataformas virtuales de video Ilamada, en el mes de Mayo.

Su participacion en este estudio no implica ningun riesgo de dafio fisico ni psicolégico para
usted. La investigadora responsable del proyecto asegura la total cobertura de costos del estudio,
por lo que su participacion no significara gasto alguno.

Por otra parte, la participacién en este estudio no involucra pago o beneficio econémico
alguno. Si presenta dudas sobre este proyecto o sobre su participacion en él, puede hacer preguntas
en cualquier momento de la ejecucion del mismo. Igualmente, puede retirarse de la investigacion en
cualquier momento, sin que esto represente perjuicio.

Es importante que usted considere que su participacion en este estudio es completamente
libre y voluntaria, y que tiene derecho a negarse a participar 0 a suspender y dejar inconclusa su
participacién cuando asi lo desee, sin tener que dar explicaciones ni sufrir consecuencia alguna por
tal decision.

Se le agradece su participacion.

Lara Schurmann
Investigadora Responsable

Firma del participante
Aclaracion:
Fecha:
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Entrevistas degradadas
Entrevista 1
Dirigida a Agostina Martino, realizada por la plataforma Google Meet:

I'2: ; Podrias presentarte?

A: “Bueno me presento, y te hago un recorrido mini. Soy egresada de la Siglo, a la
tesis la desarrollé vinculada a la sustentabilidad, después empecé desarrollando una marca
de calzado, asique también con esa ldgica de generar marca e ir a la accion. Tuve 4 afos de
marca y, ahi en el medio me pregunté realmente si queria seguir haciendo producto. Y me
di cuenta gue no me hacia ya mucho sentido asique cerré esa etapa.

Y surge el afio pasado, a mitad de afio, la posibilidad de sumarme a un estudio. En
realidad es un proyecto que se Illama Cromosoma, que ya viene hace tiempo. Yo ya venia
haciendo servicio para marca, trabajando en asesorias o en el desarrollo de morderia y
demaés para marcas, y dije bueno, voy por el lado del servicio. Noe, que es la fundadora de
Cromosoma, nos convoca a mi y a una socia mas. Nos asociamos y comenzamos a generar,
a trabajar desde el disefio social.

Cromosoma tiene mucho recorrido en territorio, en trabajo de comunidad, sobre
todo. Entonces dijimos, bueno, como trabajamos esto para que sea un estudio rentable.
Estamos en época de transferir eso, seguimos trabajando en comunidades, en desarrollo de
productos, pero ya desde una vision de comunidad. La comunidad es lo que sabe hacer,
entonces como potenciamos eso para lograr venderlo.

Asesoré a marcas sobre todo vinculadas a reciclaje, sostenibilidad en varios
aspectos. Hacemos desarrollo de productos, gestion de produccién y ahora estamos por
hacer una investigacion en torno a fibras PET, de productos reciclados. Asique estoy muy
ligada a eso.

Y en el medio me encontré, por medio del mundillo emprendedor y del disefio de
Cordoba, que me conecto con Caro Goldberg de Tomas&Anouk. (...) Ella trabaja con
talles inclusivos hace un tiempo y el problema que tenia es que tiene muchos proveedores
diversos y no tiene una Unica tabla de talles. Cada proveedor tiene su propia tabla de talles
y un talle 20, 40 y 45 es distinto en 5 proveedores distintos. Entonces lo que hicimos fue
crear una tabla de talles. Yo venia dando clases de morderia hace un monton y me encanta
la morderia entonces estaba muy familiarizada con esa arte de medidas. Entonces,
desarrollamos un sistema en el cual, las chicas miden los jeanes y establecen con una tabla
de talles propia, que talle es. Le pusimos nombres de ciudad, porque a veces la asociacion

21: investigadora
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del nimero a veces tiene mala connotacién. Entonces bueno, ahi es como que empiezo a
empaparme en lo que son los talles.

Venia antes de un lado muy de la morderia y de los numeros de la molderia, pero
cuando veo esto, tiene un perfil mucho mas comercial porque es necesario tener una lista de
talles para poder vender mas agilmente; y comunicacional sin dudas.

Yo ya estaba en general en el Colectivo en Construccion, que es un colectivo de
disefiadores donde esta mi socia, Lula Rojas de Transelnte, Rodri que es profe de molderia
hace mucho tiempo. Y algunos mas que fueron y vinieron y nos habia invitados a participar
de una mesa en torno a la ley de talles. Una mesa de trabajo que la convocaba una sefiora
que pertenece a una Camara Argentina de la Moda creo que es. Entonces empez6 a
conformarse esa mesa. Se juntaban los sdbados y se generan debates en pos de impulsar la
reglamentacion de la ley que estaba, sigue, frenada. Por cuestiones de pandemia.

Y la mesa de trabajo, bueno, convoca a gente de un monton de sectores.
Comenzamos siendo unos poquitos y gente que por ahi no teniamos demasiado peso. Por
ahi como disefiadores de Cordoba, hacemos disefio y demas pero no tenemos una empresa
que vaya a cambiar las reglas. Ya al final se sumaron gente con peso mas fuerte, incluso de
la industria en Buenos Aires.

Nosotras no seguimos porque entendimos que hay mucho ahi de trabajo, viste, se
conocen entre si, hay mucha interna y la realidad es que no estamos super metidas al mil en
ley de talles hoy. Si es una arista que conocemos desde la moda responsable gque es clave,
muy importante y es casi intrinseca a la industria. Pero es una de un montén. Entonces
dejamos de participar en las mesas pero si hicimos un trabajo de difusion desde el
Colectivo.

Primero hay que aprender la I6gica de las leyes, que es como, algo que aprendimos
en el secundario y ya nos lo olvidamos. Asique nos volvimos a informar, con Caro
(Goldberg) también, conocida y compafiera de otra fundacion, de Fundes. Ahi se labura
mucho para impulsar politicas publicas entonces nos contd un poquito cual era el gen del
desarrollo de una ley, y bueno empezamos a generar contenido y eso es lo que compartimos
en el Instagram. Pero bueno, en el medio hubo bastante aprendizaje, para saber lo que
estamos diciendo. Hicimos varios vivos, que es tan muy buenos para chusmear que
quedaron guardados con distintos actores que estuvieron involucrados en impulsar la ley

Desde distintos lados, activistas, gente que estuvo directamente involucrada en la
redaccion de la ley, gente que se encarga de difundirla. No logramos entrevistas con el
INTI que era nuestra intencion, que es el ente que estd mas metido, finalmente no lo
logramos. Pero si logramos lograr contenido interesante.

Hoy estamos trabajando en Cromosoma a full con un montén de proyectos
principalmente dando capacitaciones por el lado de moda y sostenibilidad, que hay un
monton de cosas en lo social, en lo ambiental y en lo econdmico. De hecho, estamos
preparando una para mafiana en la UPC. Asique nada, en armado de clases.
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En Cromosoma estamos en un proyecto con una marca de la comunidad Wichi del
norte que desarrollamos productos que ya esta en fase de comercializacion. Por otro lado,
tenemos otro producto que se llama Mapa de remendadores, que desarrollamos con un
equipo grande que mapea remendadores en toda la ciudad y los pone a disposicion para
quien quiera remendar prendas pueda acceder a la informacion. Bueno, asesorias a marcas
puntuales, eso también.

Asigue bueno, con mucho trabajo. Yo también soy profe en la Siglo, ahora en
Disefio 2, asique estamos ahi. Y con Ana (Cubeiro) somos comparieras en un espacio que
se llama Disefio en contexto, que empezé como un grupo de investigacion y ahora estamos
también generando contenido méas de lo textil y de lo socioldgico. También super
interesante. Todo el tiempo cuestionandose. Hoy hablamos con mi socia de eso, todo el
tiempo hay que revisar cosas y revisar bases en las que uno esta trabajando. (...)”

I: ¢Qué situaciones o elementos te motivaron a impulsar la ley de talles?

A: “Como empezamos a trabajar en torno a la ley, tiene que ver con esta
convocatoria concreta de cambio, que yo lo veia desde un lado mucho més técnico la
verdad. Que me interesa, siempre me intereso la parte técnica de las medidas de la
molderia; pero cuando me empecé a meter vi que habia un mundo por atras, yo ademas soy
parte de Global Shapers que es otra fundacién, y tengo mucho imput en lo que es politicas
publicas. jAhi decis “wow!” que importante desde la profesion poder aportar desde ese
lado.

La motivacion era personal desde ese lado, y cuando empecé a trabajar con Caro
(Goldberg) comunicando el trabajo que estdbamos haciendo con el desarrollo de la tabla,
me empezaron a escribir un montén, amigas, conocidas, familia y demas diciéndome “qué
bueno eso que estas haciendo, porque siempre que Voy y me COmpro ropa me pasa.”

La cantidad de testimonio y anécdotas que me llovieron en esa época fue increible
que ahi dije, ¢qué esta pasando? Osea, me pasa que nunca tuve problemas, porque creo que
tengo un cuerpo que entra dentro de la hegemonia, no tuve problemas de conseguir talles, y
tampoco soy una compradora muy frecuente, cada vez menos de hecho. Entonces no era un
tema que me atravesara personalmente, pero si a amigas, todo el tiempo, todo el secundario,
fue no conseguir pantalones. Osea si lo tuve muy presente, pero me impacto sobremanera
cuando empecé a trabajar en esta linea y empecé a tener todos estos testimonios y dije jQué
locura!, jQué atrés que estamos en lo que es inclusion! Bueno, y ahi todas las aristas que se
destapan asique un poco la motivacion fue esa. Y desde el Colectivo, también, me movilizo
un monton eso principalmente la inclusion (...)”

I: ¢Sientes que hubo avances luego de la sancion de la ley provincial (2015) o
nacional (2019)?
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A: “Es tu tema que sigue en el tendedero porque la realidad es que la ley no esta
reglamentada, entonces bueno, hoy la ley esta sancionada, pero no esta hecho el SUNITI.
Hasta que eso no este reglamentada es inviable la aplicacion, asique hay mucho todavia
para hacer (...)”

I: ¢ Cudl es su opinion del panorama actual? ¢ Aciertos, debilidades?

A: “La ley tiene cosas positivas, por un lado, unificar las 14 o 16 leyes provinciales
y municipales. Las unifica entonces, hace que a nivel nacional tengamos una misma ldgica.
La misma légica contemplando la diversidad de cuerpo, en teoria, de todo el pais. Porque el
scanner que se uso para el SUNITI viajo por todo el pais, o estaria viajando.

Por otro lado, permite la denuncia, ésea si vos te sentis discriminado/a en un lugar
por no conseguir talles, de la prenda que te gusta, tenés formas y recursos legales para
denunciar eso. Esos son los principales aspectos.

Ademés sabes que talle de manera unificada hace cada marca. Osea la ley no obliga
a todos los fabricantes, comerciantes, importadores, a producir o tener toda la curva de
talles. Lo que obliga es a identificar con el talle que el SUNITI va a establecer. Entonces, lo
positivo es que yo me compro un pantaldn en Levi’s, en Vitamina y en el barrio del centro,
siempre voy a ser el mismo talle. Eso es lo que nos permite. Pero de nuevo, tampoco es la
solucion porque a lo mejor Vitamina, solo desarrolla 3 talles, en vez de hacer la curva
completa.

Lo que es positivo es que lo pones sobre la mesa y nos permite a los consumidores
decidir, bueno, “esta marca no hace toda la curva de talles que la ley prevé” y capaz que
decido no comprar. Pero asi todo, digamos, que la ley no soluciona la inclusion.

Solucionaria una cuestiéon como la que tiene Caro (Goldberg), por ejemplo, en
Tomas&Anouk. Ella recibiendo el producto de distintos proveedores, sabria que un mismo
talle, si esos proveedores siguen la ley, que eso es todo un tema porque hacer ese
seguimiento, sabe que compra un pantalén L o 45, y sabe que todos tienen las mismas
medidas. Pero bueno, creo que lo que mas hace es ponerlo sobre la mesa, que solucionar
concretamente el problema de la curva de talles.

Otra cosa es que no provee la ley es a menores de 12 afios, no prevé indumentaria
accesible. No preve problema personas con discapacidad, que bueno, ya es otro tema de
cuerpos diversos. Y obliga solo a tener el nombre, no obliga a producir o a tener un
producto. (..) No contempla a géneros fluidos, es solamente hombre o mujer, digamos no
contempla a todos los matices que tiene.

I: ¢Cudl es su opinion de la aplicacion de la ley, en el rubro de la lenceria?
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A: “En la lenceria pasa lo mismo que en la ropa normal, lo que le paso a Caro
(Goldberg), todas las marcas tienen tablas de talles distintas (...) En la lenceria pasa con
mayor intensidad, porque tenés mayor diferencia y contorno entonces, de hecho nosotras en
Tomas&Anouk ibamos a hacer una tabla para la parte inferior y una para la superior y
dejamos solo con la inferior, para pantalon. Y de hecho sirve para no todos los pantalones,
porque hay pantalones que salen del rango que logramos encontrar, por ejemplo los anchos.

Entonces tampoco es que es una herramienta que te condiciona un poco las
tipologias. Para una marca por ejemplo, un Rouxurie, que desarrolla ciertas tipologias, se
podria generar una tabla propia.

De hecho yo he generado para una marca de nifies, bien sin género. Desarrollamos
una tabla propia. Lo que hicimos fue encontrarle como la l6gica intermedia, no es nifia o
nifio, si no que buscamos talles propios de la marca, y bueno ahi, estuve en esa blsqueda.
Pero también estaban limitados a esas tipologias (...)

Es otra cosa para hacer, y es verdad que el emprendedor tiene tantas cosas en el
medio que es imposible abarcarlo, y ademas terminas fabricando lo que mas vendes. Yo
hacia calzado antes, y empecé a hacer 41. Pero asi y todo, tengo un monton de 41 ahora por
liquidar porque se vendia el 38 y 37. Entonces es todo una renuncia hasta a invertir en la
produccion de curvas del talle que exceden la curva mas habitual digamos”

I: ¢ Cudles piensas que son las proyecciones a futuro?

A: “Yo creo que también hay una revision. Me ha pasado de estar en charlas que me
invitaban por esto, por la ley, sobre todo en desorden alimenticio y demas, que hay médicos
que dicen que esta peor que nunca la situacion. Con esto de las redes sociales, sobre todo
con TikTok. Que hay cosas que no puede ser que estemos en 2021 viendo esto.

Pero también yo creo que hay mucha mas difusién de cuerpos diversos. Tenemos
influencers que se muestran como son, que en otra época no pasaba. No se en que gama
etérea, a lo mejor hay edades que no les llega eso. A mi edad (28) y quizas también a la
tuya, ese tipo de aceptacion nos llega mas. Estd mas instalado que hace unos afios, yo lo
veo como super positivo. Es como una deconstruccién de los parametros hegeménicos, de
nuevo, hay que revisar en que generaciones y en que publico y perfiles pero en ese sentido
yo lo veo positivo.

Porque la ley lo que también hace, es eso, hacer un poco de ruido. Las marcas no
deberian cumplirlo por la ley, sino por una cuestion ética. Entonces, que este hablandose y
que el consumidor lo exija, también obliga a las marcas a verlo, considerarlo. Esto también
ya nos pasa con la publicidad sexista. Osea, en cuestiones de género, ya no lo dejamos
pasar los consumidores. Entonces las marcas tampoco lo pueden dejar pasar porque sino, se
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las condena. Creo que quizas en talles suceda algo asi, esta para mi muy ligado con el tema
de género y de percepciones de belleza y deméas construcciones sociales en torno a eso”.
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Entrevista 2

Dirigida a Solana Weinzetel, realizada por la plataforma de mensajeria instantanea

por mensajes de audio:

I: ¢(Podrias presentarte brevemente?

S: “Mi nombre es Solana Weinzetel, participé y soy la impulsora de la ley de talle
provincial en la ciudad de Coérdoba.”

I: ¢ Qué situaciones o elementos te motivaron a impulsar la ley de talles?

S: “Hace 15 afos que tengo una marca pionera en talles especiales en toda la
Republica Argentina, que se llama Extra Linda XL. Y en base a la necesidad que ibamos
viendo en todos los locales a nivel provincial y nacional decidimos que habia que ir un paso
mas adelante. Porque con los locales, o la implementacion de ponerle al alcance de todas
las mujeres las prendas a medida no era suficiente. Asique empezamos a transitar lo que era
el camino del armado de la ley, que duro 9 afos, |9 afios!, para que sea votada de forma
unanime por toda la Camara.

Con respecto a la generalidad de la ley, nosotros cuando hicimos la ley de Cérdoba,
solo estaba la de Mendoza. Y yo redacté los escritos de la ley, los puntos. Y lo que dice la
ley de Cordoba aplica a todo lo se comercialice, venda o fabrique. ¢Y por qué pusimos
"comercialice"? Porque obviamente hecha la ley, hecha la trampa. Si nosotras teniamos
marcas como es en la actualidad, como pasa, que venian de Buenos Aires, quedaba exenta
de la ley. Entonces, todo lo que se comercialice inclusive, ademas de la fabricacion, tiene
que tener una amplitud de linea de talle.

¢Por qué lo habiamos hecho a eso? Porque para empezar a hacer la general, al haber
una ley nacional, ahora todas las provincias estan regidas por la misma ley que es lo que
nosotros ya amparabamos cuando hicimos la ley provincial. Porque no tiene sentido que
cada provincia maneje su propia legislatura. Al hacerla nacional y tener una ley nacional,
ahora todas las provincias quedaron regidas por la misma ley que es lo que siempre se
pretendio.”

I: ¢Sientes que hubo avances luego de la sancién de la ley provincial (2015) o
nacional (2019)?

S: “Siempre una ley tiene que pasar por una parte legislativa, y después ejecutiva.
Los 9 afios tardaron para que sea una ley en el poder legislativo y ahora esta en manos del
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ejecutivo. Que también estamos con fuertes pujas por la implementacion. Asique no hay
avances con respecto al poder ejecutivo que es el encargado de la implementacién de la ley
en la calle.

Pero si hemos visto grandes avances con respecto a la mentalidad. Esta es una ley
absolutamente cultural. Esto, como todos los grandes principios, es cultural. Se trata de
trabajar en la conciencia colectiva y es lo que estuvo haciendo esta ley durante todo este
tiempo. Porque a pesar de que la implementacion no esti todavia estipulada, todos los
comercios al principio de la ley y ahora han puesto carteles en sus vidrieras que dicen "Yo
apoyo la ley de talles". Eso significa que estan adheridos a la modalidad de la ley de talles.
Que es la implementacién y la incorporacién de una linea de talles mas amplia y eso es
muy favorable, muy favorable, porque ahora muchisimos negocios en la provincia de
Cordoba tienen talles que antes no tenian a la venta.”

I: ¢ Cudl es su opinion del panorama actual? ¢Aciertos, debilidades?

S: “Pienso que el cambio cultural. Pienso que las mujeres estamos haciendo
cambios culturales de mentalidad. Ahora grandes marcas, han hecho uso de mujeres de
tallas reales.

Nosotras imaginate, que hicimos el primer desfile en Cérdoba de talles reales en el
2009. Cuando nosotras subimos a mujeres con obesidad a la pasarela, la gente lo vino a ver
porque no sabia si era un show, un circo, o que era. Y hoy las grandes marcas ponen en
publicidades mundiales a mujeres con talles especiales en sus portadas.

Asique si, por supuesto, que en estos 15 afios he ido viendo grandes avances con
respecto a la mujer. Imaginate que desde que empezamos esto de “especiales”, “grandes”,
no se la cantidad de nombres que se le han puesto. Yo me refiero a una mujer real, a una
mujer comun, de todos los dias, que se anima a ponerse en portadas, se anima a desfilar, se
anima a lucir prendas sin tantos estereotipos.

Obviamente que en otros paises esto estd mucho mas avanzado. Porque no existe
esta auto discriminacion que nos hacemos como la mujer argentina con respecto a la
estética.

Pero si hemos logrado grandes avances con respecto a la industria de la moda. En
volcar estereotipos de mujeres reales a las graficas y en todo en lo que nos afecta como
mujeres y mas que todo, en la juventud. Esta ley también era muy apuntada a la parte joven,
a la concientizacion de la juventud. Porque imaginate que una mujer grande, va y se hace y
se consigue sus propias prendas, no tiene muchos artilugios para lograrlo. Pero no asi una
persona joven, una adolescente. Que para ellos es la ley, para que el cambio empiece a ser
mas fuerte desde ahora para que no tengan estos problemas y las enfermedades que causa.”
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I: ¢Cudl es su opinion de la aplicacion de la ley, en el rubro de la lenceria?

S: “Con respecto a la lenceria, tenés claros ejemplos de marcas internacionales que
ya estan implementando en pasarelas a mujeres con sobrepeso. Eso es un gran avance,
porque todo lo que se hace masivo y mundial, después baja. Eso siempre ha sido asi, y va a
seguir siendo asi.

Asique yo pienso que tanto la aplicacion de la ley en la lenceria, en la ropa, en
zapatos, aplica para todos o mismo. Porque estos avances se estan viendo en todos los
aspectos de la indumentaria asique es cuestion de que se sigan animando, tanto marcas que
hagan prendas para todos los talles. Obviamente que el consumo esta, porque las encuestas
marcaban que el 65% de las mujeres no encontraban donde vestirse. Por lo tanto esto es
interno y externo. Asique a la lenceria yo no le veo diferencia a la ropa, es parte de la
indumentaria que las mujeres utilizan y las necesidades es tal cual.”

I: ¢ Cudles piensas que son las proyecciones a futuro?

S: “Las proyecciones a futuro con respecto a una ley, ya sea esta, u otra, tiene que
ser esto que se esta haciendo. Que es empezar por los cambios culturales. La mentalidad de
las mujeres de las mujeres argentinas, ese es el primer gran paso. Cuando la mujer se da
cuenta de que puede.

Ahora hay una ley nacional que inclusive abala, antes no teniamos como quejarnos.
Ahora al haber una ley nosotras podemos quejarnos, podemos ir y levantar quejas. Nosotras
luchamos mucho contra eso, porque habia un 1% de quejas, y eso nos impedia mucho
también lograr y formalizar esta ley. Porque al no haber quejas al defensa al consumidor o
demas, el sistema no toma la necesidad.

Ahora cuando nosotros no encontramos donde, como, o algo no nos gusta podemos
ir a quejarnos y eso se toma como validacion y el sistema tiene que intervenir. Asique son
todas herramientas que las mujeres ahora tienen que antes no tenian. Ademas del inmenso
cambio cultural que va a haciendo esto mes a mes, afio a afio, hasta que lleguemos a ser una
sociedad mucho mas avanzada en este aspecto pero como todo los primeros pasos, llevan
tiempo.”



