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RESUMEN
Con este proyecto se propuso desarrollar una marca local de lenceria adaptada al
usuario, (mujeres con sobrepeso u obesidad). En ella, las prendas satisfacen las
necesidades principales de las usuarias a través de materiales, avios y molderia.

Debido a la falta de variedad existente en este mercado, se cred una coleccion
inspirada en el concepto “Belleza curvilinea”, que incorpord la sensualidad y el confort
en sus productos, a través de sus disefios.

Se logré satisfacer la necesidad de disefio, variedad y funcionalidad especifica que
tienen estas mujeres, ya que las usuarias a través de una encuesta realizada, brindaron
datos sumamente valiosos para alcanzar dicho objetivo. Algunos datos relevantes se
refirieron a sus preferencias, gustos y deseos en cuanto a prendas de lenceria.

También se realizaron entrevistas a profesionales, en las cuales surgieron datos
importantes como el de las falencias que existen en la molderia. Estos ayudaron a
mejorar y crear una tabla de talles propia, que trabaje con medidas antropométricas
de estas mujeres en particular.

Palabras clave: Diserio Universal, Sobrepeso, Obesidad, Lenceria, Funcionalidad.

ABSTRACT
With this project, it was proposed to develop a local brand of lingerie adapted to the
user, (women with overweight or obesity). In it, the garments satisfy the main needs of
the users through materials, accessories and moldings. Due to the lack of variety
existing in this market, a collection was created inspired by the concept "Curvilinear
Beauty", which incorporates sensuality and comfort in its products, through its
designs. If they manage to satisfy the need for design, variety and specific functionality
that these women have, since the users through a survey carried out, they provide
extremely valuable data to achieve this objective. Some relevant data related to their
preferences, tastes and wishes regarding lingerie. Professionals, in any surgical
surgery, can also be interviewed with important data such as the shortcomings that
exist in the mold. These help to improve and create a table of their own sizes, which
works with anthropometric measurements of these women in particular.

Key words: Universal Desing, Overweight, Obesity, Lingerie, Functionality.



CAPITULO 1
Definicion estratégica del problema
Actualmente en la ciudad de Cérdoba — Argentina existen empresas que satisfacen
parcialmente necesidades tanto fisicas como estéticas que tienen mujeres con
sobrepeso, o que simplemente deben utilizar lenceria de talles grandes debido a su
contextura. Segun la OMS “La obesidad y el sobrepeso se definen como una
acumulacién anormal o excesiva de grasa que puede ser perjudicial para la

salud.”(OMS, 2020, parr.1)

Algunas marcas existentes, hacen énfasis en una necesidad mas que en otras, lo que
genera que se dejen de lado a mujeres que quieren verse sensuales y lindas sin tener

gue renunciar a la comodidad del dia a dia, o tener que usar algo demasiado erdtico.

Frustracidn, enojo, sufrimiento, tristeza e impotencia son algunos de los
sentimientos que surgen en quienes se ven obligados a "peregrinar" de local en
local en busca de una prenda deseada; recorrido que, muchas veces, acaba con
las manos vacias o con la compra de un producto que no era el que se queria,

pero que si el que les "entraba". (ONG AnyBody, 2017, parr.10)

Como se menciona en el articulo de la ONG AnyBody, estas mujeres se sienten
discriminadas debido a que no encuentran productos que se ajusten a sus gustos o
necesidades, existen leyes que las amparan y protegen, pero no un control estricto

que regule correctamente los talles en Cérdoba.

Ademas el hecho de que no sdlo se dejan de lado a estas mujeres con marcas de facil
acceso para el publico comun, sino también hay discriminacién por grandes marcas a
mujeres reconocidas a nivel mundial como Beyoncé, Ashley Graham, Kim Kardashian,

entre otras.

Desde AnyBody, explican que no hay que mezclar la problematica de la falta de

talles con la salud. "Muchas veces se lo reduce a un problema de los gordos, y



no es asi: la realidad es que los talles son cada vez mas reducidos y elitistas...

(Fernandez, 2017, parr.13)

El propésito principal de este proyecto, es lograr encontrar un equilibrio entre prendas
de lenceria erética y prendas de uso cotidiano, asi generar productos que hagan sentir
a las mujeres bellas y femeninas, sin renunciar a la comodidad o funcionalidad,
satisfaciendo sus necesidades especificas. Ahora bien primero debiéramos intentar

definir qué se entiende por necesidad.

Parece que uno de los criterios bdsicos y generales para definir las necesidades
es considerar que éstas consisten en una «falta de» o en una «carencia». Sin
embargo, resulta posible tratar de definir las necesidades con independencia de
gue aquiy ahora se carezca de ellas o no. No obstante, aun cuando la
necesidad no esté conceptualmente relacionada con una carencia es cierto que
a menudo la implica. Es decir, que una forma primaria de entender la necesidad
seria independiente de la carencia y una forma secundaria se daria alli donde se
describe una necesidad como carencia de aquello que se necesita. Thomson
sefala, que las necesidades pueden ser aquellas situaciones o cosas que
necesitamos tanto si carecemos de ellas como si no, pero pueden ser aquellas
cosas de las que carecemos y necesitamos. Desde luego, una de las ideas
basicas que se ponen de relieve en la nocién de necesidad es la de privacién de

aquello que puede ser basico e imprescindible. (De Luca y Afion, 1990, pag.2)

Alo largo de la historia de la moda, la figura femenina considerada ideal, fue variando
en tamafo, formas y atributos. Dentro de esta evolucidn, también fue mutando la
lenceria, de ser una pieza principal como lo era el corsé que aplanaba, estrechaba e
incluso elevaba, pasamos a lo que actualmente se utiliza que son dos piezas conocidas

como corpifio y bombacha.



A partir del amplio abanico de productos que surgieron a lo largo de la historia,
se pueden distinguir distintos tipos de lenceria, que se encuentran en relacién
al contexto social, y las tecnologias aplicadas, las cuales marcaron nuevos usos
y formas que distinguen a un producto especifico como tal.(Gulayin y Ungaro,

2019, p. 5)

El corpifo es la pieza que debe brindar mayor soporte, ser flexible y cdmodo, para que
su uso no se vuelva una odisea para la usuaria. El avance en la investigaciéon de textiles
de los ultimos afos, ha generado una gran evolucidn para lograr que las fibras sean

mas transpirables, hipo alergénicas, extra suaves, mas resistentes, entre otras cosas.

No hay que dejar de lado a la bombacha, que constituye la prenda inferior en el
conjunto de lenceria, ya que esta tiene un contacto mucho mas directo con el cuerpo,

y necesita tener cualidades técnicas especificas, para no incomodar o generar lesiones.

En pocas palabras tanto la bombacha como el corpifio son piezas que a lo largo del
tiempo desde su surgimiento, han ido mutando para volverse cada vez de mejor
calidad, complejidad y a veces hasta protagonistas en el vestir; a su vez estas dos

prendas pertenecen a una “segunda piel”, por su estrecha relacién con el cuerpo.

Con toda esta informacioén, se pueden formular algunas preguntas que desglosen el

problema para lograr una resolucién de calidad.

® (Qué necesidades especificas tienen mujeres de 20 a 40 afios, con sobrepeso

en Cérdoba?
® (Qué se considera sobrepeso u obesidad?
® :Qué materiales, avios y molderia son los mejores para producir las prendas?
e (Existen marcas a nivel local que satisfagan este tipo de consumidor?

® (iCdodmo se puede desarrollar una marca que ofrezca productos de calidad y con

valor agregado para estas mujeres?


http://sedici.unlp.edu.ar/discover?filtertype=author&filter_relational_operator=authority&filter=http://voc.sedici.unlp.edu.ar/node/70080
http://sedici.unlp.edu.ar/discover?filtertype=author&filter_relational_operator=authority&filter=http://voc.sedici.unlp.edu.ar/node/51257

1. Alcance y objetivos
Una vez planteadas estas preguntas, podemos plantear el siguiente objetivo principal

para comenzar a responderlas:

-Desarrollar una marca local de lenceria para mujeres de 20 a 40 afios, con sobrepeso
o de contextura grande, que satisfaga sus necesidades tanto estéticas como de

confort.
Del objetivo anterior, podemos derivar en sub-objetivos que serian los siguientes:

e Definir sobrepeso, sus causas y efectos en mujeres que lo padecen.

e Describir las necesidades especificas principales que tienen las mujeres con
sobrepeso u obesidad, con el fin de adaptar mejor los disefios a ellas.

e |dentificar los textiles, avios y tipologias mas apropiados para satisfacer las
necesidades detectadas.

e Analizar el mercado de lenceria en Cordoba, para definir con detalle el publico

objetivo de la marca.

1.1 Hipotesis

El desarrollo de una marca de lenceria que incluya no solo talles mas grandes para
mujeres con sobrepeso, sino que proponga disefios y tipologias acordes a ellas a través
de la molderia, lograria una inclusiéon en el mercado y atenderia a usuarias que no

encuentran satisfactoriamente prendas para ellas.

1.2 Justificacion
En el pais encontramos que “El 61,6% de los argentinos tiene exceso de peso, en una

proporcién de 36,2% de personas con sobrepeso y 25,4% con obesidad, segun datos
resultantes de la 4° Encuesta Nacional de Factores de Riesgo 2018.”(Secretaria de

Gobierno y Salud e INDEC, 2018, parr. 1)

Debido a esto, podriamos decir que existe un gran mercado viable de mujeres que

necesitan prendas que se adapten a sus necesidades especificas.



Los beneficios que se pueden encontrar al generar una marca que incorpore talles mas
grandes, van desde el aumento de la autoestima hasta un cambio en el consumoy en

la forma de ver los talles grandes.

Una encuesta realizada por la ONG AnyBody nos muestra que “Los talles femeninos
mas dificiles de encontrar, que concentran el 53,65% de la totalidad de las respuestas,

son: 48 (14,61%); 46 (14,37%); 44 (13,82%) y 50 (10,85%).” (Haywood, 2019, parr. 9)

Esto se traslada al sector de la lenceria, que presenta una gran dificultad para
potenciales clientas que no ven satisfechas su necesidades o gustos por las ofertas
gue estan disponibles , puesto que los talles grandes son mas dificiles ala hora de

conseguir.

En Cdrdoba segun el ultimo CENSO, hay un total de 1.087.541 mujeres de entre 15y 64
anos, este dato incluye mujeres con peso aceptable, y con sobrepeso u obesidad.

(INDEC, 2010, archivo: Poblacién total por sexo y grupo de edad, segun provincia)

Actualmente existen marcas en el mercado local, que satisfacen medianamente las
necesidades y deseos que tiene este grupo de mujeres, ya que ellas desean poder
acceder facilmente a prendas lindas y a que se adapten a sus medidas especiales sin

sentirse discriminadas.

Hablamos de una satisfaccion a medias, debido a que las marcas como Euforia o
Rouxurie, no adaptan al 100% la molderia, sino que solo agrandan los moldes y disefios
existentes para que las mujeres “entren” dentro de la variedad de talles, ademds no
incorporan modelos que pudieran ser utilizados en el dia a dia, o por mujeres de mas
de 25 afios aproximadamente, ya que son excesivamente sensuales y erdticos en

algunos casos.

Rouxurie es una marca local de lenceria, que se dedica a fabricar y vender productos

de calidad, disefio y variedad de talles, es decir puede usarlo una mujer con o sin


https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/poblacion/n020203.xls

sobrepeso, pero su limitacidon esta en el estilo. Trabajan un estilo muy sensual, no apto

quizds para todos los dias, ni para todas las mujeres.

Euforia es otra marca local de lenceria, que intenta cambiar estereotipos de belleza,
ofreciendo cursos, sesiones de fotos en los cuales fomentan el amor propio y mas
ademas de los conjuntos. El mensaje se transmite correctamente, y su tabla de talles
es mucho mas amplia, pero su estilo es también demasiado sensual, lo que limita su
llegada a otras mujeres que no necesariamente quieren ese tipo de conjuntos, pero

necesitan una marca que tenga sus talles.

El disefiador textil sabe adaptarse a una demanda especifica, en funcion del
cliente, el tipo de producto, el mercado y de las tendencias del momento.
Finalmente, a lo largo de su experiencia, el disefiador textil acumula
conocimientos sobre los distintos mercados existentes. (Noel M.C. y Cailloux

M., 2015, p.12)

Con lo dicho anteriormente apuntamos a demostrar que el disefiador como buen
conocedor tanto de su entorno como de su cliente objetivo, debiera poder lograr un

disefio que se adapte lo mejor posible a las necesidades que pudiera tener este.

Entonces con esta informacién recabada, se refuerza la hipétesis y da un fundamento
para intentar una accion superadora que implique la creacién de una marca de
lenceria, que adapte la molderia al cuerpo de las mujeres con sobrepeso, no solo
escalando los moldes, sino aplicando cambios en su forma, que trabaje disefios tanto
sensuales como cotidianos, y sobre todo abarque un rango etario un poco mas amplio.
Todo esto podria lograrse en el mercado local, y a nivel nacional, ya que esto no es una

problematica solo de la ciudad de Cdrdoba, sino también a nivel pais.
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En el tiempo, muchas personas han realizado trabajos e investigaciones, para mejorar
o eliminar esta problematica, pero a pesar de estos intentos no ha sido posible darle

una solucién efectiva o satisfactoria.

Esto se debe al gran cambio social que debe realizarse. Los estereotipos de la mujer
estdn muy arraigados, aun cuando hubo evolucién en el tiempo, no hemos llegado a
incorporar talles grandes como algo “comun” y aceptar que estos cuerpos existen y

deben poder vestirse de forma adecuada, sin renunciar a lo estético.

Mas alld de la moda y la tentacion por satisfacer expectativas varoniles
relacionadas con la lenceria femenina, las mujeres de nuestra época, deben
buscar comodidad y ajuste perfecto. La ropa interior en la talla apropiada hard

lucir mucho mejor en ella y también en su ropa de calle. (Lisette, et al, p.103)

Las autoras antes citadas, nos muestran como no es solo importante la forma en que
nos veamos para los otros, sino también como nos veamos nosotros mismos. Ademas
ellas buscan a través de su propuesta de marca, ensefiar que se debe usar el talle
correcto de ropa interior, ya que de lo contrario, pueden aparecer formas “extrafias”
en nuestros cuerpos que no se ven bien, y generan una incomodidad y malestar en la

usuaria de estas prendas.

Alo largo de su trabajo estas autoras han intentado descifrar las necesidades,
preferencias y falencias que existen en el mercado de Ecuador, sus premisas, objetivos
y resultados de investigacidon pueden ser muy Utiles para guiarnos a través de este
proyecto, que busca integrar a las tallas grandes en un mercado pequeno en cuanto a

variedad en estos talles, como el de Cérdoba Argentina.

Para la realizacién de este Proyecto de Disefio, se tuvieron en cuenta como

antecedentes, guia y ejemplo, los siguientes trabajos académicos e investigaciones:



11

Lisette C, Cedefio R., Lida A., Maldonado P., Stefanie J., Semiglia

Solérzano, (2011). Proyecto para la creacién de una empresa

destinada al disefio, fabricacion y comercializacidn de linea de

ropa interior para mujeres con sobrepeso en la ciudad de

Guayaquil. Proyecto de tesis de grado. Escuela superior

politécnica del litoral facultad de economia y negocios

ONG Any Body Argentina, (2020). Ley de talles. Investigacidon y campaiia.
Montoya Huayta, L. A., Olaya Pérez, L. O., Ortega Villanueva, M. E., & Velasquez
Vera, R. E. (2017). Comercializacién de lenceria personalizada para damas.
Trabajo de Investigacién de Grado. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas

(UPC).

Giraldo Beltran J., (2018). Fendmeno plus size y moda. El concepto de talla
grande y sus implicaciones para el disefio de vestuario en Medellin. Trabajo de

Grado. Universidad Pontificada Boliviana.

CAPITULO 2

Marco teorico

2. Introduccion
En el siguiente proyecto se tratara la problematica que tienen mujeres con sobrepeso

a la hora de encontrar prendas de lenceria en talles apropiados para ellas en Cérdoba.

El objetivo es despejar dudas en cuanto lo que es considerado sobrepeso y como

afecta esta enfermedad a las personas que la padecen, definir tejidos, avios y molderia

Optimos para su confeccidn, y por ultimo detectar que necesidades pueden tener estas

mujeres a la hora de comprar y encontrar productos que les sean tanto de su agrado

como funcionales, a través de su comportamiento de consumo.


https://repository.upb.edu.co/browse?value=Giraldo%20Beltran,%20Juliana&type=author
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2.1 Sobrepeso y obesidad

“El sobrepeso y la obesidad se definen como una acumulaciéon anormal o excesiva de

grasa que puede ser perjudicial para la salud” (OMS, 2020, parr.2).

Esta enfermedad cuyo porcentaje de afectados estda en aumento en los ultimos afios,
“Entre 1975y 2016, la prevalencia mundial de la obesidad se ha casi triplicado” (OMS,
2020, parr.10), afecta tanto a mujeres y hombres adultos, como a los nifios. Su gran
desventaja a pesar de ser una enfermedad que pareciera facil de superar y tratar, es
que genera un impacto y desgaste muy elevado en nuestro cuerpo y organismo.
Muchas personas que decidieron empezar dietas y hacer ejercicio para combatir esta
enfermedad, lograron bajar de peso, pero les han quedado secuelas como pueden ser
hipertension, diabetes, problemas en articulaciones, disminucidon en la capacidad

pulmonar, entre otros.

En el siguiente grafico podemos observar que la obesidad en mujeres en diferentes
paises de Latinoamérica, segun un ranking presentado por la BBC (2019), Argentina
ocupa el décimo tercer lugar de paises con mayor aumento de la obesidad entre 1985

y 2016.

Hoy la tasa de obesidad es mas alta en las zonas rurales que en las urbanas y
esto se debe en primer lugar a la irrupcion de los alimentos procesados, listos
para consumir, que son altamente sabrosos y aportan gran cantidad de
calorias", explica por su parte Catterina Ferreccio, profesora titular de la

Pontificia Universidad Catdlica de Chile. (BBC, 2020, parr.29)
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Figura 1- Los paises estan ordenados de mayor a menor tasa de obesidad en la

actualidad
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Porcentaje de mujeres obesas sobre el total de la poblacion femenina

Fuente: BBC News Mundo, (2019). Los paises de América Latina donde mas ha crecido la obesidad.

A simple vista pareciera ser algo llevadero y hasta facil de tratar, pues se presupone
gue con el solo hecho de realizar dichas actividades uno debiera bajar de pesoy
ponerse en forma, pero es muy dificil para la persona que lo padece, alcanzar las

metas médicas mientras soporta discriminacidn, verbal y fisica.

2.1.1 Mujeres con sobrepeso en Argentina.
Mas del 50% de la poblacion en Argentina tiene exceso de peso. Esto aumenta el

riesgo de tener mas de 200 problemas de salud, como por ejemplo: diabetes,

hipertension arterial (presidn alta), enfermedades respiratorias crénicas, enfermedad
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de los rifiones, del higado y algunos tipos de cancer. (Ministerio de Salud Argentino,

2020, parr.1)

Como nos muestran estos datos citados, en Argentina existe un numero
extremadamente alto de personas con sobrepeso, considerando que se dice que las
mujeres son mas propensas a sufrir esta enfermedad que los hombres (BBC, 2020,
parr.26), seria légico pensar que de este porcentaje de casos con sobrepeso u obesidad

la gran mayoria sean mujeres.

Figura 2- Ranking de impacto econémico.

e 2 Ranking de
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Fuente: Fundacion Oulton, 2016.

A lo largo de los ultimos afios la sociedad argentina se ha conducido para el lado de un
consumo mayor de bebidas carbonatadas y de carbohidratos como lo son el arroz,
pastas, panes, etc.; a eso debemos sumar que disminuyd notablemente la realizacién
de actividad fisica. Estos cambios se deben a que la inflacién ha aumentado, lo que
genera una disminucién en las opciones a la hora de poder llenar un carrito de
compras, y también cambio en las formas de trabajar, ya que se adopté la modalidad

HomeOffice.
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Todo este cambio de habitos en las personas genera la posibilidad de desarrollar
obesidad y sobrepeso, pero lo critico de esta situacién es que se puede derivar en

enfermedades cardiacas, diabetes, hipertension, entre otros.

Para prevenir que suceda esto, debemos realizar actividad fisica regularmente, y
alimentarnos de manera saludable, ya que de esta forma no solo evitamos el

sobrepeso, sino también problemas futuros que pueden ser mucho mas graves.

2.1.2 Ley de talles en Cordoba

AnyBody intenta desde el 2010, promover el cumplimiento de una ley de talles.

Actualmente, las Leyes de talles estan implementadas por los gobiernos
provinciales y municipales y por lo tanto, la ley cambia segun la provincia o
ciudad, haciéndolo dificil tanto para los consumidores como para las marcas de

indumentaria en si. (AnyBody, 2019, parr.2)

En la ciudad de Cérdoba contamos con una ley de talles: LEY N° 10302, que algunas
marcas y comercios intentan cumplir, pero les es muy complicado debido a que esta
ley tiene vigencia solo en esta ciudad; y en las otras, donde quizds compran su

mercaderia, no la tienen, o es diferente a ésta.
Los principales articulos que contempla dicha ley son:

Articulo 12.- La presente Ley tiene por objeto evitar situaciones de
discriminacién y promover la salud de la poblacién, mediante la fabricaciony
venta de indumentaria -vestimenta y calzado- acorde a las medidas

antropomeétricas seglin géneros y rangos etarios. . (Ley N°10302, 2015,

parr.1)


https://buenosaires.endangeredbodies.org/las_leyes
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Articulo 42.- Los comercios que vendan indumentaria en el ambito de la
Provincia de Cordoba, en un todo de acuerdo a lo dispuesto en el articulo 22 de
esta Ley, deben tener en existencia todos los talles correspondientes a las
medidas antropométricas -seglin géneros y rangos etarios- que determine la

Autoridad de Aplicacién. . (Ley N°10302, 2015, parr.4)

Articulo 72.- La Autoridad de Aplicacién elaborard tablas de medidas
diferenciadas por géneros y rangos etarios en base a un estudio
antropométrico de la poblacién del territorio provincial, que actualizara
periédicamente. A tal fin podra convocar al Instituto Argentino de
Normalizacion y Certificacion (IRAM) y al Instituto Nacional de Tecnologia
Industrial (INTI) o a los que en el futuro los reemplacen. (Ley N°10302, 2015,

parr.8)

Hay mucha gente que va a comprar ropa, pero no consigue la adecuada para su
cuerpo. De ahi surge la necesidad de una ley nacional de talles, y por ese
motivo se planted la importancia de conocer el talle nacional de los argentinos.
Asimismo, debido a que se trata del primer estudio antropométrico del pais, los
datos censales seran Utiles ademds para otras disciplinas, como por ejemplo
para definir la medida de los asientos de los trenes, de los subtes o de los

automoviles.( INTI, 2017, parr. 3)

Este estudio realizado por el Instituto Nacional Técnico Industrial, se llevd a cabo en
Corrientes, Santiago del Estero y Mendoza, y a partir de 400 medidas que se toman a

través de camaras, se genera una imagen del cuerpo de la persona, y asi se pueden
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obtener datos antropométricos muy utiles para diferentes propdsitos en nuestro pais,
no solo para la industria textil.
Ya que el problema de talles y tamafio de las cosas no es solo en este ambito, sino en

el dia a dia como en asientos publicos, puertas, etc.

2.2 Necesidades

En palabras de los autores De Luca y Afion (1990), las necesidades son la falta o
carencia de algo, ya sea material o no, y estas pueden o no estar relacionadas a una

carencia, pero generalmente lo estan.

Abraham Maslow planted en 1943 una pirdmide en la cual divide las necesidades en
cinco tipos diferentes segun su importancia, y a medida que una persona logra cumplir
y satisfacer uno de los niveles, puede subir al siguiente, pero en algunos casos se
puede volver al nivel anterior, ya que la necesidad satisfecha puede volver a surgir mas

tarde, un ejemplo de esto seria la alimentacidn.

Figura 3-Piramide de Maslow

Autorealizacion

Reconocimiento

Afiliacion
Seguridad
Fisiologia

Fuente: Elaboracion propia a partir de la lectura de La piramide de necesidades de Abraham Maslow

(2010).

Como podemos ver en la Figura 3, estas necesidades estan jerarquizadas, de abajo

hacia arriba, los niveles se complejizan a medida que subimos.
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Esta jerarquizacion nos ayuda a delimitar en qué tipo de necesidades se encuentra el
proyecto, éstas son de afiliacidn, reconocimiento y autorrealizacién, pasamos a
detallar cada una:

-Afiliacion, ya que encontrar lenceria en el talle correcto haria que estas mujeres
satisfagan este nivel desde el punto de vista de la sensualidad, y de su intimidad.
-Reconocimiento, aqui hacemos referencia al autoestima, a la aceptacion de los otros
en la sociedad y grupo cercano, generar respeto y sentirse exitoso, todo esto derivado
a que la persona logra sentirse a gusto y encajar.

-Autorrealizacion, encontrar en el mercado prendas acordes a sus cuerpos generaria
una ruptura en la barrera que actualmente existe para estas mujeres a la hora de

comprar indumentaria, precisamente ropa interior.

2.2.1 Necesidades especificas de una mujer con sobrepeso.

La gran mayoria de mujeres que sufren de esta enfermedad tienen limitaciones a la
hora de buscar ropa que les siente correctamente. Cuando hablamos limitaciones
hacemos referencia tanto a las interiores, como lo son el autoestima, la pertenencia a
grupos de interés, entre otras; como también a las externas, como pueden ser

culturales, del entorno, del nivel socioecondmico, etc.

Hablaremos primero de las que consideramos limitaciones internas. Muchos de estos
limites se los adjudican consciente o inconscientemente ellas mismas, debido a

elementos externos que les afectan.

Dentro de las limitaciones externas, no podemos dejar de lado que existen personas
ajenas, que los refuerzan verbal o visualmente, ejemplos de esto serian: conocidos de
la mujer que hagan comentarios inoportunos o fuera de lugar, revistas que muestran
mujeres con cuerpos casi esqueléticos, locales de ropa que solo trabajan tallas

pequenas, poco control en el cumplimiento de una ley de talles, entre otros.
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Todos estos son factores que van minando tanto a la mujer que sufre esta
enfermedad, como a la sociedad en si, ya que en algunos casos casi sin darnos cuenta
fomentamos estereotipos y pardmetros de belleza que superan la realidad y se

consideran inalcanzables.

En la industria publicitaria, existe un uso a veces poco motivador de estos estereotipos.

Loscertales (2003, Espin Lépez et al., 2006), describe los prototipos sobre la
imagen de las mujeres mas frecuentes y efectivos en la publicidad. Algunos de
estos son:

-La mama juvenil, responsable y activa. Suele aparecer bella y feliz aunque esté
embarazada o tenga uno o dos hijos, casi siempre guapos y poco latosos.

-La mujer objeto (objeto sexual). Es pasiva, se presta a la contemplacion vy el
deseo masculino sin tener opinion.

-La mujer fatal. Anuncian perfumes o productos muy exclusivos y generalmente
superfluos.

-La profesional de éxito (a la que se tiende a sumar alguno de los anteriores)
pero que no abandona los estereotipos cldsicos de la mujer de siempre.

Estos son algunos ejemplos que podemos encontrar habitualmente en publicidades
televisivas, revistas, cartelera urbana, etc. Todos nos muestran una mujer en cierto
punto perfecta, pero ninguna muestra la verdadera realidad de las mujeres, y mucho

menos nos muestran mujeres de talla grande como protagonistas.

Derivado de estos estereotipos y prototipos de mujer perfecta, suelen aparecer
necesidades especificas que tienen las mujeres que sufren esta enfermedad, y de estas
derivan ciertos deseos, que buscan satisfacerlas. Segin Bodies Endangered (2013, s.p),
algunos de estos problemas, necesidades y deseos pueden ser:

-Ocultar celulitis: el 46% de mujeres de 24 afios 0 menos, se siente acomplejada por su

celulitis.
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-Ser talla mas pequefia o entrar en el estdndar: a mas del 50% le gustaria ser un
tamafio de vestido mas pequefio.

-Inconformidad con su peso: 55% de las mujeres, se sienten inconformes con su peso.
-Sentimiento de fealdad: el 70% de estas mujeres se sienten horribles con su cuerpo,
cuando se prueban ropa.

-Dificultad para encontrar su talla: Aproximadamente el 65% tiene esta dificultad a la

hora de comprar.

Figura 4- Causas mas frecuentes por las que estan infelices con sus cuerpos las

 INFORMATE
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corporaL & €5ian infelices con su cuerpo son:
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Celulitis
Flacidez muscular

Mas del de
las mujeres
gquisiera ser un
talle mas chica

Fuente: Bodies Endangered Argentina, 2013.
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La ONG AnyBody, esta implementando encuestas cada afio, que nos muestran como
impacta en el consumo y en la personalidad de personas que no encajan en estos

pardmetros de belleza estandarizados comunmente.

Intentando definir que es el autoestima, podriamos tomar las palabras de Valsamma
(en Imagen corporal, funcionamiento sexual y autoestima en mujeres brasilefias con
un indice de Masa Muscular (IMC) elevado, 2015, p.39), “La autoestima requiere que
nos asignemos un valor como personas, que va a depender de la forma de juzgarse o
rechazarse a si mismo y que puede dafiar al individuo.

Este factor es muy importante tenerlo en cuenta a la hora de disefiar y de pensar en
estas mujeres, debido a que gracias a estos estereotipos su autoestima ha ido bajando,
y genera problemas a la hora de verse a ellas mismas como lo que realmente son, es

decir ven una realidad “alterada”.

2.2.2 Comportamiento de consumo
Comenzaremos definiendo “comportamiento de consumo” o “comportamiento del

consumidor”. Segun Schiffman y Kanuk (2007) “El estudio del comportamiento del
consumidor puede conceptuarse desde una perspectiva amplia como el analisis del
conjunto de actos que despliegan los individuos para buscar, comprar, usar, evaluary

disponer de productos, servicios e ideas que esperan satisfagan sus necesidades”

(p.19).

Es decir que el comportamiento del consumidor es el conjunto de actividades que
realizan las personas a la hora de tomar una decision de compra, y este se ve afectado

por diferentes factores, como pueden ser: socioecondmicos, culturales, contexto, etc.

Ademas cada persona tiene diferentes parametros de compra que va adoptando a lo
largo de su vida, los mismos se ven afectados por todos estos factores, debido a esto

pueden ir mutando dependiendo del tipo de compra que se vaya a realizar.

Existen compras que injieren mayor compromiso por parte de la persona, como lo

pueden ser un auto, una casa, un viaje, etc. Todos estos ejemplos llevan al individuo a
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realizar una busqueda detallada y muy fina, para lograr conseguir lo que mejor se

adapte a sus gustos y necesidades.

Pero existe otro tipo de compras que no consideramos de tal magnitud, como lo
pueden ser la comida, una visita al cine, indumentaria, etc. Aqui las personas asisten a
un comercio, observan, se miden y quizas con tan poca informacidn realizan la compra

en ese mismo momento.

2.3 Lenceria
Las mujeres han usado ropa interior desde los comienzos de la civilizacién. A

veces, abiertamente, otras, en secreto, de acuerdo con los dictados sociales y
siempre a los fines de distinguir los cuerpos de acuerdo a su status social y con

su status moral. (Lisette, etal., 2011, p.22)

Como podemos observar, a lo largo del tiempo la lenceria fue parte de rituales intimos,
fue objeto de lujo, aunque continua siéndolo en algunos casos, y también desde el
momento cero tuvo la funcidon de cumplir no solo con la estética del producto, sino

también con transformar, moldear, descubrir y esconder el cuerpo de la mujer.

Segun la Real Academia Espafiola (2019), ésta es considerada como “ropa interior
femenina”. Si bien concretamente se definiria asi, a lo largo del tiempo ha ganado gran
infinidad de cualidades simbdlicas como por ejemplo, libertad, en los afios 70, varias
mujeres se revelaron quemando sus sostenes en New Jersey, ”la idea era deshacerse
simbdlicamente de lo que ellas consideraban como "objetos de opresion". (BBC, 2018,

parr.3)

El brassier “es la prenda de vestir interior que usan las mujeres para cefiir o cubrir el
pecho, apoyar, acomodarlo, levantarlo y formar el seno femenino.” (Lisette, et al.,

2011, p.93)
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La bombacha segun estas autoras “Es la prenda interior femenina con dos perneras,
gue cubre el cuerpo desde la cintura hasta una altura variable de los muslos.” (Lisette,

etal., 2011, p.93)

La lenceria ha sufrido cambios radicales a lo largo de la historia, desde ser considerada
solo para cubrir y proteger las partes intimas, a ser la estrella de un conjunto para salir
a la calle. Una muestra de toda esta revolucién que tuvo este tipo de indumentaria
puede ser la marca Mc Cartney, que expresa “Si bien depende de la ocasién, y siempre
un basico sirve para toda ocasién, tenés que saber que la ropa interior ya conquisté la
calle y desde el afio pasado los corpifios han dejado de utilizarse Unicamente como

ropa interior”. (Mc Carney, 2020, parr.1)

Figura 5 — Conjunto de lenceria Mc Cartney.

Fuente: Tienda Online Mc Cartney.

2.3.1Tipologias

Dentro de lo que se conoce como ropa interior o lenceria, podemos encontrar
diferentes prendas. Estas prendas que componen dicho rubro, pueden ser, corpifos,

bombachas, bodys y camisolines.
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Dentro de cada una de estas categorias, podemos encontrar diferentes tipologias:

e Bombachas, tenemos vedetina, colaless, tanga, basica.

e Corpifno o brassier, con aro, sin aro, tasa soft, tridngulo o push up.

Los disefios de los sostenes cuentan con caracteristicas exclusivas, disefiados para
mantener cémoda y segura a nuestras clientas: las tiras de los hombros las bandas
debajo de los brazos y la seccién de la espalda al estilo malla, brindan mas soporte

qgue un brassier ordinario, sin apretar. (Lisette, et al, 2011, p.93)

Con lo citado anteriormente, hacemos referencia a algunas caracteristicas basicas que
debieran cumplir los corpifios para cumplir con los requerimientos que tienen estas

mujeres a la hora del soporte en el busto.

e Bodys son mono prendas al estilo de una malla, pero con un broche en la parte
de la entrepierna, estos pueden ser mangas largas, sin mangas etc.
e Camisolines, son pequenos camisones que se suelen utilizar en la lenceria mas

erdtica.

2.3.2 Materiales, avios y molderia para la produccion de lenceria.

Cuando hablamos de produccién, debemos entenderla en palabras de Cérdoba (en
Guilca Mena, Maritza Encarnacion, 2012) “Se define como la fase en que una serie de
materiales o insumos son transformados en productos manufacturados mediante la

participacion de la tecnologia, los materiales y las fuerzas de trabajo”. p. 23.

Una vez definido esto, podemos comenzar a intentar describir los materiales y avios

6ptimos para producir lenceria.

Los materiales utilizados, debieran ser algoddn para la zona del refuerzo en la
bombacha, debido a que se debe mantener fresco ese lugar y evitar textiles que

generen problemas en la salud.
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Este tipo de prendas necesitan textiles preferentemente de punto. Parafraseando a

Gladys Quevedo (2005, en Lenceria y corseteria), entre los hilos que se usan para

formar los tejidos mds usados en lenceria se encuentra el elastano.

Los materiales mas utilizados segun esta autora son:

e Jersey de algoddn con elastano

e Puntillas con elastano

e Tricot con elastano

e Encaje con elastano

e Guata bondeada

e Satén rasado con elastano

e Cristal con elastano

e Powernet con elastano

Para crear una molderia que cumpla con los requisitos, necesidades y preferencias de

las futuras usuarias, se debe comenzar por tomar correctamente las medidas a sus

cuerpos. Esto es muy sencillo, para la bombacha se necesitan la medida de cadera, alto

de tiro y medida de la entrepierna. Para el corpifio se deben tener las de contorno de

busto, largo de talle de espalda, radio de mama y ancho de espalda. (Gladys Quevedo,

2005, p.26)

Ademas de los textiles que debemos utilizar para confeccionar estas prendas, existen

en el mercado gran variedad de avios que pueden ser utilizados para esto, dentro de

los mas comunes encontramos los siguientes:

Figura 6 — Avios bésicos para confeccionar lenceria.
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Fuente: Gladys Quevedo, 2005, p.24.

A vez ademas de todos estos avios, encontramos en el mercado variedad de elasticos,

gue sirven para generar soporte, sostén y un acabado a las prendas.

Figura 7 - Tipos de eldsticos
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Alo largo de este capitulo, hemos dado un repaso por las partes que consideramos
mas importantes para el desarrollo de este proyecto de disefio. Hemos podido aclarar
y definir los materiales y avios dptimos para confeccionar lenceria, datos que nos

ayudaran en la siguiente fase que nos pone de cara al disefio de la coleccidn.

Pudimos ademas, incorporar datos relevantes para generar entrevistas y encuestas
coherentes y completas que nos brindaran informacién valiosa para desarrollar los
parametros y requerimientos que deberan cumplir tanto la marca en cuanto a sus

comunicaciones, como las prendas que se comercializaran.

CAPITULO 3

3. Metodologia de la investigacion
En este proyecto que pertenece a un Trabajo Final de Grado se busca clarificar, recabar

y decodificar datos e informacion relevantes para el desarrollo de una marca de

lenceria en el mercado local, que incluya talles grandes para mujeres con sobrepeso.

A lo largo del trabajo se traté una problematica que afecta a muchas mujeres en
Cérdoba que sufren esta enfermedad, debido a esto a través de diferentes técnicas de
investigacion, buscamos recabar informacion que nos ayude a satisfacer sus

demandas.

La primera técnica que utilizaremos serd la entrevista, con ella nos dedicaremos a
esclarecer y definir necesidades de estas mujeres a través de los ojos de profesionales
del disefio de lenceria, como asi también vendedores. El propdsito es plantear una
entrevista abierta, con preguntas en las cuales el entrevistado pueda expresar su
punto de vista, que nos lleven a un resultado claro y certero sobre las necesidades,

preferencias y falencias que existen en el mercado local de las tallas grandes.

La segunda técnica que aplicaremos sera la encuesta, con el objetivo de mostrar de
forma andnima, a través de un cuestionario en el cual las mujeres encuestadas puedan

brindarnos informacion relevante para cumplir los objetivos del proyecto.
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ENTREVISTA

Tabla 1

Ficha tecnica entrevista.

FICHA TECNICA ENTREVISTA

. INSTRUMENTOS
MUESTRA TECNICA DE
TIPO DE ) ) DE
ENFOQUE . POBLACION CRITERIO RECOLECCION .
INVESTIGACION RECOLECCION
MUESTRAL DE DATOS
DE DATOS
No
Profesionales del
probabilistico,
Disefio de
por
Indumentaria/Lenceria Guia de
Cualitativo Exploratoria propdsitos. Entrevista
y vendedores de preguntas

locales de ropa talla

grande, en Cdrdoba

2
profesionales

1 vendedor

Fuente: Elaboracion propia

Guia de preguntas para vendedores

El propdsito principal de esta entrevista es descifrar a través de 1 vendedor de local

especializado en talles grandes, las necesidades y preferencias a la hora de comprar

indumentaria, que pueden tener mujeres que sufren sobrepeso u obesidad.

¢Qué clase de prendas comercializa?

¢Qué rango de talles utiliza para abastecer su negocio?

éCree que en Cérdoba existe variedad de prendas en talles grandes?
¢Qué criterios busca cumplir a la hora de abastecer su negocio?
éLe cuesta encontrar prendas que los cumplan del todo?

éCree usted que las marcas cumplen con la ley de talles en Cérdoba?
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- ¢lLogra encontrar modelos de prendas que estén a la moda, sean modernos y
estéticos?

- ¢Cudles cree que son las falencias principales en el mercado de indumentaria
local, con respecto a los talles grandes?

- ¢Qué caracteristicas cree que deben tener las prendas, de una marca de
indumentaria para tallas grandes?

- Situviera que describir a su clienta habitual, ¢ Como lo haria?
Guia de preguntas para profesionales del Disefio

A través de esta entrevista realizada a 2 profesionales del disefio de indumentaria,
gueremos encontrar y definir los materiales, molderia y avios éptimos para producir
lenceria de calidad y disefio en tallas grandes. Ademas encontrar las fallas que
pudieran tener prendas que ya se estan desarrollando y comercializando en el

mercado local actual, para poder evitarlos.

- ¢Cudles cree que son los errores mas comunes que tienen las prendas de
lenceria en talles grandes?

- ¢éla molderia se debe adaptar a las tallas grandes? ¢O cree que solo hay que
incluir una progresion mas amplia?

- ¢Considera que se cumple con la Ley de talles en Cérdoba?

- ¢Cuales cree que son los materiales éptimos para desarrollar una coleccién de
lenceria para mujeres con sobrepeso u obesidad?

- ¢Qué caracteristicas deberia tener un corpifio para que sea funcional y cémodo
para estas mujeres?

- ¢Ylas caracteristicas de una bombacha, cuales serian para usted?
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ENCUESTA

Tabla 2

Ficha tecnica encuesta

FICHA TECNICA ENCUESTA

MUESTRA TECNICA DE INSTRUMENTOS
TIPO DE
ENFOQUE B} POBLACION CRITERIO RECOLECCION DE RECOLECCION
INVESTIGACION
MUESTRAL DE DATOS DE DATOS
Mujeres con
No

sobrepeso u
probabilistico
obesidad en Cuestionario de
Cuantitativo Descriptiva por Encuesta
Cérdoba, de Google Forms
propositos.
entre 20y 40
73 mujeres
afos.

Fuente: Elaboracion propia

Cuestionario

El objetivo principal de la siguiente encuesta, es que las futuras usuarias y
consumidoras de la marca en desarrollo, puedan brindarnos sus preferencias, gustos,
necesidades y demandas a través de preguntas simples cerradas con multiple opcién,
al dltimo se ofrece responder una pregunta abierta que nos brindara con mayor
precision estos datos especificos. La muestra que se busca realizar es de unas 73

mujeres, de entre 20 y 40 afios aproximadamente que vivan en Cérdoba.

-¢Qué talle de corpiiio usas?

Opciones:
e 100
e 105
e 110

e Masde 110



e Menos de 100

éQué talle de bombacha usas?

Opciones:

e Entrely?2
e Entre2y3
e Entre3y4
e Miasde4
e Nosé

¢Te cuesta conseguir prendas que te gusten en tu talle?

Opciones:

e Siempre

e Frecuentemente

e Aveces

e Raravez

e Nunca

¢Qué buscas a la hora de comprar ropa interior? Marca todas las que creas
necesarias.

Opciones:

Sensualidad/Disefio

e Confort/Comodidad

e Buena calidad/Variedad

e Nada en particular

e Otro (completar)

Segun tu preferencia, ¢Con cual de estas bombachas te sentis mas identificada
del 1 al 4?

Opciones:

e 1-Colaless/Tanga

e 4-Vedetina/Bombacha clasica

Segun tu preferencia, ¢ Qué materiales preferis? Marca todas las que creas
necesarias

Opciones:
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Encaje
Algoddn

Lycra/Poliéster

Segun tu preferencia ordena del 1al 4 las siguientes caracteristicas: Comodidad,

Sensualidad, Soporte, Estilo, Nada en particular, Otro (écual?)

Opciones:

Soporte
Comodidad

Estilo

Nada en particular

Otro (completar)

éQué caracteristicas buscas en una bombacha en cuanto a la comodidad? Marca

todas las que creas necesarias

Opciones:

Tiro alto

Ancha para mayor agarre
Regulable

Sexy

Comoda

Nada en particular

Otro (completar)

¢Como encontras el ir a comprar ropa interior?

Opciones:

Muy satisfactoria
Satisfactoria
Poco satisfactoria

Nada satisfactoria

¢Como seria tu conjunto de lenceria perfecto?

Desarrollo.
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CAPITULO 4

4.1 Analisis de resultados

Encuesta

El siguiente grafico nos muestra como resultado de esta encuesta, que el 32.9% de
estas mujeres han respondido que “a veces” les cuesta encontrar prendas, parece un
numero amplio, pero si sumamos las que respondieron “siempre” ( 21.9%) y
“frecuentemente” (21.9%) nos da un total de 43.8%. Este porcentaje es bastante
elevado, y nos estd indicando que el encontrar prendas que se adapten a los gustos y
necesidades de estas mujeres se les complica a menudo.

Figura N° 7 - ;Te cuesta conseguir prendas que te gusten en tu talle?

@ Siempre

@ Frecusntements
) Averces

@ Rara vez

& Nunca

@ Si

Fuente: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada.

A continuacidn, se puede observar que la mayoria de encuestadas prefiere el algoddn
para las prendas lenceras. Esta preferencia se relaciona directamente con la
comodidad que buscan estas mujeres a través de tejidos cdmodos y suaves, que les

brinden ajuste y confort.
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Tabla 3

Preferencia de materiales en ropa interior de mujeres con sobrepeso u obesidad.

Materiales mas elegidos por mujeres con Mujeres

sobrepeso, a la hora de comprar ropa

interior.
ALGODON 60 (82.2%)
POLIESTER 26 (35,6 %)
ENCAJE 21 (28,8 %)
TOTAL 100% - 73

Fuente: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada.

En Cérdoba, especificamente en el rubro textil, existe una inclinacién hacia lo que
como sociedad consideramos inclusion, en la cual personas no podian acceder a
prendas que les hagan sentir incluidos, ahora pueden optar por una variedad de
marcas que ofrecen sus talles, pero aun asi siguen siendo muy pocas sus opciones

dentro de la inmensidad que es este rubro.

Debido a esta razén antes mencionada, muchas de estas mujeres sienten que comprar
ropa es una actividad poco satisfactoria, e incluso la evitan para no pasar un mal rato,
asi encontramos que especificamente en Cérdoba hay un mercado muy grande que
podemos atender a través de una marca de lenceria que apunte a incluir este

segmento no solo en sus talles, sino también a través de la molderia y disefos.

En el siguiente grafico, se muestra que el 40.8% de estas mujeres no se sienten ni muy
satisfechas, ni muy insatisfechas. Sin embargo, si sumamos los porcentajes de las
usuarias que se muestran muy o totalmente insatisfechas (33,1%), es
significativamente mayor al de aquellas que se definen como totalmente o muy

satisfechas (21,2%).
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Figura N° 8- Sentimiento a la hora de ir de compras en mujeres con sobrepeso u

obesidad.

30
20
10 40,8%
254%
12,7% 12,7%
0 8,5%
1|
Muy = ; { Uy
) .’m"_ Satisfecha Insatisfecha F_,OCQ__ MJ;"
satisfecha satisfecha insatisfecha

Fuente: Elaboracion propia a partir de la encuesta realizada.

Los datos recabados con esta pregunta en particular, dependen de muchos
condicionantes, ya que por ejemplo, si una mujer busca un conjunto en talle 100 logra
encontrar mayor variedad que una que busque 125, también encontramos que
muchas de estas mujeres no conocen bien su talle tanto de corpifio como de
bombacha, lo cual incrementa la posibilidad de no disfrutar el momento de compra,

debido a que no son prendas que puedan medirse.

Entonces debido a esta distincion de talles, queda sin ser atendido correctamente un
porcentaje amplio de personas con necesidades especificas, en el cual, las mujeres no
buscan ninguna prenda fuera de lo normal, segun las encuestadas prefieren algo

cédmodo, lindo, femenino y delicado que esté a la moda.

El comportamiento que tienen estas mujeres a la hora de tomar decisiones de compra,

es mas detallado, preciso, lento y demandante.
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Analisis a entrevista de vendedor.

En base a las respuestas que obtuvimos en la entrevista realizada a un vendedor de

local especializado en tallas grandes del centro, decidimos realizar una red conceptual

para un mejor entendimiento de los datos relevantes.

Figura N°9 - Red conceptual entrevista de vendedor.
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Analisis de entrevistas a disefiadora 1y 2.
Figura N° 10 — Red conceptual entrevistas a diseriadora 1y 2.

Adaptar a los

talles grandes Uso de medidas

Rejil:j;r}'ﬁge' / estandar
Depende de Ia e Talle de espalda
» Molderia P —_—

curva que se use
Proporcmnes
de disefo

Soporte  Sostén

e N\ | Disefladoras—> ‘Je

Corpifio
Breteles I/
anchos No se cumple
Caracteristicas en CBA
de las prendas \/
Materiales
Lleva a
e confeccionar a
correcto N Que cumpla la Dependen 4id
Bombacha funcién de Todos del gusto i
Preferencia®” \ - sostener del cliente
Anatomica
de la
usuaria Ajustable

Fuente: Elaboracion propia.

Gracias a los datos que brindaron estas profesionales del disefio, logramos identificar
las fallas principales que existen en las prendas de lenceria y las caracteristicas que

éstas necesariamente deben cumplir.

Con esta informacién podemos plantear los principios que tendra la coleccion en

cuanto a sus caracteristicas ergondmicas y estéticas.

En conclusion, a partir de las entrevistas realizadas a profesionales, es posible ver

claramente lo que se necesita para disefiar y crear productos adecuados a las
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preferencias y necesidades que tienen estas mujeres. En este mercado existente las
prendas no ergondmicas, lo integran en su mayoria, lo que se convierte en la
preocupacion y problematica de ellas. No sélo debemos poner atencion a la estética,
(que es importante), sino también a lo ergondmico, un diseno asi, genera una relacion
prenda-usuaria, mucho mas enriquecida y benéfica para ambos, ya que esta dura mas
debido a que no realiza esfuerzos inadecuados, y a su vez la usuaria se siente mejor

utilizdndola, tanto fisica como animicamente.

4.2 Concepto de diseiio
Objetivo principal de aplicacidn: Desarrollar una coleccién de lenceria, para mujeres

con sobrepeso u obesidad de entre 20 a 40afios, que residan en la ciudad de Cdrdoba,
teniendo en cuenta la satisfaccidon de sus necesidades especificas de comodidad,
confort y disefio.
Objetivos especificos del diseiio:
e Crear prendas que ofrezcan comodidad y confort a través de materiales y avios.
e Crear prendas que incorporen materiales cdmodos, suaves, resistentes vy
frescos.
e Incorporar avios hipo alergénicos que ademads resulten practicos para el usuario
y generen mayor soporte en zonas especificas de las prendas.
e Crear una coleccidn que contenga disefios que cumplan tanto con las
preferencias estéticas como pueden ser estampas, colores, textiles con algodén
o poliéster y encajes, como las preferencias ergondmicas que son el soporte,
confort y comodidad de las usuarias.
e Lograr que las prendas ofrezcan mayor soporte y ajuste a través de avios y
recursos de molderia.
e Proponer una curva de talles mas amplia, a partir de la progresidon de molderia
construida con medidas de cuerpos “reales”, extraidas de las Normas Iram.
e Generar una comunicacion cercana con las usuarias, que produzca un cambio

positivo en la forma de verse a si mismas.
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e Proponer un sistema en el que las usuarias armen sus conjuntos “a la medida”,
es decir, un talle de bombacha y otro de corpifio, para adaptarse mejor a sus

necesidades.

4.3 Programa de diseio
Se trabajaran algunos estampados a través de sublimaciones, para crear efectos

visuales interesantes, que logren un atractivo diferente en las prendas.

El punto de partida para la eleccion de los tejidos principalmente son las necesidades
de soporte que tienen estas mujeres, pero también esto se puede cubrir a través de la

molderia, y avios que lo generen.

Podemos generar recortes en las piezas para crear entalles en las prendas, y éstos
logren dar mayor soporte a la usuaria, al agregar elastico en zonas especificas también
podemos lograr esto. Los recursos utilizados dependeran del modelo de corpifio o

bombacha.

En cuanto a las estampas y colores que se usaran para la coleccion, son derivados del

concepto seleccionado como inspiracion, “Belleza curvilinea”.

Este concepto intenta mostrar cuerpos reales de mujeres que viven en nuestra ciudad,
fomentar la aceptacion propia, motivar a estas mujeres a que se quieran a si mismas, y

se sientan cdmodas con su propio cuerpo.
Tabla 4

Condicionantes, requerimientos y premisas.

Condicionantes Requerimiento Premisas
Desarrollar una coleccion Crear una coleccion con Crear disenos femeninos,
para mujeres de 20 a 40 anos disefios y materiales, que aptos para el dia a dia que
que cumpla con sus cumplan con el objetivo. ademads sean sensuales,
preferencias estéticas, utilizando tanto encaje como
a través de disefios sensuales textiles de algoddn (Interlock)
y femeninos. o poliéster (polisap). Se

incorporaran estampas
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Desarrollar prendas que
ofrezcan mayor soporte,
confort y comodidad.

Desarrollar una coleccion que
integre talles mas grandes.

Mostrar un compromiso con
el medioambiente.

Comunicar el compromiso de
la marca con “Romper
estereotipos”, y cercania con
el usuario.

Ofrecer una experiencia de
compra agradable y
placentera para la usuaria.

Proponer disefios
ergondmicos y funcionales a
través de algunos avios hipo

alergénicos y recursos de
molderia que agreguen
soporte y comodidad a las
prendas.

Proponer una tabla de talles
propia acorde a las medidas
reales, extraidas de las
Normas lram.
Desarrollar partes del
packaging reutilizables.

Desarrollar etiquetas que
refuercen este compromiso.
Generar comunicacién en
redes como Instagram y
Facebook.

Disefiar una tienda online con
atencidn virtual que ofrezca
asesoramiento personalizado.

sublimadas, detalles de ajuste
regulables y avios hipo

alergénicos.

Premisa ergonémica: Disefiar
prendas funcionales y
comodas, que se adapten a
los cuerpos de las usuarias, a
través de recursos de
molderia como pueden ser
recortes y pinzas, ademas
agregando elastico en zonas
especificas de los corpifios.
Generar moldes y sus
respectivas progresiones de
forma coherente con dichas
medidas.

Utilizar red para crear bolsas
en las que vendra el
conjunto, y luego se puede
utilizar para que éste sea
lavado.

Mostrar frases motivadoras y
siluetas de una mujer “con
curvas” en redes, fomentar el
amor propio. En etiquetas
colgantes se mostrard ésta
frase “Estas prendas fueron
creadas para hacerte sentir
Unica y aun mas bella” para
crear un vinculo cercano con
la usuaria y aumentar su
autoestima.

A través del asesoramiento
personalizado de vendedores,
las usuarias aprenderan qué
prendas elegir, cdmo
cuidarlas y utilizarlas.

Fuente: Elaboracion propia
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4.4 Cronograma de trabajo

Tabla 5

Grafica de Gantt.

Actividades

ENTREGABLE

TP2

TP3

TP4

Semana

10

11

12

Recoleccion de datos

Analisis de resultados

Desarrollo del programa
de disefio/requerimientos

Definicién del concepto
de disefio

Desarrollo de coleccién
(alternativas de disefio)

Eleccién y prueba de
materiales

Desarrollo de fichas
técnicas

Prototipado

Disefio y desarrollo de
packaging y etiquetas

Analisis de costos

Verificacion y
conclusiones

Fuente: Elaboracion propia.

5.1 Alternativas de diseno

Capitulo 5

En este capitulo podremos observar el tema de inspiracién, la carta de materiales,

avios, etc; para la creacion de la coleccidn principal que tendra esta marca de lenceria.

Figura N°11 — Moodboard Conceptual.
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Fuente: Elaboracion propia.

Este moodboard, en el que se muestra el concepto “Belleza curvilinea”, hace
referencia a que no importa como sea el cuerpo de la mujer, ésta puede ser femenina,
sexy y muy imponente. Nos transmite color, y las formas organicas de las flores que
influyen en futuras estampas que pudiéramos crear.

La paleta de color seleccionada a partir de este panel, es la siguiente:
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Figura N°12 — Paleta de colores

Flota docolores

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N° 13 - Moodboard Usuario.
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Fuente: Elaboracion propia.

Como podemos ver en la imagen hacemos referencia a las principales caracteristicas
gue tienen nuestras futuras clientas y usuarias.
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Estas mujeres podemos utilizarlas como referencia para disefiar prendas adecuadas a
sus necesidades y cuerpos.

Propuestas de disefio
Figura N° 14 - Tabla de talles, Normas Iram.

38 40 12 a4 45 48 50 52 54
TALLES %5 XS 5 M L XL XL axL axL
0 o/1 1/2 2/3 3/a /5 5/6 6/7 7
BUSTO 82 86 90 94 98 102 108 114 120
CINTURA 60 64 68 72 76 86 90 92 98
CADERA 86 90 94 98 102 106 106 118 124
TIRO 52 52/55 55/58 58/61 61/64 64/67 67/70 70/73 73/76

Fuente: Elaboracion propia, a partir de la lectura de Norma Iram 75305 (1998)

Figura N°15- Puntos de tension en el cuerpo de las mujeres con sobrepeso u obesidad.

Lateral bajo busto: Trabajar piezas mas
anchas, que no generen grandes marcas,
ni presionen el cuerpo.

Busto: Aplicar elastico en lugar de
arco metalico, para generar soporte y
comodidad.

Barriga baja: Trabajar tiros medios,
que aporten soporte.

Cintura/Barriga: aplicar entalles /
dentro de la molderia, que aporten
compresion y comodidad.

Fuente: Elaboracion propia.

Cada uno de los siguientes disefios fue pensado a partir de las caracteristicas que nos
brindaron las mujeres que completaron la encuesta, la tabla de talles segiin Normas
IRAM, y la tabla de puntos de tensidn. Se eligié un corte y forma de prendas en
especifico, sin arco ya que son las mas apropiadas para sus cuerpos, y las que con
mayor frecuencia elijen estas mujeres. La decisidén de no utilizar arco metalico, se
justifica, debido a que un elastico en lugar de este elemento rigido, genera el mismo
sostén en el pecho, sin la molestia e incomodidad que puede producir el tener una
pieza metdlica en el bajo busto.
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Los recursos como las estampas, los bordados y el encaje influyen a la hora de que un
disefo sea diferente de otro, a su vez nos permiten generar un interés visual que logre
atraer a clientas insatisfechas con lo que existe actualmente en el mercado.

i >
% >
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B >
g >
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CONJUNTO 1

Conjunto de corpifio doble tira, con elastico

en lugar de arco.

Materiales: Polisap sublimado, encaje elastizado
y tricot de algodon,

Bombacha tipo vedetina con recortes en el frente.
Talles del 100 al 120,

CONJUNTO 2

Body con elastico en lugar de arco, y ajuste en

la parte trasera.

Materiales: Polisap sublimado y tricot de algodon,
Talles del 100 al 120.
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CONJUNTO 3

Conjunto de corpifio con elastico en lugar de arco.
Materiales: Polisap sublimado y tricot de algodon,
Bombacha tipe vedetina con ajuste en lateral sup.
Talles del 100 al 120.

CONJUNTO 4

Conjunto de corpifio con elastico en lugar de arco.
Materiales: Polisap sublimado y tricot de algoddn.
Bombacha tipo vedetina con recortes en el frente

y trasero.

Talles del 100 al 120,
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CONJUNTO 5

Conjunto de corpifio con elastico en lugar de arco,
Materiales: Polisap sublimado y tricot de algodon.
Bombacha tipo vedetina con ajuste en ambos laterales
superiores.

Talles del 100 al 120.

Conjunto de corpific con elastico en lugar de arco.
Materiales: Polisap sublimado y tricot de algodon,
Bombacha tipo vedetina.

Talles del 100 al 120.

A 8
“ L J CONJUNTO 6
o -
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CONJUNTO 7

Body con eldstico en lugar de arco, regulador

en el frente v detalle de tiras en la espalda.
Materiales: Polisap sublimado y tricot de algodon.
Bombacha tipo vedetina.

Talles del 100 al 120,

CONJUNTO 8

Conjunto de corpifio con elastico en lugar de arco.
Materiales: Polisap sublimado, encaje elastizado
y tricot de algodon,

Bombacha tipo vedetina con recorte en el frente.
Talles del 100 al 120.
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5.2 Propuesta final de disefno

Definicion técnica

En las siguientes pdginas se observan las fichas técnicas correspondientes a cada una
de las prendas, en ellas se muestra cobmo deben confeccionarse, las muestras de avios
y textiles, maquinaria necesaria, y sus descripciones detalladas.

Las piezas se confeccionaran por separado, es decir no en conjunto, cada prenda sera
un articulo diferente, para asi poder ofrecer la intercambiabilidad de talles.

A través de los recursos de molderia y algunos avios, se pudo lograr el agarre y sostén
gue da un corpifio con arco, sin tener que colocar el mismo.

Alumma: Camizo Maria (}clan'al Mazea: MUSHKA I Coleccion: Primavera- Verano I Linen: Belleza curvilinea Ne de ficha: 01 Haoja N* 01/02

Descripeion:  Corpino . com refuerzo mterno v detalle de tiras, realizado en polisap sublimado, encaje ¥ incot. Fecha: 28/06/20 Articulo: 001

Material 2 Brotel do lan

G Atracar con 1A . tans Aatic

Interlock P Hiloo & I::m — Zoom gancho ¥ etiqueta Gancho plastico,

Color Blanco 7 e - % Gitého de 3 - atracar con R1A,
g e Hilos al tono

\ aplicar con R1A. ZigZag) Terminacion para colocar

W Hilos al tono,

11 . _l gancho de bretel.
Aplicar ehiqueta I'. L *

| en el misi paso. L= il % A
S .y ) PNy
Material 3 A RN
Encaje elastizado negro ’

' Corredera plistica

Pisar coshira de mmion de Zem.

Hilos al long. lastico partido de 2em, polidster et \ Zoom eliistico partido
Aplicar con Collareta 2 agujas Eldstico de bretel I, pr— -
Hilos al tono. 2 cm de anche, ‘\\(_,;/" Bl Pt %
\ poliester. 7 “/
Aplicar eldstico para Atraque de bretel
embutir de1,5em, con con R1A,

Collareta. Hilos al tono. @ Scm del gancho

3 e by o E
Material 1 13
Polisap ’_,/{J —
Sublimado Freute
Elis r::;‘;:;ﬁm.o Zem CO’L:?:‘:-],-:W i Obeervaciones: Marerial Consumo Muesira
Llastico bretel 2o 2ints ) _
Elastico bretel lcm 1 mits Polisap sublmado 0. 30m1s
Eldstico de embatir 1,5cm 0.50mts - )
Gancho de 3 color piel X 100 105 | 110 | 115 Tnterlock 0.30mmts
Comedera plastica de 2cm X2 Curva de talles
Gancho plésnco de 2em X2 120 ¥ X X Encaje elastizada P
ST 1
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Alumna: Cartizo Maria Octavia Muarea: MUSHEKA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilines Ne de ficha: 03 Hoja N™ 01/01
Desenpeion: Corpino. con refuerzo interno. realizado en polisap sublimado. Fecha: 280620 Artieulo: 003
Umon de planos _7-.-/_"""-'1‘:&_».\ ) ) )
con OVZHIF, 77 3 ) Ganeho de 3, , Zoom gancho v etiqueta Giisho pRAHCE,
Hilos al wno i aplicar cou R1A, ZigZag, atracar con R1A,
R : Hilos al tona.

Hilos al tono
Terminacién para colocar
gancho de bretel.

Aplicar etiqueta
en el mismo paso

,-.9,_3@

- T S Marerial |
Elistico partido de 2am, poliéster. Pisar costura de inion Polisap Sublimado
Aplicar con Collarsta 2 agnjas. con R1A, nlos al tono, Corredera plastica
Hilos al tono. Aplicar elastico para Flastico de bretel de 2em.
embutir de 1.30cm, con 2 em de ancho.
Collareta. Hilos al tono. poliésier,

Atraque de bretel
con R1A,
a Scan del gancho b
'"_;T‘T"- <
Material 2

Interlock
Avios Consnaio: | Muesta Observaciones Malerial Consumo Muestra
Eldstico partido 2em dms
- _E!_éslico bretel 2em 2ol Polisap Sublimado 0.3 0mits
Eldstico de embutir | Scm | 050ms
Ganche de 3 color piel X1 100 105 110 115 | Tuterlock blanco 0.30
Corredera plastica de 2em X2 Curva de falles
Gancho plashco de 2on xz 7 . - .
Etiqueta 3. 120 ‘\ X X
Alumna: Carrizo Maria Ocmm| Marca: MUSHKA l Coleccién: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 02 Hoja N° 0104
Descripeion: ~ Body, realizado en polisap sublimado y tricot. Acceso por arriba. Fecha: 28/06/20 Articulo: 002
S Atraque de bretel Gancho plastico,
Eléstico de bretel Sl conRIA, Espalda atracar con RIA,
2 cm de ancho, o asemdel centro. (1) ) Hilos al tono.
poliéster. Aplicar elastico para . i | ||/ Terminacion para colocar
. embutir de 1,50cm, con Material 3 gancho de bretel
Material 2 Collareta, Hilos al tono.  polisap sublimado i
Polisap liso azul '

Abertura de ajuste de 3x14em,
con 14 ojales de elastico

de bretel {}, 5em de ancho, colocar
cada lem atracando con R1A
Pisar costura de umién
con F1A, hilos al tono.

Terminacion con elistico

de poliéster 2em de
anche.
Aplicar con collareta
i 2agujas.
" Refuerzo interno en Hiles al fono
Material 3 . - i E Aplicar etiqueta
o Interlock ~ Zoomeldstico partido . £ en el mismo paso.
¢ 7 Color Blanco / Zoom
“‘_ : I," | Zoom arm‘adn |
| I —
=g :
Muestra Observaciones: Material Consumo Muesira
Polizap sublimado
liso azul lmts
Polizap sublmad
100 | 105 | 110 | 115 | conestampa PG
Comedera plastica da Zem 2 Curva de talles Tuterlock 0.20
Gancho plistico de Jem X2 120 % X e
Etiqueta x
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Alumna: Carrizo Maria Octavia Marea: MUSHEA Colecoidn: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 04 Hoja N 01/02
Deseripeicn: Corpanio, con refuerzo mlemo, realizado en polisap sublimado v et Fecha: 28/06/20 Artienlo: 004
Undm de planos Lfi:ﬂf?:ks Zoom pancho y etiqueta Gancho plistien
con OVIHIE, 5-?/_“-1..{2:.\\ Color Blanco -_{r.":-_&o' Gancho de 3, alracar con Rl.\..

7

Hilos al tono.

Hilos al tono.
Terminacion para colocar
gancho de bretel.

aplicar con R1A, ZipZag!
Hilos al tono,
Aplicar etiqueta
en el misme paso

HE TN
5] & n ; A Y
f - s e ! Elistico de bretel Corredera plastica i \.\.\
Elastico partido de 2cm, poligster Espalda \ Biaarcosturs:ie mili 2em de ancho, de Jem !
Aplicar con Collareta 2 agujas, con R1A, hilos al tono. poliéster.
Hilos al tona Aplicar elisbico para . e
embutir de 1.50cm. con .\M!eual =
Collareta, Hilos al tone Palisap = s

Sublimado /7
/

Afraque de bretel
con R1A,

Martenal 1
Polisap
Sublimado Liso

Frente

Avios Cousumo | Muestra Observaciones: Material Cousutno Muestra
Elastico partido 2cm 2mis
Eldstico bretel Jem 2mts Polisap sublimado 0, 30mts
Elashco de embutir 1.5cm | 0,50mts
Gancho de 3 1 1
- 100 103 e 115 Polizap sublimado 0.30mis
Comedera plistica de 2em X2 Curva de talles
Smcha flistlsn de d-m, X 120 | x x | x Tnterlock 0,30mts
Eliquetn x1
Alumna: Carmizo Maria (}claw'al Marca; MUSHKA I Coleceion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 05 Hoja N% 01703
Descripeion: Corpiiio  con refuerzo intermo. realizado en polisap sublimado v tricot. Fecha: 28/06/20 Articulo: 003
Unidn de planos Muterial 2 ) Gancho plisti
con OVZHIT, =y Interlock = Zoom pancho y etiqueta arncha plasiice,
Hiosaltono, /7 2 ColorBlmco 57 _— atracar con RLA,
4 oy bt N i b Hilos al tona
e a aplicar con R1A, ZigZag, . ¥
4;‘,@ / < \ Hilae al tono Ternunacion para colocar
f S ) s— pancho de bretel
Aplicar etiqueta
| et el mismno paso. AT
ZN
Material 3 i AN
polisap sublimado d I‘ ‘\\\
liso | LAY

Comedera plastica

SAT C ] 1
Pisar costura de unidn & ot

con RIA, hilos al tono
Elastico de bretel
Zem de ancho, J/,/_"T "
\
.'rlrl'll.’
{1

Zoom elistico partide
Aplicar elastico para e

embutir de 1.30cm, con héstir
Collareta. Hilos al tono, pohicsier.

Atraque de bretel
con RIA,
a Sem del gancho

T
3

q
Material 1 .
L]

Polisap -
Sublinado Frenie
Avios Consuime | Muestra Ohservaciones: Material Consnmo Muestra
Elistico partido 2cm 2mts
Elfistico bretel 2em 2mis Polisap sublimadeo 0.30mts
Elastico de embunr 1.5am | 1, 50mms
Gancho de 3 color piel X1 100 105 110 | 115 Interlock 0,30mts
Coreders plstica de Zem x2 Cuyva de talles
Gancho plastics de 2em X2 120 X X x [ Polisap sublunado 0.20mts
Enigueta X1 : liso
—
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Hilos al 1ono. = -‘\‘\.\
7 W,

Color BlanL;,r-f//_'_ "*\\: Granclho de 3,

4% aplicar con R1A, ZigZag
"I II|
11

Hilos al tono,

Aplicar etiqueta
en el misino paso.

Matenial 1
Polizap

2 em de ancho,
poliester:

]
]

i

Pisar costuta de umon a g
con R1A, hilos al tono.

Elaztico partido de 2em, poliester.
Aplicar con Collareta 2 agujas.
Hilos al tono.

aque de brete]
con R1A,
a Sem del gancho

Correder a plastica
de 2em

Aplicar elastico para
embutir del . 50cm, con
Collareta, Hilos al tono

Sublimado

Almmna; Camizo Maria Octavia Marca: MUSHEKA ’ Coleceitn: Prinavera- Verano | Linea: Belleza curvilines e de ficha: 06 Hoja N® 01/02
Dezcripeion: Corpifio con refiuerzo mterno, reahzado en polisap sublimado e inlerlock Fecha: 28/06/20 Articulo: 006
Matenial 2 Uimon de planos
Interlock con OVIHIE, Zoom gancho v etiqueta Gancho plastico,

atracar con RIA,
Hilos al tono,
Terminacidn para coloca
gancho de bretel

Frente
Frente
Avios Consino | Muestra Observaciones Material Constine Muesira
Elistico partido Zom 2mits
Eldstico bretel 2cm Jmits Polisap sublimado 0_30hnds
Eldstico de embatir 1 Sem | 1.50mis
SRy Nl o 00 | 105 | 110 | 115 Tnterlock 0.30mis
Corredern plistics de 2em X2 Curva de talles
Gancho plastico de Zom x2 120 X X X
Etiqueta X1 2 4 /
Alumma: Carrizo Maria Omavial Marca: MUSHKA | Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha:08 Hoja M 01/02
Deseripeion:  Corpifio con refuerzo mterno, y detalle de tiras, realizado en polisap sublimado. encaje ¢ mterlock Fecha: 280620 Artieulo: 008

Material 2 Interlock Color Negio pisar cosnira de umion

n Zooin gancho v etiqueta
TR con R1AL hilos al fon
o

Gamcho de 3,
aphear con RI1A, ZigZag)
Hilos al tono
Aplicar etiqueta
<1 el mismo paso.

Elistico de brete]

i A st —en ke e 2 em de ancho,
Union de planos / Espalda \ Aphicar eldstico pa poliéster Material
con OV2HIE, . . : i ir 5 : Atraque de bretel
;{][0_ al :ono‘ Elastico partido de 2em, poliéster. E_'_nbl_ﬂu_ de 1'.3[’9"1' oo < ?u; Rl'l C i
i % Aplicar con Collareta 2agujas. Collareta, Hilos al tono b Corredera plastica

: a Scm del gancho 5
Hilos a tono. de 2em

Frenie

Matenal 1
Polisap
Sublimado

Gancho plastico,
atracar con R1A,
Hilos al tong
Tenmingcion para colocar
gancho de bretel

- e
TN
N
I| '\\
3 N

—? -]
_ £ iE|
Frente
! m:rpl:m-ridn Tomm —E'—{I(?.m;lm‘ | Muestra | Observaciones: Material Conswng Muesita
Elastico bratel Zem Tt Polisap sublimado
s 0.30mts
liso
Eldistico de embutir 1.5em | 0. 50mis
Gancho de 3 Negm x1 100 105 g 1 115 Interlock (0 30mts
Carredera plistica de Zom xz Curva de talles
Gancho plistice de Jom xz 120 X X X Encuje 0,30mts
Euguieta X1
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Alomn: Carrizo Maria Octavial  Marea: MUSHKA | Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea | e e ficha: 08 Hoja N 01/02
Do Body, reahmdu_benpohsap sublimado e mterlock Abertura en bajo busto v breteles cruzado en a espalda. Focha: 28/06/20 iculo: 008
Pmm‘Amesoporarrl a. Articulo
Elastico de bretel &g&dﬂapﬁsﬁca Ganchio plistico,
2 em de ancho, ox- Atraque con R1A, a 20cm E atracar con RLA,
o : 3 ,-ﬁ\ spalda
poliéster. Aplu_:ar elastico para deel firal ded bretel. |'_\‘ Hilos al tono.
eén?;nhr de}ilfuﬁic:]l, €00 [listico de bretel 0 et erminacién para colocar
Unién de planos Otlarels, tono. gancho de bretel
con OV2HIE, ]
o
Hilos al tone.
1
7T N\
|
Material 1 con R1A. hilos al tono -
polisap sublimado Abertura de ajusto, de 14cm, 5 o £y
liso bordd ) con. 12 ojales de elasti o, Tezmmacmm_mmeiastlco
\ Aplicar con R1A, atracando. ZOOM . .H’I;";’m &
".I Hilos al tono Zoom elastico partido F
| e g ancho.
\ Separacion de 3cm /-A?\ Aglicar con call
" 4 o | 2agujas.
Broche de 3 ganchos, color negro. | /) Hilos al tono
Aplicar con R1A, atracando. = Aplicar etiqueta
szatnsemengmc}n sobredelzmem en el mismo paso
Hilos al tono. Elashccpartl.dode?,m:, Zoom en el lateral.
) poligster.
Aplicar con Collareta T
2 apujas. Py
Hilos al tono. 1
T A‘:::idu 3 C“‘;:im”‘ Muestra Observaciones: Material Consumo Muestra
hshm {uiid 2 Z
| Elastico bretel 1,3cm 2o Polls];p sublimado tins
Elastico de embutir 1.5em 1.50mts e
e : Polisap sublimado 0.30mts
Broche plastico lem X3 100 105 110 115 liso rojo i
Corredera plastica de 2cm Xz Curva de talles Interdock 0.20mts
Gancho plastico de 2em Xz
o = 10 ) x X X
Almna: Camizo Maria Octavia Marea: MUSHKA Coleceitn: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea N de ficha: 09 Hoja N*: 01/02
Descnpeion:  Vedetina de polisap sublimado liso, y detalle de encaje en el frente Fecha: 280620 Articulo: 009

Frente

...... Aplicar etiqueta

T aticn o a i
Elistico purtido de 2em, poliéster. en el mismo paso al centro,

Aplicar con Collareta 2 agujas.
o5 al b
Material 3 Hl_ll ; il one
Encaje elastizado negro Zoom elastico partido

Zoom

Refierzo en
Mhaterial 1y 2
Polisap sublimado liso

Interlock
Color Blanco

Union de planocs
com OWV2HIE,
Hilos al tono.

Material 1
Polisap
Sublimado
liso

— _-'\\'10_5 — Consume | Muestra | Observacionss: Matersal Consumo Muestra
Elastico partido 2cm 2mts
Efiquea Xl Polisap sublimado
: 3 ]
e 0. 30mts
g M L XL Interlock 0. 20mts
Curva de talles
XL 3XL| AXL| X | Encaje elastizado 0,20mts
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Nede ficha: 14 Haoja N*: 02002

Alumma: Carrizo Maria Uc‘.uviai Marca: MUSHEKA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilmea

Fecha: 28/06/20 Articulo: 013

Dieseripeion:  Culoteless de polisap sublimado con estampa

FICHA DE SUBLIMACION

10cim

Sublumar la toialidad de 1o tela para luego cortar
las piezas correspondientes.

- Delantero
1em G L
-Trasero
Muesmra
A0S Copsurno | Muesta Observaciones: Material Consuruo Muestra
Elastico partido 2cm T, 3mits
Etiqueta X1 alisan s 7
Polisap sublimado {1, 30mts
estampado
5 M L XL Interfoek 0.20mts
Curva de talles
2XL| 3XL | 4XL| x
Alumna: Camrizo Maria Octavia Marca: MUSHKA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 10 Hoja N% 01/02
Descripeion Vedetina de polisap sublunado liso v ajuste en laterl izquierdo. Fecha: 2806/20 Articulo: 010
Frenie Elastico partido de 2em, poliéster Aplicar etiqueta
Apliear con Collarera 2 agujas en el mismo pasoa 2em
Hilos al teno de la abernira

Zoom

Zoomn elastico partido

—— Abertura en lateral
de4x3cm. con 4 ojales en
¢ldsnco partido de 0_5cin

Atracar con R1A.

Refuerzo en
Material 1y 2

Union de planos
Polisap sublimado liso

con OVIHIE

Hilos al tono
- L-k. Interlock
‘_,774 |_ 4= Color Blanco

e —

Zoow anmado del wefueizo

Embolsar refuerzo
Material 1

Polisap sublimado

liso
—_Avios - Consuwine | Muesira Cilisatacinriag: Material COREnmo Muestra
Elastico partido 2em 2 _tils
_ Elucln 1 Polisap sublimado 0.30mts
Cmta de raso 0,5cm 0,50mis listo )30mts

8 M L XL Interlock 0.20mts

Curva de lalles
aXL | axp | | x
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Almmna; Carrizo Maria Octavia Marca: MUSHEA Coleceitn: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 11 Hoja N 01/02
Desenipeion:  Culeteless de polisap sublimado liso y recorte en ¢l frente v espalda. Fecha: 280620 Artienlo: 011
Frente Elastico partido de 2em, polidster. Aphear etiqueta
Aplicar con Collareta 2 apujas. P el mismo paso a 2em
Hilos al tono de i.azﬂberl'ura.
; aomm
Zoom elistico partido
e
e o = s
f i Eic
A
&

Pisar con Collareta 2 Agujas,

/
!/
I
=
|Union de planos N
con OVIHIFE, Material | y2 Bilos & laub
Hilos al tono. Polisap sublimado liso
Interlock
anco /
i Color Blanen f'
|r;’ I\
Zoom ammado del refuerzo
2
Embolsar refuerze
¥ Material |
: Malcnal 3 Polizap sublimada
Polisap sublimado estampado Kso
___AVIOS Consumo | Muestrs Observacones Material Consumo Muesta
Elistico partido 2em Jmils
Eriqueta X1 ap
11U Polisap sublimado 0.30mts
listo
5 M L XL Tuterlock 0,20nnts
Curva de talles
2XL | axp | 4%r| x | Polisap sublimado 0,20 mts
Alnmna: Carrizo Maria Octavia Marca: MUSHEA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 12 Hoja N 0102
Descripeion:  Culofeless de polisap sublimado liso y recorte de encaje elastizado en eintura. Fecha: 28/06/20 Articulo: 014
Frenie Elastico partide de 2em, poliésier Aplicar etiqueta
Aplicar con Collaveta 2 agujas. en el mismo paso al
Hilos al tono Zoom
Zoom elastico partido CentrD.
—
s \
| S| ——
\ )‘_,a/.l’

Material 3
Encaje Negro

Refuerzo en
Material 1y 2
Polisap sublimado liso

Pisar con Collareta

Zagujas,
Hilos a tono

Umon de plan
cof OVIHIE
Hilos al tono.
¥ |
T Tnterlock
—k Color Natural
iem
B N
7oom armado del refuerzo Material 1
Polisap
3 z
3 Sublims i
‘ | Sublimado Embalsar refiierzo
Avios Consumo | MMuestra T — atist &
Filstico pariido 3em il Observaviones: Material Consume Muestra
Efiquela X1 Polisap sublimado 0 30mts
listr R
S M L AL Interlock 0,20mts
Curva de talles
2XL | 3XL | 4XL| X Encae elastizado 0,20mts
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Alunna: Carrizo Maria Octavia Marca. MUSHKA Coleecion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea N de ficha: 13 Hoja N° 01/02

Deseriperon:  Culoteless de polisap sublimado estampado, con ajustes laterales. Fecha: 2800620 Artieulo: (12

Frenie Elasn_co partido de 2cm, poliéster. Aplicar etiqueta
Aplicar con Collareta 2 ammas. gy of mismo pasoa Jem Zoom detalle

Hilos al tono. de la abertum

/7 Reluerzo eu
/4" Matenal 1y 2
Polisap sublimado
Interlock

Unitn de planos
con OVIHIE,
Halos al tono,

Pad

Abertura en lateral
de 4x3cm, con 4 pjales en
elastico partido de 0.5cm.
Atracar con R1A.

Matenal |

Zeow anmado del refierze
Embolsar refuerzo

Polisap sublimado
Avios Ry : s ;
Effisfio pertila D6 s Observaciones: Marerial Constmio Muesira
Efiqueta x1 Polisap sublimada 3

Cinta de raso de 0 5em 0, 60mits 0, 30mits

5 M L XL Interlock 0,20mits

Curva de talles

IXL| 3xL | 9XL X
Alumna: Carrizo Maris Octavia Marca: MUSHKA Coleceion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 14 Haja N* 01/02
Descripeion:  Culoteless de polisap sublimado con estampa Fecha: 280620 Artieulo: 013

Eecaly Elastico partido de 2em, poliester. Aplicar efiqieta

Aplicar con Collareta 2 agnjas.  *" el misiio pase a 2em
: de la abermra.
[ 2
Hilos al tono. -

Zoom elastico partido

Refuerzo en
U de platos Matenial 1 y 2
con OV2HIF, Polisap sublimado con

Hilos al tono, estampa

- ) Interlock
4 . Jem Color Matural

Zoom armado del refinerzo

1 !
Embolsar refiierzo
Material 1
Polisap sublimado
con estampa.
Avios Consume | Muestra SRR i .
Tlfstico partiie Zom Tmis Observaciones: Matenal Constmo Muestra
Ltigquera X1 i bl
Laue Palisap sublimada 0.30mts
estampaco
s M L XL Tuterlock 0,20mits
Curva de falles
WL osxp | 4NL| x




Alnnna; Carrizo Matia Oclavia Marca: MUSHEA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha; 14 Hoja N° 02/02
Descripeion;  Culoteless de polisap sublimado con estampa Fecha: 280620 Articulo: 014
FICHA DE SUBLIMACION

10em

Sublimar la totalidad de 1a tela para liego cortar
las piczas corespondientes
~Recorte inferor delantero v rasero

10cm
Muesita
__Avios Consurio | Muestra Qbservacioues Material Consumo Muestra
Eldstico parnido Zem 1, 3mts : w
Elquels X1 g
] Pohsap sublimado 0.30mts
estampado
3 M L XL Interlock 0,20mits
Curva de talles
23 IXL | 4XL X

Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 01 Hoja N* 02702

Coleccion: Primavera- Veraio
Fecha: 280620 Articulo: 001

Alumna: Carrizo Maria Octavia Marca: MUSHKA
Deseripeion:  Corpifio tridngulo, con refiserzo interno y detalle de tiras. realizado en polisap sublimado, encaje e interlock:
FICHA DE SUBLIMACION

10cm

Sublimar la towlidad de la tela para luego conar
las piezas correspondientes.
- Bajo buste

10cm
Mnestra
Tt Comgurmiy §_Hiucstia Observacicnes: Material Consumo Muestra
Elastico partido 2cm
Elastica bretel |.5cm . i
Elastico brete] lem Palisap sublimado (s
Elfistico de embutir 0, 5cm
5 5 e 3
Gancho de 3 color el X1 100 103 110 115 Tnterlock b 30mmis
Corredera plasticn de 2cm xz Curva de talles
Gancho plastico de Jon xz 120 X X X Encaje elastizado 0.20its
Ligucta X1 ==
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Alumna: Carrizo Mariz Octavia

Marca: MUSHEA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

Ne de ficha: 02

Hoja N° 02702

Descripeidn:

Corpinio freangulo, con refuerzo mtemo. reakizado en polisap sublimado ¢ mterlock.

Fecha: 28/06/20

Anticulo: 002

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para lue go cortar

las piezas correspondientes.

10ein - Tasas
Muestra
Avios Consume | Muestra Observaciones: Matenal Consumo Muestra
Elastico partido 2cm
Eliistica bietel 1.5cm Palisap sublimado 0.30mts
Elstico de embutir 1 5cm
Gancho de 3 color piel x1 100 | 105 | 10| 118 Tnterlock 0,30mts
Corredera plasrica de 2em x2 Curva de talles
(_'rm:.h.o.p].&sti:u de Zem X2 120 X X X Polisap sublimado 0.20mts
Etigjueta x1 liso
Alumna: Carrizo Maria Octavia Marea: MUSHKA Coleccion: Primavera- Verano | Lmea: Belleza ewvilinea Ne de ficha: 04 Hoja N° 02/02

Descripeion:

Corpifio triangnlo, con refuerzo mtemo, realizado en polisap sublimado e interfock.

Feeha: 28/06/20

Artieulo: 004

10cm

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar Ia totalidad de la tela para luego cortar
las prezas correspondientes.

10cm - Tasas
Muesira
Avins Sonstimg |- Migste Observaciones: Material Constimo Muestra
Elistico partida 2em
Elastica bretel 1,5em Palisap sublimado 0.30mts
Elistico de embutir 1 5¢m
Gancho de 5 color prel xa 100 105 e | 115 Tnterfock 0.30mts
Coredera plastica de 2em 12 Curva de talles
Gancho pléstico de 2em xz .
o = 120 X X X
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Alwmma: Carrizo Maria Octavia

Marca: MUSHEA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilines

W@ de ficha: 05

Hoga N™: 02/02

Deseripeidn:

Corpiito t

gule, con refuerzo interno, realizado ey polisap sublimado e interlock

Fecha: 2806720

Articulos 003

10cm

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar Ia toialidad de la tela para lnego cortar

las piezas comrespondientes.

- Tasas
10cm i
- Bajo busto
Muestra
£ 1 = F o o = .
Avios | Consumo | Muesta Observaciones Material Consumo Muestra
Elastico partido 2em. |
_Elasnico bretel 1.5cm | Polisap sublimado 0 50mis
Eligtico de embutir 15em |
c e 3 color | 5 [ 3
ancho de 3 color piel x1 100 105 o 115 TInterlock 0.300ms
Corredera plisticade2em | 2 Curva
Gancho plastico de 2em | M2 " 5 = .
= - 120 X X X
- F[“El:l | x1

Almnma: Camize Maria Octavia

Marca: MUSHKA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilines

Ne de ficha: 06

Hoja N* 02/03

Descripeion:

Carpifio trifngnlo, con refierzo interna, realizado en polisap sublimado  interlock

Fecha: 280620

Articuls. 003

1 Dem

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para luego cortar

las piezas commespondientes.

10em
Muestra
Avios Constimo | M Ohzervaciones: Material Consumo Muesira
Eldistico partida 2em
100 brete] 2em Polisap sublimado 0.30m1s
de emiminrl Sc
o de 3 color X1 100 105 110 | 115 Interlock 0,30mts
Comeders plastica de Zem X2 Curva e talles
Gancho plistico X2 120 X X X Paolisap sublimado 0.20mis
Eliqueta X1 : : liso
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Alumnna: Cartizo Maria Octavia Mirea: MUSHEA Coleeeion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea

N> de ficha: 07

Hoja N®: 02/02

Deseripeion:  Corpiia, con refuerzo mterno, v detalle de tiras, realizado en polisap sublimado e mrerlock

Fecha: 28/06/20

Articulo: 006

FICHA DE SUBLIMACION

10em

Sublinar s totalidad de la tela para liego cortar

Ias piczas correspondientes.
- Tasas
1em
- Bajo busto
Muestra
__ 71‘105_ Consumo | Muestra Observaciones: Material Consunmy Muestra
Elastico partido Zom
Elastico bretel Zem Polisap sublimado
Elastico bretel lem liso 0.30mts
Elistico de emibutir 1.5cm &
Gancho de 3 color piel W 100 fos | ne| us Interlock 0,3Dmis
Comredera plistica de 2em xz Curva de talles
Ganeho plastico de 2em X2 120 X X X
I-.nan:m X1
Almna: Carrizo Maria Octavia Marca, MUSHKA Coleccion: Prunavera- Verano | Lines: Belleza curvilinea Ne de ficha: 12 Hoja N°: 02/03

Descripeion:  Culoteless de polisap sublimado liso v detalle estampado en cinfura

Fecha: 28/06:20

Articulo: 011

FICHA DE SUBLIMACION

10cm

Subliar la totalidad de o tela pam luego conar
las piezas correspondientes.
-Recorte superior delantero

[0cm
-Recorte superior trasero
Muestra
Avios Consurne | Muestis S A S Wi .
Eliston purtide om %—-—- Observaciones Material Consummao Mugstra
Etiqucta X1
q! Polisap ;suhlzmado 0.30mis
listo
5 M L X1 Tnterlock 0.20mts
Curva de talles
XL | 3xL | XL X | Polisap sublimado 0, 20mts
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Alurnna; Carrizo Maria Octavia Marea: MUSHKA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea IN° de ficha: 11 Hoja N®: 02/02

Descripeion: Culoteless de polisap sublimado liso y detalle de ajuste en el lateral. Fecha: 28/06/20 Articulo: 010

FICHA DE SUBLIMACION

Likcm

Sublimar la wialidad de la tela para luego corar
las piezas correspondientes,

10cm -Delantero
-Trasero
-Refuerzo
MUESTRA
El.‘lsni‘;:;::.idu s C‘;";‘;’:l’r' Miestra Observaciones: Material Constmo Muesta
Efiqueta S Polisap sublimado
Cinta de raso de 0, 5cm 0,3 0mits Tislo 0.30mts
§ M AL Tnterlock 0,20nils
Curva de talles
XL | XL | 4XL| x
Alumpa: Carrizo Maria Octavia Marca: MUSHEKA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilines Ne de ficha: 13 Hoja N°: 02102

Descripeion:  Culoteless de polisap mblimado estamado. Fecha: 28/06/20 Articulo: 012

FICHA DE SUBLIMACION

H0em

Sublimar la totalidad de la tela para luego cortar
las piezas correspondientes.

10em - Delantero
-Trasero
-Refuerzo
' -
Muesta =
Elés::éz\:aﬁt P (‘1'“:;“13&0 Misealth Obgervaciones: Material Consume Mugstra
Etigueta X1 Polisap sublimado 030t
s M L XL Interlock 0,205
Cnrva de talles
XL | axL| 4XL| x
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Almnna: Cartizo Maria Octavia

Marca: MUSHEKA

Coleceion: Primavera- Verano | Linea: Belleza cuvilinea Ne de ficha: 09 Hoja N° 0202

Deseripeion: Vedenna de polisap sublimado liso, v detalle de encaje en el frente

Fecha: 28/06/20 Articalo: 009

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para luego cortar
las piezas conespondientes
-Recorte delantero

10cs -Trasero
-Refilerzo
MUESTRA
Avios Consume | Muestra GRS N basis " S B
EiiEico pactid 350 T Ohservaciomes Material Con s Muestra
Etiqueta x1 Polisap sublimado
fheas 0,30mts
s M 1 XL Interlock 0,20mts
Curva de talles
IXL| 3xL| 4XL| X | Encaje clastizado 0.2 0mts
Alumna: Carrizo Maria Octavia | Marca: MUSCHA | Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 08 Hoja M2 02403
Deseripcion: Body, reallzadt.r en polisap sublimade y tricot. Abertura en bajo busto y breteles cruzado en |a espalda. Forha: R/06/20 Articule: 008
Acceso por arriba.

10cm

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar |a totalidad de la tela para luego cortar
las piezas correspondientes,
- Delantero y trasero

T0cm
Muestra
: A"’""ﬁ_ Consumo | Muestra Observaciones: Material Consumo Muestra
Elastico partido 1cm Polisap sublimade
Elastico bretel 1,5cm I Tts
Eléstico de embutir 0,5cm DA
Polisap sublimado 0.30mts
Broche plastica lem X3 100 105 | 10| 115 liso rojo :
Comedera plastica de 2cm xz Curva de talles Interlack 0,20mts
Gancha plasticn de 2em x2 120 X X ¥
Etiqueta X1
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Alumna: Carrizo Mariz Octavia

Marca: MUSHKA

Cole

n: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

Ne de ficha: 08

Hoja N* 03/03

Descripeion:

Body, realizado en pohsap sublimado, Abertura ajusiable en bajo busto y bret
Acceso por arriba,

es cruzado en la espalda

Fecha: 280620

Articnlo: (07

10

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para luego corten

las PICZas cOrmesp dientes

= lases
10cm
Cuapo
Muestra
— Lk “‘""_‘ Consumo | Muestra Observaciones: Materal Consume Muestra
Eldstice partido lem
= 2 Polisap sublimado
Elastico bretel 1,.5cm oi— Tmts
Elastico de embutir 1.5¢m I S
- Polisap sublimadao 0, 30mts
Broche plistico lem X3 100 105 | 110 | 115 150 1010 : :
Comredera plistica de 2cim X2 Curva de talles Interlock 0.2
Gancho plastico de 2cm Xz 120 X X X
Efiqueta X1 ) b )

Almmnna; Carrizo Maria Octavia

Marca

MUSHEA

Coleceion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

Ne de ficha: 06

Huoga N™ 03703

Descripeion

Corpiiio con refiterzo mterne, realizado en polisap sublimado e interlock

Fecha: 280620

Artienlo: 005

Hicm

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar s totalidad de la tzla para lnego cortar

las piezas

correspondientes.

- Bajo Busto

10cm
Muestra
Avies Consume | Muestra Observaciones Material Comsumo Muestra
Elastice partido 2cm
Elastico bretel 2cm Polisap sublimado 0, 30mits
Elastico de embutir 0,5am
Ganchio de 3 color piel X1 100 105 110 115 Interlock 0,30mis
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Almmne: Carrizo Maria Octavia

Marca: MUSHKA

Caleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

Ne de ficha: 12

Hoja N 03/03

Descripeion:  Culoteless de polisap sublimado liso v detalle estampado en cmtura.

Facha: 2R/06/20

Artienio: 011

I0em

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para lnego cortar
las pezas comrespondienites.
-Recorte inferior delanters

10 -Recorte mferior trasero
-Refuerzo
Muestra
b Ciuciy | Muedi Observaciones: Matenal Consino Muestra
Elastico parnido 2cm 1.5mis o - 2
—E—L,:&w,a X Polisap :Ianhl mnado 0.30mts
listo
s M L XL Tnterlock 01,2005
Curva de talles
2XL | XL | XL | X | Polisap sublimado 0, 20nmts
Alumna: Carrizo Maria Octavia) Marca: MUSCHA Coleceién: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 01 Hoja N™ 02/02
Descripeién:  Corpifio tridngulo, con refuerzo interno y detalle de tiras, realizado en polisap sublimado, encaje y tricot. Fecha: 280620 Artienlo: 001
FICHA DE SUBLIMACION
10em
Sublimar la totalidad de la tela para lnego cortar
las pi ientes.
10cm - Bajo busto
Avios Consumo | Muestra e .
0 B ————t 1 Ohbservaciones: Material Consumo Muestra
Elastico bretel 1 Sem ) .
Elastico bretel lem Polisap sublimado 0,30mts
Elastico de embutir 0,5
Gancho de 3 mlwpielm x 100 105 110 | 115 Interlock 0,30mts
Cormedera plistica de 2em = Curva de talles
Gancho plastico de Jem = 20| x| x X | Encaje elastizado 0.20mts
X
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Alumma: Carrizo Maria Octavia

Marca: MUSCHA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

Mo de ficha: 14

Hoja N™ 02/02

Descripeion:

Culoteless de polisap sublimado con estampa y detalle de ajuste en laterales.

Fecha: 28/06/20

Articulo: 014

10cm

FICHA DE SUBLIMACION

Sublmoar la totalidad de la tela para luego cortar

las piezas correspondientes.
10 - Delantere
em.
-Trasero
Muestra
Avios Consumo | Muestra Observaciones: Material Consumo Muestra
Elastico partido Jem | 1 Jmis | -
Etiqueta X Polisap sublimado 030
Cintaderasode 0.5cm | 0.60mis estampado ’
s M L XL Interlock 0,20mts
Curva de talles
XL | 3xL | 4XL| X
Alumna: Carrizo Maria Octavia Marca: MUSCHA Coleccion: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 14 Hoja N*: 02404
Descripeién:  Culoteless de polisap sublimado con estampa y detalle de ajuste en laterales. Fecha: 28/06/20 Articulo: 014
FICHA DE SUBLIMACION
10cm
Sublimar la totalidad de la tela para lnego cortar
las piezas comrespondientes.
10cm -Recorte superior e infenor delantero
-Trasero
Muestra
Avios Consume | Muesira Obssivacionss: Material Consomo Muestra
Elistico parfido Jem 1.3mis &
Ehqueta X1 Polisap sublimado 0.30mt
Cinta de raso de 05cm | 0,60mis estampado i
s M | L XL Interlock 0,20mts
Curva de talles
WL | 3xL | 4L | X
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Alamna: Carrizo Maria Octavial Marca: MUSHKA Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 021 Hoja N® 01/02
Deseripeion: Colaless, regulable

Fecha: 38/0620 Articnlo: 021

r . o Aplicar etiqueta
e thsT:_co partide de 2em, pol ister. én el mismo paso al centro,
s P Aplicar con Collareta 2 agujas. e
Cortedera plistica " TR : Hl]OQ.i al mmf.
de Zem. Material 2 Zoom elastico partido
Interlock
Coler Blanco

Hilos al tano.

.
Arandela plastica K'\
LT k:
“r (j | de 2w, aplicar doblando K\‘\“m
k 1.5cm el borde de elastico \"-\Q
| i partido. s o
W Alracar con R1A
gy Hilos u tono
Zoom armado del refuerzo
3 Material 1
Pohisap
4 Sublimado
SV IOR: Consumo | Muest Observacicnes: Material Consumo Muestra
Elastico partido 2cm 2mts
Efigueta X1 Polisap sublimado :
Elastico afelpado 2em Lot lie 0,30mis
Corredera plistica 2om x2
Arandela plastica Jem x2 S M L XL Tnterlock 0,20t
Curva de talles
WL x| L) X
Alumna: Carrizo Maria Octavia Marca: MUSHKA | Coleceidn: Primavera- Verano | Linea: Belleza curvilinea Ne de ficha: 020 Hoja N* 01702
Descripeion: Colaless, regulable Fecha: 280620 Artienlo: 020

; i ” Aplicar etiqueta

: Eléstico partido de 2em, polidster. en el mismo paso al centro,
~ Aplicar con Collareta 2 agujas. o
Corredera plistica g - TR Hilos al tone.

de 2cm.

Malerial 2 Foom elastico partido
Interlock
Umson de planos Color Blanco
wor OVIHIF,
Hilos al tono. .
- Arandela plastica K\\
'/"ﬁ_"?g | de 2eim, aplicar doblando \\\k\x
1.5cm el borde de eldstico \"\5\
Ilél partidao. x\.,_\.- e
W Atracar con R1Az
3cm

Hilos a tono
Zoom anmado del refuerzo

Material 1
Pohisap
Sublimacdo
Avios Consume | Muestra e 4 e Z
T T T AR Observaciones: Material Consummn Muestra
Efgueta 5] Polisap sublimado :
Elastico afelpado 2em lmt i 0,30mits
Corredera plistica 2em x2
Arandela plastica 2cm X2 3 M L XL Tnterlock 0,20mis
Curva de talles
2X1 | XL x
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Alumna: Carrizo Mariz Octavia

Marca: MUSHEA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilinea

e de ficha: 021

Hoja N® 02702

Descripeidn:

Colaless regulable

Fecha: 28/06/20

Articulo: 021

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para lue go cortar

las piezs correspondientes

10ch - Delanters y trasero
Muestra
Avios Consumo | Muestra Observaciones: rnigril r— S
Elastico partido Zom
Elistico bretel Zem Polifip dubiimade 0.30ms
Correders plistica de 2em X2
A 2
Arandela plistica de Zem x2 5 : o || et —
Curva de talles
3 - X
Etigueta x1 IXL | 4XL X X

Almnna: Carrizo Mariz Octavia

Marca: MUSHKA

Coleccion: Primavera- Verano

Linea: Belleza curvilmea

Ne de ficha: 020

Hoja N®: 02702

Deseripeidn:

Colaless repulable

Fecha: 28/06/20

Articulo: 020

10em

NEDAY V44"

PERY

FICHA DE SUBLIMACION

Sublimar la totalidad de la tela para luego cortar

las piezas correspondientes.

10em - Delantern y trasero
Muestra
Avios Cousumo | Muestra Observaciones: Matenal Consumo Muestra
Elastico partido 2cm
Elistico bretel Jem Polisap sublimadeo 0.30mts
Correders plistica de 2o X2
i A
Arandela plistica de Zem X3 M T x| wxa Interlock 0,30mis
Curva de talles
_ x| o4xo < % Polisap sublmmade 0.30mts
Etigueta X1 liso
—
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FICHA DE MEDIDAS
Marca: MUSHEA Alumna: MARIA OCTAVIA CARRIZO Fecha: 28/06/20
Medidas avies breteles Medidas avios gancho de tela TABLA DE MEDIDAS TAZA SEGUN TALLE
A B ¢ D
‘;; TALLE 100 9ChM  28CM 17CM ICM
B
TALLE 1035 10CM 29CM 18CM 1M
Zem @ Gem TALLE 110 IICM 30CM 19CM 12CM
@ EJ.‘ TALLE 115 12CM 31CM 20CM 12CM
TALLE 120 13CM 32CM 2ICM 1L50M
Zem
Z#oom medias bretel Zoom medias tazas

TABLA DE MEDIDAS CONTORNO SEGUN TALLE

TALLE 100 76CM

TALLE 105 78CM

TALLE 110 30CM

TALLE 115 82CM

TALLE 120 B4CM

FICHA DE MEDIDAS

Marca: MUSHKA Alumna: MARIA OCTAVIA CARRIZO Fecha: 28/06/20

Medidas avios breteles Medidas avios bretel frente ; o
TABLA DE MEDIDAS ELASTICO SEGUN TALLE

‘; TALLE 100 80CM
B

TALLE 105 82CM

Irente
2cm

TALLE 110 84CM

TALLE 113 RaCM

gt

TALLE 120 83CM

lem

Fuente: Elaboracion propia
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Cuadro de constantes y variables

A través del siguiente cuadro, se puede ver como los recursos van mutando y
moviendo por la coleccidn, para lograr comunicar y generar impacto en el futuro
usuario.

Figura N°16 — Cuadro constantes y variables.

| VARIABLES ] CONSTANTES VARIABLES VARIABLES

CONTUNTO PUNTOS DE TENSION MATERIAL ESTAMPA Y COLOR | PRINCIPIO DE DISEND

FENCAJE . % -L‘_\Ithli_t_'l!N;A
CONJUNTO L POLISAP e -SIMETRIA

! IRICO
—h & [EULISAE -ARMONIA
CONJUNTO [TRICO1 _SIMETRIA
s -EQUILIBRIO
Gl -ARMONIA
i e -DESEQUILIBRIO
CONJUNTO IRICOT
3
LENCAJE -ARMONIA
POLISAP -CQUILIBRIO
CTRICOT -SIMETRIA

CONJUNTO
)

Tl = POLISAP ~ARMONIA
“TRICOT CONTRASTE
CONJUNTO — -SIMETRIA
5
i ,MWE: w

Zspalda,
CONJUNTO ﬁ
6

-POLISAP ~ARMONIA
STRICOT -DESEQUILIBRIO

“ARMON
_POLISAP = .:s‘l[;ul‘.lkll:
CONJUNTO -TRICOT = -FQUILIBRIO

7

-POLISAI -ARMONIA
-IRICOT -SIMETRIA
-EQUILIBRIO
CONJUNTO
®
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Fuente: Elaboracion propia

Carta de tejidos y materiales

Los tejidos utilizados para la coleccidn son Polisap que es de poliéster y genera gran
soporte, es fresco y transpirable, para la forreria se utilizara interlock y en detalles de
decoracién encajes elastizados, o bordados.

Cada uno de estos materiales fue seleccionado en base a las necesidades y
preferencias que tienen estas mujeres.

Figura N°17 — Muestrario de tejidos

IS IS
ﬂ;i.‘.i&F sublimada

B T A

F::.rr'.-ka-F sublimada Fﬂlri!E-P sublimado

Fﬂfﬁsa auf:!fma Fa!'i-mlp sublimado Fafr'_-lalp sublimado
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Intedock negro Intedack natural Eﬂﬂ'ﬁfﬂ elastizado rosa

Encr:tjn: elastizado rr:jr:.! Em::ifn =lastizads negro Encif;: elastizads fucsia

FﬂIF.uaF azul

Fafr's.alp rosa

POLISAP BORDADO CON
FLORES PEQUENIAS
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F afi.-mP sublimado ﬁ}"fup negro ra[f,ﬂP sublimade

Folisap sublimado Folisap sublimado Folisap sublimado

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N°18 — Muestrario de avios.
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FICHA DE AVIOS
Marca: MUSHKA Alumna: MARIA OCTAVIA CARRIZO Fecha: 28/06/20
NOMBRE MEDIDAS PROVEEDOR COLOR IMAGEN
GANCHO 6CM MERCERIA BLANCOY
CORPINO MAYORISTA NEGRO
LICAM
CORREDERA 2CM MERCERIA NEGRO
MAYORISTA
LICAM
ARANDELA 2CM MERCERIA BLANCOY
MAYORISTA NEGRO
LICAM
BRETEL 2cCM MERCERIA NEGRO
MAYORISTA Y BLANCO
LICAM
CINTA DE 0,5CM MERCERIA NEGRO
RASO MAYORISTA
LICAM
CINTA DE 0,5CM MERCERIA BLANCO
RASO MAYORISTA
LICAM
ELASTICO DE 1.5CM MERCERIA BLANCO
EMBUTIR MAYORISTA
LICAM
ELASTICO 2CM MERCERIA NEGRO
PARTIDO MAYORISTA
LICAM
ELASTICO 2CM MERCERIA BLANCO
PARTIDO MAYORISTA
LICAM

Fuente: Elaboracion propia.
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Prototipo
El prototipo realizado, fue seleccionado debido a que este conjunto N°6, incorpora
estampa y las aberturas laterales que generan ajuste en la prenda.

Figura N°19 — Conjunto N°5 coleccion “Belleza curvilinea”.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura N° 20 — Corpirio, conjunto N°5.

cién pr

Fuente: Elabora
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Figura N°21 — Espalda corpinio, conjunto N°5.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura N° 22— Detalle bombacha, conjunto N°5.
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Figura N°23 — Conjunto N°4.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura N°24 — Conjunto N°5.

Fuente: Elaboracién propia.



82

Figura N°25 — Conjunto N°2.

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura N°26 — Conjunto N°7.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura N°27 — Conjunto N°5.

Fuente: Elaboracidn propia.

Etiquetaria y packaging

El nombre de la marca es una abreviacién del nombre “Mamushka”, que son una
muieca dentro de una muieca, dentro de otra muieca y asi sucesivamente. Su figura
es curvilinea y femenina. Ademds son consideradas objetos de deseo, lo que nos lleva

a intentar generar en nuestras usuarias que ellas se sientan asi.

Cada una de estas figuritas para nosotros representa un rasgo oculto que puede tener

la mujer, como puede ser su sensualidad, su femineidad, etc.

Asi surge el nombre “Mushka”, representando a la mujer con curvas y orgullosa de

ello.
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La paleta de color seleccionada y la tipografia, buscan generar distincidn, y un
sentimiento de exclusividad en la usuaria, que a la hora de comprar nuestros

productos vea y sienta que son pensados para su cuerpo.

Las etiquetas colgantes seran impresas en cartén de 3mm, de 10x6cm. Tendran el
nombre de la marca en el frente, y una frase en el revés, para su agarre en la prenda,

habra un ojal por el cual pasara un cordén dorado, con un alfiler de gancho dorado.

Figura 28 — Etiqueta colgante

ETIQUETA COLGANTE

MUSHKA

FRENTE

REVES

Fuente: Elaboracion propia.

La etiqueta interna llevara la marca y el talle de la prenda, serd realizada en cinta de
raso negra impresa. Medidas 1x4cm.
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Figura 29 — Etiqueta interna

ETIQUETA INTERNA DE PRENDA

MUSHKA | T:jos

Fuente: Elaboracion propia.
El fasco sera de 2x3cm, sublimado en cinta de raso blanca.

Figura 30 — Fasco de cuidados

FASCO

90% Paliéster
10% Elastano

KE B =

COLORES FUERTES
LAVAR POR SEPARADO

Fuente: Elaboracion propia.

Packaging

El empaque estara formado por 2 piezas, el primario, sera una bolsa de red de
poliéster, de 30x25 cm, con un regulador color dorado en la parte superior, la cual se
podra utilizar luego para el lavado de las prendas.

El empaque secundario sera una bolsa de papel madera tipo misionero, (es mas facil su
reciclado), de unos 300gr, impreso con la marca en el frente, y ademas tendra sus
cintas iguales a las del regulador de la bolsa de red. Sus medidas seran 30x30 cm.
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Figura 31 — Packaging

Fuente: Elaboracion propia.

5.3 Analisis de costos
En las siguientes imagenes, se analizardn los costos totales de fabricacidn para una

bombacha y un corpifio de esta coleccion.

La estrategia de ventas, serd “Desarrollo de nuevos mercados”, que consiste en

identificar y desarrollar nuevos segmentos de mercado para productos existentes.

En este caso el nuevo segmento seria el de las mujeres con sobrepeso u obesidad que
esta desatendido en Cérdoba, Capital, y la linea de productos existente se modifica

para crear un posicionamiento mejor del mismo.

Figura 32 — Costos de fabricacion.
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MATERIA PRIMA

POLISAP 1 M S 500,00 0,35 150,00
ENCAJE ELASTIZADO 1 M S 300,00 0,33 90,00
INTERLOCK 1 M S 400,00 0,35 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 3 15,00 2|3 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M S 25,00 2,58 62,50
s GANCHO BRETEL 1 u 4§ 5,00 2|3 10,00
CORPING ART.001 .
CORREDERA PLASTICA 1 u S 5,00 2|5 12,00
GANCHO PARA CORPING 1 u S 45,00 1|5 45,00
ETIQUETA RASO 1 u 5 1,60 2|3 3,20
ETIQUETA COLGANTE 1 u S 10,00 1|5 10,00
SUBLIMACION 1 M s 170,00 0,35 51,00
COSTOM.P |$ 582,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA S 582,10 PACKAGING- BOLSA DE RED 3 25,00
MANO DE OBRA $ 180,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL 4 30,00
TOTAL S 762,10 TOTAL S 55,00

COSTO TOTAL § BIZ,10

MARGEN DE CONTRIBUCION S 500,00

TOTAL $1.317,10

MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M 5 500,00 15 500,00
INTERLOCK 1 M S 400,00 0,3|$ 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 3 15,00 3|5 45,00
ELASTICO BRETEL 1 M ) 25,00 2| % 50,00
GANCHO BRETEL 1 u S 5,00 2|5 10,00
CORPING ART.002 CORREDERA PLASTICA 1 u s 6,00 2|8 12,00
CINTA DE RASO 1 M S 5,00 15 5,00
ETIQUETA RASO 1 u S 1,60 2|5 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U 5 10,00 15 10,00
SUBLIMACION 1 M § 170,00 1% 170,00
COSTOM.P |S 923,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA S 923,60 PACKAGING- BOLSA DE RED § 25,00
MANC DE OBRA $ 200,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL g 30,00
TOTAL $ 1.123,60 TOTAL 5 55,00

COSTO TOTAL $ 1.178,60

MARGEN DE CONTRIBUCION $ 600,00

TOTAL $1.778,60




MATERIA PRIMA

POLISAP 1 M $ 500,00 03| 150,00
INTERLOCK 1 M & 400,00 0,3|$ 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M g 15,00 2|8 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M g 25,00 2|8 50,00
GANCHO BRETEL 1 U g 5,00 2|8 10,00
CORPING ART.003 CORREDERA PLASTICA 1 u s 6,00 2|8 12,00
GANCHO PARA CORPINO 1 U S 45,00 1|8 4500
ETIQUETA RASO 1 U s 1,60 2|8 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U 3 10,00 1|3 10,00
SUBLIMACION 1 M $ 170,00 0,3|8$ 51,00
COSTOM.P |$ 479,60
COSTOS DIRECTOS EABRICACION [cosTo COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA $ 479,60 PACKAGING- BOLSA DE RED 4 25,00
MAMO DE OBRA $ 180,00 PACKAGING - CAJA DE CARTON 4 30,00
TOTAL % 659,60 TOTAL 5 55,00

COSTO TOTAL g 714,60

MARGEN DE CONTRIBUCION & 500,00

TOTAL & 1.214,60

MATERIA PRIMA
POLISAP i M 4 500,00 0,3|$ 150,00
INTERLOCK 1 M $ 400,00 0,35 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M $ 15,00 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M $ 25,00 2|$ 50,00
GANCHO BRETEL i u g 5,00 2|8 10,00
CORPINO ART.004 CORREDERA PLASTICA 1 u 4 6,00 2|5 12,00
GANCHO PARA CORPING 1 u $ 45,00 15 4500
ETIQUETA RASO 1 u $ 1,60 2|5 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 u g 10,00 18 10,00
SUBLIMACION i M $ 170,00 0,35 5100
COSTOM.P | 479,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA $ 479,60 PACKAGING- BOLSA DE RED 4 25,00
MAMNO DE OBRA $ 180,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL $ 30,00
TOTAL $ 659,60 TOTAL $ 5500

COSTO TOTAL s 714,60
MARGEN DE CONTRIBUCION $ 500,00
TOTAL $ 1.214,60




MATERIA PRIMA

POLISAP 3 M $ 500,00 0,3|$ 150,00
INTERLOCK. 1 M S 400,00 0,35 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M g 15,00 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL 1 ] 5 25,00 2|5 50,00
GANCHO BRETEL 3! U S 5,00 2|5 10,00
CORPINO ART.005 CORREDERA PLASTICA 1 U S 6,00 2|5 12,00
GANCHO PARA CORPINOD 1 u g 45,00 15 45,00
ETIQUETA RASO 1 8] ] 1,60 2|5 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 u S 10,00 18 10,00
SUBLIMACION 1 ] S 170,00 0,35 51,00
COSTOM.P |§ 479,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cOSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA S 479,60 PACKAGING- BOLSA DE RED g 25,00
MANO DE OBRA $ 180,00 PACKAGING - CAJA DE CARTON S 30,00
TOTAL S 659,60 TOTAL 5 55,00

COSTO TOTAL S 714,60

MARGEN DE CONTRIBUCION S 500,00

TOTAL S 1.214,60

MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M $ 500,00 0,35 150,00
INTERLOCK 1 M 5 400,00 0,35 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 5 15,00 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL 1 I 5 25,00 2|5 50,00
GANCHO BRETEL 1 U 8 5,00 2|8 10,00
CORPING ART.006 CORREDERA PLASTICA 1 U g 6,00 2| 12,00
GANCHO PARA CORPINO 1 U 5 45,00 1|8 45,00
ETIQUETA RASD 1 6] 5 1,60 2|5 3,20
ETIQUETA COLGANTE 1 U 5 10,00 18 10,00
SUBLIMACION 1 M S 170,00 03|58 51,00
COSTOM.P | S 479,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cosTo COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA $ 479,60 PACKAGING- BOLSA DE RED 5 25,00
MANQ DE OBRA § 180,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL g 30,00
TOTAL 4 659,60 TOTAL 5 55,00

COSTO TOTAL S 714,60

MARGEN DE CONTRIBUCION $ 500,00

TOTAL $1.214,60




MATERIA PRIMA

POLISAP 1 M S 500,00 1| 500,00
INTERLOCK 1 M S 400,00 0,3/ 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 5 15,00 3|5 45,00
ELASTICO BRETEL 1 M S 25,00 4|5 100,00
GAMNCHO BRETEL 1 U $ 5,00 2|5 10,00
CORPINO ART.007 CORREDERA PLASTICA 1 U $ 6,00 2| s 12,00
CINTA DE RASO 1 M 5 5,00 1|8 5,00
ETIQUETA RASO 1 U 5 1,60 2| s 3,20
ETIQUETA COLGANTE 1 u 5 10,00 1|5 10,00
SUBLIMACION 1 M $ 170,00 1$ 170,00
COSTOM.P |S 973,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cosTo COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA 5 973,60 PACKAGING- BOLSA DE RED g 25,00
MANO DE OBRA S 200,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL g 30,00
TOTAL 5 1.173,60 TOTAL 5 55,00

COSTO TOTAL S 1.228.60

MARGEN DE CONTRIBUCION S 600,00

TOTAL S 1.828,60

MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M S 500,00 0,35 150,00
INTERLOCK 1 M S 400,00 0,35 120,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 5 15,00 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M S 25,00 3|5 75,00
GAMNCHO BRETEL 1 U S 5,00 2|5 10,00
CORPINO ART.008 CORREDERA PLASTICA 1 U S 6,00 2|5 12,00
GANCHO PARA CORPING 1 U 5 45,00 1|5 45.00
ETIQUETA RASO 1 U S 1,60 2|5 3,20
ETIQUETA COLGANTE 1 U S 10,00 1|5 10,00
SUBLIMACION 1 M $ 170,00 0,35 51,00
COSTOM.P [§ 504,60
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO

MATERIA PRIMA S 504,60 PACKAGING- BOLSA DE RED 5 25,00
MAMO DE OBRA s 180,00 PACKAGING - BOLSA DE PAPEL 5 30,00
TOTAL S 684,60 TOTAL S 55,00

COSTO TOTAL $ 739,60
MARGEN DE CONTRIBUCION $ 500,00
TOTAL $ 1.239,60
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MATERLA PRIMA

POLISAP 1 M $500 0,3[5 150,00
ENCAJE ELASTIZADO 1 M S 400,00 0,3| & 90,00
INTERLOCK 1 M 5400 0,1 8 40,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 515 2|8 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M $25 0,58 12,50
BOMBACHA ART.009
CINTA RASO 1 M 55 1|8 5,00
SUBLIMACION 1 M $170 0,3| 8 51,00
ETIQUETA RASO 1 U 52 2|8 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U S10 1|5 10,00
COSTOM.P [5 390,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cOsTO COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA $ 390,10 PACKAGING- BOLSA DERED g 25,00
MAND DE OBRA S 100,00 PACKAGING- BOLSA DE PAPEL s 30,00
TOTAL S 490,10 TOTAL S 55,00
COSTO TOTAL $ 545,10
MARGEN DE CONTRIBUCION § 350,00
TOTAL $ 895,10
MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M $500 0,3|$ 150,00
INTERLOCK 1 M $400 0,15 40,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 515 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL i M 525 0,5 5 12,50
BOMBACHA ART.010 .
SUBLIMACION 1 M $170 0,3 % 51,00
ETIQUETA RASCT 1 u 52 2|5 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U 510 15 10,00
COSTOM.P |$ 300,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cOSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA $ 300,10 PACKAGING- BOLSA DERED g 25,00
MANO DE OBRA $ 100,00 CAJA DE CARTON S 30,00
TOTAL § 400,10 TOTAL 5 55,00
COSTOTOTAL $ 455,10
MARGEN DE CONTRIBUCION S 350,00
TOTAL $ 850,10
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MATERIA PRIMA

POLISAP 1 M $500 0,3 S 150,00
INTERLOCK 1 M 5400 0,18 40,00
ELASTICO PARTIDO 1 M §15 2|8 30,00
ELASTICO BRETEL 13 M 525 0,58 12,50
CINTA RASO 1 M 55 1|8 5,00
BOMBACHA ART.011 -
SUBLIMACION 1 M $170 0,3 & 51,00
ETIQUETA RASO 1 U 42 2| & 1,60
ETIQUETA COLGANTE 13 U 510 1% 10,00
COSTOM.P [$ 300,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |coSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA $ 300,10 PACKAGING- BOLSA DE RED 5 25,00
MANO DE OBRA & 100,00 PACKAGING- BOLSA DE PAPEL g 30,00
TOTAL 5 400,10 TOTAL s 55,00
COSTO TOTAL § 455,10
MARGEN DE CONTRIBUCION 4 350,00
TOTAL 5 850,10
MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M 4500 0,38 150,00
INTERLOCK 1 M $400 0,1 8 40,00
ELASTICO PARTIDC 1 M $15 2| s 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M $25 0,5 5 12,50
BOMBACHA ART.012 -
SUBLIMACION 1 M 4170 0,3 & 51,00
ETIQUETA RASO 1 U 52 2|8 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U $10 1| s 10,00
COSTOM.P | & 300,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA $ 300,10 PACKAGING- BOLSA DE RED 3 25,00
MANO DE OBRA $ 100,00 CAJA DE CARTON S 30,00
TOTAL $ 400,10 TOTAL 3 55,00
COSTO TOTAL S 455,10
MARGEN DE CONTRIBUCION $ 350,00
TOTAL $ 850,10
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MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M S 500 0,35 150,00
INTERLOCK 2 M 5400 01| s 40,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 515 2|5 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M $25 0,58 12,50
CINTA RASO
BOMBACHA ART.013 ; L e o 1 5 )
SUBLIMACION 1 M $170 0,3 s 51,00
ETIQUETA RASO 1 U 52 1 s 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U $10 18 10,00
COSTOM.P | S 300,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |COSTO COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA S 300,10 PACKAGING- BOLSA DE RED g 25,00
MANO DE OBRA $ 100,00 PACKAGING- BOLSA DE PAPEL S 30,00
TOTAL $ 400,10 TOTAL S 55,00
COSTO TOTAL 3 455,10
MARGEN DE CONTRIBUCION S 350,00
TOTAL § 850,10
MATERIA PRIMA
POLISAP 1 M $500 0,3|$ 150,00
INTERLOCK 1 M 5400 0,1)5 40,00
ELASTICO PARTIDO 1 M 515 2|3 30,00
ELASTICO BRETEL 1 M 525 0,55 12,50
CINTA RASO
BOMBACHA ART.014 - 1 L 24 L5 %0
SUBLIMACION 1 M $170 0,3 8 51,00
ETIQUETA RASO 1 U 52 2|8 1,60
ETIQUETA COLGANTE 1 U 510 15 10,00
COSTOM.P |$ 300,10
COSTOS DIRECTOS FABRICACION  |cosTo COSTOS INDIRECTOS COSTO
MATERIA PRIMA 4 300,10 PACKAGING- BOLSA DE RED g 25,00
MANO DE OBRA $ 100,00 PACKAGING- BOLSA DE PAPEL $ 30,00
TOTAL $ 400,10 TOTAL s 55,00
COSTO TOTAL $ 455,10
MARGEN DE CONTRIBUCION $ 350,00
TOTAL % 850,10

Fuente: Elaboracion propia.

5.4 Conclusiones

Ante la observacién de la falta de lenceria que satisficiera necesidades funcionales y
estéticas de estas mujeres, surge el propdsito de desarrollar una marca que cubrieray
contemplara, esas falencias detectadas a través de un proceso de investigacién.
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Este proyecto demuestra que posible que las tallas grandes puedan ser incluidas en el
mercado, generando gran cantidad de posibilidades para el crecimiento a nivel local y
nacional, de la marca.

Los primeros prototipos se realizaron de la mejor manera posible en el momento de
llevarlas a cabo, con las maquinas a disposicién, pero podrian haber quedado aun
mejor, en cuanto a las terminaciones que solo una collareta podria lograr, por ejemplo.

En cuanto a la prolijidad y desarrollo de la molderia, estas prendas nos permitieron
visualizar y corroborar, si se realizaron de forma correcta, siguiendo los pasos
indicados para realizar la molderia bdsica que nos fueron ensefiados a lo largo de la
carrera.

Luego de pruebas de calce, se observo que la molderia era correcta, y solo debia
mejorarse las terminaciones a través de maquinaria especifica, como puede verse en
las imagenes.

La coleccidn puede ser enriquecida a futuro, debido al corto plazo con el que se
contaba, se buscé cumplir y mostrar de forma completa, como podemos con recursos
visuales, formas, tipologias y recursos de molderia, crear prendas que satisfagan
eficazmente las necesidades y preferencias de las usuarias.

Las opiniones de las encuestadas fueron clave para el desarrollo de este proyecto, las
mismas nos brindaron todo lo necesario para que pudiéramos crear disefios Unicos,
precisos y especificos para ellas.



96

Referencias bibliograficas

AnyBody Argentina, (2019). La ley de talles.

Recuperado de: https://buenosaires.endangeredbodies.org/la_ley_de_talles

Andénimo. (8 de Septiembre de 2018), La verdad sobre las feministas que
"quemaron" sus sostenes hace 50 afios. BBC News.

Recuperado de: https://www.bbc.com/mundo/noticias-45411571

Cedefio R., Lisette C., Maldonado P., Lida A. , Semiglia S., Stefanie J., (2011),
Proyecto para la creacion de una empresa destinada al disefio, fabricacion y
comercializacion de linea de ropa interior de mujeres con sobrepeso en la
ciudad de Guayaquil (Tesis de Grado). Escuela Superior Politécnica del Litoral
Facultad de Economia y Negocios. Guayaquil.

Recuperado de:
http://www.dspace.espol.edu.ec/xmlui/handle/123456789/20604

De luca J. y Afion Roig MJ., (1990) Necesidades, razones, derechos. Alicante:
Doxa.

Recuperado de: http://hdl.handle.net/10045/10819

Espin Lopez J. V., Marin Gracia M. A. y Rodriguez Lajo M., (2012). Las imdgenes
de las mujeres en la publicidad estereotipos y sesgos.

Recuperado de:
https://www.researchgate.net/publication/277260383_Las_imagenes_de_las_
mujeres_en_la_publicidad_estereotipos_y_sesgos

Gladys Quevedo (2005). Lenceria y corseteria. Buenos Aires: Editores Utilisima.
Gulayin L., Ungaro P. M., (2019). Lenceria: cambios sociales y problemdtica de
género la artificialidad naturalizada — relacion de la lenceria con la mujer
objeto. (Trabajo de Investigacion). Facultad de Bellas Artes. La Plata.
Recuperado de:
http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/83761/Documento_complet

o.pdf?sequence=1&isAllowed=y


https://buenosaires.endangeredbodies.org/la_ley_de_talles
https://www.bbc.com/mundo/noticias-45411571
https://www.dspace.espol.edu.ec/browse?type=author&value=Cede%C3%B1o+Romulo%2C+Carla++Lisette
https://www.dspace.espol.edu.ec/browse?type=author&value=Maldonado+Pincay%2C+Lida+Alexandra
https://www.dspace.espol.edu.ec/browse?type=author&value=Semiglia+Solorzano%2C+Stefanie+Jacqeline
http://www.dspace.espol.edu.ec/xmlui/handle/123456789/20604
https://www.researchgate.net/publication/277260383_Las_imagenes_de_las_mujeres_en_la_publicidad_estereotipos_y_sesgos
https://www.researchgate.net/publication/277260383_Las_imagenes_de_las_mujeres_en_la_publicidad_estereotipos_y_sesgos
http://sedici.unlp.edu.ar/discover?filtertype=author&filter_relational_operator=authority&filter=http://voc.sedici.unlp.edu.ar/node/70080
http://sedici.unlp.edu.ar/discover?filtertype=author&filter_relational_operator=authority&filter=http://voc.sedici.unlp.edu.ar/node/51257
http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/83761/Documento_completo.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/83761/Documento_completo.pdf?sequence=1&isAllowed=y

97

Andnimo. (29 de Enero de 2019), El 70% de los argentinos tiene dificultad para

encontrar ropa de su talle. Infobae.

Recuperado de: https://www.infobae.com/tendencias/2019/01/29/el-70-de-
los-argentinos-tiene-dificultad-para-encontrar-ropa-de-su-talle/

Henao J. y Cdordoba JF., (2007), Comportamiento del consumidor, una mirada
socioldgica, Vol 3, Colombia, Unilibre Cali.

Instituto Nacional de Estadisticas y Censo (INDEC), (2010). Poblacion total por
sexo y grupo de edad, segun provincia.

Recuperado de: https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel4-Tema-2-18-77
Instituto Nacional Técnico Industrial (INTI), (2017).Talles a la medida del cuerpo
argentino.

Recuperado de: https://www.inti.gob.ar/noticias/21-asistencia-regional/889-
talles-a-la-medida-del-cuerpo-argentino

Ley N°10302, (2015), Articulos 1,4y 7.

Recupera de:
http://web2.cba.gov.ar/web/leyes.nsf/85a69a561f9ea43d03257234006a8594/
99f2f2f46f21800503257ec80065e4ef?OpenDocument

Lenceria Mayorista Mc Cartney, s.f, Tienda Online.

Recuperado de: https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-
2020/

Mena G. y Encarnacidon M. (2012). Proyecto de factibilidad para la creacion de
una empresa productora y comercializadora de lenceria para mujer en el canton
la Mand provincia de Cotopaxi (Tesis de grado). Universidad Técnica de
Cotopaxi, Latacunga.

Recuperado de: http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/1411/1/T-UTC-
0990.pdf

Ministerio de Salud, (2020). Obesidad y sobrepeso.

Recuperado de https://www.argentina.gob.ar/salud/alimentacion-
saludable/obesidad

Noel M.C., Cailloux M., (2015). Diseio Textil, Francia, Promopress.


https://www.infobae.com/tendencias/2019/01/29/el-70-de-los-argentinos-tiene-dificultad-para-encontrar-ropa-de-su-talle/
https://www.infobae.com/tendencias/2019/01/29/el-70-de-los-argentinos-tiene-dificultad-para-encontrar-ropa-de-su-talle/
https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/poblacion/n020203.xls
https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/poblacion/n020203.xls
https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel4-Tema-2-18-77
https://www.inti.gob.ar/noticias/21-asistencia-regional/889-talles-a-la-medida-del-cuerpo-argentino
https://www.inti.gob.ar/noticias/21-asistencia-regional/889-talles-a-la-medida-del-cuerpo-argentino
http://web2.cba.gov.ar/web/leyes.nsf/85a69a561f9ea43d03257234006a8594/99f2f2f46f21800503257ec80065e4ef?OpenDocument
http://web2.cba.gov.ar/web/leyes.nsf/85a69a561f9ea43d03257234006a8594/99f2f2f46f21800503257ec80065e4ef?OpenDocument
https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-2020/
https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-2020/
http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/1411/1/T-UTC-0990.pdf
http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/1411/1/T-UTC-0990.pdf
https://www.argentina.gob.ar/salud/alimentacion-saludable/obesidad
https://www.argentina.gob.ar/salud/alimentacion-saludable/obesidad

98

Norma Iram 75305, (1998). Designacion de talles para la indumentaria. Prendas
interiores y trajes de bafio para mujeres y jovenes.

Recuperado de: https://catalogo.iram.org.ar/#/normas/detalles/6485

Organizaciéon Mundial de la Salud, (2020). Obesidad.

Recuperado de: https://www.who.int/topics/obesity/es/

Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS), (2020). Obesidad y sobrepeso.
Recuperado de: https://www.who.int/es/news-room/fact-

sheets/detail/obesity-and-overweight

Orgaz C. J. (14 de Mayo de 2019). Los paises de América Latina donde mds ha
crecido la obesidad. BBC News.
Recuperado de: https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-

48258937

Real Academia Espanola (RAE), (2019). Definicion de Lenceria.

Recuperado de: https://dle.rae.es/lencer%C3%ADa

Santos Silva A., (2015). Imagen corporal, funcionamiento sexual y autoestima
en mujeres brasilefias con un Indice de Masa Muscular (IMC) elevado. (Tesis
Doctoral). Universidad Auténoma de Barcelona. Bellaterra.

Recuperado de:
https://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/310214/ass1del.pdf?sequence=
1

Secretaria de Gobierno de Salud e Instituto Nacional de Estadisticas y Censo
(INDEC), (2018). En Argentina aumento el sobrepeso, la obesidad, la diabetes y
el sedentarismo.

Recuperado de: https://www.argentina.gob.ar/noticias/en-argentina-aumento-

el-sobrepeso-la-obesidad-la-diabetes-y-el-sedentarismo

Referencias de figuras

Figura N21 - Los paises estan ordenados de mayor a menor tasa de obesidad

en la actualidad.


https://catalogo.iram.org.ar/#/normas/detalles/6485
https://www.who.int/topics/obesity/es/
https://www.who.int/es/news-room/fact-sheets/detail/obesity-and-overweight
https://www.who.int/es/news-room/fact-sheets/detail/obesity-and-overweight
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48258937
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48258937
https://dle.rae.es/lencer%C3%ADa
https://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/310214/ass1de1.pdf?sequence=1
https://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/310214/ass1de1.pdf?sequence=1
https://www.argentina.gob.ar/noticias/en-argentina-aumento-el-sobrepeso-la-obesidad-la-diabetes-y-el-sedentarismo
https://www.argentina.gob.ar/noticias/en-argentina-aumento-el-sobrepeso-la-obesidad-la-diabetes-y-el-sedentarismo

99

Fuente: BBC News Mundo, (2019). Los paises de América Latina donde mds ha
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Recuperado de: https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-
2020/

Figura N26 - Avios Bdsicos para confeccionar lenceria.

Fuente: Lenceria y corseteria, (2005). Buenos Aires, Editores Utilisima.

Figura N97 - ¢ Te cuesta consequir prendas que te gusten en tu talle?

Fuente: Elaboracién propia.

Recuperado de:
https://docs.google.com/forms/d/1h0nX0zx52kdj8cOoolLI_dkBMhnSzLOJgZvuv
xFWQvY/edit#fresponses

Figura N°8 — Sentimiento a la hora de ir de compras en mujeres con sobrepeso

Fuente: Elaboracién propia


https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48258937
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48258937
http://fundacionoulton.com.ar/sobrepeso-y-obesidad/
http://cleuadistancia.cleu.edu.mx/cleu/flash/PAG/lecturas/poligrafia/Piramide%20necesidades%20Maslow.pdf
http://cleuadistancia.cleu.edu.mx/cleu/flash/PAG/lecturas/poligrafia/Piramide%20necesidades%20Maslow.pdf
https://buenosaires.endangeredbodies.org/la_ley_de_talles
https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-2020/
https://www.lenceriamccartney.com.ar/tendencias-lenceria-2020/
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
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Recuperado de:
https://docs.google.com/forms/d/1h0nX0zx52kdj8cOoolLI_dkBMhnSzLOJgZvuv
xFWQvY/edit#fresponses

Figura N°9 — Red conceptual entrevista de vendedor.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N° 10 — Red conceptual entrevista a disefiadora 1y2.

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N° 11 — Moodboard Conceptual

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N°12 — Paleta de colores

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N°13 — Moodboard de usuario.

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N° 14 — Tabla de talles.

Fuente: Elaboracién propia, a partir de la lectura de Norma Iram N°75305,
(1998). Talles para confeccion de prendas interiores y trajes de bafio para
mujeres y jovenes.

Figura N° 15 — Puntos de tension en el cuerpo de las mujeres con sobrepeso u
obesidad.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N° 16— Cuadro de contantes y variables.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N° 17 — Muestrario de tejidos.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura N° 18 — Muestrario de avios.

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N° 19 —Conjunto N°6, coleccidon “Belleza curvilinea”.

Fuente: Elaboracién propia.

Figura N°20 — Corpifio, conjunto N°6.

Fuente: Elaboracién propia.


https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
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e Figura N° 21 —Espalda corpifo, conjunto N°5.
Fuente: Elaboracion propia.

e Figura N° 22 — Detalle bombacha, conjunto N°5.
Fuente: Elaboracion propia.

e Figura N° 23 — Conjunto N°4.
Fuente: Elaboracion propia.

e Figura N° 24 — Conjunto N°5.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 25 — Conjunto N°2.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 26 — Conjunto N°7.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 27 — Conjunto N°5.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 28 — Etiqueta colgante.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 29 — Etiqueta interna.
Fuente: Elaboracién propia.

e Figura N° 30 — Fasco de cuidados.
Fuente: Elaboracion propia.

e Figura N° 31 — Packaging.
Fuente: Elaboracion propia.

e Figura N° 32 — Costos de fabricacion.

Fuente: Elaboracion propia.
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Referencias de tablas:

Tabla 1 — Ficha técnica entrevista

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 2 — Ficha técnica encuesta

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 3: Preferencia de materiales en ropa interior de mujeres con sobrepeso u
obesidad.

Fuente: Elaboracion propia a partir

Recuperado de:
https://docs.google.com/forms/d/1h0nX0zx52kdj8cOoolLI_dkBMhnSzLOJgZvuv
xFWQvY/edit#fresponses

Tabla 4: Condicionantes, requerimientos y premisas.

Fuente: Elaboracién propia

Recuperado de:
https://docs.google.com/forms/d/1h0nX0zx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JgZvuv
xFWQvY/edit#responses

Tabla 5 — Grafica de Gantt.

Fuente: Elaboracién propia

Anexos
Entrevista a vendedor

éQué clase de prendas comercializa?

La clase de prendas que por lo general comercializo son informales, estilo jeans,
remeritas, buzos, cardigan, etc.; y de noche, como pueden ser vestidos de
fiesta, palazos, entre otras cosas.

¢Qué rango de talles utiliza para abastecer su negocio?

Los rangos de talle que busco estan entre el L al 6xl y en pantalones desde el 42
al 60.

éCree que en Cordoba existe variedad de prendas en talles grandes?


https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1h0nXOzx52kdj8c0ooJLI_dkBMhnSzL0JqZvuvxFWQvY/edit#responses
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Creo que en Cdrdoba si hay mas variedad, ya que crecié la cantidad de locales
que se dedican a talles especiales, pero algunos se quedan solo en el talle, y no
tanto en lo estético.

¢Qué criterios busca cumplir a la hora de abastecer su negocio?

El criterio que generalmente busco es tener gran variedad, como para todos los
gustos, y que mis clientas no se vayan con las manos vacias, por no conseguir
algo que les guste.

éLe cuesta encontrar prendas que los cumplan del todo?

Ahora en esta época no me cuesta tanto conseguir lindos modelos de ropa,
pero afios anteriores si que era bastante mas complicado.

éCree usted que las marcas cumplen con la ley de talles en Cérdoba?

La verdad que no, habitualmente veo que hay locales que no cumplen con la
ley de talles, y es bastante molesto.

éLogra encontrar modelos de prendas que estén a la moda, sean modernos y
estéticos?

Si hay variedad de prendas modernas y estéticas, quizas la falta de variedad no
esta en Buenos Aires que es donde yo voy a comprar, sino acd en Cérdoba.
éCuales cree que son las falencias principales en el mercado de indumentaria
local, con respecto a los talles grandes?

Creo que la falencia principal es que no todas las fabricas se animan a
confeccionar talles grandes porque los talles Unicos o los mds pequefios, son
los que mayor ganancia les da.

¢Qué caracteristicas cree que deben tener las prendas, de una marca de
indumentaria para tallas grandes?

Las caracteristicas es que sean productos lindos, buenos y baratos, en el
sentido de que si traigo prendas con un costo muy elevado, debo revenderlas a
un precio aun mayor y eso ya no funcionaria bien.

Si tuviera que describir a su clienta habitual, ¢ Como lo haria?

Mis clientas habituales las describiria como si fueran una amiga mas a la cual le

estoy buscando algo que ponerse para alguna ocasion.
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Entrevista a disenadora 1

- ¢éCuadles cree que son los errores mas comunes que tienen las prendas de
lenceria en talles grandes?
Creo que los errores principales son contar con medidas estandar, ya que
varian mucho las medidas en los talles grandes (por ahi tienen poco busto y
mucha espalda, poca cola y mucha cadera). Tampoco se puede trabajar cada
conjunto a la medida de cada clienta, pero si se puede crear una tabla de talles
qgue desdibuje ese limite tan extremo que existe hoy en los talles.

- ¢éLa molderia se debe adaptar a las tallas grandes? ¢O cree que solo hay que
incluir una progresion mas amplia?
Si, definitivamente deberia haber una proteccion mas amplia para los
diferentes tipos de cuerpos, existen bombachas en el mercado que dicen ser
mas grandes y cuando las usan se dan con que la parte de la entrepierna es
super finita y no queda ni lindo ni cdmodo.

- ¢éConsidera que se cumple con la Ley de talles en Cérdoba?
Por mi experiencia en lenceria para mi no se cumplen las leyes de talles, casi
todas mis clientas me buscan por trabajar con medidas reales y a veces hasta
hago trabajos exclusivamente a medida.

- ¢éCuales cree que son los materiales dptimos para desarrollar una coleccion de
lenceria para mujeres con sobrepeso u obesidad?
Los materiales me parece que pueden ser todos, eso va mds por el gusto de la
persona mas que por lo especifico. Hay chicas gorditas que aman el encaje, y
otras que no, asi g eso es indistinto.

- ¢Qué caracteristicas deberia tener un corpifo para que sea funcional y
comodo para estas mujeres?
Generalmente las chicas con sobrepeso piden que el corpifio les sostenga todo.
Pero yo pienso que cualquier modelo que respete su talle les quedaria comodo.

- &Y las caracteristicas de una bombacha, cudles serian para usted?
Y lo mismo pienso de la bombacha, es cuestion de gustos, pero hoy en dia las
chicas usan de todo sin tantos tables como en otros tiempos, asique creo que

cualquier bombacha en su debido talle, tiene que quedarle bien al cuerpo.
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Entrevista a disenadora 2

- ¢éCuadles cree que son los errores mas comunes que tienen las prendas de lenceria
en talles grandes?
Creo que uno de los errores mas comunes, es el talle de espalda, y las
proporciones en disefio. Suelen hacer mas larga la tira de la cintura, pero dejar de
lado las tiras de bretel, o el tamafio de la tasa no es muy proporcionado, todo esto
afecta al calce y agarre del corpifio.

- éLamolderia se debe adaptar a las tallas grandes? ¢O cree que solo hay que
incluir una progresion mas amplia?
Considero que el disefio se debe adecuar a los talles grandes dependiendo cual sea
la curva que estemos hablando, porque la molderia es un reflejo del disefio y el
curva que use la marca.

- ¢éConsidera que se cumple con la Ley de talles en Cérdoba?
Creo que la ley de talles no se cumple, ya que siempre como usuarios encontramos
una curva amplia en numeracion pero poca en progresion.

- ¢éCuales cree que son los materiales dptimos para desarrollar una coleccion de
lenceria para mujeres con sobrepeso u obesidad?
Creo que los materiales deberian ser los mismos, Lycra, encajes, algoddn, siempre
que cumplan con las funciones de sostener el busto, muchas veces se utilizan
recursos en molderia esenciales para un mejor soporte.

- éQué caracteristicas deberia tener un corpifo para que sea funcional y comodo
para estas mujeres?
Buen agarre, soporte en la parte inferior y los breteles no deben ser finitos, sino
mas bien gruesos como para soportar el peso del busto grande, de igual modo no
es necesario que sea extremadamente ancho.

- &Y las caracteristicas de una bombacha, cudles serian para usted?
Creo que por cuestidn de preferencias en las usuarias, puede llegar a ser algo de
algodén para evitar roces y molestias, y el modelo debiera ser mas bien anchito,

como para que no saque rollitos, deben ser ajustables y anatdmicas.
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Encuesta

;Que talle de corpific usas?

73 respuestas

@ 100

® 105

@ 110

@ Mas de 110
@ Menos de 100

;Qué talle de bombacha usas?

71 respuestas

@ Entre {1y 2
@ Entre2v 3
@ Entre3y 4
@ Masdz 4
@ MNosé

;Te cuesta conseguir prendas que te gusten en tu talle?

73 respuestas

@ Siempre

@ Frecusntemente
o Aveces

@ Rara vez

@ Nunca

@ S

21,9%




107

;Que buscas a la hora de comprar ropa interior? Marca todas las que creas necesarias

0 de 73 respuestas correctas

Confort/Cemodidad 55 (75,3 %)

Sensualidad/Disefio 31 (42,5 %)

Buena calidadMariedad

Nada en particular
0 20 40 a0

Segun tu preferencia, ;Con cual de estas bombachas te sentis mas identificada del 1al 47

73 respuestas

30
20

10

2(2.7 %) 1(1.4 %) 1 (1,|4 %)

1 3 ‘Vedetina Colaless
2 4 Bombacha clasica

Segun tu preferencia, ; Que materiales preferis? Marca todas las que creas necesarias

73 respuestas

Encaje

Lycra/Poliester

Algodén 60 (82,2 %)

Segun tu preferencia ordena del 1 al 4 las siguientes caracteristicas: Comodidad,

Sensualidad, Soporte, Estilo, Nada en particular, Otro (écual?)
Principalmente las mujeres ordenaron de la siguiente manera:
Comodidad

Soporte
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Estilo

Sensualidad

Ademads algunas agregaron, que buscan calidad y variedad en colores y estampas.

;Qué caracteristicas buscas en una bombacha en cuanto a la comodidad? Marca todas las
gque creas necesarias

71 respuestas
Tiro alto
Ancha para mayor agarre
Reagulable
Textil suave

Textil fresco

0 10 20 30 40 &0

;Y en cuanto al estilo de la ropa interior, que caracteristicas buscas? Marca todas las que
creas necesarias

71 respuestas

Sexy
Depaortivo
Minimalista
Erético

Femenino v delicado B8 (81,7 %)

Femening 1(1.4 %)



109

¢Como encontras el ir a comprar ropa interior?

71 respuesias

30

29 (40,8 %)

18 (254 %)

G {127%) g (12,7 %)
(8.5 %)

=]

on

¢Como seria tu conjunto de lenceria perfecto?

La mayoria de estas mujeres, opinaron que su conjunto ideal o perfecto seria, sensual,

comodo y delicado, sin arco y anchos para evitar que salgan “rollitos”.
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