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“I don’t want to show clothes,
| want to show my attitude, my past, present and future”

RAF SIMONS



Resumen

La idea que da inicio al presente trabajo final de graduacion surge a partir de la
necesidad constante del individuo, como miembro activo en una sociedad, de
presentarse a si mismo haciendo evidentes ciertas caracteristicas con las que se define,
siendo la indumentaria un medio eficaz para lograr dicho objetivo. Se establece de esta
manera el desarrollo de la problematica, iniciando una investigacion que abarca desde las
razones hasta como es comunicada esta identidad, dando como resultado una marca de
indumentaria en la cual se resuelva la necesidad haciendo hincapié en ciertos conceptos
sociales de interés en la actualidad, logrando un desarrollo visual en una coleccion a
partir del uso de diferentes expresiones artisticas, funcionando estas como nexo entre la

marca y el consumidor, al lograr verse identificado con cada prenda.

Palabras clave: expresion - comunicacion social — cultura - expresiones artisticas.

Abstract
From the beginning, the idea of this graduation work comes from the constant
desire of persons who lives in communities to express themselves, being clothes an
important object to that purpose. This is the research premise, to carry out a study from
the reasons to the importance of the way in which identity is expressed, and create a
fashion brand to solve this necessity trying to use social concepts of user interest, making
use of artistic expressions, working these as links between the brand and the client, when

getting identified in each garment.

Key words: expression — social communication — culture — artistic expressions.
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Capitulo 1. Planteamiento del problema
1.1. Antecedentes
Si bien es inmensa la cantidad de marcas de indumentaria que han inspirado sus
colecciones en diferentes expresiones artisticas, son acotadas las que lo hacen con un
sentido de representacion cultural ofreciéndole al usuario una herramienta para expresar

su forma de pensar con respecto a un tema en particular.

1.1.1. Expresiones artisticas como medio de expresion

Como principal referente en lo que respecta a la tematica encontramos al
disefiador belga Raf Simons (1968), quien ha demostrado a lo largo de sus colecciones de
indumentaria masculina que el arte es algo que lo ha inspirado y motivado desde siempre.
Su vision es abordar la moda con la mirada de un artista y transformar sus prendas en un

bien cultural.

Figura 1 Raf Simons otofio 2014, colaboracidn con el artista Sterling Ruby



Figura 2 Raf Simons colaboracion con Peter Saville, disefiador de caratulas

iconicas de Joy division y New Order

Durante la busqueda de antecedentes en indumentaria femenina especificamente
no se han encontrado ejemplos que cumplan con el tema tal como se plantea en la
investigacion, es decir la utilizacion de expresiones artisticas para la comunicacion de un
concepto, aunque si es posible ver la idea planteada sobre remeras, tal es el caso de
[OFF] SET, una marca espafiola que ofrece disefios feministas expresando dicha posicion

en estampas a través de collages de fotografias.



Figura 3 Remera de [OFF] SET, con collage de Lola Flores, activista feminista

Como ejemplo a nivel nacional, y desde una perspectiva sumamente comercial,
A.Y. Not Dead suele presentar dentro de sus colecciones referencias graficas en sus
prendas a pinturas de artistas como Matisse?, por ejemplo, asi como a bandas de musica,
dentro de las cuales incluyen a The Smiths?, Joy Division®, New Order*, etc. Cada una de
estas referencias hace hincapié en la descripcion del usuario al que tienen como meta

llegar.

1 Henri Emile Benoit Matisse (31 de diciembre de 1869-3 de noviembre de 1954) fue un pintor francés
conocido por su uso del color y por su uso original y fluido del dibujo

2 The Smiths fue un grupo inglés de rock alternativo formado en Manchester en 1982

3 Joy Division fue una banda de post-punk inglesa, formada en 1976 en Salford, Gran Manchester

4 New Order es un grupo britanico de misica rock y electrénica formado en 1980


https://es.wikipedia.org/wiki/31_de_diciembre
https://es.wikipedia.org/wiki/1869
https://es.wikipedia.org/wiki/3_de_noviembre
https://es.wikipedia.org/wiki/1954
https://es.wikipedia.org/wiki/Pintor
https://es.wikipedia.org/wiki/Color
https://es.wikipedia.org/wiki/Dibujo
https://es.wikipedia.org/wiki/Rock_alternativo
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%A1nchester
https://es.wikipedia.org/wiki/Post-punk
https://es.wikipedia.org/wiki/Inglaterra
https://es.wikipedia.org/wiki/1976
https://es.wikipedia.org/wiki/Salford
https://es.wikipedia.org/wiki/Gran_M%C3%A1nchester
https://es.wikipedia.org/wiki/Reino_Unido
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_rock
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_electr%C3%B3nica

Figura 4 Calu Rivero con vestido Matisse de A.Y. Not Dead, 2017

1.1.2. Palabras como medio de expresion

Una forma en que las marcas logran darle al usuario una fuente de expresion, y
méas que nada tendencia en 2016, han sido las palabras. Dentro de la tematica del
feminismo, es importante agregar como ejemplo la primer coleccion de Dior con Maria

Grazia Chiuri® como directora creativa, primer mujer ocupando ese rol en la empresa, en

> Maria Grazia Chiuri (Roma, 1994) disefiadora de moda italiana, de 1999 a 2016 trabajo para
Valentino y en 2016 fue nombrada directora creativa en Dior.
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https://en.wikipedia.org/wiki/Fashion_designer

la cual la prenda que méas capto la atencion y se volvio un éxito fue una remera blanca

basica con el lema “we should all be feminist” (todos deberiamos ser feministas).

\ /
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AL BE

FEMINISTS

Figura 5 Remera "We should all be feminists" Dior, 2016

Esta tendencia de utilizar las colecciones fue tomada en marcas argentinas. Uno
de los ejemplos es la marca Nous Etudions, quienes tienen como concepto la creacion de
prendas sin sufrimiento animal, ni dafio al medio ambiente durante el proceso productivo.
Durante sus colecciones esta premisa que los identifica es aplicada sobre las prendas, de

modo que quien las compra logra manifestar su sentimiento ante la sociedad.
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VEGAN IS

HE NOW

Figura 6 Coleccion Nous Etudions, 2017

1.1.3. Color como medio de expresion

Polyester es otra de las marcas que mantienen un concepto social sobre sus
prendas, en este caso se enfocan en la diversidad de géneros y cultural. Durante sus
colecciones hacen referencia al tema intentando desexualizar las prendas y utilizando los

colores de la bandera LGBT como icono.

12



Figura 7 Campafa Polyester, 2016

1.1.4. Técnicas artisticas como medio de expresion

Asi mismo existen disefiadores que van mas alla de hacer una referencia y se
dedican a experimentar en las mismas prendas diferentes técnicas expresivas. Uno de los
mejores ejemplos es la coleccion del artista del collage, Ernesto Artillo, quien disefio una
coleccion de ropa junto a la firma noruega Holzweiler, para la cual tiene como objetivo
crear piezas Unicas que no sean solo ropa, sino también piezas de arte, collages que
cobran vida en las tres dimensiones. Dicha coleccion mantiene inspiraciones en Picasso®

y el cubismo’, aplicando la técnica en prendas de seda, algodén, organza y piel.

& Pablo Ruiz Picasso (Malaga, 25 de octubre de 1881- Mougins, 8 de abril de 1973) fue un pintor y
escultor espafiol, creador, junto con Georges Braque, del cubismo.

" El cubismo es una escuela y teorfa estética de las artes plasticas y el disefio. Se caracteriza por la
utilizacion de las formas geométricas, como los cubos, tridngulos y rectangulos.

13
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Figuras 8, 9 y 10 Lookbook coleccion Ernesto Artillo

Como referente a nivel nacional, duefia de una imagen sumamente personal, se
destaca la disefiadora Vanesa Krongold ya que mantiene una visidbn muy contemporanea
de la realidad en la que vivimos, desarrollando sus propios estampados y la combinacion
de estos con diferentes generos textiles resaltantes, que son el fuerte de todas sus
colecciones, en las que se fusionan inspiraciones en fotografia, masica y disefio gréafico
para la creacion de un estilo fresco y sofisticado con una marcada diferencia del resto de

las colecciones de marcas Argentinas.

Como conclusién en cuanto a los antecedentes, se cree que es importante la
oportunidad a nivel local y nacional el planteamiento de generar una coleccion que
funcione de sustento para el usuario brindando la oportunidad de vestir sus ideas, gustos y
conocimientos preconcebidos, con la que ademas crea un vinculo al verse reflejado y

hacer suya cada prenda.

14



Figura 11 Coleccion Vanesa Krongold, 2013

1.2.Definicion o probleméatica

1.2.1. Problema

¢Coémo comunicar un concepto con relevancia social por medio de expresiones

artisticas en la indumentaria?

1.2.2. Subproblemas

e ;Cual es la importancia de la identidad cultural? ;Y de la personal?
e ;De qué manera logra expresarse el usuario ante la sociedad actual?
e ;Constituye la indumentaria una herramienta con fuerza en el desarrollo

de su identidad?

15



e (Cudles son las tendencias actuales en referencia al individualismo vy
libertad de expresion?

e ;Qué expresiones artisticas podrian aplicarse en la coleccion?

e (Existen posibilidades de que el usuario intervenga en la personalizacion

de las prendas?

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo principal

Crear una marca que permita la comunicacion de diferentes conceptos de
relevancia actual en la sociedad, siendo incorporados en la indumentaria por medio de

expresiones artisticas que logren la afinidad con el publico.

1.3.2. Objetivos especificos

e Comprender la importancia de la identidad cultural e individual en la

sociedad.

e Analizar las razones y forma en que un individuo se expresa a través de su

indumentaria.
e ldentificar tematicas actuales con relevancia en la sociedad Argentina.

e Definir qué expresiones artisticas pueden ser aplicadas a la coleccidn.

16



1.4. Justificacion

La posibilidad con la que cuenta el individuo de hacer visible la postura que toma
frente a una determinada tematica con repercusion social, es habitual en medios como las
redes sociales. Esta idea es la que se buscara transmitir con la investigacion, brindar la
posibilidad de funcionar como medio de expresion, creando nexos de inspiracion con
expresiones artisticas de forma que la idea transmitida sea rapidamente identificada sin

necesidad de hacer explicito el mensaje.

1.5. Limitaciones

Al tomar como inspiracion una tematica que tiene relacion con la identidad y la
forma de pensar de los individuos, una de las principales limitaciones es que el publico al
que se destina la marca sera reducido, al ser una postura totalmente subjetiva que toma

cada persona.

Otra de las limitaciones es que las expresiones artisticas que se elijan deben ser de
conocimiento dentro del contexto en el que se haran presentes las prendas, de forma que

sea identificado el sentido.

Y por ultimo se encuentran los derechos de los artistas sobre las obras que se
utilicen, si asi fuera, como también la consideracion de lo que el artista quiso representar

y en que contexto.
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Capitulo 2. Marco tedrico

2.1. Comunicaciéon e indumentaria

2.1.1. Comunicacioén en la sociedad.

La palabra comunicacién proviene del latin “communicare”, la cual significa
“compartir algo, poner algo en comun” (RAE, 2016), a partir de esta idea se puede
deducir en primera instancia que una de las funciones mas importantes se basa en la
llegada de informacion a otro individuo. Es aca donde podemos encontrar como ejemplo
el esquema de Shannon®, en el que la comunicacion se presenta como un proceso lineal
en el que un emisor envia un mensaje a través de un canal, el que puede ser alterado por

la presencia de ruido, llegando al destinatario que recibe e interpreta ese mensaje.

Mensaje Mensaje

Sefal
Senal recibida

Fuente
de ruido

Figura 12 Esquema de comunicacion de Shannon

8 Claude Elwood Shannon (30 de abril de 1916 — 24 de febrero de 2001) fue un matematico, ingeniero
eléctrico y criptdgrafo estadounidense recordado como «el padre de la teoria de la informacion»
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Este modelo no funciona para entender por completo lo que comprende la
comunicacion en la sociedad, debido a que nos hace recortar una situacion particular y
excluirla del contexto en el que se encuentran interactuando el emisor y el receptor. Se
necesita de la contemplacion de un entorno cultural para que un individuo pueda
desarrollar y expresar su capacidad simbdlica, y de esta forma lograr comunicarse con los

demas individuos. (Eggers-Brass; Gallego; Pedranti; Salcito, 2005)

Debido a esto se considera a la comunicacion como un proceso de produccion
social, en la que se crean, intercambia y negocian formas simbdlicas establecidas dentro
de un determinado contexto social y cultural. Se la considera como el medio por el cual el
individuo involucrado “va generando claves de lectura comunes, sentidos que configuran
modos de entender y de entenderse, modos interpretativos en el marco de una sociedad y

de una cultura” (Uranga, 2007, p.4).

Es la sociedad a través de la vida cotidiana la que nos hace participes de estos
modos de entendernos, desde que nacemos estamos insertos y somos actores de esta
produccién. El individuo tiene la necesidad de aprenderlos y de esta manera lograr
expresarse, ya que se encuentra a si mismo colocado en una situacion de interaccion con
otra persona fisica continua, de forma que ambas necesitan de una influencia reciproca
sobre las acciones de la otra para poder entenderse y hacer posible una comunicacion

efectiva.

2.1.2. Comunicacion entre individuos.

Desde el momento en el que el individuo toma presencia con otro individuo,

preferentemente de su misma comunidad, es posible que ambos identifiquen ciertos
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conocimientos uno del otro, y al estar presentes en un determinado ambito, cada parte es
consciente del accionar que espera de la otra persona, y lo que se espera de nosotros. Por
estas razones se considera que el individuo mantiene presente dos formas de

comunicarse.

Una de ellas es la expresion que da, dentro de la cual se incluyen todos los
aspectos que tengan que ver con los simbolos que usa, y confiesa usar para transmitir

informacion. Esta es transmitida de forma verbal.

La otra forma es la expresion que emana, en la que es posible involucrar un gran
rango de acciones que se toman como sintomaticas del actor. Dentro de esta es posible
involucrar tanto acciones expresivas, como verbales. Comprende acciones de caracter

involuntario, se manejen o no en forma intencional.

De esta forma depende de cada individuo como y que es lo que desea representar
ante una interaccion. “Este puede desear que tengan un alto concepto de €l, 0 que piensen
que él tiene un alto concepto de ellos, o que perciban en realidad cuales son sus
sentimientos hacia ellos, 0 que no tengan una impresion definida; puede querer asegurar
que exista suficiente armonia para mantener la interaccion, o defraudarlos, librarse de
ellos, confundirlos, llevarlos a conclusiones erroneas, enfrentarlos en actitud antagénica o

insultarlos” (Goffman, 2006, p. 15)

2.1.3. Comunicacion del cuerpo.

La comunicacion no verbal toma relevancia a partir de los afios 60 con un auge

gue generan las ciencias al proponer como estudio al cuerpo y su lenguaje.
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“El cuerpo se identifica como una expresion correlativa del contenido articulado,
como vehiculo a través del cual puede ser transmitido incluso lo que esta inhibido en la

palabra y el pensamiento consciente” (Squicciarino, 1998, p. 18)

La interaccion entre sujetos emite muchos méas signos de forma no verbal que
verbalmente, aunque sean imperceptibles e inconscientes. Durante el encuentro
comunicativo, se emiten constantemente sefiales que logran un proceso de codificacion y
decodificacién por parte de ambos que pueden percibir y deducir la edad, sexo, grupo
étnico, politico y religioso al que pertenece, la clase social, profesion y hasta rasgos de

personalidad.

Cada uno de los comportamientos humanos en un a&mbito de interaccion es
siempre vehiculo de comunicacion, incluyendo hasta el silencio y la inmovilidad de la
persona, ya que es imposible permanecer en un contexto sin comunicar, con
independencia de que los sujetos tengan conciencia 0 no ya que todo es decodificado

simbdlicamente. (Squicciarino, 1998)

2.1.4. Comunicacion a traveés del vestir.

Tal como indica Umberto Eco® en su texto Psicologia del vestir “El vestido es
expresivo. Es expresivo el hecho de que yo me presente por la mafiana en la oficina con
una corbata ordinaria a rayas; es expresivo el hecho de que de repente la sustituya por una
corbata psicodélica; es expresivo el hecho de que vaya a la reunién de consejo de

administracion sin corbata.”

9 Umberto Eco (Alessandria, Piamonte, Italia, 5 de enero de 1932 - Milan, Lombardia, 19 de
febrero de 2016) fue un escritor y filésofo italiano, experto en semidtica.
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La forma en que nos vestimos, expresa, nuestra vestimenta es un signo que
comunica a nuestros pares acerca de nosotros. Nuestra vestimenta se convierte en un
conjunto de simbolos que constituye un determinado sentido al momento en el que nos

presentamos en sociedad.

Figura 13 Street Style remeras con mensajes

Todo este conjunto de signos toma sentido en la misma debido a las normas

preestablecidas de la vida cotidiana, que se van conformando diariamente, distintos
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habitos y costumbres que van tomando forma de normas de vestimenta diferentes dentro

de cada grupo, o en un sentido mas amplio en las diferentes culturas.

Este cddigo de vestimenta funciona de la misma forma en la que el codigo de
lenguaje verbal, tiene un alfabeto y una sintaxis, solo que su modificacién corre con un
ritmo mucho méas veloz debido a que estd sumergido en un ambiente visual y en un
espacio que se actualiza diariamente debido a la evolucién constante que tiene un

individuo con lo que refiere a su cuerpo.

Cada elemento de la vestimenta entra en sintaxis con el cuerpo al momento de
uso, es por esto que se determina que el cuerpo también se incluye en esta situacion de
encontrarle un sentido al vestir como signo. La forma en que el individuo lleva la ropa,
con que elementos combinarla, sus movimientos, etc. forman parte de lo que compone
totalmente su ser, hacer y parecer en el contexto en el que estd presente. (Andrea

Saltzman, 2007)

Asi mismo, existe en la sociedad una forma de codigos y convenciones del vestir.
Algunos de estos son estrictos y estan bajo sanciones, aunque también existe la pena de
verse condenados ante la sociedad. De esta forma existen por un lado un uniforme en el
cual no se permite la mas minima invencién del usuario ya que se encuentran
preestablecidos, y por el otro la forma de vestir cotidiana, en donde se percibe una
sensacion mucho mas descontracturada y es posible la variacion individual. Aungue esta
Gltima también esta sometida a un cddigo de vestir que permite un determinado nimero

de variables posibles que funcionan casi con la misma fuerza. La influencia de las

23



tendencias de una temporada suelen condicionar con cierta rigidez al usuario con ciertas

variaciones limitadas.

Los codigos en el vestir existen, solo que se los considera débiles por el hecho de
que duran un tiempo determinado, por lo que es necesario captarlos mientras se
manifiestan porque se deshacen. Aunque por el hecho de que sean de esta forma no los
hace menos importante, y suelen ser mas importantes de lo que se acepta, como cualquier

otro signo que se desarrolle en la sociedad. (Paula Croci, Alejandra Vitale, 2011)

2.1.4.1. El lenguaje de la moda

La consideracion de la indumentaria como un lenguaje ha estado en circulacion

desde afios remotos, considerada muchas veces como la primer lengua de los individuos.

Antes de conocer a una persona, con el simple hecho de verla caminar por la calle,
la indumentaria expresa determinadas caracteristicas que podemos interpretar sobre ella,
porque la sociedad misma establece codigos para que esto sea posible. Es decir que a
través de esta podemos conocer el sexo, una edad aproximada, la clase social a la que
pertenece, y hasta a veces es posible interpretar su profesion, su procedencia, su
personalidad, sus opiniones, gustos, deseos sexuales y el humor con el que cuenta en ese
momento. EI comprender esto con el simple hecho de observar a alguien es posible ya
que se considera que la moda es un sistema no verbal de comunicacion, que se logra

interpretar a través de su propio lenguaje de signos.
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Figura 14 Street Style remera de banda de mdsica

Al considerar a la moda como un lenguaje, es posible reconocer en ella su propio
vocabulario y gramatica, tal cual el resto de las lenguas verbales, asi como diferentes

rasgos similares en ambos.

En el caso del habla es posible identificar diferentes lenguas, en la indumentaria
sucede lo mismo, las zonas geograficas determinan generalmente la cantidad de estas,
que forman parte de la cultura. Dentro de estas son reconocibles los dialectos y acentos,

utilizadas por el individuo con su propias variaciones.
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El repertorio en la eleccidn de cantidad de objetos a utilizar para complementar su
vestimenta, también es relacionado con la cantidad de palabras que usa un determinado
sujeto para dar informacién en una conversacion. Como por ejemplo una persona que
complementa su vestir con miles de elementos las cuales se podrian expresar en miles de
oraciones acerca de sus significados. Asi mismo, como en nuestra cultura existen temas

tabl de expresar, en la indumentaria también se pueden distinguir estos limites.

o A
' A

Figura 15 Street Style detalle de accesorios

La identificacién de épocas también es distinguible en ambas lineas, es posible
reconocer vestimentas y palabras antiguas y modernas las cuales componen una clase de
limitaciones para el usuario en cierto contexto.
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El empleo de prendas provenientes de zonas geogréficas con cultura e idioma
diferentes a la propia, también comprende una relacion particular al uso de palabras o

expresiones de otra lengua en conjunto con nuestra lengua original.

La situacion y el ambito, también establecen una determinacion en cuanto a
ambas, con respecto a la ropa informal que se caracteriza por ser holgada, desenfadada y
con mucho colorido, esta caracterizacién también podria ser aplicada al &mbito del habla,
ya que de utilizarse esta caracterizacion en un ambito al que no pertenece podria causar

desaprobacion. (Erner, 2010)

Figura 16 Street Style indumentaria informal
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2.2. ldentidad

2.2.1. Definicion de identidad

El conjunto de rasgos que atribuyen una personalidad caracteristica a un individuo
0 a un grupo especifico, es lo que se denomina identidad. De manera subjetiva cada
persona realiza una representacién en su conciencia de lo que es, o del grupo en el cual se
encuentre involucrado, sintiéndose identificado con él y por tal razon decide formar parte

de este y no de otro.

Segun Magrassi*® esto es lo que se denomina como identidad individual, es decir,
es una concientizacion psicolégica o psicosocial personal, es la forma en la que cada
persona registra sus propios cambios, la forma en que es posible identificar los aspectos
gue son exclusivamente de uno. Por estas razones es importante que cada individuo
pueda reconocer, percibir, sentir y pensar respecto a lugares, cosas, momentos y

situaciones las cuales, le permitieron llegar a un juicio y conocerse en plenitud.

La otra parte que compone al individuo es la identidad cultural, la cual
complementa a la identidad individual, y en donde se integra aquella parte que
comprende la historia de un pueblo apropiando como suyos los usos y costumbres de su

comunidad, las cuales van aumentando con respecto al recorrido histérico que se posea.

Es importante que el individuo se interiorice en la basqueda y reconozca ambas
formas de identidad, ya que es necesario que las conozca realmente para poder valorarlas.

(Dillen, Brass, Eggers Lan, 2001)

10 Guillermo Emilio Magrassi (29 de enero de 1936- Ciudad de Buenos Aires 25 de junio de 1989) fue
un socidlogo y antropdlogo argentino.
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2.2.2. Conformacién de la identidad

Comprender al ser humano como un “ser en situacién”, inserto en un mundo
concreto y en el que se encuentra en constante interaccion, es indispensable. El establecer
relaciones con los demas individuos hace que cada acto este dirigido hacia una situacion

de aceptacion o rechazo.

El individuo atraviesa un proceso de identificacion cuando reconoce como suyas,
préximas o valiosas situaciones o caracteristicas del otro. Si esto no se produce, lo que
sucede en cambio, es que la identificacion fracasa y se convierte en una identificacion

frustrada con un vinculo de rechazo.

Este proceso sucede de forma simultanea, una persona es capaz de identificarse
con ciertos aspectos de personalidad, rechazando en ese momento otros que no son de su

agrado.

Por medio de los vinculos se enriquece la vida del sujeto, modificando la
situacion del medio y también su propia forma de pensar. La familia, comunidades,
iglesia, permiten construir la identidad grupal, asi como profundizar la identidad del

hombre, confirmando o modificando sus intereses y motivaciones.

Sucede entonces que la construccion de la identidad, desde el lado de la

identificacion, es posible detectarla en tres aspectos del vinculo interhumano:

1. Aspecto gestual: afectando los movimientos, gestos y posturas que adopta de otras
personas, los cuales no son una copia exacta, sino que le afiaden sus propias

modificaciones.
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2. Aspecto afectivo: identificacion emocional o sentimental, con diferentes grados de
alcance. Aceptacion o rechazo.

3. Aspecto sociocultural: identificaciéon hacia grupos humanos. Compartiendo
normas y metas, que aseguran la cohesion interna. (Gatti, Blanco de Di Lascio,

2001)

2.2.3. Identidad en el vestir

La forma de vestir es una de las herramientas que permite a un individuo moldear
su identidad. Al funcionar como uno de los elementos visuales que causan mayor impacto
al momento de observar a una persona, la indumentaria, la apariencia, logran situar al

individuo frente a los demas, presentandose como él mismo.

A partir de la modernidad, se adopt6 en la sociedad la autonomia como uno de los
principios dominantes, de forma tal, que cada individuo es libre de vivir su vida como
quiera, tenemos el derecho, pero también la obligacion de elegirnos a nosotros mismos, y

la indumentaria nos ayuda a realizar esta tarea.

Figura 17 Street Style fashion week Seul 2017
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El ser humano dentro de la sociedad de la que forma parte, posee ciertos limites
que condicionan su forma de vestir. La cultura, el clima, el poder adquisitivo, la edad, son
todos aspectos que intervienen indirectamente en las elecciones que tomemos. La moda
es una de las cuestiones que mas afecta a nuestros contemporaneos. Dentro de esta se
producen una serie de aceptaciones acordadas de forma colectiva, las cuales duran un
tiempo determinado, las denominadas tendencias, dentro de las cuales cada persona es

capaz de tomar sus propias elecciones, adaptandolo asi mismo a su estilo personal.

Al momento de conformar su propia identidad el individuo juega con dos

conceptos que intenta conjugar, distincion e imitacion.

2.2.3.1. Distincién

En sociedades como las de occidente, en las que se intenta escapar de la
homogeneidad y el conformismo impuesto por el catolicismo, el cual domind por buen
tiempo sus territorios; el vestirse es una cuestion que no pasa desapercibida, se torna
como la muestra de victoria en donde los modelos minoritarios han inspirado a las modas

culturales.

La iglesia catolica, desde el edicto de Constantino hasta la Revolucidén Francesa,
intento crear una sociedad homogeénea, en la que tenian la esperanza de vestir a sus fieles
con un mismo traje, la clamide. Judios y musulmanes padecian la diferencia, al tener que
respetar el concilio de Letran, en el que disponia que debieran llevar vestidos diferentes a
los de los cristianos. A partir de este momento se puede decir que las distinciones a través

de la indumentaria fueron un hecho.
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En lo que respecta a la indumentaria, la modernidad representa el fracaso de la
iglesia, en donde se rompe completamente con lo establecido, y se valora lo diferente. De
esta forma lo diferente no lograba disparidades, sino que se vuelve discreto y muchas

VEces se convierte en deseo.

En la actualidad, una sociedad en la que las masas son las que dominan, aquello
que es promovido por las minorias, causa una sensacion de exclusividad que gusta al ser
humano, porque lo hace sentir especial. La diferencia es una de las caracteristicas que
logra una especie de realizacion personal en las necesidades, que logra una maxima

sensacion de seguridad real y permanente.
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Figura 18 Street Style fashion week Sedl 2017
2.2.3.2. Imitacion
Con respecto a lo que tiene que ver con la imitacién, en la actualidad, esto no
depende de la copia de un modelo sugerido por las clases dominantes, al contrario tiene
que ver con el espectaculo homogéneo que ofrecen las marcas masivas acerca de las
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modas, de modo que logren uniformarse e integrarse en un determinado grupo, para no

sentirse desplazados.

La moda depende de la imitacion, es gracias a esta que logran expandirse a
niveles inimaginables de seres humanos que aceptan ese conformismo en forma de

tendencia, porque les brinda la seguridad que necesitan.

Dentro de este proceso el ser humano toma su propia postura, hace su propia
imitacion, y toma sus decisiones en cuando a la indumentaria. Dentro de estas elecciones
transitorias desea sentirse libre, porque tiene conciencia de que se encuentra dentro de

los limites socialmente acordados.

La imitacion le otorga a la sociedad la oportunidad de eliminar, al menos
visualmente, cierta clase de diferencias sociales en torno a la indumentaria, ya que al
existir la posibilidad de conocer cuales son los indicios que destacan su pertenencia
social, y gracias a la imitacion, solo depende del presupuesto que se decida invertir en su

imagen para poder aparentarlo. (Erner, 2005)

Figura 19 Street Style fashion week Seul 2017
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2.3. Expresiones artisticas

2.3.1. Definicion de expresiones artisticas

Las expresiones artisticas son el medio por el que un artista logra comunicarse,
por el que crea su obra. Se considera a las expresiones artisticas como lenguajes debido a
que, de forma similar a como funciona el lenguaje verbal cotidiano, se encargan de

elaborar un fendmeno comunicativo con gran poder de transmitir significados.

Cada expresion artistica posee sus propios procedimientos, técnicas, métodos y
materiales que le otorgan su capacidad de comunicacion. (Ferreras; Labastia; Nicolini,

2003)

2.3.2. Clasificacion de las expresiones artisticas

Se consideran expresiones artisticas 7 ramas del arte:

e Atrtes plasticas, clasificado a su vez en: dibujo, pintura, escultura, grabado
y arquitectura

e Literatura

e Mdsica

e Danza

e Cine

e Teatro

e Fotografia
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2.3.3. Expresiones artisticas empleadas en indumentaria

2.3.3.1. Pintura

La pintura es el lenguaje artistico que se desarrolla al aplicar sobre diferentes
superficies ciertas técnicas, teniendo como fin la creacion de una composicion, figurativa

0 abstracta.

Se utilizan diversos materiales dependiendo del resultado que se quiera lograr.
Ejemplos pueden ser Gleo, temple, acrilico, pastel, cera, acuarela, etc., los que junto con

el soporte y los instrumentos elegidos logran la obra final. (Aique, 2001)

El utilizar obras de arte aplicadas a las prendas es algo habitual en los
disefiadores. Uno de los ejemplos mas clasicos es Yves Saint Laurent quien en el afio
1965 presento un tributo a Mondrian utilizando su obra ‘Composicion II; composicion
con azul y rojo’ en una de sus prendas. Dicho vestido fue convertido en un icono de los
afios 60 y actualmente considerado una de las prendas maestras del disefiador. (Noelia

Ruiz, 2017)
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Figura 20 The Mondrian collection, Yves Saint Laurent 1965
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En una linea temporal mas actual, otro ejemplo relevante es el de Rodarte, firma
perteneciente a las hermanas Mulleavy, quienes presentaron en 2012 su coleccion
inspirada en obras del pintor holandés postimpresionista Vincent Van Gogh, a quien

recurrieron por el atractivo de los colores que utilizaba. (Vogue, 2012)
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Figura 21 Coleccién 2012 Rodarte
2.3.2.2.Cine
Se denomina cine al arte de la sucesion de fotogramas inmoviles, que al ser
reproducidos a cierta velocidad da la sensacién de movimiento. Dichos fotogramas, 24
por segundo, se organizan de forma que en pantalla logra verse un discurso narrativo.

(Aique, 2001)

Es posible lograr un nexo del cine con el disefio de indumentaria de infinitas
maneras, una de ellas es el caso de disefiadores que utilizan la estética de determinado
director como inspiracién, imitando el ambiente de este en cada prenda. Como ejemplo es
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importante nombrar a disefiadores que toman la reconocible y Unica vision de Wes
Anderson!!. The Royal Tenenbaums (2001), Moonrise Kingdom (2012) o Life Aquatic
(2004), son algunos de los filmes que se han convertido en fuente de inspiracion
utilizando su paleta cromaética, aires vintage o la imagen de sus protagonistas como punto

de partida de sus colecciones.

Figura 22 Escena de “The Royal Tenenbaums” (2011) Wes Anderson

Figura 23 Escena de “The Grand Hotel Budapest” (2014) Wes Anderson

11 Wesley Mortimer Wales "Wes" Anderson (Houston, Estados Unidos, 1 de mayo de 1969) es un director
de cine, guionista, actor y productor de peliculas, cortometrajes y anuncios.
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Dentro de los ejemplos es posible destacar la coleccion de la disefiadora Emilia
Wickstead de otofio-invierno 2015 quien toma como inspiracion la paleta de colores de la

pelicula “The Grand Hotel Budapest” (2014).
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Figura 24 y 25 Coleccion Emilia Wickstead otofio-invierno 2015

De igual manera para otofio-invierno 2015 la marca Bally, con detalles sporty,

crea una coleccion retro inspirada en “The Royal Tenenbaums™ (2001).

Figuras 26, 27 y 28 Coleccion de Bally otofio invierno 2015
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Alessandro Michelle, llevo Gucci a un mundo Kitsch, romantico y excéntrico en
su coleccion otofio-invierno 2015, en la que los colores pastel, lazos y gafas “nerd”
fueron los protagonistas, haciendo referencia a “Moonrise Kingdom” (2012), también de

Wes. (Morillas, 2017)

Figura 30 Coleccion Gucci otofio-invierno 2015
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Cambiando de estética, Christopher Kane a principios de 2017 crea una coleccion
inspirada en “La bella y la Bestia”, destacando el romanticismo de la misma, en sus
prendas destacan los colores claros pasteles, dando toques de rojo vivo para crear

contrastes. (\Vogue, 2017)

Figura 31 Campafia Christopher Kane 2017

La estampa aplicada en forma directa haciendo referencia a alguna pelicula o un
personaje en particular, también es utilizada dentro de la indumentaria. Tal es el caso de

Star Wars, pelicula que fue usada de inspiracion en maltiples colecciones.

Una de las marcas que tomo esta inspiracion fue Rodarte, quienes presentaron en
su coleccidn otofio/invierno 2014/2015 una serie de vestidos de gala con estampados de

los personajes mas legendarios de la saga. (Vogue, 2014)
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Figura 32 Coleccion Rodarte otofio-invierno 2015

2.3.2.3. Musica

Se define a la musica como el arte de organizar los sonidos Yy silencios, utilizando
melodia, armonia y ritmo, durante un lapso de tiempo determinado. Estas relaciones

creadas permiten un discurso musical. (Aigue, 2001)

Si bien la mdsica, como creacion de sonidos, no es aplicada en las prendas, la
forma mas clasica en que toma contacto con la indumentaria es en las clasicas remeras
que cuentan con el estampado de bandas, convirtiéndose en un gran negocio de la
industria musical. Tan grande es el efecto que logran ciertos logos de bandas que han
llegado a convertirse en clasicos para el vestir, tal es el caso de The Ramones, Nirvana,

The Rolling Stones, entre otros.
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Zara, por nombrar alguna marca, fue una de las cadenas que lanzo una coleccion
capsula inspirada en The Rolling Stones, mas precisamente en su disco “Blue &

Lonesome”, haciendo referencia a la clasica lengua. (Musa Argentina, 2016)

Figura 33 Coleccion capsula Zara “The Rolling Stones” otofio-invierno 2016

Tomar como inspiracion la estética de un artista es otra de las formas en que la

musica puede hacer hincapié en el disefio de prendas.

Uno de los artistas que mas aporte a la moda ha logrado sin duda es David Bowie,
existen multiples ejemplos de marcas que han creado a partir de su imagen una coleccién

entera.
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Figura 34 (izquierda) Coleccion Jean Paul Gaultier primavera-verano 2013

Figura 35 (derecha) David Bowie. Ziggy Stardust

2.3.2.4. Fotografia

La fotografia es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debido a la
accion de la luz sobre un soporte compuesto por emulsion de plata, que por exposicion a
ella sufre transformaciones quimicas. Esta operacion es realizada dentro de una camara
oscura, por la que entra luz a través de un lente, quedando impresionado sobre el material
sensible, luego es fijado sobre un negativo desde el cual se positiva sobre el papel.

(Aique, 2001)

Un claro ejemplo de uso de la fotografia dentro de la indumentaria, es la coleccion

que presento Raf Simons en junio de 2016, en la Pitti Uomo12 de Florencia, en la cual se

12 Pitti Uomo es el evento internacional mas importante de ropa y accesorios masculinos y la presentacion
de nuevos proyectos.
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basd en la obra completa de Robert Mapplethrone?3, incluyendo las fotografias en largas
y anchas camisas, intentando una coleccidn simple que permita la pureza de la obra de

Mapplethorpe. (Dib, 2016)

Figura 36 Coleccion Raf Simons 2016

2.4. El Collage

2.4.1. Definicion
Cuando lo que se busca es la unificacion de diversos elementos de una forma que

predomine cierta armonia, lo que se utiliza es la técnica de collage.

Se encuentra definida por la Real Academia Espafiola como una técnica pictorica

que consiste en componer una obra plastica uniendo imagenes, fragmentos, objetos y

13 Robert Mapplethorpe (Nueva York, 4 de noviembre de 1946 — Boston, 9 de marzo de 1989) fue
un fotografo estadounidense, célebre por sus fotografias en blanco y negro de gran formato, especialmente
flores y desnudos.
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materiales de procedencias diversas. Haciendo referencia a su significado etimolégico la

palabra collage proviene del francés “coller”, la cual significa pegar.

2.4.2. Origen

Se dice que el collage encuentra sus raices en China, Japén y Egipto, y que se

puede derivar también de las anamorfosis del barroco y del trompe I’oeil manierista.

La anamorfosis es una técnica en la cual se produce una deformacién en una
imagen a través de un procedimiento Optico, 0 por un procedimiento matematico, efecto
con el cual se fuerza al observador de la obra a un determinado punto de vista

prestablecido, desde el que el elemento en cuestion toma forma proporcionada y clara.

El trompe ’oeil manierista es una técnica que intenta lograr engafiar la vista,
tratando de producir un efecto de profundidad. Para lograrla se utilizan diferentes

formas:

1- Afadiendo algin elemento que da a la obra la sensacidén de ser perteneciente y
ajeno al cuadro. Un claro ejemplo es la mosca afiadida al cuadro de Santa Catalina

por el pintor del Siglo XV Carlo Crivelli.
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Figura 37 “Santa Catalina” por Carlo Crivelli

2- Simulando algin tipo de textura o relieve. Como ejemplo “El bautismo

Cristo”, de Andrea del Sarto (Siglo XVI)

Figura 38 “El bautismo de Cristo” por Andrea del Sarto

de
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3- La simulacion de objetos o composiciones. Como ejemplo “Violin” de Van Der

Vaart.

Figura 39 “Violin” por Van Der Vaart

4- Tableros de exposicion de objetos. Como ejemplo “Cocina” de Samuel Van

Hoogstraten 1655

Figura 40 “Cocina” por Samuel Van Hoogstraten
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En cuanto a lo sucedido en Japdn, se tiene conocimiento de que en el siglo XII los
dedicados a la caligrafia creaban obras poéticas en hojas irregulares que eran
ensambladas armoniosamente, creando con tinta china imagenes de montafas, sobre las
que pegaban papeles de colores. A si mismo a estas confecciones las salpicaban de flores,

pajaros y estrellas. (WESCHER, 1980)

Figura 41 Heian (794-1185 CE)

2.4.2.1. Aportes del cubismo
Una de las ramas del arte desde la que comienza a pensarse el collage como tal es

el cubismo.

El cubismo propiamente dicho fue creado por Georges Braque y Pablo Ruiz
Picasso, en Paris, entre los afios 1906 y 1908. Su origen estuvo influenciado por el pintor
Paul Cézanne, quien establecia que el lienzo no debe ser considerado solo como una

superficie en donde es posible representar una obra, sino el lugar en donde se desarrolla
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una realidad en su forma pléastica. De esta forma, Cézanne, representaba objetos
descompuestos y retejidos en la trama del espacio, dando la impresion de cuerpos

geomeétricos.

Lo que se busca especificamente en este movimiento es poder reproducir una
realidad segun la propia idea que se tenga, y asi poder observarla desde todos los angulos
de la figura representada sobre un unico plano, pudiendo contemplarse segun distintos
puntos de vista. Por medio de la geometria plasman las propiedades permanentes de los

objetos en el espacio, sin el uso de la perspectiva, ni la luz.

Entre 1909 y 1912, una calificacion de Juan Gris hacia una obra de Braque y
Picasso da nombre al cubismo analitico, durante esa fase el cubismo se caracteriza por la
creciente descomposicion de la forma y una division estructurada de la misma. Lo que
intentaban representar era varios aspectos del objeto, pretendiendo dar una vision
completa de la idea que se tiene, y conseguir una cuarta dimension en la pintura, el

movimiento.

Esta fase llega a su fin cuando en 1911 consideran que no se puede avanzar mas
dentro del cubismo analitico, y se da inicio a la fase denominada cubismo sintético.
Dentro de esta fue posible no solo utilizar el color para retratar los elementos, sino

también incorporar elementos que los imitaban. Es aqui en donde nace el collage.

Una de las primeras y mas famosas obras, fue de Picasso, quien en 1912 afiadié
un trozo de hule sobreimpreso con un disefio de rejilla de silla y denomino a su obra

“naturaleza muerta con silla de rejilla”.
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Fue Picasso quien haciendo alusion a la tematica dice “Para el artista no hay
medios de expresion dignos o indignos, sino que puede servirse de cualquiera si es capaz

de transferirle su emocion” (WESCHER, 1980:24)

Figura 42 Naturaleza muerta con silla de rejilla de Pablo Picasso

Lo que se intentaba explicitamente era introducir elementos reales a la realidad

pintada.

Braque por su parte decide incorporar tiras de papel de empapelar imitando un
tablero de roble, compone el fondo pictérico del cuadro y pinta sobre él. Esta
incorporacion del papel pegado sobre la obra se considera otro avance en la evolucién del

cubismo.

Durante el desarrollo de esta fase del cubismo, Braque se dedica a utilizar

materiales atipicos en el arte y Picasso por su parte experimenta la textura para realizar el
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relieve, en donde emplea la pintura junto con arena para crear cualidades tridimensionales
al lienzo, de forma que enriquece la textura ya que papeles de periddico, cartas, etiquetas

de bebidas, fragmentos de pinturas, por ejemplo, son encoladas en ella.

Figura 43 “Plato de frutas y vaso” George Braque

Otro de los referentes fue Juan Gris, que en su caso, el cubismo sintético que
realiza es diferente debido a que sus objetos estan libres de toda deformacién, ya que
contrapone a una descomposicion de tipo formal, puramente descriptiva, un proceso
intelectual tedrico de sintesis. Es en 1912 donde el collage forma parte de sus obras,
introduciendo fragmentos de grabado, naipes, etcétera, disefia la composicidn a partir de

las formas y colores, dejando que estos sugieran el conjunto.
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Luego de varios experimentos con los papier collé llevaron a Picasso a trabajar
con el collage directamente. Asi es como surge el collage “Guitarra, partitura y vaso”,
destacando la importante introduccion del periédico, un elemento ready-made
incorporado con toda su carga ideoldgica, material y fisica., los cuales estaban cargados
de politica francesa vendida en forma de propaganda, algunos con noticias engafiosas y
manipulables segun la afinidad al poder. De esta forma fueron utilizados en muchas
oportunidades con una fuerza cultural en los collages, ademas de que representaban en el

sentido moderno el primer producto que era posible usar y tirar. (Simg, 2004)

Figura 44 “Guitarra, partituray vaso” Pablo Picasso
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2.4.3. Clasificacién

2.4.3.1. Assemblage

Assemblage, es un término utilizado para hacer referencia de forma méas amplia al
collage, de forma que sea posible “referirse a todas las formas del arte compuesto y las
maneras de yuxtaposicion”. Dentro de esta expresion se incluyen obras de arte
completamente tridimensionales, es decir, esculturas, instalaciones, intervenciones,

proyectos, etcétera, también se incluyen trabajos bidimensionales o en relieve.

En cuanto al término, fue elegido por William C. Seitz, para denominar a una
exposicion que se realizo en el Museo de Arte Moderno de Nueva York en el afio 1961,
que se tituldo “The Art of Assemblage”. Su significado hace referencia a la acumulacion
de elementos dispares, la constitucion de partes heterogéneas, que de manera separada
mantienen su identidad, pero que también funcionan cuando son ensambladas. De esta
forma, al utilizar este término, se cubria un gran rango de actividades historicas artisticas,
que incluian entre ellas el collage, el decollage, el decopupage, el montaje, el

fotomontaje, etcétera.

Segun Seitz:

“El collage no puede ser definido como una mera técnica de cortar y pegar, ya que
su significacion radica no en su excentricidad técnica sino en su relevancia en dos de las
cuestiones que han sido planteadas en el siglo XX: la naturaleza de la realidad y la
naturaleza de la pintura misma. El collage ha sido el medio a través del cual el artista

incorpora la realidad en la pintura sin imitarla.” (Seitz, 1965:6)
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Figura 45 The Art of Assemblage

Figura 46 The Art of Assemblage
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Figura 47 The Art of Assemblage

2.4.3.2. El decollage

Esta técnica, puesta en circulacion entre los afos cincuenta y sesenta, intenta
realizar la técnica opuesta al collage, en donde se compone una imagen a partir de

despegar otra obra que ya ha sido yuxtapuesta o adherida.

Los artistas pertenecientes a este movimiento eran denominados “los nuevos

realistas” de Paris, por estar ademas influenciados por el movimiento dada.

Como fin tenian la representacion y el cuestionamiento de lo que era habitual ver
en las calles, afiches que eran arrancados, presentando una critica hacia la publicidad que

dominaba el mundo, y con la iniciativa del dadaismo, cuestionar ademas cual era el rol
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que el artista tenia, ya que la actividad que estaban realizando era posible por cualquier

persona.

Figura 48 Porte Maillot-Boulevard Pershing de Jacques Villeglé

2.4.3.3. Acumulacién

Esta técnica se basa en la reunion de objetos usados acumulados al azar o en
forma de relieve. Al objeto colocado en la escena se le afiade creacion artistica, de modo
que se liberan de su determinacidn funcional original, y afiaden una distinta interpretacion

por su union de forma alegdrica con otros nuevos.

Ejemplos de obras que dieron origen a esta técnica, fueron los ready-made de
Duchamp, ya que sus intervenciones marcaron la diferencia con lo que se proponia hasta
el momento “su idea era abolir la supremacia y la euforia visual del arte a través de un

arte del pensamiento” (Simo6, 2004:15)
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Figura 49 Rueda de bicicleta de Duchamp

2.4.3.4. Fotomontaje

Dentro de la fotografia se realiza el procedimiento de collage, pero este es
denominado fotomontaje. Es el resultado de crear una composicion fotografica uniendo

una o mas fotografias para darle origen a una creacién completamente nueva.

Los inicios de esta técnica datan desde la existencia de la fotografia, aunque fue
durante la Primera Guerra Mundial en donde adquirieron su mayor climax donde

fotografos de diferentes paises producian postales con motivos bélicos y patrioticos.
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Figura 50 "Ultimos instantes" Henry Peach Robinson 1858

El Dada y el surrealismo, fueron dos corrientes que utilizaban el fotomontaje
como técnica de experimentacion, como protesta y deconstruccion en el caso del

dadaismo, y la posibilidad de crear ambientes fantasticos en el caso del surrealismo.

En la actualidad, a diferencia de sus inicios en donde se realizaba la captura y
recorte de cada fotografia, las herramientas digitales han facilitado dicha capacidad de

creacion, asi tambien la calidad de las obras. (Esquinca, 2016)
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Figura 51 “Suefio n° 17 Quien sera?” Grete Stern 1949
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2.4.4. Collage y moda

La alianza entre la moda y el collage siempre estuvo presente, aunque en los
ultimos afios se ha desarrollado con mucho mas acento, principalmente en editoriales de
moda para presentar colecciones. Tal es asi que durante el invierno 2016 fue elegido

como técnica para la gran mayoria de las campafas.

Kenzo fue una de las primeras firmas en interesarse en la técnica, posible de
observar en su camparia de 2008, realizada con piezas manipuladas manualmente, sin la

total utilizacién de herramientas digitales.

Figura 52 Campafia Kenzo 2008

Durante el invierno 2016 las grandes firmas del mundo de la moda se vieron
interesadas en comunicar los conceptos de sus nuevas campafas a través de esta técnica.
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Karl Lagerfeld* dice al hablar de su coleccion para Chanel: “Estaba cansado de
chicas sujetando bolsos. Queria hacer collages. Me encantan y creo que la coleccién se
prestaba a realizarlos. Queria hacer algo que no hubiésemos hecho hasta el momento.
Hacer collages con ordenadora antes era imposible”. En la presentacion de la camparfia a
partir de sus editoriales, Chanel intenta representar la idea a través de siluetas recortadas
de modelos sobre fondos coloridos adornados con camelias, perlas y emoticonos con gran

versatilidad y frescura, siguiendo la linea de la firma con un aire mucho mas moderno.

Figura 53 Campafia Chanel 2016

Igualmente en la temporada de otofio-invierno 2016, Prada propone una estética
similar, eligiendo veintisiete maniquies recortados que se posan sobre escenarios

artificiales recreando diferentes paisajes. "La disefiadora representa la identidad de la

14 Karl Otto Lagerfeld (10 de septiembre de 1933, Hamburgo, Alemania) ampliamente reconocido como
uno de los disefiadores de moda mas influyentes de la segunda mitad del siglo XX. Debe gran parte de su
popularidad a su labor para la firma Chanel.
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mujer como un enigma, una interseccion de sistemas superpuestos e interdependientes”,

explica Prada.

Figura 54 Campafia Prada 2016

La linea joven de Adolfo Dominguez, con el aporte de Ernesto Artillo*® también
apuesta por el collage en su campafia 2016, en la cual se intenta transmitir la sensacion de

collage sin modificar las imagenes.

15 Ernesto Artillo: artista, fotografo, director de arte.
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Figura 55 Camparfia Adolfo Dominguez 2016

“Vivimos con una gran mezcla de imagenes en la cabeza producto de su consumo
exacerbado y adictivo de internet. Entonces llega el collage y satisface nuestra voracidad
estética mostrandonos varias imagenes al mismo tiempo pero de una forma méas ordenada
y equilibrada; menos caotica y mas placentera. Convierte nuestra ansiedad por consumir
imagenes en algo menos doloroso. Y eso, les interesa a las marcas” explica Artillo, sobre

su concepcion del collage en la moda. (Ferrero, 2016)

McQ, de Alexander McQueen, lanzo su coleccion capsula “Swallow” (2016), en
la cual eligieron al artista del collage Jesse Draxle para crear la campafia de la coleccion.
“corte esta serie de fotos sobre una base bastante regular durante aproximadamente un
mes y medio... me encontré entonces con una serie de piezas a modo de rompecabezas y

jugué hasta que las cosas empezaron a hacer clic.” Afirma sobre lo que fue su trabajo. (It

fashion, 2016)
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Figura 56 Campafia McQ 2016
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Figura 57 Campafia McQ 2016
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A pesar de la cantidad de editoriales de famosas firmas internacionales en las que
se puede aplicar lo interesante que puede ser la union del collage y la moda, no son
muchas las colecciones que utilizan esta unién propiamente dicha, para que en sus

textiles se vean reflejadas.

La firma francesa Carven es una de las que mas suele utilizar en sus colecciones
estampados inspirados en técnicas y artistas del collage. Como ejemplos que se destacan
se puede hacer referencia a la coleccion de invierno 2013, en la que el principal impacto

visual es generado con estampas inspiradas en el artista visual Jacques Villeglé®®.

2N

Figuras 58, 59 y 60 Lookbook coleccidn Carven invierno 2013

16 Jacques Villeglé (27 de marzo 1926, Quimper, Bretafia) artista de medios mixtos y afichista famoso por
su alfabeto con letras simbolicas y collage con carteles rasgados o lacerados.
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En invierno 2014 el collage vuelve a hacer presencia en la inspiracion de la
marca, pero esta vez estaban dedicadas a collages dadaistas'’ que hacen referencia a
Blumenfeld®8, Picabia'® y Man Ray?. Dicha inspiracion también fue reflejada en la

campafa grafica. (Ferrero, 2016)

Figura 61 Camparia Carven 2014

17 El dadaismo es un movimiento cultural y artistico que surgié en 1916 en el Cabaret Voltaire en Zurich
(Suiza). Se caracteriz6 por rebelarse en contra de las convenciones literarias, y especialmente artisticas, por
burlarse del artista burgués y de su arte.

18 Blumfeld fue una indie-pop banda de Hamburg, Alemania.
19 Francis-Marie Martinez Picabia (Paris, 22 de enero, 1879 - 30 de noviembre, 1953) fue un pintor francés.

20 Man Ray, seudénimo de Emmanuel Radnitzky (Filadelfia, 27 de agosto de 1890- Paris, 18 de noviembre
de 1976) fue un artista modernista estadounidense que paso la mayor parte de su vida en Paris (Francia).
Fue un importante contribuyente a los movimientos dadaista y surrealista. Era conocido en el mundo
artistico por su fotografia avant-garde, y fue un reconocido fotdgrafo de retratos.
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2.6. Indumentaria sin género
La indumentaria cumple un papel esencial en la identidad de género, ya que en la
historia siempre se caracterizd por marcar y reforzar las fronteras de las identidades de

género binarias y ha escrito significados culturales sobre los cuerpos (Zambrini, 2010)

Como plantea Dutra é Mello (2007) a partir del siglo XIX, la vestimenta
incremento la division de los mundos imaginarios femeninos y masculinos. Realzando la
diferencia de valores entre ambos patrones, por un lado el femenino debia connotar
seduccién, mientras que las prendas masculinas estaban mas que nada dotadas por una

simplificacion (Citado en Zambrini, 2010)

La combinacion de prendas con accesorios, en el caso de la indumentaria
femenina, creo un estereotipo de una estética que se asocia al adorno y lo decorativo
como rasgo identitario. Ademas dichas prendas se basan en molderias que dificultan los
movimientos corporales de las mujeres, lo cual llevo a que se aleje, dentro del imaginario

moderno, de la fase productiva. (Zambrini, 2010)

En las primeras luchas contra la configuracion del orden patriarcal de Beauvoir
(1999, 1949) plantea que la denuncia contra la construccion de la representacion de la
mujer en tanto objeto erdtico ideal y deseo desde la mirada masculina (Citado en
Zambrini, 2010). Dichos imaginarios fueron creados en parte también por la misma

pasividad de que las prendas destinadas a las mujeres suponian.

La moda no es entonces Unicamente un fendmeno basado en la estética y el

consumao, sino que con ella vienen inmersas luchas politicas por las construcciones que se
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dieron a través del tiempo y las deconstrucciones actuales sobre el valor social del cuerpo

la sexualidad y el género.

Con el objetivo de borrar las lineas entre lo que es tradicionalmente masculino y
femenino, surge la indumentaria genderless la cual no va dirigida a ningun género en
particulas, sino que es neutral. Muchos disefiadores eligen seguir el legado que dejaron
los afios 60 y 70, cuando aparece el término unisex para referirse a la no diferencia por
género. Una moda que comenzaba a finalizar la Segunda Guerra Mundial como
manifestacion cultural y ahora es llevada a otro nivel como respuesta a un cambio de

pensamiento que esta ocurriendo (Arévalo Zuleta, 2018)

Figura 62 y 63 Campafia Acné Estudios 2016

Esta tendencia es un reflejo de la actitud cambiante de la sociedad en la

actualidad hacia el sistema de género binario tradicional y los comportamientos en torno
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a ello. Los factores por los que uno decide que prenda usar son principalmente el color, el
ajuste de la prenda a nuestro cuerpo y la funcionalidad del mundo. Ningun color, ajuste o

funcion es inherente del género (Chapek, 2017)

Figura 64 Campafia Palomo Spain, 2017

2. 7. Tejido y estampacién

2.7.1. Superficie

El material que compone la superficie de la prenda es el que cumple la accién

propia de comunicar la identidad, esta es el medio fisico que permite la adaptacion o
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diferenciacion del individuo con su medio ambiente, permitiéndole establecer relaciones

miméticas o de oposicion.

Es gracias a la intervencion, o la no intervencion que posea el material, por lo cual
es utilizado como el medio con mayor cantidad de posibilidades expresivas y el area de
comunicacion para el individuo en términos de apariencia, simulacién, fusién o

desapercibimiento.

Lo que se intente proyectar en los tejidos siempre trae involucrada diversas
manifestaciones estéticas de la cultura. Brindan la oportunidad de tener el registro de su
historia por la utilizacion y eleccién de determinadas corrientes artisticas, disciplinas o

empleo del disefio.

Figura 65 Vanesa Krongold 2013
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2.7.2. Recursos constructivos

Las posibilidades de intervencion de la superficie son casi infinitas, se tiene una
capacidad de configurar la silueta a través de diferentes técnicas que parten desde la
creacion de estampas en la superficie como de frunces, pliegues o plisados que logran
relieves para permitir la sensacion de luces y sombras, y hasta dan direccion al recorrido

de la mirada sobre la prenda.

Figura 66 Detalles constructivos, Gucci 2017

El tipo de tejido que sea elegido para la confeccidn de la prenda seré el encargado
de brindar al cuerpo la capacidad de expresion que tenga la prenda como signo, por lo
gue su correcta seleccion protagoniza una de las principales tareas a realizar, dada su
condicién en la forma en que el tejido lograra dar forma al cuerpo y a la configuracion de

la silueta.
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2.7.2.1. Estampa
La estampa aplicada al tejido elegido es entendida como una lamina plana, la cual
tiene un ancho y largo determinado, sobre el cual se plantea la continua repeticion de un

motivo sobre la superficie.

La estampa puede ser un motivo Unico, ubicado en un lugar especifico de la
superficie, o puede repetirse sobre todo el tejido y convertirse en una estampa continua,
generando un dibujo que se denomina “rapport”, el cual genera un orden sobre la
superficie que puede ser continuo, alternado, especular, asimétrico, etcétera, generando
un plano que le afiade significado al disefio, dandole un orden estético a la superficie de la

prenda. (Saltzman, 2008)

Figura 67 WUT Berlin
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2.7.3. Sublimacién

Segun la definicion de la Real Academia Espafiola sublimar significa “pasar

directamente del estado so6lido al de vapor”, es decir sin pasar por el estado liquido.

Lo que se realiza en la sublimacion textil es exactamente eso, la tinta impresa en
el papel plasman sus disefios en la tela pasando de estado sélido a gaseoso, es asi como
penetra en el tejido fijandose permanentemente. Es necesario que las fibras sean las
correctas, poliéster o fibras sintéticas, y seguir los pasos para que el disefio no pierda su

intensidad.

Entre las ventajas de este proceso se pueden identificar:

Imégenes permanente sobre tejido

e Estampado no se siente al tacto

e Colores brillantes e iguales a los del disefio requerido
e Facil de aprender

e Econdmico

e Proceso rapido, muy poco tiempo de trabajo

e Se puede realizar sobre multiples superficies

2.7.3.1. Pasos para la sublimacion

1- Realizar un disefio en computadora, el cual debe configurar sus colores en

CMYK (Cian, Magenta, Amarillo, Negro).
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2- Una vez que el disefio a estampar esta terminado se realiza la impresion sobre
papel de transferencia resistente al calor. Las tintas para sublimacion son pigmentos en

suspension en un liquido disolvente, como agua.

Figura 68 Impresora para sublimacién

3- Asegurarse de que el tejido seleccionado es el correcto. El sublimado requiere
que se trate de fibras de poliéster o fibras sintéticas, debido a las altas temperaturas en

que se realiza.

4- Se coloca juntos el papel y el tejido a sublimar en la plancha, y se los somete a
una temperatura de 170°-210° aproximadamente, durante 45 segundos con una presion

media. La tinta aqui se gasifica y penetra las fibras. (Zublima)

Figura 69 Plancha transfer
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Figura 70 Tejido sublimado

2.7.4. Serigrafia

La serigrafia es un método de estampacion que permite la impresion de imagenes
trazadas sobre una malla a multiples superficies. Es un proceso repetitivo, utilizado por lo
general para realizar estampaciones en gran cantidad ya que la malla impresa puede ser

utilizada cientos y hasta miles de veces sin variar su resolucion.

Entre las ventajas de este proceso se pueden encontrar:

e Se puede imprimir sobre multiples superficies

e La forma de la superficie a imprimir no necesariamente debe ser plana
e Existen multiples tipos de tintas; transparentes, flior, metalizadas, etc.
e Simplicidad en el proceso, ademas de econémico

e Rentable
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2.7.4.1. Pasos para la serigrafia

1- Elegir la seda serigréfica que se utilizara como malla segun la tarea a realizar.
Por ejemplo si es un trabajo en el que no se requiere demasiado detalle se utiliza un tejido
con aproximadamente 20 hilos, en cambio si lo que se busca es un dibujo con detalles

mindsculos, se utilizara una que contenga méas de 100 hilos.

2- Segun el tamafio del dibujo a imprimir se prepara un marco, de madera o0 metal,
en el que se debe tensar y asegurar la seda serigréfica elegida, logrando que quede sin

presencia de arrugas que dafarian el resultado final.

Figura 71 Shablon serigréafica

3- Se imprime el disefio requerido en papel bond de 75 gramos como maximo.

4- Preparar una emulsion fotosensible, la cual es activada con bicromato de
amonio. Esta mezcla es aplicada sobre ambas caras de la malla, ahora denominada

shablon. Es necesario realizar este procedimiento en un lugar donde no se reciba luz

directa.
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5- Al momento de revelar el shablon existen diversas formas, la mas comin es
hacerlo en una mesa de revelado, en la que se coloca un vidrio el cual recibe la luz, y
sobre este el dibujo y el shablon, durante aproximadamente 8 minutos. Este proceso

también puede realizarse con la luz del sol, exponiéndolo de 40 a 48 segundos.

6- Una vez transcurrido el tiempo expuesto a la luz, se procede al revelado, en
donde suavemente se frota la seda con agua y las zonas que no fueron expuestas a la luz

se diluirén facilmente dejando la seda en blanco y el dibujo a estampar listo.

Figura 72 Shablon revelado

7- El Gltimo paso es la estampacion, para la cual se coloca el shablon sobre la
prenda haciendo presién con una manigueta dejando que pase la tinta por las zonas

reveladas de la seda. (Wikipedia)
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Figura 73 Aplicacion de tinta para impresion
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Capitulo 3. Metodologias
3.1. Metodologia de disefio
En el campo del disefio como en cualquier otra area, es necesario organizar los
pasos a seguir para llegar al resultado deseado. Por esta razon es elegido el “método
proyectual” de Bruno Munari (1983), el cual consiste en establecer las operaciones en un

orden légico, dado por la experiencia, de forma que se maximicen los resultados.

PROBLEMA

L

DEFINICION DEL PROBLEMA
COMPONENTES DEL PROBLEMA
RECOPILACION DE DATOS

ANALISIS DE DATOS

CREATIVIDAD
MATERIALES Y TECONOLOGIA
EXPERIMENTACION

MODELOS

VERIFICACION

DIBUJOS CONSTRUCTIVOS

SOLUCION
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3.1.1. Problema

El proceso de disefio que plantea la metodologia de Bruno Munari establece como
primer parametro la deteccion de un problema o necesidad, que pueda ser desarrollada en
un proyecto. El presente trabajo detecto la necesidad en la indumentaria de funcionar
como medio de comunicacién social, logrando comunicar a través de las prendas ideales,
gustos y sentimientos de un usuario. Es por esta razdn que se parte del siguiente

problema:

¢COmo comunicar un concepto de interes social por medio de expresiones

artisticas en la indumentaria?

3.1.2. Definicién del problema

Una vez identificado el problema es necesario definirlo, de esta manera se
establecen determinados limites en los que se proyectara la propuesta. En este caso se
trata de lograr una marca que logre comunicar tematicas con relevancia social, con la que
el usuario se sienta identificado porque puede expresar su postura al utilizar las prendas.
Para esto es necesario identificar conceptos culturales con presencia en la actualidad,
establecer las expresiones artisticas que daran sustento para plasmarlo en las prendas, y

establecer las estrategias por las que se lograra conectar a este usuario con la marca.

3.1.3. Componentes del problema

El siguiente paso es encontrar los diferentes sub problemas que forman parte del
problema general y coordinar su resolucién. Debido a esto es posible identificar ciertos

elementos orientados a la definicién de la marca y su concepto, tales como:
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e Identificacion de los conceptos de interés social relevantes a partir de los
que se pueda plantear una coleccion

e Competencias mundiales, nacionales y locales que hagan hincapié en la
tendencia

e Medios de transmision del concepto de marca

Aungue también al tratarse de una propuesta practica se encuentran elementos

orientados el disefio del producto:

e Expresiones artisticas que se relacionen al concepto elegido para la
coleccion y que puedan ser aplicadas al disefio del producto

e Materiales y texturas adecuados para la transmision de la idea

e Siluetas y tipologias adaptadas a la necesidad

e Intervencion de los tejidos

3.1.4. Recopilacién de datos

Durante esta etapa se intenta hacer busqueda de toda la informacion que haga
referencia a cada parte del problema a modo de comprender en su totalidad la

problematica general.

La metodologia de investigacion que se implementara sera la realizacion de
encuestas a posibles futuros usuarios, lo que nos brindara informacion acerca de lo que
este busca en las prendas que compra y lograr que estas cumplan su proposito, y como

segundo método realizar guias de observacion y estudio en lugares que tengan que ver
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con las expresiones artisticas que se implementaran en la indumentaria y eventos a los

que asista el usuario.

3.1.5. Andlisis de datos

La quinta etapa se encarga de lograr que a partir de la informacion recopilada se

intente detectar que datos son pertinentes para la resolucion creativa del proyecto.

Los datos obtenidos de las encuestas seran tabulados en forma de grafico de torta,
para expresar visualmente los resultados y sacar las conclusiones pertinentes en cada

respuesta.

En el caso de la guia de observacion se tendré en cuenta determinados parametros,
expresados en texto, con acompariamiento de fotografias, logrando conclusiones acerca

de cada una en particular.

3.1.6. Creatividad

Aqui es donde la fantasia irrealizable antes planteada toma forma a partir de una

idea que se establece dentro de los limites establecidos y los datos obtenidos.

Durante este periodo se plantea la creacién de una coleccidn que logre comunicar
un concepto de interés social a través de estampas, molderia y paleta de color que se
valgan del valor que aportan las expresiones artisticas integradas como collage en cada

prenda.
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3.1.7. Materiales y tecnologia

Durante esta etapa es necesaria una pequefia busqueda acerca de los materiales y

la tecnologia disponible para la realizacion de la propuesta final.

En este caso seréd necesaria la busqueda de materiales disponibles que cumplan su
funcién respecto a la funcionalidad de las prendas, y asegurarse de elegir la opcion
correcta. La tecnologia es para la propuesta algo primordial debido a que se desea la
intervencién grafica de los tejidos, por esto es necesario obtener datos acerca de opciones
que nos lo permitan, asi como también los textiles correctos que fueran necesarios para

cada opcion.

3.1.8. Experimentacion

Una vez obtenidos los datos sobre materiales y tecnologias que podran ser
aplicadas, se procede a la experimentacion, es decir el hacer uso materiales de los
diferentes tejidos y técnicas creando las futuras texturas que formaran parte de la
coleccion. Serd necesaria la experimentacion con técnicas de sublimacion, serigrafia,

bordado, etc.

3.1.9. Modelos

Contando con toda esta informacidn, es necesario dar inicio a la aplicacion de la
idea a una forma de producto final materializado. En cuanto al desarrollo del modelo en

indumentaria se siguen diferentes pasos para la correccion de este hasta su disefio final:
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1) Dibujos constructivos: se comienza con la realizacion de bocetos en papel
imprimiendo cada idea y forma sin orden, otorgando una aproximacion
visual que permita ir visualizando la coleccion.

2) Modelos: Una vez definida la coleccién en bocetos, las prendas que
formen parte de la coleccion serdn materializadas en version de prueba,
con un material secundario y econémico, de forma que se puedan realizar
arreglos en cuanto a la molderia o detalles técnicos de la prenda.

3) Correccion digitalizada: cada dato obtenido a partir de los bocetos y las
pruebas son digitalizados en forma de ficha técnica y figurines, los que
permitiran observar de una manera mucho mas correcta si la coleccion
realmente funciona como se desea.

4) Correccion materializada: cada prototipo es confeccionado con su tejido y
textura pensada. Es posible realizar cambios si se produce algin

desperfecto.

3.1.10. Verificacion

La coleccion es presentada a diferentes usuarios que formen parte del publico
objetivo con el proposito de que emitan su juicio de valor respecto a las prendas, de

forma que sea posible realizar un control sobre la resolucion, o no, del problema inicial.
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3.2. Metodologia de investigacion

3.2.1. Encuesta

Al realizar una investigacion a traves de encuestas al publico objetivo facilitara
tener una idea de que es lo que busca, visualmente, usuario en la indumentaria que
consume, cuales son sus preferencias artisticas y las actividades que realiza a lo largo del
dia. Ademas de poder indagar cuales son los problemas y necesidades que surgen al tener

contacto con marcas ya instaladas en el mercado.

Tlpo d_e ” Descriptiva
investigacion
Metodologia Cuantitativa
Técnica Encuesta
Instrumento Cuestionario multiple opcién
» Hombres y mujeres entre 20 y 30 afios con interés en expresiones
Poblacion -
artisticas
Criterio muestral No probabilistico por propdsitos
Muestra 30

3.2.2. Guia de observacion

Al realizar guias de observacién lo que se buscara es asistir a eventos, museos y
sitios a los que asiste el publico objetivo, de modo de saber con certeza cuéles son sus
intereses, conocimientos, actividades y como se desenvuelve en dichos ambitos
comprendiendo los requerimientos funcionales y al mismo tiempo inspiraciones que

podran ser desarrolladas grafica y funcionalmente en las prendas de la coleccion.
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Exploratoria

Cualitativa

Disefio de observacién cualitativa

Guia de observacién

Hombres y mujeres entre 20 y 30 afios

No probabilistico por prop6sitos

5 lugares

3.2.3. Tabulacioén de datos

3.2.3.1. Resultados de encuestas
La encuesta completa fue realizada a 35 posibles futuros usuarios, los cuales se
encontraron dentro del rango de edad establecido y ademas tenian interés en las

expresiones artisticas.

- Eleccion de prendas

1- ¢Cual es la caracteristica principal que buscas en una prenda?

@ Comodidad

@ Diferenciacion

@ Tendencia

@ Calidad

@ Frecio

@ Cus sea acorde & mi personalidad

El 54,5 % de los encuestados respondio que la principal caracteristica que buscan

en una prenda es la comodidad, por lo que sera la principal funcion que cumplira
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la coleccidn, otorgandola por medio de molderia y tejidos que sean amables con el
cuerpo y movilidad del usuario. En segundo lugar con el 24,2 % la caracteristica
que se busca es la diferenciacion, en congruencia con la comodidad se intentara
que las prendas se diferencien de lo ofrecido en el actual mercado, manteniendo

concordancia con las tendencias que fue elegida en tercer lugar con un 12,1%.

2- ¢Donde compra sus prendas?

@ Tienda de marca exclusiva
@ Tienda multimarca
Tienda de disefio independients
@ Showrooms
A @ Ferias vintage
@ Tienda virtual de marca exclusiva
@ Tienda virtual multimarca

Las tiendas multimarca fueron las mas elegidas, con 51,5%, razon por la que
lograr tener acceso de venta en tiendas que coincidan con los valores buscados como
marca serd la primera mision. Con 21,2% fueron elegidas las tiendas de marca exclusiva,
y un 12,1% para los showrooms, por lo que en primera instancia sera importante la
implementacion de un showroom con acceso a los clientes de Cordoba que funcionara
para dar a conocer la marca y su coleccidon, en el caso de que se logre el éxito y un buen

nivel de ventas, se implementara la tienda exclusiva.

3- ¢Qué tipo de prendas compras con mayor frecuencia?
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@ Remeras, camisas

@ Abrigos

(" Fantalones, shorts, faldas
@ “estidos, jumpers

@ Frendas superiores

@ Remeras

@ ropa para salir

En este caso segun el orden en que fueron votadas las tipologias es que serd dada
la cantidad de prendas que formaran parte de la coleccion, remeras y camisas tendran
mayor variedad, al haber obtenido el 54,5% de los votos, seguido por los pantalones,
shorts y faldas con el 18,2%, luego abrigos con el 9,1% y por Ultimo los vestidos y

jumperes con el 6,1%.

4- :Se interesa por marcas nuevas en el mercado?

@ Si
& No

62,1%

Es importante conocer si el posible usuario estd al tanto de marcas nuevas, de
forma de implementar diferentes acciones con las que se logre que el porcentaje de
usuarios que no se interesan en marcas nuevas de indumentaria logren a conocer la

propuesta.
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5- ¢Que prioriza/priorizaria al momento de comprar una nueva marca?

La pregunta fue abierta y opcional, a lo que algunos de los encuestados

respondieron:

Precio

Calidad

Comodidad

Disefio

Calidad y calce

Estilo

Originalidad

El disefio y que refleje mi personalidad

Sus tematicas y disefios visuales

Diferenciacion y calidad

Referencias y calidad

Calidad y originalidad de las prendas

Ademas de la comodidad, la originalidad. Para mi es muy importante
poder ver dedicacion en la molderia de las prendas que compro

Textil de acuerdo al disefio

Innovacion y relacion calidad/precio

Disefios atractivos, confort

Priorizo que me sienta identificado de alguna manera, por ejemplo si las

prendas se relacionan con la cultura del hip hop
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- Disefio
6- ¢Qué rubro de prendas compras mayormente?

@ Sastreria

@ Dsportiva

O Jeaneria

@ Fret a Porter Informal

@ Pret a Porter formal o de noche

El rubro mas elegido fue el Pret a Porter informal con el 51,5%, raz6n por la que
durante el disefio de la coleccion se mantendran tipologias de prendas pertenecientes a
este. Al ser un rubro cotidiano se intentara hacer una mezcla en detalles con el siguiente

rubro de indumentaria mas elegido, el Pret a Porter formal o de noche (27,3%).

7- ¢Qué genero textil prefiere?

@ Tejidos planes (no posesn elasticidad)
@ Tejidos de punto (poseen elasticidad)
& Denim (jean)

@ Cuero ecoldgico

En cuanto a géneros textiles el mas elegido resulto ser el tejido de punto con el

60,6%, el cual funcionara como genero principal para las prendas de la coleccion.

8- ¢Qué tipo de imagen escogeria para una prenda?
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& Cpcion 1
@ Cpcion 2

Cpcion 3
& Cpcion 4
& Cpcion 5

A pesar de que la decision en las encuestas fue bastante clara en la encuesta
completa (45,5% a la opcion 1), se decidié dar la oportunidad a los seguidores de la
cuenta de Instagram de la marca de modo que tengan la posibilidad de elegir el tipo de

estética que les gustaria estampada sobre sus prendas.

Se seleccionaron las 4 propuestas mas votadas durante la encuesta completa,
colocando en Instagram dos encuestas en donde se pueda elegir respuesta A o B y luego

desempatar entre las mas elegidas.

¢{QUE ESTILO DE IMAGEN (QUE ESTILO DE ILUSTRACION
TE GUSTARIA EN TUS PRENDAS? TE GUSTARIA EN TUS PRENDAS?

N Y
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El resultado de las encuestas por Instagram marco la preferencia a la técnica del
collage rasgado y los dibujos rasgados (con diferencia de solo 1 voto), a pesar de que se

realizd un desempate, fueron obtenidos los mismos votos, por lo que ambas técnicas

seran utilizadas durante a la coleccion.
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9- De las siguientes paletas de colores ¢Cudl es de su agrado?

@ Colores oscuros que se acentdan con
colores exuberantes colores acidos,
brillos v efectos nedn

@ Pasteles eléctricos v tonalidades
vibrantes

@ Colores con equiliorio, delicadeza vy
sarenidad

Al seleccionar la paleta de colores los usuarios en la encuesta completa eligieron
en su mayoria (51,5%) los colores con equilibrio, delicadeza y serenidad. En este caso al
igual que en la pregunta anterior se eligié darle la oportunidad a los seguidores de la
marca en Instagram y se eligieron las dos opciones mas elegidas en la encuesta completa

para que seleccionen su paleta favorita.
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La paleta de los colores con equilibrio, delicadeza y serenidad volvieron a ser los

elegidos con 76 votos, razon por la que sera la paleta elegida para la coleccion.

- Expresiones artisticas

10- ¢ Qué tipo de expresion artistica elige/elegiria como medio grafico en sus prendas?

@ Artes visuales
@ Literatura

@ Musica

@ Fotografia

@ Cine

@ Danza

La expresion artistica mas elegida fueron las artes visuales (36,4%), raz6n por la

cual la coleccién estara orientada

11- ;Qué origen tienen las obras o artistas de su mayor interés?

@ Locales (Cordoba)

@ MNacionales

@ Internacionales

@ Macionales (Argentina)

Los artistas internacionales fueron elegidos en mayor porcentaje (72,7%), debido

a esto no se limitara la utilizacion de artistas Unicamente locales.
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- Vida diaria del usuario

12- Elegir su indumentaria diaria ¢Constituye una actividad de su interés?

@S
@ No

13- ;Durante qué momento del dia se interesa mas por las prendas que elige vestir?

@ Mafana

@ Tarde

@ Noche

@ Todas las anteriores

Al haber sido la mas elegida “todas las anteriores” (42,4%) se tomard como
opcidn mas redundante a la hora de disefiar la opcion de “noche” al haber sido la segunda
gue mas se selecciond, manteniendo como premisa que también debe funcionar como

prenda de dia.
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14- ;Cudl de las siguientes actividades realiza con mayor frecuencia?

@ Visitar museos
@ Iralcine

Recorrer ferias de arte v disefio
@ Asistir a recitales

En cuanto a la actividad que realizan con mayor frecuencia fue elegida recorrer
ferias de arte y disefio con el 39,4%, esta opcion sera de ayuda a la hora de definir

estrategias de venta y publicidad de la marca.

3.2.3.4. Resultados de observacion

3.2.3.4.1. Visita Museo Nacional de Bellas Artes.

El dia 31 de marzo de 2017 se realizo la visita al Museo Nacional de Bellas Artes
en la ciudad de Buenos Aires. El objetivo de la misma fue observar diferentes obras en
exposicion, tomando en consideracion aquellas que puedan llegar a utilizarse como
inspiracion de la marca. La eleccion del museo fue por ser un establecimiento en el que
las visitas son gratuitas, y por lo tanto, cualquier individuo puede acceder y tener

conocimiento de las obras que alli se encuentren.

El registro fue realizado por medio de fotografias:
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Figuras 74, 75, 76, 77, 78, 79 y 80 Museo Nacional de Bellas Artes
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3.2.3.4.1.1. Conclusiones.

Entre las observaciones dentro del Museo Nacional de Bellas Artes se puede
establecer que el collage es una técnica artistica con gran cantidad de obras expuestas, en
diversidad de formas, tanto cuadros como esculturas, por lo que se supone es considerada

de atraccion para el publico objetivo, y que posee conocimientos acerca de la misma.

El publico que se encontraba en el lugar, en su mayoria, eran hombres y mujeres
de 25 a 40 afios, logrando mayor cantidad en galerias con exposicién de obras de arte

contemporaneo.

3.2.3.4.2. Visita Museo Evita Palacio Ferreyra

El dia viernes 14 de abril de 2017 se realizé la visita el Museo Evita Palacio
Ferreyra de la ciudad de Cérdoba. La intencion fue ir a la exposicion llamada “Relatos de
amor y pasion en el arte”, en la que se presentan diferentes obras haciendo referencia a un

tema en comun, el amor.

La eleccidn de la exposicion se debe a que el sentido de la obra se corresponde

con una tematica de atraccion para el usuario.

El registro fue realizado por medio de fotografias:
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Figuras 81, 82 y 83 Museo Evita Palacio Ferreyra
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3.2.3.4.2.1. Conclusiones

La muestra “Relatos de amor y pasion en el arte” intenta mostrar el recorrido de
emociones que provoca el amor, desde la fase del enamoramiento hasta el alejarse de una
persona y sentir la soledad. Se reafirmé la premisa de que el tema era de importancia para
el usuario, debido a que son sentimientos que se suelen experimentar. Ademas la mayoria

de las obras estaban creadas con la técnica de collage.

El pablico presente ese dia en el museo se encontraba casi en su mayoria en dicha

exposicion, y rondaba los 20 a 40 afios aproximadamente.
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Capitulo 4. Etapa estratégica y tactica

4.1. Etapa estratégica

4.1.1. Mision

Ofrecer colecciones que logren comunicar tematicas sociales actuales, logrando

una conexién con los usuarios.

4.1.2. Visién

Ser la marca local més elegida en Argentina por ser fuente de comunicacion de

tematicas con repercusion en la sociedad actual.

4.1.3. Valores

e Expresion: funcionar como plataforma de comunicacion con respecto a ciertas
tematicas.

e Diferenciacion: brindar caracteristicas que logren hacer identificable a la marca
frente a la oferta del mercado local.

e Funcionalidad: adaptar el disefio a los requerimientos diarios del usuario.

e Calidad: realizar las prendas con la materia Optima de forma que perduren
temporalmente.

e Libertad: crear conciencia de que cada persona es unica y tiene derecho a
expresarse.

e Respeto: actuar eéticamente con terceros involucrados en el proceso productivo y

con el cuidado del medio ambiente, asi también como con el cliente.
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4.1.4. Andlisis FODA

4.1.4.1. Fortalezas

Fuente de inspiracion con relevancia siempre actual.
Posibilidad de generar lazos afectivos con los clientes.
Prendas funcionales adaptadas a la vida diaria del usuario.

Publico no segmentado por género.

4.1.4.2. Oportunidades

Actual necesidad y busqueda de expresion.

Innovar creando nexo con nuevos artistas locales.

Posibilidad de desarrollo con materiales de industria argentina.
Establecer estrategia con precio competitivo en el mercado.

Acceso a redes sociales como instrumento de comunicacion y venta.

4.1.4.3. Debilidades
Poca experiencia con tercerizacion.
Costo elevado de las prendas al combinar diferentes tejidos y técnicas para la

confeccion.

4.1.4.4. Amenazas
Inestabilidad econdmica e inflacion en el pais.
Competencia con marcas que manejan conceptos similares, y estan mas

establecidas.
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4.2. Etapa téactica

4.2.1. Producto

El objetivo de las prendas estara dominado por transmitir mensajes respecto a
tematicas sociales que funcionaran como inspiracion, expresado en los tejidos por medio

de referencias a expresiones artisticas con las que el usuario lograra un nexo de afinidad.

Las prendas estaran disefiadas bajo tipologias unisex, intentando desdibujar la
linea entre géneros, manteniendo una silueta oversize combinada con ciertas prendas

anatémicas y fomentando al uso de prendas desde la libertad.

La comodidad sera el factor fundamental en cada prenda, estara dada por tejidos
de punto que permitan la movilidad del usuario y la adaptabilidad a mualtiples situaciones,

manteniendo una estética urbana con ciertos rasgos formales.

Figura 84 Campafia Cliqué
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Se presentaran dos colecciones principales durante el afio, una de ellas
comprenderd la temporada primavera/verano y la otra otofio/invierno, asi mismo ambas
tendrén correlacion una de la otra siguiendo la misma inspiracién, solo se hara cambio en
las tipologias de las prendas y géneros adecuados para cada estacién, manteniendo el
mensaje que se intenta dar por mas tiempo, logrando que no sea una tematica que se
mantenga solo por una temporada y funcione como un mensaje que realmente llegue al

publico.

Asi mismo, dentro de cada coleccién anual, se presentara una coleccion cépsula
de remeras (tipologia de prenda mas elegida por los posibles futuros usuarios) en la que
se contactara a diferentes artistas graficos locales para desarrollar estampas haciendo

referencia a la idea principal.

4.2.2. Precio

El precio de los productos se calculara partiendo de los costos de materia prima,
mano de obra, publicidad, desarrollo comercial e impuestos. Durante la fase de
introduccidn, es necesario que el usuario tome la iniciativa para conocer el producto, por

lo que el margen de ganancia se mantendra bajo hasta que la marca logre posicionarse.

Durante la fase de crecimiento del producto se incrementard el margen de
ganancia, para obtener la posibilidad de invertir y continuar creciendo. Se mantendra una
l6gica utilizando como referencia los precios que mantienen marcas con productos

similares.
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4.2.3. Plaza

4.2.3.1. Showroom

Al introducir la marca, como principal lugar de venta directa, se contard con un
showroom de acceso al publico, al que se tendra acceso por medio de citas en horarios
acordados, dando la sensacién de exclusividad con trato especializado a cada cliente. Este

espacio funcionara igualmente como taller y depdsito de los productos.

N
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Figura 8510 Showroom Cliqué
4.2.3.2. Tienda virtual
Ademas del showroom, también se incluira una plataforma de venta virtual con
envios, con el unico fin de que clientes que no son residentes en Cérdoba tengan acceso a

la marca.
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Figura 86 Tienda virtual Cliqué

106



4.2.3.3. Ferias y eventos

Recurrentemente se expondrd la marca en diferentes ferias y eventos que

mantengan una mision similar a la de la marca, intentando llegar a nuevos clientes, ya sea

a realizarse en Cordoba o en otros lugares de la Argentina.

MES FERIA UBICACION
Marzo Puro disefio Buenos Aires
Mayo Roomie Buenos Aires
Julio CBA Disefia Cordoba
Octubre Circuito de disefio Cordoba
Noviembre Roomie Buenos Aires
Diciembre Nucleo Cordoba
Tabla 1 Ejemplo calendario de ferias
4.2.3.4. Local

En el caso de que la marca llegara a funcionar de la forma esperada, se planea

contar con un local de venta directa al publico, en el que ademas de funcionar como

espacio fisico de venta para las colecciones, logre convertirse en un espacio de

exponentes de multiples areas del disefio y el arte, otorgandole al cliente la posibilidad de

descubrir en un mismo espacio una amplia variedad de productos y actividades.
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4.2.4. Promocion

Intentar lograr y mantener constantemente lazos con los clientes sera la principal

intencion de la promocidn. Se implementaran acciones por los siguientes medios:

4.2.4.1. Redes sociales

Instagram y Facebook seran los principales medios de contacto con el cliente, por
los que se mantendra actualizado acerca de las novedades, ofertas y eventos, intentando
que nuevos posibles clientes se unan a las redes cada dia. Se contar4 ademas con un
namero de WhatsApp por medio del cual se crearan las citas al showroom, dando

sensacion de exclusividad y cercania.

somos.clique

CL|_ 45 publicaciones 4.352 seguidores 3.624 seguidos

QUE CLIQUE

#SOMOSCLIQUE
Somos una marca sin género slow fashion, confeccionamos las prendas a partir del
pedido

Entregas en Nueva Cérdoba
Envios a todo el pais

/
) / #Conecta ol &
( Verdaderos / Somos prter e ecied \CUQUE/

/

Talles Amigxs SS19 Clique
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CLIQUE &
+ ‘.,) b =
@tacattorres \ ' N

Conecta el sentimiento .s_sﬁ

Figuras 87, 88y 89 Instagram Cliqué

Dentro de las redes sociales se implementaran diferentes acciones para lograr

atraer al publico:
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e Contactar diferentes “influencers” en las redes que hagan alusion a los
mismos valores que emplea la marca, ofreciéndoles productos vy
photoshoots gratis a cambio de su publicidad, de manera de lograr llegar a
sus seguidores. Como ejemplo de figura publica cordobesa reconocida a
nivel nacional, se puede mencionar a Agustina Suasquita, actriz en
“Hecatombe” y disenadora grafica, quien comparte en sus redes
diariamente su interés en la moda y su utilizacion como uno de los
medios de expresion que mas implementa.

e Al menos una vez por temporada se realizardn consigas artisticas con
premios de productos de la marca, dando la oportunidad ademas de lograr
exponer formas de pensar y promover artistas.

e La presencia del hashtag #SOMOSCLIQUE, estara activo en las
publicaciones y cada cliente podrd hacer uso de este al subir una
publicacion vistiendo alguna prenda de la marca, obteniendo un 10% de
descuento en la proxima compra. Los primeros 25 usuarios que realicen
esta accion recibiran un llavero de la marca con el que, ademas del
descuento, formaran parte de la base de datos para invitaciones a eventos

y regalos especiales para sus cumpleafios.

4.2.4.2. Via pablica

Durante la presentacion de cada coleccidn se colocaran en la via publica afiches
que hagan referencia a la tematica, utilizando las graficas que estaran en las prendas con

el nombre de la marca y el hashtag. Posibles usuarios, fotografiando estos afiches y
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etiquetdndonos en sus redes sociales utilizando el hashtag también accederén al 10% de

descuento y los 25 primeros al llavero de la marca.

4.2.4.3.Eventos

Dos veces por afio, al presentar cada coleccion, se realizard un evento de
promocion, el atractivo principal sera una performance de actores modelando las prendas,
y asi mismo continuar con diferentes actividades tematicas de la inspiracion, como ser
musicos realizando presentaciones o artistas customizando remeras y bolsas de la marca,

que los asistentes podran llevarse sin cargo.

Se espera que los clientes asistan por fines sociales y para conocer la coleccion,
aungue estaran en exhibicion las prendas y se contactaran marcas afines para que también

expongan y vendan sus productos, colaborando ademas con la promocién del evento.

4.3. Conclusién personal

Luego de la investigacion y andlisis de cada dato, se da por asegurado que la
indumentaria funciona como el medio mediante el cual los individuos nos comunicamos
con la sociedad de la cual formamos parte, asi sea para sentir que pertenecemos a ella o

para intentar resaltar, la vestimenta es nuestro primer factor de expresion.

A partir de la determinacion de los antecedentes se demostrd que no existe
actualmente una marca que se dedique a cumplir con el objetivo fundamental de este
trabajo. Por lo tanto, es tarea necesaria el disefio de prendas que intenten exteriorizar el
interior de una persona. Brindar un tema de inspiracion con interés social en cada

coleccion ayudara a definir en las prendas un concepto a partir del cual se cree el nexo
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con el cliente, al sentir que ademas de vestirse cumplen una funcién de comunicar un

mensaje de cambio dentro de la sociedad.
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Capitulo 5. Propuesta de aplicacion profesional
5.1. Propuesta de disefio
A partir del objetivo general de la marca, de ser fuente de comunicacion de
tematicas sociales, se llega a la inspiracion de la coleccién basado en las “relaciones
interpersonales”, partiendo de una macro tendencia que trata sobre la afinidad real y
virtual, transmitiendo un mensaje de formar lazos desde la libertad y la conexion de

sentimientos como principal premisa.

Figura 90 Urban Ouitfitters

El principal disparador de la inspiracion es la frase “conecta el sentimiento” de la
cancién “Rebeldes” de Alex Anwandter, mediante el cual se trabajara el collage en las
prendas desde la molderia, haciendo hincapié principalmente en la creacion de lazos y

uniones en diferentes zonas de las prendas, asi como la confeccion con diferentes tejidos
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de las prendas. Como referencia serdn utilizados ciertos aspectos de los collages de
Waldemar Strempler, quien crea sus obras a partir de la independencia absoluta y
basandose en la diversidad, con gran sentido de composicion, color y proporcion,

ejecutados en un estilo abstracto.

2 Tl §

Figura 91 Moodboard de inspiracion
5.2. Usuario
Lograr identificar cual es el publico objetivo para el que se esté disefiando es
sumamente importante. Se requiere poder responder a preguntas tales como “;Quién
es?”, “iComo es?” o “;Donde esta?” y satisfacer en completo sus necesidades, ademas de
que sera de ayuda al momento de la orientacién de los esfuerzos futuros de marketing de

forma que se apliquen y funcionen efectivamente.
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La presente propuesta estara orientada a un publico de entre 20 y 35 afios de edad,

pertenecientes a la denominada “Generacion Y o “Generacion Millenial”.

Las tipologias serdn unisex, por lo que no existe distincion de género, el usuario

debe estar interesado en este tipo de prendas e intencién.

El lugar de residencia es en la Ciudad de Cdrdoba, ya que la marca se desarrolla

desde aqui, pero se cuenta con la ambicion de llegar a todo el territorio Argentino.

Debido a la generacion a la que se dirige, nacidos en la era digital, se debe
priorizar el uso de tecnologias, internet y redes sociales. Por lo general son personas que

utilizan estos medios para mostrar su postura hacia ciertas ideas.

Durante su tiempo libre se interesa por realizar actividades culturales, se dedica a

conocer nuevos lugares, visitar ferias, museos y recitales.

El interés en las expresiones artisticas es fundamental, ya que son el nexo que los
atraerd hacia la marca. Asi como estar interesados en usar prendas que expresen su

postura frente a determinada tematica.

Por ultimo, se interesa ademas en el cuidado del medio ambiente y en consumir
marcas que toman una posicion frente al dafio que puede ocasionar su accionar en

terceros.
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Figura 92 Moodboard usuario

5.3. Estructura de la coleccion

Una coleccién es un conjunto de prendas con diferentes tipologias que se
encuentran unidas por una idea general identificable en detalles que las hacen
pertenecientes y unifican. Dentro de la misma es posible identificar diversas series, las
cuales mantienen el mismo rubro de molderia base, aunque se observan cambios de

tipologias en algunas transformaciones.

La coleccidn del presente trabajo estara conformada por 12 conjuntos en total,
divididos en 3 series de 4 conjuntos cada uno, identificados a partir del color y elementos

de molderia particulares que haran referencia a la inspiracion.
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5.3.1. Serie 1

Predominan los tonos rosados, y cuenta con presencia de lazos y cierres como

caracteristica.

Figura 93 Primer serie de la coleccion

5.3.2. Serie 2

Presencia de tonos rosados y verdes en conjunto. Esta marcada por cortes
redondeados y recortes de diferentes texturas en contraste. Cuenta con presillas con

corddn como avio caracteristico.
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Figura 94 Segunda serie de la coleccion

5.3.3. Serie 3

Los tonos verdes son los predominantes, y la caracteristica principal esta marcada

por volados y frunces en las prendas.
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Figura 95 Tercer serie de la coleccion

5.3.1. Fichas técnicas

5.3.1.1. Conjunto materializado 1

Figura 96 Primer conjunto materializado
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mangas desmontables unidas con prasillas y cordon

Coleccidén “Conecta el sentimiento™ | Temporada: Verano 2019 | Fecha: 20/06/2018
Articulo: Campera rompeviento Cédigo: CLOV19008
Descripcidn: Campera de microfibra con recortes en exteriory Talle: M

Franta Espalda
Forma interna Recarbe iublimade
LRl o
f
Livikorses irbermas
HILD INCFERENTE
Cigrre & tomo Recorte 30 presillas en F Y
& lhﬁstful‘dam catla manga L
separadas por 2,5 cm g
Recorte . ".
tana isundario
L] = Etiquets interna v
, Ad, - o AT b
. R - Ubseacién: . y
ek 7N Centrada,a 2o ! :
oy LY deunién cuello Perpunte eceriar 4
| f \ HILO A TONG
[ L \ ¥
1 f t '.I = 2 firms covidas
¥ W | A ada manga,
| | | enunidn
|l i .I|
1 1
| i |
| ~b [ Recarte
| , i
Recorte sublimade J - et e Recorta sublmacios * sublimada
] -
_ = 1% | mearca 1
Al B b= f Ubsicacidn: =
= — , a2 cm de borde] i | « Etigueta exterior
inferiar de marca
L. * Elasticn intemo !
Balsillo pegade Recorte sublimade) Ubicacian:
contapa, certrada & 2 cm de
con beoche metalico v Coedén <4 1 eartra Infiesior
LI | Pespurite dable i + Terminal metdlic
en bolsille
HILD A TONG

TEXTILES

Tejidos Composicidn Proveador Cantidad Textura
Microfibra base 100 % poliester Indultex Tm Liza
Microfibra tono secundania| 100 % poliester Indultex Hem Lizsa
Microfibra sublimada 100 %, poliester Indultex 50em Estarpa sublimada
Tafeta 100 % poliester Tienda los angeles Tm Liza

AVIOS

Tipo Proveador Material Color Medida Cantidad
Cierre Tier=TODO Wetal Metal Blcm 1
Bradhe Tiere=TODO Ib=tal Metal 2eom 2
Ojal Tier=TODO Il=tal etal 2 om 2
Cordén TiereTODO Poliester Atono 2cm 2m
Terminal TiereTODO Wetal Metal 2cm 2

Figura 97 Ficha

técnica campera
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Caostura con cinta al bées
e bela baie

Lazo tela al teno
k

Grifade =
manca
Ubicacin:
a 2emode
sk TUpior

&
|Balsilo pegate
N pespunThe

Coleccidn *Conecta el sentimiento”

Temporada: Verano 2019

Fecha: 20/06/ 2018

Artlculo: Camisa lazo

Cadigo: CLOV19009

Descripcidn: Camisa con combinacion de recortes v lazo para
nudo en manga derecha

Talle: M

Frente Espalda
Ftiguela interma
de marca
Ubicacitn:
Centracla, a 2 cm
dela |.r|u5|: del cuelle
Caneid coble
. &
» Cuello
- erdretelaca
z
F . Cartera
; L entretelada Riecorte sublirmada -«
|
":':! ERecortes sublimadas
Ursones internas =+
. HILD A TOMND
B 7
P ‘.,
m = Pespunte en
fexla la prensda Egtores al tono+
HLD ATOND
1 o
Pufios
. erirelelacad
Eatares al tana

*
Rusdo con cinta al bies
de bela base

'
Taola encontrada de Tem

centrada

TEXTILES

+Cuello can
pespunbe

b
* Taiala encontracla 1 em

Tajidos Composicién Proveador Cantidad Textura
Tenced 100 % algoddn Telas Shop Tm Lism
Gasa sublimada 100% paliester Telas Shop Tm Ertarpa sublimada
Entretela 100'% polester Tiencas Florencia 30 om Lisa

Tipo

Proveadaor

Material

Colaor

AVIOS

Medida

Cantidad

Botanes

TheneTODO

Pléstico

A tona 1.5em

1%

Figura 98 Ficha técnica camisa
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Eolsillo con bolsa =
atara

en balsilas
HILCY ATONG

Cerre metdlico +
20 om

Pespurte exterior

Coleccidén *Conecta el sentimiento™

Temporada: Verano 2019

Fecha: 20/06/2018

Articulo: Pantalén cierre

Cadigo: CLOV190M0

Frente

Breche metdico
N

=

Pretina con pespunte

_x HILD A TOND

* Pespiinte de clerne
HILD & TOND
Fa 5

GEOMETRALES

Descripcidn: Pantalén con cierre en inferior de plerna y estampa
en zona de bolsillo trasaro

Precinbos traseros «

Bolsille «
pegado
HILD A TOND

-~

HILD A TOMG

=
TEXTILES

Puieda collarets

Talle: M

Espalda

Etiqussta exteriar
de marca
Ubicacitrn:
Fierna derecha
a 10 em de precinto central
.

* Linlores berrsas
LD INDIFERENTE

%

Tejidos Composicién Proveedor Cantidad Textura
Bargalina 100 % algoddn Tierdas Aorencia 1.5m Li=a
AVIDS
Tipo Proveadaor Material Color Medida Cantidad
Cerre TiereTODO Metal Metal Hem 1
Broche Tier=TODO Metal Wh=tal 2em 1
Cerre TiereTODO Plastica Atono Hem 1

Figura 99 Ficha técnica pantaldn
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5.3.1.2. Conjunto materializado 2

Figura 100 Segundo conjunto materializado
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Coleccidn "Conecta el sentimianto”

Temporada: Verano 2019 | Fecha: 20/06/2018

Articulo: Buzo mitad

Cddigo: CLOV19012

ajustables

Frente

Etiqueta inbema
de manca
Liolcacigr:
Centrads, a 2 cm
ot Lnlan €on CARUERE  Capucha forrada
JEntana secuncario

LCapucha con pespunte 4 it
HILO ATOND -

=il ¥

Fremteen |
tela sublimada

Abertura 15 em«
= Pazacinto

del pasacinto

» Lazo ajustable a cada lade

GEOMETRALES

Eipakia

&n tono secursdaria

Descripcidn: Buzo con capucha, frente con sublimacién y lazos Talle: M

Espalda

Capucha

#n tane iscumdario
&
»Urdones infernas
HILO INCHFEREMTE
- f‘_
v

Pufia

#n codar secumdarks
Espsaleda s larga que frente

TEXTILES

Tejidos Compasicién Proveador Cantidad Textura
Microfibes base 100 % poliester Il e Tm Lisa
Gasa sublimada 100 % poliester Telas Shop Tm Estampa sublmada
Purfios Algodén Tiendas chame Hem Lisa

AVIOS

Tipo Proveedor Material Calor Medida Cantidad
Ol TienaTODO Metal et al 2 2am
Conddn TieneTODO Poliester Atono 2m 2em
Terminal TieneTODO Metal Metsl 2 Zem
Terre TieneTOD0 Pléstico Atono e 1

Figura 101 Ficha técnica buzo
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Coleccidn “Conecta el sentimiento™ | Temporada:Verano 2019 | Fecha: 20/06/2018

Articulo: Top lazos Codige: CLOVIS0N

sublimado, interior y espalda liso

Descripcitn: Top reversible con lazos ajustables. Frente Talle: M

GEOMETRALES
Fremte
Fremte en - .
tela sublimada Lazos ajustables
»
= Grifa
de marca
Ubicacidn:
3 e desde inferior
*
Foero en tona secundario
Espalda

Codlura exterior i Temro

N I'Dl'lli..‘ldﬂfi

Llsianes internas

HILO MHFERENTE
&
-

i . Cifa
de marca
L
Espalela en Tone iecurdaria

TEXTILES

Tejidos Composicidn Proveador Cantidad Textura
Madal spun 1080 % poliester B, tectil e Estarmpa sublimada
Jersey de algoddn Algodén Indultex S0 em Lisa

Figura 102 Ficha técnica top
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Unitin a falda *
con rermaladora

Coleccidn “Conecta el sentimiento” | Temporada: Verano 2019 | Facha: 20/06,/2018
Articulo: Falda cierra Cédigo: CLOVI9014
Descripcidn: Falda de dos capas de tejido, con ciere en al Talle: M
delantero
GEOMETRALES
Frenta Espalda
En int=nior
etiqueta de manca
Ubicacidn:
Frullcidu a2 an desde unidn
oon cinturs

T |I||| Ty '_Cintummndi!tico

2 an
& Cierne metilico
2 em Unicnesintemas
HILD A TOMO
r
+ Doz capas
g
Armibas capas

ruedo con corestura recta

TEXTILES

* Rusdo con
pespunibe en
toda ks pranida

*HILD & TONO

Tajidos Composicidn Proveador Cantidad Taxtura
Gaza 100 % poliester Tedas Shop Tm Lisa
AVIDS
Tipo Proveedor Material Color Medida Cantidad
Cierre Tien<TODO Wetal Atono Mem 1
Elistico Tien<TODO Poliester Blanco & cm 1

Figura 103 Ficha técnica falda
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Coleccidén *Conecta el sentimiento™ | Temporada:Verano 2019 | Recha: 20/06/2018
Articulo: Culotte reversible Cédigo: CLOVI9013

Descripcidn: Parte inferior de traje de bafio reversible, con Talle: M
frente sublimado

GEOMETRALES
Frente
w (arifa
de marca
Ubicaciére
Union a falda alcmde
con remalladora speriorn
" Interior en
tono secundario
*
Frente en
tels sublimada
Espalda
Eninterior
etiquets de marca
&

" Uniones internas
HLD INDIFERENTE

F
F

r
Espalda entoro securdarnic

TEXTILES

Tejidos Composicidn Proveedor Cantidad Textura
Lycra 10680 % poliester Tiendas Florencia 2Aem Lisa
Lycra sublimada 100 % poliestar Tiendas Flarencia Hem Estampa sublimada

Figura 104 Ficha técnica culote
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5.3.1.3. Conjunto materializado 3

Figura 105 Tercer conjunto materializado
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Coleccién “Conecta el sentimiento™ | Temporada:Verano 2019 | Fecha: 20/06/2018
Articule: Trench volado Cadigo: CLOV19022
Descripcidn: Trench con volado en delantero, desmontable e Talle: M
intercambiable con cierra
GEOMETRALES
Frente Espalda
Etiquets inbema
de rmanca
Ubicacidn
cenitrada a 2om de
coe.'b.lr-::.H cuella
.. Quello pespunteado
) 5 HILD ATOMO
\ﬁmlnterm* = T
=n tela bass . Canesu
Uniiores internas + tipo sohpa
e e =N HILO INDISTINTO
[ » Pespunte en solapa
1scH B 2k HILO A TONO
Pasacinito + | — + Pasacinto ‘ 4!
+ Cinto &n mangas
- Ubicacidn:
Bolsillos < &3 cmide borde
i infericr
. i + Volado &n teda sublimada ;
Cinta atana reversible + desmontable cosido a cierre, L E
Ribe=teads fire Pasacints sncM
HILD A TOMO
, Recarts +
..'r
Y
-,
Tiemre de 70 an p=gado a saco
r HLO ATOND
Pespunbe recto
e todo o seco
HLOK TORNO
TEXTILES
Tejidos Composicidn Proveedor Cantidad Textura
Cotbon saten Algodén Indultex 1.5m Liza
Sedhs Algodén Indlulbex 1.2m Liza
Microfibra subliresda 100 % poliester Indultex S0 e Estarnpa sublirads
> I
3 LA
NS\ )|
AVIOS
Tipo Proveedor Material Color Medida Cantidad
Cieme Tier=TODO W etal Ators B0 am 1

Figura 106 Ficha técnica trench
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Coleccidn “Conecta el sentimiento™ | Temporada:Verano 2019

Fecha: 20/06/2018

Articulo: Remera conecta

Codige: CLOV19023

Descripcién: Remera con estampa “Conecta ol sentimiento®en el | Talle: M
frente y tira ajustable para fruncir
GEOMETRALES
Frente Espalda
Etiqueta interna
de marca
Ubicadién:
a 2 cm de union
con cuslls Cuella con
* tapa costura
" HILD ATONO
=
o + Uniones interras
HLO ATOND
+ Recorte .
o
el
+ Tira de 25 cm
. cosidainbermamente . |
U sobre lines de recorts Grifa « I
HLO ATONG de marca
" Ubicacién:
: a 10 cm de
iriferiar -, v
“ Rusdes
+ Luzs ajustable HILO ATONO
del15m =

TEXTILES

Tejidos Composicidn Proveedor Cantidad Textura
Jersey de algedén Algodén Indultex Tm Liza
AVIOS
Tipo Proveedor Material Color Medida Cantidad
Cordén TieneTODO Palisster Atore 1.5m 1

Figura 107 Ficha técnica remera
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Tejidos

Composicidn Proveedor

Coleccidén *Conecta el sentimiento™ | Temporada:Verano 2019 | Recha: 20/06/2018

Articulo: Short presillas Cédigo: CLOV19024

Descripcidn: Short con estampa en tapa delantera y presillas con | Talle: M

corddn ajustable

GEOMETRALES
Frente Espalda
Cirhura con =ldstion
dellcrn
Frunces «
MM YT T
18 presillas i
colocadas 9 en cada tapa « Tk berse = Tapa de bolsillo
con 2,5 om de separacién
Bolsllo pegada |
Entela bas= I X
"% Broche metdlico
Tapas entels sublimada |
separadas pordom
-
Unicnes inbzmas +
. HILO ATONO Tela base . Bedas
by "y I HLO ATOND
Condén h r
n I
Tlem'il:du mietilicos

TEXTILES

Cantidad Textura
Microfibra 1004 poliester Tiendas Florencia G0 am Lisa
Microfibra subimada 1004 poliester Tiendas Florencia S0am Estampa sublimada
AVIOS
Tipo Proveador Material Color Medida Cantidad
Cordén TieneTODO Poliester BAtoro 2em 2m
Temiral TieneTO0O Me=tal Metal 2em 2
Broche TieneTODO Metal Metal 2em 2
Elistico TieneTODO Algaddn Blanco G0em 1

Figura 108 Ficha técnica short
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5.3.2. Rubros, tipologias y silueta

Dentro de la indumentaria es posible que cada prenda tenga la necesidad de
ciertas caracteristicas, tales como el tipo de confeccion, los procesos y los materiales,
estos derivan en la inclusion de estas dentro de rubros que logran ciertos codigos que

hacen posible diferenciarlos.

Para la presente coleccion, de acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta en
forma descendente. El rubro pret a porter fue el mas elegido, tanto de dia como de noche,
por lo que sera abordado desde su estética casual manteniendo una combinacion con el

rubro de sport wear, principalmente.

Este cruzamiento da como resultado una coleccion muy rica en tipologias de

prendas partiendo de las basicas: remera, top, camisa, saco, falda, pantalén y vestido.

SERIE 1 ABRIGO VESTIDO CAMISA REMERA TOP FALDA PANTALON | TRAJE DE BANO
IS oW M
o VAR
z & A0 B \
= T/ i
Z ‘ | i Il
S ! ‘ ‘ | i
- Ll i
e = -
= 1/
2~ | [ [ n |
= 1
o il
v
o
E 5 e
Z c" A\ kY
2 LML
lwi
Y =
o M (]
z —
= , L] |
z Iy} \
o 5 4} 1 (
u [ \ i

Figura 109 Cuadro de tipologias serie 1
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SERIE 2 ABRIGO VESTIDO CAMISA REMERA TOP FALDA PANTALON | TRAJE DE BANO
Nt
g |l B
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e ‘ |
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o |
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Figura 11011 Cuadro de tipologias serie 2
SERIE 3 ABRIGO VESTIDO CAMISA REMERA TOP FALDA PANTALON | TRAJE DE BANO
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Figura 111 Cuadro de tipologias serie 3
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La mayoria de las prendas seran trabajadas dentro de una silueta oversize,
logrando adaptacién a cualquier tipo de cuerpo y actividad, aunque también con presencia
de ciertas prendas con silueta anatomica, utilizandola como complemento en los

conjuntos.

5.3.3. Materiales textiles y avios

Para la correcta eleccion del tejido es necesario que se tengan en cuenta las
propiedades visuales, técnicas y tactiles, es imprescindible ademas que mantengan una

armonia durante toda la coleccién. (Sue Jenkyn Jones, 2002)

La seleccién de los tejidos se realizara a partir de lo que se quiere lograr en cada

prenda, tanto asi por necesidad de comodidad, molderia e intervencion de los tejidos,

como en el caso de telas aptas para la sublimacién.

Jersey de algodén 24/1 | 95% algodén 1,60 m

5% poliéster
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Jersey Set 100% poliéster 1,60m
Microfibra 100% poliéster 2,40 m
Cotton satén Algodon satinado 1,46 m
Batista Algodon poliéster 1,50 m

135



Creppe 100% poliéster 1,50 m
Gasa muselina de seda | 100% poliéster 1,50 m
Seda 100% poliéster 1,50 m

Tabla 2 Tejidos utilizados
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5.3.4. Campaniia
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Figuras 113, 114, 115, 116, 117, 118, 119 y 120 Campaifia Cliqué
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5.4. Coleccidn cépsula

Macarena Torres es una artista cordobesa de 20 afios que realiza ilustraciones con
fines inspiracionales para la presente generacion. Sus dibujos, entre los que abundan las
flores junto con mujeres y frases empoderadas, hacen eco de una realidad feminista cada
vez mas tangible. Las redes sociales forman parte del medio que utiliza para dar a
conocer su mensaje, aungue es posible encontrar sus ilustraciones o murales en las calles
de Cordoba, asi como adquirir stickers, pines, cuadernos, pafiuelos o bolsas con sus

dibujos en diferentes tiendas.

“Creo que estamos viviendo una revolucion feminista y mi forma de participar es
transmitiendo ese mensaje por medio de dibujos, quiero que las pibas se empoderen, que
se amen y se acepten a si mismas y que sepan que ellas pueden y pueden solas, que no

necesitan a nadie para lograrlo.” Maca Torres

Figura 121 llustraciéon de Maca Torres
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Figura 122 Ilustracién de Maca Torres

En cuanto al trabajo realizado para la coleccion capsula, se realizaron
ilustraciones para tres remeras, para las cuales Maca a partir de su estética y sentimiento

representd la tematica elegida como inspiracion del presente trabajo.
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Figura 123 Modelo 1 coleccién capsula Figura 124 Modelo 2 coleccidn capsula

Figura 125 Modelo 3 coleccion capsula
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5.7. Branding

“Cliqué” es el nombre elegido como marca, el término proviene de la lengua
inglesa y define a un grupo de personas con intereses en comun. Analizando el
significado que tiene dentro de la lengua castellana, al separar la palabra en silabas, se
observa CLI-QUE, lo cual plantea una idea de cuestionamiento, razén por la que

concuerda con los lineamientos del proyecto.

CLI. CLL
QUE QUE

CLIQUE CLIQUE

Figura 126 Logo de marca

En cuanto al logo, se eligid una tipografia moderna, universal y sobria, que

represente al publico objetivo, pero que no deje perder la seriedad como marca.

El color rojo como color corporativo fue seleccionado por representar energia,

dinamismo, pasion, fuerza y calidez, adjetivos con los que se quiere relacionar la marca.
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Figura 127 Iconos

Como acompafiamiento del logo se plantean iconos que funcionardn como
referencia de la marca, aplicandolos en forma de trama o individualmente, logrando que
el usuario logre identificar la forma y funcionar como nexo a cliqué. El dibujo se crea a
partir de una huella digital, de la cual se toman ciertas formas abstractas, haciendo

referencia a la identidad y a los grupos.

Figura 128 Aplicacion de iconos
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Con el fin de poner en palabras los valores, objetivos y la huella que se quiere
dejar se creo un manifiesto, el cual sera usado como descripcion de la marca comunicado

en las redes sociales.

“Somos seres sociales
avidos de encuentros e interaccion
y es en esa interaccion donde nos construimos.
En el viaje nos encontramos con intereses,
a los cuales volvemos propios.
Intereses que serén expuestos,
porque somos eco de nuestras vivencias, de identidad.
Somos verdaderos.
Somos parte.

Somos Cliqué.”

En cuanto a las etiquetas colgantes, en la primera y principal se coloca el logotipo
de la marca y en el reves un enunciado con el que se busca hacer referencia a la misma, la

cual el usuario pueda reconocer e identificar.

CLL
QUE

Somos eco
de identidad

0®

Figura 129 Etiqueta colgante principal
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Junto a la anterior se presenta una segunda etiqueta, la cual invite al usuario a
abrirla y encontrar en ella informacion de cuidados con los que logre hacer perdurar la
prenda, ademas de redes sociales e informacion con respecto a la prenda adquirida como

nombre, talle y precio.

oy

A A

/\\ B
sobre &l cuidado basico de
ésta prenda para mantensria

w
S
E m e como el primar dia:
e M:wnm
% zmummum ; 300 ;

Temperatura Tender
5 [ Sl méxime de lvado  pars secar

)45 %ﬁ
7//ﬂ' =
////7

INTERIOR

7

iMuchas gracias
por confiar en
Cliqua!

g

Te nvitamos

ague nos sigas
en nueetras redes

o somos-clique
@ somos.clique

EXTERIOR DORSO

sed

Figura 130 Etiqueta colgante secundaria
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.......... Primaria

CLIL.
QUE

o
7

Figura 131 Etiqueta colgante completa

Para la etiqueta del interior de la prenda se plantea una principal que estara

pegada en la espalda de cada prenda, la cual indica la marca y el talle.

CLIL.
QUE

Somos eco de identidad

Figura 132 Etiqueta interna
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CLI.
QUE

Figura 133 Etiqueta interna en prenda

Como etiqueta secundaria en el interior de la prenda se utilizara una que cuente
con los principales datos de cuidado, de forma que el usuario logre prolongar la duracion

de la prenda con su correcto cuidado.

Segui estos consejos
sobre el cuidado basico
de prendas para mantenerlas
como el primer dia:

il

Temperatura Tender
medma ol lavar  para secs’

2=

No usar Na planchar
Blanguaador aslampas

CLIQUE

Frente etiqueta interna Dorso etiqueta interna
plegada plegada

Figura 134 Etiqueta interna de cuidado
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En cuanto a las grifas de marca colocadas en el exterior de la prenda, se plantea

una de tela para prendas como remeras 0 camisas, y otra en cuero para pretinas de

pantalones o faldas, por ejemplo.

Seamos eco
de identidad

INOITO

Grifa para
remeras, camisas
desplegada

Seamos eco
de identidad

CLIQUE

Figura 135 Grifa para pretinas

Dorso grifa para
remeras, camisas

Frente grifa para
remeras, camisas

Figura 134 Grifa para remeras o camisas
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El packaging principal de venta serd una bolsa de friselina sublimada sobre sus
dos caras, el material es elegido debido a que se quiere lograr que pueda seguir usandose
por el usuario, tanto como para transportar cosas personales como para volver a comprar
en Cliqué y obtener un 5% de descuento. Se contard ademas con una bolsa de friselina

gris metalizada, en el caso de que sea para regalo u ocasiones especiales.

N Sowoseco

Figura 136 Packaging de venta

Figura 137 Packaging de venta especial
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Figura 138 Packaging de venta especial

Dorso
etiquetade
cierre plegada

|

Alguien Alguien

que te quiere que tequiere |-
etiquetade

penso envos

; cierre plegada
cuando encontré red

penso en vos
cuando encontro esto en CLIQUE
esto en CLIQUE

Figura 13912 Sticker para packaging especial regalo
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En cuanto al packaging para envios por correo se plantea uno secundario y otro
terciario. El secundario consiste en una bolsa de polietileno cerrada con sticker de la
marca para conservar la prenda, este estaria a su vez protegido por el terciario que es una

caja de carton con los datos de referencia sobre el pedido.

Figura 134 Packaging secundario para envios

Seacabé
la espera!

Tupedido de CLIQUE
yallego.

=

Figura 135 Sticker de cierre para packaging secundario de envios
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Figura 136 Packaging terciario para envios

Adicionalmente en cada compra se adjuntaran stickers y postales limitados que

hacen referencia al concepto de la marca como obsequio.

Seamos eco
de identidad

Seamos
verdaderos

Figura 137 Stickers Cliqué
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Gue

SEAMOS
ECO DEIDENTIDAD
SEAMOS VERDADEROS

Figura 138 Postales Cliqué
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5.8. Etapa presupuestaria

A la hora de establecer precios justificados, es necesario realizar un analisis de los
costos fijos y variables que forman parte de cada prenda. Al hablar de costos fijos se hace
referencia a aquellos que se mantienen constantes durante el proceso de produccion, en
cambio los costos variables son los que cambian de acuerdo a la cantidad de productos

que se fabriquen.

U U U

DESCRIPCION COSTO MENSUAL
Alquiler showroom $10.000
Manejo de redes sociales $3.000
Tienda virtual $299
Honorarios $10.000
Monotributo unificado (1) $1.343
Energia eléctrica, gas, agua y teléfono $2.000

TOTAL $26.642

Referencias

(1) EI monotributo unificado se trata del monotributo nacional, el régimen
simplificado de ingresos brutos Cordoba y Tasas Municipales. Segun los

ingresos brutos anuales se considera a Clique dentro de la categoria A.

En cuanto a los costos variables es necesario en primera instancia analizar el costo
de la materia prima y mano de obra que intervienen en la fabricacion de cada prenda y
establecer a partir de ésta la base del precio para cada una, y de acuerdo a esto establecer
la produccion. La coleccion “conecta el sentimiento” cuenta con 30 prendas de las cuales
se confeccionaran 3 por talle (talle s, talle m y talle I) de aquellas prendas consideradas
por la experiencia de la marca que tienen mas demanda, y 1 por talle (talle s, talle my
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talle 1) de las prendas que no suelen tener tanta demanda. Se duplicara la propuesta al
agregar la misma cantidad en una variable de color secundario, por lo que en total sera un

total de 360 prendas.

En cuanto a la coleccion cadpsula de Maca Torres, integrada por 3 modelos de
remeras, se confeccionaran 3 remeras por talle (talle s, talle m y talle 1), obteniendo un
total de 27 articulos. Por lo tanto para coleccién de verano 2019 se fabricaran 387

prendas.

El precio se establecera logrando un margen de ganancia que duplicard el monto
de produccion y mano de obra que se necesita por prenda, al que se le sumaran los costos
de branding de venta necesarios para la temporada, en el caso de prendas de la coleccion

principal serd un extra de $38 y en la capsula $33.
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COLECCION "CONECTA EL SENTIMIENTO"

e | covo | wotoan | S0 | cumene | oo | e | Vet | e | e
1 CLQV19001 | Remera $295 18 $5.310 $ 650 $11.700 $355 $6.390
2 CLQV19002 | Pantaldn $556 6 $3.336 $1.500 $9.000 $994 $5.964
3 CLQV19003 Top $150 18 $2.700 $ 400 $7.200 $250 $4.500
4 CLQV19004 | Remera $ 460 18 $8.280 $700 $12.600 $240 $4.320
5 CLQV19005 |  Biker $499 18 $8.982 $1.000 $18.000 $501 $9.018
6 CLQV19006 | Remera $448 18 $8.064 $ 700 $12.600 $252 $4.536
7 CLQV19007 |  Short $376 6 $2.256 $ 800 $4.800 $424 $7.632
8 CLQV19008 | Campera $790 6 $4.740 $1.800 $10.800 $1.010 $6.060
9 CLQV19009 | Camisa $ 689 18 $12.402 $1.400 $25.200 $711 $12.798
10 | CLQV19010 | Pantaldn $ 640 6 $3.840 $1.500 $9.000 $ 860 $5.160
11 | cLQV19011 Top $356 18 $ 6.408 $ 600 $10.800 $244 $4.392
12 | CLQV19012 | Buzo $556 6 $3.336 $1.200 $7.200 $ 644 $3.864
13 | CLQV19013 | Culote $284 6 $1.704 $ 600 $3.600 $316 $1.896
14 | CLQV19014 | Falda $280 6 $1.680 $ 600 $3.600 $320 $1.920
15 | CLQV19015| Remera $461 18 $8.298 $700 $12.600 $239 $ 4302
16 | CLQV19016 | Corpifio $284 6 $1.704 $ 600 $3.600 $316 $1.896
17 | €LQV19017 | Pantaldn $496 6 $2.976 $1.500 $9.000 $1.004 $6.024
18 | CLQV19018 | Camisa $424 18 $7.632 $ 1.400 $25.200 $976 $17.568
19 | CLQV19019 | Vestido $443 18 $7.974 $800 $14.400 $357 $6.426

20 | CLQV19020 | Camisa $674 18 $12.132 $ 1.400 $25.200 $726 $13.068
21 | CLQV19021 | Pantalén $632 6 $3.792 $1.500 $9.000 $868 $5.208
22 | CLQV19022 | Trench $1.393 6 $8.358 $3.000 $18.000 $1.607 $9.642
23 | CLQV19023 | Remera $235 18 $4.230 $ 600 $10.800 $365 $6.570
24 | CLQV19024 |  Short $385 6 $2.310 $850 $5.100 $ 465 $2.790
25 | CLQV19025| Buzo $480 6 $2.880 $1.000 $6.000 $520 $9.360
26 | CLQV19026 | Pantaldn $595 6 $3.570 $1.500 $9.000 $905 $5.430
27 | CLQV19027 | Vestido $ 409 18 $7.362 $850 $15.300 $441 $7.938
28 | CLQV19028 | Vestido $452 18 $8.136 $950 $17.100 $498 $8.964
29 | CLQV19029 | Campera $546 6 $3.276 $1.200 $21.600 $ 654 $3.924
30 | CLQV19030 | Vestido $380 18 $6.840 $850 $15.300 $470 $8.460
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BRANDING "CLIQUE"

CLIQUE POR MACA TORRES

Etiqueta colg Cartén 360 $2 $720
Etiqueta interna | Raso 360 $2 $720
Etiqueta cuidado | Raso 360 $2 $720
Grifa externa Raso 360 S2 $720
Etiqueta externa | Cuero 180 $10 $1.800
Llavero regalo Acrilico 30 $20 $ 600
Bolsa comun Friselina 300 $20 $6.000
Bolsa especial Friselina metal 60 $30 $1.800
Etiqueta especial | Papel autoadhesivo 60 $2 $120
Postales Cartdn 100 $5 $500
$13.700
$38

Remera 1 $278 9 $2.502 $589,00 $5.301,00 $311,00 $2.799,00
Remera 2 $278 9 $2.502 $ 589,00 $5.301,00 $311,00 $2.799,00
Remera 3 $328 9 $2.952 $ 689,00 $6.201,00 $361,00 $3.249,00

BRANDING CLIQUE POR MACA TORRES

| MATERIA PRIMA | CANTIDAD |

Etiqueta colgante Cartdn 27 $5,00 $135
Etiqueta interna Raso 27 $2,50 $68
Bolsa Friselina 27 $20 $ 540
Postales Cartdn 27 $5 $135
$878
$33
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Segun estos datos la coleccion de verano de Cliqué integrada por “Conecta el
sentimiento” y “Cliqué por Maca Torres” necesita una inversion de $172.464 para cubrir
los gastos de materiales y mano de obra. De esta manera la venta de todas las prendas

tendria un total de $380.103, con una ganancia neta de $204.867.

Por ultimo, es necesario establecer el punto de equilibrio, en el cual no ganamos

ni perdemos dinero, es el punto cero de beneficios.

PUNTO DE EQUILIBRIO = COSTOS FIOS

(PRECIO - COSTO VARIABLE UNITARIO)

PUNTO DE EQUILIBRIO = $27.000

($982 - $446)

PUNTO DE EQUILIBRIO = $27.000
$536
PUNTO DE EQUILIBRIO = 51

Por lo tanto, es necesaria la venta de 51 prendas por mes para alcanzar el punto de

equilibrio, luego de este punto se consideraran ganancia.
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Capitulo 6. Conclusion

Al finalizar con la investigacion del presente proyecto, luego de analizar cada
problema y subproblema planteado en su comienzo, hasta materializar y observar la
interaccion del usuario con la coleccion, es posible reconocer como conclusion que la
temética establecida es de interés y que la sociedad actual se encuentra en busqueda de
prendas y marcas que hagan visible su forma de pensar con respecto a ciertas tematicas
actuales. El lograr que el usuario se sienta identificado con lo que se comunica dentro de
una coleccién, o con el concepto mismo que se mantiene desde la marca, es una
necesidad latente que la propuesta soluciona al dejar en claro su forma de pensar en la

coleccion y logrando afinidad con cada usuario que piense de igual manera.

En cuanto a la materializacion de las prendas, las tipologias utilizadas fueron las
clasicas que los clientes de Clique buscan, por lo que la respuesta fue buena e inmediata.
En el caso de la intervencidn de los tejidos la seleccion de collages sublimados fue la de
mejor respuesta por otorgar personalidad pero sumamente adaptado a la vida diaria del
usuario, asi también como la frase principal de la coleccion “conecta el sentimiento”
estampada en serigrafia. Las texturas bordadas, ademas de ser completamente diferentes
al resto de la coleccion, tampoco son las que el cliente busca, por lo que seria el cambio

principal que podria realizarse.

Con respecto a la paleta de colores presentada también podria realizarse un
cambio, haciendo principal hincapié en los colores que mas demanda generan, tales como
blanco y negro, confeccionando mayor cantidad de stock en estos colores, asi como

incluirlos dentro de la sesion fotogréfica de la campafia principal.

161



Bajo estos aspectos de la propuesta, se mantiene como conclusion que llega a ser
un proyecto con muchas ventajas y presenta una solucion tangible a un grupo de gente

que busca expresarse.
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https://www.moma.org/d/c/installation images/W1siZilsljMINTQ50SJdLFsicClsImNv
bnZlcnQiLCltcmVzaXplIDIwMDB4MjAWMEX1MDAzZSAtZnV6eiAxXMCUgLXRyaW
0iLHsiZm9ybWFO0ljoianBnliwiZnJhbWUiQilwIn1dX0.jpg?sha=3111d4bf7e0653a4
(02/2018)

Figura 47

https://www.moma.org/d/c/installation images/W1siZilsliMINTUwMSJdLFsicClsImNv
bnZlcnQiLCltcmVzaXplIDIwMDB4MjAWMEX1MDAzZSAtZnV6eiAxXMCUgLXRyaW
0iLHsiZm9ybWFO0ljoianBnliwiZnJhbWUiQilwIn1dX0.jpg?sha=b7520d1al2chdch6
(02/2018)

Figura 48 http://www.museoreinasofia.es/sites/default/files/obras/AD06195_3.jpg
(10/2016)

Figura 49 http://www.santafixie.com/blog/wp-content/uploads/2014/03/duchamp.jpg
(10/2016)

Figura 50 http://Ih4.ggpht.com/-
YlaDw44k5FQ/UtBe6Fmz_ LI/AAAAAAAAODQ/PBUORJ7Imcw/HenryPeachRobinson
%25255B3%25255D.jpg?imgmax=800 (02/2018)

Figura 51
http://www.museoreinasofia.es/sites/default/files/styles/foto vertical wide/public/obras/
AD03277.jpg?itok=9YKF671t (02/2018)

Figura 52 http://estaticos01.smoda.elpais.com/wp-
content/uploads/2016/09/07122634/kenzo2.jpg (02/2017)

Figura 53 http://estaticos01.smoda.elpais.com/wp-
content/uploads/2016/09/07122720/chanell.jpg (02/2017)

Figura 54 http://estaticos01.smoda.elpais.com/wp-
content/uploads/2016/09/07122728/prada-fall- 2016-ad- campaign-6.jpg (02/2017)

Figura 55 http://estaticos01.smoda.elpais.com/wp-
content/uploads/2016/09/07122724/adolfodominguez.jpg (02/2017)

Figura 56 http://www.itfashion.com/wp-content/uploads/2016/05/McQ_Swallow_07.jpg
(02/2017)

Figura 57 http://www.itfashion.com/wp-content/uploads/2016/05/McQ_Swallow_03.jpg
(02/2017)
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Figura 58 http://www.itfashion.com/wp-content/uploads/2015/06/ernesto_artillo_08.jpg
(02/2017)

Figura 59 http://www.itfashion.com/wp-content/uploads/2015/06/ernesto_artillo_06.jpg
(02/2017)

Figura 60 http://www.itfashion.com/wp-content/uploads/2015/06/ernesto_artillo_03.jpg
(02/2017)

Figura 61
http://assets.vogue.com/photos/55¢6510008298d8be219be98/master/pass/:CARVEN 015
1366.1366x2048.JPG (02/2017)

Figura 62

https://i.pinimg.com/564x/8¢/95/7e/8c957e1765c0479222845f39eb80f6d9.jpg (12/2018)

Figura 63 https://i.pinimg.com/564x/c2/5a/53/c25a5319¢596¢6¢17936e28120712864.jpg

(12/2018)

Figura 64 https://i.pinimg.com/564x/6e/ae/f7/6eaef7dfa2aldd5fd5281c6c7ela8beb.jpg

(12/2018)

Figura 65

https://www.facebook.com/261677267179764/photos/a.646113602069460.1073741827.

261677267179764/646113712069449/?type=3&amp;theater (10/2016)

Figura 65 https://i.pinimg.com/564x/d0/42/97/d04297093a1f9d757f24deeea7bad272.jpg
(03/2018)

Figura 66
https://www.facebook.com/WUTstore/photos/a.10154392062751886.1073742095.15181
9871885/10154392062786886/?type=3&amp;theater (10/2016)

Figura 67 https://www.avanceytec.com.mx/equipos/impresora-para-sublimacion-texart-
xt-640/img/impresora-para-sublimacion-texart-xt-640.jpg (03/2018)

Figura 68 https://www.avanceytec.com.mx/equipos/impresora-para-sublimacion-texart-
xt-640/img/impresora-para-sublimacion-texart-xt-640.jpg (03/2018)
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Figura 69 http://static.mercadoshops.com/plancha-transfer-corrediza-45x45-
sublimacion-serigrafiavinil_iZ36XvZxXpZ6XfZ221224846-433207399-
6.jpgXsZ21224846xIM.jpg (03/2018)

Figura 70 https://colormake.com/wp-content/uploads/2016/09/estampados-textiles-
serigrafia-sublimacion-vinilos-transfer-17359-MLA20135700007_072014-F.jpg
(03/2018)

Figura 71

https://static.mercadoshops.com/static2/p/470691/v/1/public/assets/custom showcase4 i

mg.png?r=23&env=&v=master-20180301_133459 (03/2018)

Figura 72 https://chubirubi.files.wordpress.com/2013/02/serigrafia-ii.jpg (03/2018)

Figura 73 https://http2.mistatic.com/estamperia-impremix-servicio-
serigrafiasublimacion-D_NQ_NP_864325-MLA25420118384 032017-O.webp
(03/2018)

Figuras 74 a 81 Propiedad del autor

Figura 82 http://prensa.cba.gov.ar/wp-content/uploads/2017/02/Reyna_Amor.jpg
(03/2018)

Figura 83 http://prensa.cba.gov.ar/wp-content/uploads/2017/02/Dolores-Rivera_La-
Decepci%C3%B3n.png (03/2018)

Figuras 84 a 89 Propiedad del autor

Figura 90 http://miradacouture.com/wp-content/uploads/2017/03/Afinidad_urban.jpg

(02/2018)
Figuras 91 a 120 Propiedad del autor

Figura 121 http://www.instagram.com/macattorres

Figura 122 http://www.instagram.com/macattorres

Figuras 123 a 138 Propiedad del autor
7.4. Tablas

Tabla 1 Ejemplo calendario de ferias
Tabla 2 Tejidos utilizados

7.5. Anexo encuesta

Cuestionario

ELECCION DE PRENDAS
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¢Cudl es la caracteristica principal que buscas en una prenda?
e Comodidad

Diferenciacion

Tendencia

Calidad

Precio

Otro...

¢Dbénde compra sus prendas?

e Tienda de marca exclusiva
Tienda multimarca
Tienda de disefio independiente
Showrooms
Ferias vintage
Tienda virtual de marca exclusiva
Tienda virtual multimarca
Otro...

¢Cuan frecuentemente compras prendas?
e Una vez por semana
Todos los meses
Cada 6 meses, generalmente en liquidacion
Una vez por afio
En ocasiones especiales
Por necesidad
Otro...

¢Que tipo de prenda compras con mayor frecuencia?
e Remeras, camisas
e Abrigos
e Pantalones, shorts, faldas
e Vestidos, jumper
e Otro...

¢Se interesa por marcas nuevas en el mercado?
e Si
e No
e Otro...

DISENO

¢Qué rubro de prendas compras mayormente?
e Sastreria
e Deportiva
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10-

11-

12-

Jeaneria

Pret a Porter informal

Pret a Porter formal o de noche
Otro...

¢Que tipo de imagen escogeria para una prenda? (observar técnica)
e Opcionl

Opcidn 2

Opcidn 3

Opcibn 4

Opcién 5

¢De las siguientes paletas de colores cual es de su agrado?
e Colores oscuros que se acentlan con colores exuberantes colores &cidos,
brillos y efectos nedn
e Pasteles eléctricos y tonalidades vibrantes
e Colores con equilibrio, delicadeza y serenidad

EXPRESIONES ARTISTICAS

Las expresiones artisticas ¢Constituyen una tematica de su interés diario?
o Si
e No

¢Que tipo de expresion artistica elige/elegiria como medio grafico en sus prendas?
(Por ejemplo: estampa de remera)

e Artes visuales

e Literatura

e Mdsica

e Fotografia
e Cine

e Otro...

¢Queé origen tienen las obras o artistas de su mayor agrado?
e Locales (Cordoba)
e Nacionales
e Internacionales

VIDA DIARIA DEL USUARIO

Elegir su indumentaria diaria ¢Constituye una actividad de su interés?
o Si
e No
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13- ;Durante que momento del dia se interesa méas por las prendas que elige vestir?
e Mafana
e Tarde
e Noche
e Todas las anteriores

14- ;Cudl de las siguientes actividades realizas con mayor frecuencia?
e Visitar museos
e Iralcine
e Recorrer ferias de arte y disefio
e Asistir a recitales
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ANEXO E - FORMULARIO DESCRIPTIVO DEL TRABAJO FINAL DE

GRADUACION

AUTORIZACION PARA PUBLICAR Y DIFUNDIR TESIS DE POSGRADO O

GRADO A LA UNIVERIDAD SIGLO 21

Por la presente, autorizo a la Universidad Siglo21 a difundir en su pagina web o bien a
través de su campus virtual mi trabajo de Tesis segun los datos que detallo a continuacién, a los
fines que la misma pueda ser leida por los visitantes de dicha pagina web y/o el cuerpo docente

y/o alumnos de la Institucion:

Autor-tesista Maria Belén Pefaloza
(apellido/s y nombre/s completos)

DNI 36510923
(del autor-tesista)

Titulo y subtitulo “Indumentaria como medio de expresion

) artistica y social”
(completos de la Tesis)

Correo electronico mariabelen.p@hotmail.es

(del autor-tesista)

Unidad Académica Universidad Siglo 21

(donde se present6 la obra)
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Otorgo expreso consentimiento para que la copia electronica de mi Tesis sea publicada en

la pagina web y/o el campus virtual de la Universidad Siglo 21 segun el siguiente detalle:

Texto completo de la Tesis Sl

(Marcar SI/NO)H

Publicacion parcial

(Informar que capitulos se publicaran)

Otorgo expreso consentimiento para que la version electrénica de este libro sea publicada

en la pagina web y/o el campus virtual de la Universidad Siglo 21.

Lugar y fecha:

Firma autor-tesista Aclaracién autor-tesista

Esta  Secretaria/Departamento  de  Grado/Posgrado de la  Unidad  Académica:
certifica que Ila

tesis adjunta es la aprobada y registrada en esta dependencia.

Firma Autoridad Aclaracion Autoridad

Sello de la Secretaria/Departamento de Posgrado

B Advertencia: Se informa al autor/tesista que es conveniente publicar en la Biblioteca Digital las obras
intelectuales editadas e inscriptas en el INPI para asegurar la plena proteccion de sus derechos intelectuales (Ley
11.723) y propiedad industrial (Ley 22.362 y Dec. 6673/63. Se recomienda la NO publicacion de aquellas tesis que
desarrollan un invento patentable, modelo de utilidad y disefio industrial que no ha sido registrado en el INPI, a los
fines de preservar la novedad de la creacion.

177



	Resumen
	Abstract
	Índice
	Capítulo 1.  Planteamiento del problema
	1.1.  Antecedentes
	1.1.1. Expresiones artísticas como medio de expresión
	1.1.2. Palabras como medio de expresión
	1.1.3. Color como medio de expresión
	1.1.4. Técnicas artísticas como medio de expresión

	1.2. Definición o problemática
	1.2.1. Problema
	1.2.2. Subproblemas

	1.3. Objetivos
	1.3.1. Objetivo principal
	1.3.2. Objetivos específicos

	1.4. Justificación
	1.5. Limitaciones

	Capítulo 2.  Marco teórico
	2.1. Comunicación e indumentaria
	2.1.1. Comunicación en la sociedad.
	2.1.2. Comunicación entre individuos.
	2.1.3. Comunicación del cuerpo.
	2.1.4. Comunicación a través del vestir.
	2.1.4.1. El lenguaje de la moda


	2.2. Identidad
	2.2.1. Definición de identidad
	2.2.2. Conformación de la identidad
	2.2.3. Identidad en el vestir
	2.2.3.1. Distinción
	2.2.3.2. Imitación


	2.3. Expresiones artísticas
	2.3.1. Definición de expresiones artísticas
	2.3.2. Clasificación de las expresiones artísticas
	2.3.3. Expresiones artísticas empleadas en indumentaria
	2.3.3.1. Pintura
	2.3.2.2. Cine
	2.3.2.3. Música
	2.3.2.4. Fotografía


	2.4. El Collage
	2.4.1. Definición
	2.4.2. Origen
	2.4.2.1. Aportes del cubismo

	2.4.3. Clasificación
	2.4.3.1. Assemblage
	2.4.3.2. El decollage
	2.4.3.3. Acumulación
	2.4.3.4. Fotomontaje

	2.4.4. Collage y moda

	2.6. Indumentaria sin género
	2. 7. Tejido y estampación
	2.7.1. Superficie
	2.7.2. Recursos constructivos
	2.7.2.1. Estampa

	2.7.3. Sublimación
	2.7.3.1. Pasos para la sublimación
	2.7.4.1. Pasos para la serigrafía



	Capítulo 3.  Metodologías
	3.1. Metodología de diseño
	3.1.1. Problema
	3.1.2. Definición del problema
	3.1.3. Componentes del problema
	3.1.4. Recopilación de datos
	3.1.5. Análisis de datos
	3.1.6. Creatividad
	3.1.7. Materiales y tecnología
	3.1.8. Experimentación
	3.1.9. Modelos
	3.1.10. Verificación

	3.2. Metodología de investigación
	3.2.1. Encuesta
	3.2.2. Guía de observación
	3.2.3. Tabulación de datos
	3.2.3.1. Resultados de encuestas
	3.2.3.4. Resultados de observación
	3.2.3.4.1. Visita Museo Nacional de Bellas Artes.
	3.2.3.4.1.1. Conclusiones.
	3.2.3.4.2. Visita Museo Evita Palacio Ferreyra
	3.2.3.4.2.1. Conclusiones





	Capítulo 4.  Etapa estratégica y táctica
	4.1. Etapa estratégica
	4.1.1. Misión
	4.1.2. Visión
	4.1.3. Valores
	4.1.4. Análisis FODA
	4.1.4.1. Fortalezas
	4.1.4.2. Oportunidades
	4.1.4.3. Debilidades
	4.1.4.4. Amenazas


	4.2. Etapa táctica
	4.2.1. Producto
	4.2.2. Precio
	4.2.3. Plaza
	4.2.3.1. Showroom
	4.2.3.2. Tienda virtual
	4.2.3.3. Ferias y eventos
	4.2.3.4. Local

	4.2.4. Promoción
	4.2.4.1. Redes sociales
	4.2.4.2. Vía pública
	4.2.4.3. Eventos


	4.3. Conclusión personal

	Capítulo 5.  Propuesta de aplicación profesional
	5.1. Propuesta de diseño
	5.2. Usuario
	5.3. Estructura de la colección
	5.3.1. Serie 1
	5.3.2. Serie 2
	5.3.3. Serie 3
	5.3.1. Fichas técnicas
	5.3.1.1. Conjunto materializado 1
	5.3.1.3. Conjunto materializado 3

	5.3.2. Rubros, tipologías y silueta
	5.3.3. Materiales textiles y avíos
	5.3.4. Campaña

	5.4. Colección cápsula
	5.7. Branding
	5.8. Etapa presupuestaria

	Capitulo 6. Conclusión
	Capítulo 7.  Anexos y bibliografía
	7.1. Bibliografía
	ARÉVALO ZULETA, M. (2018). La moda sin género no es una moda. El espectador. Recuperado de: https://www.elespectador.com/opinion/la-moda-sin-genero-no-es-una-moda-columna-816061
	AMIGO, Roberto; HERAS, Fernanda; FERRO, Fabiola; SCHUSTER, Graciela, SZIR, Sandra (2001) Culturas y estéticas contemporáneas, Argentina.
	CHAPEK, G. Fashion Without Gender. (2017) Gender & Sexuality Studies Student Work Collection. Recuperado de: https://digitalcommons.tacoma.uw.edu/gender_studies/7
	7.2. Páginas Web consultadas
	7.3. Índice de figuras
	7.4. Tablas
	Tabla 1 Ejemplo calendario de ferias
	Tabla 2 Tejidos utilizados
	7.5. Anexo encuesta


