SIGLO 21

NUTIGLABILIDAL

LA MODA

RIVAS CUBA, Maria Eugenia
Lic. en Relaciones PUblicas e Institucionales
Ano 2014



RIVAS CUBA, Maria Eugenia
Lic. En Relaciones Publicas e Institucionales

Legajo: RP101498

Aio 2014

UNIVERSIDAD

SIGLO 21 Universidad Siglo 21



Agradecimientos

A los que me ensefiaron a sofiar,

A los que me ensefiaron a creer en mis suefos,

A los que me mostraron el camino para lograrlos,

A los que me ensefiaron como alcanzarlos,

A los que me apoyaron para no abandonarlos,

A los que hoy comparten conmigo este suefio hecho realidad,

A los que me animan a seguir sofiando.



Resumen

Actualmente, todos necesitan comunicarse. Por lo tanto se cree que el &mbito de la
moda en Argentina, como en cualquier otro &mbito, busca hablar, expresarse a través de
medios logrando llegar a la sociedad. Es asi que se considera importante conocer la manera
en que puede comunicarse mediaticamente con el fin de causar impactos en el pablico.

Se cree, que al centrarse en un ambito especifico, como la moda, surgen
caracteristicas propias brindando pautas para la realizacion de una correcta y efectiva gestion
de comunicacion.

Es asi, que en esta investigacion se conocen los criterios de noticiabilidad que
permiten a una nota de moda ser publicada mediatica y masivamente en forma de noticias.
Se descubre cudles de ellos son los més frecuentes y efectivos a la hora de realizar una pieza
de comunicacién tendiente a ser noticia. Se revela, ademas, la utilizacion especifica de
determinadas caracteristicas dependiendo el medio al que se dirija, como también se
manifiesta la existencia de criterios especificos del ambito de la moda, presentes en sus
noticias.

Son encontrados a lo largo de la investigacion resultados alcanzados producto de la
comunicacion mediatica de la moda, como también es posible, aqui, determinar
caracteristicas de los hechos que impulsan estas comunicaciones para finalmente lograr
aclarar el circuito de conformacion de una noticia en el ambito.

Después de realizada esta indagacion por métodos de analisis de contenidos,
entrevistas y observacion directa, es posible llegar al final del trabajo brindandole a todo el
que desee realizar comunicacion de moda los conocimientos descubiertos para lograr la
noticiabilidad, llegar asi al publico que se desee y lograr hablar en la sociedad, es decir, estar

presente en ella.



Abstract

In this day and age, everyone feels the need to express themselves. The fashion
industry in Argentina, just like any other industry, seeks to communicate ideas to the public
at large and utilizes the mass media as a resource in order to do so. As a result, it is important
to analyze the strategies that are employed in mass media campaigns in order to capture
public attention.

By focusing in on the characteristics of one specific field, such as the fashion industry,
one can discover guidelines for adequate and effective communications management in that
field.

In this research study, the fashion industry’s criteria for work publishable in the mass
media are explored. In doing so, we are able to discover the most ubiquitous and effective
strategies used in putting together a news-worthy article. Furthermore, we can see what
methods are utilized and what criteria are required depending on the type of medium as well
as the industry in question.

This reserach study provides a close look at the characteristics and effects of news
pieces in the fashion media. This allows for a better understanding of the qualities a news
piece must have in the fashion industry in order for it to make it from the drawing board to
full scale production and publication.

The information gathered for this research study through content analysis, interviews,
as well as direct observations, provides those seeking to publish work in the fashion world
with the tools to allow them to stand out in society and reach their desired audience.
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NOTICIABILIDAD DE LA MODA EN ARGENTINA.

l. Introduccion.

Se conoce que la moda es un &mbito de la vida en sociedad, por lo que es interesante
conocer cémo se comunica ella con el publico a través de los medios masivos de
comunicacion.

Es interesante descubrir el origen y caracteristicas de las publicaciones que se dan a
conocer, como asi también la manera en la que se reproducen y lo que llega a generar en la
sociedad.

A lo largo del tiempo la moda ha sido un tema de interés en el pablico femenino, y
ha logrado esto gracias a la prensa que ha conseguido estar en sus manos brindandole
informacion.

Es asi que se propone un andlisis de las noticias presentes actualmente en los medios
impresos Y televisivos para conocer las caracteristicas y criterios propios que sigue la
informacidn en el &mbito moda, para llegar a ser de interés y estar en la opinion publica.

Se busca conocer, ademas, el tratamiento que se le dan a estas noticias en los medios
y con ello saber si se legitima la moda como un tema de interés 0 meramente como un
mensaje publicitario que busca persuadir y convencer al publico de la accion de compra.

Todo esto se persigue con el fin de describir todas aquellas caracteristicas que
permiten una comunicacion eficaz en el ambito de la moda. Asi, este ambito, tiene sus propias
particularidades por lo que la comunicacion alli también debera seguirlas.

La moda es un fendmeno sociocultural, que se da en todo el mundo, pero también
representa una gran industria que busca comunicarse con su publico. Por lo tanto se cree
importante de investigar la manera en la que se comunica y como se podria comunicar con
éxito la industria del vestido.

Por lo que se propone un recorrido por aquellas noticias de moda que llegan al
publico, conociendo los diferentes medios en los que estan presentes, la manera en que se
relatan y tratan, los temas que se tocan, los criterios que se emplean, los objetivos e

intenciones con las que se comunica, y los resultados que se obtienen.



Asi se busca lograr un andlisis completo para poder obtener de manera sintética y Gtil
los principales lineamientos a tener en cuenta a la hora de relatar una pieza prensable en el
ambito de la moda.

Ademas, se explora acerca de como obtener un panorama de lo que es y representa la
prensa de moda en la Argentina, y los rasgos especificos de realizar prensa de moda en
nuestro pais.

Para llevar a cabo lo propuesto se plantean tres metodologias de investigacion.
Empezando por un analisis de contenido de noticias presentes en revistas de moda argentinas,
noticias en periddicos nacionales y en sus suplementos especializados, notas presentes en
telediarios y por Gltimo piezas redactadas en blogs de moda. Todo este analisis a fin de
conocer los criterios de noticiabilidad, las intenciones, la redaccion, los objetivos, los
acontecimientos que son noticia y por supuesto el tratamiento que se le da a los temas de
moda en los medios.

Otra de las metodologias utilizadas es la entrevista, con la cual indagar4 a cerca de la
comunicacion de moda en nuestro pais de la mano de profesionales destacadas en el rubro,
como también averiguara el papel que cumple la moda en nuestro pais y la legitimacion de
la misma a traves de los medios. Aqui cabe aclarar que cuando hablamos de legitimacién
hablamos de mostrar a la moda como un arte, como parte de la cultura, como un tema de
interés y no pura y estrictamente como parte de un sistema de consumo, entonces, se buscara
descubrir la postura de los medios, profesionales y publico respecto a este tema.

El altimo método que se empleara para investigar sera una observacion directa de un
acontecimiento de moda que tiene abundante repercusion mediatica en el pais, justamente
para conocer las caracteristicas que hacen de este hecho una noticia de tal alcance.

Asi, se busca conocer cdmo se construyen las piezas de informacién que seran
noticias en el ambito de la moda y el tratamiento mediatico que se les da a ellas en los

diferentes medios pertenecientes a nuestro pais: Argentina.



1. Justificacion

El objetivo de esta investigacion es conocer de qué manera la moda adquiere
noticiabilidad, es decir, la forma en la que los temas pertenecientes a este &ambito llegan a ser
publicados por los medios de comunicacién dandose a conocer a la sociedad.

Para esto es necesario conocer qué criterios de noticiabilidad se siguen, que
caracteristicas son tenidas en cuenta; como asi también cuél es el tratamiento que le dan a
este tipo de informacidn en los medios masivos de comunicacion y, por consecuente, el efecto
que produce en el publico.

Como relacionistas publicos, el ambito de la moda es un campo de trabajo posible,
por lo que es de gran importancia conocer la informacion que emerge de dicho espacio para
poder especializarnos en una correcta gestion de comunicacion.

Se realiza este trabajo considerando el &mbito de la moda como un campo en el que
es necesaria la comunicacion especializada. La moda esta sustentada por una gran industria
que le da vida; por lo tanto necesita de gestiones de comunicacién de nicho para poder
relacionarse con el publico.

Las noticias sobre moda llegan a la sociedad. Es importante en esta investigacion
descubrir como se construyen, cuéles son sus criterios de noticiabilidad, qué sucesos pueden
llegar a ser noticias. Como también es importante llegar a conocer cual es su tratamiento
medidtico, es decir como se maneja esta informacién en los diferentes medios masivos; a fin
de poder profundizar y llegar a colaborar sabiendo gestionar la comunicacién en la moda.

Es decir, actualmente las noticias, notas y demas comunicados que se emiten desde
una organizaciéon para ser mediatizadas se realizan bajo la forma y caracteristicas que
conocemos, de manera tradicional, considerando los mismos criterios y siguiendo el idéntico
formato. Es asi que se decide investigar caracteristicas propias del ambito para llegar al
publico deseado de la manera mas eficiente. A fin de conocer aquellos criterios que dan color
a las noticias de moda y que desarrollandolos en profundidad y sabiéndolos caracterizar
pueden hacer eficaz la gestion.

La moda, un fenémeno que con la irrupcion de los medios masivos de comunicacion,
su influencia se amplia de manera notable; de esta forma fue que paso de ser un fenémeno
de elite a una industria cada vez méas poderosa que llega de a poco a grandes sectores de la

sociedad. Se da en todo el mundo y la Argentina participa activamente en él. (Saulquin; 2011)



Se decide asi investigar la importancia de la comunicacion de la moda, ya que se
entiende la moda como un fendémeno social que repercute en la sociedad pero no debemos
olvidar, que también la respalda y sustenta una industria emergente de la sociedad argentina.

Al mismo tiempo, la comunicacion de moda fue transcendental en la década del “60
y “70 cuando las revistas femeninas lograron llegar a todas y a cada una de las mujeres,
democratizando la moda que hasta afios anteriores era un fendmeno de elite, y lograron hacer
del vestir un tema de importancia como también la prensa femenina supo imponer temas en
torno a los que debia girar el pensamiento de la mujer. (Hinojosa Mellado; 2007)

Hoy este auge de las revistas se ha perdido, pero las notas de moda se siguen
emitiendo. Entonces, sabiendo lo que puede causar una noticia de este rubro, se cree
necesario reconocer a lo largo de esta investigacion las caracteristicas de los comunicados de
moda, sus efectos y qué particularidades se deben tener en cuenta a la hora de realizar piezas
de comunicacion en dicho nicho.

No se debe olvidar, tampoco, que la moda sigue siendo tomada como un tema frivolo
que en algunas mentes sélo recuerda el consumo, se cree entonces que una gestion de
comunicacion a través de notas de moda impulsa el fendmeno de legitimidad de este ambito.
En esta investigacion se apunta a averiguar, también, la forma en la que la moda se legitima
o en la forma que se podria legitimar a traves de la comunicacion, esta industria que no solo
busca vender temporada tras temporada sino que es un ambito lleno de artistas y creadores,
y que, ademas, es una forma de hablar de la sociedad. Entonces, ¢se comunica esto? ;Sera
posible comunicar hacia la legitimacion? Se intentard descubrirlo a lo largo de esta
exploracion.

Resumiendo, se propone en este trabajo analizar las noticias de moda y su tratamiento
mediatico para conocer las caracteristicas de los comunicados que se emiten en el ambito de
la moda a fin de conocer del rubro y poder gestionar una comunicacion estratégica en la
moda. Se incluye también la investigacion de efectos que las noticias causan o pueden llegar
a causar con respecto a la legitimacion de este tema.

Todo esto con el fin de conocer las caracteristicas de la comunicacion de moda y

trabajar en la eficiencia de ella.
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Pregunta de Investigacion.
¢ Cémo adquiere noticiabilidad la moda en Argentina?

Objetivos.

Objetivo General:
=>» Analizar la noticiabilidad que adquiere la moda en Argentina.

Objetivos Especificos:
= Descubrir los criterios de noticiabilidad para que una informacion sea
noticia en el ambito de la moda en Argentina.
= Comprender la creacion de una noticia de moda.
= Conocer y caracterizar los diferentes formatos en los que se plasman

las noticias de moda.
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V. Antecedente de Investigacion

Existen ciertas investigaciones consultadas en este trabajo. En ellas se contemplan
temas como la prensa femenina, la prensa y la mujer a lo largo del tiempo o el periodismo de
moda.

Estos trabajos consultados son los siguientes:

- “Muyjeres y produccion/consumo cultural en la Argentina peronista: La revista de la
editorial Abril.” (Eugenia Scarzanella; s.f.)

En esta investigacion la autora intenta descubrir la produccién y el consumo cultural
de las mujeres en una determinada época de Argentina, bajo dominio de cierto dirigente
politico. A lo largo del trabajo se encarga del analisis de revistas y de testimonios de quienes
trabajaron en la produccién de contenidos para llegar, a través de la revista, a las mujeres
argentinas.

- “La persuasion en la prensa femenina: Analisis de las modalidades de la
enunciacién. (Maria Paz Hinojosa Mellado; 2007)

La autora a lo largo de su trabajo hace un recorrido por la moda, la belleza, las revistas
de moda para poder descubrir los tipos de enunciacién empleados. En dicho trabajo se
considera que la prensa femenina tiene un valor inigualable ya que a través de sus
publicaciones acompafia la evolucion de la mujer a medida que cambia la sociedad.

Fue una investigacion realizada en Espafia y se encarga de describir la lengua utilizada
en este tipo de medio: las revistas de interés femenino.

- “Revistas de moda, su camino a la actualidad y su relacion con la mujer del siglo
XXI1.” (Martha Isabel Godinez Solorza; s.f.)

Una investigacion realizada en México, que propone el analisis de revistas de moda
con mas tirada en dicho pais, a fin de lograr caracterizar la mujer del siglo XXI mediante sus
publicaciones.

Es una investigacion interesante ya que utiliza la técnica de analisis textual tanto en

revistas de moda tradicionales como en publicaciones en nuevos medios.
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VI. Marco Tedrico

1. Noticia y Noticiabilidad
Noticia

Es importante comenzar conociendo qué se entiende por noticia.

Noticia, recurriendo a la etimologia de la palabra, nos referencia al latin notitia
significa algo que se da a conocer, de notus preterito participio del verbo noscere refiere a
idea o concepto. (Da Costa; s.f.)

Es asi que noticia es aquel concepto o idea nueva que se da a conocer. Se puede decir
que ese concepto es informacion, entendiendo como ella datos, hechos, actividades
desconocidas que salen a la luz.

Es decir, noticia es aquella informacion que rompe con lo esquematico, con lo comdn
y cotidiano, Ilamando la atencion, ya que resulta novedoso y actual.

Una noticia es informacion nueva, acerca de un acontecimiento, que un periodista
construye y da a conocer como algo de interés que la audiencia desconoce.

“La noticia seria el resultado de una construccion que emisor-periodista y receptor-
espectador realizan conjuntamente” (Amado Suarez; 2004; p. 26) es asi que el periodismo
esta condicionado a responder a las expectativas de la audiencia, mientras que la audiencia
no esta vacia de contenido sino que es capaz de entender el mensaje bajo sus conocimientos
previos.

Es importante resaltar en este momento que la noticia es parte asi de un proceso de
comunicacion. Se entiende de tal manera la comunicacién como un proceso de interaccién
entre partes donde una de ellas emite un mensaje, lo envia en un determinado codigo, por un
canal adecuado Yy la otra parte lo recibe, lo interpreta, lo entiende y es capaz de producir
nuevamente mensajes interactuando con el medio.

Se recalca el proceso de comunicacion aqui porque se cree importante tratar de
entender la noticia en este contexto, es decir, la noticia se emite después de ser construida
por el periodista para un medio, difundida por el medio y receptada por el publico e

interpretada por él, teniendo en cuenta sus saberes previos y se podria decir que también estos
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receptores son capaces de producir nuevos mensajes con tal informacion entre sus pares.
(Amado Suarez; 2004)

Si se ahonda en el tema de la noticia periodistica es necesario poner énfasis en la
definicion de Stella Martini (2000) que nos dice que el periodismo es el encargado de
producir las noticias que van a conformar una parte de la realidad social, y siendo asi permite
a las personas conocer el mundo, lo que esté& sucediendo en él casi de manera directa.

Se puede afirmar aqui que la noticia permite al individuo ser parte de la realidad. Al
estar informado, es decir, al sentirse parte de lo que esta ocurriendo en el mundo por tener
acceso a las noticias, se siente protagonista de la realidad.

La noticia es el relato de un acontecimiento que sucedio, o esta sucediendo o sucedera.

“La noticia es la construccién periodistica de un acontecimiento cuya novedad,
imprevisibilidad y efectos futuros sobre la sociedad lo ubican puablicamente para su
reconocimiento” (Escudero en Martini; 2000; p.2)

Entonces, noticia es informacion nueva, desconocida, importante, relevante de un
hecho que interesa al publico y que seguramente tendra efectos sobre él.

Noticia, también, puede ser la contemplacion de nuevas problematicas que aparecen
en la sociedad “new issues”, la lectura periodistica de nuevas tendencias, de nuevos
acontecimientos que ocurren. (Martini; 2000)

Ahora bien, no todo es noticia, no todos los acontecimiento, actos, hechos u acciones
de la vida cotidiana adquieren noticiabilidad, es decir, no todos los sucesos despiertan interés
en el publico y relatan algo novedoso. Es entonces necesario destacar qué informacion puede

alcanzar la noticiabilidad, pero primero, ¢Qué es la noticiabilidad?

Noticiabilidad

La noticiabilidad nos habla acerca de que cierta informacion sobre un determinado
suceso llegue a estar presente en los medios de comunicacion, luego sea publicado y, por
ultimo, alcance captar la atencion de un publico masivo.

Ya se sabe que no toda informacion sobre un hecho es noticia, es decir, no todo
mensaje informativo sobre lo ocurrido logra estar en los medios y ser difundido, asi la

noticiabilidad implica que la informacion adquiera ese estado.
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Que un mensaje sea, entonces noticiable implica que las caracteristicas del contenido
sobre un acontecimiento cumpla con determinados criterios que permitirdn que el mensaje
resalte sobre los demas, sea elegido por los que los medios, decidan publicarlo y asi llegue a
captar el interés del publico.

Segun Stella Martini, en el proceso de produccién de una noticia mediatica, es decir
desde que el mensaje llega al medio hasta que se publica, existen dos teorias
complementarias: la primera denominada gatekeeping que refiere a la seleccion de la noticia
(en donde empiezan a jugar los criterios de noticiabilidad) y la segunda denominada
newsmaking, que tiene que ver con el tratamiento que se le da a la nota en el medio y que
terminara de dar sentido a la noticia instalandola de determinada manera en la agenda del
publico. (Martini; 2000)

Teoria del Gatekeeping

La teoria del gatekeeping hace referencia al cuidado de acceso, es decir, al filtro de
entrada de las noticias. Como sabemos, no toda la informacion es noticia, por lo tanto el
medio cumple la funcion de gatekeeper (el encargado de admision, el portero, el que cuida
el acceso) controlando cual de la informacion recibida cumple con los criterios de
noticiabilidad para ser noticia y qué informacion cumple con los valores de noticiabilidad del
medio, como también qué noticias son relevantes para la sociedad. (Martini; 2000)

Por lo tanto el gatekeeping lo que hace es decidir qué es noticia y qué se publicara,
teniendo en cuenta los criterios, el medio y el publico.

“La tarea del gatekeeper es evitar que se filtre la informacion indeseada (por la
institucion y por el poder), ha sido considerada una actividad que manipula y recorta la
libertad de informacion” (Martini; 2000, p.8)

Asi esta primera teoria postula el hecho de controlar lo que se publicard, teniendo
como parametros el interés, la novedad que hacen a los criterios de noticiabilidad, como
también los intereses del medio y por supuesto la audiencia.

Obviamente, en el dia a dia en los medios entran a jugar diferentes posturas a la hora
de seleccionar las noticias, se habla de los intereses de los medios, del poder, de la
competencia entre medios y hasta de la subjetividad u objetividad de los periodistas en

funcion de gatekeepers; no entraremos en detalles.
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Existe, ademas, una teoria complementaria en lo que hace a que una noticia se

publique y de qué manera, esta se denomina “Teoria del Newsmaking ”.

“Teoria del Newsmaking”

La Teoria del Newsmaking tiene que ver tanto con la seleccion de la noticia como la
reproduccion de la noticia.

Es decir, hace referencia a la produccion de contenido mediatico. Un medio debe
producir noticias a la orden del dia por lo que obviamente trabaja al instante, debe saber elegir
las noticias, debe saber donde ubicarlas y hasta como ubicarlas de acuerdo al medio y
teniendo en cuenta, obviamente, el publico; ya que dependera de todas estas decisiones el
efecto que causa en la audiencia.

Es decir, se complementa con la Teoria del Gatekeeping desde la relacion de seleccion
de noticias que formaran parte de la edicién a publicar, mientras que el newsmaking completa
el proceso en lo que hace a la edicion de dichas piezas, es decir, el tratamiento, ya sea
ubicacion, recorte, extension, etcétera.

Es asi, el newsmaking, la forma en la que se toma la noticia, la importancia que se le
da, la publicacion, el lugar y el tiempo que se le dedica; la informacion adicional.

Se trata de la enfatizacién de ciertos temas o aspectos de una noticia en detrimento de
otros. (Wolf; 1994).

Dice Martini:

“...recuadros o infografias, los avances que interrumpen un programa, los gestos y la
acentuacion del presentador de las noticias o la misica que anticipa la catastrofe, permiten la
legitimacion del proceso de construccion de la noticia.” (2000; p.18)

Es decir que el formato en el cual se reproduzca la noticia, la ubicacion, la presencia
de fotografias, en un medio gréfico, son las decisiones del medio y por ende tales decisiones
causaran un determinado impacto en la sociedad.

Ocurre lo mismo en la televisién o radio, en donde las imagenes, los gestos, la
prosodia, entonacidon de los presentadores, la masica, quiénes presentan, entre demas
variantes, también influyen en la recepcion de la informacion por parte de la audiencia.

Esta demas aclarar que cada medio responde a un publico, con el cual mantiene un
contrato de lectura, pero a qué referimos con esto. El contrato de lectura va desde la

tipografia, las imagenes, el formato hasta la manera de redactar de un medio para
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determinado publico. Es aqui donde el medio también tomard decisiones acerca de la
adaptacion de las noticias al contrato de lectura que mantiene con su audiencia.

Es decir, el newsmaking refiere al modo de contemplar la noticia en un medio, a las
decisiones que el propio medio toma acerca de como publicarla, decisiones que tendran
influencia en el momento en el que el publico las reciba.

Asi, si seguimos ambas teorias: gatekeeping y newsmaking, se conoce que para que
un comunicado sobre un acontecimiento llegue a estar presente en los medios, sea publicado
y alcance estar presente en la sociedad, interesan los valores del medio, el interés de la
audiencia, pero sobre todas las cosas los criterios de noticiabilidad antes mencionados.

Segun Martini:

“...los criterios de noticiabilidad estructuran la seleccion y construccion de noticias, las
agendas y hasta las tapas de los diarios o los avances informativos en la television, y las
modalidades en que se ofrece la noticia.” (2000; p.11)

Por dicha razdn en este trabajo es de interés conocer qué son y cuéles son los criterios
de noticiabilidad més frecuentes.

Entonces, un hecho noticiable es un acontecimiento que debe llegar a los medios,
siendo seleccionado por el gatekeeper y atravesando la teoria del newsmaking a través de la
identificacion de criterios de noticiabilidad. Ahora, es necesario profundizar estos conceptos:
¢ Qué se entiende por acontecimiento? Y por lo tanto ;Qué son y Cuéles son los criterios de
los que se habla cuando se refiere a la noticiabilidad?

Veamos en primer lugar, qué se concibe por acontecimiento.

Acontecimiento

¢ QUué es, entonces, un acontecimiento o un suceso?

Un acontecimiento, segin Rodrigo Alsina (1989) es un hecho que implica una ruptura
en el statu quo de la sociedad, forma una diferencia, un algo que resalta. Se caracteriza por
el tiempo y el espacio donde se da.

Alsina dice:

“El acontecimiento es un fenomeno de percepcion del sistema, mientras que la noticia
es un fenémeno de generacion del sistema. Sin embargo, lo que para un sistema son noticias, para
otro sistema son acontecimientos” (1989; p. 7).
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Si se habla de un acontecimiento como noticia, se puede decir que el acontecimiento
es un mensaje que fue recibido, diferente de la noticia que es un mensaje que es informacion
emitida, no solo recibida sino también editada, producida y emitida para las audiencias.

Se puede decir aqui que noticia es aquel acontecimiento, entendiendo como esta
informacidn recibida por un periodista y emitida, siguiendo criterios de noticiabilidad, en
forma de noticia.

Hacer de un acontecimiento una noticia tiene que ver con lo que le interesa a la
sociedad, es decir, el espacio, el tiempo y la ruptura que causa ese acontecimiento en el
equilibrio de la poblacion, como también tiene que ver con los criterios que el medio entiende
que generaran noticiabilidad y obviamente con los valores de noticiabilidad propios de cada
medio. (Martini; 2000)

Por lo tanto, sabemos que noticia es aquella informacion acerca de un acontecimiento
que ocurrid, ocurre u ocurrira; pero qué antes de ser catalogado como noticia y publicado en
un medio debe pasar por ciertos criterios de noticiabilidad que lo catalogaran como noticia.

Todos los dias acceden a los medios enormidad de material informativo sobre sucesos
que ocurren, pero que ellos sean noticia tiene que ver con que cumplan con los criterios de
noticiabilidad.

Es ahora necesario conocer qué son y qué entendemos por criterios de noticiabilidad.

Criterios de Noticiabilidad
Noticia es un acontecimiento atractivo, que retne a ciertos criterios de noticiabilidad.

Amado Suarez (2004) dice que los sucesos deben ser:

o Novedosos, es decir, nuevos, no conocidos.

o Actual, en relacion con los acontecimientos de determinado
momento.

o Relevante, de interés para las personas ya que se relacionan con

una parte de su vida.

o Discrepante, se dice que mientras mas opuesta a las
expectativas mas atencion recibe el suceso.

o Consonante, debe corresponder a los valores y principios de la

sociedad.
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Es de esta manera que se va entendiendo qué es lo que abarca la palabra noticia. Se
puede afirmar hasta aqui que es informacion que cumple con requisitos de novedad,
actualidad, relevancia o discrepancia que es producida por un periodista para un medio quien
la va a difundir y para un publico que la recibird, interpretara y se sentird participe de la
realidad al sentirse capaz de comprender y estar en contacto con lo que esta ocurriendo en la
realidad social.

Lo que conocemos como criterios de noticiabilidad son aquellos elementos que
pueden hacer atractiva la informacion para que se convierta en noticia. Ademas de los
criterios anteriormente especificados, contamos con criterios con relacion a los efectos del
acontecimiento, y estos pueden ser: novedad, originalidad, discrepancia, evoluciéon futura del
acontecimiento; proximidad geogréafica, magnitud por cantidad de afectados, jerarquia de los
personajes involucrados, importancia y gravedad; movilidad de distintos puntos,
familiaridad. (Martini; 2000)

- Novedad: Informacién nueva, actual.

- Originalidad: Material totalmente nuevo, nunca antes se hablé de ello.

- Discrepancia: Es noticiable aquella informacion diferente, que rompe con el statu
quo y que genera asi incertidumbre, duda e inquietud por conocer mas.

- Evolucién futura del acontecimiento: Informacion que va a seguir generando
noticias a medida que siga ocurriendo el hecho, es informacion que va a seguir
creando material prensable a través del avance del suceso.

- Proximidad geografica: Un criterio para que una informacion interese es la cercania
al acontecimiento. Por ejemplo, en nuestro pais, es “mas noticia” algo que pasa en
Latinoamérica que algo que ocurre en Asia.

- Magnitud por cantidad de afectados: Mientras mas involucrados tenga el hecho
mas interesa al publico.

- Jerarquia de los personajes involucrados: Llega a interesar de mayor manera a la
poblacion, aquella informacion en donde un personaje con determinada jerarquia
catalogado “famoso”, se encuentra implicado.

- Importancia y Gravedad: Es sumamente noticiable aquel material que pone en

riesgo a las personas ya que intenta asegurarlos, protegerlos mediante la informacion
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que se les da. La importancia es un criterio ya que es contenido que se debe saber,

que es transcendental difundir.

- Movilidad de distintos puntos: Es noticia aquella informacion que puede cubrirse
desde diferentes puntos de ubicacion ya que esta sucede o sucedio, por ejemplo es
noticia una manifestacion en donde la gente se moviliza, o es noticia el viaje de una
personalidad, etc.

- Familiaridad: Es noticiable aquella informacion cercana, “familiar” al puablico.
Aquel contenido de un acontecimiento que es parte de su vida y del cual debe estar
informado.

En cuanto a la cualidad del acontecimiento contamos con criterios como: la
comprensidn, la credibilidad, periodicidad y la exclusividad o primicia. (Martini, 2000)
- Comprensién: Es importante para que una informacion sea noticiable que sea clara

y precisa para que el pablico entienda de qué se esta hablando.

- Credibilidad: es necesario convencer al publico de lo que se esté diciendo, persuadir
de que es informacion certera para que confie en lo que esta escuchando y sea capaz
de reproducirlo y comentar sobre lo acontecido.

- Periodicidad: Informacién que cada cierto tiempo se renueve, se actualice y siga
llamando la atencion.

- Exclusividad o Primicia: Material que sélo una fuente tiene y esta dando a publico
conocimiento, también es un criterio para ser noticia.

Se conoce que una noticia debe ser adaptable y espectacular, pero ¢qué se entiende
por esto? Adaptable es aquella noticia que se puede modificar en detalles para poder ser
incluida en un tiempo y espacio, con el fin de ser publicada pero dependiendo de lo que
ocurre en la realidad. (Martini; 2000)

En cuanto a la espectacularidad una noticia necesita ser justamente informacién
enfatica, casi exagerada para llamar la atenciéon y quedar incluida en la agenda de los
medios, esto se da sobre todo en aquellas noticias que no tienen en su contenido un hecho
preocupante, peligroso o tendiente a la mala noticia (muertes, robos, catastrofes,
delincuencia, caos). Es necesario, por decirlo de alguna manera, que aquellas noticias
buenas (quienes no relatan actos de desgracia, sino hechos de alegria) o aquellas

coberturas de eventos contengan en su esencia espectacularidad. (Martini; 2000)
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Por lo tanto, si después de lo dicho se intenta armar un concepto de noticia, se puede
decir que noticia es: aquel acontecimiento desconocido por la audiencia, que debe ser
novedoso, actual, relevante, discrepante, consonante, comprensible o pertinente que llega a
manos de periodistas pertenecientes a un medio quienes actuaran como gatekeepers filtrando
la informacion y optando por aquella que cumple algunos de dichos criterios, para asi, emitir
este contenido para las audiencias, quienes se interesan por consumir estos mensajes ya que
los hace participes de la realidad social.

Ademas, la teoria del newsmaking también actuara identificando los criterios
presentes en las notas, para asi otorgarle el tratamiento que se considere correcto, es decir, la
edicidn de la nota, la ubicacidn, extension, entonacion, etc. Esto es de suma importancia, ya
que de la manera en que se presente el comunicado generara un efecto, o no, en el pablico.

Existe, asi, una teoria que explica la importancia del tratamiento mediatico, es decir,
la manera en que una noticia es tratada influye en los temas que estaran en las agendas de la

sociedad, esta teoria se denomina Teoria de la Agenda Setting.

Teoria de la Agenda Setting.

Es importante conocer qué se entiende por teoria de Agenda Setting en el marco de
la investigacion ya que esta teoria refiere a cdmo la agenda de los medios se correlaciona con
la agenda del publico.

Esta teoria fue expuesta por Maxwell McCombs y Donald Shaw y contempla que la
seleccion temética de los medios influye en la seleccion temética del publico. (Avalos
Rosados; s.f.)

Asi mediante esta teoria se comprende la influencia de los temas presentes en los
medios sobre los temas que se encuentran circulando en la sociedad.

Shaw (1979) expresaba:

“Como consecuencia de la accion de los media el publico es consciente o ignora, presta atencion o
descuida, enfatiza o pasa por alto, elementos especificos de los escenarios publicos. La gente tiende a incluir o

a excluir de sus propios conocimientos lo que los media incluyen o excluyen de su propio contenido.” (En Wolf;
1994; p.163)

Los medios masivos de comunicacién al caracterizar, describir y presentar una

realidad muestran al publico los temas en base a los cuales hay que pensar y es necesario
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tener una opinion y discutir acerca de ellos. La comprension que se tiene de la realidad, en
parte es transformada por lo que dicen los medios. (Shaw en Wolf; 1994).

Generalmente cuando se habla de esta teoria se concluye con que los medios no dicen
al publico qué pensar, ni cOmo pensar pero si entorno a qué temas pensar.

A través de esto se entiende la importancia de que una informacion mantenga
presencia en los medios masivos.

Ahora bien, se viene hablando de medios de comunicacion, como un actor importante
en la creacion de la noticiabilidad, pero ¢qué son los medios de comunicacion? Para continuar
con el trabajo es necesario dar a conocer qué entendemos por ellos y caracterizar cada uno

de sus soportes en los cuales se centra la investigacion.

2. Medios.
¢ Qué se entiende por medios de comunicacion?

Amado Suarez, indica que medio es:

Aquel sistema que cumple la funcién de transmisién de un mensaje (...) suele tener un
publico, més o menos especifico, con caracteristicas particulares, por lo que hace posible que el
mensaje se reciba en un entorno de caracteristicas cualitativas que colaboran en la creacion de
una mejor actitud del receptor. (2004; p. 195)

Se puede definir un medio como aquel sistema que sirve como vehiculo de la
informacion para que esta pueda llegar a quien le interesa recibirla y a quien al emisor
le interesa que reciba.

En esta investigacion se busca entender como una noticia de moda es emitida
por un medio para que llegue a la comunidad; entonces es importante no solo definir
lo que se entiende por medio, sino también lo que se entiende por medio masivo. Es
aquel por el que las noticias que interesan a la comunidad se vehiculizan.

Asi, medios masivos son “Industrias y tecnologias de las comunicaciones que
incluyen los periodicos, las revistas, la radio, la television, etc.” (Amado Sudrez; 2004; p.
195) “Donde masivo hace referencia a la capacidad de enviar mensajes por grandes
extensiones de espacios y de tiempo a fin de abarcar una gran cantidad de gente.” (Amado
Suérez; 2004; p. 196).

Es de esta manera que los medio de comunicacion masivos son industrias y

tecnologias que movilizan un mensaje haciéndolo llegar a gran cantidad de personas
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simultaneamente, por mas que se encuentren en diferentes espacios. Tienen la capacidad de
alcanzar multiplicidad de individuos.

Ademas, se puede decir que los medios masivos son de gran importancia para la
sociedad moderna ya que representan un recurso de poder: influencian en la sociedad.
También son un ambito, es decir, una esfera donde se desarrollan asuntos de la vida publica.
Son una fuente de definiciones e imégenes de la realidad, donde se construye cultura y
valores. Son fuente de fama, la esfera de desarrollo de lo “famoso” y por tltimo cooperan
con la sociedad moderna al originar un sistema de significados que proporcionan a la
sociedad los parametros de lo que es “normal”, asi permite a la sociedad detectar
desviaciones. (McQuail; 1994)

Se puede respaldar aqui, que los medios masivos sirven para la transmision de
mensajes a grandes masas. Son, también, un elemento criticable de la sociedad, ya que
influencian a sus habitantes, ayudan a construir la realidad social, la cultura y sus valores; y
por sobre todo colaboran en la construccion del pensamiento de los habitantes al transmitirles
conceptos sobre los que pensar y opinar.

Por otro lado, los medios de comunicacion de masa tienen diferentes formatos,
podemos nombrar entre ellos: la prensa, la radio, el cine, la television, Internet y es

importante clasificarlos actualmente en medios offline y medios online.

Medios Masivos de Comunicacion. (Offline)

Ya se sabe qué son los medios masivos de comunicacion, ahora por offline se entiende
aquellos medios que no se encuentran conectados a Internet. Se puede decir que son aquellos
medios que se conocian hace unos afios atras, aquellos medios tradicionales que tienen su

propio soporte fisico, como lo son: la prensa escrita, la radio, la television.

La prensa escrita.

La prensa escrita es uno de los medios de comunicacion mas antiguos, con sus
origenes en el libro, en 1631 nace en Francia el primer periddico “La Gazzete” que relataba
hechos militares o noticias de la corte. (Loyola en VVon Sprecher; 1996)

Es decir, la prensa escrita es aquel medio quien tiene como soporte la escritura en

papel y su impresion. Es el medio mas antiguo de transmision masiva.
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La prensa escrita se dice que es un periddico ya que se emite cada un periodo
determinado de tiempo, asi es que podemos encontrar diarios (que se emiten cada dia),
semanarios, mensuales, etc.

La prensa puede abordar diferentes temas, es asi que se puede diferenciar entre prensa
de temas generales (aborda diversos campos) y la especializada (moda, deporte, economia,
etc.). También puede ser caracterizada en prensa de difusion local, nacional, internacional,
etc. segln sea su tirada. (Salmerdn Sanchez, 2011)

Algo que caracteriza la prensa escrita es su estructura, en cuanto a su estructura
externa puede ser de formato tabloide o de formato sabana. (Jiménez Cayuela; s.f.)

En cuanto a la estructura interna la prensa mantiene un orden de importancia en sus
redacciones, se puede conocer rdpidamente la estructura de un medio como este, que contiene
una portada o pagina principal, contiene un titulo, una bajada o copete, puede incluir una
fotografia con un epigrafe y el cuerpo en si de la noticia. Se puede conocer de esta manera:

- Portada:

ClarinX:

s:u ’Wﬂ«vmnuw’lo’wwm!:dbn .
Fracasaron dos aesire
nuevos operativos =i
para hallar aJaime :

Figura 1: Portada medio gréfico.
La portada o pagina principal contiene un resumen de los temas méas importantes que
trata el medio en esa edicion. Lleva en ella una imagen atractiva y titulos que despiertan el
interés del lector.

- Estructura interna, notas y noticias.
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Figura 2: Cuerpo de noticia.
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En cuanto a los medios especializados, las estructuras se siguen con minimas

diferencias, en esta investigacion es importante destacar el formato y estructura de la prensa

especializada en moda:

Figura 3: Portada medio especializado en moda.

Tanto en los periddicos en general como en la prensa especializada la portada es

cubierta con las noticias mas interesantes para el lector, como por una imagen altamente

atractiva.

En cuanto al interior de los medios especializados, encontramos notas de formato

similar:
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Figura 4: Nota en prensa especializada en moda
Por ultimo en lo que hace a la prensa escrita es importante reconocer los suplementos
especializados que acompafian a los diarios, estos siguen la misma estructura.
Los suplementos, se conocen como aquellos que se especializan en ciertos temas,
conteniendo noticias especificas, y que acompafian a los periddicos generalmente una vez

por semana.
L I\ lutuu 2013
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Figura 5: Suplemento “Moda & Belleza”, diario “La Nacion”.

Si se sigue con la caracterizacion de la prensa escrita, la autora Jiménez Cayuela (s.f.),
explica que los textos periodisticos se pueden clasificar en dos grandes grupos, aquellos que
son de opinidn y aquellos que son de informacion.

Esta clasificacidn es: textos de opinidn: articulo, columna, reportaje, resefia, editorial;
mientras que textos informativos son: noticia, entrevista y cronica. (Jiménez Cayuela; s.f.)

Es asi que es importante describir a la noticia como informacion sobre un hecho que
intenta ser exacta y objetiva. Por su parte la cronica es informacion presentada por un experto
sobre un tema intentando ser objetiva cuidando de no caer en la opinion. El reportaje es la
exposicion de la realidad contada por un periodista que no esta necesariamente relacionada
con un acontecimiento de la realidad inmediata pero si es de interés para el lector. Por otra

parte la entrevista es un dialogo entre un periodista y una persona relevante para comprender
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algun hecho. Por dltimo la editorial recoge la opinion oficial del diario sobre las noticias
relevantes, manifiesta ideologia, valores y finalidades y suele ser redactada por el
representante del medio. (Salmerén Sanchez; 2011)

Ahora se sabe las caracteristicas mas importantes de la prensa escrita, como que es el
medio mas antiguo, aquel que tiene gran llegada al pablico masivo y aquella en la que existe
una gran confiabilidad.

Ademas ya se conoce su estructura y las diversas maneras de sus relatos. Es necesario
antes de continuar con otro medio considerar los principales periddicos en Argentina como

también ahondar en la prensa especializada.

La prensa escrita en Argentina.

En nuestro pais se empieza a hablar de prensa en la segunda mitad del siglo XVIII.
Aqui era muy reducida la actividad de los periodicos ya que las autoridades coloniales
prohibian la prensa y la difusién de noticias. En 1764 se conoce el primer informativo
argentino bajo el nombre de “Gazeta de Buenos Ayres”, un manuscrito de 8 hojas, que
relataba noticias y que aparecia una vez al mes. (Loyola en VVon Sprecher; 1996)

De ahi en méas, como avanzd la Nacién avanzd la prensa conjuntamente. Poco a poco
Ilegaba la independencia, la libertad y asi la libertad de expresion.

En 1810 se sentia el aire de independencia cuando Mariano Moreno funda “la Gazeta
de Buenos Ayres” quien inaugura la prensa en Latinoamérica. (Neyra en Loyola en Von
Sprecher; 1996)

También empiezan a llegar nuevas tecnologias, con las que se comienza a imprimir
el periddico y a hacerlo en serie, con lo que se difunde la informacidon mas réapido y llega a
mayor cantidad de personas.

Como lo relata la historia argentina, nuestra Nacion atravesd periodos de
colonialismo, guerras de independencia, independencia, épocas de progreso, gobiernos
democraticos, gobiernos de facto, con ellos libertad de expresion y periodos de censura. Con
todo ello la prensa fue modificAndose y tuvo momentos de esplendor y progreso hasta
momentos de prohibicion o de libertad limitada en donde se debia relatar una sola verdad.

A pesar de todo ello, los periddicos llegaron a nuestros dias.
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La prensa escrita especializada en moda

A principios del siglo XVII, es cuando aparecen por primera vez las publicaciones
periodicas especializadas. Es decir, aquellos medios materiales que ya no solo relataban
novedades variadas de la sociedad, sino que empiezan a surgir medios que cuentan noticias
especificas de un &mbito y destinadas a un publico objetivo. (Hinojosa Mellado; 2007)

En cuanto a las publicaciones de moda, surgen a finales de siglo en 1639 en Inglaterra
como un tipo de prensa dedicada exclusivamente al entretenimiento de la mujer. (Hinojosa
Mellado; 2007)

Es en este momento donde la moda encuentra uno de los tantos vehiculo para su
expresion y plasmacion en medios, cumpliendo dos funciones: por un lado la prensa hace
posible el lujo y la belleza a través de las fotografias y notas con las que se conecta con el
lector; y por otro lado la prensa fija un fendmeno infijable, muestra el lujo, lo hace accesible
a todos, pero sin embargo no lo tienen todos aquellos que tienen contacto con el medio.

En 1639, es el comienzo de la prensa de moda. Aqui tiene origen el “Lady’s
Mercury”, pero tiene auge recién llegando al siglo XIX. Conjuntamente se encuentran
publicaciones “Samra- Martine Bonvoisin” y “Michéle Maignien”, Es una prensa destinada
especificamente a mujeres y en particular a aquellas mujeres de sociedad, interesadas por la
indumentaria y el lujo. (Hinojosa Mellado; 2007).

En Francia, surge como primera publicacion de prensa para la mujer el “Journal des
Femmes”, quien sobrevivid al analfabetismo y logré que las mujeres se interesen por ¢él. Y
ademas, tuvo grandes sucesores. (Mercedes Roig en Hinojosa Mellado; 2007)

Ademas, se sabe que el emperador Napoledn Bonaparte, alla por el siglo XIX
privilegia la literatura de moda ya que era una forma de “maquillar” sus ideas. Es asi que la
moda empieza a llamar cada vez mas la atencion y asi sus publicaciones empiezan a
multiplicarse.

Como estas publicaciones especializadas en el vestido empezaron a surgir varias que
daban vuelta por Europa, poco a poco aumentaban su publico ya que lograban captar la
atencion con colores, fotografias y lujo.

“Después de la Revolucion Francesa, la aristocracia habia dejado de ser el referente
en asuntos de moda; por eso, durante la Tercera Republica son las revistas femeninas las que

imponen las normas del buen gusto.” (Hinojosa Mellado; 2007.; p.71)

28



Es asi que prensa especializada en indumentaria predomina hasta 1900, dando lugar
en los afios posteriores a consejos de belleza y publicidades de cosméticos. Llegando cada
vez a mayores porciones de la poblacion. (Lipovetsky en Hinojosa Mellado; s.f.)

Corren los afos, y las revistas de moda son victimas de cada uno de los
acontecimientos historicos por lo que se van modificando sus contenidos y obviamente su
forma de enunciacién y temas de interés.

Es importante saber que afios posteriores, surgen en Francia grandes publicaciones
como ser Marie Claire o Elle, quienes marcaron grandes hitos en la historia de la prensa
especializada en el vestido.

Marie Claire por su parte fue quien democratizo en parte esta industria, ya que fue
una publicacién de moda semanaria, que en 1937 estuvo al alcance de gran parte de la
poblacién con importantes consejos de moda.

Por su parte Elle (1945) fundada por Helen Gordon Lazareff, quien proponia en dicho
semanario despertar el apetito por la moda en épocas de posguerra. La voluntad de “Elle” era
instruir en los estilos y hacer una moda accesible.

Todo esto surgia principalmente en Francia, se expandio por toda Europa con la ayuda

de Inglaterra, Italia y Espafia. Pero, también, su auge llego a todo el mundo.

Importantes revistas de moda

VOGUE

Fue una propuesta elitista y aristocratizante que surge para la sociedad neoyorguina
en 1892. Pretendia ser un medio para “elegidos”, llegaba con la propuesta del glamour
europeo para la elite de la gran manzana. Es por eso que aparece el lujo como un tema
constante en estas publicaciones.

Vogue se autodefine como lujosa, glamorosa y aspiracional, esto porque quien la lee
puede tener fantasias aun cuando no se tiene nada.

Como buena mercancia americana, su contrato de lectura se basa en el do it! es decir,
en el consumo, busca construir un perfil que no solamente consuma el medio sino también la
indumentaria y los accesorios que permitan vivir con cierto estilo de vida glamoroso.

Vogue utiliza fotografias y mediante ellas un lenguaje artistico que se ocupa del lujo,

sofisticacion, capricho y transgresion.
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Asi, esta publicacion cubre notas periodisticas que intentan resguardar la elite. En su
lenguaje aporta codigos pertenecientes a cierto grupo, en su lenguaje habla de gente que
importa en el medio, hace culto a la personalidad, a lo que se esta hablando en el circulo
People is talking about....

Vogue, actualmente se edita en 17 paises, y es una de las que recibe mayor tirada
mundial.

HARPER’S BAZAAR

Periodico especializado en moda, es decir, prensa de nicho. Nace en 1867 en Estados
Unidos.

Actualmente es una revista con un perfil sociolégico quien propone en su contenido
moda, costumbre y cultura. Asi presenta la moda desde lo cultural y accesible, no la moda
como un lujo.

Harper’s Bazaar entiende el Think in Fashion, con esto se entiende el pensar la moda
desde lo creativo, un camino reflexivo; entender la moda desde la cultura, como un arte y no
solo como algo material o peor ain como una mercancia que demuestra lujo.

Esta publicacion considera, a su publico extensivo ya que considera parte de él a la
mujer adulta pero en todas sus edades de adultez, su lectora abarca desde la joven empezando
a madurar, la mujer profesional, la mujer con hijos y hasta la mujer mayor que sigue
preocupandose por la belleza.

Es asi que esta revista llega a nuestros dias editdndose en 29 paises, uno de ellos es
Argentina, de la mano de Ana Torrejon como directora.

ELLE

Revista fundada en Francia en 1945 de la mano de Helen Gordon Lazareff.

Publicaciones destinadas a mujeres inteligentes, educadas, modernas que se interesan
por las tendencias. Esta revista tiene un tono feminista ya que la considera capaz a la mujer
a la vez que la considera elegante y promiscua a la moda.

Asi la propuesta de Elle es educar al publico femenino en moda, sociedad y
entretenimiento.

Considera que estar a la moda o ser fashion no tiene que ver con el vestir, sino mas

bien con una forma de vivir, es decir, con un estilo de vida con el que la mujer se debe
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comprometer: Este medio considera que la moda es un suefio pero también es un placer de
cada dia.

Su voluntad instruir en estilos y hacer una moda accesible.

Elle pasé sus primeros 40 afios de vida en Francia, recién en 1985 decide expandirse

al mundo, en 1994 llega a la Argentina y es asi que hoy ha conquistado 37 paises.

Vogue, Harper’s Bazaar y Elle en Argentina.

La edicion de Vogue que se distribuye en nuestro pais es la edicion Latinoamericana.
Como toda revista perteneciente a esta industria resalta en sus publicaciones la moda, el lujo
y el glamour.

Harper’s Bazaar, es una publicacion de la cual en Argentina se obtiene la version
nacional editada en Buenos Aires y referencia a la moda y la elegancia, siempre desde lo
cultural. Propone la moda en diferentes formatos, no solo shootings sino también crénicas y
notas.

Elle se edita también en Argentina, y es un conjunto entre lo nacional y lo
internacional. Resalta los temas sociales en Argentina mientras que también es una ventana
al mundo ya que muestra lo que pasa en las grandes capitales. Hace accesible lo que se cree
lejano.

Es importante, también, destacar que existen ciertas revistas especializadas que son
producidas en nuestro pais que a lo largo de los afios han cobrada importancia y han llegado
a tener una gran tirada, como por ejemplo revista Para Ti. Pero en este trabajo no
describiremos dichas publicaciones porque se las considera prensa femenina, especializadas
en temas de mujeres que redactan varios contenidos y no se especializan solamente en moda.

Ya se conocen algunas caracteristicas de la prensa escrita, es hora de describir otro

medio de comunicacion: es hora de hablar de la television.

La television
Dice Sohr:

“La television nacié como un medio de entretencion y, en un principio, la abrumadora mayoria de los
programas solo buscaba mantener la atencién de los telespectadores. La comedia liviana, el humor y los
concursos obtuvieron un éxito inmediato. Los noticieros fueron incorporados poco a poco y sin un gran éxito
inicial.” (1998; p. 49)
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Como se dijo anteriormente la television nace con el entretenimiento y el espectaculo
buscando captar la atencidn de los televidentes en sus espacios de distencion, al llegar del
trabajo y distraerse con los programas que se emitian. Poco a poco la television fue
incluyendo programas de noticias y se transformd gradualmente en un medio de
comunicacion de mensajes informativos cuando nacen los telediarios o noticieros.

Segun Villa:

“La television es ver de lejos, permite a infinidad de receptores presenciar el espectaculo desde
cualquier lugar y distancia, en el espacio publico y en el privado y en el mismo momento de ser producido.
Hermana del cine y la radio combina imagenes y sonidos.” (2003; p. 1)

Actualmente es una de las principales fuentes de informacion y ser un televidente
hace al individuo parte de la realidad social.

Los noticieros se presentan desde una perspectiva de impresionismo y la negacién de
los discursos linguisticos analiticos, en el medio televisivo los tiempos son acotados lo que
lleva a construir un lenguaje aseverativo con blsqueda de impacto a través de opuestos (ej.
bueno- malo). Es asi, que las noticias son presentadas como autosuficiente, sin explicarse
relaciones. (Villa; 2003; p.1)

Es decir, en la television nos encontramos con un tiempo muy acotado y la constante
presencia del espectaculo, todo lo que se ve es tendiente al entretenimiento, por lo que las
noticias se ven sesgadas a este parametro.

Pierre Bourdieu (1996) dice que la television tiene tal gran alcance y capta tal atencion
en los individuos que existe una parte de la poblacién que no lee ningln periddico sino que
esta atado a la television como unica fuente de informacion, posee un monopolio sobre la
formacion de las mentes de esa poblacion.

Aqui es donde yace la importancia de este medio de comunicacion, en la cantidad de
individuos a los que atrae gracias a sus imagenes y sonidos combinados. Pero lo mas
importante aun es que logro ser la unica fuente de informacion en muchos individuos que no
consumen periddicos ni escuchan radio sino que estan atados a la television.

Este medio ha logrado la supremacia ya que a través de imagenes se comunica con
los individuos, ademas que logra la instantaneidad, logra transmitir acontecimientos en
directo y en tiempo real. Asi, ha logrado imponerse ante todos los deméas medios y hasta se
ha llegado a pensar que lo que esta en television es la noticia que los deméas medios deben

tomar y reforzar, quedando asi en primer lugar como fuente de informacién la T.V.
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Segun Ignacio Ramonet (1998), la televisién ha modificado los conceptos de:
informacion, actualidad, tiempo y verdad.

El concepto de Informacion ha sido reemplazado por el “hacer asistir”, es decir, €S
informacién aquello que se puede televisar y asi el televidente puede sentirse parte del
acontecimiento que esta ocurriendo. Justamente informacion es aquello que esta pasando y
que se esta viendo por television. Se empieza a creer que ver es comprender “El objetivo
prioritario para el telespectador es su satisfaccion, no tanto comprender un acontecimiento
como verlo con sus propios 0jos”. (Ramonet; 1998; p.22)

También lo que se entendia como actualidad ha sido modificado, con la television
este concepto queda relegado a lo que en este momento se puede ver a través de imagenes.
Parece ser que lo que esta en television demostrado con iméagenes es de lo que los demés
medios deben hablar.

Con la irrupcion de este medio se ha alterado el tiempo de la informacion, ahora es
instantaneo, en directo, en tiempo real. Lo que se ve esta ocurriendo en el mismo momento.

Por altimo se ha modificado, también, el concepto de veracidad. A partir de la
television una informacion es verdadera, no porque concuerde con criterios objetivos y
corresponda a fuentes legitimas sino que es verdadero porque se lo puede ver y porque los
demés medios lo repiten y lo confirman. (Ramonet; 1998)

Es decir, que la television ha modificado la forma de ser informado y
consecuentemente el concepto de informacidon mediética.

“La informacion se encuentre viciada por la idea de que si un acontecimiento se
produce hay que mostrarlo” (Ramonet; 1998; p.38)

Hoy los televidentes creen méas en imagenes que en declaraciones, y es asi también
una persona mas informada correspondientemente a lo que vio en televisidn que a lo que ley6
en el periddico. Ha cambiado la concepcién de los medios y el hombre se ha hecho un ser
dependiente de las imagenes ya que lo hacen sentirse parte de los acontecimientos.

Es asi que la television juega con la emocion de las personas, les muestra
acontecimientos que lo hacen emocionar y sentirse parte de lo que ve. Espectaculiza apelando
a la emocidn del individuo y a su deseo de ser parte de lo que ocurre. (Ramonet; 1998)

Cabe destacar que una de las fuentes de emocion es el espectaculo por lo que este

medio busca adaptar y espectacularizar lo que tiene que transmitir para llegar al hombre.
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Ahora si es importante destacar para nuestra investigacion la existencia de noticieros
o telediarios nacionales y locales que consume la poblacion, por la cual se informa de los
sucesos que estdn ocurriendo en el mundo y se sienten participes de la realidad social.
También se puede destacar la existencia de programas especializados los cuales implican ser

consumidos para la pertenencia del individuo a cierto grupo social.

El Telediario

El telediario nace en 1941 en Estados Unidos. Comenzo siendo la imagen de un
presentador que aparentemente leia el diario, es decir, daba las noticias del dia. Poco a poco
se fueron incorporando iméagenes, primero diagramas y mapas y luego fotografias, finalmente
en la década del "50 aparece la grabacién magnética (video) y con ella la posibilidad de
transmitir reportajes, acontecimientos y sobre todo lo que al dia de hoy caracteriza la
television, que es la transmision directa. (Ramonet; 1998)

A partir de la transmision directa los telediarios se popularizan, ya que permiten al
televidente ser parte de lo que ocurre, tanto de los acontecimientos draméaticos como las
catastrofes, a los acontecimientos de los que el pablico disfruta como ser recitales musicales,
espectaculos deportivos, y hasta permite graficar en la mente del ser humano lo que esta
sucediendo. (Ramonet; 1998)

La existencia de la transmision directa, no solo fue Util para espectacularizar, llamar
la atencidn del televidente y hacerlo participe de los hechos sino que también es al dia de hoy
una fuente de credibilidad ya que da veracidad a los hecho mostrando imagenes de lo que
esta ocurriendo.

Son dos las principales limitaciones del telediario: debe ser veloz, no puede superar
los 30 minutos de informacion y tiene que obligar al espectador a verlo completo, es decir,
pasar por todas las secciones del programa (desde deporte a economia, de policiales a
espectaculos). Esto se logra mantienen en suspenso al televidente a través del impacto
dramatico cada cierto tiempo. (Ramonet; 1998)

Es otra caracteristica del telediario, segun Ignacio Ramonet (1998), la informacion
sintetizada, un “prét-a-penser”, informacién corta, mas imagenes, mas énfasis del
presentador, concluyen en informacion lista para ser pensada. El telediario transmite la

noticia y nos dice cOmo pensar esa noticia.
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Es decir, frente al telediario, no debemos olvidar que es parte de la television y por
consecuente es espectacularizacion. Las imagenes més espectaculares se llevaran la atencion
y aquellas noticias carentes de imagenes deberan generarlas para que el publico de cuenta de
ellas y estén en lo que conocemos como opinion publica.

Opinidn publica que es lograda gracias a la masificacion del telediario y que impide
al individuo formar su propia opinién para que todos reproduzcan la opinion publica.
(Ramonet; 1998)

El telediario se conoce a través de tres modelos: EIl primero contiene una placa de
informacién y una voz en off que relata las noticias, el segundo modelo se lo conoce como
modelo hollywoodense y es aquel en el que el presentador tiene un nombre y apellido
identificable y se convierte en una persona famosa con el que el publico genera una especie
de familiaridad y al que deja entrar cada jornada a su casa, genera confianza y proximidad
por lo que la credibilidad aumenta. Y el Gltimo modelo es aquel tipo CNN, que se caracteriza
por la imagen, el tele espectador cree asistir en directo a los hechos que estan ocurriendo.
(Ramonet; 1998)

Por lo tanto, no se debe olvidar que el telediario es parte de la television por lo que
busca entretener a los televidentes generando espectacularidad con la informacion.
Dramatiza y cuenta de manera espectacular los hechos, siempre mostrando imagenes y
generando emociones en el publico; lo que lo hace sentirse parte de los acontecimientos.
Sabemos también, que al mostrar imagenes los televidentes sienten que la informacion es
veraz y por lo tanto creible ya que lo estan viendo en el momento en que ocurre. Es asi que
genera una Unica opinion acerca de lo que ocurre que se transformara en opinién publica.

Pierre Bourdieu (1996) dice que la televisién y por consecuente los telediarios
generan: violencia simbolica, es decir, imponen una determinada vision del mundo con la
recepcion pacifica del publico, generan un efecto de realidad en donde se hace creer lo que
se ve a traves de imagenes y también generan el fast thinking lo que hace a la poblacion
pensar mediante ideas preconcebidas y no sacar sus propias conclusiones.

Para concluir, los telediarios son parte de la televisién, se encargan de dar noticia a
los televidentes y es al dia de hoy que se ha convertido en el principal medio de informacion
sobre actualidad, ya que el publico ha sido conquistado con la presencia de imagenes y de

transmision en tiempo real que han hecho al hombre sentirse parte de lo que esta ocurriendo
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en el mundo. La television espectaculariza y se ha ganado asi al hombre que cada dia
enciende el televisor para saber queé esta ocurriendo.

Se ve aqui la importancia del medio que llega a imponer los temas del dia para que el
publico piense y opine en torno a ellos.

Hasta aqui ya se conocen las caracteristicas de los medios de comunicacién offline
en los cuales centraremos nuestro trabajo, es importante aclarar que existen otros medios de
comunicacion, pero en este trabajo no se analizan piezas presentes en ellos. Si, por otra parte
es importante aclarar que a continuacion se describird que se entiende por medios de
comunicacion online, ya que noticias presentes en medios tradicionales como ser la prensa y
la television se viralizan a través de Internet, por lo tanto a través de medios online. ;Qué se

entiende por esto?

Medios de Comunicacion (Online)

Por medio de comunicacion online se entiende que son aquellos medios de
comunicacion en linea, es decir, aquellos que se encuentran en Internet.

Como sabemos, Internet es una red mundial que concentra una enorme cantidad de
informacién a la cual pueden acceder millones de personas. Tal es asi que una de las
funciones que cumple esta gran red es la de masificar la informacion, aquella informacion
que es colocada aqui tiene la facilidad de ser consumida por quien lo desee.

Es importante destacar que quien lo desee también puede dejar informacién en ella.
Internet es asi un medio totalmente democratizante y accesible ya que quien desee puede
dejar o adquirir informacion. Cabe recalcar también, que intenta ser el medio mas
democratico aunque sigue existiendo una parte del mundo que no puede acceder a él, es decir
aquellos paises en via de desarrollo en los que no todos los habitantes tienen acceso, esto se
conoce como “brecha digital”, situacion en la cual se trabaja para acortarla cada vez mas.

Se puede decir que Internet, no es primariamente un medio de comunicacién sino un
canal transitorio por el cual circulan los medios ya existentes de manera digitalizada, es decir,
se encuentran los ejemplares de la prensa escrita, los programas de radio, las filmografias del

cine y hasta los programas de television adaptados a este canal. (De Zarraga,; s.f.)
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Es asi, que internet permite encontrar todos aquellos mensajes transmitidos por los
medios tradicionales cuando se desee. En Internet no hay un tiempo limitado ni una
caducidad de contenidos, aqui se pueden consumir todos los contenidos cuando se desee.

“Nos encontramos ante una tecnologia de integracion (..) El fruto de la convergencia
de varias tecnologias” (Cebrian; 1998; p.45)

Es decir, convergen las diferentes tecnologias; ya que podemos encontrar audio,
video, imagenes, escritos; ya no es tiempo de sustitucién de una tecnologia por otra sino
tiempo de convergencia. Internet, permite esto.

Al igual que permite la convivencia de medios, en Internet encontramos un periddico
digitalizado, una radio online, un programa de television digital, testimonios, videos,
transmisiones en tiempo real.

Pero este canal también tiene sus propias herramientas que se encuentran en auge total
para la transmisién de mensajes masivos.

Se considera importante caracterizar lo que son actualmente las redes sociales y su
circulacién de informacién, como también es importante definir los blogs como centros en
donde se muestra informacién en forma de crénicas u opinion.

Se llaman herramientas 2.0 principalmente a las redes sociales y a los blog, ellas
permiten compartir textos, audios, fotografias y videos, como también permiten la
interaccion entre usuarios. (Aced; 2010)

La importancia de esta nueva caracteristica de poder interactuar entre usuarios es lo
que ha dado tal auge, y es lo que ha cambiado la manera de percibir la informacion. Antes la
informacion era dada por un medio quien lo decia todo. Actualmente es posible compartir
inquietudes y opiniones con €l, en una relacion de igual a igual.

Si hablamos de redes sociales es importante conocer que: “Una red social es un lugar
donde conversar y en el que puede llegar a crearse una comunidad, aunque eso no siempre
suceda. Para lograrlo es necesario compartir intereses y afinidades y que haya sentimiento de
pertenencia entre sus miembros.” (Aced; 2010; p. 7)

Existen actualmente multiplicidad de redes sociales, entre las mas conocidas se
encuentra Facebook, Twitter, YouTube, Tumblr, Pinterest, Instagram, LinkedIn, Foursquare,

Google+, entre otras.
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Entre las redes sociales, se pueden dividir entre aquellas de interés general (gj.
Facebook) y aquellas redes especializadas (ej. Pinterest).

Por medio de estas herramientas cualquier usuario puede emitir informacion, en
forma de texto, imagenes, audio, videos o de todas estas formas combinadas y multiplicidad
de receptores la recibiran instantaneamente e incluso podran responder de manera inmediata
también.

Gracias a los avances tecnolégicos hoy las redes sociales se encuentran conectadas a
los teléfonos maoviles por lo que los usuarios reciben la informacion instantdneamente y en
el espacio en el que estén.

Por otro lado, también se observa en el dia a dia, que los medios de comunicacién
empiezan a consumir la informacion presente en las redes para encontrar noticias, es decir,
que las redes se estan convirtiendo en una fuente de informacion.

En cuanto a la otra herramienta nombrada: los blogs. Es relevante caracterizarlos.

Un blog es algo asi como una pagina web pero en la que el usuario no necesita
conocimiento técnico ni especifico para crearlo, tampoco necesita mucho tiempo, ya que es
inmediato, veloz, permanente, y sélo necesita estar conectado a internet. (Bruguera y
Campas; 2007)

El usuario que crea un blog posee habilidades para compartir y emprender proyectos,
es capaz de publicar informacion sobre un tema que le interesa, la gente lo escucha y hasta
interactla, entrelazandose entre los que comparten esos intereses en la red, asi se va formando
un ecosistema. (Martinez y Solano; 2010)

Algunos usuarios “han asumido el blog como un sistema personal de publicacion
idoneo para dirigir aquellos contenidos e informaciones de interés individual o colectivo
tradicionalmente marginados en los grandes medios convencionales de comunicacion.”
(Bruguera y Campas; 2007; p. 14)

Se puede decir a partir de mencionados autores, que los blogs son paginas webs en la
que cada usuario tiene la posibilidad de publicar informacion de su interés y conocimiento
capaz de llegar a un publico al que le interesa tal tema.

Es aqui el blog importante para la investigacion a realizarse, ya que existen blogs
especializados en el tema moda, quienes se encargan de la publicacion de noticias del ambito

a fin de llegar a su publico especifico: a sus seguidores.
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En este punto del trabajo, ya se conoce qué es una noticia, cdmo una informacion
llega a ser noticiable, y las caracteristicas de los medios quiénes son, en parte, responsables
de la generacion de ellas. Es tiempo, ahora, de conocer qué se entiende por moda ya que la

investigacion busca conocer la noticiabilidad en dicho ambito.

3. La moda.

Después de conocerse el concepto de noticia, la definicion de medios masivos y las
caracteristicas de sus diversos soportes es necesario abordar qué entendemos por moda para
la correcta comprension de la investigacion.

Segun Riviére (1996) La palabra moda proviene del francés mode, y su aparicion se
remonta al siglo XV derivada del latin modus (modo). Refiere al “uso, modo o costumbre
que esta en boga durante algan tiempo, o en determinado pais, con especialidad en los trajes,
telas y adornos” (Riviére; 1996; p.184)

Segun Joan Corominas, moda en su sentido mas genérico seria lo actual, lo que le
interesa a la mayoria en un determinado momento, lo que esta en vigor ahora. En lo que es
la indumentaria moda es el atuendo, el estilo, la prenda, el color que lleva el grupo
hegeménico de la sociedad. (Corominas en Riviére; 1996)

Se entiende asi la moda como aquella indumentaria en boga, aquella tendencia a vestir
de determinada manera, en determinado momento.

La indumentaria comprende los trajes, los zapatos, los accesorios, etc. Al hablar de
moda se refiere a las diversas formas de estos en un determinado momento.

La moda, por lo general, se entiende como algo frivolo y material, pero diversos
autores ven a la moda como un fendmeno social. Es asi que Lipovetsky opina que la moda
no es solo la indumentaria, sino que va mas alla y llega a comprender la cultura, la historia,
el arte.(Lipovetsky en Hinojosa Mellado; 2007)

Simmel por su parte, cree que el vestido no nace por la necesidad de cubrir un cuerpo
desnudo, sino por el deseo de atraccion sexual, con ello la necesidad de ornamentar y
embellecer el cuerpo con adornos. El vestido se convierte en un instrumento de coqueteria.
(Simmel en Hinojosa Mellado; 2007)

Es decir, hay quienes creen en el vestido como simplemente un objeto material que

embellece el cuerpo y existen quienes piensan y argumentan al vestido como un simbolo,
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capaz de contar lo que pasa en la sociedad en un determinado momento. Es asi que quienes
fundamentan esta teoria, ven en épocas de guerra el acorte de las faldas en las mujeres como
simbolo de que comienzan su vida laboral dado que los hombres se dedicaban al ejército, asi
muchas observaciones que justifican el vestido como parte de un lenguaje que cuenta como
es la sociedad. (Hinojosa Mellado; 2007)

Sea la moda algo material o un fenémeno social, se consideran en ella dos corrientes
por las que se instala en la sociedad como un tema de importancia.

A partir del Renacimiento, época en donde la clase dominante vestia llena de adornos,
y colores, surge la moda. Esto gracias a la tendencia que se dio en las clases inferiores quienes
imitaban en las vestimentas a la nobleza. Asi, los dominantes se vieron obligados a cambiar
su forma de vestir continuamente para que no los confundieran con los inferiores, aqui nace
el cambio incesante de la moda. (Hinojosa Mellado; 2007)

Hinojosa Mellado dice:

“Poco a poco, a partir del ascenso de la burguesia, la estructura social fue diluyendo los
limites entre unas clases sociales y otras; todos aspiran a alcanzar un bienestar que se manifiesta
mediante signos externos, y la moda es uno de ellos”. (2007; p.47)

Es asi que se llega al siglo XX, con una moda parecida a la actual, es decir, una moda
democratizante a la cual acceden la mayoria, una moda que intenta acortar las brechas y ya
no distinguen nobles de sirvientes, sino que todos pueden llevarla. (Hinojosa Mellado; 2007)

Actualmente una moda no es impuesta por una clase, sino mas bien por un celebrities
0 por las imagenes que vemos a través de los medios de comunicacién, que en si promocionan
una industria y su cambio continuo para que se siga consumiendo.

Se puede decir asi que, tal como lo expresa Margarita Riviére la moda tiene tres
etapas: la pre-moda, en donde se busca cubrir y proteger el cuerpo; la etapa aristocrata, en
donde el vestido cumple una funcion social y la tercer etapa, la burguesa en donde se empieza
a ver al vestido como un bien industrial, un bien de consumo. (Margarita Riviére en Hinojosa
Mellado; 2007)

Ahora bien, el auge de la moda surge como una imitacion en la forma de vestir de
cierto grupo social, para intentar pertenecer a este, ya sea en los primeros siglos de su
aparicién o a través de los afios hasta llegar al dia de hoy en el que se busca imitar lo que se

ve en los medios como que esta correcto vestir, “lo que se usa”.
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Pero ademas, surge una tendencia a querer diferenciarse del resto y Ilamar la atencion,
surge asi la creatividad en el deseo de adornarse y distinguirse del resto.

Simmel expresa que es un fendmeno en donde se juntan dos voluntades: el deseo de
imitar a cierto grupo social y la necesidad de diferenciarse del resto. El arrastre hacia la
igualacion y el impulso hacia la individualizacion, esto es lo que conforma a la moda.
(Simmel en Hinojosa Mellado; 2007)

Aunque se podria decir, también que la moda surge de las tres etapas antes
nombradas. El vestir en primer lugar es una necesidad de cubrir el cuerpo desnudo, de
protegerlo de las condiciones climaticas. A continuacion, el vestir cumple una necesidad
social, es decir que un ser humano se vera involucrado en la sociedad cumpliendo cierto rol
que se diferencia en su forma de llevar el vestido, he aqui donde se ve implicada la tendencia
a la imitacion, es decir, se busca imitar la manera de vestir en boga para pertenecer a una
clase social, o bien cumplir determinado rol en la sociedad. Por Gltimo la moda se ve
conformada por el deseo de resaltar y ser diferenciado del resto, es aqui en donde surge el
adorno del cuerpo con el fin de resaltar la individualidad. (Hinojosa Mellado; 2007)

En esta Gltima fase, en la que se busca la diferenciacion, es en donde aparece el
concepto de belleza y de embellecer el cuerpo con el fin de la atraccion y exaltacion frente a
él todo igual.

Por ultimo, podemos decir que el vestir ha llegado a nuestros tiempos cumpliendo
estas funciones y cubriendo dichas necesidades; pero el mundo ha cambiado y se ha
convertido en un dominio capitalista en donde el vestido ha sido protagonista de una gran
industria que nos invita a consumir dia a dia estos textiles.

Es decir, la necesidad de cubrir el cuerpo como de ser parte de una clase social o
comunicar nuestro modo de vida con un determinado atuendo y hasta querer diferirse del
resto con un adorno, es hoy en dia un producto que se adquiere con determinado capital y
quien esta avalado por una enorme industria.

Para entender un poco més es necesario hablar sobre la “teoria de la conspiracion”.
“Las grandes finanzas se ocultan detrds de ese mundo en apariencia magico de la moda”.
(Hinojosa Mellado; 2007; p.60)

Esta teoria explica el vestido en el mundo capitalista, es que si bien la vestimenta

cumple una necesidad de cubrir el cuerpo, adornarlo y embellecerlo, existe una gran industria
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de la moda que se encarga de cambiar por temporadas, es decir cada seis meses,
(otofio/invierno — primavera/verano) y de cambiar a través de los afios. Hoy no se visten
modelos, colores, textiles y accesorios que se portaban afios atras. Esto explica la existencia
de un gran negocio que lleva a la sociedad a adquirir prendas continuamente. (Riviére en
Hinojosa Mellado; 2007)

Asi, la industria de la moda continua funcionando gracias a que los individuos
continiian adquiriendo productos que “estén a la moda”.

Aunque no debemos olvidar, que por detras del producto y de la industria que acarrea
la moda, ella lleva en su esencia arte y significado, lo que la hace parte de un lenguaje que
comunica lo que pasa en una sociedad en determinado momento.

Susana Saulquin (2011) dice sobre la moda, que esta es efimera por naturaleza, es
sinénimo del cambio continuo. Explica la autora que con la irrupcion de los medios masivos
de comunicacion la influencia de la moda se amplia de manera notable, de esta forma fue que
paso de ser un fendmeno de elite a una industria cada vez méas ponderosa que llega de a poco
a grandes sectores de la sociedad, este fendmeno se da en todo el mundo y la Argentina
participa activamente en él.

Es decir que la moda, gracias a los medios de comunicacién ha llegado a expandirse
y a acaparar grandes sectores de la sociedad capaces de consumirla para ser parte de una
realidad social.

En cuanto a esta investigacion nos interesamos por conocer la noticiabilidad que
adquiere el &mbito de la moda y analizar la comunicacién de dicho sector, por lo tanto, se

cree necesario, finalmente, describir que entendemos por noticiabilidad de la moda.

4. Noticiabilidad de la moda.

Se sabe que hablar de noticiabilidad implica el hecho de que una informacién sobre
un acontecimiento, que cumpla con ciertos criterios de noticiabilidad, llegue a un medio, sea
seleccionada por €l y publicada, llegando al publico masivo.

Ahora bien, cuando se habla de noticiabilidad en el campo de la moda, a lo que
referimos es a las piezas de comunicacion que tienen como tema central la moda y que son
publicadas tanto por medios de interés general como por medios de comunicacion de nicho,

es decir, aquellos medios especializados, por ejemplo las revistas.
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Se cree que una informacion tendiente a ser noticia en la moda, puede surgir a partir
de un acontecimiento de moda creado por la industria ¢ por el &mbito mismo del vestido, el
cual emite un comunicado a los medios, es asistido por periodistas o por el publico quienes
son los encargados de contar y reclamar informacién del mismo.

Asi, también, se piensa que los acontecimientos en moda pueden tener ciertas
caracteristicas propias del &mbito que intentamos descubrir y caracterizar.

Hay quienes centran su postura en que los medios y sus periodistas buscan las
noticias, y hay quienes comprenden que el acontecimiento es una accién de comunicacion
creada por la industria para llegar a ser noticiable.

Pero mas alla de quién genera el mensaje, es importante destacar que esta informacion
debe, ademas, cumplir con algunos de los criterios de noticiabilidad antes mencionados y con
demas criterios especificos del ambito que se buscara descubrir en este trabajo.

Por lo tanto se puede decir que conociendo los conceptos que se involucran en el tema
de la noticiabilidad de la moda, se puede continuar con la investigacion propuesta a fin de
descubrir las caracteristicas de la comunicacion de moda y los lineamientos a tener en cuenta

a la hora de hacer noticiable informacidn emergente de este campo.
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VIl.  Ficha Metodologica.

FICHA TECNICA

Tipo de investigacion

Exploratoria.

Metodologia Cualitativa.

Técnica Anélisis Textual.

Instrumento Anélisis de Contenido.

Poblacion Publicaciones de notas en periddicos, de

suplementos de moda, de revistas
especializadas en moda de los ultimos diez
afios (2004 — 2014).

Publicaciones en telediarios
argentinos.(Ultimos 2 afios)

Textos de opinién en blogs. (Gltimos 2 afios)

Criterio Muestral

No probabilistico.

Muestra

-10 notas publicadas en periddicos (5 diario
“Clarin” y 5 diario “La Nacion”™)

- 4 notas publicadas en suplementos de
periddicos diarios (2 notas suplemento
“Mujer” en diario Clarin y 2 notas en
suplemento “Moda y Belleza” diario La
Nacion.

-10 notas publicadas en revistas de moda (5
revista “Harper’s Bazaar” y 5 en revista
“Elle” ambas edicién Argentina.)

- 5 notas en television (1 en “Baires directo
— Telefé”, 2 en “Tarde a Tarde” en C5N y 2
en “La tarde” y “Primera Tarde” CN23.

- 3 textos presentes en blogs
especializados.( 1 www.marourivero.com , 2
en www.blocdemoda.com )
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FICHA TECNICA

Tipo de investigacion

Exploratoria.

Metodologia Cualitativa.

Técnica Entrevista

Instrumento Plan de entrevista semi-estructurada.
Poblacion Periodistas argentinos especializados en

moda.

Criterio Muestral

No probabilisticos.

Muestra

-Ana Torrejon (Directora de Harper’s
Bazaar Argentina)

-Carmen Acevedo Diaz (Periodista de
moda para diario “Clarin”, Editora de
Suplemento “Mujer” para Diario Clarin )

- Lorena Pérez (Redactora de Bloc de
moda)

FICHA TECNICA

Tipo de investigacion

Exploratoria.

Metodologia Cualitativa.

Técnica Observacion directa participante.
Instrumento Guia de observacion.

Poblacion Todos aquellos acontecimientos en los que

se involucre la moda que pueden ser
noticias.

Criterio Muestral

No probabilistico.

Muestra

BAFWeek (Buenos Aires Fashion Week)
del 25 al 28 de febrero de 2014.
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VIIl. Metodologia.

En el presente trabajo se realizar4 una investigacion del tipo exploratoria. Ruth
Vieytes (2004) nos explica que es aquel ideal de trabajo que indaga sobre un tema del cual
existen antecedentes pero no se ha ahondado en él. Se busca mayor conocimiento en una
tematica especifica, se busca claridad en la naturaleza del problema. “Las exploraciones
tienen como resultados datos para ser ordenados, clasificados, analizados e incluso
interpretados a fin de encontrar nuevas ideas y nuevas relaciones”. (Vieytes; 2004; p. 90)

Una vez definida la investigacion como exploratoria, es de importancia aclarar que
usaremos un método cualitativo, dicho método es necesario para “producir conocimiento
sobre la realidad social, es decir, implica ver en las representaciones, los mitos, los prejuicios
a los imaginarios”. (Vieytes; 2004; p.69). Este “método se interesa por describir con detalles
a los contextos sociales que se estudian y concluye con descripciones consistentes”. (Vieytes;
2004; p. 70)

Una de las técnicas empleada en este trabajo es el andlisis de contenido debido a que
se utiliza para sistematizar y analizar toda manifestacion de comunicacion que se desee, ya
sean textos, sonidos, imagenes, con el objetivo de obtener deducciones logicas y
justificadas.(Vieytes; 2004)

Ademas, se empleara la técnica de entrevistas en profundidad, por lo tanto se recurrira
a profesionales que se desempefian en el campo del periodismo de moda, quienes son capaces
de brindar informacién especifica y til para esta investigacion.

Debemos recordar que las entrevistas son una técnica basada en la comunicacion
verbal, en la conversacidn entre un entrevistador y uno o mas entrevistados con el objetivo
de conseguir una interpretacion, descripcion o evaluacion de los hechos que le interesan al
entrevistador para llevar a cabo su investigacion. “Es un acto de interaccion verbal en el que
se efectia un intercambio verbal” (Vieytes; 2004; p.500)

Por ultimo la técnica de observacion directa es empleada, ya que se observara con
detenimiento la cobertura de prensa, el tratamiento mediatico y la conformacién de noticias
de moda entorno a uno de los eventos mas importantes en el ambito (BAF Week), un
acontecimiento que es noticia de moda en multiples medios. Se buscara conocer las

caracteristicas de este hecho para que se transforme en un acontecimiento noticia.
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La observacion directa como otra técnica de investigaciones, es ser testigos de lo que
ocurre; ver la situacion natural y como ocurren las cosas. (Vieytes; 2004). En nuestro caso
seré una observacion de tipo participante.

Sabiendo asi, que se realizard una investigacion del tipo exploratoria, con métodos
cualitativos y mediante la técnica de andlisis de contenidos, entrevistas en profundidad y
observacion directa, es importante definir qué materiales se analizaran.

En este trabajo se analizaran piezas graficas de los siguientes medios: Periodicos
nacionales (Clarin; La Nacién), Revistas Especializadas (Elle; Harper’'s Bazaar),
Suplementos de moda (La Nacion; Clarin).

Se aclara que se ha optado por los diarios Clarin y La Nacion, en primer lugar porque
son los periddicos con mas tirada en nuestro pais, también, porque se ocupan de un sector de
la poblacion que se interesa por temas culturales y una fraccion de ellos se llega a interesar y
preocupar por temas de moda, por ultimo, en el caso de La Nacion, porque el diario tiene una
mirada cultural de la sociedad. Al tener estas caracteristicas se decide trabajar con dichas
piezas ya que es posible encontrar mayor cantidad de notas de moda que en otros periddicos
destinados a pablicos con otras particularidades.

También, por estas razones se decide trabajar con los suplementos de dichos
periddicos, ademas son reconocidos en el pais por el publico especializado.

Revista Elle y Harper’s Bazaar se eligen para trabajar porque se considera que son
aquellas especializadas en moda, existen actualmente multiples pero se consideran que han
ido incluyendo temas referenciados a la mujer y en lugar de ser revistas de moda
exclusivamente, son revistas femeninas, se ocupan de todos los temas que incumben a la
mujer dejando sélo un espacio a la moda. Las revistas elegidas, ademas de destinar el mayor
porcentaje de su contenido a la moda, son aquellas que mas trayectoria poseen y se editan en
todo el mundo, son revistas internacionales. Es importante recalcar que las dos ediciones
seleccionadas tienen su version Argentina editada en nuestro pais, otra de las razones por las
que se trabaja con ellas.

En lo que respecta a la television se analizara la presencia de noticias de moda en
noticieros. Teniendo en cuenta los programas: “Baires Directo” perteneciente al canal
Telefé, “Tarde a Tarde” proporcionado por Canal 5 Noticias (C5N), “La Tarde” y “Primera
Tarde” correspondientes a Cultura y Noticias 23 (CN23).
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Se cree que las noticias de moda se encuentran presentes en telediarios informales y
tendientes al entretenimiento y distencion por lo que se opta por el andlisis de piezas presentes
en dichos programas, que contienen un formato menos formal.

Cabe aclarar que se eligen dichos programas pertenecientes a diferentes canales para
obtener una mirada amplia de las notas emitidas y poder analizar similitudes y diferencias.

Por ultimo, es dificil encontrar notas de moda en television, ya que no todos los dias
son temas de agenda, por lo que se seleccionaron las piezas encontradas.

Lo que hace a la comunicacion online se buscara descubrir la presencia de las notas
en blogs especializados, para conocer el impacto, ya que son soportes independientes,

permiten el feedback y la opinion.

Aqui se decide trabajar con el blog www.marourivero.com y www.blocdemoda.com,
esta eleccidn se da porgue se considera que contienen informacion de moda actualizada y son
paginas activas, también se los selecciona por su trayectoria y reconocimiento en el ambito.

En cuanto a la entrevista en profundidad se buscara obtener informacion del método
de accion ante los temas de moda y el tratamiento en los medios, también se indagaré a cerca
de los criterios que hacen a una noticia en este ambito y la relevancia que tienen en la
actualidad en el pais. Se conocera a cerca de la legitimacion de la moda a través del impacto
que genera la comunicacion mediatica, todo esto entrevistando a profesionales del rubro
como Carmen Acevedo Diaz, periodista de moda en diario “Clarin” y editora del suplemento
“Mujer” en el mismo diario; Ana Torrejon, periodista, directora de la revista “Harper’s
Bazaar” en Argentina y Lorena Pérez, autora del blog Blocdemoda.com .

Se contact6 a dichas profesionales ya que se sabe que son expertas en el rubro, en el
caso de Ana Torrejon y Carmen Acevedo Diaz son dos expertas de la comunicacién de moda,
con trayectoria, quienes dictan clases pertenecientes al periodismo especializado en moda y
se puede decir que son las referentes con mayor reconocimientos en la Argentina.

En el caso de Lorena Pérez, se obtiene de ella una entrevista ya que se considera de
suma importancia tener la opinién de quien ademas de profesora univeritaria en la
Universidad de Palermo, se desempefia como blogger y emprendedora en la prensa digital.

Por dltimo en cuanto a la observacion directa, es elegido el evento BAFWeek
(Buenos Aires Fashion Week 2014) ya que es el evento que afio a afio es noticia en los medios

y es considerado como la semana de la moda en Argentina, se cree que es el de mayor
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relevancia en el tema y el que se ocupa de la agenda medidtica, cuando se realiza cada afio.
Se intentard ver como es cubierto por la prensa, su repercusion en los medios y como se

conforman las noticias que saldrén a la luz y se instalaran en la sociedad argentina.
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IX. Analisis de Datos.

1. Anélisis de Contenido.

Revistas Especializadas.

Se analizaron revistas pertenecientes a dos empresas internacionales que estan
instaladas en el pais y mensualmente emiten sus publicaciones editadas en Argentina.

Ellas fueron Harper’s Bazaar y Elle Magazine. Ambas contienen las mismas
caracteristicas en cuanto a estructura externa y formato.

Salen al mercado una vez por mes por lo que contienen alrededor de 250 paginas,
todas a color y con presencia de fotografias e ilustraciones.

Dichas revistas analizadas siguen el formato de las revistas internacionales de moda,
ya que al parecer se han globalizado e instaurado dichas disposiciones alrededor del mundo.
Con esto lo que se intenta decir es que la gran mayoria de revistas de moda siguen la forma
establecida y por consecuente las piezas que analizamos también lo hacen.

Entonces, la prensa especializada en moda en Argentina, cumple con dicho formato
tradicional de prensa de moda, en el que priorizan la imagen y la calidad.

En cuanto a la tapa en ambas revistas y, en la mayoria de ellas, se encuentra presente
la fotografia de una mujer, ya sea una modelo, actriz o celebritie; rodeada de los titulares de
los temas que trata esa edicion.

En todo lo que hace a sus paginas, contienen notas y publicidades, es importante
destacar la presencia de estos mensajes publicitarios ya que ambas revistas contienen
maltiples anuncios que ocupan péaginas enteras y hasta dos carillas, haciéndose cargo,
ademas, de la contratapa. Veremos en el andlisis de las notas si el medio relata a favor de las
marcas que publicitan o si los medios de moda relatan con objetividad.

Entonces, en cuanto a revistas de nicho en la moda podemos decir que satisfacen al
sector brindandoles: un soporte de calidad, en el cual se prioriza la estética al tratarse de un
medio grafico a color, extenso, en papel de excelencia, con notas prolongadas, fotografias e

ilustraciones.
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Se conoce, ademas, la exuberancia de fotografias y colores, que estan presentes
justamente para Ilamar la atencion y lograr el consumo de las revistas, ya que son una gran
industria.

También, las imagenes son tomadas como contenido; ya que ocurre que en la prensa
especializada en moda mucha informacion llega al publico a través de fotografias de vestidos,
de pasarela, de producciones de marcas o de producciones de la revista misma, o gracias a
ilustraciones.

Se debe tener en cuenta que estos medios pertenecen a una empresa que contiene
directores quienes buscan, aparte de eficacia en su contenido, Ilamar la atencién mediante la
tapa, es decir mediante la figura que se incluye en la portada y los titulares adjuntos.

Ambas selecciones se realizan siguiendo los criterios de la empresa como los criterios
de noticiabilidad, es aqui donde la organizacion juega el papel de gatekeeper y decide entorno
a criterios, que en este caso serian actualidad, novedad, interés, exclusividad, primicia,
personalidades reconocidas, internacionalidad, credibilidad, todos para tanto la fotografia
como para los titulares. Se puede nombrar aqui la teoria de newsmaking en la que se
seleccionan que titulares se trataran con mayor importancia como para llegar a ser parte de
una parte tan importante como lo es la tapa de la edicion.

Es decir, que sera portada la imagen que cumpla con los criterios, como ser la actriz,
modelo o celebritie actual, aquella que esta en boga, o la que es una personalidad famosa,
aquella que despierta interés y que representa de alguna manera a la mujer que lee la revista.

En cuanto a los titulares estos seran los que tratan temas actuales, novedosos,
interesantes, los que contienen internacionalidad, los que relatan hechos de moda, los que
hablan de marcas reconocidas, de lujo, de tendencias y por supuesto, los que representan la
ideologia del medio.

Es decir que una tapa de revista no es meramente asi por seguir las leyes de la estética
y calidad, sino que es de tal forma después de haber pasado por un gatekeeping, en donde se
evalla qué notas son noticiables y merecen estar en tapa ya que llaman la atencion. Y después
de haber sucedido el newsmaking en donde los directores del medio deciden qué temas tratar

en tapa.
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La portada es de gran importancia ya que es la que vende, la que atrae, la que hace al
pablico detenerse y conocer los temas de moda de la edicion de manera rapida y asi despertar
su interés y llegar a consumir su contenido.

En la contratapa de las piezas analizadas siempre se encuentran publicidades con las
que se sustenta la revista.

En lo que hace al contenido de las revistas especializadas, se analizan sus notas
presentes en diferentes ediciones de ambas piezas seleccionadas: Harper’s Bazaar y Elle
Magazine.

Relatando algunas diferencias encontradas entre revistas analizadas, se puede decir
que:

Harper’s Bazaar tiene una mirada mas cultural y sumamente profunda a cerca de los
temas de moda. En esta publicacién se habla con lenguaje especifico que denota un publico
educado y culto. Habla con cddigos, y aconseja sobre tendencias, agenda cultural, presenta
estilos de vidas.

Sus publicaciones son extensas, interesantes, y con imégenes incluidas. Siguen el
formato de noticias tradicional.

Se narra en un tono amigable, ya que busca generar un vinculo con el lector a quien
le da consejos, informa y le presenta agenda de temas de moda relacionados a la cultura.

Elle Magazine narra también desde una confidencia con el lector, le presenta historias
de marcas de moda, le muestra tendencias y da consejos.

Utiliza en su redaccion un lenguaje con codigos, en lo que hace a marcas, disefiadores
y prendas, es decir, en lo que integra al ambito perteneciente. Asi, caracteriza a un publico
interesado en el tema, educado en él y con indiscutible clase.

Presenta en sus notas de formato tradicional fotografias y cierta extension.

Pero, si nos concentramos en las similitudes de las ediciones analizadas se puede decir
que en ambos casos las notas observadas se redactan dentro de un vocabulario formal, con
ciertas frases informales ya que redactan desde un tono amigable; en las revistas de moda
sale a la luz un contrato de lectura en donde se busca la complicidad del medio con el lector.
Es asi que escribe dandole consejos, recordandole datos, brindandole la informacion justa
que esta buscando a cerca de la moda, la tendencia, lo que debe tener y a lo que debe estar

atento.
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En estas publicaciones de nicho llama la atencidn la presencia de vocablos especificos
de un ambito y de una clase social. Se observan, asi, palabras en inglés y en francés que hacen
referencia al mundo de la moda, es decir, a tipos de prendas, de texturas, de colores, de cortes,
etc. Pero también se encuentran vocablos que hacen referencia a un estilo de vida o0 a un
grupo social, como por ejemplo, en muchas notas aparecen ciertos lugares significativos y
conocidos de las capitales de la moda, como lo son Paris, New York, Milan, Londres que
referencian en alguna medida a personas que frecuentan o estan al tanto de dichos sitios.

Aparecen también nombres de marcas, de marcas de lujo y de disefiadores que
demuestran el pablico al que van dirigidos esos comunicados.

Es asi, que el publico se logra describir como realmente de nicho que se interesa por
la moda, las tendencias y que esta educado en el ambito, es decir, reconoce estos codigos.

Asi, el lenguaje y la manera de hablar que se establece entre revistas de moda y su
lector, lo describe como educado, interesado en el tema, culto, de poder adquisitivo.

Por otra parte, ciertas cualidades que aparecen en las notas publicadas, se puede
nombrar, la espectacularidad, la presencia del lujo, la tendencia, la abundancia de fotografias,
por ejemplo, también la mirada hacia lo internacional, es decir, lo que pasa en las pasarelas
de las grandes capitales de la moda.

Se habla siempre de marcas, de disefiadores, todo esto persistentemente buscando el
interés del lector, captar su atencion y sobre todo nunca desampararlo ni decepcionarlo ya
gue confia en los consejos y depende de informacidn que le brinda la revista.

En cuanto a lo que hacen a los criterios de noticiabilidad descriptos en el trabajo, a
través del analisis se puede conocer cuéles de ellos son los méas frecuentes en las notas de
moda. Es asi, que en las notas expuestas en revistas de nicho se descubre que por sobre todas
las cosas las notas son novedosas y actuales. Aparece también, a menudo, el criterio de
personalidades jerarquicas, esto implica que en la mayoria de las notas se relata sobre
personas reconocidas, ya sean disefiadores o celebridades, lo que hace mas noticiable la
pieza. En menor medida, pero llama la atencion, aparece el criterio de proximidad geografica,
si bien en la mayoria de las publicaciones se mira lo internacional y se tiene en cuenta las
grandes capitales de la moda; en algunas noticias aparece como un criterio ciertas cuestiones

desarrolladas en nuestro pais, también asi cuando se nombran disefiadores locales; esto es
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sumamente importante ya que muestra una innegable tendencia a legitimar la moda desde el
disefio de autor y desde la identidad nacional y no solamente desde la gran marca.

Se ven presentes criterios de credibilidad, comprension, credibilidad y claridad en las
notas.

Se observa que aparecen en las noticias algunas caracteristicas muy frecuentemente,
por lo que las catalogamos como otros posibles criterios de noticiabilidad propios de las notas
de moda. Estos son: el lujo, la presencia de marcas, la internacionalidad, la tendencia, el
consejo, la agenda, espectacularidad, estilos de vida, la presencia de imagenes, la distincion.

Se puede decir que las revistas de moda, como todo medio, se focalizan en redactar
para su publico. Siendo este un medio especifico le corresponde asi un publico objetivo
especializado. Un lector que demanda notas de interés para él, con un vocabulario especifico
que justamente limite el publico, es decir, que lo seleccione por el lenguaje que utiliza.

Las revistas de moda utilizan una forma de referirse a sus lectores de manera
amigable, para lograr confidencialidad, y poder asi darle consejos de lo que debe hacer o
marcarles los temas en los cuales debe centrar su opinion con respecto a la moda. Es decir
también en la prensa de nicho se habla de teoria de la Agenda Setting, ya que los temas que
tratan las revistas condicionan en torno a que temas de moda el publico especifico debe saber
y opinar.

A la hora de redactar en este medio se tiene en cuenta las caracteristicas del publico
y las del ambito, es decir, en moda no existen malas noticias o noticias de gravedad para
publicarlas en portada y llegar rapidamente a la sociedad. Sino que en moda, las noticias
tienden al entretenimiento, que distienden al publico, y atraen a quienes se interesan por el
vestir. Por lo tanto los criterios de noticiabilidad en moda y mas aun en revistas especializadas
son diferentes y tienen que ver con el pablico al que se escribe.

Como se dijo, a parte de la novedad, actualidad, presencia de personalidades famosas,
comprensibilidad, claridad, exclusividad, etc. En las notas de moda de las revistas analizadas
se empiezan a ver criterios como ser el lujo (cuando se habla de lujo, de piezas de vestir
exclusivas, una nota esta presente en el medio), se ve la internacionalidad, se habla de
pasarelas de Paris, New York, Londres o de algtn disefiador que lleg6 alli y es una nota que
cobra valor. En moda aparece el criterio de espectacularidad, ya que al ser una noticia que

parece irrelevante debe tener la preponderancia, la grandeza, la exuberancia en su contenido.
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También en estas notas de moda se descubre como criterio de noticiabilidad la fotografia, es
decir, cuando una nota tiene abundantes fotografias o una sola imagen que Illame la atencion,
esa pieza seré contenido de una revista de moda; como también aquellas que cumplan con
otro criterio el de agenda o consejo, aquella informacion que avise un evento de moda, como
ser las presentaciones de nuevas colecciones o0 tantos otros eventos, I6gicamente seran
noticias; también aquella que de lineamientos en forma de consejo acerca de como actuar,
qué vestir, a donde concurrir.

La redaccion, asi, es muy especifica porque el puablico es muy especifico, escribe
segun el interés de quien la consume y siguiendo los criterios que dan noticiabilidad ya que
el publico pide de ellos. Es decir, en una revista de nicho, como las analizadas, se agregan
criterios propios, ya que el publico estd ansioso de otras facetas de las notas y descubrir
verdaderamente qué es lo que quiere el lector que consume el medio, esto es lo que conforma
el criterio. En las piezas analizadas ya hemos descubierto el lujo, la internacionalidad, las
marcas, el consejo, la tendencia, la agenda, la espectacularidad de la nota.

En este tipo de piezas se ve laimportante capacidad del medio especializado de llegar
a persuadir a su publico, esto porque genera confianza y credibilidad en su redaccion,
hablando con un lenguaje amigable y lleno de codigos con los que los lectores se sienten
identificados. Si nos identificamos con las marcas de moda es muy importante tener a las
revistas de moda como un medio aliado que nos publiquen nuestras piezas de comunicacion
ya que llegan muy bien a su publico objetivo porque estos entregan su total confianza a la
redaccion de las revistas.

Se ve que en las notas en estos medios, muchas veces la intencion es llevar al consumo
ya que de alguna forma le dicen y aconsejan a la lectora que debe llevar para estar a la moda,
esto a modo de obligacion, por lo que se dice que promueve la vision de la moda como una
mercancia. Aunque, en este ultimo tiempo, han empezado a aparecer notas con una mirada
mas cultural intentando promover la moda como parte de un sistema cultural y no solo como
industria, quizas esto se da por la evolucion del pablico.

Entonces, analizadas las noticias presentes en las revistas especializadas en moda, se
puede decir que estas responden a un publico muy especifico que se interesa por el tema y
reclama dia a dia informacion, las notas se redactan generando confianza y credibilidad ya

que los lectores se entregan a ellos creyendo fielmente en sus conejos y en su informacion.
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Al estar el publico tan entregado al contenido de las revistas, este medio debe respetarlo y
contentarlo siempre con su contenido, es por esto que sus notas siguen los criterios de
noticiabilidad establecidos, pero, al mismo tiempo, siguen nuevos criterios demandados por
el lector, es decir, la noticiabilidad en las revistas de nicho se da por aquellos parametros
como el lujo, la marca, los consejos, las personalidades, la internacionalidad que son los
criterios que aqui dan noticiabilidad ya que llegan a captar la atencion de quienes consumen
dicha informacion y por consecuente son los que le dan noticiabilidad a los contenidos de
moda en medios como Harper’s Bazaar y Elle Magazine.

Es importante aclarar:

Cuando se habla de lujo como criterio se refiere a que en medios especializados
alguna informacién que trate sobre una marca reconocida de lujo, que implique exclusividad
y distincion, esta podra ser una pieza noticiable.

Si se dice marca como criterio se refiere a que una informacion que trate sobre una
marca reconocida quien es parte de un acontecimiento esta tendra el tinte de la noticiabilidad.

Las personalidades jerarquicas o famosas son una caracteristica de las noticias de
moda, ya que mientras se relate la presencia o vinculacién de una persona reconocida de
inmediato seré noticiable.

En cuanto a los consejos, los medios especializados en moda casi que se especializan
en estas notas, ya que el lector busca al medio como un fiel consejero en moda, por lo tanto
las notas que incluyen consejos de como vestir, qué comprar, cdbmo actuar, a donde ir
(agenda) y toman esa forma en la que el publico se siente contenido y respaldado seguramente
estaran presentes en revistas de moda.

Si se habla de internacionalidad como criterio referimos a que en las piezas de
comunicacion analizadas presentes en estos medios de comunicacion de nicho, muchas
veces, cuando se nombran eventos internacionales o hechos relacionados con las ciudades
catalogadas capitales de la moda la informacion llega a ser noticia.

También la fotografia pasa a ser un criterio a tener en cuenta en medios especializados
en moda, ya que llaman la atencion y teniendo en cuenta que son medios en los que abundan
las imagenes por lo tanto se debe captar la atencion en las notas con una imagen que lo
represente. Cabe destacar, ademas, que vivimos en una sociedad en la que las imagenes dicen

mas que los textos ya que nos hacen participe de una situacion y nos relatan graficamente lo
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que se lee en los textos. En moda por sobre todo, en donde la mayoria de los temas se ocupan
de la imagen que una nota contenga fotografias e ilustraciones seguramente merecera estar
presente en la edicion publicada y asi adquirira la noticiabilidad.

Es asi que la noticiabilidad en comunicados de moda presentes en medios
especializados hace surgir criterios especificos a tener en cuenta.

Por otra parte las revistas analizadas contienen excesivas piezas publicitarias, se
entiende que ellas son el sustento econémico del medio, pero no obstante generan en el
publico la mirada de la moda como parte de un sistema de consumo.

Se cree asi que son necesarias notas con mayor mirada cultural de la moda y no solo
invitando a consumir ni brindando consejos de qué consumir esta temporada, sino mayor
contenido critico que ensefie a pensar sobre moda y en alguna medida legitime la moda como
el fendmeno que es.

Es asi que las revistas de moda se conforman como medios especializados en el tema
que por ende se dirigen a un publico de nicho, el cual busca noticias de moda para consumir.
Por lo tanto el medio publica aquellas noticias que cumplen con los criterios especificos del
ambito que seguramente hacen las notas interesantes para dicho lector que corresponde

fielmente a la edicién.

Periddicos — Diarios

Fueron utilizados en este analisis los dos periddicos con mayor tirada del pais, ellos
fueron diario “Clarin” y diario “La Nacién”, ambos realizados en la capital del pais y
publicados dia a dia.

Son de interés general, acercando al publico los temas del dia, los que debe saber la
sociedad.

Los periodicos se dividen en secciones a fin de organizar la informacion. Estas
secciones son: Politica, Internacional, Policiales, Deportes, Sociedad, Cultura, Espectaculos,
entre otras secciones que segun el dia de publicacion, se amplian en un suplemento.

En cuanto al formato externo que presentan La Nacion se publica en formato sabana,

mientras que Clarin lo hace en formato tabloide.
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Lo que son las noticias presentes, siguen un formato similar y conforme al tradicional
establecido en la mayoria de los periddicos; es decir, contienen titulo, bajada, copete, cuerpo
textual, fotografia y epigrafe.

En el interior de ambos diarios se encuentran multiples mensajes publicitarios de
diversos tamarfios y colores. Como en el caso de las revistas como en todos los medios
siempre se generard la duda si influyen en las noticias a publicar.

Los periddicos se dirigen a un publico masivo y general, es cierto que cada periddico
escribe para un grupo social y se diferencian de cierta manera asi. En este caso Clarin y La
Nacion se dirigen a una clase media y alta. Pero siempre relatando para la generalidad de la
sociedad.

A diferencia de las noticias televisadas en el caso de los periddicos el lector es quien
decide qué informacion presente en la edicion consumir y qué no; no asi en la television en
donde el televidente escucha casi todas las noticias que se narran, dado a que lo hacen en un
tiempo muy breve, de manera rapida y precisa capaz de presentar un panorama de titulares.

Esto sucede en medios que tratan numerosos y variados temas, en donde se torna
dificil tanto la seleccion de noticias que publicar para el medio como para el publico la
seleccion de contenidos a leer.

En cuanto a los periddicos, funcionan de manera similar a las revistas especializadas,
es decir que las noticias pasan por una seleccion para llegar a estar presente en la tapa del
medio de forma de titulares. Generalmente pasan el gatekeeping, en medios como los diarios,
aquellas noticias que cumplen con los criterios de actualidad, novedad, importancia,
gravedad e interés, es decir un periddico es reconocido por tratar los temas del dia que
respectan a la sociedad, por lo tanto los titulares y fotografias llamaran la atencién por
contener temas importantes que conforman la agenda de temas de la sociedad.

Lo gue conocemos como Teoria de la Agenda Setting, que nos dice que lo que esta
en la agenda de los medios forma parte de la agenda de las personas, ya que condicionara en
torno a qué pensara y hablara la sociedad.

Por lo tanto los titulares de los peridédicos cumpliran con ser aquellos mas relevantes
para la jornada del pais, siguiendo los criterios de noticiabilidad y pasando por un
newsmaking en donde se selecciona que titulares ocupan cada lugar y formato respetando la

ideologia del medio.
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Al ser esto de tal manera, las noticias de moda no ocupan o lo hace muy pocas veces
las portadas de los diarios en Argentina, ya que no llegan a cumplir con los criterios de
importancia y relevancia para la sociedad. Los titulares se ocupan de temas politicos,
sociales, policiales, catastrofes o en definitiva aquellos que pone en riesgo a la sociedad, o
bien aquellos de los cuales debe hablar la sociedad en el dia.

En cuanto a su interior, como se dijo, ambos periddicos se dividen en secciones
ordenando asi los temas que trata. Si se habla de los temas de moda, si bien no existe una
seccidn especifica, se publican en la seccion espectaculo, cultura o sociedad, tampoco las
notas de moda aparecen dia a dia, es decir que las que llegan a estar presentes deben cumplir
con criterios de noticiabilidad y deben relatar temas relevantes para estar presentes alli.

Obviamente y como ya se dijo, todo el que lee el diario puede optar por leer o por
pasar por alto las notas publicadas.

En cuanto a las noticias de moda presentes coinciden con el perfil del diario, es decir,
coinciden con un publico general, con maltiples intereses.

En este caso las notas siguen el formato tradicional de noticias, y se narran desde
cierta formalidad propia de los diarios. Se encuentran algunos cédigos, como ser vocablos
especificos de la moda, vocablos en inglés pero en muy poca medida ya que esta destinada a
toda la sociedad.

Si bien ambos periddicos analizados son publicaciones correspondientes a clases
medias y altas, se narra para todo publico ya que casi toda la poblacion puede leer y
comprender el periodico.

La extension de las notas de moda en los periddicos es generalmente menor a la prensa
especializada, cubre apenas una pagina, habitualmente.

Es asi que las notas sobre el vestido, no estan presentes en todas las ediciones, solo
aquellas noticias que cumplen con cierta informacion importante o que tiene que ver con un
suceso ocurrido en la actualidad, o con una primicia o exclusividad.

En cuanto a los criterios que observamos que la informacion cumple para estar
presente en estos periddicos, coincidimos con la actualidad, la novedad por sobre todas las
cosas. En estas noticias, también, es notable la consonancia y la proximidad geogréfica, ya

que principalmente son hechos ocurridos en el pais los sucesos que son noticias en los diarios.
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Tambieén este tipo de noticias contienen en su mayoria el criterio de personalidades
jerarquicas implicadas que dan un impulso a despertar el interés del publico o hacer de mayor
importancia lo ocurrido.

Obviamente, se cumplen los criterios de redaccion clara, credibilidad, comprension.

En cuanto a cualidades que se identifican, nos permitimos nombrar como criterios de
noticiabilidad especificos del rubro: la tendencia, la internacionalidad, la marca, la presencia
de fotografias, los estilos de vida, la agenda, la espectacularidad.

Ademas hay algo que nos llama la atencion y en este caso diferencia a las notas
presentes en periodicos de las notas presentes en publicaciones especializadas, y es que en
los diarios suelen aparecer como noticias eventos de caracteristicas espectaculares de forma
“show” de moda, es decir, sucesos que ocurrieron o que van a ocurrir. Se puede decir asi que
en la comunicacion de moda un evento espectacular representa un criterio para ser noticia
medidtica.

Diferencias entre los periddicos analizados que puedan referir a esta investigacion
no se han detectado muchas, se puede traer a luz solo una observacién en cuanto al estilo del
periddico. Clarin escribe para un publico masivo ya que es el diario de mayor tirada en
Latinoamérica, por lo tanto escribe sobre temas generales y de importancia social. La nacion,
por su parte, si bien escribe para un puablico masivo y general lo hace desde una mirada méas
cultural, ya que en sus inicios fue un periédico de elite.

Después de analizadas las notas de ambos periddicos, se conoce que en el caso de
estos, las notas siguen los criterios de noticiabilidad tradicionales para llegar a estar presentes
en la edicion. Aqui el pablico es masivo y con diferentes intereses por lo que los criterios
descubiertos en las revistas de moda para un publico objetivo aqui no juegan en su totalidad.

Como se sabe a un diario es mas dificil llegar con el tema de la moda ya que se ocupa
de temas de gravedad que realmente preocupan a la sociedad, la moda no preocupa, al
contrario, distiende los pensamientos.

Entonces, una pieza de moda presente en un periodico realmente tiene que cumplir
con criterios de noticiabilidad como la actualidad, la novedad, la participacion de
personalidades famosas. Ya que esto es lo que llama la atencién a gran parte del pablico

invitandolos a leer la nota, y no solo al publico de la moda. Es decir, que si se redacta para
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entendidos en moda como lo hacen las revistas de nicho, no captaremos la atencion del
publico que lee un diario de maltiples temas.

Se descubre en las notas analizadas, por sobre todo, la presencia de personalidades
como criterio de noticiabilidad. Es decir, cuando existe la presencia de cierta persona
reconocida, la nota puede pasar el gatekeeping y adquirir presencia en los medios. Otro
criterio para estar en el periodico parece ser la caracterizacion de estilos de vida, ya que al
relatar como se visten estan relatando también la forma de actuar, y de vivir de cierto grupo
social, por lo que seria describir lo que sucede en la poblacion, como ella evoluciona. La
agenda de algin acontecimiento de moda a suceder, es decir, la invitacion a estar atentos de
lo que va a suceder; esto es sumamente importante si nos ubicamos del lado de la
organizacion y queremos adquirir noticiabilidad, se trata también de incluir criterios de
novedad, relevancia, actualidad, intereés.

No debemos olvidar que muchas veces en los periddicos aparecen en notas de moda
otras intenciones escondidas, como por ejemplo la presencia de instituciones, organizaciones
gubernamentales, que realizan acciones referentes a la cultura y a la moda para resaltar su
gestion.

Es importante, ademas, destacar que se encuentran en los periddicos analizados notas
que contienen caracteristicas de la evolucion de la sociedad, es decir, nuevos estilos de vida,
con ellos la forma de vestir en boga y demas curiosidades que tratan de moda, pero también
esta en su intencidén mostrarle al publico como los grupos sociales se van desarrollando y que
pasa en el mundo hoy; no olvidemos que la forma de vestir también comunica lo que pasa en
una sociedad.

Por lo tanto, muchas veces en temas de moda se esconden intenciones tanto politicas,
como econdmicas, culturales y sociales.

Es decir, cuando se habla de comunicacion de moda esta puede estar siendo emitida
desde la marca de moda para adquirir notoriedad como desde otro organismo con otras
intenciones.

Por lo analizado, en las revistas de moda se encuentra comunicacion emitida desde
las marcas como desde el medio mismo que busca contentar su publico, mientras que en los
periddicos se encuentran notas emitidas desde la marca pero también desde otras

organizaciones e instituciones, y con mas intenciones que el solo consumir o conocer la
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tendencia. Por ejemplo una nota relata un desfile de modas exitoso el cual lo hizo posible la
gestion de un gobernante o cierta institucion.

Es decir, se encuentra una total diferencia entre las notas en revistas y las noticias en
periddicos ya que diferencia su publico por lo tanto diferencia la redaccion, los temas y los
criterios que la llevan a ser publicada, ya que difiere el pablico al quien van dirigidas.

Y, asi, su contenido es primordialmente temas sociales, por lo que las notas de moda
son utilizadas como entretenimiento perdiendo importancia.

En cuanto a la democratizacion de la moda, se puede decir, que por otro lado los
periddicos acercan informacion sobre dicho ambito a toda la poblacién, alcanzando asi
grupos sociales que no tienen relacién directa, 0 no poseen el conocimiento que tienen
quienes consumen revistas especializadas; y asi, relatando de manera clara, sintética y sin
codigos especificos consigue llegar a mayor cantidad de personas.

Por lo tanto, los criterios de noticiabilidad no seran tan especificos aqui como en la
prensa especializada, aqui se buscara captar la atencion del publico en general con criterios
como: la presencia de personalidades famosas, la novedad, discrepancia y originalidad, la
actualidad, espectacularidad y la agenda ya que el periodico cumple la funcion de informar
los eventos a realizarse en la ciudad.

Los comunicados de moda en este medio deben resaltar, y ser del tipo de aquellos que
Ilaman la atencidn e invitan a leer, al instante, por lo que sus titulos deben convencer de ser
leidos, ya que el lector puede omitirlos si lo desea.

Podria decirse que los diarios presentan una tendencia mayor a legitimar la moda
desde lo cultural porque no se encuentra tanta presencia de marcas como emisoras de las
noticias, sino que en este medio se trata a la moda desde lo que atrae a la sociedad en general.

Desde el lado de la marca, seria muy importante llegar a estar presente en una nota
de diario ya que alcanzaria mayor cantidad de publico, pero a veces se considera mas
importante aquel publico al que le interesa la noticia de ellos por lo tanto a veces es mas
eficiente publicar en revistas especializadas.

Los periddicos, entonces, son capaces de acercar las notas de moda a la mayor
cantidad de personas, por lo que para una nota de moda estar presente en ellos es sumamente
importante, y lo alcanza sabiendo llevar en su contenido los criterios de noticiabilidad ya

mencionados.
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Suplementos (Mujer - Moda y Belleza)

En este trabajo nos ocupamos de los suplementos Mujer de diario Clarin, que se
publica junto al periddico los dias viernes de cada semana; y del suplemento Moda y Belleza
perteneciente a La Nacidn que se publica los dias jueves, también junto al diario.

Mujer, se publica en formato tabloide, tiene una extension de unas 15 paginas
aproximadamente, y trata temas acorde a la mujer actual, entre ellos moda.

En tapa se muestra una fotografia de mujer impactante y titulos de noticias que
contiene en su edicion, en la contratapa, publicidad.

En sus ediciones estan muy presentes las fotografias, en las notas se dan consejos a
la mujer, se la informa y despierta su interés.

En el caso de Moda y Belleza, se imprime en formato sabana, tiene una extension de
6 paginas aproximadamente. Contiene en su mayoria noticias de moda, consejos y agenda.

Los suplementos son impresos a color con varias imagenes en su interior.

Sus portadas presentan una produccion de moda y sus contratapas una publicidad.

Contienen avisos publicitarios diversos, rodeando las noticias que siguen el formato
tradicional.

Si bien el periddico se orienta a un publico general que compra el diario, los
suplementos al estar presentes en él también lo hacen, pero ocurre que el lector, a diferencia
del televidente que consume telediarios, es capaz de seleccionar y decidir qué leer, qué
noticias consumir. Y por supuesto, al suplemento lo consume el publico que demuestra
interes en él.

Entonces, dados los suplementos analizados podemos decir de ellos que son aquella
seccidn del diario que se ocupa del tema especifico y lanza su apartado una vez por semana.
Esto porque al ser el periddico de contenidos generales, relevantes e importantes, destina su
publicacion a los temas del dias y acumula las noticias de moda importantes para la edicion
del suplemento.

Es asi que vemos que las notas de moda realmente trascendentes, llegan a estar
presentes en las ediciones del dia a dia, las demas formaran parte del suplemento. Sera el

trabajo del emisor de la comunicacion realizar una pieza noticiable, siguiendo los criterios
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para que esta pase los filtros de los medios y llegue a estar presente en el periddico como en
la edicion del suplemento de moda.

En cuanto a Mujer y ModayBelleza se descubre que son extensiones del periddico
que se ocupan del tema de la moda especificamente, por lo tanto, el publico al que estan
dirigidos es mas especifico, se recuerda que si bien el diario se dirige a una gran poblacion
y, por ende, a un publico muy amplio y masivo, a la hora de leerlo cada uno decide en que
notas fijar la atencion, por lo tanto, cada nota expuesta en el periddico tiene su publico
objetivo.

En el caso de los suplementos el publico es aun méas delimitado ya que quien no se
inquieta por sus notas directamente salteara todo el suplemento, mientras que del lado
opuesto, aquel que si se interesa es capaz de adquirir el periddico solo por leer la extension
especializada.

En cuanto a los titulares de tapa del suplemento sucede lo que se sabe, llegan a formar
parte de tapa aquellos titulares de notas relevantes y que puedan llamar la atencién del
publico.

En un periddico el publico es absolutamente libre de elegir qué leer y qué pasar por
alto, en el caso de los suplementos estos diferencian la informacién sobre un tema en
particular, diferenciando asi el publico interesado en el temay el publico indiferente.

En cuanto a las notas presentes en los suplementos el vocabulario es mas especifico
que en el periédico y menos especifico que en las revistas especializadas. Aun asi, se persigue
un lenguaje formal pero mas amigable, con vocablos especificos del &ambito que conforman
el codigo que puede ser interpretado por, justamente, el publico que demuestra interés en
consumirlo.

Llama la atencidn en las notas de los suplementos la intencion de consejo al lector,
como también la presentacion de agenda en cuanto qué actividades relacionadas con el rubro
se van a dar. Se muestra también nuevas tendencias y eventos realizados.

En los suplementos se vuelve a hablar de un tono amigable, difiriendo de la
formalidad que se ve en las notas del periddico en general.

Los criterios de noticiabilidad que siguen suponen la novedad, actualidad, proximidad
geografica, personalidades jerarquicas y en cuanto a los contenidos criterios de comprension,

claridad, adaptabilidad y credibilidad.
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En cuanto a cualidades que denotan interés y podrian ser considerados criterios de
este dmbito, surgen: la tendencia, los eventos, las marcas, los consejos, la agenda, la
internacionalidad y los estilos de vida.

Aparecen nuevos criterios que dan relevancia a la nota y llega asi a ser parte de estos
suplementos, aparecen el lujo, la marca, la tendencia, la internacionalidad, el estilo de vida,
los consejos, la agenda, la espectacularidad, las personalidades como aquellas cuestiones que
hacen que el publico se detenga a leerlas y por eso se hacen noticiables capaces de estar
presentes en el medio.

Cuando se habla de ellos se hace referencia a criterios especificos del ambito, aquellos
que van mas alld de la novedad y la actualidad, y para que una nota sea publicada en este
medio debe cumplir con alguno de ellos.

En el caso de la tendencia como criterio se conoce gque aquellas piezas que contienen
informacidn acerca de lo que se debe tener esta temporada o lo que ya algin grupo social
tiene y esta usando en lo que hace al vestir, seguramente adquirira cierta noticiabilidad en lo
que es la seccion moda.

Por otro lado informacion gue tiene eventos a realizar, aquellas que contienen marcas,
las que relatan a cerca de las grandes capitales de la moda, las que dan consejos, las que
cuentan lo que esta en boga, adquiriran noticiabilidad.

En cuanto al criterio de consejo, surge en los suplementos este formato de redaccion
que de alguna manera aconseja al lector sobre moda, por lo que redacta en un tono amigable,
buscando la complicidad de quien lee. Asi, también, la redaccion apoya al lector diciéndole
qué deberia o podria hacer con respecto al vestir.

Se ve, entonces, en los suplementos notas mas especializadas en moda que aquellas
qgue encontramos en los periddicos analizados, es mas, el suplemento estd destinado
directamente al publico que se interesa en moda. Relatandole asi eventos que suceden o
sucederan, tendencias, estilos de vida, marcas, etc. Es decir el contenido de la nota se asemeja
mas al de la revista especializada que al del periddico, pero a diferencia de ella mantiene la
formalidad, estructura del diario y un lenguaje méas simplificado por el que todo publico
pueda comprender.

De esta manera, aproxima a una mayor cantidad de gente la moda, democratizandola

de alguna manera, acercando informacion especifica a mayor cantidad de personas, tanto el
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que tiene acceso a este mundo como el que no, casi todos pueden consumir comunicados de
moda. Si bien, en algunas notas resalta el lujo, de cierta manera crea la fantasia de tenerlo en
aquellos que no pueden adquirirlo, 0 aunque solo sea eso los hace participe de la informacién
e idoneos en el tema.

Por otro lado, parece ser que detrds de las notas presentes en los suplementos se
encuentra la marca o el periodista del medio, pero ningun otro interés que no sea comunicar
moda.

Si bien, estas notas contienen un lenguaje formal, generan complicidad, amabilidad,
amistad con el publico desde sus notas con intencionalidad de consejo, de agenda (dandole
fechas de eventos), de actualizacion para estar en tendencia.

Todo esto se le da al publico en un suplemento de moda con el fin de actualizarlo y
mantenerlo al tanto de lo que pasa en moda.

En cuanto al soporte, es una buena iniciativa para contentar al publico con
informacion especifica para quienes se sientan contentados con la moda y para acercar este
fenémeno social. Por lo tanto desde la iniciativa del soporte se cree que busca tanto
democratizar como legitimar la moda haciendo parte de un periddico el tema, esto lleva a
vencer el pensamiento de la moda como algo frivolo y parte de un sistema de consumo.

No obstante, se cree que sus notas deberian evolucionar llevando con ellas la mirada

cultural del &mbito.

Telediarios

En el caso de los telediarios hablamos de otro medio de comunicacion masivo que es
la television, por lo que se sigue otro formato.

En la investigacion hemos analizado noticias de moda presentes en noticieros de
diversos canales, se identificaron publicaciones en los siguientes programas informativos:
“Baires Directo” perteneciente al canal Telefé, “Tarde a Tarde” proporcionado por Canal 5
Noticias (C5N) , “Primera Tarde” y “La Tarde” correspondientes a Cultura y Noticias 23
(CN23).

Todos ellos siguen la misma logica y estructura, existen conductores de telediarios

quienes se hacen cargo de la presentacion de noticias, opiniones e interrogaciones; existen,
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también, columnistas especializados en ciertos temas. En el caso observado: columnistas de
moda; y en algunos casos, especialistas invitados.

Actualmente un telediario funciona de esa manera: el conductor presenta la nota, el
especialista la relata, dando lugar a preguntas y opiniones, y se muestran imagenes y videos
a fin de ilustrar la informacion.

En el caso de noticieros las publicidades se encuentran fuera del programa, en el
espacio publicitario.

El pdblico es aqui general y masivo, dado que la mayoria de la poblacion,
actualmente, se informa a través de la television.

Estos programas son de interés general y lo que hacen es pasar un resumen de las
noticias del dia. Es asi que van dirigidos a un pablico masivo, y es importante destacar que,
al ser presentadas las notas de manera rapida y sintética se obliga, de cierta manera, al publico
a prestar atencion a la secuencia de informacion presentada, siendo casi imposible la
seleccion de ellas por intereses. En ellos, también, se encontraron noticias de moda para
analizar.

Como se sabe, la television nace con el objetivo del entretenimiento, de brindarle al
ser humano un espacio de distencion en donde estara relajado frente a un televisor que le
provee de imagenes y sonidos, por lo tanto no esta expuesto a mayor esfuerzo solo el de
brindarle su atencion a la TV, es asi que esta se vale de lo que denominamos fast thinking, es
decir ofrecer informacién corta y llamativa por medio de imégenes al publico quien las
recepta y las cree, ya que esta viendo lo que sucede. El acerca conceptos preconcebidos con
los que hablar y pensar sin mayor esfuerzo.

Es en este contexto donde se instalan los telediarios, que por més que aparentemente
nos informen, no dejan de ser un medio de entretenimiento.

Los noticieros analizados, justamente, entran dentro de lo que conocemos como el
modelo de telediario hollywoodense, y también dentro del modelo CNN. Siguen
determinadas caracteristicas: los presentadores y periodistas son personalidades famosas que
adquieren una personalidad amigable y generan cierta familiaridad con la audiencia, el caso
mas simbolico dentro de lo analizado puede ser el caso de la columnista de C5N “Nequi
Galotti” una ex modelo que muestra cierta amabilidad, credibilidad y confianza con el

publico, por lo cual la audiencia permite su entrada cada dia y es quien le cuenta qué esta
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pasando en el mundo, en este caso, en la moda. No sucede solo con dicha personalidad, sino
con todos los presentadores analizados quienes en su condicion de locutores agregan su
carisma generando confianza y convirtiéndose en lideres de opinion, que dia a dia entran en
los hogares instalando los temas en torno a los cuales pensar.

Tambien, se observa que los telediarios elegidos siguen el modelo conocido como
CNN en el cual la noticia se centra en mostrar lo que esta pasando, es decir, a través de videos
y fotografias hacen participe a la audiencia de lo que estan viendo, se sienten asi informados
porque estan siendo testigos de lo que sucede.

Como se dijo, los tiempos en television son muy breves, por consecuente la
informacion es corta y con imégenes que ayuden a fijar el concepto, es asi que no se llega a
informar al pablico pero él cree estar informado.

Las noticias de moda presentes en telediarios, cumplen la funcién de comunicar sobre
todas las facetas de la sociedad, pero lo hacen de forma tal que se informe rapidamente al
publico interesado como al que no esta interesado en moda, pero que de ninguna forma este
cambie de canal, entonces, le crea a la audiencia un panorama amplio de lo que sucede por
lo que el televidente mira el telediario para estar informado pero es meramente un programa
de entretenimiento que logra transmitir los conceptos y frases preconcebidas en base a los
cuales se debe pensar y hablar en el dia.

Es muy efectivo este medio porque a través del telediario los mensajes llegan
rapidamente a la opinion publica y, ademas, al valerse de imagenes hace a los televidentes
testigos que creen en los mensajes y son capaces de transmitirlos al resto de la sociedad.
También brinda un panorama de todos los temas de actualidad, sin dejar ninguna faceta sin
noticias, por lo que la moda esta presente en ellos.

En cuanto a los comunicados que llegan a ser noticias, estos también se incluyen en
lo que postulan las teorias de gatekeeping y newsmaking, siendo parte de la agenda mediatica
aquellas que cumplan con los criterios de noticiabilidad y tengan relevancia e importancia.

Analizados los telediarios, se debe aclarar que las noticias de moda presentes, de
acuerdo a la forma de presentacion, la entonacidn con las que se tratan, los periodistas que
las presentan, el momento en el que lo hace y la duracién que tienen, toman cierta postura,

que influye en cémo se ve a la moda actualmente.
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Respecto del lenguaje utilizado en los telediarios y la forma de relatar las noticias, en
los medios analizados se nota que si bien se utiliza un lenguaje formal, existe cierto juego e
informalidad en los conductores, lo que de cierta manera reduce la importancia y el impacto
de las notas que no son de gravedad.

Aunque, contiene vocablos especificos como nombres de disefiadores, de marcas,
pero son muy pocos ya que como hemos analizado se dirigen a un publico masivo y general
que tiene que ser capaz de comprender todas las noticias expuestas.

Es importante aqui realizar una comparacion con lo analizado en los periodicos
diarios, cuando hablabamos de ellos concluiamos en que tienen una tendencia a democratizar
la moda ya que incluyen en su edicion notas respectivas a ella y llegan a gran cantidad de
personas acercandoles este fendbmeno, que tiempos atras lo tenian muy lejano, es por eso que
en las notas se trata de hablar con claridad para que todos los lectores logren comprender
excluyendo ciertos codigos especificos del ambito. Cuando hablamos de television,
actualmente, este medio es el mas consumido por la sociedad para informarse, por lo tanto
tendiente a democratizar vy, asi, acercar a todos informacion sobre moda. Pero a diferencia
del periddico la television, dado sus tiempos acotados logra llegar a mayor cantidad de
personas con notas sobre moda, pero al relatarlas en poco tiempo la gente queda con un fugaz
panorama y no logra estar informado sobre el tema, sino que solo le brinda frases
preconcebidas para que piense y hable en torno a ello.

Aunque mas alla de todo, de alguna manera logra acercar la moda, no de la forma
mas éptima buscando ensefiar y conformar un puablico critico, pero si brindandole algunas
pautas y conceptos.

En cuanto al contenido general de la informacion presente en medios televisivos se
considera que es informacion actual, novedosa pero también es informacion sobre hechos
que sucedieron o van a suceder, es decir, sobre eventos en el &mbito. Es contenido que
presenta imagenes o videos para ilustrar en television de lo que se esta hablando.

Es decir, es noticia en television informacion junto con imagenes de sucesos. Son
criterios expresos, también, la espectacularidad y la presencia de personalidades jerarquicas.

Encontramos, ademas, como cualidades que pueden ser criterios: la tendencia, la

espectacularidad, la agenda, las marcas, el lujo, la internacionalidad.
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Con esto, se quiere expresar que para una nota de moda estar presente en telediarios,
primerio tiene que cumplir con algunos de los criterios de noticiabilidad que ya conocemos
como la actualidad, la novedad, la originalidad, exclusividad, comprension, credibilidad,
claridad, relevancia. Pero, por otro lado surgen otros criterios mas especificos del ambito de
la moda como ser la internacionalidad, es decir, cuando una nota de moda nombra hechos
con relacion a las grandes capitales de la moda, esta adquiere un punto mas para ser
publicada. Cuando se habla de lujo, como exclusividad esto también suma a la publicacion,
las personalidades famosas y las marcas como disefiadores reconocidos también otorgan
notoriedad para llegar a estar en la edicion del telediario.

En cuanto a la television y moda juntas, surge un criterio a tener en cuenta que es la
espectacularidad. La television se caracteriza por esto por lo que es un criterio a tener en
cuenta, toda nota sobre un acontecimiento espectacular, con caracteristicas de show, estara
presente en la edicion. También todo aquello que Ilame la atencion y cautive al publico en
poco tiempo, dado que el tiempo en television es rdpido y acotado, serd criterio de
noticiabilidad.

En cuanto a la legitimacién de la moda aqui también es necesario que el &ambito de la
moda comunique y emita piezas que divulguen a este ambito como parte de un fendmeno
socio-cultural. Sino solamente se comunica desde la marca y el consumo y esto, como
sabemos, no colabora con la mirada cultural y legitima de la moda.

Diferencias en las notas de los diferentes medios:

“Baires Directo” en Telefé, presenta como notas de moda, notas originales y distintas
a las demas. Obviamente, la nota analizada se relaciona con otra noticia del momento y se
presenta como una nota ampliatoria. Cuenta con una especialista invitada que comenta la
novedad.

En este caso el programa escapa un poco al formato de telediario mezclandose con el
formato de un programa de entretenimiento, pero el objetivo sigue siendo informar
entreteniendo a la sociedad.

En cuanto a C5N (Canal 5 Noticias) el noticiero sigue el formato tradicional y las
notas presentadas son redactadas por la columnista especializada en moda. En este caso el

programa respecta una postura ideolégica y politica por lo que en algunas notas esto resalta,
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es decir en algunas noticias se relaciona el hecho con la buena gestion del gobierno de turno
e instituciones que lo realizaron.

Por altimo CN23 (Cultura y Noticias 23) en sus telediarios una columnista
especializada también presenta los comunicados de moda, pero se torna bastante informal
gracias a la actitud ladica de los conductores, lo que hace perder importancia y legitimidad a
los temas de moda.

Luego de analizar las notas presentes en los telediarios de los diferentes medios, se
puede decir que en este medio ocurre algo similar a lo que sucede en los periddicos, es decir,
se comunica a un publico masivo y se lo hace contandole los temas mas importantes del dia,
aquellos que tienen que saber y en torno a los cuales pensar.

Las noticias que se emiten son aquellas que mayor importancia y relevancia tienen
para la sociedad, aquellas que el publico debe saber y l6gicamente deben contar con esos
criterios para adquirir noticiabilidad, por lo tanto las notas de moda muy dificilmente
llegarian a estar presentes en noticieros, pero sin embargo ellas aparecen en su agenda, esto
porque el telediario al ser parte de la television tiende al entretenimiento por lo tanto la moda
cumple esa funcion.

En las notas analizadas encontramos como criterios de noticiabilidad la novedad, la
originalidad, actualidad, exclusividad o primicia, relevancia, personalidades jerarquicas
involucradas, credibilidad; aunque también encontramos criterios propios del &mbito de la
moda como ser los eventos, la tendencia y la espectacularidad. Todo esto logrado desde la
inclusion de iméagenes, tanto en forma de fotografias como de videos, ya que en los telediarios
al pasar réapido la noticia y de manera oral por lo que hacen falta imagenes que cautiven al
publico y fijen la informacién en él.

En las piezas analizadas descubrimos, ademas, que aparecen ciertas notas gque tratan
de moda porque son temas instalados en agenda, es decir, son temas que cuando aparecen va
a estar en los medios y en boca del puablico por eso se publican. Como por ejemplo: la
alfombra roja de los premios Oscar, cuando suceden todos quieren saber que se vistio, qué
marca o disefiador vistié a cada celebridad, porque marcaran tendencia y porgue si se habla
de moda hay que saberlo; entonces es este contenido un tema de agenda cada vez que sucede,
como también lo es BAFWeek, la semana de la moda en Buenos Aires, cada vez que ocurre

este evento importante se va a instalar en agenda por su importancia y relevancia.
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Hemos analizado otras notas de moda que, por ejemplo son ampliatorias de otros
temas del momento, como por ejemplo se casa un miembro de la realeza, se va a editar una
nota que relate la moda de la familia real.

Se ve, asi, que aparece constantemente la espectacularidad en las notas de moda como
criterio para estar en television, esto por la funcion de entretener de dicho medio.

Por otro lado, tal como pasa en el periédico en telediarios también se emiten
contenidos sociales, politicos, econémicos encubiertos en la moda. Como por ejemplo, en
una de las notas analizadas en las que constantemente se habla de personalidades
gubernamentales que promueven la moda y apoyan a quienes trabajan en el sector, esto con
la sola intencionalidad de divulgar su gestion y hacer crecer su imagen dentro del publico.

Desde otro punto, cabe destacar, que al ser la moda un tema de distencion en la agenda
de los telediarios los presentadores también se relajan a la hora de relatar y en algunas notas
se ve que llegan a tomar la moda de una manera ludica que le juega en contra al sector ya
que lo hace perder la legitimacién que esta buscando.

Todas las piezas analizadas se relatan de manera sencilla acufiando ciertos codigos
del &mbito, pero comprensibles para el pablico masivo. Actualmente la sociedad se informa
mediante telediarios, por lo que esta obligado a escuchar todas las noticias que se emiten en
él ya que la forma de exposicion es rapida y no permite pausas ni cambio de canal, intenta
asi mantener la atencion y llegar a todo el publico.

De esta manera si nos ubicamos del lado del emisor de un contenido de moda a
publicar, es importante tener en cuenta este medio ya que ingresa a los hogares dia a dia e
instala el tema de inmediato en el hablar de la sociedad, aunque lo hace con mensajes cortos
y fugaces, la idea penetra en la opinién publica.

Blogs

Se analizaron redacciones expuestas en dos blogs que siguen un formato similar. Si
bien los blogs no son considerados medios, pueden considerarse soportes, se decide
investigarlos ya que en ellos se expresan los usuarios con total libertad sin depender de una
empresa que los avale o respalde.

Un blog sigue el formato pagina web con solapas que permiten organizar el contenido.
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En cuanto a la estructura de las notas, estas contienen titulo, cuerpo textual y variadas
fotografias, videos y enlaces.

En los blogs el pablico se reduce a un lector interesado en el tema, activo que busca
él mismo informacion.

Este soporte se diferencia en primer lugar, en que no son empresas, por lo tanto la
seleccion de temas en torno a los que hablar y publicar pasa por la seleccién del duefio del
blog que puede ir desde aquel tema que le guste a €l, hasta aquel que llame la atencion o que
sea el tema del momento.

Esta es una gran diferencia en los blogs, tiene total libertad de expresidn, con esto no
se dice que los otros medios no tengan libertad, si la tienen, pero muchas veces existen
factores que condicionan las publicaciones.

Tanto en los blogs seleccionados como en la mayoria de ellos las publicaciones se
realizan cuando el redactor lo dispone, no se sigue una ldgica de tiempo.

Volviendo a la seleccidn de los temas presentes en él, se cree que estos también pasan
por un gatekeeping y newsmaking, pero estos procesos son realizados por el editor del blog
siguiendo sus propios criterios que muchas veces no son los mismos criterios que los demas
medios.

Por otro lado, se sabe que se dirigen a un publico de nicho, muy especializado en
moda, el cual busca él mismo la informacion sobre el tema, porque le interesa, y asi llega al
blog; haciéndose seguidor de la pagina y estando atento a las nuevas publicaciones.

En cuanto al formato de redaccion, en ambas paginas web, como en la mayoria de
ellas el relato es mas relajado sin seguir tantas estructuras, diferenciandose asi del formato
tradicional. Encontrando asi imagenes, videos, enlaces, audios.

Se analizaron textos presentes en blogs: bloc de moda y el blog de la chica lunar.
Como ya se dijo se considera importante conocer los textos aqui, ya que se narran desde una
postura de narrador libre, sin pertenecer a ninguna empresa, ni edicion, ni publicidad.

Y es asi, lo que se ve en los blogs es un relato amigable y confidente desde el redactor
al lector. Un narrador que escribe desde su propia experiencia y sabiduria sin corresponder a
nadie, dando su opinién y habilitando al usuario a responder en la medida que crea necesario.

Lo que diferencia en si un blog del otro, se cree que tiene que ver con el estilo propio

de cada blogger.
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Se conoce, ademas, el pablico de los blogs, es activo, interesado en moda que busca
de manera activa las noticias, es educado y por lo general es joven ya que es usuario dinamico
en internet.

En estas paginas se permite la interaccion por lo que el escritor redacta invitando al
comentario, que en caso de haber alguno, el mismo responde.

Si hablamos de criterios que hacen interesantes estos textos podemos hablar de
espectacularidad, marca, tendencia, actualidad, novedad.

En lo que es el contenido de las notas y los caracteristicas que llevan a una
informacidn a estar presente en los blogs, tiene que ver con aquello totalmente novedoso, a
modo de exclusividad o primicia que se va a dar a conocer; y ya que estas se van a dirigir a
los expertos en moda que estan a la orden del dia, es relevante que cumplan con estos criterios
de tener la primer palabra de lo que pasa.

Por otro lado como estas notas se dirigen a un publico especifico se vuelve a hablar
de los criterios propios de la moda que se tienen en cuenta en las revistas de nicho, aquellos
que son los consejos, la marca, el lujo, la tendencia, la imagen, que en el caso de los blogs se
puede incluir videos, fotografias, audios, enlaces a otras webs.

Se destaca aqui, que al no ser medios no se puede hablar de criterios que den
noticiabilidad ni de noticias; pero si estos criterios se deben tener en cuenta para cautivar al
publico y captar su interés.

Al hablar de un publico educado en moda, escribir acerca de marcas, disefiadores
conocidos seguramente cautivara la atencion de quienes se interesan por esto, como asi
también hablar de tendencia, lo Gltimo en moda, lo que hay que tener, atraera al publico.

En los blogs al no ser medios, el proceso es diferente ya que los criterios no son Utiles
para decidir si se publicados, sino que los aplica el redactor mismo para cautivar a su publico.

Para que quede mas claro, aqui el mismo redactor es quien busca los sucesos en torno
a los cuales redactar y publicar en su pagina, para contentar a sus seguidores, quienes se
encuentran a su mismo nivel, ya que ambos son apasionados por la moda, conocen de ella 'y
son capaces de debatir acerca de lo que esta sucediendo en el &mbito.

Es importante destacar que dichos soportes son redactados de manera personal por el
blogger, contando sus propias experiencias de las que hace participe al pablico. También, se

generan contenidos de opiniédn lo que lo transforma al redactor en un lider de opinion.
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Por lo tanto, analizadas las notas se conoce que en un blog se narra con libertad y total
subjetividad de quien escribe, que justamente es un apasionado y conocedor del tema a fondo
por lo que relata sobre ello, generando lugar para el intercambio comunicacional con el
publico. Las notas expuestas aqui siguen los criterios especificos de la moda, es decir
aquellos que se descubren que hacen interesante una nota y capaz de estar presente en un
medio.

El pablico aqui es aquel entusiasta por la moda que se vale de los nuevos recursos de
Internet para tener la ultima palabra de lo que estd pasando en el ambito, por lo tanto elige
seguir estas paginas y es capaz de generar contenidos a modo de comentarios de las notas ya
que se siente capaz de hacerlo porque internet genera esto del igual a igual de los usuarios,
por lo tanto el contenido expuesto en el blog genera otros contenidos de los usuario. Méas
como en los casos analizados que se relatan acontecimientos de moda en los que el publico

pudo estar presente o reconocerlos.
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2. Anélisis de Datos: Entrevistas

Se decide entrevistar en esta investigacion a tres profesionales que se desempefian en
el rubro de la comunicacion de moda en Argentina: Lorena Pérez, Ana Torrejon y Maria
Carmen Acevedo Diaz.

Se obtiene de estas entrevistas las siguientes respuestas:

Comunicacion en la industria de la moda.

En lo que refiere a la comunicacion de moda, nos interesa conocer quién toma la
iniciativa de comunicar en este campo, si es el periodismo, el &mbito de la moda, la industria
del vestido o el publico quien interesado pide informacion del &mbito. También se busca
entender la necesidad de comunicar y el objetivo con el que se hace.

Al respecto las profesionales supieron respondernos que actualmente, todo es
comunicacion, y todos tienen la necesidad de comunicarse, por lo tanto la industria de la
moda genera contenidos y se interesa por ellos; el periodismo al ser el encargado de mostrar
lo que esta ocurriendo, de mostrar la novedad busca activamente noticias en este &mbito; y
por su parte el puablico se interesa por la novedad, la actualidad, lo que esta pasando en esta
esfera y busca noticias que lo satisfagan.

Es asi que en cuanto a la moda se supo que hay que comunicarla mas. Hoy la marca
de moda que no comunica, dificilmente exista para el consumidor. Por lo tanto el objetivo y
necesidad de una empresa de la industria por comunicarse nace de la necesidad de estar
presente en el publico, de posicionarse y generar deseo. Lo debe hacer desde la produccion
de novedades y acciones que el periodismo buscara para generar noticias.

Por el lado del periodismo, demas esta decir que se comunica, pero lo hace desde la
generacion de noticias, un periodista va al campo para encontrar algo nuevo que contar.

Hace falta una mirada especializada y critica que sepa comunicar lo que esta pasando
en moda, lo que se estd usando, lo que se esta vistiendo. La moda es un fendmeno
sociopolitico y cultural que genera informacion util al periodismo.

Las notas se generan desde lo que es noticia: si no hay algo nuevo para contar, no hay
nada que comunicar. Por eso, es importante que las marcas produzcan novedades y acciones.

El periodismo cuenta lo nuevo, la actualidad. El publico pide saber lo que pasa aca y afuera.
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Asi, el objetivo de la comunicacion por parte del periodismo es dar cuenta de lo
nuevo, ofrecer informacion que interese y sorprenda, comunicar y compartir lo que esta
pasando en el segmento y lo que resulta valioso para sus lectores o audiencias. Socializar las
noticias, generar una caja de resonancia de las mismas. Para eso se utilizan todos los soportes
y géneros periodisticos.

Por ultimo, el Gltimo integrante es el publico quien pide saber lo que pasa acay afuera,
pide informacion.

Es un circuito que se retroalimenta: la industria, el arte, los creativos proponen e
innovan, los medios comunican, la gente se informa.

Aparece, ademas, una postura critica de la comunicacion de moda que dice que hace
falta en Argentina una buena comunicacion de moda que vaya mas alla de la marca y de
quien publicita en el medio y que comunique critica y analiticamente para ensefiar al lector
sobre moda y capacitarlo para pensar en ello y no recibir a través de la comunicacion un mero
mensaje publicitario que invite al consumo.

Por lo tanto, existe un publico ansioso de informacion, los medios son los encargados
de darsela, para esto recurren a lo que ocurrid o esta ocurriendo, entonces es el ambito de la
moda, que por lo general son las marcas, quien debe generar esos contenidos para que el
periodista sea capaz de identificarlos y publicarlos.

Pero como se ve es necesario que se comunique una vision critica que no solamente
invite al consumo, por lo que tendria que ser la moda en general quien produzca contenidos
capaces de llegar a la audiencia promoviendo la legitimacion de la moda como algo mas que

el mero consumo.

Acontecimientos en la moda.

En lo que hace a la entrevista, se plantea conocer a cerca de aquellos acontecimientos
que generan noticias en el ambito de la moda y que tienen repercusion mediatica, es decir
cOmo se generan, quiénes los generan y sus caracteristicas que los hacen noticiables.

Sabemos gracias a las respuestas obtenidas que en periodismo siempre se comunica
lo nuevo. La noticia es aquello que no es lo usual, sino lo diferente, que acaba de suceder,

estad sucediendo o va a suceder. Es asi que las empresas de moda generan acontecimientos a
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modo de desfiles, lanzamientos, presentaciones, etc. para estar en los medios y tener
repercusion mediatica.

Estos sucesos son planeados por una organizacion con ciertos objetivos a lograr a
través de los medios, aunque a veces también surgen acontecimientos sin planificar en cuales
a los que es necesario comunicar. Pero mas alla de esto, el que genera el hecho es la
organizacion. Es su negocio adquirir notoriedad, generando contenidos para captar el interés
del publico al que se dirige.

Por otro lado, actualmente la sociedad también puede generar noticias y los medios
la reflejan. Con la presencia de Internet, redes y aplicaciones, en acontecimientos sucedidos
es el usuario presente el que crea su propia noticia al instante, un acontecimiento es creado
tanto para que el usuario pueda reproducir lo que vivié como para tener repercusion en los
medios.

El pablico esta reproduciendo al instante por lo que duplica el desafio al comunicador
como al periodista quienes deberan relatar el evento pero buscandole la vuelta para generar
interés porque ya ha sido dicho.

Resumiendo, los acontecimientos generan noticias porque son novedad, esta en
manos de las marcas de moda y del ambito mismo generan estos sucesos y prever que
cumplan con los criterios que dan noticiabilidad, a fin de que sean publicados en los medios
adquiriendo asi notoriedad.

Si bien se sabe que muchas veces las marcas producen estos hechos, a modo de evento
para ser prensable, es importante que el ambito mismo  también los genere

independientemente para llevar a cabo la legitimacion de la moda.

Publico

Es interesante conocer a través de este método de investigacion el tipo de pablico al
que se comunica, las existencias de un pablico mas interesado que otro y las caracteristicas
en si de quienes piden y consumen noticias de moda.

Se sabe, principalmente, que existe un publico en funcién del tipo de medio. Es asi
que cada medio se corresponde con las necesidades de su publico. Este se establece, se

estudia, evoluciona. Un medio especializado, centrado en la moda, la comunicara de manera
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mas amplia, profunda y desde distintas perspectivas, que otro en el que la moda es una parte
mas.

Asimismo sabemos que existe un publico conocedor y muy interesado en el tema, que
busca la noticia y consume desde revistas especializadas a blogs y en ellos son capaces
incluso de generar contenidos; pero también convive con el un pablico mas masivo y menos
especializado o que entiende poco de ese universo, pero que puede estar al tanto. Hoy, todos
queremos vernos bien, la imagen pesa, por lo que cada vez cobran mayor importancia las
notas de moda.

Es asi, que existe un publico objetivo para cada medio, quien consume revistas de
moda es aquel interesado en moda capaz de compra la pieza para estar al tanto, es fiel a lo
que la redaccién de la revista le dice, confia en ella, cree que por comprar cada edicion esta
al tanto de lo que pasa y de lo que debe vestir.

A diferencia de los lectores de periddicos que conforman un publico muy variado,
aungue todos interesados en la novedad y en lo que estd pasando en el mundo, un publico
variado capaz de sentir interés en leer una nota de moda como de pasarla.

En cuanto a quienes consumen suplementos son aquellos interesados en moda que al
ver el suplemento lo leen o que llegan a comprar la edicion del periddico solo por este
apéndice.

Por el lado de la audiencia televisiva la mayoria de las personas actualmente se
informa por este medio, en donde la moda tiene su lugar y distrae y entretiene al pablico; por
lo tanto el pablico es masivo y sin preferencia alguna, solo quiere la novedad y aquello que
pueda ver con sus propios 0jos.

Desde el caso del blog (no es un medio) el pablico es apasionado por la moda y esta
a la orden del dia buscando la informacién, como entiende del tema es capaz de opinar
generando contenidos. El publico aqui se siente parte del blog y testigo de las experiencias
que se relatan.

Por lo tanto, se puede afirmar que cada medio corresponde a un puablico por lo que

adapta las notas a su interés y respondiendo a lo que reclaman.

Criterios de Noticiabilidad.
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Se busca describir qué criterios en el &ambito de la moda son necesarios para que una
informacion llegue a ser noticia y estar presente en los medios masivos.

Los criterios que son mencionados por las entrevistadas son la novedad (siempre algo
nuevo para contar), lo diferente, lo interesante, lo Unico, divertido, sofisticado, bello y
estético.

En el caso del blog, para relatar se busca realizar una critica especializada sobre lo
que esta pasando, lo que se esta usando. También se busca dar herramientas a quien lee para
hacerla critica y capaz de pensar sobre moda.

Asi, se entiende que los criterios también corresponden al medio, es decir, en un
medio como un periédico que responde a un publico masivo y general, como criterio de
noticiabilidad para que una informacion mediante gatekeeping llegue a ser publicada
deberian estar presentes criterios como novedad, actualidad, relevancia, originalidad,
discrepancia para lograr que el publico llegue a detenerse y leer o en el caso del telediario
ver y escuchar. Mientras que en los medios especializados, ademas de dichos criterios
aparecen criterios propios del &mbito que le dan la noticiabilidad a la informacién, como lo

bello, lo estético, lo critico, lo diferente, lo que es tendencia, etc.

Legitimacion de la moda.

Si se plantea la posibilidad del fenémeno de la legitimacion de la moda a través de la
comunicacion mediatica. Con esto se refiere a cambiar la mirada de la moda como algo
frivolo, como mercancia para empezarlo a ver como arte y cultura. Ademas, se busca conocer
que otros resultados se pueden obtener mediante la generacion de este tipo de comunicacion.

Asi una de las opiniones de las entrevistadas es que se puede conocer que existen
medios quienes relevan esto, es mas es realmente posible el cambio hacia la legitimacion ya
que existen evidencias del poder de la comunicacion gracias a que en la década del 60’ y 70°
las revistas de moda tuvieron su auge han logrado acercar la moda a muchos. No obstante en
nuestro pais siguen existiendo y en gran cantidad quienes todavia ven a la moda como
mercancia y existe ademas quienes pierden la mirada objetiva y escriben a favor de quien
publicita en el medio.

Por otra parte sabemos que la legitimacion de la moda en la Argentina tiene que ver

con muchos factores, sociales, culturales y econdémicos, sobre todo a partir de la crisis de
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2001, la mejor comprensién del negocio que supone Yy la creciente alianza de arte-moda en
el mundo. Los medios de moda son parte del fendmeno y en buena medida responsables de
que esto suceda; la comunican y le dan entidad. La difusion de las noticias de moda genera
el circulo de la informacién y ademas legitimiza los hechos.

En cuanto a otros resultados que se pueden obtener son mayor conocimiento,
convalidacion mayor oportunidad de intercambios o negocios.

Se puede generar que la gente sea capaz de relacionar una tendencia con el qué vestir,
ensefarles a pensar, y en definitiva a legitimar la moda.

Se cree, en este trabajo, que es posible legitimar la moda porgue, como se dijo, existen
evidencias de lo que sucedi6 en décadas como del “60 y 70 en donde la prensa de moda llego
a establecerse entre la sociedad y decirles a sus principales consumidoras tanto qué vestir
como en torno a qué pensar, es decir, tal como lo expresa la Teoria de la Agenda Setting, se
logré establecer la agenda de las lectoras de la época. Se cree, también, que las noticias de
moda llegan a la sociedad pero en su mayoria son aquellas generadas por marcas de moda en
las que queda explicita su intencion de venta; por lo que se entiende que la moda puede llegar
a una legitimacion pero si se empieza a comunicar desde el ambito mismo y desde la parte
cultural de la sociedad, es decir, con piezas que tengan otras intenciones y empiecen a

promover la moda como parte de un sistema socio-cultural.

Comunicacion de moda en nuevos medios.

Por altimo, a través de este método de analisis nos interesa conocer la opinion de las
profesionales a cerca de la comunicacion a través de nuevos medios, esto implica conocer a
cerca de los textos que se encuentran en los portales de Internet, y también en aquellos que
no son medios pero son importante de analizar, que son los blogs especializados en moda.

Sabemos a través de las entrevistas que los medios de comunicacion activan todos los
soportes. Impresos, audiovisuales, online, redes sociales. Los blogs son un fendmeno nuevo
que no compite en absoluto con los medios. Es mas, actualmente son un complemento de
muchos medios, quienes tienen su propio blog.

Estas paginas de opinidn son hibridos, cuadernos de bitadcora que surgieron como

gjercicios espontaneos de todo tipo y hoy se han ido desglosando y participan de la industria.
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La mirada del blog en general es una mirada mas centrada en el “me gusta/no me gusta” que
en el analisis objetivo y periodistico.

Se limitan a dar cuenta de las novedades, es decir, no toman forma de noticias, no hay
notas que traten un aspecto con varias fuentes contrapuestas, como si lo hay en medios
periodisticos.

Los blogs en si son valiosos. Pero se mueven en los extremos: hay blogs muy
estéticos y cuidados que son muy lindos, y otros donde todo esta mal. Hace falta el término
medio, que es la vocacion que tienen los medios periodisticos respetables: decir como son
las cosas en realidad, sin destruir a nadie. Hacen falta periodistas especializados en moda,
criticos y especializados ademas, en periodismo digital que sepan ordenar la informacion y
redactar acorde al medio. Falta quienes entiendan de un &mbito y relaten para él.

Es cierto esto, faltan medios digitales, es decir periodismo digital, se entiende que un
blog no es un medio y mucho menos un medio periodistico. Sino que es un espacio en donde
un apasionado del tema decide compartir contenido especializado, como es el caso de la moda
para que quien se sienta identificado con el blog lo pueda consumir y hasta pueda generar
otros contenidos. No se lo entiende como un medio pero si como informacion sobre moda
expuesta para todo aquel que le interese consumirla.

Por el lado del periodismo digital, para las ediciones de medios online, se cree
necesaria la evolucion en periodismo digital, ya que no existen profesionales que desempefien

esta especialidad en nuestro pais.
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3. Observacion Directa: BAF Week

Se decide realizar una observacion directa de un acontecimiento de moda que es
noticia y estéa presente en todos los medios nacionales cuando sucede. Se trata del BAFWeek,
Buenos Aires Fashion Week, un evento conocido como la semana de la moda Argentina,
realizado cada inicio de temporada, todos los afios en la Capital del pais, teniendo una gran
repercusion mediatica.

Se concluye observarlo buscando describir las caracteristicas que hacen de un
acontecimiento de la industria de la moda un hecho noticiable.

Se presta atencidn en esta investigacion al evento realizado en el predio de La Rural
de Palermo, Buenos Aires, los dias 25, 26, 27 y 28 de febrero de 2014. En donde se presento
la coleccion Otofio-Invierno 2014 de ciertas marcas de indumentaria argentinas.

Es un evento de entretenimiento, dedicado al publico en general. Se trata de un predio
en donde se localizan showrooms de diferentes marcas de moda, stands de otras marcas
varias, especialmente aquellas dedicadas al lifestyle y, ademas se realizan desfiles
presentando las colecciones de marcas y disefiadores.

En cuanto al publico que asiste al evento, se trata de un publico muy amplio
conformado mayormente por mujeres de todas edades, pertenecientes a una clase media- alta.
También existe en la composicion de la audiencia periodistas que buscan noticias y la
cobertura del evento, y por ultimo también estan presentes celebridades, personalidades
famosas que, obviamente, daran de que hablar en el evento y en los medios.

En cuanto a las acciones que se observan en el evento, tienen lugar: Stand de marcas
importantes que proponen experiencias al publico, brindan papeleria informativa,
merchandaising, concursos, sorteos y regalos.

Existen showrooms de marcas de indumentaria que, por otra parte, proponen al
publico sus nuevas colecciones.

Por ultimo, desfiles de marcas importantes que muestran al publico, a través de
performances, sus nuevas colecciones mediante una puesta en escena, en la que proponen
una experiencia con la marca.

El acontecimiento se trata de un evento que busca presentar las nuevas colecciones

de importantes marcas de indumentaria.
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Esta destinado al publico en general. Se observan tanto mujeres entre amigas de
diferentes grupos etarios (desde adolescentes a mujeres adultas), como madres con hijos.
También se observa, en menor medida, publico masculino.

Existe, ademas, la presencia de la prensa entre ellos los medios méas importantes del
pais, también se visualiza gran cantidad de periodistas y bloggers de moda.

Es un evento que cuenta con showrooms de marcas de moda y stands de marcas de
lifestyle. Estas marcas presentes en stands buscan que el publico se acerque y comparta una
experiencia con ellas, esto es parte de promociones que incluyen papeleria de la marca,
merchandaising y regalos, esto genera opiniones en el publico, también genera comunicacion
y presencia en las notas que vayan a ser relatadas por periodistas a cerca del evento.

Entre las marcas presentes se encuentran CitiBank, SwissMedical, VirginiaSlims,
Campari, Citroén, etc. En cuanto a marcas de Indumentaria: CoraGroppo, JuanadeArco,
Bolivia, Priine, Las Pepas; entre otras.

Se observa la presencia de personajes con cierta jerarquia en los medios, famosos,
quienes dan color al evento y mayor importancia. Periodistas los atienden, obviamente, para
hacer mas interesantes sus notas.

Se ve que se busca en el evento que las personas presentes en el publico tengan
experiencias con las diferentes marcas con el fin de crear sus propias noticias en la web
contando a cerca de su participacion.

Se incita a contar lo que se esta viviendo en redes como Facebook, Twitter e
Instagram. Llama la atencidn la presencia de espacios para tomarse fotografias y subirlas a
la red.

Es un evento tanto para el pablico presente quien se llevara una experiencia con la
marca y sera capaz de redactor su propia nota en redes, como para periodistas quienes tienen
material para redactar en su medio.

Es importante la presencia de las marcas por la misma razon, ya que el publico
comentara su experiencia con la marca y los periodistas quienes también comentaran su
accion en notas.

Por el lado de los periodistas, las marcas presentes en el evento son su noticia.

Es decir, se puede observar que el evento es totalmente una accion de comunicacién

desde sus desfiles que muestran a la gente concurrente y a los periodistas las nuevas
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colecciones de la marca como las deméas marcas presentes que adornan con sus stands y
showrooms el predio.

Este evento genera noticias al instante ya que los concurrentes son capaces de contar
en redes al momento en el que lo estan viviendo y lo transforman en un acontecimiento que
esta sucediendo y lo comparten con sus seguidores.

Obviamente también el acontecimiento es una gestion de comunicacion ya que los
periodistas acuden por ingredientes para sus noticias.

Si se habla de mensajes que se desean transmitir tanto los showrooms como las demas
marcas presentes en stand comunican con su presencia en el evento con el objetivo de
relacionarse con el pablico al que le interesa la moda, hacerse conocidos en el medio, lograr
una buena imagen y experiencia de la marca con el publico y por sobre todas las cosas con
el fin dltimo de vender.

Por otra parte las marcas presentes en los desfiles si bien buscan mostrar su nueva
coleccion con el fin de vender, también se observa que lo hacen con el fin de mostrar las
obras de los disefiadores, hay que rescatar esto ya que se ve y suena importante para su
legitimacion la comunicacion del trabajo de los artistas disefiadores. Es mas evidente en las
presentaciones del semillero de la UBA, por ejemplo.

Se describe asi el acontecimiento como un evento creado tanto para el publico
objetivo, es decir, aquel publico interesado en moda que busca activamente informacion
sobre él y es capaz de reproducir lo vivido entre sus circulos y, gracias a las nuevas
tecnologias en sus medios, también.

Es parte del pablico, ademas, la prensa que como se dijo BAFWeek es un
acontecimiento creado para justamente ser noticia y ser publicado en los medios, esto para
que alcance a mayor cantidad de personas.

El dltimo integrante del publico que se ve son las personalidades famosas presentes,
que de alguna forma son lo que va a hacer aun mas noticiable el suceso. Es decir, es un
criterio de noticiabilidad presente.

Por lo tanto, BAFWeek como todos los eventos son destinados al publico objetivo que
se interesa por el tema y es capaz de producir contenidos a cerca de sus vivencias en él como

a los periodistas que van en busca de noticias que comunicar, por ello es que los eventos
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deben incluir aquellas caracteristicas que lo hacen noticiable y que les va a permitir llegar a
estar presente en los medios masivos, tanto generales como medios de nicho.

Por otro lado, se habla de marcas tanto de moda, como de lifestyle presentes en el
evento, ¢Qué buscan estas empresas? Ldogicamente estan buscando generar experiencias al
publico concurrente, que como Yya dijimos es capaz de generar contenidos tanto en nuevos
medios como en el boca a boca, y ademas estar presentes en las notas periodisticas
aumentando notoriedad y generando una imagen positiva de la marca, una imagen con la que
el publico interesado en moda se sienta acompafiado.

Es maés, a este evento lo generan tanto el ambito de la moda como las marcas presentes
en sus desfiles, en sus showrooms y los sponsors, en modo de stand. Lo realizan con el fin
de ser agenda tanto en los medios como en el grupo social al que le incumbe el tema.

Es decir, un evento estd creado para generar contenidos noticiables. En el caso de
Buenos Aires Fashion Week, se sabe que es un hecho creado desde el &mbito de la moda
como desde las marcas, por lo tanto, en cuanto a legitimacién de la moda depende si el
contenido que se publica tiene mas que ver con los disefios, las pasarelas y los disefiadores,
o tiene que ver con las marcas que estuvieron presentes, invitando al consumo.

Entonces, un evento que es noticia en la moda, se deduce que: debe contentar a su
publico objetivo haciéndolo participe de experiencias y asi capaces de reproducir contenidos.

Debe incluir en su publico a periodistas y bloggers que relataran lo que sucedié dando
a conocer la informacion. Pero sobre todo debe incluir en €l aquellas caracteristicas que lo
van a hacer noticiable y capaces de pasar todo filtro de gatekeeping y newsmaking para estar
presente en los medios y de la mejor manera, que son: novedad, originalidad, presencia de
personalidades famosas, actualidad, espectacularidad, presencia de marcas que ayuden a la
difusion del evento ya que adquieren notoriedad, relevancia, exclusividad.

Asi, BAFWeek es realizado para adquirir noticiabilidad, y para esto realiza varias
acciones. Por un lado realiza comunicados de prensa que siguen los criterios de noticiabilidad
para ser publicados, entre ellos considera la novedad, la actualidad, la originalidad, la
proximidad geografica, la presencia de personalidades famosas entre otros. En cuanto a los
criterios especificos del ambito aparecen las marcas y disefiadores reconocidos, como las

empresas sponsors. También se redacta a cerca de la tendencia, de lo nuevo, lo que se viene
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lo que hay que tener. Se habla de exclusividad, de espectacularidad como caracteristicas que
estando presente en comunicados lograran hacer que esto se convierta en noticia.

Otra accién que se realiza entorno al evento es la presencia de la prensa, es decir,
ademas del envio de comunicados a los diferentes medios, también se invita a periodistas, y
actualmente también a bloggers, a ser parte del evento para que lo presencien y sean capaces
de escribir las mejores notas y asi, asegurarse su publicacion.

En cuanto al publico, actualmente, gracias a la instantaneidad de las redes sociales en
compafiia de la tecnologia junto a Internet movil presente en los smartphones, el publico es
capaz de relatar lo que esta viviendo en redes al instante y generar contenidos asi de lo que
sucede en el evento, esto al estar presente en redes y al ser las redes tan populares, masivas
y virales, genera cierto impacto gracias a que el contenido publicado llega a miles de personas
que lo pueden seguir compartiendo o comentando Yy asi se sigue viralizando; por lo tanto es
sumamente importante generar experiencias y contentar al puablico en el evento ya que
relataré tanto de boca en boca como en redes haciendo masivo su comentario, esto es muy
importante ya que hoy se tiende a desconfiar de las publicaciones de los medios mientras que
toma credibilidad la publicacion de personas como nosotros que opina desde su total
sinceridad y desde su postura como publico.

Desde el lado de quien organiza el evento es importante generar estas experiencias
gratas y capaces de sorprender al espectador para que comente acerca de lo vivido y asi
publique en redes sus comentarios que se expandiran a mayor cantidad de personas. Esto es
justamente lo que se vio en el evento que realizaba cada una de las marcas presentes, desde
las que se presentaban en desfiles como las que permanencia a modo de stand, showrooms o
sponsors.

Después de conocer que el pablico empieza a actuar de esta manera, se dice que se
duplica la labor del comunicador o periodista quien debera buscar aquello que no se dijo ya
en redes, ni se dio a conocer, justamente para que sus notas sean novedosas Yy lleguen a ser
publicadas llamando la atencion de la audiencia.

Es asi que quien realiza el evento debe generar experiencias para ser comentado,
como también debe proveer de aquellos criterios que puedan impulsar notas que lleguen a

ser noticias.
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Es decir, el evento debe proveer novedad, actualidad, presencia de famosos, debe
también incluir marcas reconocidas, sponsors quienes también promuevan la publicacion ya
que también ellos la buscan por adquirir notoriedad o por vincularse a ciertos grupos sociales.

Por lo tanto este evento, ademas de generar comunicados y notas él mismo, también
las empresas participes generaran publicaciones.

BAFWeek es un evento que genera noticias tanto en periddicos, suplementos,
telediarios, revistas especalizadas y hasta genera redacciones en blogs. Es asi que debe incluir
caracteristicas que cumplan con los criterios de noticiabilidad a tener en cuenta en cada uno
de estos medios.

Es decir, es importante tener en cuenta la espectacularidad, originalidad, presencia de
famosos si se quiere ser publicado en television ya que estos son criterios muy bien visto a
la hora de lanzar una noticia en un telediario, porque no olvidemos que la television tiende
al entretenimiento y distencion de la poblacion.

Por su parte los periddicos optardn por notas que hablan de actualidad, relatan una
novedad, pasan agenda de lo que va a suceder, cuentan curiosidades, hablan de lo que esta
pasando en la sociedad, etcétera. Por lo que serd importante tratar de cumplir esos criterios.

En lo que hace a medios especificos, ya sean suplemento o revistas de moda, el interés
de las notas estara dado por la tendencia, por la presencia de ciertas marcas o disefiadores,
por la performance de los desfiles, la tendencia, por la espectacularidad y exclusividad del
evento, por el relato de lo que se vio en moda, por lo tanto el evento debe proveer de esta
informacién para que los medios especializados encuentren material para redactar a su
publico.

Se entiende, asi, que una noticia de moda, como toda noticia, surge de un
acontecimiento, muchas veces este acontecimiento es realizado por una organizacion, quien
deberd proveer de experiencias y cualidades para que este sea comunicado mediante un
medio de comunicacion y llegue asi a ser una noticia que penetre en la audiencia masiva de
dichos medios.

Por lo tanto la organizacién se debe esmerar en que el se cumpla con caracteristicas
gue puedan ser considerados como criterios que permitan la publicacion del comunicado.
Ademas, en el evento no se debe olvidar de contentar a sus invitados que seran los encargados

de la publicacion personal de sus experiencias.
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X. Conclusion.

Realizada esta investigacion se sabe que una noticia surge desde un acontecimiento
ocurrido, que genera material que llega a ser publicado en los medios masivos de
comunicacion. Que estos comunicados se emitan depende de que incluyan en sus contenidos
ciertos criterios de noticiabilidad, estos son caracteristicas que permitiran a los medios elegir
entre todas las piezas de comunicacion recibidas aquellas que merezcan ser publicados, es
decir las que logran ser noticias capaces de llegar al publico masivo cautivando su atencién
y penetrando en sus agendas ya que seran capaces de decirles en torno a que tema pensar y
hablar en el dia.

Entonces, en el camino de la noticia, existe un acontecimiento vinculado a una
organizacion que generard comunicados, dichos contenidos llegaran a los medios, y para ser
escogidos alli, se deberan valer de criterios de noticiabilidad para pasar el filtro de
gatekeeping, asi ser escogidos por los medios y publicados en ellos a modo de noticias.
También, lo que conocemos por newsmaking, es decir el tratamiento que se le da a la nota en
la edicion dependera de la presencia de los criterios.

Que un ambito cree, de esta manera, noticias es lo que denominamos noticiabilidad.
La capacidad de estar presentes en los medios acercando informacién a la sociedad
habitualmente, y llegando a estar en la agenda de las personas diciéndoles acerca de qué
hablar o entorno a qué conceptos pensar para estar actualizados y ser parte de la realidad.

Es importante conocer lo que se descubre a cerca de este proceso en el &mbito de la

moda, conocemos asi su comunicacion.

Comunicacion en el ambito de la moda.

Se sabe, ahora, que existe un circuito entre los diferentes actores de la comunicacion.
Es decir, lamoda genera acontecimientos con el fin de comunicar algo porque necesita hablar
en la sociedad, tener voz propia. Mientras que los periodistas buscan qué contar y asi se valen
de estos acontecimientos para generar noticias mediaticas Y por ultimo, el publico pide
ansiosa y constantemente informacion que consumir.

Asi, realizada la investigacion se sabe que la comunicacion de moda se origina en la

marca de moda o en el ambito de la moda, en definitiva en una organizacion. Se genera en
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forma de acontecimientos con la intencion de que sean noticiables y lleguen a estar presentes
en gran parte de la sociedad, ya sea por la repercusion a traveés del publico que concurre,
como con la publicacion en los medios masivos

Estos sucesos de comunicacion generados por parte de la moda deben tener en cuenta
ciertas caracteristicas que llamen la atencién de modo que sean criterios de noticiabilidad que
lleven a la informacidn surgida de ahi a ser noticias y estar presentes en los medios.

Actualmente, todo comunica y todo se vale de la comunicacion, es decir que tanto a
la moda como a las marcas le interesa estar en los medios masivos y en la boca de la sociedad,
ya que de tal forma adquieren notoriedad y se hacen parte del dia a dia. Hoy quien no habla
no existe, es decir, estamos rodeados de informacion y totalmente expuesta a ella por lo que
si un &mbito no esta presente generando contenidos, no existe.

Es asi, que el campo de la moda se ve obligado a crear informacion, las marcas como
empresas para que se las tenga en cuenta y lograr el consumo, que es lo que mantendra viva
la industria, y también, el &mbito del vestido como parte del sistema cultural, es decir, como
lo que pasa en la sociedad en relacion a la manera de vestir que seguramente va mas alla
hablando por si de lo que sucede en el dia a dia, la moda es un fenémeno socio-cultural que
también necesita hablar por ello.

Lo que ocurre es que las empresas de indumentaria generan mayores contenidos que
el campo de la moda por lo que se ha llegado a confundir la moda como un sistema de
consumo, como mera mercancia que busca ser vendida. Por esta razon se cree que es
importante que el &mbito mismo produzca informacidn noticiables a fin de que legitime la
moda como fenémeno socio-cultural.

Como se viene resaltando en esta investigacion los objetivos de la comunicacién de
moda son, por parte de las marcas adquirir notoriedad, construir una imagen positiva,
defenderse en casos de crisis, presentar lanzamientos y novedades, entre otras pero siempre
con la intencion de vender.

Las empresas generan contenidos noticiables pero a fin de invitar al consumo,
generan el deseo. Por ejemplo, ver un evento de determinada compafiia en donde se muestra
el lujo, la exclusividad y la elegancia, genera el deseo de las personas por consumirla ya que
se sentiran parte de un grupo social o de sujetos identificados con esas caracteristicas; si se

ve un desfile de la nueva coleccion de una marca en un telediario, se generara el deseo de la
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audiencia por adquirir lo nuevo, lo que es tendencia lo que acaba de llegar al mercado, lo que
cree que se necesita para pertenecer a un grupo social o para verse bien.

Por lo tanto toda generacion de comunicacion por parte de una marca busca
reconocimiento y notoriedad con el fin tltimo de lograr el consumo.

Por el lado del ambito en si de la moda, el objetivo de su comunicacion es ser parte
de la vida en sociedad. Una gran parte del publico masivo se interesa por este campo ya que
es cultura y arte de una poblacidn, es un medio de expresion del pueblo, que los artistas saben
interpretar. Por lo tanto el objetivo es comunicar a la sociedad que estd sucediendo en el
ambito, o lo que sucedio. Pero este tipo de comunicacion desde la moda en si, se ve opacada
por la cantidad de informacion que invita al consumo por lo que es importante que se avance
en relatar desde la esencia de la moda, ya que cada vez es mas amplio el publico al que le
interesa el modo de vestir y la belleza que no necesariamente tiene que estar sesgada al
consumo.

En cuanto al publico, es decir, a quien se dirige la comunicacion y quienes la
consumen, se conoce que existe un pablico objetivo que corresponde a cada medio.

En esta investigacion se puede hablar, por un lado, del pablico al que se destina la
comunicacion de moda, se sabe que existe un grupo social que se interesa por la moda y
consume toda su informacion desde las noticias en medios masivos generales, como ser
diarios, hasta las notas presentes en medios especializados en moda, y es este quien busca,
reclama y hasta genera informacion.

Se sabe de este tipo de publico especializado en moda, que quiere estar a la orden del
dia con las novedades y que confia fielmente en lo que el medio especializado le informe,
siendo capaz de seguir sus consejos a modo de obligacion.

Por otro lado, existe un publico masivo con multiplicidad de intereses que consume
telediarios y periddicos a fin de estar al tanto de lo que pasa en la sociedad, dicha audiencia
Ilega a absorber las notas de moda que de alguna manera alcanzan a estar presentes en estos
medios, y son justamente ellos los capaces de hacer que la noticia trascienda y supere la
agenda de un solo grupos social interesado en moda v, asi, pase a ser parte de la agenda del
dia de toda la sociedad, o quizas, no alcance a llegar a estar en agenda pero si puede lograr

el reconocimiento y legitimacion de la moda en la sociedad.
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Por ultimo, se descubre que la comunicacién de moda, sin lugar a dudas genera
resultados, estos pueden ser variados, dependiendo de la intencion y calidad de la
informacion.

Es decir, si una organizacién genera un suceso comunicable, dependera de su calidad
y las caracteristicas que incluya, que cumpla con los criterios de noticiabilidad para estar
presente en los principales medios y que este contenido llegue al publico que se propone
consiguiendo resultados.

Los efectos que se pueden conseguir son: que la organizacion adquiera mejor imagen
en el publico, que la marca genere mas consumo, que se identifique a la organizacion
vinculandola con otras caracteristicas, que se pueda comunicar el sector, que se pueda aclarar
una crisis, que el publico le otorgue notoriedad hablando de ella, que se genere un vinculo
con el publico; entre muchos otros resultados posibles.

Lo principal es que a traves de la comunicacidn de moda, ya sea la marca o el ambito
mismo adquieren voz propia en la actualidad y demuestra su presencia logrando otros

resultados mas especificos.

Qué es noticia en el ambito de la moda.

Como se conoce, la teoria del gatekeeping y newsmaking, expone que existen ciertos
lineamientos para que una informacion sobre un suceso llegue a estar presente en los medios
de comunicacion y adquiera noticiabilidad, es decir, llegue a estar en la opinion del publico.

Se recuerda que el gatekeeping nos dice que los medios funcionan como filtro
resolviendo qué informacion merece ser noticia. Para que el contenido sea publicado es
necesario que cumpla con ciertos criterios de noticiabilidad, aquellos que ya conocemos que
son Utiles para seleccionar todo tipo de noticias ya que nos permite reconocer qué contenidos
[lamaran mas la atencion.

Pero en el analisis que se hace se descubre que existen ciertos criterios mas frecuentes
que otros en notas de moda, mientras que también se observa que en los medios
especializados en moda aparecen nuevos criterios que cautivan al publico objetivo, aquellos
gue generan el consumo del medio y el interés del lector.

En cuanto al newsmaking, lo que sucede es el tratamiento que se le da a la nota, por

lo que segun lo analizado también difiere de unos medios a otros. En el caso de telediarios y
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periddicos que apuntan a un publico masivo relatando noticias de sociedad, de importancia
y gravedad por lo que, las notas de moda pasan a un segundo plano, al de la distencion y el
entretenimiento, asi, no se toma con tanta seriedad, y sobre todo en telediarios de estilo
hollywoodense en donde los presentadores son personalidades carismaticas ciertas veces
presentar una nota de moda genera una actitud ludica que puede hacer perder legitimidad al
tema.

Es decir que en las piezas de comunicacion provenientes de la moda se incluyen
criterios de noticiabilidad tradicionales, como otros propios de la moda los cuales generaran
el interés de la noticia y provocara un llamado de atencion al pablico quien luego se encargara
de hablar y pensar en torno a lo informado. Dependen de estos criterios y caracteristicas que
un mensaje pase el filtro de entrada, de gatekeeping, y se instale en la agenda de los medios.
Dependera también de estas cualidades de newsmaking en donde se le dara cierta importancia
0 no a la nota presente en los medios, en donde se decidird que nota es capaz de ocupar un
titular o estar relegada a una columna adicional.

Ademas, analizados los datos se sabe que todo contenido noticiable surge de un hecho

0 acontecimiento originado como comunicacion desde una organizacion para ser notificado.

Acontecimientos que generan noticias en la moda.

Se concluye que son los acontecimientos quienes generan contenido, por lo tanto una
parte que quiera comunicarse debe generar un suceso (es también real que en caso de crisis
el acontecimiento no se proyecta pero comunica igual).

Entonces, estos hechos son quienes deben ser capaces de producir contenidos que
lleven a su notoriedad. Para ello deben seguir ciertas caracteristicas y por supuesto no debe
olvidar los criterios de noticiabilidad.

Por lo tanto un evento para generar renombre y llamar la atencion debe: ser novedoso,
debe ser interesante, original, relevante, debe incluir personalidades famosas, pero por sobre
todo debe incluir en su pablico a la prensa quien generara la noticia o generar comunicados
capaces de alcanzar los medios y ser emitidos masivamente.

Los temas de las publicaciones en moda siempre rodean a un acontecimiento,
relatando sobre él. Es importante destacar que difieren los acontecimientos sobre los cuales

se narran dependiendo del medio, es decir, en cuanto a medios masivos como los periddicos
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y los telediarios, a los temas presentes en revistas especializadas y suplementos. También,
aungue no se consideran medios, difieren en los blogs.

En diarios y noticieros los temas rodean los eventos realizados o por realizar, tal como
muestras, desfiles, exposiciones, novedades o tendencias en modos de vida, ya que
representan la sociedad. También, en estos medios muchas veces se relata sobre temas de
moda para relevar la gestion politica de alguna organizacion u otra informacion con otra
intencion. Pero por lo general en los periodicos aparecen temas como eventos masivos del
mundo del espectaculo.

En cuanto a los acontecimientos que se encuentran en notas en medios especializados
estos se centran en contar acontecimientos pero aquellos tendientes a la novedad,
exclusividad del ambito. Como lo son las més importantes pasarelas de disefiadores, las
gestiones de las marcas, lo que es tendencia esta temporada, entre otros acontecimientos
especificos de este rubro.

Por lo tanto, tal como el perfil del medio el tema de la nota tendera a ser mas general
en medios cotidianos, como especificos en medios especializados en el vestir. Esto porque el
publico es el que se diferencia y a la hora de adquirir un medio de nicho exige mayor
informacion sobre moda.

Tal como venimos viendo los acontecimientos que generan notas no son los mismos
para todos los medios masivos porque no se interesan por o mismo.

Por ejemplo, un desfile de una marca reconocida, con celebridades invitadas en un
lugar representativo de la ciudad con entrada libre y gratuita, puede que genere una nota en
un periddico. Mientras que el lanzamiento de la nueva cartera de determinada marca parisina
y la tendencia de colores de carteras a usarse esta temporada generara una nota en medios
especificos.

Resumiendo sea el acontecimiento que sea, siempre genera contenido; pero depende
de que el contenido siga los criterios de noticiabilidad para llamar la atencion y llegar a estar
en la edicion del medio al que se apunta.

La mayoria de las veces estos sucesos se planifican e idean con el fin de ser noticias,
pero en algunas ocasiones, como ser una crisis, son hechos no planificados.

Los medios de comunicacion son vehiculos que permite que se alcance a la mayor

cantidad de personas con un mensaje, entonces ante un evento que es propiamente mensaje,
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se interesa por la repercusion masiva del mismo; también, por la repercusion en su sector
(medios especificos). Y ante un hecho como una crisis, por supuesto que se generan
contenidos con el fin de aclarar su postura y evitar una imagen negativa.

Por otra parte, a lo largo de este trabajo se logra identificar lineamientos a tener en
cuenta a la hora de planificar un acontecimiento para que este logre sus objetivos mediante
la noticiabilidad.

Entonces, para realizar un suceso que se desea que sea publicado para llegar con un
mensaje a la sociedad se sabe que: primero, debe contentar y sorprender a su publico, es
decir, debe hacerlo participe de experiencia gratificantes que merezcan ser reproducidas en
la sociedad.

Es importante saber que el publico de un evento planificado, el cual se quiera hacer
noticiable, debe estar conformado por la presencia del publico objetivo, capaz de reproducir
sus vivencias boca a boca en sus circulos y a través de redes sociales; se debe contar, también,
con la presencia de lideres de opinion, quienes daran su opinién influyente en medios; por
periodistas, capaces de redactar notas, y mientras mas satisfechos estén, mejores redacciones
se obtendran. Se debe tener en cuenta a los bloggers, ademas, quienes seran capaces de contar
sus experiencia y abrir debates criticos en torno a los cuales opinar.

En cuanto al pablico objetivo invitado, es importante generarle experiencias positivas
y facilitarles los canales de comunicacion para sus repercusiones, con esto se hace referencia
a que actualmente es importante impulsarlos a actuar en redes sociales con sus comentarios,
ya que de manera instantanea llegan a millones de personas y son comentarios que si bien
contienen la subjetividad de quien escribe, hoy en dia esa opinién es mas creible que los
grandes medios ya que se sabe que detras de todo medio hay una gran empresa y preferencias
ideologicas. Ademas, el comentario en redes permite fotografias y videos de lo que esta
sucediendo.

En cuanto a los bloggers, y lideres de opinion, sucede lo mismo, ya que dan una
mirada subjetiva y critica que genera credibilidad, aunque tambien hay que tomar precaucion
ya que de los errores que pueden surgir también existiran comentarios; Internet, en redes y
paginas, son armas de doble filo.

Algo que es indispensable en acontecimientos es generar comunicados de prensa,

tanto antes, durante y post evento, incluyendo criterios de noticiabilidad, para enviar a los
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medios masivos de comunicacion a fin de que puedan generar noticias. Es importante poder
incluir en ellos, a parte del material escrito, material grafico (fotografias) o audiovisual
(videos) en el caso de la television, y por supuesto todo aquello que permita el acceso a la
noticiabilidad. También es correcto tener en cuenta a qué medios se apunta ser publicado, no
siempre nos interesaran los mismo medios ni todos los medios, hay que saber priorizar y
elegir en funcién de los objetivos.

Si hablamos de criterios es importante que a la hora de planificar un acontecimiento
se tengan en cuenta aquellas cualidades que puedan transformarse en criterios de
noticiabilidad para los periodistas y los medios.

Es decir, es importante pensar por ejemplo, qué caracteristicas puede incluir el hecho
para que genere originalidad, actualidad o relevancia; o en cuanto a medios especializados
por ejemplo qué cualidades del evento pueden cubrir el criterio de espectacularidad,
tendencia, o internacionalidad.

Llevandolo a un caso practico, por ejemplo es importante la presencia de famosos en
el evento ya que cubrird un criterio y daré noticiabilidad, como también es importante, por
ejemplo que acciones que sorprendan para cubrir el criterio de novedad u originalidad; o por
qué no, la presencia de tal o cual marca reconocida para adquirir noticiabilidad.

En un acontecimiento se tiene en cuenta las vinculaciones con otros organismos,
como marcas con alas que establecer relaciones o establecer vinculos en forma de sponsors,
esto dado a que si el acontecimiento es bueno cada una de las partes estara interesada en que
se reproduzca el evento y se haga noticiable.

Es sumamente importante tener en cuenta los criterios de noticiabilidad a la hora de
crear contenidos a fin de que esta llegue a ser publicada y asi, captar la atencién del publico.

Criterios de noticiabilidad.

Los criterios de noticiabilidad son aquellas caracteristicas que debe seguir una
informacidn de moda para llegar a ser noticiable y estar en los medios. Estar en los medios
significa ser publicada y llegar a la sociedad a modo de tema del cual hablar y opinar.

Se cree que las notas de moda siguen los criterios establecidos para llegar a ser

noticias pero también se descubre que existen ciertas cualidades presentes en moda
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exclusivamente que conforman criterios especificos, ya que su presencia hace noticiable e
interesante la nota.
De los criterios que conocemos es importante destacar cuales aparecen con mas

frecuencia en las notas de moda.

. Criterios de noticiabilidad mas frecuentes en las notas de moda.

- Novedad: Informacion reciente que no se conoce adn.

- Originalidad: Contenido que despierta interés por su creatividad, provoca
asombro al ser algo diferente.

- Proximidad geografica: es noticiable aquella nota de moda que resalta los
disefios, eventos y logros de disefiadores y marcas argentinas o cercanas geograficamente a
nuestro pais.

- Magnitud por cantidad de involucrados: aquel acontecimiento que
involucre a un pablico masivo, serd noticia. Como por ejemplo un desfile de modas con
entrada libre, lo que puede convocar cantidades de involucrados, puede ser noticia.

- Jerarquia de los personajes: cuando se encuentra presente en el contenido,
una celebridad o un personaje jerarquico como una persona publica, el hecho adquiere mayor
noticiabilidad.

- Familiaridad: Muchas veces se crea en el publico familiaridad, es decir una
relacion de confiabilidad y amabilidad con determinado personaje o marca, la informacion
sobre ellos puede ser noticia.

- Comprension: Para que el contenido esté presente en los medios es
importante que se entienda en totalidad el mensaje.

- Credibilidad: Si un mensaje no muestra confianza en su contenido, y
despierta dudas acerca de la veracidad, no podra ser publicado.

- Exclusividad o Primicia: Una nota que contiene una informacion que solo la
va a dar ese medio, o un contenido que el medio va a ser el primero en darlo; sin duda sera

noticia.
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" Criterios de noticiabilidad especificos de la comunicacién de moda.

- Espectacularidad: Cuando un contenido tiene caracteristicas de show, de
algo que asombra, y despierta interés, es noticia. Este criterio es muy frecuente en television
ya que apunta al entretenimiento.

- Internacionalidad: Por lo general en notas de moda, si se habla de grandes
capitales mundiales, sobretodo capitales de la moda, adquiere notoriedad la nota.

- Tendencia: Un contenido que revela lo que esta en boga actualmente, lo que
se esta usando en el vestir; adquiere noticiabilidad.

- Marca: Aquella informacion que relata sobre una marca reconocida en el
publico ansioso de moda, es noticia.

- Imagenes / Fotografias: Las imagenes, ya sea en forma de fotografias o
videos, llama la atencion, grafica la nota y asi llega a estar presente en los medios ya que
despierta interés.

- Lujo: Esta cualidad es propia del mundo de la moda, ya que mientras se hable
de marcas de lujo, eventos de lujo, exclusividad, el publico lo reconoce y adquiere
noticiabilidad.

- Estilos de Vida: Cuando se narra una forma de vida asociada con lo que es
tendencia, llama la atencidn y una nota puede ser publicada ya que demuestra cémo vive la
sociedad.

- Consejo: Aquel contenido que da pautas y lineamientos sobre la forma de
actuar, de vestir siguiendo la tendencia, es una nota de moda, sin duda.

- Agenda: Aquella informacidn que presenta los eventos que se llevaran a cabo
en el ambito de la moda, se lleva el interés del publico objetivo

Es asi que podemos decir que incluir en los comunicados, como hacer presentes estos
criterios en los acontecimientos generaran piezas de comunicacion de moda capaces de ser
noticias, es decir, capaces de ser publicadas en medios masivos y asi llegar a la sociedad.

Se considera que existen criterios de noticiabilidad empleados en todos los rubros de
noticias, mientras que se descubren estos nuevos criterios especificos del ambito de la moda.

También, se descubre que cada tipo de medio de comunicacion prioriza ciertos

criterios en funcién de su condicion. Es asi que el periddico en su funcién de informar a la
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sociedad la agenda del dia, incluyendo los temas de importancia, actualidad, gravedad,
relevancia incluye las notas de moda en un segundo plano, en lo que seria el entretenimiento.
Ademaés se conoce que los periddicos se dirigen a un pablico masivo con multiplicidad de
intereses, por todo esto los criterios que debe incluir una nota para ser noticia de diario deben
ser la novedad, la actualidad, la presencia de personalidades famosas, la originalidad.

En lo que hace a los criterios especificos de la moda, en diarios generalmente se utiliza
el criterio de agenda, es decir, notas que contengan informacién de lo que va a suceder en el
ambito como una actividad de entretenimiento sera una caracteristica para poder ser noticia.
Otro criterio especifico presente en los medios es el estilo de vida, con esto se refiere a
tendencias en el actuar de las personas y con ello relatan el modo de vestir de ellas en los
diferentes grupos sociales, que generan una nota de moda y captan el interés del lector porque
relata lo que esta pasando en la sociedad por lo que la edicién del diario decide publicarlas.

Por lo tanto en medios como los periddicos diarios se apunta a las generalidades sin
ahondar tanto en criterios especificos como la tendencia, el lujo, la fotografia o la marca, mas
bien se utiliza aquellos que relaten novedades capaces de llamar la atencidn de la mayor parte
del publico y no solamente de aquel especializado.

Mientras que por el lado de los medios especificos entre ellos las revistas de moda
por excelencia, y también, en parte los suplementos de moda; se agregan criterios de
noticiabilidad propios del &mbito de la moda. Es decir, los criterios que ya se conocen siguen
cumpliendo su papel mientras que se agregan otros mas especificos del rubro quienes logran
captar al lector apasionado por la moda, quien busca informacién detallada, de Gltimo
momento y acorde a lo que el ya conoce.

Por lo que en estos medios son criterios a tener en cuenta la tendencia, por ejemplo,
aquel comunicado que habla de lo que se esta vistiendo o lo que se va a vestir esta temporada
sera noticia. Es criterio la marca o disefiador reconocido, es decir si se redacta sobre un suceso
que vincula a una marca o disefiador que es conocido en la moda, también sera noticia.

La internacionalidad, como criterio, parece ser detonante y llama mucho la atencion
en esta investigacion, porque han quedado inmortalizadas las grandes capitales de la moda
como Paris, Milan, Nueva York, por ejemplo, entonces aquellos comunicados que nombren
0 se vinculen a estas grandes ciudades tienen reconocimiento y se publican, ya que al instante

cautivan la atencion del lector.
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Un criterio como el lujo, también se hace presente, es decir, cuando una nota narra a
cerca de la exclusividad de tener cual o tal cosa, o la exclusividad de la marca o por que no
quien viste ciertos articulos.

El consejo como criterio, también se presenta, es decir aquella pieza que contenga,
apoye Yy de las pautas al lector de que usar en el vestir, adquiere noticiabilidad y genera una
relacion de fidelidad con el lector.

La fotografia en medios como estos es un criterio primordial, ya que grafica todo
aquello de lo que se esta hablando y muchas veces tiene incluso mas contenido. También la
imagen capta al lector de inmediato, ya que como dicen todo entra por los 0jos, y en moda
en especial, ya que se pueden observar formas, colores, texturas combinaciones.

En los medios especializados aparecen entonces estos criterios propios del &mbito,
junto a los consejos, las presencia de personalidades famosas, los estilos de vida, la agenda
entre otros, pero en fin a lo que se apunta es a demostrar que en los medios especializados en
moda es importante la presencia de estos criterios especificos ya que se busca contentar al
publico alcanzandole notas con dichos criterios exclusivos de la moda.

Por otro lado la television también prioriza ciertas caracteristicas. Es decir, es un
medio masivo de interés general que busca dar un amplio panorama de los temas entorno a
los cuales debe pensar y opinar la sociedad, por lo que por momentos nos hace pensar que
los criterios en los cuales se basa para la seleccién de noticias son similares a los de los
periddicos que también se dirigen a un pablico general, esto es asi pero con una diferencia
propia del medio. Es decir, se vuelve a tener en cuenta la novedad, la actualidad, relevancia,
proximidad geografica, la presencia de personalidades famosas, originalidad; pero surge
como criterio la espectacularidad, ya que en television todo tiene que adquirir el formato
show porque no olvidemos que la television se basa en el entretenimiento del pablico.

Por lo tanto, todo lo espectacular sera noticia de telediario, junto asi con imagenes en
formato video que llamen la atencion, muestren espectacularidad y de esta forma llegue en
pocos minutos a estar en boca de la audiencia.

En lo que hace a moda en telediarios, surgen criterios como la imagen que en formato
de video o fotografias grafica de lo que se esta hablando, el criterio de marca o disefiador

reconocido, el lujo, la tendencia, el criterio de agenda y la internacionalidad.
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En las redacciones de blogs, si bien sabemos que no son considerados medios, por lo
que no se aplican criterios de noticiabilidad para ser publicados, ya que el redactor decide
segln sus gustos y vivencias qué publicar. Pero si se puede hablar de que se valen de ciertas
caracteristicas para cautivar al publico y contentar a sus seguidores. Al hablar de blogs,
hablamos de paginas web de opinion especializada en un tema, en este caso en moda, a la
que la siguen los usuarios mas apasionados por el tema quienes activamente van en busca de
informacion precisa por lo que para captar el interés de quien visite la web serdn adecuado
utilizar aquellos criterios especificos del ambito y no olvidar tampoco la actualidad, novedad,
originalidad, relevancia, entre otros.

De acuerdo a los més especificos, se redacta entorno a la marca o disefiador
reconocido, entorno al lujo, la exclusividad, la tendencia, las iméagenes también se hacen
presente y son muy importante en formato fotografia o video, también se tiene en cuenta las
personalidades famosas, los consejos, los estilos de vida y la experiencia del redactor.

Es asi que encontramos criterios de noticiabilidad tradicionales y aquellos que fueron
descubiertos correspondientes al dmbito de la moda especificamente. Como, también,
aquellos mas frecuentes en un medio que en otro, esto depende del perfil del medio y el
publico al que corresponde como ya se aclaro.

Se descubren, de esta manera, las caracteristicas de los diferentes medios y soportes

de la comunicacion.

Diferentes medios de comunicacion para la moda.

Prensa Especializada: Revistas de moda.

Se conoce de la prensa especializada en moda a las revistas mensuales que se editan
acercandole a su publico objetivo las novedades sobre este mundo.

Se publican llevando en ellas notas especialistas en el rubro de la moda, por lo tanto
a la hora de generar un contenido para que sea publicado en ellas se deben tener en cuenta
los criterios de noticiabilidad especificos de la moda, para que alcancen la publicacion y
lleguen a la sociedad de manera influyente.

Es importante llegar a estar presente con contenidos en estas publicaciones, ya que en

ella se redacta con un tono amigable lo que hace al lector entregarle su total confianza al
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medio, es decir que lo que sea publicado, el lector lo consumira y dara credibilidad, siendo
capaz de reproducir la informacion. Es asi que en este medio se logra decirle al publico en
torno a que temas pensar y opinar a la hora de hablar de moda.

Al ser un medio de nicho, se caracteriza por estar especializado en el tema por lo que
el contenido es exclusivamente de moda buscando satisfacer al publico ansioso de

informacion y con contenidos ya incorporados, por lo que cada vez exige mas.

Periddicos Diarios.

En el caso de los periddicos la edicion se destina a un publico masivo, se destina a la
sociedad, si bien ciertos diarios corresponden a ciertas clases sociales y ciertas ideologias, el
contenido esta pensado para informar a toda la sociedad.

Es asi que las notas varian de un tema al otro intentando darle contenidos de lo que
esta sucediendo o sucedid en la actualidad.

Intenta mantener alerta a los lectores de la situacion, y si hay alguna clase de gravedad
comunicarsela; pero, también, busca distender a la sociedad.

Las notas de moda aparecen en un diario cuando cuentan un suceso que busca
distender a la poblacion, entretenerla y también, contarles como se viste hoy.

Por esta razén los temas de moda no se encuentran en todas las ediciones, ya que a
veces existen casos de mayor importancia y gravedad que contar, quedando asi las notas
especificas resignadas a la notas de entretenimiento en las ediciones en las que estas se
pueden incluir.

También sucede que cuando una nota de moda contiene abundantes criterios de
noticiabilidad puede llegar a estar presente sin esperar que la seccion entretenimiento lo
solicite.

Llegar a estar en un periodico es muy importante ya que un publico masivo se enterara
de ello siendo capaces de reproducir la noticia.

Cabe destacar que al estar en un medio masivo destinado a un publico general, la
redaccion es simple con pocos cddigos y estructurada de manera tradicional, esto para que
todo el que lea comprenda el contenido. Es una forma de democratizar la moda, ya que llega
a la mayoria de la poblacién y sin tantos cdodigos por lo que es comprendida por todos los

sectores sociales, acerca informacion capaz de ser comprendida por la mayoria.
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A diferencia de los telediarios en un periddico el publico decide que leer y que no,

por lo tanto nunca se asegura llegar a la totalidad de los consumidores de periddicos.

Suplementos de moda presentes en periodicos diarios.

Si bien los periddicos diarios se ocupan de informar al publico de temas generales e
importantes para la vida en sociedad, incluyendo uno que otro temas en especial, surge en su
evolucion la inclusiéon de suplementos especializados, a fin de satisfacer a su publico en
totalidad, alcanzando informacion segun sus intereses.

Actualmente se encuentran suplementos de moda en los que se intenta dar
informacion actualizada sobre el rubro, una vez por semana, junto a la edicion del periédico.

Es asi que en este formato se incluyen temas mas especificos del &mbito de la moda
que aquellos expuestos en la edicion general.

Los suplementos coinciden en el punto medio entre el periddico y la revista
especializada, ya que no es tan especifico como las ediciones de nicho sino que adquiere un
perfil mas masivo al redactar especialmente de moda pero en un tono formal y mas simple,
siendo capaz de llegar a ser comprendido por todo aquel lector de diarios.

Es, entonces, importante cumplir con criterios de noticiabilidad para llegar a ser

noticia de suplemento.

Television.

Si bien el objetivo de la television es el entretenimiento, surge a lo largo de su
evolucion la presencia de los telediarios, los cuales pretenden informar acerca de la realidad
social a sus audiencias.

El tiempo en este medio es muy corto por lo que las noticias se acortan a fin de
brindarle al publico una secuencia de noticias de forma veloz a fin de que se sienta
informado. Asi los contenidos que se emiten son breves otorgando la sensacion de estar
informado a través de lo que se ve en television, que de cierta manera es creible ya que a
través de imagenes el pablico se siente testigo de lo sucedido.

Al tener este ritmo de tiempo el televidente se ve obligado a presenciar el telediario
en su totalidad, es decir, consumiendo todo el contenido. A diferencia de un periddico en el

que se puede omitir cierta informacion acorde al interés del lector.
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En lo que hace a la noticiabilidad de la moda, estas noticias se encuentran presentes
en noticieros ya que componen la seccion entretenimiento, muestran espectacularidad, y son
parte de la vision global de la sociedad que el telediario desea brindar, desea satisfacer todos
los intereses del publico.

Al ser parte de la seccidn entretenimiento, muchas veces las notas de moda pierden
formalidad ya que hasta los presentadores se distienden y la toman con actitud ludica; esto
puede ser un factor que influya en la falta de legitimidad que se le da al tema.

Por parte de quien genera contenidos, es importante seguir los criterios de
noticiabilidad, sobretodo en este medio se debe tener en cuenta la espectacularidad a la hora
de producir informacion, para que esta sea noticiable y llegue a la television. Esto porque
actualmente el publico se informa en su mayoria a través de la television, esta es parte de su
vida y al mostrarle los hechos en tiempo real o a través de imagenes lo hace participe de la

accion permitiéndole asi reproducir contenidos y llegar a estar en la opinion del publico.

Blogs especializados en moda.

Si bien los blogs no son considerados medios de comunicacion. Es un soporte al tener
en cuenta para la comunicacién de moda ya que son los apasionados en el tema quienes
buscan informacion constantemente y generan contenidos en blogs permitiendo a otros
interesados en el tema seguirlos y opinar en torno a sus notas.

Entonces a la hora de generar comunicacion de moda, ya sea como marca 0 como
ambito de la moda, es importante conocer que existe este soporte capaz de reproducir
contenidos y ponerlos al alcance de todas las personas.

La caracteristica principal de un blog es que es sumamente libre y subjetivo, el
redactor del blog relata seguin sus intereses y gustos personales, sin seguir fuentes, por lo que
se diferencia totalmente de un medio que busca objetividad.

Obviamente en una pagina de estas, ademas de seguir sus intereses, también, se busca
captar el interes de todos los que arriban a la pagina por lo que en cierta medida el contenido
gue contenga criterios de noticiabilidad posiblemente aparezca aqui.

Otra cualidad de ellos es que generan informacion al instante, es decir, un suceso
ocurre y a la brevedad se obtiene informacién de ello en un blog, esto porque no hay que

esperar a la edicion del medio.
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Ademas, se permiten enlaces, fotografias, video y comentarios lo que hace a una nota
interactiva entre quien la emite y quien la recibe.
Es relevante estar presente en este soporte ya que muestra en torno a que opinar al

publico especifico de la moda, generando opiniones entre ellos.

Noticiabilidad de la moda en Argentina

A lo largo de este trabajo se investigo acerca de la noticiabilidad de la moda, llegando
a descubrir como se conforma una noticia de moda actualmente.

Se sabe asi que ella se genera entorno a un acontecimiento que se vincula a una
organizacion de moda, este genera contenidos que siguiendo tanto criterios de noticiabilidad
tradicionales como aquellos criterios de noticiabilidad descubiertos que pertenecen al &mbito
especifico de la moda, llegaran a los diferentes medios pudiendo ser publicados en forma de
noticias.

Los acontecimientos de moda, en la medida que se pueda, se deben planificar y
realizar con un determinado fin. Deben apuntar a un publico objetivo, como también deben
apuntar a contentar periodistas y bloggers quienes en busca de notas redactaran sobre ellos.
No se debe perder de vista aquellas caracteristicas que puedan conformar criterios de
noticiabilidad al escribir una pieza.

Es importante tener en cuenta, la realizacion y envio de comunicados a todos los
medios, que no asistieron al evento a fin de que puedan publicar la informacion, también.
Aqui es méas que importante, a la hora de redactar conocer a qué medios se va a dirigir e
incluir los criterios de noticiabilidad que se crean necesarios para que la nota sea publicada.

En cuanto al publico que concurrir, se tendra en cuenta que hay que sorprenderlo y
contentarlo ya que es capaz de publicar sus propias experiencias tanto en el boca a boca como
en redes sociales, es importante ya que una persona adquiere mayor credibilidad que un
medio, y en cuanto a redes es importante ya que el mensaje puede conocerse por miles de
personas al instante como también puede viralizarse.

Entonces, en los acontecimientos es de importancia incluir caracteristicas que
contenten a los espectadores, y también, aquellas cualidades que puedan cubrir los criterios
que permitan a la nota ser publicada en forma de noticia, y de esta manera llegar a

comunicarse con el publico ansioso de informacion.
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Se concluye que los criterios tradicionales mas frecuentes en las notas de moda son:
o Novedad.

o Originalidad.

. Proximidad geogréfica.

o Magnitud por cantidad de involucrados.
o Jerarquia de los personajes.

o Familiaridad.

. Credibilidad

. Exclusividad o primicia.

. Comprension.

Y los criterios especificos que se descubren correspondientes al &mbito de la moda

son los siguientes:

. Espectacularidad.

o Internacionalidad.

J Tendencia.

. Marca.

. Iméagenes / Fotografias.
. Lujo.

o Estilos de Vida.

J Consejo.

o Agenda.

Se manifiesta, ademas, que cada medio corresponde a un publico objetivo quien lo
consume, por lo tanto las notas varian en funcion de ellos a fin de lograr captar su atencién
de lamejor maneray por lo tanto los criterios difieren de un medio a otro siendo por ejemplo
mas utilizados los criterios especificos en medios especializados.

A través de esto conocemos que la moda genera noticiabilidad, es decir logra llegar
mediante noticias a la sociedad. Ahora se conoce con mayor precision ciertos parametros
como los criterios para como profesionales gestionar una correcta gestion de comunicacion
en este ambito.

Se sabe que, actualmente, quien no habla no existe, por lo tanto que la moda
proporcione noticias es muy importante para ser reconocida; es asi que comunicar desde ella
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genera resultados, y de esta manera un resultado al que se apunta es llegar a la legitimacién
de la moda.

Es decir, alcanzar instalar en la sociedad a la moda como parte de un sistema cultural
y no solamente desde la industria que busca consumir.

Se plantea que a la sociedad se la informa sobre moda desde la comunicacion emitida
por las marcas de moda que hablan impulsando el consumo. Por lo que tanto en los medios
como en la opinidn publica la moda esta relegada al sistema de consumo y se ve al vestido
cOmo una mercancia que genera dinero.

Se cree que desde el lugar de las marcas de moda, asumiendo que son empresas, es
sumamente importante esta comunicacion para poder generar un vinculo con su publico,
contentarlo y acercarle la mercancia que gracias a la informacion tanto desea.

Pero, por otro lado de esta manera el &ambito de la moda en si, como fenémeno socio-
cultural pierde legitimidad ya que se ha logrado que se vea como algo frivolo que busca ser
consumido. Por lo que se cree necesario que la moda como ambito, genere méas contenidos
que lleguen a ser noticias para poder ser legitimada.

Los medios muchas veces redactan para las empresas, esto no es malo, ya que las
marcas logran generar noticias, pero se cree que se deberia narrar tomando una postura mas
critica e invitando al lector a pensar y sacar sus propias conclusiones, y no solamente
diciéndole qué consumir o acercandole conceptos preconcebidos en torno a los cuales actuar
y pensar.

Por este motivo el soporte de blog es importante a la hora de comunicar, ya que es un
ambito en donde se encuentran apasionados de la moda capaces de debatir acerca de lo
acontecido, es sumamente libre y subjetivo permitiendo opiniones de todo tipo, es eficiente
tenerlo presente a la hora de realizar un acontecimiento o enviar comunicados No obstante
recordemos que no es un medio de comunicacion y que no llega a masividad de personas,
por lo que nos seré atil dependiendo el objetivo comunicacional al que apuntamos.

En cuanto a lograr la legitimacion de moda desde la noticiabilidad se afirma es posible
lograrla, ya que existen evidencias de lo que la prensa puede lograr facilitandole a la sociedad
en torno a qué pensar.

Se cree que para llegar a dicho objetivo es imprescindible que el ambito de la moda

genere mayor cantidad de noticias, que tengan calidad en su contenido para llegar a estar
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presente de esta manera en la sociedad, contrarrestando de tal manera las comunicaciones
que buscan generar el consumo. Por otra parte, para llegar a la legitimacion es importante
que tantos los medios cuando realizan su edicion, como las marcas cuando generan sus
comunicados busquen generar una postura critica y racional en el pablico en cuanto al
vestido.

Este es un resultado importantisimo que lograr desde la comunicacion de moda, pero
existen infinitos objetivos que alcanzar con las noticias sobre el vestir.

Ahora se conocen los lineamientos a tener en cuenta y las caracteristicas de los medios
para llegar a gestionar la correcta comunicacion de &mbito y asi lograr el resultado que se
desee.

Como se dijo, el &mbito de la moda es uno de los tantos campos posibles para los
comunicadores, pero para poder desempefiarse en ellos, es importante conocer algunas de
sus caracteristicas.

Después de esta investigacion se conoce méas acerca del desempefio en la moda Se
descubre asi como se crean las noticias, alrededor de ciertos sucesos, sus caracteristicas;
como se construyen los comunicados, qué criterios son mas frecuentes, qué criterios
especificos del ambito surgen y cuales corresponden mejor a cada medio, conociendo
ademas, que medios son los méas utilizados y sus caracteristicas actuales. También se
descubre la problematica de la legitimacion y su posible solucidn a través de la comunicacién
mediatica, ya que se sabe que es verdaderamente efectiva, esto también nos da la pauta de su
efectividad para lograr cualquier resultado que se proponga.

Conociendo todo esto, se cree haber dado informacion atil para quienes decidan
realizar comunicacion en el ambito de la moda, algunos conceptos y criterios para lograr sus
objetivos comunicacionales a través de los medios masivos, logrando la noticiabilidad de la

moda.
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XIIl. Anexos.

1. ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DE CONTENIDO |
- Diferentes soportes. Textos escritos.

MEDIO

Publico
Objetivo.

Estructura Interna.

Estructura
Externa.
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ANALISIS DE CONTENIDO I

- Contenido de la Noticia.

(Andlisis del discurso expuesto en las noticias extraidas de los diferentes medios

tanto impresos como televisivos y blogs)

Medio

Fecha

Titulo

Vocabulario (formal — Informal)

Composicion del texto. (texto infografia)

Idioma

Canal (Escrito- Oral — Electr6nico)

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Tema de la publicacion

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Existencia de cddigos especificos en la narracion.

Cualidades que exalta la nota.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Lector al que va dirigida.

Existencia de Fotografias.

Espectacularidad de la noticia.

Criterios de Actualidad
noticiabilidad. Novedad
Originalidad

Discrepancia

Evolucion del Acontecimiento

Relevancia

Consonancia

Proximidad Geografica

Magnitud.

Jerarquia de personajes.

Importancia y gravedad.

Movilidad.

Familiaridad.

Comprension.

Credibilidad.

Periodicidad.

Exclusividad o Primicia.

Otros criterios.

Observaciones.
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2. ENTREVISTAS - GUIA DE PAUTAS.

1.

Introduccion.

1.1 Saludo Inicial.

1.2 Presentaciones personales.

1.3 Resumen del tema de investigacion.
Comunicacion en la industria de la moda.

2.1 La industria de la moda y la necesidad de la misma de comunicarse con
sus publicos.

2.2 Origen de la comunicacion de moda. Origen en la industria. Origen en el
publico.

2.3 Objetivos con los que se comunica en este ambito.

2.4 La moda se comunica mediante noticias, en medios de interés general, en
medios de interés especifico.

2.5 A quién se dirige esa comunicacion.

Acontecimientos en la moda.
3.1 Son generados acontecimientos de moda para ser noticia y tener
repercusion en los medios.
3.2 Tipos de acontecimientos que son noticias.
3.3 Caracteristicas que deben tener los acontecimientos para ser noticia.
Publico
4.1 Publico al que se dirige la comunicacion de moda.
4.2 Existencia de un publico active y otro pasivo.
4.3 Qué desea saber el publico active.
4.4 Criterios de Noticiabilidad
4.5 Criterios con los que debe cumplir la informacién en este &mbito para ser
noticia.
4.6 Espectacularidad.
4.7 Novedad.
4.8 Innovacion.
4.9 Tendencia
Legitimacion de la moda.
5.1 Moda y consumo.
5.1.1 Moda como una industria que apunta al consumo.
5.1.1.1 Objetivo de la comunicacion de moda con respecto al
consumo.
5.2 Moday Arte.
5.2.1 Moda como arte.
5.2.2 Comunicacion de la moda como arte.
5.2.3 Comunicacion de disefio de autor.
5.3 Moda y Cultura.
5.3.1 Moda como parte de un sistema cultural.
5.3.2 Objetivo de la comunicacion de moda con respecto a la cultura.
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5.4 Cambios producidos por la prensa de moda.

54.1

5.4.2
5.4.3
544

Abandono de la mirada de moda como parte de un sistema de
consumo.

Comunicacion de la moda como parte de un sistema cultural.
Comunicacion de moda como un arte.

Otros resultados logrados por la comunicacién de moda.

6. Comunicacion de moda en nuevos medios.
6.1 Son estos soportes medios por los que la moda se comunica.
6.2 Como se comunica la moda mediante ellos
6.3 Repercusion.
6.4 Publico que consume estos medios.
6.5 Respuesta del publico.
6.6 Resultados obtenidos.
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3. GUIA DE OBSERVACION
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Publico Obijetivo.

Publico femenino
adulto, educado, de
cierto poder
adquisitivo,
interesado en moda
y cultura.

4. Recoleccion de datos.

a. Analisis de Contenido |

Publico femenino,
adulto, interesado
en moda.

Puablico con poder
adquisitivo
interesado en moda
y pasarelas
internacionales.

Pablico general.
El diario se divide
en secciones por lo
que divide el
publico

Pablico general.
Divisiones en
secciones para
orientar al lector y
que este sea capaz
de elegir noticias
segln su interés.

Puablico general;
lector que se
interesa por el
tema.

Pablico General.
Lectores
interesados en
notas de moda.

Publico interesado
en moda, publico
gue conoce del
tema y le apasiona
la moda. Publico
joven femenino y
masculino.

Publico activo,
interesado y
conocedor del
tema. Pablico
joven.

Estructura Interna.

Se narra en un tono
amigable con
presencia de
codigos especificos
del ambito de la
moda, del arte; en
idiomas como
inglés o francés
que un interesado
en el tema solo los
entiende.

Utiliza un lenguaje
formal con
presencia de
algunas frases o
vocablos
informales para
resaltar la amistad
y confidencia entre
el narrador y el
lector.

Se narra desde una
postura que conoce
de moda, dando
consejos e
informacion que
una mujer actual
debe saber para
vestir
correctamente y
estar a la orden de
la tendencia.

Se narra con
formalidad y con
cédigos propios del
ambito, vocablos
en francés o inglés
que son entendidos
por un publico
interesado.

Se narra con
formalidad, narran
especialistas en
cada seccion del
diario.

En el caso de las
notas de moda las
narra un
columnista
especializado en el
tema, incluye
ciertos vocablos
especificos del
ambito, pero en
general narra para
un gque pueda ser
entendido por todo
el pablico.

Narra en un tono
formal, narra de
manera elegante.
Incluye ciertos
codigos propios del
ambito que da por
supuesto a un
lector que conoce
de lo que se esta
hablando.

Se habla con
formalidad y
altura.

Se dirige al lector
con un lenguaje
formal, de un tono
formal y amigable.
Utiliza ciertos
cédigos propios del
ambito de la moda,
pero que un lector
interesado puede
comprender.

Se utiliza a la hora
de narrar un
lenguaje formal,
dirigido al publico
en general con
presencia de
algunos cédigos
para lectores
interesados en
moda.

Se narra desde la
primera persona
del singular, auto
identificandose la
autora.

Se crea un texto de
confianza con el
lector, se habla en
un tono amigable,
aconsejable y hasta
el lector puede
generar
comentarios.

Se narra desde la
experiencia y el
contacto con la
moda de la
creadora y duefia
del blog. Existe un
tono amigable con
sus lectores.

Narra su
experiencia, da
COoNsejos y propone
temas.

Permite feedback.
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Estructura Externa.

Tapa: Color,
imagen mujer
actual, titulos de
notas mas
importantes.
Contratapa:

Publicidad a color.

Notas: texto y

fotografias a color.

Publicidades:
color, paginas
completas.

Tapa: Latapa la
ocupa en su
totalidad una
imagen de una
mujer vestida a la
moda, con ciertos
accesorios que lo
destacan.

Encima se
superponen
algunos titulos.
Contratapa:
Publicidad a color.
Notas: Multiples
imagenes a color y
algunos textos.
Publicidades:
Ocupan péaginas
enteras a color.

Formato Tabloide.
Tapa: titulares de
noticias mas
importantes en
variados tamafios
de tipografia
dependiendo de la
importancia.
Generalmente lo
acompafia una
fotografia del tema
del dia o de un
tema de gran
importancia.
Contrata tapa: En
la contratapa esta
presente la seccion
entretenimientos
con chistes e
historietas que
aluden a temas de
actualidad.

Notas:
generalmente
redaccién y una
fotografia que
acompafa.
Publicidades: Hay
de todos tamarfios y
ocupan o los
laterales o la parte
inferior.

También existen
aquellas que
ocupan paginas
enteras, y pueden
ser en color o
blanco y negro.

Formato Sabana.
Tapa: Una
fotografia que
llama la atencién y
grafica un tema de
importancia o el
tema de agenda,
rodeada por los
titulares de las
noticias de mayor
importancia.
Contratapa:
Seccidn sociedad.
Notas: Siguen el
formato
tradicional, texto y
una fotografia
ilustrativa.
Publicidades: en
color, en blanco y
negro, pequefas
rodeando las notas
o0 de paginas
enteras.

Formato Tabloide.
Tapa: Imagen a
color, presencia de
fotografia de una
mujer llamativa, la
rodean titulares de
noticias presentes
en esta edicion.
Contratapa:
Publicidad de
pagina entera a
color.

Notas: Texto de
noticias
acompafiado de
fotografias y a
veces aparece un
recuadro de
informacién
adicional.
Publicidades:
presencia de
publicidades a
color y de diversos
tamarios.

Formato Sé&bana.
Tapa: Imagen de
una produccioén de
modas, seguida de
un titular de
noticias (parte
superior).

Parte inferior, nota.
Contratapa:
cubierta en su
totalidad por
publicidad a color.
Notas: presencia de
muchas fotografias
e imagenes,
acompafiadas de
textos breves y
notas.
Publicidades:
Abundantes
publicidades de
diversos tamarfios y
en colores.

Presencia de
fotografias.
Presencia de
enlaces.
Presencia de
videos.

Presencia de
fotografias, videos,
enlaces.
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De los Fashion Blogs a la Moda Digital: El periodismo sigue
rotando
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Los cambios en el periodismo de moda siguen sacudiendo a los medios tradicionales. The
New York Times dio el puntapié al quedar sin sus criticos de moda: Cathy Horyn se
retird, Eric Wilson se mudé a InStyle, Suzy Menkes fue nombrada International Vogue
Editor, dejando asi su puesto en el Times tras 25 afios como pluma emblema del diario.
Jessica Michault, su colaboradora, antecedio la salida al pasar como editora de un medio
online: Now Fashion (eleccidn similar recorrid Jonathan Ellis, que pasé a Mashable) v a
su vez la fashion editor del Financial Times, Vanessa Friedman, fue nombrada
directora de moda en The New York Times.

Quién se suma a esta ola de cambios en el periodismo de moda es Joe Zee, quién dejara
su puesto en la revista Elle, tras siete anos como el director creativo, para unirse a las filas
de Marissa Mayer en Yahoo como Editor in Chief y Executive Creative Officer de
Yahoo Fashion.

~JiBle B egvrery

Notas de Autor por Lorena Pérez

Buscar

Ha terminado. Deshacer

4 Qué ha ocurrido con este anuncio?

Inapropiado
Repetitivo
Irrelevante
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Print de pantalla Blog “Bloc de Moda. Com”
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Andlisis de Contenido 11
N° 1 HARPER'S BAZAAR

Medio Grafico. Revista especializada Harper’s Bazaar.
Fecha Febrero 2013
Titulo Anticipo de la temporada

Vocabulario (formal — Informal)

El vocabulario existente es respetuoso, un poco informal con cierta presencia de vocabulario especifico, (como por ¢j., “jodhpurs”), se habla también de
disefiadores con nombres propios. Da consejos “hots” que refieren a la sensualidad.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo en tipografia diferente y con un tamafio mayor al resto del texto.
Cuerpo del texto escrito en prosa con subtitulo distinciones en “negrita”.
Presencia de fotografias.

Idioma Espafiol. Presencia de palabras en inglés.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Cronica) Noticia.

Intencion

Informar al lector de las caracteristicas de los disefios que se vieron presentes en la indumentaria de importantes disefiador, y asi aconsejar a la audiencia que
tipo de prendas se vera en las vidrieras y qué tipo de prendas debera vestir esta temporada. Da consejos a cerca de vestir palabra distinguirse, y para ser sensual.
Se habla de MUST hacienda referencia a lo que se conoce como must have, algo que debes tener, en este caso algo que debes vestir en la temporada que viene.

Tema de la publicacion

Prendas, texturas, colores que se vieron en las pasarelas europeas de importantes disefiadores, que por cierto la lectora debe llevar la temporada proxima. Como
asi en la nota se ven consejos para ser una mujer gue apunta al lujo, la sensualidad y la distincién.

Estructura interna (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente.
Trata al lector en un tono amigable tratdndolo de vos: jCombinalos!, jVestite!
Tiempo verbal: primero en pasado (lo que se vio en las pasarelas), luego en Presente.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se habla de disefiadores con nombre propio que solo un lector interesado en el tema los puede reconocer (ej. Jil Sander, Heidi Slimane) Habla de Karl, de Marc,
hacienda referencia a disefiadores conocidos.

Habla de marcas de lujo, también refieren a un publico especial. (Ej. Swarovski, Channel, D&G, etc.)

Se utilizan palabras en inglés que refieren a prendas de indumentaria (ej. Jodhpurs; drop-crotch; Fair Isle)

Existencia de palabras en inglés que determinan un publico ( high-tech, berry, blow-up, cool)

(*) Claramente estas palabras conforman un cédigo especifico que nos deja ver a qué publico se le esta escribiendo.

Cualidades que exalta la nota.

Habla de la mujer trabajadora.
Da mucha importancia a lo que se vio en pasarela europea (no hay otra voz, es lo que se va a usar)
LUJO, SENSUALIDAD; DISTINCION. Lo que se DEBE vestir.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

100 lineas. (aprox. 1500 palabras). Se ubica en la pag.118, seccién “La Moda”.

Lector al que va dirigida.

Mujer, trabajadora, interesada por la moda y por su sensualidad. Interesada por verse sexy.
Mujer con poder adquisitivo, le interesa “estar a la moda” para asi distinguirse. Conoce marcas de lujo y disefiadores.

Existencia de Fotografias.

Si, dos fotografias de mujeres, no muy llamativas.

Espectacularidad de la noticia.

Muestra lo que se vio la temporada pasada en las colecciones de disefiadores como algo espectacular.

Criterios de noticiabilidad. Actualidad Si. (lo que se viene, anticipo)
Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia Lo nuevo, lo desconocido.
Evolucion del Si.
Acontecimiento
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. No.
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Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. S

Otros criterios.

CONSEJO, como ser mas bella, como vestir, como ser distintiva.
INTERNACIONALIDAD.
Lo que se debe tener. TENDENCIAS

Observaciones.

Se habla de marcas como si las marcas marcaran la moda. Consejos.
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ANTICIPO DE LA TEMPORADA

Por Suzy Menkes

La combinacién de una sofisticada severidad mds cierta relajada serenidad podrfan
verse en este otofio como una reedicién de los afios de Jil Sander. Y, efectivamente,
asi es. La reina del minimalismo estd de regreso con su marca homénima, y eso sig-
nifica mucho mids que el actual torbellino de renovacién de disefiadores. Raf Simons
(ex Jil Sander) se mudé a Dior; y Hedi Slimane (ex Dior Homme) pasé al frente de Yves
Saint Laurent. Todos los debutantes comparten una visién elegante y simplificada, y asf,
en este juego de la silla hay un clara ganadora: la mujer que trabaja.
Aunque aparecer en la oficina con un vestido estampado y un cdrdigan de colores
brillantes era supuestamente coo/, la verdad es que solo funcionaba en el 4mbi-
to de las profesiones creativas o para una primera dama. Para el resto de todas
nosotras, el siglo veintiuno ha significado un duro esfuerzo para lograr vestir-
nos con el aplomo generado por los trajes de corte masculino.
Pero ahora llegé un guardarropa de suefio: sacos llamativos, con cardcter y a
b la vez femeninos, en colores rosas y violdceos; chaquetas entalladas que combi-
lg nan muy bien con pantalones de igual tono; faldas a la rodilla y pantalones de sastrerfa. En el
desfile de Miu Miu, mientras las modelos, enfundadas en sus trajes, desfilaban por la pasarela
hubo un profundo suspiro de alivio en la audiencia. ;Si! ;Se puede volver a los pantalones! Ya no se
trata solo de los jeans y leggings para las horas de ocio: los pantalones se modernizaron, actualizando
un estilo de los 80. Estamos en invierno, ;verdad? Entonces el vestido o la falda sobre los pantalones y
debajo de un sacén resulta una idea interesante. Si Karl en Chanel, Marc en Louis Vuitton y Miuccia
en Prada hicieron este look, algo debe haber en esta moderna superposicién.

Pero quizd la palabra clave sea simplicidad. Y no es tan moderna, dado que se remonta a la década de
1920, cuando las mujeres de pelo al ras cortaron literalmente con sus inhibiciones femeninas. La sim-
plicidad de hoy es un tipo de vestimenta decidida, enérgica, con carteras que se han librado de cadenas
y accesorios en metal y botas hechas para caminar.

:Qué cosas se fueron? Las piernas desnudas en invierno (atrevete a las medias coloridas debajo de una
falda-pantalén); vestidos translicidos que dejan ver la ropa interior; zapatos que solo sirven para hacer
equilibrio; la alta frivolidad de los afios del dinero fdcil. {Nunca mires hacia atrds!! Géneros high-tech,
estampados digitales, accesorios brillantes le dan a este invierno un nuevo look.

CHAQUETAS ;Unaopcién genial! Hay, por cierto, algo glamoroso en las chaquetas de telas reversibles.
Lo mds préctico: tapado militar con botones metdlicos; las chaquetas de aviador; los tapados cortos abo-
tonados de Alexander Wang en géneros brillantes. ; Opciones para disidentes? La capa estricta o el pon-
cho ultrachic de Michael Kors. Marcan la diferencia: Los colores, desde los pasteles al marrén oscuro.
PIELES DIVERTIDAS ;Un saco de piel de Céline en un estridente color rosa? ;La suave Phoebe
Philo se ha convertido en Lady Gaga? En esta era en la que no se distingue f4cilmente lo verdadero de
lo falso, lo banal resulta divertido, especialmente la piel Lanvin de color escarlata, el look pelo de cabra
(en realidad, lana) de Gareth Pugh y las pieles de Giorgio Armani en vividos colores naranja y rosa.
Consejo hot: Abrigate pero no te tomes las pieles demasiado en serio.

PANTALONES Una gran variedad de pantalones nos devuelve el espacio y el movimiento que impedfan
los leggings. Los rectos estén en todos lados, incluso en los pinzados de Proenza Schouler. Las siluetas mas-
culinas los incluyen en trajes con chaqueta. Los jodhpurs se encuentran con los drop-crotch en Givenchy (las
boras de montar son un 7ust). Regla de oro: ;Mi trasero se ve pequefio, delicado y sexy con estos pantalones?
VESTIDOS ;Hola, Kate Middleton! La nueva duquesa de Cambridge ha hecho mds que cualquier otra
mujer joven y glamorosa del 4mbito puiblico para ubicar el vestido en el centro de la escena. ;Su clave? Sin
vuelras, lineas simples que siguen la arquitectura del cuerpo. Sus secretos pueden ser tuyos: una buena figu-
ra, un cinturén bien puesto y zapatos con plataforma y tacos aguja. Veredicto: Vestite como una princesa.
TEJIDOS Gordos y acanalados como si se tratara de un terreno arado, estos suéteres son pesados y
deportivos. Buscd superficies en relieve, disefios complejos, bordados y los Fair Isle de Ralph Lauren.
Luego, combinalos con un top texturado y una falda estampada. Definicién: Peso pesado.

FALDAS Lincas rectas y profesionales para la falda evasé, tan apropiada para la oficina. El corte a la

cintura ha sido reemplazado por las formas arquitecténicas y por las faldas-pantaldn, y también siguen
vigentes las plisadas del verano. Veredicto: Animate a probar el combo falda sobre pantalén.
SMOKING PARA LA ALFOMBRA ROJA Hay una nueva ola de smokings. Todo en uno,
smoking y overol, queda fabuloso en suave satén; el de una pieza de Stella McCartney es curvilineo y
energético: y elegante, el mono de Yves Saint Laurent. Incluso el cldsico le smoking —como le gustaba
llamarlo a Saint Laurent— se ve bien en textiles modernos y maleables. Consejo hot: Siempre con tacos.
ORNAMENTOS Brillantes, translicidos, con superficies resplandecientes, con un toque de otro
mundo. son ahora parte de la prenda y ya no apliques a modo de prendedor. Las perlas, las gotas de
piedras de colores y los brillos de Swarovski desparramados por todos lados les dan un nuevo glamour
siglo XXI. Desde Dolce & Gabbana hasta Prada, el ornamento otorga una tercera dimensién a los gé-
neros simples. ;Y la limpieza en seco? Ni preguntes, la vendedora nunca te lo dird.

HECHO A MANO Podrfa parecer de Berkeley, California, circa 1975, pero el trabajo artesanal en 2013
e scenso. Cuando Balmain —casa parisina supersexy— apela al ornamento ruso y cuando el trabajo
del atelier romano de Valentino parece rcﬂe]ar la destreza de los campesinos htingaros, no queda
o "narxdo en serio. Los mds logrados: las i lnsplracxoncs rurales australianas de Rodarte y los apliques
de Proenza Schouler. ;“Hdgalo usted misma” como en la época de Woodstock? Dirfa que no.
COLORES Desde el rosa pastel al celeste lavado; un revival del mostaza anaranjado —favorito entre
delos 70— en pieles sintéticas. Alternativas: verde palta; tonalidades berry, desde las
cerezasala ..xruela naranja y rosa intenso —quizé juntos—, azul eléctrico o azul marino
i so con negro. Original: La paleta de Chanel inspirada en piedras semipreciosas.
TEXTURAS Y ESTAMPADOS E! suntuoso terciopelo de Bottega Veneta, los
adornos de Prada y los sobrios jacquards de Miu Miu ofrecen un espec-
cto de elementos tdctiles. Las estampas se han vuelto salvajes en la era
Hay excéntricos paisajes, blow-up exagerado de flores y la descabellada
de cualquier objeto captado en un film y reproducido en el iPad.
\credlcto Instagram enloquecié.

DEPIESA CABEZA Sombreros: grandes y llamativos de fieltro
[ gorras de Burberry Prorsum para mujeres que traba-
: aparecen mds a mc‘nudo cosxdas a un traje quc como

es y los aros. Cmturoncs. un must dc la tcmporada, pre-
mente metdlicos, se usan apenas por debajo de la
ura dnnrando cualquier tipo de prenda, desde cha-
sta vestidos. Carteras: despojadas de herra-
rios. En vez, cueros ultrasuaves o pieles
nales de alta gama les otorgan a carteras y
un toque de distincién. Sigue vigente el

ara el dia y la'noche. Gran regreso de la

marelassé con correa de cadenas. Zapa-

. mejor dicho, botas. Nunca hubo tantas bo-
encima de la rodilla, a mitad de pantorrilla,
qadas con taco tipo stiletto, de todo y para
recorriendo las pasarelas. Se supone que los
os bajardn de las alturas impuestas por las
rmas hasta un taco mediano. Los altos
os incluyen abotinados elegantes con
s sobre plataformas bajas. Un paso
lange estdn dando los zapatos de altura
mediana con pulsera en el tobillo. Con-
sejo hot: A comprarse el cinturén. m




N°2 HARPER'S BAZAAR

Medio Gréfico. Revista especializada. Harper’'s Bazaar.
Fecha Octubre 2012
Titulo Buenos Aires es Tendencia

Vocabulario (formal — Informal)

Se habla con un vocabulario formal. Para un publico interesado en el tema. Cierta presencia de vocablos en inglés “zrendy”.
Se habla con formalidad e interés.

Composicion del texto. (texto infografia)

Se compone de un titulo, seguido por un copete, luego el texto que ocupa dos paginas, rodeados de fotografias.
Se resaltan algunas frases apartadas con mayor tamario de tipografia.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito
Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Cronica) Noticia.

Intencion

Dar a conocer el libro y su temética. Intenta informar al lector de lo que esta ocurriendo en el mundo del disefio, la nueva tendencia hacia lo local y hacia
disefiadores emergentes que entienden con creatividad su identidad.

Tema de la publicacién

Presentacion del libro Buenos Aires es tendencia y de su tematica.
Muestra al lector la tematica del libro como la esencia de la nota. Es decir, toma el tema del libro como nota en si.

Estructura interna. (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo Presente. Lenguaje formal. Informativo.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se habla de temas especificos como disefiadores, disefios, creatividad, adaptabilidad.
No es dificil de entender pero es para entendidos.

Cualidades que exalta la nota.

Distincion. Novedad. Tendencia. Innovacion. Creatividad. Disefio.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Se ubica en la seccion “El Anticipo”.
Ocupa dos paginas (pg.118 -119) 105 lineas en dos columnas (aprox 500 palabras)

Lector al que va dirigida.

Publico intelectual de la moda. Aquel que se interesa por los disefios y tendencias como movimientos sociales y culturales mas que por el consumo. Publico
interesado por lo que se viene respecto al disefio.

Existencia de Fotografias.

Si. 6 fotografias.

Espectacularidad de la noticia.

No se detecta gran espectacularidad.

Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. | Novedad NOVEDAD, lo Nuevo, el libro que salié recientemente, lo que se viene
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucion del Acontecimiento No.
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica Si. “Buenos Aires es Tendencia”.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. No,
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. Si.

Otros criterios.

Novedad, lo Nuevo, el libro que sali6 recientemente, lo que se viene TENDENCIA, lo que hay que saber, lo que hay que tener. DISTINCION, lo Nuevo lo
Innovador es lo distinto.

Observaciones.

Consejos de adaptabilidad, hace pensar, intenta cambiar al lector diciéndole que lo que se viene no es los grandes disefiadores sino lo que tenemos aqui, Buenos
Aires resalta como centro de moda también. Disefiadores que respetan su identidad y con gran creatividad realizan grandes obras en sus prendas.
Intenta legitimar el disefio local, la moda argentina.
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uando las antiguas capi

tales de la moda comen

2 J zaron a formar parte y 2

no ser las estrellas del mundo del
disefio, ciudad

BUENOS
AIRES

antes denominadas
“periféricas” advirtieron la miradz
interesada de los frecuentes ob
dores de “lo nuevo” Una de
ciudades es sin duda Buenos Aires.

a corriente que se dirige hacia

i
TENDENCIA

nlaja
algo nuevo o diferente ya no se
expresa en espacios delimitados por
la moda o las grandes industrias,
sino tambi i
ticas de Iz
prontamenteamoldarseaun mundo
donde lo cambiante es la norma.
En conversa i

n pUr legunds caraci
Este mes se publica el libro e qui Mot
Buenos Arres es lendencia
(Lditoral Sudamericana), de
Warcela Chiesa, Paola ( elli y

Paulina Swiliani. En este

di s referentes
del diseno local pudimos identifi-
car que laadaptabilidad dela socie-

dad argentina es entendida como

Jragmento, las auloras explican un valoren la era que nos toca com-
partir. Resumiendo la mirada de
muchos entrevistados, podemos
decir que un disefiador o creativo!
dle Swan —proul
crisis continuas y la mixtura como
=

porta aspectos que hoy pueden

cudles son hoy las ventajas

comparativas de la

mito fundador de la sociedz

tomarse como positivos para la
relevancia en el mercado interna
cional d
que en di
Para entender por qué Buenos

as ideas y los productos
ha ciudad se originan.

Aires es tendencia podemos decir
quees unaciudad multiculeural, con
fuerteidentficacién local, quebusca
lo nuevo, y su mito fundacional la
propone como una ciudad abierta al
mundo. Estas caracteristicas cons-
truidas a lo largo de la historia nos
ponen hoy en un lugar trendyya que
estdn en sintonfa con las caracterfs-
ticas de la cultura-mundo. Una cul-
tura global que desde hace afios a
muchos desorienta, pero que a pesar
de los avatares econémicos “gloca-
les” (locales globales) impulsa a los
disefiadores y creativos locales a

Sschio de Buenos Aire:

ego cada cultura
construyendo esa

que tiene sus reglas y
miles de discur-
fonde cada uno
scurso del otro.

los disenadores

& cultura en la que se
encuentra modos

nadar como peces en el agua, fruto
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-

5k ey Besento a los cambios econémicos, politi-
sse=ndimiento de la incertidumbre.

omparativaesla diversidad,
1
unir cosas diversas y que no
1pasado lan fuerle como
Peri...” Susana Saulquin

de comunicacién propicios para la cultura globalizada, que
no pierde devistalo local pero que de ningtin modo se limita
a ello. La mirada del mundo ya no se centra en espacios
acotados, estancos, inméviles, sino que pretende incluirnos
a todos. La diversidad en sf misma y la diversidad de oferta
son los patrones valorados por la cultura-mundo, un espacio
doﬂdc PI'CS[E)JHOS :“’Cnci([ln en tanto yen cuanto alg() l()grc
sorprendernos. Es en este espacio donde el disefio y la crea-
tividad de Buenos Aires van poco a poco sentando bases

= =2 distancia analitica fue aprendida desde
a0 de la coyuntura latina de las dltimas tres
nparativa fruto de la rapidez necesaria
de sucesivas crisis. Ya que no todos

“‘Hay una confusion entre lawdenhdad y el
sowverar turtstico”. Turquesa Topper®

saciones como aquellos que estdn acos-
1esta culturaglobalizada poder enten-
con facilidad, surfear el cambio, esun
rido por el mercado. Este es entonces
referentes y disefiadores locales repi-
daptabilidad. Una
ra pensarnos en un contexto donde
nacadaminuto. Estimulosalolargo

diferenciadoras. Una ciudad donde desde los afios sesenta
las propuestas eran completamente innovadoras y deses-
tructuradas, que fue truncada por la historia posterior.

Si antes la tendencia se buscaba “afuera’, hoy la pueden ver
y crear los disefiadores en cualquier lugar del mundo; cuanto
mds abiertos estén a absorber lo global y reformular lo local,
mids tendencia se volverd la ciudad que lo logre.

No estamos hablando acd de la “iden-
tidad” de Buenos Aires, porque no es una
y porque siempre fue miltiple, estamos
hablando de la creatividad de Buenos
Aires, del trabajo de sus disefiadores y de
la posibilidad de ser y generar nuevas ten-
dencias, movimientos, cambios. m

i

* En entrevistas realizadas por las autoras para la
s tiltimos veinte afios

investigacion Ampliar la mirada;
de diseiio de indumensaria en Buenos Aires
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N°3 HARPER'S BAZAAR

Medio Gréfico. Revista especializada. Harper’s Bazaar.
Fecha Enero 2013
Titulo jHagan Olas!

Vocabulario (formal — Informal)

Formal en su mayoria. Se detect6 una sola informalidad (...la onda surf es una tendencia)
Se habla en tono amigable, con formalidad y de temas especiales e interesantes.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo, copete, nota extensa presencia de fotografias. Apartados que relatan algun aspecto relacionado.

Idioma

Espafiol, presencia de palabras en inglés (ej.wetsuit dress, skinny).

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito.

Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Crénica)

Nota de interés.

Intencion

Comunicar una tendencia, lo que hay que saber, lo que hay que tener, lo que se viene, lo que esta siendo tema de inspiracién en las colecciones mundiales, en el
arte, en la fotografia. Un estilo de vida que marca tendencia e inspira.
Comunicar la tendencia.

Tema de la publicacién

El estilo surfer y su implicancia en las colecciones de disefiadores como en el mundo. Es una tendencia, comunica lo que se tiene que saber, es lo que se viene.

Estructura interna. (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente, con referencias a pasado (lo que hizo Channel, lo que se vio en San Pablo Fashion Weeks.)

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Palabras en inglés, referencias a films, nombres propios de disefiadores conocidos, fotégrafos, modelos, artistas, marcas, bandas de musica.
Todo esto obviamente caracteriza al publico como un publico interesado y conocedor de moda como de aspectos culturales ya sea musica, peliculas, lugares,
artistas, modelos, marcas,etc.

Cualidades que exalta la nota.

Interés cultural. Tendencia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Se ubica en la seccidon “La Moda”, ocupa 6 paginas (pag. 102 — 107). 191 lineas, dispuestas en columnas, entre fotografias y recuadros de informacion adicional
relacionada. (aprox.1900 palabras)

Lector al que va dirigida.

Plblico interesado en la tendencia, en lo que se viene.
Publico conocedor de disefiadores, artistas, peliculas, masica, modelos, marcas, textiles.
Piblico de poder adquisitivo, educado y expuesto a ese mundo cultural.

Existencia de Fotografias.

Si, 7 fotografias.

Espectacularidad de la noticia.

Se habla de actrices famosas, de personajes famosos que practican surf, lo que le da cierta espectacularidad.

Criterios de noticiabilidad. Actualidad Si.
Novedad Si.
Originalidad Si.
Discrepancia No.
Evolucion del No.
Acontecimiento
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.

Otros criterios.

INTERNACIONALIDAD. TEMAS CULTURALES. ESTILO DE VIDA. TENDENCIA, lo que se viene, lo que hay que Tener.
MODA, més alla de la indumentaria lo que esta de moda y esta on-top hacer, tener, etc.

Observaciones.

TRENDY. Lo que hay que saber en este momento, es “lo del momento” en pasarelas, en estilo de vida, en arte.
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Paimeras y

Marcas como
Prada, Céline,
Jimmy Choo,
Lacoste y hasta
Alexander

MecQueen tuvieron

alguin tipo de

reminiscencia

surfer en sus
pasarelas.

Week, Oskar Metsavaht lleng la pasarela de Osklen
con estampas que emulan el dibujo de las célebres
veredas de Rio de Janeiro, pantalones de neoprene
y tops y faldas de organza con palmeras ¥ paisa-
jes costeros inspirados en su Brasil natal yenla
representacion surfer mds reproducida por Ho-
liywood, la de las playas californianas. Pero
como buen seguidor de la cultura que rodea

las olas desafiantes, el brasilefio tiene bien

claro que la filosoffa surf supera la imagen

de chicas y chicos lindos llegando al mar
en sus 4x4 o subidos a la tabla esperando
la ola perfecta. Asf, de la vida némade
de aquellos que persiguen el verano na-
ci6 el nombre de su coleccién, Endless
Summer. Partiendo conceptualmente
del cuidado del medioambiente (uno
de los valores que maneja este “cul-
t0”), volvié a desarrollar ecotejidos,
sin productos quimicos en su proceso
productivo, y tefiidos con vegetales a
base de tintura de capullos desecha-
dos en el proceso industrial.
El de Osklen no es un caso aisla-
do. Hace unas semanas, en la gvant
premiére de Les Misérables (la pelicula
queseestrenael mes préximoen la Ar-
gentina), la actriz Amanda Seyfried,
que interpretaa Cosette, sorprendié a
todos con unvestido negrode neopre-
ne firmado por Balenciaga. El afio
pasado, marcas como Prada, Céline,
Jimmy Choo, Lacostey hasta Alexan-
der McQueen tuvieron algin tipo de
reminiscencia surfer en sus pasarelas,
asf sea en la fabricacién de tejidos, en
los estampados, en las siluetas o en cl
espiritu del deporte. Por ejemplo, Mi-
chael Kors, luego de unas largas vaca-
clones en Australia, queds fascinado y
disefi6 el hit mds copiado por marcas de
retail, una versién sofisticada del wetsuir
dres. En el caso de Stella McCartney, la
inspiracién fue doble: entusiasmada por
el traje de surf tradicional que disefié para
Adidas (ftem convertido en el must have
de las verdaderas chicas surfer), se animé a
meterse con la estética playera en su propia
linea, ornamentando las prendascon paisajes
paradisfacosde mary cieloazul.
Pero si la onda surf es una
tendencia que se mulriplica,
hay que hacerle una reveren-
cia al gran Riccardo Tisci, que

supo clevar la apuesta cuando la llevé a la pasarela
de Givenchy en su coleccion estival de 2012. Ahf,
nada de flores tropicales, tonos fltio o estampas
playeras. Fiel a su estilo, de forma conceptual y
nada evidente, cre6 pantalones skinny, inspi-
rados en los trajes de neoprene, patrones que
simulan escamas, floreados que veneran la
culturahawaianayvolados que dibujanolas
alrededor de faldas ldpiz. En linea con esos
disefios y lejos de la imagen de mujeres
tipo Baywatoh, eligié una armésfera os-
cura y sofisticada para la campafia gré-
fica de la coleccion, que llevé el sello de
una estilista de lujo, Carine Roitfeld, y
de la dupla de fotégrafos Mert Alas y
Marcus Piggott. Frentea sus cdmaras,
una especialista en eso de domar olas,

la modelo Gisele Biindchen (que
aprendi6 de un exnovio, Kelly Slater,
experimentado surfer profesional),
junto a la eterna musa de Riccardo

Tisci, Mariacarla Boscono.

Pero el look surfer que inunda

las colecciones de verano supera a

la indumentaria. Buscando crear

el auténtico look de las beach girls,

esas chicas de pelo decolorado que

uno imagina bailando en la arena
himeda al ritmo de “California

Gitls” de los Beach Boys (;acaso

hay una banda més emblemdtica

de la cultura del surf?), dos tem-

poradas atrds, M-A.C lanzé una

coleccién de maquillaje a la que

bautizé directamente Surf; Baby!,

con sombras y labiales que emula-

ban los colores vibrantes de las ta-

blas y ayudaban a crear el auténtico

look de las duefias del mar.

Chanel también lo hizo. El afio
pasado, para introducir a los hom-
bres en el universo de su fragan-

cia masculina, Allure Homme Sport
LEau Extréme, la casa francesa lanzé
la campafia The Wave, dos films de
16 segundos cada uno, en blanco y
negro, donde s puede ver al surfer y
modelo Danny Fuller haciendo la ve-
dette de todas las maniobras del buen
rider: el tubo, que consiste en deslizarse
dentro del hueco de la ola.
Los dos cortos fucron dirigidos por la ci-
neasta norteamericana Kathryn Bigelow ; Por
qué ella? No solo por su trayectoria (entre otros
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premios, gand un Oscar por Vivir al limite), sino por-

que fue la directora de una de las peliculas surfers mas
icénica de las tltimas décadas: Punto limire, aquel re-
cordado film con Patrick Swayze y Keanu Reeves que %"
cuenta la historia de un grupo de riders que asaltaban
bancos con méscaras de ex presidentes norteamerica-
nos para poder vivir su propio suefio de libertad, entre
las olas del Pacifico.

Como la mayorfa de los que rodean este universo, la
misma Bigelow es una 4vida surfista. Es que para meter-
se con la cultura del mar hay que ser parte de la religién.
La inglesa Lucia Griggi, considerada una de las mejores
fotégrafas de la movida y fogueada rider, lo sabe. No hay
muchas que se animen como ella. “Nadar para lograr la
foto perfecta puede ser agotador. Trato de mantenerme en
forma porque es necesario estar en el mejor de los estados
yasi evitar lesiones”, detalla. Para dar un cjemplo de lo que
significan sus palabras, Lucia cuenta su 4ltima experiencia
en Fiji, uno de los destinos més codiciados por los surfers:
“Las olas eran tan grandes que eran increfbles. Fue lo me-

OLAS ARGENTINAS

Si bien nuestro pais no esté considerado entre los mejores lugares para montarse en una ola, las buenas rompientes,
las corrientes amables y una superficie arenosa sin rocas en el fondo generaron una movida surfer entre las playas de
Mar del Plata, Miramar Necochea y Quequén. “Acd el publico es un mix entre el del surf y el mds urbano, a diferencia
de Australia, donde estan rodeados de aguay es entendible que haya otra demanda” explica Tomas Tarrab, director
de Billabong Argentina. La coleccion local de Billabong es un mix de la linea que la marca desarrolla en Australia, meca
del surf, y Estados Unidos. El departamento de producto elige qué es lo que van a producir en el pais y de acuerdo a los
gustos del publico argentino se opta por ciertos colores, cortes y estampas. El 70% de lo que venden es de fabricacion
nacional y solo importan un 30% de prendas, generalmente las que incluyen mas tecnologia, como las piezas selladas sin
costura o los tejidos derivados de botellas PET con las que desarrollan una linea premium.
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La exmodelo y
artista Marina
Marré sentada
delante de su

Derecha: Llavero,
Nueveveinticinco.

jor y lo peor que me pas6 en
lavida al mismo tiempo. Casi
ahogo mi equipo, me caf de
la moto de agua mientras dis-
paraba, pero el resultado fue
alucinante” Ellasigue los pasos
deLeroy Grannis, un célebre fo-
tégrafo de los 60 y 70, que supo
mostrar como nadie lo que sucedfa en las
playas californianas en aquellos afios (dos
datos: Taschen tiene editado un libro fabu-
loso con sus i que, lamentabl
es casi imposible de conseguir y, el verano pasa-
do, Paula Cahen D’Anvers —atenta a las tenden-
cias internacionales— presenté una coleccién con
estampados de palmeras, rayas y colores vibrantes,
inspirada justamente en retratos de Leroy.
Midscercadeeste punto del planeta, apenas cruzando el
Rio de la Plata, estd Marina Marré, exmodelo y artista, Hace
mds de diez afios que surfea: empez6 durante los veranos,

Una tabla de
surf se exhibe
en la tienda de
Louis Vuitton
en San Pablo.

amistad. T

s one el
f

El modelo
Gabriel Hulgich.

hastaque un dfase cansé delaciudad, y se
muds cerca del mar, a Uruguay. “;Hasta
dénde llega mi pasién? Hasta el punto de
irme a vivir a la playa”, dice. Siguiendo ¢l
principio fundamental de esta tribu, que
eslalibertad, y buscando laola perfecta, la
exmodelo ya estuvo en Hawdi, Indonesia,
Pert, Nicaragua y Costa Rica, donde lle-
g6 a vivir unos meses. “No me considero
;mﬁr‘, mesiento mds como una personade
mar; megustalasal en el cuerpo, las gavio-
tas, los cangrejos, los peces, las algas...”,
cuenta sobre ese mundo paralelo que la
inspira en su trabajo como artista. Mari-
na trabaja en collage y acrilico haciendo
mucbles y limparas con restos de embar-
caciones y hasta disefia estampas para las
remeras y bikinis de una de las marcas
mds emblemdticas de indumentaria surf,
Reef. Porque —hay que decirlo— una cosa
es lo que inspira el surf, se sube a la pasa-
rela y viste la calle; y otra, lo que sucede
dentro del mar. Allf las que mandan son
firmas como O'Neill, QuickSilver, Rip
Curl o Billabong, que son las que patro-
cinan deportistas y organizan compe-
tencias alrededor del mundo. ;Qué usan
verdaderamente las chicas para entrar al
mar? Tomds Tarrab, director de Billabong
Argentina, explica que hoy no se usan ni
shorts, ni minivestidos: solo bikinis. m

TABLAS DE LUJO

Karl Lagerfeld y Marc
Jacobs son dos de

los que se animaron a
sumarle glamour al surf
con exclusivisimas (y
carisimas) tablas. Lejos

de los simples listones

de madera con los que
comenzo a popularizarse
el deporte, Lagerfeld
disefi¢ una longboard
(existen distintos tipos

de tablas, pero esta, la
mas larga, es una de las
mas populares) clasica,
inmaculada, con el logo y
la estética caracteristicos
de Chanel. Marc Jacobs
cred una coleccién

propia y otra para Louis
Vuitton. Para su marca,
disefid nueve modelos

en colores llamativos

que desarrollé junto a un
hombre de apellido Jacobs
(casualidades de la vida),
que produce tablas desde
1950. Para Louis Vuitton,
en cambio, pensoé algo més
conservador, con el clasico
monograma.
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N°4 HARPER'S BAZAAR

Medio Gréfico. Revista de nicho. Harper’s Bazaar.
Fecha Octubre 2012
Titulo “Alta Gama”

Vocabulario (formal — Informal)

Vocabulario formal. Un vocabulario que apela a la belleza y trata asi de darle otro tono al texto (ej. amarillos, verdes, rojos, azulinos y rosados, que resonaron, en
armonia para una primavera sinfénica.)

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo en tipografia de gran tamafio. Copete. Fotografias acompafiadas de una redaccién hacienda referencia a ellas.

Idioma

Espafiol, presencia de palabras en inglés (ej. Folk) y palabras en francés (ej. Crépe).

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito.

Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Crénica)

Nota.

Intencion

Informar lo que se vio en las pasarelas argentinas de alta costura. Lo que se presenta por consiguiente lo que se tiene que usar en la préxima primavera)

Tema de la publicacion

Descripcion de las prendas presentadas por disefiadores, descripcion de textiles, tramas y colores.

Estructura interna. (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente. Lenguaje formal. Apelando a lo bello.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si presencia de palabras especificas, como presencia de metaforas, y comparaciones.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencia, Belleza.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

3 paginas, seccion “La Pasarela”. Texto y fotografias. 70 lineas escrita, aprox. 250 palabras.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda.
Publico que conoce de disefiadores, educado.
Publico con poder adquisitivo.

Existencia de Fotografias.

S| més fotografia que texto.

Espectacularidad de la noticia.

Resalta nombres de disefiadores famosos de alta costura.

Criterios de Actualidad Si.

noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucién del Acontecimiento Si.
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica Si.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.

Otros criterios.

TENDENCIAS. LUJO.FOTOGRAFIAS

Observaciones.

Hace referencia a disefios y disefiadores argentinos, en parte resalta lo local.

Se redecora el texto con palabras que aluden a la belleza y a lo estético.

Hace referencia a lo que se viene a lo que se debe usar esta temporada.

Muestra lujo y al hablar con palabras que aluden a lo bello ya que refiere a un publico de poder adquisitivo que lo entiende.
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N°5 HARPER'S BAZAAR

Medio Gréfico. Revista especializada. Harper’s Bazaar.
Fecha Octubre 2012
Titulo “Cuestion de Actitud”.

Vocabulario (formal — Informal)

Vocabulario formal. Presencia de testimonios. Vocablos en francés.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Copete. Texto. Fotografias.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Crénica) Nota.

Intencion

Dar a conocer la disefiadora de la marca internacional Chloé, dar a conocer la esencia de la marca, conocer la inspiracion de la disefiadora para la nueva coleccién.

Tema de la publicacion

La imagen de marca Chloé, su disefiadora Clare Waight keller.

Estructura interna. (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Omnisciente. Tiempo presente, alusiones al pasado. Lenguaje amable, formal, presencia de testimonies de la disefiadora.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Ciertas palabras en francés.
Se habla de marcas internacionales de lujo, se habla de disefiadores internacionales.

Cualidades que exalta la nota.

Lujo, Novedad, feminidad, arte, distincién, mujer real, novedad, personalidad, elegancia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

155 lineas (aprox.800 palabras) Ubicadas en 4 péginas (pag. 90 — 93). En seccion “El Perfil”.

Lector al que va dirigida.

Publico interesado en moda, publico de poder adquisitivo, pUblico que conoce disefiadores internacionales y marcas de lujo.

Existencia de Fotografias.

Si.

Espectacularidad de la noticia.

Espectaculariza las grandes capitales de la moda como Paris, Londres, New York.

Criterios de noticiabilidad. Actualidad Si.
Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucion del No.
Acontecimiento
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. | No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. | No.

Otros criterios.

INTERNACIONALIDAD. LUJO. MARCA. DISTINCION.

Observaciones.

Se presenta la marca al pablico, a diferencia de otras notas cada concepto especifico de la moda se explica, lo que amplia el publico).

Se habla de grandes capitales de la moda como de disefiadores y marcas internacionales de lujo.

Se habla de una mujer real, la disefiadora, que piensa y habla a mujeres reales poniéndole a su alcance prendas de disefio y de lujo pero que se pueden vestir todos
los dias.

La nota muestra a la mujer real desde su disefiadora y desde la vida personal de la disefiadora.

Se habla de elegancia, de una mujer sexy a través de la elegancia y feminidad.
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Wentras Chloé celebra su 60° anwersario, su
nueva directora creatwa, la britdnica CIA RE
WAIGHT KELLER, revela qué es lo que

vendrd para la impecable marca francesa.

Por Sara Parker Bowles

iempre ha existido algo muy real en la casa
francesa de moda Chloé. Ciertamente, sus
origenes fueron crear ropa real para mujeres
reales. Gaby Aghion, fundadora de la mar-
ca, llegé a Parfs en 1952 con la intencién
de ofrecer una alternativa a la alta costura.
Ella acufé el término ‘)Drét—d-parter”, creé
Chloé ~la primera casa prét-a-porter de lujo del mundo-y
sent las bases de c6mo compramos ropa hoy en dfa.

Por eso, resulta muy apropiado que, para su primera colec-
cién como directora creativa, Clare Waight Keller, quien tomé
las riendas de manos de Hannah MacGibbon en la primavera
de 2011, se haya inspirado no en un cuadro del Renacimiento,
por ejemplo, sino en los blogs de estilo y en cémo las mujeres
reales jovenes, amantes de la moda, eligen su ropa hoy en dfa.
“Encontré cosas muy actuales en Internet —dice Waight Keller,
oriunda de Birmingham—. Me encantaron las fotos de los blogs
y me pareci6 correcto mirar hacia el fururo, en lugar de irme a
algo retro més obvio y dar un paso atrds hacia lo vintage”

Waight Keller sostiene que el concepto de guardarro-
pa completo es el corazén del atractivo de Chloé. “Desde
la perspectiva de una mujer real al momento de comprar,
creo que siempre lo abordamos desde ese punto de vista.
Siempre me ha gustado el hecho de quese pueda ira Chloé
a comprar unos jeans, un poncho, blusas de seda y ropa
de noche. Y, de hecho, es asf como lo armds, la mezcla en
st misma es lo que lo hace interesante”

Entonces, desde la primera coleccién de Waight Keller, te-
nemos una mezcla integral de vestidos estampados en muse-
lina de seda, vestiditos de dfa en crepéde China o popelinade
algodén y pantalones de crepé de lana de pierna ancha, todo
en colores suaves y accesibles, como de magquillaje, y tonos
coral. La fluidez y libertad fueron temas clave; hubo muchas
tablas y fabulosas faldas largas y algunos hermosos estam-
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pados florales trompe [ 'veil —un
tributo evidente al podero-
50 legado de la participacién
| creativa de Karl Lagerfeld en

EDITADO

Cinco de nuestras

piesas favorilas de ! la casa desde finales de los afios

la coleccion | 60 hasta principios de los 80—.

s | Lafeminidad es otro tema de

' ana\(\r%\ Verano " Waight Keller. “Existe un hilo
12de Chloé, continuo de feminidad que ancla

a Chloé —dice-, un foco puesto en
los detalles femeninos que yo adoro.
Pero creo que tiltimamente es muy
dificil para las mujeres sentir que
pueden ser femeninas y delicadas
sin sentirseanticuadas porque son
bombardeadas por arquetipos de
bellezacrispados. Unade mis pri-
meras tareases trabajaren definir
un nuevo sentido de feminidad
que las mujeres sientan que es
lindo y también sexy”.

Este afio es el aniversario
60° de Chloé y, por ende,
Waight Keller seguramente

ha investigado mds en los ar-
chivos de la adurada casa de moda

Reino Unido. Tal vez esto sea una sefial
de algo mds rockero o mis callejero o
un poco mds casual, que al mezclarse
con la elegancia tipicamente francesa
le dé precisamente a la casa su calidad
ecléctica y ese espiritu de sencillez; y es
lo que la hace distinta”.
Puede que no sca la disefiadora mds
sociable, pero el impresionante CV de
Waight Keller contribuye obviamente a
su atractiva y silenciosa autoconfianza.
Trabaj6 en Nueva York en la linea feme-
nina de Calvin Klein poco después de
graduarse en The Royal College of Art.
Después estuvo un tiempo en la linea
masculina de Ralph Lauren y, en 2000,
fue contratada por Tom Ford para tra-
bajar como disefiadora senior al lado de
Francisco Costay Christopher Bailey. En
12005 se fue a Pringle of Scotland, don-
de pasé més de cinco afios reinventando
y rejuveneciendo esta tradicional marca,
y logré ponerla, en efecto, en el mapa fas-
hion. Acostumbrada a pensar mds alld de
lo ordinario (Waight Keller fue la respon-
sable de lievar a la actriz Tilda Swinton a
Pringle of Scotland para que fuerael

lusa

Jade.

sesce que sea lindo y tam

s0l Erine

s ”
wen sexy .

rostro de sus campafias), estd muy a

arriesgadas, como Chloé Sevigny,
quien fue la portavoz de la marca

Ruffle. “Las mujeres son b()m/)ard('(l(las gusto con las fandticas de Chloé més
2. Vestido . .

Naw: por arquetipos de belleza
3. Gargantilla

crccae  crespados. Trabajo para definir  frances durante muchosafios. “Lo
e yn nuevo sentido de Lfémima’aa’ principal que aprend{ de los hom-

res con los que trabajé en el pasado
esque Tom, Ralph y Calvin estaban

muy involucrados en el aspecto co-

francesa que la mayoria de sus anteceso-
res, Pero ver hacia el futuro es una jugada
especialmente inteligente de su parte—en
especial, considerando lo potencialmente
intimidantes que pueden ser los predece-
sores del puesto que ocupa (Karl Lager-
feld, Stella McCartney, Phoebe Philo y
Martine Sitbon, por nombrar algunos).
“La marca siempre les ha gustado a
odas misamigasy me parece, de hecho,
bastante poética —dice Waight Keller—.
Siempre me ha gustado por ser una casa
francesa, pero también me agrada que,
con este linaje de jévenes disefiadoras
inglesas dirigiéndola, se haya agregado
un toque britdnicoa lamezcla, un cierto
wiipo deurbanidad peculiar que viene del

92

mercial de sus marcas —dice—, Estd
bien tener magnfficas ideas, perosi nunca
llegan al piso de venta, s convierten en
piezas de musco. La meta es que vendas
laropay que la veas puesta en gente real”.
Wiaigh Keller se embarazé de geme-
las cuando estaba en Gueci, de manera
que conoce perfectamente el estrés de
combinar la maternidad con un trabajo
pesado. Sus hijas, Amelia y Charlotte, ya
tienen 9 afios, y hace poco mds de un afio
tuvo otro hijo, Harrison, con su €sposo
arquitecto, Philip. Tampoco le preocupa
mucho mudarse de Londres a Paris. “Me
encanta nuestro nuevo departamento —
confiesa—. Tengo las puertas francesas,
la chimenea, los pisos de parquet... Estoy
viviendo el suefio parisino”.

FOTOS: CHARLIE GRAY. PEINADO: KAZUE DEKI PARA CALLISTE. MAQUIL

CALLISTE. MODELOS: NATALIA KAT PARA SILENT MODEL

5 Y AUNA PAR

Clare Waight
Keller, directora
creativa de Chloé.

Y prosigue: “Por el momento, para
mi, lo importante es referenciarme mds
en modas del pasado reciente. En par-
ticular, estoy viendo el trabajo de la fo-
tégrafa Corinne Day, lo que hacfa tenfa
mucho encanto y poesta. Hubo muchas
revistas diferentes ¢ interesantes que sa-
lieron en los afios 90 y a principios del
que lo importante es
éctica en la forma
Nunca me
0y csto es lo
ce un modo

¢ Su capa-
Linglés para
i la marca fo
FqUE existe
1e esta joven,
prendaa todos.
fial en Chloées
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N°6 ELLE MAGAZINE

Medio Grafico. Revista de nicho. Elle Magazine.
Fecha Octubre 2010.
Titulo “Tommy Hilfiger, American Idol”

Vocabulario (formal — Informal)

Formal, presencia de términos en idioma inglés.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Copete. Texto rodeado de fotografias. Texto redactado bajo subtitulos.

Idioma

Espafiol. Términos en inglés.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito.

Tipo de texto periodistico. (Noticia, Entrevista, Cronica)

Informativo. Cuenta la historia de la marca, su camino y su relacién con diferentes &mbitos.

Intencion

Informar al publico a cerca de la historia de la marca.

Tema de la publicacion

Historia de la marca. Redacta desde su nacimiento hasta el dia de fecha, su progreso. Redacta su vinculacion con causas humanitarias, su vinculo con la mdsica y
las estrellas del espectaculo.

Redacta la identidad de la marca y sus acciones mas exitosas.

Ademés redacta la vida de s creador.

Estructura interna. (Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Redacta en presente con inclusién de pasado para redactor lo logrado.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Nombra lugares especificos de las grandes ciudades (ej. Times Square), vocablos en inglés (ej. Cool).
Nombra celebrities del mundo de la misica.
Personalidades conocidas en la fotografia, en el espectaculo.

Cualidades que exalta la nota.

Grandeza de la marca- responsabilidad social, identidad, crecimiento, humildad, personalidad. Identidad de la marca.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

73 lineas (aprox. 550 palabras).

2 péginas.( pag. 188 y pag. 190)
Presencia de fotografias alrededor.
Seccion “Elle fconos”.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en marca de moda. Publico con poder adquisitivo que conoce la marca, conoce de musica y personalidades en el &ambito. Pdblico que conoce
lugares como Times Square para identificarlo.

Existencia de Fotografias.

Si. Texto rodeado de fotografias con sus respectivos epigrafes.

Espectacularidad de la noticia.

Si existencia de nombre de figuras del espectéculos, celebrities del mundo de la musica.

Criterios de noticiabilidad. | Actualidad Si.
Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucion del No.
Acontecimiento
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si-
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.

Otros criterios.

MARCA INTERNACIONALIDAD. INTERES. LUJO.ESPECTACULARIDAD. HISTORIA REAL.

Observaciones.

Relata la historia de una gran marca, lo que hace interesante la nota desde el interés que el pablico tiene por la marca.
Relata la identidad de la marca y sus acciones y vinculos tanto con la sociedad como con el espectaculo.
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ELLEICONOS
3 ]

Tommy Hilfiger
4 AMERICAN IDOL

Cuando era un desconocido, se atrevié a colocar

k un anuncio gigante en el Times Square para
promocionar su primera linea de opa. La explosién
encendié su carrera y el fiempo confirmé su falento.
3Cool americano? Presentel

0
Estaba en la escuela cuando se enamoré de
la moda y comenzé a vender jeons desde
el asiento frasero de su auto en New York.
Pero nunca imaginé que el éxito lo llevaria,
en 985 acbrirsu primera tienda, People’s
Place. Autodidacta y luego estudioso del
disefio, amplié el espectro: fragancias,
occesorios y hasta muebles.

La vision de Hilfiger llamé la atencion del
reconocido empresario Mohan Murjani, infe-
resado en lanzar una linea de ropa masculina. Ningtn disefiador
excepto Tommy cumpliia la promesa de éxito. Asi nacié su primera
coleccion, clasica pero con detalles impecables.

Junto al legendario director de arte George Lois, Hilfiger colaboré
en el libro fconic America: A RollerCooaster Ride Through the Eye-
Popping Panorama of American Pop Cullure. Un vidje o través
de la experiencia norleamericana con més de cuatrocientas

/ mdgenes, que luvo record de ventas

@ Desde lo Escuela de Disefio de Parsons que lo nombré
“Disefiador del Afio” hasta la revista GQ que lo honré como
“Hombre del Aio” Hilfiger recibié innumerables premios por
parte de los voces autorizadas.

Tommy estd involucrado con numerosas causas humanitarias,
como la lucha contra la esclerosis maltiple o la Fundacion Marfin
Luther King, por ejemplo. En los dltimos cuatro afios respaldsd
la Sclud Mamaria Infernacional, junto con Corla Bruni, Helena
Christensen y Milla Jovovich, mediante la creacién de bolsos de
edicion limitada. Las ganancias fueron donadas @ esa organiza-
cién que lucha contra el cancer. Pero no es todo. El afio pasado,
8 ono mass de dos millones de délares a Millennium Promise, para
oyudar a erradicar lo pobreza.

LA VUELTA AL MUNDO

En sesenta y cinco poi
manifiesto & impone su es

y en més de mil fiendas, lo marca rezo E
en cada confinente. Asf
compania con un valor de ventos de tres billones de o

DESDE ADENTRO}

\ Gran admirador y coleccioniste de la fotografia,

Prevnda pleada de talento al que quiso apoyar. sCémo? Incugurd E
anKererics fespaldor el trabajo de fotégrafos norteamericanos nacientes que

exterior medianfe una exhibiciér
Lo dupla Marky Ramone & Tommy Hilfiger sacs a lo fuz a linea mé
de Denim, inspirada en los arios 70y ‘80. Fl o
baterist de The Ramones y €l ojo entrenado del disefiadol
vez mds la filosofia de la

A FIESTA INOLVIDAB

Denim live aina misico, moda y diversion. Se liata de una serie dee

Ce arle viojera

contirm
marca que fusicna misica v moda.

que presenta conciertos en vivo se
una fiesta en donde los m s
suyo. En palabras de T
los mésicos de roc
moemento de crear un jean
Eilen Von Unwerth rodé una
mas exitosas: David Bow
que cambié la e
la i

somalf fueron
¢ hechas en uno &
nofeles més lujosos de Ams

En 1996 lanz6 las |
Girl. Ambas repres
perfume del cq
energélic
ala mujer y ol h

HAPPY BIRTHDAY

Para festejar sus 25 afios,
Hilfiger lanzé una coleccion
de edicién limitada de
calzado, para la cual ufilizs
las obras de arte de Keith
Haring en Colette, su tienda
preferida en Paris, ;Podremos
verla? Si, la linea se lanzarg
en todo el mundo.

cinco pieza
con sensibili

que nos hicieron Suspirar
Ademas, lanzard mil copio
de un libro de 1
confard su histor;
y folos. I MERCEDES FARRE,

Imponente,
Fifth Avenue,
New York.

TOMMY
GIRL
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N° 7 ELLE MAGAZINE

Medio Gréfico. Revista especializada. Elle Magazine.
Fecha Octubre 2013.
Titulo El imperio del sol.

Vocabulario (formal — Informal)

Vocabulario formal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo.
Copete.
Cuerpo entre fotografias, con sus respectivos epigrafes.

Idioma Espafiol, presencia de vocablos especificos en inglés, y en japonés.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Comunicar una nueva tendencia. Presente en los disefios de las mejores marcas internacionales y nacionales.

Tema de la publicacién

Tendencia 2014. Lo que hay que tener, lo que hay gue vestir, a lo que se debe apelar.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Se narra en tiempo presente.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se habla de prendas tipicas orientales que estan nombradas en japonés, se supone que el lector las entiende.

Cualidades que exalta la nota.

Novedad, tendencia, lo que se debe tener, moda.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

30 lineas (aprox 200 palabras) se ubica en 5 paginas de las cuales las primeras 2 contienen el cuerpo de la nota y las 3 restantes se ocupan de fotografias con sus
epigrafes y frases que aluden a la nota.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda que conoce sobre moda y tendencias, como también conoce de culturas.

Existencia de Fotografias. Si, muchas.
Espectacularidad de la noticia. Se nombran grandes disefiadores y prendas de lujo. Como también hay fotografias de ello.
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad Si.
Discrepancia Si.
Evolucion del Acontecimiento | Si.
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.

Otros criterios.

TENDENCIA.INTERES. LUJO. INTERNACIONALIDAD. FOTOGRAFIAS.

Observaciones.

Se habla de lo que la moda “DICTA” como lo que debes tener si no, no estas a la moda, invita a consumir lo que lleva esta tendencia, ya que nombra marcas y
objetos de determinadas marcas que llevan esta caracteristica que impone la moda este verano.

Se habla de centros internacionales de moda, marcas de lujo, aunque es importante reconocer que también se nombran disefiadores nacionales que persiguen la
tendencia.
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ELLERT

Swarovski.
Coln inspiracion
: en la dpera
Etro. d : ; . 5 china.
Blusones con o d a ¥
print simil
porcelana
china.

1 nuevo proverbio de

moda dicta/que hay que

vestirse a la manera

asiatica. Los dragones

invadieron las coleccio-
nes de primavera-verano 2014 y los
diseRadores tomaron nota del efecto
imperial para crear. Peter Dundas,
para Emilio Pucci, Etro y Thierry
Mugler son algunos de los pione-
ros en desplegar “chinerias” En su
decélogo oriental hay kimonos con
letras japonesas, estampados que si-
mulan tatuajes y alamares por todos
lados. Martin Churba, por otrolado,
encontré el costado mas trendy del
China Town. Inspirado en el cldsico

Viggamos s escalas hasta el LEJANO
ORIENTE y te antwcipamos LA tendencia del
verano 2014. Artes marciales, kemonos, dragones,

sedas, acuarelas y onganus son sus TTEM clave.

Harajuku Lovers.
Los miticos perfumes
de Gwen Stefani.

152 e
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ELLEHIT

atuendo japonés, utilizé su ADN de
rayas en kimonos hiper originales.
Los accesorios de Prada y Dior
parecen sacados de un vestidor Ka-
buki.-Hay carteras simil pagodas,
libélulas, crisantemos. Y Charlotte
Olympia también sigue la linea en
sandalias con tacosy plataformas de
bambi y decoradas con flores.

Nos espera un verano que rinde
homenaje al “Sol Naciente” (en el
que la ruta de la seda nos marca el
camino). El kimono o los trajes que &
rinden culto a las artes marcialas no
nos pueden faltar. En total look o en
mix con Occidente: elegi tu estilo.

i
Charlotte Olympia.
Flores y bambg en
las sandalias.

L
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N°8 ELLE MAGAZINE

Medio Gréfico. Revista especializada. Elle magazine.
Fecha Marzo 2014
Titulo “Rapsodia”
Vocabulario (formal — Informal) Formal.
Composicion del texto. (texto infografia) Titulo.
Copete.
Cuerpo. (formato entrevista)
Fotografia.
Apartado.
Idioma Espafiol. Vocablos en inglés. (Ej. Lifestyle)
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito
Tipo de texto periodistico. Entrevista.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar acerca de la identidad de la marca, de su camino hasta ser lo que es, de la nueva coleccidn y su aspiracion a ser una marca de Lifestyle.

Tema de la publicacion

Identidad de marca.
Inicios hasta progreso.
Nueva coleccién.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Omnisciente. Tiempo presente. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se nombran ciertos términos en inglés que suponen un lector capaz de entenderlos (ej. Sporty-chic, Lifestyle).
Nombra ciudades internacionales y su cultura que suponen conocimiento.

Cualidades que exalta la nota.

Se habla de la identidad, de la personalidad, de la imagen de marca de lo que aspira a ser la marca.
Lujo.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

2 péginas, 76 lineas, 560 palabras aproximadamente.
Se ubica en las pags. 144 y 146. En la seccién ElleDisefiador.

Lector al que va dirigida.

Publico que conoce la marca. Lector interesado por la moda y por la marca.

Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. .
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad No.
Originalidad Si.
Discrepancia No.
Evolucion del Acontecimiento | No.
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. No.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.
Otros criterios. MARCA.

Observaciones.

Se destaca en la noticia que promueve el disefiador nacional pero bajo la marca que aspira a ser una marca de lifestyle y lujo
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BLLE DISERIADOR

Bajo el lema THINK BIG sofiaron una marca que escapaba a lo conocudo.

Imagmaron desde las prendas hasta las tiendas. Cuaderno en mano, plasmaron
un mix de ROCK'Y BOHEMIA que

arraso con todo: en un mes

agotaron su primera coleccidn y 14 afios después siguen despertando pasiones.

on expertas en el arfe de reinventar una y otra vez
cada coleccién. Experimentan técnicas nuevas, explo-
ran ciudades, texturas, colores y culturas. Cuentan
historias con cada prenda, crean ilusién con cada
estilismo. Asi se refleja la alegria con la que trabajan para
que cada mujer se sienta increible.
ELLE §Cémo nace el invierno 2014?
Josefina Helguera. Exploramos Turquia y sus piezas
ancestrales. Aprendimos las técnicas de bordados y las

INVIERNO 2014

El espiritu es sporty-chic. Cémodo, funcional y elegante.
Hay camperas de silueta bomber, buzos, shorts, denim
con acabados brilantes, botas altas... Los colores insignia
son borravino, azul y negro. Las estampas geométricas,
espigadas... Y la silueta holgada es un mix de arte y
recleza. E terciopelo metdlico imprime rock.

aplicamos a moldes factibles. Nos inspiraron las vestimentas
de los maraiés. Es net, con un toque masculino y formal.

Sol Acvuiia. lo que hacemos es occidentalizar Oriente. Lo
lindo es que hay historia detras de cada prenda: un saco
bordado en un bastidor, la puntada que se respeta de manera
orgénica. Eso fiene un valor emocional.

ELLE gEso es hoy el lujo?

S. A. Si. Tiene que ver con esa prenda que atesords.
ELLE ;Cémo se reinventan?

J. H. Con nuevas técnicas. Todo lo que fue hippie en
Rapsodia hoy se convirtié en algo mas elaborado.

ELLE Van eligiendo nuevos caminos.

S. A. Todo el tiempo. Nuestras piezas son Unicas y se
hacen en pocas cantidades.

ELLE ¢Cudntas hacen?

S. A. Entre 200 y 500 por unidad.

ELLE Estén en siete paises. ;Como se adaptan a ellos?
S. A. Depende del clima y del fipo de cuerpo de cada
mujer. En Brasil es ropa candente, en México més
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N°9 ELLE MAGAZINE

Medio Gréfico. Revista de nicho. Elle Magazine.
Fecha Octubre 2013.
Titulo “10 razones, Festejar.”
Vocabulario (formal — Informal) Formal.
Composicion del texto. (texto infografia) Titulo.
Copete.
Cuerpo.
Fotografias y epigrafes.
Apartado.
Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. Nota.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar al publico los 10 afios de la marca, su crecimiento y su identidad.

Tema de la publicacion

Los 10 afios de India Style. Su imagen, su publico, su identidad.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente.
Tiempo presente.
Lenguaje general, ciertos vocablos en inglés.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se habla de ciertos lugares especificos que no todos conocen. Como también se habla de cierto estilo de vida.

Cualidades que exalta la nota.

La identidad de la marca.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

54 lineas (aprox. 500 palabras).
Se ubica en una sola pagina (p.160) en la seccién ElleAniversario.

Lector al que va dirigida.

Lector que conoce la marca o se interesa por conocerla. Lector interesado en moda.

Existencia de Fotografias.

Si.

Espectacularidad de la noticia.

Si.

Criterios de Actualidad

noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucion del Acontecimiento No.
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. No.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. Si.
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. No.

Otros criterios.

MARCA. INTERES.

Observaciones.

Se resalta el disefio y marca local.
Se intenta comunicar la marca.

149




ELLE ANIVERSARIO §

10 razones

FESTEJAR®

Después de vigjar por el MUNJD%Z .

Romina Fazanes ) su. marido, Diego
Ridorto, decidieron lanzar sy, propua
marca: INDIA STYLE, Hoy la
casa cumple una dézada y nos cuenty

et secrelo de su EXTTO,

uYE
I,

i

ndia Style nacié por una pasion por el pais del que toma
el nombre. Los colores, las fexturas y la culiura de ese lugar
se fransformaron en una marcq que ya es clasica entre las
argenfinas. Aquello que empez6 con ung fimida géndola en
las Palmas del Pilar en poco tiempo se multiplics en muchas
md&s en diferentes shoppings. Més tarde comenzaron con
locales pequerios, porque ol principio sélo vendian acceso-
fios. Hoy, 10 afios despus, ienen 48 boufiques en todo el
pais, con espacios de hasta 100 metros cuadrados.

EI ADN de la casa

Entrar en uno de los locales es como 2

hacer un viaje exdtico, Bijou, pafiue-
los, carteras Y cinturones conviven
con una amplia inea de indumenta-
ria que incluye vestidos, blusas, mus-
culosas, suéteres. Y ahora, ung nueva
linea de leggins, jeansy shorts. Ya no
s8lo se frata de una casa de acce
sorios, sino que podemos encontrar
que la mitad de cada coleccion es
de ropay la ofra de complementos.
Una aventura

la mujer que elige India Style es
joven, fresca, amante de los viajes y
del mullicuhturalismo: abierta o cono-
cer lugares nuevos, independienfe,
con mucha personalidad y un estilo

PRIMAVERA VERANO
b 2014 iy

Jimena Buttigliengo es I
protagonista de la nueva campafia, |
realizada en Gran Canaria. En esta
~isla se mezclan siglos de historia
Y espacios naturales. Los paisajes
son el marco perfecto para una
Propuesta llena de flores, colores
vibrantes y un gire autéctono,

=

propio. También es bohemia, romantica y femenina. Pero o
principal caracteristica de la firma es qQue su propuesta es tan
amplia que su clientelg incluye desde adolescentes hasta sus
abuelas. Las consumidoras Ya conocen los productos como
exclusivos, modemos, Gnicos y accesibles.

Total look

Después de cinco afios de vender sélo accesorios, Indig
Style comenz$ o incorporar indumentaria. Y todo esfo fue
acompafiado por tres o cuatro cambios de imagen de
la marca. Hoy, sus dueios estan
seguros de que conocen a sus
clientas y saben cémo satisfacer
su demanda. Fs decir, las consy-
midoras pueden entrar y vestirse
de pies a cabezq, exceptuando
los zapatos.

El futuro ya llege

Bl desafio de India Style es ir mas
allé de la Argenting e instalarse en
paises como Chile, Perg, Uruguay y
Paraguay. Si bien sus duefios saben
que 10 afios es mucho, fambién que
es corfo el lapso para e gran salto
que dieron. Y no seria extrafio que
€N poco fiempo vigiemos a un pais
vecino y nos encontremos con un
local de la marca esperdndonos.

Fotos: Derechos reservados
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N°10 ELLE MAGAZINE

Medio Gréfico. Revista especializada. Elle Magazine.
Fecha Marzo 2014.

Titulo “XS versus XL”

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo, Copete, cuerpo, fotografias.

Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar lo que se vio en las pasarelas internacionales y dar consejos de lo que se “debe” vestir la proxima temporada.

Tema de la publicacion

Tendencias, lo que se vio, lo que se viene, lo que hay que saber para estar a la moda y vestir bien.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente. Lenguaje especifico de la moda.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Existencia de vocablos especificos del &mbito, es decir, tipo de prendas, tipo de texturas y hasta tonalidades.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencia, lo que hay que tener o saber para vestir acorde a lo que dicta la moda la temporada proxima, segun la pasarela internacional.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

63 lineas. (600 palabras aprox)
Dos paginas (pags. 134 — 135)
Seccion ElleMatchDeModa.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda, lector que conoce del tema.

Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. .
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucién del Si.
Acontecimiento
Relevancia Si.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. Si.

Otros criterios.

TENDENCIA. (lo que hay que tener) i
INTERES. INTERNACIONALIDAD. FOTOGRAFIA

Observaciones.

Narra lo que se vio en pasarelas internacionales, lo que es tendencia y aconseja asi al publico como “debera” vestir la temporada proxima.
Habla con cédigos especificos del ambito.
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ELLEMATCHDEMODA

Ultra femenino ¢ con un
toque rocker para no parec
Gatibela. Con un aire
misterioso, sugerente pero

no obvio. Los contormos se
afinan para esfilizar a lo
manera de Gwyneth Palirow
en la alfombra roja.

HERCHCOWVITCH

al cuerpo o con
cafda liore. La cadera

se destaca levemente en
vesfidos, retomando un
clésico de los 40, y la cintura
se remarca allisima en faldas.

Efl\ﬁSgU

Formas mimmas
_y mdximas. ASI DE
VARIADAS las
vmos en la pasarela.
Pegadas al cuerpo
0 con vuelo contundente.
Pantalones shm
y vestdos amphos
convwen PARA
QUE TODAS
las siluetas
encuentren su mejor
campo de accion.

Espiritu

Silueta

Excesivo en apariencia y
depurado en los recortes.
El derroche de géneros
esfd a la vista. Tonos net
o driaméticos se imprimen
en disefios jados de
incomodidades. Universo
desmesurado, bienvenido

Mangas giganes, recortes
redondeados y capas con maxi
vuelo, Las piernas se dejon
entrever cuando se frafa de
vesfidos exiremos. Esia vez, las
hombreras quedan descartadas.

Denimn, gabardina v
cuero son las que mejor
sta mecida,
¢ o lapeda,
ra small menda y
liene un ajuse imaccable.

se presfan a
Panze of ¢

ra cuclguier

cuando esfemos comodas.

inspiramos en
Rabanne y aprovechamos
as transperencias y los
engomados. De dia nada
€omo un jean chupin.

El vestido uira corio y
s estdn prohibidos

Textura

Dudas

El secreto

Cuidado

Los telas pesadas

son las que se des

de! cuerpa, sino cue

el algodén mas

i mite un
sin perjudicar la figura.

sla empliud destavorece?
No recesariamente.
Muchas veces hosta es
conveniente para disimular
kilos de mas. la clave
esié en elegir buenos corles
Y lerminaciones impecables.

Cuidar las escalas. Es decir
Si Usamos una St

iapado ancho

E

o alto,
#Capa con ballerinas?
Olvidalo. Lo mejor es

un buen par g 05 0

VI SHENKO™

EL VEREDICTO

Nos jugamos por los dos. Este inviemo
los disefiadores nos permiten
divertimos con las medidas, los colores
y las texturas. Un buen blend de
ambas propuestas es la llave del &xito.
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N°11 CLARIN

Medio Gréfico. Periddico diario. Clarin.
Fecha 31/08/2013
Titulo “Show de protagonistas en la pasarela de clarin mujer”.

Vocabulario (formal — Informal)

Formal, relato bajo el vocabulario de redaccion de noticias.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Copete. Fotografia y epigrafe. Cuerpo de nota.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer un evento organizado por diario “Clarin” en donde la moda estuvo presente.

Tema de la publicacion

Evento de Clarin destinado a la mujer, donde la moda estuvo presente vistiendo cada una de las celebridades que participaron del show.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Omnisciente. Tiempo pasado. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

No se presentan palabras especificas del rubro para ser catalogadas como c6digos, pero si se presentan nombres propios de personalidades famosas en la moda, en las
vidas culturales y referentes sociales que de alguna forma son un cédigo que descifran aquellos que conocen del medio.

Cualidades que exalta la nota.

Personalidades jerarquicas representantes de mujer que se esfuerzan.
Lujo. Distincion. Disefio. Moda.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

695 palabras.
Se ubica en la seccion Sociedad del periodico.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en el tema, lector que reconoce ciertos referentes sociales, lector interesado por temas culturales y eventos sociales. Plblico femenino con poder

adquisitivo.
Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. Celebridades presentes en el evento.
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No.
Evolucion del Acontecimiento No.
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica Si.
Magnitud. Si.
Jerarquia de personajes. Si. Referentes sociales.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si.
Credibilidad. Si.
Periodicidad. No.
Exclusividad o Primicia. Si.

Otros criterios.

EVENTO. LUJO.TENDENCIA (lo que vistieron las celebridades seguramente es lo que hay que vestir).
MARCAS, DISENADORES RECONOCIDOS.CAUSAS SOCIALES.

Observaciones.

Un evento social, en donde estuvieron presentes personalidades reconocidas, es noticia.

Se destacan personalidades nacionales, como también disefiadores y marcas importantes nacionales.

Es una noticia de un evento para la mujer por lo tanto la nota cubre en su mayoria ese publico y caracteriza a la mujer como talentosa pero aquella que le gustan los
eventos sociales, culturales y relacionados con causas sociales.

Se habla de lujo y tendencia presente en la moda que llevan las celebridades por lo tanto a lo que la lectora debe apuntar a tener.
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Sociedad

Mira los mejores desfiles del Bafweek

POR T: FLORENCIA VERGNIAUD / F: GENTILEZA BUSINESS PRESS

Mas de 20 presentaciones y cinco dias a pura moda en la ultima edicion del BAFWeek.
Todas las consignas que se vienen para el verano.

15/08/13 - 21:08

En cinco dias de corrido, la edicion de este afio de BAFWeek que incluyé los desfiles de La Ciudad de Moda, tuvo
mas de 20 shows donde se mostraron las tendencias que impactaran en la proxima temporada. Con la ecuacion
papel + moda como lema principal, esta semana de la moda se destaco por una gran presencia de disefiadores
emergentes, otros mas consagrados y algunas marcas comerciales. La cita principal se dio en La Rural, donde se
armo una feria mas compacta que en ediciones anteriores con creadores independientes, firmas pequefias, stands
de magquillaje y peluqueria. La novedad fue un stand realizado en homenaje a la artista de moda Delia Cancela,
gue fue nombrada Personalidad Destacada de la Cultura de Buenos Aires.

¢, Cuales son las tendencias que vienen? El “sport couture”, ese mix entre las prendas de sastreria y las deportivas
es la gran consigna de la primavera-verano, sobre todo para los estilos urbanos. Los buzos canguros, los
remerones y los joggings se sofistican en géneros mas elegantes y con detalles de lujo, como toques metalizados,
tachas y lentejuelas. Asi estas piezas casual pasan a ser compafieras de sacos, camisas y pantalones de traje.
También hay una vuelta hacia lo oriental con camisas en forma de kimono y vestidos con lazos. En clave sombria,
el binomio blanco y negro estara presente a modo de lunares, rayas o bloques de color en blusas, remeras, capris,
trajes y vestidos prét-a-porter. Le siguen los tonos pastel, los azules, los verdes y los naranjas, que conviven con
los metalizados.

En cuanto a las tramas, las estampas tropicales y de la selva se imprimen en blusas, monovestidos y remeras que
dejan ver la panza; las transparencias ganan tanto de dia como a la noche; el jean se muestra con acabados
desgastados en capris, chupines, mini shorts y faldas cortas y el cuero se dispara en todas sus formas en paleta de
blancos y cremas. A los pies, hay un revival de las sandalias romanas que se actualizan en metalizados y charoles
y también de las guillerminas, que se elevan en plataformas comodas. En menor medida, en botas ganan las méas
cortas con recortes en los costados, los mocasines y las sandalias de tiras anchas.

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.

154


http://www.clarin.com/sociedad/

N°13 CLARIN

Medio Gréfico. Periddico diario Clarin.

Fecha 02/12/2012

Titulo “El Nuevo varon fashionista”.

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Copete. Fotografia y epigrafes. Cuerpo textual.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Nota.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer la nueva tendencia de hombre fashionista, las marcas de indumentaria de hombres en vigor y la tendencia en moda masculina.

Tema de la publicacion

Informar acerca de las marcas de moda masculino y la tendencia de consume de moda del hombre. Se habla de marcas internacionales, marcas de lujo masculinas, se
habla de disefiadores, de tendencias de consume.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente, presencia de testimonies de personalidades del negocio de la moda en primera persona. Tiempo presente. Lenguaje formal con presencia de
cddigos especificos del &mbito de la moda.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Cédigos conformados por palabras especificas del 4mbito, (ej. “botas Tom Ford”, “sacos cashemerre™) que aluden a prendas de indumentaria, a marcas de lujo a
disefiadores internacionales, a referentes de la moda.

Cualidades que exalta la nota.

Lujo. Tendencia. Novedad. Disefio. Tecnologia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

562 palabras aproximadamente.
Ubicado en la seccién Economia del diario.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en tendencia, formas de consume. Lector que se interesa por la marca, por el estilo y que conoce de marcas internacionales de moda masculina y de

lujo.
Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. Marcas de lujo.
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad Si.
Discrepancia Si.
Evolucion del Acontecimiento | No.
Relevancia No.
Consonancia Si.
Proximidad Geografica No.
Magnitud. No.
Jerarquia de personajes. Si.
Importancia y gravedad. No.
Movilidad. No.
Familiaridad. No.
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

TENDENCIA. LUJO. MARCA. INTERNACIONALIDAD.

Observaciones.

Se describe un tipo de hombre que es tendencia, que consume marcas.

Se habla de marcas internacionales y de lujo.

Se habla de formas de consumo.

Se habla de capitales de la moda, de disefiadores y personalidades reconocidas.
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ECONOMIA

El nuevo varon fashionista

Estilos, tendencias, calidades, marcas: cada vez mas hombres entienden de moda y visitan los
sitios web de las tiendas antes de salir a comprar.

Por THE GUARDIAN ESPECIAL PARA CLARIN TRADUCCION: SUSANA MANGHI

Pisos revestidos en cuero, sillones dignos de un hotel caro: el nuevo sector de zapateria masculina de Selfridges de
Londres se juega. Parte de una remodelacion mayor de la seccion hombres de esta tienda inglesa, la remozada zapateria
vendera mas de 3.000 modelos , desde botas Tom Ford a medida hasta ojotas. Se trata del mayor espacio para calzado
masculino del mundo, y su apertura el mes pasado —con la friolera de 72.000 pares de zapatos— inaugura una nueva era enel
modo en que los varones consumen moda .

“Es un momento increiblemente apasionante”, dice David Walker-Smith, director de indumentaria masculina de
Selfridges. “La creacién de London Collections (la semana de la moda masculina) es un gran paso para la industria, y pone en
el candelero a la moda britanica”.

A comienzos del 2013, diversas marcas, desde Versace hasta Dr Martens, sacaran a la venta productos
exclusivamente dedicados, y Christian Louboutin va a abrir su primera boutique para hombres.

La moda mas jugada, desde calzas a sacos de cashmere de £3.000, también encuentra su lugar. Adam Kelly, gerente
de compras de indumentaria de disefio para hombres, dice: “Sin duda hay una demanda de mas ropa de pasarela. Ahora
tenemos clientes que nos traen imagenes de desfiles que bajan de style.com y nos dicen qué prendas quieren comprar”.

Se trata de una tendencia que excede los limites de la cléasica gran tiendalondinense. “Vemos claramente que cada
vez son mas los varones conocedores, que siguen los desfiles y llegan al local sabiendo cudles son las prendas clave de la
temporada”, afirma Stacey Smith, encargada de compras de indumentaria masculina para la elegante boutique Matches.

En la cibertienda de ropa de hombre Mr Porter, el equipo de asesores de compras recibe correos electrénicos, ni bien
terminan los desfiles, de clientes interesados en creaciones que acaban de ver en las pasarelas. El gerente de compras Terry
Betts informa que en 18 meses de vida, Mr Porter fue testigo del nacimiento de un nuevo “varén sumamente fashionista”.

“Historicamente la ropa de hombre vanguardista que se veia en las pasarelas estaba mas bien de adorno, y la mayoria
de las ventas provenia de prendas mas clasicas”, explica. “Pero estamos viendo un cliente que cada vez mas se inclina por la
ropa llamativa de los desfiles”.

Los articulos de punto de Balenciaga, los buzos de Givenchy, y el sweater de la ballena disefiado por Jil Sander han
tenido un éxito rotundo. Estas prendas de desfile se han convertido en “algunos de los items de mas éxito y los hemos vendido
a montones”, dice Betts.

La proliferacién de la moda online fue esencial para este boom. “Moda real seguida por hombres reales da como
resultado tendencias mas accesibles” es como Jessica Punter, de GQ, resume por qué los blogs de estilos de ropa de
hombre, como Tommy Ton, son tan populares.

También las colecciones masculinas mejoraron, segun Betts. “Son mas potentes y los disefiadores se animan mas con
las telas y colores”, comenta. "Ademas, el cliente también esta mas informado: los desfiles solian ser bastante elitistas, pero
ahora estan mas al alcance, ya sea en vivo o por las fotos de Internet”

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°14 CLARIN

Medio Grafico. Periddico diario Clarin.
Fecha 03/10/2013

Titulo “Estilos de Nueva York”.
Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Bajada. Copete. Fotografias. Cuerpo.

Idioma

Espafiol. Presencia de vocablos en inglés especificos del ambito de la moda.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito.

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Nota.

Intencion

Dar a conocer los estilos de una de las capitales de moda. La tendencia, lo que se usa alli, por lo tanto lo que es tendencia y moda.

Tema de la publicacion

Estilos de Nueva York, como se vive en la gran manzana, como se convive con la moda a través de estilos de vida “trendys”.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente. Lenguaje formal con presencia de vocablos especificos de un ambito.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Se habla de marcas de lujo presentes en una de las capitales de moda. Se habla con vocablos especificos (ej. High-society, trendy, streetstyle, it girl) que suponen
un conocimiento de lo que se esta hablando, como también se hablan de lugares de la gran manzana, de disefiadores y de marcas que suponen un lector.

Cualidades que exalta la nota.

Lujo. Tendencia. Moda.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

1100 palabras aproximadamente.
Ubicada en la seccion Buena vida del periddico.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en tendencia. Lector conocedor de moda, de lugares, de marcas, de estilo de vida trendy.

Existencia de Fotografias. Si, muchas.
Espectacularidad de la noticia. Tendencia.
Criterios de Actualidad Si
noticiabilidad. | Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucién del Acontecimiento No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

INTERNACIONALIDAD. MARCA. LUJO. LIFESTYLE. TENDENCIA. FOTOGRAFIAS.

Observaciones.

Se destaca el estilo de vida de una gran ciudad, como lo que es moda, lo que es tendencia, lo que lujo y a lo que hay que mirar.
Se habla de marcas internacionales, de marcas conocidas, de marcas de moda, de formas de consumir, de lujo y tendencia.
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BUENA VIDA
TENDENCIAS

VIAJAR & COMPRAR

Estilos de Nueva York

POR FLORENCIA BIBAS / PARA CLARIN BUENA VIDA
Pese a la crisis, esta ciudad en la que conviven méas de 150 culturas es una fiesta para la moda y sus seguidores, entre

quienes la individualidad es regla.
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Visitar esta ciudad impresionante en septiembre y octubre es fascinante, ya que el clima acompafia y hay de todo para
ver y hacer. Septiembre también es el mes del US Open de Tenis y de la Fashion Week, donde se festeja la individualidad en
el streetstyle.

Del Uptown al Downtown

Por la zona del Upper East, mas exactamente, en Park Avenue, transitan los ejecutivos enfundados en trajes oscuros, llevando
su café Starbucks en mano, los mismos que es possible cruzarse en Wall Street, en el extremo opuesto de Manhattan.

Por aqui y por alla, las mujeres de &mbitos corporativos tambien visten sacos a rayas, en tonos azules, sobre camisas
celeste, faldas rectas o pantalones con botamanga de marcas como J. Crew (cadena con moda a buen precio, favorita de
Michelle Obama) o Ann Taylor, y llegan a sus puestos de trabajo en el subway, en zapatillas, aunque con sus stiletto en mano.
Los basicos se pueden conseguir en tiendas de descuentos de marcas conocidas, como Loehmans y Target (en estos dias,
presenta una coleccién capsula del oriental Philip Lim).

El Upper también es territorio de sefioras elegantisimas (en general, oriundas de Manhattan y Texas), vestidas con trajecitos
Chanel, impecables, y carteras Lady Dior. Ellas salen a almorzar al Bar Italia, de la avenida Madison, o visitan la tienda Bergdorf
Goodman acompafiadas de su yorkshire. Todo, sobre altisimas sandalias de Christian Louboutin o Prada. Algunas se trasladan
en autos negros y son esperadas con paciencia por sus choferes, mientras compran su crema de tratamiento del Dr. Perricone,
un vestido Valentino de la nueva coleccion, de U$S8.000, o tan s6lo retiran alguna cartera de Céline que acaba de llegar de
Paris. El detalle: algunas son recibidas por sus personal shoppers, que las asesoran para que nunca se equivoquen.
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Ellas figuran entre las postales frecuentes del octogenario fotégrafo de moda Bill Cunningham, que suele retratar en su columna
semanal del New York Times a algunas de estas representantes de la high-society neoyorkina. Muchas veces, se repiten las
mismas caras.

Nueva York tiene sus cédigos en vestuario; los tonos claros sélo estan “permitidos” en los meses de verano, que comienza con
el feriado de Memorial Day de mayo y finaliza a principios de septiembre, con el del Labor Day. Tan notorio es el cambio que
hasta se modifica el esmalte de ufias, que podra mutar de un gris clarisimo (el nuevo tono de moda) a un bordé denso e
invernal. Por un servicio de manicure se paga desde U$S15 hasta U$S50 si es en un spa tipo BLISS o Elizabeth Arden.

En lo informal, y durante los fines de semana, en Central Park son muchos los que realizan entrenamiento, mientras familias
enteras pedalean en bici los 10 km de la vuelta al parque.

No es inusual encontrar mujeres musulmanas con burkas o alguna brasilefia con los colores de su bandera escuchando musica
0 bailando. Durante los dias mas calurosos, los hombres se olvidan de la remera para jugar al frisbee con sus hijos y todo
transita en los multiples picnics, a puro sandwich y cerveza. Las parejas se relinen a tomar una limonada de frutos rojos en el
AuPain Cotidien, dentro del parque, al atardecer.

Mas abajo, en el Soho o en Greenwich Village, la onda es lo trendy. Leggings, buzos con capucha, aunque de lentuejuelas,
chaquetas de cuero tipo motoqueras y botitas cortas, en punta, que vuelven con todo. Los llevan los jévenes: modelos
altisimas, grupos de afroamericanos o europeos radicados en NY, con multiples estampados y colores. Los vecinos realizan
sus clases de yoga en lo de Tara Stiles (ex modelo devenida profesora con sus videos en twitter) y los yoguis llevan sus sticky
bajo el brazo, junto al café matutino que compran en Dean& Deluca, al paso.

Sin darse cuenta, uno podria cruzarse con alguna modelo o celebrity, de manera natural y sin histeria. Y es frecuente
ver a las hermanas Ashley y Mary Kate Olsen comiendo los deliciosos gnocchi en Cipriani, o a la it girl Olivia Palermo
disfrutando su brunch del domingo en el hotel Mondrian del Soho.

Los turistas aportan color con sus camaras fotgraficas al cuello, vestidos con bermudas, remeras, buzos deportivos y
sombreros en largas caminatas por la zona, Son inconfundibles y hablan alto, en general, en espafiol. Suelen elegir H&M, GAP
o Forever 21 para hacer shopping, tentados por la formula precio-calidad-disefio.

Semana de la Moda: méas es més

Durante las Fashion Weeks, en febrero y septiembre, la zona del Lincoln Center (Midtown) es invadida por
innumerables propuestas visuales que daran pie -tarde o temprano- a las tendencias de las proximas temporadas.

Alli se ven los mejores looks, no sélo en las mujeres, sino en hombres guapisimos, que trabajan en la moda o
simplemente son fashionistas. En la edicién que acaba de concluir, el vestido blanco volvié como pieza indiscutida. También, en
blanco y negro, o en tonos vibrantes, y a través de las creaciones de los nuevos disefiadores americanos / orientales, favoritos
del momento: Alexander Wang, Jason Wu, Prabal Gurung, o Philip Lim, entre otros.

También muy tendencia, los estampados Opticos y geométricos de Peter Pilotto, o de la griega Mary Katrantzou, junto
a opciones de Zara o H&M, fueron el centro de atraccion de los fotdgrafos de todo el mundo, a la pesca de los mejores looks.

Otro dato: los complementos mega. Carteras enormes de Celine, Chloé o Prada se alian con sandalias kilométricas y
de mudltiples tiras de Bottega Veneta o de Brian Atwood (el nuevo nifio mimado de la estilista Rachel Zoe). Cada uno de estos
items, no baja de U$S600.

Lo que se puso de moda en bebidas, durante los desfiles y en los backstage, fueron los jugos de frutas naturales. El
favorito es el Juice Generation, mix de duraznos, arandanos y, por qué no, aloe vera. Ideal para las flaquisimas modelos que
deben entrar en un talle 4 para subirse la pasarela.

Williamsburg, imperdible

Que Manhattan es extremadamente cara, no es novedad. Por eso, se ha generado una nueva movida de barrios
alternativos, entre ellos, Brooklyn, cruzando el puente, y dentro de “Burg”, como se la bautizo, los fines de semana, y por la
avenida Bedford, se lleva a cabo un desfile de teens y no tan teens para disfrutar de las tiendas vintage, bares y restaurantes
neorrasticos, como Rosarito

En Brooklyn, los precios son, en general, mas bajos, libres de los impuestos de Manhattan. Beacons Closet es el lugar
recomendado para comprar, muy accessible y genial por su amplia propuesta de prendas vintage, luego de un brunch en
Reynolds, el restaurante del reciclado hotel Wythe. Otra vidriera de los estilos méas cool.

Florencia Bibas es asesora de estilo y periodista de moda;www.florenciabibas.com.ar

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°15 CLARIN

Medio Gréfico. Periddico diario Clarin.
Fecha 01 Marzo 2014.

Titulo “Con algo en la cabeza”.
Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Copete. Fotografias. Cuerpo.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar acerca de las personalidades presentes en el BAFWeek, “chicas del momento” que marcan tendencia.
Dar a conocer el evento como la presentacion de lo que se usaré en los prdximos meses.

Tema de la publicacion

Las personalidades presentes en el evento, que marcan tendencia.
El evento BAFWeek, la presentacion de lo que se usara la proxima temporada.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo pasado. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Cédigo —> nombres de personalidades del momento, chicas de moda y que marcan tendencia. Nombre de marcas del momento.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

267 palabras. Ubicacion en seccion Espectaculos del periddico.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en la moda, lector joven que conoce las personalidades del momento. Lector que conoce el evento.

Existencia de Fotografias.

Si.

Espectacularidad de la noticia.

Lograda por la presencia de celebrities.

Criterios de Actualidad Si.

noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad Si.
Discrepancia No.
Evolucioén del Acontecimiento No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

MARCAS RECONOCIDAS. FOTOGRAFIAS. TENDENCIA.EVENTO.

Observaciones.

Se relata el evento como algo que marca tendencia, lo que se usara.
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Desfiles y musica

Con algo en la cabeza

Calu Rivero y Dolores Fonzi sorprendieron con su look en el BAF Week. Lindas y
audaces.

01.03.2014

La semana de la moda lleg6 a Buenos Aires y los famosos no quisieron perderse ningan desfile. Todo
sea para conocer las nuevas tendencias de la temporada de otofio - invierno.

En uno de los pabellones de la Rural, en Palermo, las distintas marcas de ropa presentaron todo lo
que se usara en los proximos meses y las famosas, como Dolores Fonzi, Agustina Cherri, Luz
Cipriota, Emilia Attias no quisieron perdérselo. Junto a las otras dos protagonistas de la tira Mis
amigos de siempre (El Trece), Calu Rivero también estuvo presente. Pero su funcion no fue la de
simple espectadora, ya que en la noche del jueves fue la encargada de pasar musica como DJ, algo
que hace muy bien, al punto de haber recorrido el mundo presentandose en distintas fiestas
auspiciadas por una reconocida firma internacional de perfumes.

Claro que la gente que asiste a este tipo de eventos no mira solamente la ropa que se desfila en la
pasarela. Los atuendos de las famosas suelen llevarse mucha atencion.

Las chicas glamorosas, como Dolores Fonzi, marcan tendencia con sus estilos, y la mujer del actor
mexicano Gael Garcia Bernal sorprendi6é con un look muy rockero: llegd6 en moto y entro6 con el casco

puesto.

Calu Rivero, desde la cabina, hizo bailar a todos con ropa retro y, claro, como buena reina de la
musica se puso una corona en su cabeza algo que, por el momento, no se disputa con nadie.

http://www.clarin.com/espectaculos/cabeza 0 1093690780.html

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°16 LA NACION

Medio Gréfico. Periddico diario LaNacion.

Fecha 9 de Marzo 2013.

Titulo “Un gran desfile en el planetario corond la ciudad de la moda”.
Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Copete. Fotografia. Cuerpo.

Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar acerca del evento de moda que tuvo lugar en el planetario (Buenos aires) y de los eventos de moda que seguiran ocurriendo.

Tema de la publicacion

Desfile de modas en Buenos Aires, eventos que tendrén lugar en la semana de la ciudad de la moda. Disefiadores que se presentaron, lo que se vio.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente, alusién al pasado y al futuro. Lenguaje formal y general.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Se habla de ciertas instituciones que avalan la industria de la moda, el disefio y la creatividad. Se habla de disefiadores emergentes en el disefio local.

Cualidades que exalta la nota.

Actualidad, novedad, creatividad.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

253 palabras (aprox).
Ubicado seccién disefio.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en el tema, lector interesado en moda y disefio.

Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. Evento.
Criterios de Actualidad Si
noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento | No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. Si
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. Si
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

INSTITUCIONES JERARQUICAS. EVENTO.

Observaciones.

Un evento que es noticia.

Se destaca el disefio local para fomentar la industria de la moda nacional.

Se habla de instituciones que promueven las actividades culturales.

Se habla de disefiadores, colecciones y de la agenda que sigue bajo ese proyecto.
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Un gran desfile en el Planetario corono6 La Ciudad de Moda
Dieron charlas y talleres; hoy habra actividad en Palermo

09.03.2013 | 00:00

El objetivo es claro: fomentar el desarrollo local de la industria de la moda, exaltando los nuevos
nombres del disefio argentino y posicionando a la ciudad de Buenos Aires como una generadora
de tendencia e identidad.

Con esa idea, desde el pasado miércoles y hasta mafiana se celebra La Ciudad de Moda y su
pasarela Desfile Buenos Aires con distintas actividades que incluyen ferias, exposiciones,
desfiles, instalaciones y clinicas de capacitacion organizadas por la Asociacion de Amigos del
Centro Metropolitano de Disefio (CMD), en distintos puntos de la Capital Federal.

La iniciativa de la Direccion de Industrias Creativas y Comercio Exterior del gobierno de la ciudad
arranco el miércoles pasado con distintas charlas y la presentacion de los talleres de oficio en el
Predio del Distrito Audiovisual El Dorrego, en Palermo.

Ayer, en el Planetario, fue el turno de la presentacion de la coleccion de invierno 2013 del
disefiador Fabian Zitta, con un desfile inspirado en su preocupacién por los peligros que vive hoy
la naturaleza: siluetas e imaginarios retrofuturistas que reflexionaron sobre las consecuencias del
cambio climatico.

Para hoy se tiene previsto una accion al aire libre organizada junto con el Grupo Palermo Viejo,
en los alrededores de la plaza Armenia, con corte de transito incluido. ¢ Qué habra?
Intervenciones en la via publica, un festival de estilos, shows de musica en vivo, concursos de
street styling y bicicleteadas con disefiadores, entre otros.g

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°17 LA NACION

Medio Gréfico. Periddico diario LaNacion.

Fecha 23 de Agosto de 2008.

Titulo “El teatro viste a la moda”.

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Copete. Fotografia. Cuerpo.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar al lector la concepcidon de la moda como arte y los desfiles como la puesta en escena, la performance de la obra. Intenta legitimar la moda como arte no solo
la mirada del consumo.

Tema de la publicacion

LA moda como obras de arte de sus disefiadores, sus performance y relacién con el arte.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo pasado y presente. Lenguaje formal, palabras especificas del mundo del arte.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Se presentan nombres de artistas de diferentes &mbitos, nombres de disefiadores locales e internacionales. Nombres de marcas de lujos. Palabras propias del
ambito del arte.

Cualidades que exalta la nota.

Arte, cultura, disefio, artistas.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Se ubica en la seccion Espectaculos del diario. Contiene 1200 palabras 8aprox.)

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en el arte. Lector culto que conoce los cddigos del rubro, conoce de artistas, disefiadores, piezas y performances realizadas.

Existencia de Fotografias.

Si.

Espectacularidad de la noticia.

Performances realizadas.

Criterios de noticiabilidad. | Actualidad Si.
Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia Si
Evolucion del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

INTERNACIONALIDAD. TEMAS CULTURALES. ESPECTACULARIDAD.

Observaciones.

Se destaca la intencidn de legitimar la moda como arte, sus presentaciones en desfiles como performance.
Disefiadores internacionales y disefiadores locales.
Legitima tanto la moda a nivel global como también lo que pasa aqui en el pais.
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Espectéculos

El teatro viste a la moda
Por Alejandro Cruz | LA NACION

El disefio de indumentaria local y sus vinculos cada vez mas sélidos y creativos con el concepto
de puesta en escena
[ 3

;‘—.h

23.08.2008 | 00:00 i
"¢ Esto es un traje 0 una escultura? ¢ El lugar donde se desarrolla la accién es una tienda o una galeria de arte?
¢ Estamos frente a un desfile de moda o una performance ? Preguntas que muchos vienen haciendo desde
1900 en adelante, fecha en la que el arquitecto austriaco Adolf Loos relacioné arte de vanguardia con moda y
transit6 lineas difusas", escribié la periodista Ana Torrején para el catdlogo deModa en progresién , un trabajo
curado por ella, que se presenté en el Malba.

"Hace rato que los desfiles se organizan con elementos de la performance o de la instalacién. Y disefiadores
como Jean-Paul Gaultier experimentan con materiales y formas. A veces, la sociedad les teme a los cruces
porque son espacios carentes de certeza. Pero precisamente la zona de cruce es una zona magica donde
siempre hay algo por descubrir. Ahi reside su rigueza”, acotaba, en la misma linea, Andrea Salzman, profesora
de la carrera de Disefio de Indumentaria de la UBA, en una nota publicada en LA NACION.

En el mundo de la moda, los desfiles parecen ser el punto méximo de conexion entre los disefiadores, el
publico y cierto deseo mimético. Desde otra perspectiva, el desfile es la puesta en escena teatralizada que el
disefiador desarrolla para su coleccién. En esto entran en juego criterios de iluminacion, musicalizacién, de
construccion de cierta dramaturgia, con tal de lograr determinado ritmo, y hasta la apelacion a determinados
efectos para la supuesta caida del tel6n.

Con estos parametros, Chanel construy6é una enorme chaqueta de mas de 20 metros de altura de donde salen
los modelos, o la gran reina del punk, Vivienne Westwood, presenté su coleccion Anglomania en Bebelplatz,
donde en 1933 se realiz6 una siniestra quema de libros. Todo es posible: grandes escenografias, apropiacion
de espacios emblematicos, musico y DJ de primera linea para propuestas que se convierten en verdaderas
performances.

En el &mbito local, parece ser que toda inspiracion vanguardista, de cruce y de ruptura de ciertos moldes
ligados a la pasarela tradicional conduce inexorablemente al Instituto Di Tella y los revoltosos sesenta. De
hecho, a fines de esa década la disefiadora Mary Tapia hizo un performance-fashion en los bafios turcos del
gimnasio Colmegna, en la que las modelos se paseaban por el lugar rodeadas de fisicoculturistas como en una
performance tan en boga en ese momento. Esas experiencias coincidian con los disefios de Rosa Bailén,
creadora de la tienda Madame Frou Frou, que vistio a un cuarteto tan famoso como ecléctico formado por
Marild Marini, Litto Nebbia, Graciela Borges y Pappo.

Mientras tanto, Dalila Puzzovio, pareja del artista plastico Charly Squirru, se convirtié en una habitué del Di
Tella 'y su conexién con el teatro la llevé a hacer trajes de peluche para Help Valentino , aquel embleméatico
espectaculo protagonizado por Antonio Gasalla, Edda Diaz y Carlos Perciavalle.

En la década siguiente, Tapia, luego de presentar sus trabajos en Nueva York y Paris, alquilé una boutique en
la galeria Promenade. "Para contrarrestar tanta burguesia -escribié la periodista Felisa Pinto para el programa
de una muestra que curé el afio pasado en el Malba-, presentd su coleccién con una puesta audaz e inédita,
muy informal para esos afios: era «gente comin» lanzada a la pasarela, caminando o estando, simplemente".
Otro germen para entender que en juego habia otro criterio de puesta en escena seguramente influenciado por
experiencias performéticas y la tendencia, tan actual, de llevar a no actores a escena.

165


http://www.lanacion.com.ar/m1/espectaculos
http://www.lanacion.com.ar/m1/autor/alejandro-cruz-185

A la disefiadora Vero Ivaldi lo que la seduce es contar el mundo que rodea una coleccion. "Eso es tan
importante como la prenda en si misma. Mostrar ropa por si sola no me interesa. El hecho artistico es lo mas
importante, es lo que me hace querer preparar una coleccion”, dice quien hace dos afios presentd Topario (foto

de tapa), en la que entabla claros vinculos con las artes plasticas y las artes escénicas.
TO BE (FASHION) OR NOT TO BE|

Sus busquedas, como las de otros disefiadores de su generacion que estudiaron en la UBA, rescatan cierto
espiritu que también estuvo presente en la década del ochenta. En esos tiempos, "se generé un espacio de
libertad creativa sumamente potente, con desfiles en la calle en los que no habia modelos sino personajes casi
teatrales", analiza Salzman. En esos tiempos, empezaron a sonar los nombres de Gabriel Grippo, Sergio De
Loof, Gabriela Bunader y Andrés Bafio. De Loof surgié de la Primera Bienal de Arte Joven de Buenos Aires, la
misma movida en la que Batato Barea y Alejandro Urdapilleta hicieron capote. La especialista en moda Victoria
Lescano, autora del libro Followers of Fashion , llama a sus puestas " fashion happenings ". "Nuestros desfiles
fueron una mezcla de moda, arte y teatro, sin saber muy bien qué estdbamos haciendo”, dijo Gabriel Grippo -
arquitecto, dibujante, pintor, fotdgrafo y disefiador- para el libro de Lescano. De Loof, en una nota publicada

en Pagina/12 , agrego6: "Para mi, el escenario de los teatros son pasarelas. Es un espacio blanco con luces y
gente sentada; se utiliza musica, los modelos pueden ser perchas o robots".

Desde 2002, la coredgrafa Andrea Servera -directora de Planicie banderita y La sombra de un péjaro en vuelo ,
entre otros- comenzo a trabajar en el Buenos Aires Fashion Week (que justamente hoy culmina una nueva
edicién) para ordenar el criterio de puesta en escena de los distintos creadores. Y en el BAF o por fuera de ese
circuito trabajo con todos: desde Vero Ivaldi, en el Malba, hasta Pablo Ramirez, en el Museo de los Inmigrantes.
Junto a Florence Arguello realiz6 la direccion del &rea moda del Festival de Verano en la Ciudad Cultural
Konex, donde se realizaron desfiles que proponian un cruce entre el disefio y la tecnologia (Hermanos
Estebecorena), la danza (Cecilia Gadea) y la instalacién (Vicky Otero).

Servera no es la Unica que, desde el campo de la danza, traz6 vinculos con los disefiadores de indumentaria.
Otra coredgrafa, Mariana Belloto, junto con Carlos Trilnik, presenté el afio pasado una videoinstalacion en la
que deconstruian al mundo de los desfiles a partir de la tension del cuerpo desnudo y el vestido. Carlos Casella
y Ana Frenkel también cruzaron los limites de lo coreogréfico. En sentido inverso, Mariano Toledo hizo el
vestuario de Sweet Charity ydel grupo De la Guarda; Martin Churba hizo el vestuario de Dolor

exquisito (actualmente, en cartel) y de diversos trabajos operisticos, coreograficos y teatrales; y Pablo Ramirez
trabaj6é como vestuarista en puestas de Miguel Guerberof, Alejandro Ullda, Alfredo Arias, Miguel Robles y Oscar
Ferrigno.

"De todos modos, falta todavia que se arme ese link que tiene una ldgica interna absoluta, sobre todo entre los
disefiadores porque las grandes marcas tienen otra légica. Creo que el puente todavia no se terminé de
afianzar porque el disefio de indumentaria todavia es algo relativamente nuevo", cuenta Servera, quien, por el
nivel de conceptualizacion logrado, reconoce que muchas veces se emocioné mas viendo un desfile que con un
trabajo teatral o coreografico.

Claro que mientras el esquema de produccién de la moda deje para Gltimo momento la reflexién sobre la
puesta, la riqueza del cruce seguira teniendo mojones aislados

(*) Edicidén Online, el contenido es invariable con respecto a la edicién impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°18 LA NACION

Medio Gréfico. Periddico La Nacion.

Fecha 06 de Agosto de 2013.

Titulo “BAFWeek, para estar bien a la moda”.

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Copete. Fotografia y epigrafe. Cuerpo.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar la agenda del evento BAFWeek y comunicar el evento en si.

Tema de la publicacién

BAFWeek agenda de lo que ocurrird en el evento. Marcas gue estaran presentes, disefiadores gue presentan colecciones, marcas que auspician el acontecimiento.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Lenguaje formal. Tiempo pasado y futuro.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigo el nombre de disefiadores y marcas presentes en el evento, como el evento también.

Cualidades que exalta la nota.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Se ubica en la seccion Sociedad del periédico con una extensién de 291 palabras.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado por moda, lector que conoce el evento.

Existencia de Fotografias. Si.

Espectacularidad de la noticia. Dada por marcas reconocidas.

Criterios de noticiabilidad. Actualidad Si.
Novedad Si.
Originalidad No.
Discrepancia No
Evolucion del Si
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Si
Geogréfica
Magnitud. Si
Jerarquia de No
personajes.
Importancia y No
gravedad.
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o No
Primicia.
Otros criterios. MARCA. EVENTO.AGENDA.

Observaciones.

Evento que es noticia. Agenda de acontecimiento para publico interesado.
Propuestas de marcas y disefiadores locales que marcaran tendencia.
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Bafweek, para estar bien a la moda
Esta semana se veran las ideas para primavera-verano
06.08.2013 | 00:00

Hoy siguen en el pabellén azul de La Rural los desfiles de Bafweek, la semana de la moda
edicion primavera-verano 2013-2014que comenz6 el jueves pasado con una fiesta en la que se
adelantaron algunos equipos de la nueva coleccion de Jazmin Chebar en el Paseo Alcorta.

Organizado por La Rural, LA NACION y APSA Centros Comerciales, Bafweek ofrece al
publico originales disefios de autor y las propuestas comerciales de indumentaria que marcaran la
proxima temporada.

Hoy, por la mafiana, se presentaran en la galeria Promenade los disefios de Josephine, y
desde las 16, en La Rural se mostrara el trabajo de cinco disefiadores emergentes auspiciados
por el gobierno de la ciudad de Buenos Aires: Marcelo Giacobbe (vestidos de estilo roméantico afios
50), Joan Martorello (ropa de hombre), Andrea Urquizu, Profeta Style y Belén Amigo.

Mafiana, Mishka mostrara lo suyo también en el Paseo Alcorta, y alli mismo, desde las 17,
sera el turno del Semillero UBA.

Habr& presentaciones de disefladores y creaciones para todos los gustos como el Falabella
Fashion Editorial Show, que se desarrollara pasado mafiana, a las 17.

Para esta temporada, hay showrooms de Bisalotta, Bombay, Chimmy Churri, Clan Issime,
Florencia Llompart, Indybuy, Jesus Fernandez, Jimezares, Lomm, Positivo, Skin Factory, Soers,
Tini Beach y Virgenes de BA. El costado solidario de Bakweek estara vinculado con la entidad
Vestir el Alma, a cargo del concurso Ponele Valor a tu Estampa. Premiara la creatividad y el
compromiso social de los jovenes.

La entrada general es de $45 y la especial es de $80 y permite ocupar la tercera fila del
desfile; se elige en el momento de adquirir el ticket de acceso.

. Hoy
De 16 a 20
Creaciones de Andrea Urquizu, Profeta Style, Marcelo Giacobbe, Joan Martorello y Belén Amigo.

e Mafana
Del6aZ?1
Semillero UBA, Lumina, Luz Ballestero, Priine, Bossini Pithod y Kosiuko.

e Pasado manana
Del7a?1
Falabella Fashion Show, Benitez Emilse, Desiderata, Garza Lobos y Ay Not Dead.

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°19 LA NACION

Medio Gréfico. Periddico diario LaNacion.

Fecha 6 de Enero de 2013.

Titulo “Celebrities del mundo de la moda, a la cabeza”
Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Copete. Cuerpo.

Idioma Espafiol-

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer la presencia de celebridades del mundo de la moda en eventos, desfiles y fiestas en la ciudad de Punta del Este.

Tema de la publicacion

Disefiadores internacionales, modelos y empresarios de moda presentes en los eventos de Punta del Este, marcan tendencia, si ellos estan alli, es que es un lugar
exclusive en donde la moda esta presente.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo presente. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigos aparecen los nombres propios de disefiadores internacionales, modelos, empresarios y actores internacionales relacionados con la moda, el lujo y la
exclusividad.

Cualidades que exalta la nota.

Exclusividad. Lujo. Tendencia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

487 palabras, ubicada en la seccién Sociedad del diario.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en la tendencia de las personalidades del mundo de la moda, conocedor de las marcas de lujo, de disefiadores y personalidades internacionales.

Existencia de Fotografias.

No.

Espectacularidad de la noticia.

Si, dada desde la exclusividad de las personalidades y los eventos.

Criterios de noticiabilidad. | Actualidad Sl.
Novedad Sl.
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Lujo. Tendencia. Eventos. Marcas. Internacionalidad.

Observaciones.

Se observa como noticia la presencia de personalidades del mundo de la moda en un lugar que marca tendencia. Fiestas, eventos y desfiles de moda en donde estan
ellos presentes en un lugar en donde hay que prestar atencién porque estan los grandes de la moda por lo tanto tienen la tendencia.
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Sociedad

Celebrities del mundo de la moda, a la cabeza

Disefiadores y modelos brillan en las fiestas y eventos mas exclusivos
06.01.2013 | 00:00

PUNTA DEL ESTE (De un enviado especial).- Nadie duda de que en las fiestas mas exclusivas de Punta del
Este se marca tendencia. Pero esta temporada aun mas: el mundo europeo de la moda no sélo dijo presente
sino que las personalidades que protagonizan los eventos, fiestas y desfiles son ellos. Esta temporada las
celebridades pasan por el lado de la moda. No tanta farandula: mas lideres de opinion, personalidades que por
su talento son referentes en lo suyo.

¢ Quiénes estan? El italiano Riccardo Tisci, disefiador y director creativo desde 2005 de la firma Givenchy,
cargo que asumio a los 31 afos, fue mencionado como uno de las presencias mas destacadas de la
temporada. Tisci revoluciono la temporada otofio-invierno de 2011 con una coleccién inspirada en sus raices
catélicas, y fue colaborador de musicos como Madonna, y los raperos Jay-Z y Kanye West. Pero quien ahora
pregunte por Tisci en estos pagos ya no tendra suerte: vino y se fue.

Del mundo Givenchy, quien fue "la" celebridad en el evento que organizé Rochas en la recién estrenada cava
de la estancia Narbona el pasado domingo fue la transexual brasilefia y musa de Givenchy, Lea-T. Hija del
futbolista brasilefio Toninho Cerezo, icono pop contemporaneo y un emblema de la lucha por la libertad sexual
a nivel mundial, Lea-T fue descubierta en 2010, justamente por Riccardo Tisci. Aunque del clan Givenchy
también dijeron presente los fotografos de la firma francesa Mert & Marcus.

Y a tener en cuenta: otra de las personalidades mas destacadas del mundo de la moda que también diran
presente en Punta del Este por primera vez es el disefiador catalan Custo Barcelona, que inspirado en la moda
de la costa oeste estadounidense, con ese espiritu tipicamente surfero, supo colocarse en los primeros puesto
de referencias. Es mas: mafiana tendra su desfile en el parador Citi Montoya cuando empieza a caer el sol en
Punta del Este.

Pero si de moda hablamos también debe mencionarse a una habitué de Punta del Este -y de la pileta del hotel
Fasano y rodeada de muchos amigos- como es Francesca Versace, sobrina del emblematico Gianni. O a la
modela y actriz inglesa Jodie Kidd, o la brasilefia 1zabel Goulart.

¢ Y Hollywood? Si, tuvo su representante, pero ya se fue. Se trata de la actriz estadounidense Tara Reid, que
se hizo famosa luego de la saga American Pie. De Estados Unidos también estuvieron el recientemente retirado
tenista Andy Roddick, que perdié su partido con Juan Martin del Potro.

¢Musicos? Los protagonistas son otra vez los DJ. El britanico Norman Cook, mas conocido como Fat Boy Slim,
ya hizo de las suyas, y ayer le tocé el turno del ascendente DJ chileno Luciano, que repite presencia en Punta
del Este. ¢ Futbolistas? Ronaldo y David Trezeguet. La presencia del playboy del clan Agnelli, duefio de Fiat,
Lapo Elkann no es novedad.l

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N° 20 LA NACION

Medio Gréfico. Periddico diario LaNacion.

Fecha 03/03/2012

Titulo “El dia que la moda conquisté el Colon”.

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Copete. Cuerpo. Fotografias y epigrafes.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar el evento. Desfile de Pablo Ramirez, en el marco de BAFWeek.

Tema de la publicacion

Evento, desfile de Pablo Ramirez en el marco del BAFWeek.
Presencia de celebridades, sus testimonies.

Coleccidn presentada.

Relacién de la moda con el arte (legitimar).

Apoyo del Gobierno de la ciudad de Buenos Aires.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente, presencia de testimonios. Tiempo pasado. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Nombres de celebridades del rubro y de personalidades politicas.

Cualidades que exalta la nota.

Elegancia, lujo, sofisticacion, exclusividad.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

800 palabras (aprox). Ubicacién en seccién Sociedad.

Lector al que va dirigida.

Lector general. Conocedor de ciertas personalidades e interesado en eventos exclusivos del mundo de la moda.

Existencia de Fotografias.

Si. Fotografias del evento en si, como de las personalidades reconocidas que asistieron.

Espectacularidad de la noticia.

Si, dada desde los referentes sociales que asistieron al evento.

Criterios de Actualidad Si.

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia Si
Evolucién del Acontecimiento No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Lujo. Marca. Evento. Exclusividad. Espectacularidad.

Observaciones.

Se legitima la moda desde su relacion con el arte, el titulo de la nota también alude a eso.
Se destaca disefiador local, poniéndolo a la altura de marcas internacionales.

Se nombran disefiadores internacionales.

Esta presente en la nota el apoyo del gobierno portefio también legitimando el disefio.
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Sociedad

Sabado 03 de marzo de 2012 | Publicado en edicion impresa

Disefio / Cierre de lujo para la gran pasarela local

El dia en que la moda conquisto el Coldn

Sociedad

Con un desfile del disefiador Pablo Ramirez, inspirado en la épera Carmen, BAFWeek sell6 una semana llena de tendencias

Por Soledad Vallejos | LA NACION

La alfombra roja y la iluminacion de las antiguas arafias francesas le imprimieron brillo a los disefios de Ramirez. Foto: FOTOS
JULIAN BONGIOVANNI, MARIA ARAMBURU, PRENSA CGBA Y MAXIE AMENA

1

No hizo falta intervenir el lugar ni transformar el espacio con grandes ideas creativas. El
escenario lo reunia todo: elegancia, sofisticacion, lujo y magia. Ayer, el disefiador Pablo
Ramirez cumplié la aspiracién maxima de cualquier artista y presentd su obra en el Teatro
Coloén: Carmen, coleccién invierno 2012.

Mike Amigorena, presente. Foto: FOTOS JULIAN BONGIOVANNI, MARIA ARAMBURU,
PRENSA CGBA Y MAXIE AMENA

Fue la gran jornada de cierre de BAFWeek y el evento de moda mas importante de la
temporada local. "Conjugar la moda, el arte y el disefio en este espacio es un impulso muy
fuerte para la industria. Que el Teatro Colon apoye esta iniciativa es un gran
reconocimiento”, dijo a LA NACION la primera dama portefia, Juliana Awada.

Minutos antes del inicio del desfile, Awada confié que su marido, Mauricio Macri, no seria de
la partida. "No podréa venir, hay otras obligaciones. Pero acé estamos nosotras”, dijo,
sonriente. A su lado, la escoltaban Karina Rabolini, la primera dama de la provincia de
Buenos Aires, y Maria Eugenia Vidal, vicejefa del gobierno portefio. Las tres vestian de
estricto blanco y negro, a tono con la puesta en escena ideada por Ramirez, en una
magistral exhibicion de trajes inspirados en la 6pera Carmen, de Georges Bizet.

Este afio, el gobierno de la ciudad de Buenos Aires y BAFWeek se unieron con el objetivo
comun de convertir la Capital en un destino mas del calendario internacional de los desfiles

de moda. Por eso, por primera vez en la historia, el Teatro Coldn se convirtié en una pasarela de alta costura.

La modalidad, inédita en Buenos Aires, cuenta con experiencia en otros grandes teatros del mundo. En las principales semanas
de la moda del circuito internacional es un método en ascenso. Paris es uno de los maximos exponentes, con colecciones de
Chanel en el Grand Palais, las de Paco Rabanne en el Centro Pompidou o las de John Galliano en la Opera de Paris.

"Es un orgullo que el cierre de BAFWeek pueda realizarse en el Coldn, en un espacio versatil que puede albergar distintas
disciplinas, no solo el ballet y la 6pera. Ademas, la industria de la moda es un generador de ingresos y empleo cada vez mas
importante para la Ciudad. Y Pablo Ramirez, ademas, es mi disefiador favorito"”, confesé la vicejefa de gobierno portefio.
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Por su parte, Francisco Cabrera, ministro de Desarrollo Econémico portefio,
agreg0: "Estamos muy contentos con esta asociacion con BAFWeek. El hecho de
hacer el desfile en el Colén le da mas visibilidad a la moda para mostrarla en el
mundo. Ademas del hecho estético, es una importante fuente de trabajo. La idea
para las préximas ediciones es mantener el desfile en el Colon y también hacer
eventos en otros edificios, pero manteniendo siempre como eje el disefio de
autor, que es magnifico como producto de importacion”.

Tweets y tablets

Nadie quiso faltar al evento que pretende lanzar definitivamente la moda portefia
la mundo. Con tweets de Ultimo momento, camaras de fotos y tablets para filmar
cada irrupcion de los modelos, el pablico aplaudié el desfile en cada pasada.
Actores y actrices, periodistas, disefiadores, conductores y empresarios del rubro no faltaron a la cita. Mariana Arias, Catherine
Fulop, Magdalena Ruiz Guifiazu, Mike Amigorena, Erica Rivas, Mercedes Moran, Leonor Benedetto, Carla Peterson, entre otras
personalidades.

"Nunca habia venido al Colén. Pablo es un artista que me fascina, me conmueve. Actuar con su ropa es otra cosa", dijo Erica
Rivas, en referencia a la pelicula que protagoniza con Marild Marini, Las mujeres llegan tarde , que se estrenara a mediados de
este afio.

Para Leonor Benedetto, "el Teatro Coldn tiene que sentirse honrado de tener a Pablo Ramirez. El rango de lo que es ser un
artista se esta ampliando, bienvenido”.

Vestidos largos, abrigos simil levitas y pantalones de corte masculino vuelven a las pasarelas. Camisas blancas con profusion
de tablas, chaquetas cortas y fajas. Todo, en riguroso blanco y negro. "Hacer este desfile aca fue una fantastica idea. Los
colores de Ramirez son mis preferidos y me gustan mucho sus cuellos", coment6 Karina Rabolini.

Al cierre, todos esperaban la palabra de su protagonista. "Estoy muy agradecido. Fantasear con esta idea fue algo maravilloso,
y que se haya convertido en realidad es un suefio cumplido -dijo Pablo Ramirez-. Me gustdé mucho inspirarme en la 6pera,
aungue el eje de mi coleccién conserva siempre su esencia: la forma, la figura, la linea y la elegancia.”

El Teatro Coldn le abrié ayer las puertas a la moda. El disefio de autor ya forma parte de su repertorio

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N° 21 MUJER — CLARIN

Medio Gréfico. Suplemento del periédico diario Clarin.
Fecha 25/10/13

Titulo “Tienda Online, moda en la web”.

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Fotografia y epigrafe.

Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Nota.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer a los consumidores de moda la nueva forma de comprar.

Tema de la publicacion

Consumo de moda online, consejos a cerca de tiendas online en donde comprar moda.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente, testimonios de expertos en el tema.
Tiempo verbal presente. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigos nombres de marcas y disefiadores.

Cualidades que exalta la nota.

Actualidad. Tecnologia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

Dentro del suplemento Mujer del diario.
Extension 650 palabras.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en el consumo de moda y en las nuevas formas de consumir a través de la tecnologia.

Existencia de Fotografias.

Si.

Espectacularidad de la noticia.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia Si
Evolucion del Acontecimiento | Si
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. No
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Marca. Consejo.

Observaciones.

Destaca marcas y disefiadores emergentes argentinos y la forma en que se pueden adquirir sus productos.
Aconseja donde se puede consumir moda.
Promociona plataformas donde consumir.
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Tiendas online, moda en la web

POR T: FLORENCIA VERGNIAUD / ESPECIAL PARA CLARIN

¢, Como ir de shopping sin pisar la calle? Los sitios para comprar y disfrutar. EI E-commerce
gana espacio real.

Bandera. “La moda puede ser econdémica” es el lema de TheCocoRoom. 25/10/13

No es novedad que ante el auge de la tecnologia, se compra cada vez més a través de Internet. Existe un crecimiento del 49,5% de
2011 con respecto a 2010, segun el Ultimo estudio de la Camara Argentina de Comercio Electrénico, publicado por la consultora Prince & Cooke.

Este fendmeno impacta en las compras de deco y tecnologia y también en el ambito fashion. De lo que va del afio, hay una propagacion
de nuevas tiendas online de moda. Existen las paginas web con varias marcas en un mismo espacio, otras que son firmas que solo venden por
Internet y las marcas con locales que suman su tienda online. La web se afianza como canal de compra/venta de moda.

“Las ventas online crecen a tasas del 50% anual. Por eso, es clave el papel que jugaran los correos para su desarrollo. No creemos
que lleguen a reemplazar la compra regular, pero si van a ganar relevancia y las marcas no podran dejar de participar”, opina Juan Ignacio
Ronzoni, de Indybuy.com , una comunidad web de disefio con 38 marcas independientes. “La idea surgi6 por un informe del INTI sobre disefio
de autor, donde se planteaba la necesidad de los disefiadores de tener canales de venta para ellos. Ahi también se mostraba la oportunidad de
Internet como sitio de venta y comenzamos a averiguar sobre el tema. La evolucion de la categoria en el mundo y en el pais exhibia tasas de
crecimiento altas y eso nos convencid”, agrega.

Si de fashionistas se trata, una buena opcion es TheNetBoutique.com que abrié en 2009 con el afan de tener las mejores prendas de
los mejores disefiadores. “El comercio online va a crecer cada vez mas, hasta incluso equiparar al modo tradicional de comprar -apunta Agustina
Maggio, su creadora-. Buscamos ofrecer a nuestras usuarias una experiencia placentera que combine ver+comprar+divertirse”.

Ahi se pueden encontrar prendas de disefiadores emergentes y consagrados. “Me contactaron de The Net luego de presentar mi primera
coleccion, porque inauguraban una seccion de disefiadores emergentes. Es un espacio con el que me identifico por su estética e imagen, que
sirve para ingresar en nuevos mercados”, dice Julia Shang Vitén, una joven creadora. “Mi marca funcioné tan bien que ahora no pertenezco mas
a la seccion de emergentes, me ascendieron”, se rie. Por su parte, Emiliano Blanco de Kostlime asegura que valora la curaciéon de marcas que
realiza esta plataforma. “Tiene el nivel que pretendemos para vender nuestras colecciones”.

Desde un lado méas comercial, con Swatch, Benito Fernandez, Lupe, AY Not Dead y Agarrate Catalina, entre otros, Trendsetters.com
ofrece un espacio simple para adquirir ropa a través de ofertas inéditas y por tiempo determinado. “Es dificil saber hasta dénde va a llegar esta
nueva forma de comprar. Pero vino para quedarse”, expresa Nadine Awada, creadora con Ramiro Terrado de TheCocoRoom.com , una firma
que vende en la web y realiza envios gratuitos a todo el pais. Su consigna es que se puede adquirir ropa sin gastar una fortuna. “Mi suefio es
seguir construyendo el valor marcario a partir de una buena experiencia de compra”, concluye.

Una de las nuevas plataformas es Gorsh.net , creada por Maia Chacra y Lucas Lanosa, cuyos productos estrella son los de disefio para el
hogar e indumentaria. “Estamos construyendo algo mas importante que una tienda virtual, aspiramos a crear un vinculo con los compradores”,
dicen. Otra plataforma para agendar es Clippate.com , un sitio donde los disefiadoress pueden crear su tienda online. Hay marcas con sitios
web famosos: Ricky Sarkany, Natalia Antolin, Jackie Smith, Vitamina y Uma. Ahora aparecieron Ferraro, y Pampa & Pop. Esta firma -con base
en Buenos Aires y Paris- tiene prendas de cuero y algodon agroecoldgico. Ya no hay fronteras. (*) Edicion Online, el contenido es invariable con
respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa de la nota.

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°22 MUJER - CLARIN

Medio Gréfico. Suplemento de periddico Clarin.
Fecha 31 de octubre de 2009.

Titulo “Estilo Sarkany .

Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Cuerpo. Fotografia.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer el evento en el que la marca presenta su nueva coleccion.

Tema de la publicacion

Evento de la marca, su nueva coleccion.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo pasado. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Cadigos propios del &mbito, prendas, colores, personalidades.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencia, exclusividad.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

459 palabras.
Seccién Desfiles en suplemento Mujer/Clarin.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en la marca, en el evento, en la tendencia de la nueva temporada.

Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. Celebridades presentes.
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Marca .Tendencia. Evento.

Observaciones.

Noticia que es evento. Tendencia, lo que hay que tener.
Exclusividad y lujo de la marca.
Nueva coleccion.
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DESFILES

Estilo Sarkany

El famoso disefiador mostré con mas 80 modelos en pasarela su coleccion en el Centro Cultural
Recoleta.

Carla Rodriguez.
carodriguez@clarin.com

Mas de 80 modelos en pasarela. Celebridades del mundo del espectaculo y la moda sentados en la primera fila. Fans colmando
las tribunas. El megadesfile de Ricky Sarkany en la terraza del Centro Cultural Recoleta superd todas las expectativas y se
transformo en el evento de moda de la temporada.

La primera en aparecer en escena fue Milagros Schmoll, cara de la marca y la top argentina que mas trabaja en el extranjero en
estos momentos. Llevaba una bikini nude y un pareo de canutillos con unos zapatos dorados altisimos y con plataforma, como
impone la tendencia del momento. A continuacion bikinis y trikinis nude con detalles en oro y zapatos con tiras altisimos.
Siguieron los trajes de bafio en leopardo, el estampado fetiche de la marca y finalmente el negro tuvo su lugar en las bikinis,
dos piezas y enteros con detalle de brillo y volados.

La pasada de la ropa comenzd con una invasion de modelos. Vestidos con flecos, remeras y enteros en estampas pictéricas con
shorts de jean y cintos de cuero bien ancho. En los pies: sandalias con plataforma. Luego vino un look mas rockero, con
remeras negras con tachas o tops con volados, chalecos de cuero con flecos y shorts de jean. Anticip6 la llegada de un estilo
mas "trendy , luxury y chic", tal como podia leerse en las megapantallas laterales que formaban parte de la escenografia. éLa
propuesta? En nude y negro, shorts de pailletes con blusas de encaje, vestidos de encaje o de raso tipo lingerie, otro de los
fuertes del verano 2010. Mencién especial para las botinetas que llevaban volados.

Acercandose al gran final, se vieron propuestas en plata, oro y negro siguiendo la linea sexy y de alto impacto con brillos y
transparencias que caracteriza los minivestidos de la coleccion firmada por Sarkany, siempre acompafiados por tacos muy altos.

Con la linea flGo en zapatos y bodys de tul drapeados pintados a mano en fucsia, verde o amarillo, la marca presentd su nueva
linea Sarkany Heart, a beneficio de la Fundacion Favaloro que incluye la venta de remeras con el logo. Siete grandes artistas
fueron convocados por Sarkany para realizar obras inspiradas en zapatos. Las creaciones de Marta Minujin, Rafael Gonzalez
Moreno, Dalila Puzzovio, Edgardo Gimenez, Karina Al Azem, Cynthia Cohen y Carolina Antoniadis se exhibiran del 16 al 22 de
noviembre en el Centro Cultural Recoleta.

El cierre del megashow, al ritmo de Ricky Sexy Shoes, hit creado por Tuti Gianakis, D] del evento, con todas las modelos en
pasarela y el equipo de disefio con Lorena Tarabini a la cabeza, demostrd por qué Sarkany es un nimero uno.
http://edant.clarin.com/suplementos/mujer/2009/10/31/m-02029629.htm

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N°23 MODA Y BELLEZA — LA NACION

Medio

Gréfico. Suplemento Moda&Belleza diario LaNacion.

Fecha 09 de Marzo de 2013.

Titulo “Un verdadero festival de estilos en Palermo Viejo”.
Vocabulario (formal — Informal) Formal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Bajada. Fotografia y epigrafe. Cuerpo.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.

Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer el evento y la agenda del mismo.

Tema de la publicacién

Agenda de las actividades propuestas por disefiadores y marcas de moda en el evento organizado por el Circuito de disefio de Palermo Viejo.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente. Tiempo futuro. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Caédigo: nombres de marcas y disefiadores especificos.

Cualidades que exalta la nota.

Legitimacion del disefio independiente. Innovacién de las marcas de moda.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

753 palabras. Ubicada dentro del suplemento Moda y Belleza.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda, interesado en los eventos de moda.

Existencia de Fotografias. Si.

Espectacularidad de la noticia.

Criterios de noticiabilidad. | Actualidad Si
Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia No
Evolucion del Si
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. Si
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. Mo

Otros criterios.

Evento- Agenda. Marca. Entretenimiento.

Observaciones.

Intenta legitimar el disefio de autor.
Busca promover el evento.
Agenda de las actividades propuestas por las marcas en las cuales se busca interactuar con el usuario.
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Moday belleza

Sabado 09 de marzo de 2013 | Publicado en edicion impresa

Moda

Un verdadero festival de estilos en Palermo Viejo
Sébado

Acciones, charlas y concursos son parte de la propuesta que hoy llevan a cabo marcas y disefiadores independientes

Mariana Cortés, creadora de Juana de Arco, junto al arbol de su local. Foto: Gustavo Bosco

Hoy, de 15 a 22, Palermo Viejo se convertira en la sede de una fiesta del disefio de las que varias marcas argentinas se haran
eco.

"Con el objetivo de defender la personalidad y el espiritu del barrio, creamos Palermo Viejo Circuito de Disefio, que representa a
cada uno y al conjunto de disefiadores independientes y marcas que estan en sintonia para proponer este lugar como
representativo de lo nuevo en la ciudad de Buenos Aires", dicen los organizadores.

La entidad suma 1260 firmas de disefio de indumentaria, interiorismo y gastronomia, y la idea es que haya de todo y para todos
los gustos: acciones en diversos locales, la celebracion de la comida de la zona y un espiritu que exalta la modalidad de las
kermeses de antes. Los contenidos, ademas, se iran complementando con diversas charlas relativas al universo de la moda.

¢Algunas de las cosas que se pueden hacer? A partir de las 17, por ejemplo, Levi's invita a una bicicleteada por los lugares
caracteristicos del barrio, ideada junto a "Mejor en Bici". El punto de partida sera el local situado en El Salvador 4714.
Sumandose a la Campafia 501 What's your interpretation? , los diez mejores looks que incluyan el icénico jean, podran llevarse
de regalo bolsos porta iPad para bicis. Atencion los interesados: la actividad requiere inscripcion previa via web (
www.mejorenbici.buenosaires.gob.ar ), tiene una capacidad limitada de 50 personas y se complementa con una parada en
Muvin, donde se ofreceran algunos refrescos y reparaciones rapidas.

En parelelo, "Mejor en bici" desarrolla una accién conjunta con las disefiadoras Mariana Dappiano y Paula Ledesma (quienes
haran intervenciones con sus textiles, acordes a las colecciones de invierno) sobre las bicis de la marca Monochrome , mientras
que los ilustradores Karin Ljungberg y Fer MAP haran sus propias intervenciones en bicicletas tandem, que seran sorteadas al
cierre del evento entre todas las personas que participen del concurso espontaneo de Street Styling.
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El modus operandi sera el siguiente: podran participar todos aquellos que se acerquen a sacarse una foto en el banner
sefialado para esta actividad. Luego, las fotos se subiran a las redes sociales y entre los mejores looks se sortearan dos
bicicletas tandem, una orden de compra por 1000 pesos y dos 6rdenes por 500.

Ambas corresponden a marcas del Circuito de Disefio y el jurado para la ocasién estara compuesto por un grupo de blogueros y
seguidoras de moda. Quienes ganen seran comunicados a través de las redes sociales. Las fotos, mientras tanto, se subiran al
Facebook del Grupo Palermo Viejo.

A las 18, por otra parte, Juana de Arco invitar4 a conocer su nueva coleccion, llamada "Arboles". Quienes se fotografien junto al
arbol del local de Juana, se llevaran una planta de obsequio y, entre todos los que divulguen su imagen via Twitter (linkeada
con @JuanaOnline) se sorteara una prenda de la coleccion.

Hasta las 20.30, por otra parte, la firma del disefiador Martin Churba sacaré el Laboratorio Tramando a la calle Honduras. De
esta forma, la propuesta es que funcione como un taller abierto al publico que quiera presenciar y participar de las acciones de
intervencion textil tipicas de la marca.

En cuanto a las charlas, a las 18, en El Salvador 4702 (local uno), la experta Ana Torrejon, directora de la publicacién Harper's
Bazaar , dara tips de la coleccion invierno 2013 de Jazmin Chebar . Bajo la premisa "Fabulosas a toda edad", ademas,
aconsejard cémo es posible realzar la belleza de cada mujer, haciendo hincapié en los modos en que cada una de ellas puede
verse fabulosa en las diversas franjas etarias de sus vidas.

Gargon Garcia también se suma a la movida a través de la cabina de fotos instantaneas "PhotoMalon", situada en Gurruchaga
1649. La firma invita a que cada uno muestre su outfit y se saque fotos, ya sea en formato individual o con amigos. Luego se las
podran llevar impresas o compatrtirlas en las redes sociales. La que mas valoraciones positivas obtenga al finalizar el dia, sera
premiada con una orden de compra de la marca.

Vevd, Huija, Rie, Maria Vazquez y Cora Groppo, entre muchas otras marcas, también seran parte de esta increible fiesta de la
moda que tomara las calles palermitanas por un dia.

(*) Edicion Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N° 24 MODA Y BELLEZA — LA NACION

Medio Gréfico. Suplemento Moda&Belleza diario LaNacion.
Fecha 19 de Septiembre de 2013.
Titulo “Nueva York”.

Vocabulario (formal — Informal)

Forma, presencia de ciertas frases informales.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Bajada. Fotografias, cuerpo debajo de cada fotografia.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar acerca de las colecciones presentadas en pasarela neoyorquina de marcas internacionales.

Tema de la publicacién

Colecciones internacionales (morfologia, inspiracion, texturas, colores, etc.)

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador omnisciente en primera persona del plural. Tiempo pasado. Lenguaje formal con presencia de vocablos informales, en inglés y pertenecientes a un codigo.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si. Nombres de marcas de lujo internacionales, de disefiadores internacionales. Palabras del &mbito en inglés (). “chic”; “ladylike”; “glamour”; “shocking”)

Cualidades que exalta la nota.

Moda ponible.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

835 palabras. Se ubica en desfiles internacionales en el suplemento.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda, lector que conoce de disefiadores y marcas internacionales. Publico de poder adquisitivo.

Existencia de Fotografias. S|, muchas.
Espectacularidad de la noticia. Marcas reconocidas, pasarela internacional.
Criterios de Actualidad Si.
noticiabilidad. Novedad Si.
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. No
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Tendencias. Marcas de Lujo. Internacionalidad. Evento. Fotografia.

Observaciones.

Colecciones internacionales que hay que mirar para saber qué es moda?
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Moda y belleza
Jueves 19 de septiembre de 2013 | Publicado en edicién impresa

Desfiles internacionales

Nueva York
Moda y belleza

Una sintesis de las mejores propuestas primavera-verano 2014, incluido un contingente de disefiadores argentinos, que se
vieron en la gran pasarela. ¢Un resumen? Moda ponible, posible y facil de llevar

Michael Kors

Lo que mas nos gustd: las combinaciones insdlitas como estolas de piel sobre camisetas
de algoddn, que desfilaron por la pasarela neoyorquina mientras de fondo sonaba Dream a
little dream of me, de Mama Cass.

Inspiracién: el yin y el yang, opuestos que encuentran el balance. "El romance de
verano..., una actitud mas distendida”, escribié Kors en sus notas de presentacion.
Morfologia: vuelven las hombreras marcadas, pero ladylike como en los afios 40, no
exageradas como en los 80. Los vestidos se presentaron largos, por debajo de las rodillas
y con vuelo, pantalones cortos de corte alto y los bikinis van realzados con margaritas
blancas. Pantalones amplios, blazers, camisas masculinas.

Materiales: mucho tejido, la vuelta del crochet. Denim, algodén, gasa.

Colores: gris, beige, marrén y verde seco.

Lo que mas nos gustd: su propuesta ponible y canchera, para mujeres de todas las
edades, que quieren estar bien vestidas, pero sin caer en estructuras muy rigidas.
Inspiracion: la creativa se inspiré en la Costa Azul de los afos 60, llena de glam.
Especialmente, en el personaje de la actriz Romy Schneider en la pelicula La Piscine.
Morfologia: vestidos, shorts, minis, camisas femeninas, pantalones capri, tops,
tapaditos, maxifaldas. Todo muy fresco, con motivos floreados.

Materiales: algodon, sedas bordadas y jersey.

Colores: serenos y luminosos, combinando verdes, blancos y coral.
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Diane von Furstenberg

Lo que mas nos gustoé: la propuesta superpersonal y femenina, con estilo de
principio a fin. Modelos con curvas que disfrutan cada pasada con una sonrisa.
Inspiracion: Diane von Furstenberg parte del Joie de vivre, esa alegria de vivir,
felicidad, tan impredecible.

Morfologia: monos largas y con bermudas, polleras de linea A, trajes con pantalones
amplios, bermudas. Todo es cémodo, placentero.

Materiales: jersey, gasa, seda, denim, algodon. Hay estampas selvaticas (cebras y
pitones) y orientales.

Colores: blanco, negro, colorado, celeste, beige, dorado.

Lo que mas nos gustoé: fue una leccion sobre como lograr que algo muy
moderno y arriesgado siga siendo lo maximo en el chic y glamour, la marca
registrada de la firma.

Inspiracion: el gran genio venezolano del op art y arte kinético, Jesus Rafael Soto.
También, Cruz-Diez.

Morfologia: muchos cortes geométricos e ilusiones Opticas en los apliques que se
suavizan con transparencias. Hay estampas en vestidos y polleras vaporosas.
Simple y muy elegante.

Materiales: seda, organza y chiffon.

Colores: blanco, gris, verde, rosa y naranja.

Lo que mas nos gustd: no tuvo miedo a jugar con los estereotipos del verano (surferos,

California, skater), sin que eso significara renegar de disefios interesantes y materiales
innovadores.

Inspiracion: Cali Style rotundo. Hasta la pasarela fue con dunas y arena como si
fuera Malibu.

Morfologia: giro posmo sobre los clasicos vestiditos, camisetas, shorts, que al ser de
neoprene en vez de algodoén se inflan con movimiento.
Materiales: neoprene y cuero.

Colores: pastel, print hawaiano y todo all-America (colorado, azul y blanco).
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Dona Karan

Lo que mas nos gustoé: la mirada personal de esta disefiadora que va por su propio
camino sin dejarse llevar por tendencias.

Inspiracion: lo exotico, el cuero, lo natural, un mundo salvaje, pero al mismo tiempo
muy femenino.

Morfologia: prendas exoéticas cosidas a mano, vestidos asimétricos, camisas blancas.
Como accesorios, cinturones, sombreros, collares, sandalias.

Materiales: cuero, piel, algodén, gamuza, jersey y seda.

Colores: ocre, chocolate y tostados.

Lo que mas nos gusto: los vestidos como edificios sensuales.

Inspiracion: Gordon Matta-Clarck, el artista americano conocido por tomar edificios
abandonados y eliminarles partes fundamentales o cortarlos por la mitad.
Morfologia: mucho énfasis en las costuras, dividiendo de manera clara lo que ocurre
en la parte superior e inferior del cuerpo, y jugando con tajos y flecos en ambos.
Formas arquitecténicas modernistas.

Materiales: nylon, cuero y seda.

Colores: blanco, negro y gris, el monocromo Calvin Klein mas naranja.

Ralph Lauren

Lo que mas nos gustd: la propuesta en colores shocking, que rompen con lo visto en
los demas desfiles.

Inspiracion: regreso al colegio y revisitd los uniformes escolares en blanco y negro. En
la segunda parte del desfile, la mejor, presentd minivestidos coloridos con todos los
accesorios haciendo juego.

Morfologia: vestidos tipo jumper, con corbatas, polleras y blusas. Para la noche, disefios
con amplias faldas de lineas puras.

Texturas: seda, gasa, organza, algodon y jersey.

Colores: negro y blanco. Amarillo, naranja intenso, colorado, verde, azul.
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Lacoste

Lo que mas nos gusté: una celebracién del tenis convertida en un ejercicio de disefio
futurista que no olvida la herencia de la marca.
Inspiracion : el deporte blanco.
Morfologia: un eco de las lineas simples de 1930 en vestidos languidos aggiornados,
con un minimalismo sensual que los transporta un siglo después. Supermoderna y muy
ponible.
Materiales: nylon aireado que parece organza.
Colores: el naranja del polvo de ladrillo, el verde del pasto, el azul de las canchas de
cemento.

http://www.lanacion.com.ar/1621158-nueva-york

(*) Edicién Online, el contenido es invariable con respecto a la edicion impresa, varia la estructura externa
de la nota.
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N° 25 BLOC DE MODA

Medio BLOG. www.blocdemoda.com

Fecha 14/03/2014

Titulo “MenStyle :Los zapatos para ellos de Lucas Sanchez (que podemos usar nosotras”.
Vocabulario (formal — Informal) Informal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Fotografias. Cuerpo textual.

Idioma

Espafiol. Presencia de vocablos en inglés.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito Electronico.

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Nota.

Intencion

Dar a conocer la marca “Lucas Sanchez” y su propuesta.

Tema de la publicacion

Los zapatos de la marca, su propuesta y donde encontrarlos.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Se narra desde la persona que escribe en el blog en primera persona del singular incluyéndose en el texto. Tiempo presente con alusiones al pasado. Lenguaje
informal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigos aparecen palabras propias del &mbito de la moda hacienda referencia a formas, texturas y tramas del producto, se nombra también un disefiador que es
parte de un c6digo en el rubro.

Cualidades que exalta la nota.

Disefio de autor. Marca. Distincion.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

398 palabras. Ubicada en el inicio del blog.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda, ya que consulta el blog. Lector que conoce de indumentaria y disefiadores, como también de marcas y se interesa por el disefio emergente.

Existencia de Fotografias.

Si, varias.

Espectacularidad de la noticia.

Presencia de la marca en un evento reconocido.

Criterios de Actualidad Si.

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento | No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. No
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Marca. Tendencias.

Observaciones.

Se destaca el disefio local y emergente.

Se promociona la marca.

Se habla desde un lugar mas amigable e informal, siendo la escritora del blog una interesada en moda mas que proporciona su Mirada de lo que ocurre.
Se observa informalidad desde el titulo, como también la inclusion del narrador, la marca y la presencia e términos en inglés.
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MenStyle: Los zapatos para ellos de Lucas Sanchez (que
podemos usar nosotras)

Minutos después de llegar al showroom de Lucas Sanchez me dice que cuenta con dos lineas en su marca
de zapatos, una clasica y otra mas snob, refiriéndose a los modelos jugados, que son un iman para mi vista.
Como snob?
Y de repente recuerdo que los hombres de nuestro pais no son como los que caminan las calles de Milan, los
nuestros son mas propensos al detalle que a lo evidente. Mas conservadores, entiendo entonces la referencia
del disefiador, cuya méxima pretension esta en vestir los pies con los zapatos "jugados" pero seran los clasicos
los que mas venda para los caballeros.

¢, Quién se lleva los zapatos arriesgados? Las damas. Porque resulta que aunque la etiqueta indique que los
zapatos son para hombres, las mujeres, en esta apropiacion del guardarropa masculino que venimos
legitimando hace un siglo, también lo calzan a Lucas Sanchez. Entre las respuestas posibles al por qué elegir
esta firma esté la originalidad, clasicos editados en una paleta de colores vibrantes, estan confeccionados a
mano y en cuero argentino, ademas de contar con una tabla de talle que abarca desde el nimero 35 al 45, con
posibilidad del encargo personalizado y una horma mas considerada que los zapatos femeninos, son mas
anchas.

Los clasicos mocasines se encuentran en los matices conocidos del marron, negro y la impronta original
comienza con el modelo con antifaz en animal print. ContinGian los oxford que, aunque en beige de facil eleccién
para ellos, también maquillan en verde oscuro como manzana y la paleta citrica suma al amarillo. Entre los
acordonados se lucen los de cuero con pelo, gamuzas que se tifien en pdrpura como en estampas creadas
especialmente por el disefiador Fernando More, como este par en charol:
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Borcegos y botitas cortas completan la coleccion que se consigue en la tienda de Proyecto Cuadrilla (Nicaragua
4519, Palermo), como a través de Facebook.

El rango de precios de los zapatos de Lucas Sanchez es $1.000 y para quiénes aprecien los detalles sepan
gue estas Ultimas dos suelas estan hechas especialmente por Febo segun requerimiento del disefiador.

Me parece una propuesta hermosa, seguro la han visto en pasarela ya que hay calzado confeccionado

especialmente para Kostiime y sus borcegos del Invierno 2014 se lucieron recientemente en el desfile "27", la
coleccién de Andrea Urquizu mostrada en Bafweek.
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N° 26 BLOC DE MODA

Medio Blog. www.blocdemoda.com

Fecha 02 - 03 -2014

Titulo “Las Fashion Stylist en la noche de los Oscars”
Vocabulario (formal — Informal) Informal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Titulo. Gréfico. Fotografia y epigrafe. Cuerpo textual.

Idioma

Espafiol. Presencia de vocablos en inglés.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Escrito electrénico

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Nota.

Intencion

Informar al lector a cerca de los “Stylists” mas famosos que estaran vistiendo a las celebridades que marcan tendencia, en la noche del evento de los Oscars.

Tema de la publicacion

Stylist, quienes son, qué hacen, a quién visten.
Celebridades que marcan tendencias en la alfombra roja del evento.
El evento en si y la importancia en el mundo de la moda.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador incluido en el texto, narra la autora del blog en primera persona del singular y da sus opiniones. Tiempo presente, pasado y futuro. Lenguaje informal,
vocablos especificos y en inglés.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Cadigos desde el titulo hasta el final se nombran personajes conocidos en el rubro que solo un lector interesado y conocedor del tema entiende e identifica.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencias presentes en las celebridades.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

695 palabras. Ubicada en el inicio del blog.

Lector al que va dirigida.

Lector que conoce del tema. Lector interesado en el tema y en las tendencias que se veran en el evento.

Existencia de Fotografias. Si.
Espectacularidad de la noticia. Dada por la espectacularidad del evento.
Criterios de Actualidad Si
noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento Si
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

Internacionalidad. Tendencias. Marcas. Evento.

Observaciones.

Se habla de estilistas conocidos en el rubro y de su trabajo.
Se habla de celebridades que marcan tendencia.
Se destaca la importancia del evento en el mundo de la moda.
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Las fashion stylists en la noche de los Oscars

Los Oscars suelen ser la gran cita frente a la pantalla chica para ver llegar vestidas a las celebridades,
nominadas por sus labores en la pantalla grande. Todo tipo de articulos tienen lugar en la previa a los premios
de la Academia y quién logro la viralizacion es una agencia dedicada al marketing digital, que se encarg6 de
hacer una lamina con las ilustraciones de los vestidos que han lucido las actrices ganadoras en la historia del
Oscar (queda claro que el lector busca una experiencia, no?) con la inteligente intencién de dar a conocer el
trabajo que hacen para las marcas de moda.

Los que siguen Bloc de Moda sabran que tengo una debilidad con el mundo de las estilistas. Tan pronto aparece
una nueva chica de moda que voy en la busqueda de quién es la encargada de vestirla y la mayoria de las
veces termina siendo una colaboracion que le potencia el estilo a la dama tocada con la varita mégica. Ejemplos
me sobran y citaré mis preferidas: Lupita Nyong'o con Micaela Erlanger, Rooney Mara con Ryan
Hastings, Emma Stone con Petra Flannery, y el diio Rob Zangardi y Mariel Haenn para Jennifer Lopez y aqui
pueden ampliar con mis resefias.

OSCAR DRESSES

EVERY DRESS WORN BY BEST ACTRESS ACADEMY AWARD WINNERS

W g g W i 1 <« Estanoche los ojos estaran puestos en la moda. Celebridades y
‘\'ﬁ' jf( iﬁ l w ;‘H Al(s ‘ estilistas comparten protagonismo, frente a camara algunas
,L,,J, m\ﬁ S "ﬂ,ﬂ,__u S lanzaran tendencias que otra profesional por detras ide6 para que
brille la estrella en la red carpet.

Courtesy of: Mediarun

1032
1w0a

U ﬁ[ I u@ Mientras nosotras sentenciamos, desde tuiter y en pijama seguro,
TOOTET I T T T T ™Y basado en el gusto personall, las estilistas tienen grandes carreras
i, | l en la moda como formacion académica.Elizabeth Stewart (que
AN “‘ |l ’ fue Fashion Editor en WWD, W Magazine, The New York Times

e omge sz e oz eenewe wpme wecmes Magazine) serd la encargada de los looks de Cate Blanchett,
oM nominada como mejor actriz por "Blue Jasmine" y Julia Roberts,

\ I en la categoria secundaria por "Agosto". Cristina Ehrlich vestira
dk whiee e @ Amy Adams, nominada en mejor actriz por "Escandalo
‘f-:m = =  Americano". Lupita Nyong'o fue la revelacién de la temporada
ﬂ{l y Micaela Erlanger, una graduada de Parsons, se posicioné
como una de las estilistas mejor rankeadas.
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ot KATON e o g e T st Pt
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: publican. En el mejor momento de Rachel Zoe como fashion
mome  m evw mmw s epw e s Stylist, una mujer llamada Deb Waknin le sacé de sus narices un

99 %9 2000 200
1

i ) & vestido de Marchesa que la multitasking Zoe queria para sus
| “ n"\ 2)\ }

W w : M m No todo son las apariciones y las acarameladas notas que se

A\ ‘ clientas.
_ ;u,_{:, s i e e e e (A QUI€N Vistio con el Marchesa Deborah Waknin? A Sandra
Bullock, una de las protagonistas de "Crash", que en esa edicion

‘ (| ;| gano el Oscar a la mejor pelicula. Diez afios después la dupla
[\ 4 ] z . .
! R L L b\q vuelve a Los Angeles. ¢(Como la vestird a la nominada por
by el "“'E“"" by iy oy~ L L g "Graved ad"?
]i/\ Quién seguro se apodere de las miradas en el escenario de Los

i
H
5
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i
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,,,,, o Angeles como presentadora sera Anne Hathaway. Esta serd la
e e primera gran aparicion de la actriz vestida por su nueva
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estilista, Penny Lovell, luego de dejar de trabajar con
Rachel Zoe (a Rachel le queda el trabajo de vestir
a Jennifer Lawrence, nominada por Escandalo
Americano).

Becoming a stylist

Pero ¢desde cuando rankea el rol del estilista? La
fashion stylist Sasha Charmin Morrison y la ex
directora del Vogue americano, Grace Mirabella,
escribieron un libro de "autoayuda", imprescindible
para quién guste formarse en este oficio. Sasha
Charmin Morrison comienza"Secrets of
Stylists” contando que antes de 1995 este rol no
existia y fue impulsado por Prada en la silueta de Uma
Thurman para los premios de la Academia.

No se traté de un disefio de vestuario creado para la
ocasion sino que habia sido disefiado para ser lucido
y luego comprado por la espectadora y que, ademas,
fue la portada de Women's Wear Daily's annual Oscar
issue. Sabran ustedes que Prada no presenta en
pasarela los disefios para la red carpet sino que cuenta
con un departamento especial para vestir a las
celebridades en la alfombra roja.

Entonces, ¢,Quién fue la encargada de hacer el vestido
lila de Prada para que lo luzca Uma Thurman? Barbara
Tfank, una de las disefiadoras preferidas por Michelle
Obama.

Sigamos online para la 86th entrega de los premios de
la Academia a través de Twitter yFacebook!
www.blocdemoda.com

El vestido lila de Uma Thurman en los premios de la Academia, en 1995
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N° 27 EL BLOG DE LA CHICA LUNAR

Medio Blog. www.marourivero.com
Fecha 27/02/2014

Titulo “Bafweek O/I 14> Dia 3.
Vocabulario (formal — Informal) Informal.

Composicion del texto. (texto infografia) Titulo. Cuerpo. Fotografias.
Idioma Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Escrito Electronico.

Tipo de texto periodistico. Nota.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer su experiencia en el evento de moda, y la tecnologia glass.

Tema de la publicacién

Experiencia de la autora en el BAFWeek, marcas presentes, colecciones, tecnologia.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador en primera persona del singular incluido en el texto, habla la autora del blog desde su vivencia.
Se narra en presente y en pasado. Bajo un lenguaje informal y amigable.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Si, como cddigo presente los nombres de marcas, la tecnologia glass, vocablos propios del &mbito de la moda como nombres de prendas, colores y materiales.

Cualidades que exalta la nota.

Tecnologia, experiencia.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

244 palabras. Ubicacién en la portada del blog.

Lector al que va dirigida.

Lector interesado en moda, interesado en tendencias. Lector que conoce del evento de moda.

Existencia de Fotografias.

Si. Enlace a video.

Espectacularidad de la noticia.

Dada por la espectacularidad del evento en si.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento | Si
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. No
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No
Otros criterios. TENDENCIAS.

MARCA.
EVENTO.

FOTOGRAFIAS.

Observaciones.

Evento que tiene repercusion en blog.
Experiencia de la autora quien cuenta desde un lugar complice lo que vio en el evento, las colecciones, las marcas, los famosos.
Existencia de enlace a video que muestra lo que ocurrié en el evento.
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BAFWEEK O/l 14 > DIA 3

Tengo un minuto hasta que pasen a buscarme para ir al desfile de Juana de Arco en La Rural en el marco del BAFweek.
Tengo que aprovechar los 50 segundos que me quedan para contarles que esta experiencia es increible! Si, los glass son
el futuro, pero los actores de la moda argentina son lo mas. Quien no sabe se sorprende, muchos me piden probarlos y
sobre todas las cosas todos estan contentos de como la tecnologia se a incorporado a esta edicion de BAF.

Les dejo el video que hicimos para Alcorta Shopping con todo lo ocurrido en el 3er dia.

Una jornada que arranco temprano con un super desfile de Priine y su porpuesta de borravinos rockeros y mocasines
blanco y negro de los que me enamoré.
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Después le siguio Las Pepas y su apuesta a la silueta super femenina y el vintage como espacio nostalgico que resiste
interpretacion 2.0! El rosa como protagonista, quién puede resistirse al rosa?? Quién? Encima Eva la disefiadora se calzo
los glass para salir a saludar! No se pueden perder esa toma!!!

Mi #thelook mellizo con mi
amiga Lulu es total look Las

Pepas!!

También estuvo Amores Trash Couture que presenté el afio lectivo con mucho tartan, plateado, negro y una invocacion con sus letras
al viejo canal publico. Los monos me dieron un poco de miedo pero el apostar al show es una gran y divertida decision que celebro.

194


http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0719.jpg
http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0758.jpg
http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0763.jpg
http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0768.jpg
http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0800.jpg
http://www.marourivero.com/wp-content/uploads/2014/02/IMG_0805.jpg

N° 28 LA TARDE - CN3 (T.V.)

Medio Televisivo. CN23 “LaTarde” https://www.youtube.com/watch?v=TDdOsWKxGyQ (Video presente en Anexo Digital, version CD)
Fecha 3 de marzo 2014
Titulo “La gran noche de Hollywood, Oscar toda la moda en la Alfombra Roja”.

Vocabulario (formal — Informal)

Informal. Sumamente informal, comentarios despectivos y hasta lenguaje vulgar.

Composicion del texto. (texto infografia)

Presentacion, comentarios de especialista, opiniones de conductores y panelistas.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Oral.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Informar acerca de la moda presente en la Alfombra Roja del evento de los Oscar.

Tema de la publicacion

Descripcion de vestidos de las celebridades, opiniones de vestidos y de vida personal de las artistas.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narra la especialista desde su posicion y conocimiento, se incluyen opiniones de los demas periodistas y panelistas. Tiempo presente y pasado.

Lenguaje: - juicios de valor.

Opiniones de periodistas inexpertos, opiniones generales y hasta vulgares. Opiniones que ponen la moda en un papel de poca seriedad, risas, comentarios vulgares y
despectivos.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Desde la Mirada de la columnista de moda se refiere a los vestidos con ciertos codigos de la moda, tipos de prendas (ej. Saco Off White”). También se nombran
celebridades, disefiadores y marcas internacionales como c6digos.

Cualidades que exalta la nota.

Tendencias. Marcas, Celebridades. Descripciones.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

18 minutos 05 segundos. Noticiero de la tarde CN23.

Lector al que va dirigida.

Publico general. Televidente interesado en celebrities y marcas de moda.

Existencia de Fotografias.

Si, placas de fotografias.

Espectacularidad de la noticia.

Dada por las celebridades, por el evento en si, y por las marcas que visten a los artistas.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucioén del Acontecimiento No
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

EVENTO. TENDENCIAS. MARCAS.ESPECTACULARIDAD. IMAGENES.INTERNACIONALIDAD.

Observaciones.

Es una nota que realmente indigna, pone la moda en un papel en el que carece de importancia y el cual los periodistas presentes se encargan de degradar, tanto a la
moda como a las celebridades que la visten con sus opiniones y comentarios: “le queda horrible”, “normalucha”, “no me gusta nada”, etc.

Es una noticia que tiene espectacularidad en su contenido gracias a la espectacularidad del evento internacional.

En cuanto a la moda sus descripciones se basan en los disefiadores, las marcas, las tendencias, los vestidos en si con sus morfologias, tramas, texturas, materiales y

colores (esto dado por la columnista especializada en el tema).
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N° 29. BAIRES DIRECTO- TELEFE (T.V.)

Medio

Televisivo. Noticiero “BD” Telefé. https://www.youtube.com/watch?v=X9gPGalGJuk (Video presente en Anexo Digital, version CD)

Fecha

01-05-2013

Titulo

“La moda de los sombreros. Maxima: la reina argentina”.

Vocabulario (formal — Informal)

Formal, con comentarios un tanto informales.

Composicion del texto. (texto infografia)

Presentacion. Entrevista a especialista, comentarios.

Idioma

Espafiol.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Oral.

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Nota, entrevista.

Intencion

Informar al publico acerca de una prenda usada en la realeza que en ese momento era importante ya que coronaban a la princesa Maxima.

Tema de la publicacién

Descripcién de sombreros, ocasiones de uso, elaboracién, materiales y formas.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narrador presente. Tiempo presente. Lenguaje formal, comentarios un tanto informales.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigos materiales y formas de sombreros.

Cualidades que exalta la nota.

Novedad. Descripcion.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

2 minutos 08 segundos. Programa de noticias Baires Directo, telefé.

Lector al que va dirigida.

Publico en general, televidentes que siguen noticias e informes relacionados.

Existencia de Fotografias.

Muestra de sombreros en directo en el programa.

Espectacularidad de la noticia.

Dada por el uso de sombreros en la realeza.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad Si
Discrepancia Si
Evolucién del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No
Otros criterios. INTERES.

Observaciones.

Opinidn de especialista que cuenta algo desconocido, algo de interés para un publico que no conoce del tema.
Informalidad de comentarios entre conductores.
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N° 30 TARDE A TARDE — C5N (T.V.)

Medio

Televisivo. “Tarde a tarde” C5N https://www.youtube.com/watch?v=SEAu_kAIOcs (Video presente en Anexo Digital, version CD)

Fecha

04 -10-2012

Titulo

“Moda argentina en Paris”.

Vocabulario (formal — Informal)

Formal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Presentacion de conductores, presentacion de columnista de moda, informe, conclusiones de periodistas.

Idioma

Espafiol. Ciertos vocablos en francés.

Canal (Escrito- Oral — Electrénico)

Oral.

Tipo de texto periodistico.
(Noticia, Entrevista, Cronica)

Noticia, informe.

Intencion

Dar a conocer la presencia de disefiadores argentinos en el evento Paris Fashion Week.

Tema de la publicacion

Disefiadores argentinos presentes en el evento de moda en Paris, cobertura el evento, personalidades famosas, apoyo de instituciones que fomentan la industria de la
moda en Argentina.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Columnista narra la noticia desde su conocimiento y experiencia; presencia de testimonies de personalidades presentes en el evento.
Leguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigo ciertas personalidades presentes y caracteristicas del evento.

Cualidades que exalta la nota.

Novedad. Apoyo de instituciones a la industria de la moda.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

06 minutos 15 segundos.
“Tarde a tarde”, C5N.

Lector al que va dirigida.

Publico en general.

Existencia de Fotografias.

Si, informe con el video de cobertura del evento.

Espectacularidad de la noticia.

Dada por la internacionalidad.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucion del Acontecimiento | No
Relevancia Si
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si. Disefiadores argentinos.
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

INTERES. EVENTO.INSTITUCIONES INVOLUCRADAS. INTERNACIONALIDAD. MARCAS.

Observaciones.

Es noticia el alcance del disefio local.

Se destaca el apoyo de instituciones que avalan la industria de moda local. (Ministerio de desarrollo social, Ministerio de Turismo, Presidencia de la Nacion,
Fundaciones, etc.)

Se toma Paris como capital de la moda por excelencia para mostrar a donde llegaron ciertos disefiadores.

197



https://www.youtube.com/watch?v=SEAu_kAIOcs

N° 31 PRIMERA TARDE — CN23 (T.V)

Medio

Televisivo. “Primera Tarde” CN23 https://www.youtube.com/watch?v=SEAu_kAIOcs (Video presente en Anexo Digital, version CD)

Fecha

11/ 08/ 2012.

Titulo

“Bafweek: Allo Martinez regresa a los '90”

Vocabulario (formal — Informal)

Formal.

Composicion del texto. (texto infografia)

Presentacion de conductor, Presentacion columnista. Nota contada por columnista especializada mientras se muestran imagenes y conductor realiza comentarios y
preguntas.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Oral.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer lo que se vio en el evento, especialmente la coleccion de la marca “Allo Martinez” y las tendencias concluidas.

Tema de la publicacion

Tendencias vistas en la presentacion de colecciones qué se viene, qué se vio: morfologias, colores, texturas.
Entrevista de la modelo de la marca.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narra la columnista desde su especialidad, como protagonista de los hechos y saca conclusiones de lo que se vio. Entrevista de modelo cara de la marca. Tiempo
pasado y futuro (lo que se viene)

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Dados por el lenguaje propio del rubro, formas, colores, disefios, etc.

Cualidades que exalta la nota.

Novedad, tendencias, lo que se vio, lo que hay que tener en cuenta a la hora de vestir la temporada que viene.
Entrevista modelo de la marca.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

05 minutos 20 segundos.

Lector al que va dirigida.

Plblico en general, mujeres interesadas en la nueva coleccién y en tendencias.

Existencia de Fotografias.

Video de la cobertura del evento mientras la voz en off de la columnista relata la noticia.
Entrevista de la actriz/modelo de la marca.

Espectacularidad de la noticia.

Dada por el evento.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucién del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica Si
Magnitud. No
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. Si
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

TENDENCIAS. MARCA. IMAGENES. EVENTO.

Observaciones.

Se relata como tema de interés la tendencia, lo que se pudo concluir después del evento que sera tendencia. Lo que hay que saber, lo que hay que tener para vestir a la
moda la temporada que sigue.

Presencia de una marca en especial.

Consejo al televidente acerca del tema, qué usar, cdmo vestir.

Entrevista modelo/actriz de la marca, entrevista acerca de la marca y de su vida profesional.
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N°32 TARDE A TARDE — C5N (T.V.)

Medio

Televisivo. “Tarde a tarde” C5N http://www.youtube.com/watch?v=ROTHNBLDLcl (Video presente en Anexo Digital, versién CD)

Fecha

08/11/2012

Titulo

“El desfile de Victoria's Secret”.

Vocabulario (formal — Informal)

Formal. Con presencia de algunos comentarios informales.

Composicion del texto. (texto infografia)

Presentacion de la noticia por periodista/conductor, Presentacion de la nota por columnista especializada.

Idioma Espafiol.
Canal (Escrito- Oral — Electrénico) Oral.
Tipo de texto periodistico. Noticia.

(Noticia, Entrevista, Cronica)

Intencion

Dar a conocer el evento de moda internacional de la marca de lenceria “Victoria's Secret”.

Tema de la publicacién

El show, modelos presentes, puesta en escena, artistas presentes.

Estructura interna
(Narrador, tiempo verbal, lenguaje, etc.)

Narradora, la columnista. Tiempo pasado. Lenguaje formal.

Existencia de codigos especificos en la narracion.

Como cddigo nombres propios de artistas y modelos internacionales.

Cualidades que exalta la nota.

Lujo, sensualidad, celebridades, show.

Extension de la noticia. Lugar en donde se ubica.

04 minutos, 06 segundos. Se encuentra presente en el telediario “Tarde a tarde” C5N.

Lector al que va dirigida.

Televidente en general. Televidente interesado en el show y que conoce la marca.

Existencia de Fotografias.

Placas de imagenes.

Espectacularidad de la noticia.

Si, Dada por el show, la puesta en escena, y la presencia de artistas del momento.

Criterios de Actualidad Si

noticiabilidad. Novedad Si
Originalidad No
Discrepancia No
Evolucién del No
Acontecimiento
Relevancia No
Consonancia Si
Proximidad Geografica No
Magnitud. Si
Jerarquia de personajes. Si
Importancia y gravedad. No
Movilidad. No
Familiaridad. No
Comprension. Si
Credibilidad. Si
Periodicidad. No
Exclusividad o Primicia. No

Otros criterios.

MARCA. LUJO. IMAGENES. INTERNACIONALIDAD.

Observaciones.

Se observa en la nota la espectacularidad dada por el show, por la presencia de artistas para promocionar una marca.
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c. Grilla de Entrevistas.

ENTREVISTAS

LORENA PEREZ

ANA TORREJON

CARMEN ACEVEDO DIAZ

1. Comunicacion en la
industria de la moda.

Necesidad de la moda por
comunicarse.

La moda se comunica por
si misma o es el publico
quién lo pide.

Obijetivos con los que se
comunica en este ambito.
La moda se comunica
mediante noticias, en
medios de interés general,
en medios de interés
especifico.

A quién se dirige esa
comunicacion.

- Hay que comunicar la moda.

- Hace falta una mirada especializada y
critica que sepa comunicar lo que esta
pasando en moda, lo que se esta usando, lo
que se esta vistiendo.

- Se comunica desde la marca que publicita
para invitar al consumo.

- Hay que comunicar de manera de hacerla
critica a la mujer y ensefiarle a pensar o
racionalizar sobre moda.

Los periodistas somos quienes
trabajamos con noticias y vamos al
campo para encontrarlas. La moda es un
fendémeno sociopolitico y cultural que
genera informacion. A la industriay a
las los lectores les interesa saber lo que
pasa. El circuito de la informacidn es el
mismo en todo tipo de periodismo.
Obijetivo: compartir lo que pasa,
socializar las noticias, generar una caja
de resonancia de las mismas. Para eso
usamos todos los soportes y para eso
nos valemos de los géneros
periodisticos.

Hoy, todo es comunicacién y la marca de
moda que no comunica, dificilmente
exista para el consumidor.

Las notas se generan desde lo que es
noticia: si no hay algo nuevo para contar,
no hay nada que comunicar. Por eso, es
importante que las marcas produzcan
novedades y acciones. El periodismo
cuenta lo nuevo, la actualidad. El pablico
pide saber lo que pasa aca y afuera

Es un circuito que se retroalimenta: la
industria, el arte, los creativos proponen e
innovan, los medios comunican, la gente
se informa.

El objetivo del que genera novedad es el
posicionamiento.

El objetivo desde periodismo, es dar
cuenta de lo nuevo, ofrecer informacion
que interese y sorprenda, comunicar lo
que esta pasando en el segmento y lo que
resulta valioso para sus lectores o
audiencias.

2. Acontecimientos en la moda.

Son generados
acontecimientos de moda
para ser noticia y tener
repercusion en los medios.
Tipos de acontecimientos
gue son noticias.
Caracteristicas que deben
tener los acontecimientos
para ser noticia.

Hoy en dia, con lo que es la movida de
Internet, redes y aplicaciones, en
eventos es el usuario presente en el
evento crea su propia noticia al instante,
un acontecimiento es creado tanto para
que el usuario pueda reproducir lo que
vivid como para tener repercusion en
los medios.

El publico esta reproduciendo al
instante por lo que duplica el desafio al
periodista que debera relatar el evento
pero buscandole la vuelta para generar
interés porque ya ha sido dicho.

La sociedad es quien genera las noticias
y los medios la reflejamos. No hay una
intencionalidad. Cada medio se
corresponde con su propio contrato de
lectura y visual que genera ese vinculo,
puente o facilitacion.

En periodismo siempre se comunica lo
nuevo. El eje es la noticia. Y la noticia es
aquello que no es lo usual, sino lo
diferente, que acaba de suceder, estd
sucediendo o va a suceder.

Las firmas de moda generan alianzas,
lanzamientos, presentaciones, etc. para
estar en los medios y tener repercusion
mediatica. Es su negocio hacerse ver,
generar contenidos y captar el interés del
nicho de mercado al que se dirigen.
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3. Publico
e Publico al que se dirige la
comunicacion de moda.
e Existencia de un publico
active y otro pasivo.
e  Qué desea saber el publico
active.

- Existe un publico que todavia consume
medios impresos, mientras existen
quienes se interesan un poco masy
buscan la noticia, consultan blogs y son
capaces de generar contenidos en base a
opiniones generadas.

Cada medio se corresponde con las
necesidades de su nicho. El nicho se
establece, se estudia, evoluciona.

El publico depende del tipo de medio. Un
medio especializado, centrado en la
moda, la comunicard de manera mas
amplia, profunda y desde distintas
perspectivas, que otro en el que la moda
s una parte mas.

- Existe un publico conocedor y muy

interesado en el tema, y de otro, mas
masivo y menos especializado o que
entiende poco de ese universo, pero que
quiere estar al tanto. Hoy, todos queremos
vernos bien, la imagen pesa.

4. Criterios de Noticiabilidad
e Criterios con los que debe

cumplir la informacién en

este ambito para ser

noticia.

Espectacularidad.

Novedad.

Innovacion.

Tendencia

- Se trata de una critica especializada sobre lo
que esta pasando, lo que se esta usando.
También se busca dar herramientas a quien
nos lee para hacerla critica y capaz de pensar
sobre moda.

- Se busca la novedad, lo diferente, lo
interesante.

- Debe ser informacidn interesante y debe
responder al qué, como, quién, cuando,
dénde, porqué y para qué.

- Los criterios seran que sea algo Unico,
divertido, interesante, original, sofisticado,
muy bello o estético. Y, siempre, algo nuevo
para contar.

5. Legitimacién de la moda.

e Colaboracion de la
comunicacion mediatica
en la legitimacion de la
moda y el abandono de la
Mirada frivola de la
misma.

e  Se puede legitimar por
medio de la comunicacion
mediatica.

e Cambios producidos por la
prensa.

e  Otros resultados logrados
por la comunicacion de
moda.

- En cuanto a los medios existe quienes
relevan esto.

- Existe, ademas, en el
periodismo en donde se pierde la mirada
objetiva y se escribe a favor de quien
publicita en el medio. En las revistas de
moda, blogs, etc. pasa lo mismo.

- Sien parte los medios han popularizado
mas la moda, en la década del 60’ y 70’
donde las revistas de moda tuvieron su
auge han logrado acercar la moda a
muchos.

- Otros resultados: que la gente sea capaz
de relacionar una tendencia con el qué
vestir, ensefiarles a pensar, y a
interesarse por el fendmeno.

- Ladifusion de las noticias de moda
genera el circulo de la informacién y
ademas legitimiza los hechos. Los
resultados son mayor conocimiento,
convalidacion y por qué no, mayor
oportunidad de intercambios o
negocios.

- Lalegitimacion de la modaen la
Argentina tiene que ver con muchos
factores, sociales, culturales y
econdmicos, sobre todo a partir de la
crisis de 2001, la mejor comprension
del negocio que supone y la creciente
alianza de arte-moda en el mundo.

- Los medios de moda son parte del
fenémeno y en buena medida
responsables de que esto suceda; la
comunican y le dan entidad
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6. Internet, redes y blogs.

e Son estos soportes medios
por los que la moda se
comunica.

e COmo se comunica la
moda mediante ellos

e Repercusion.

e Publico que consume estos
medios.

e Respuesta del publico.

e Resultados obtenidos.

- Hacen falta periodistas
especializados en moda, criticos. Como
también hacen falta periodistas
especializados en periodismo digital que
sepan ordenar la informacién y redactor
acorde al medio. Falta quienes entiendan de
un d&mbito y relaten para él.

Los medios de comunicacion activan
todos los soportes. Impresos,
audiovisuales, online, redes sociales.
Los blogs son hibridos, cuadernos de
bitdcora que surgieron como ejercicios
espontaneos de todo tipo y hoy se han
ido desglosando y participan de la
industria.

Es un fenébmeno nuevo que no compite
en absoluto con los medios. De hecho
hoy los blog son participes de las
estructuras y muchos medios tienen sus
propios blogs.

La mirada del blog en general es una
mirada mas centrada en el “me gusta/no
me gusta” que en el analisis objetivo y
periodistico.

Se limitan a dar cuenta de las novedades,
lanzamientos, eventos, etc. No son
noticias, no hay notas tematicas, que
traten un aspecto con varias fuentes
contrapuestas, como si lo hay en medios
periodisticos, entre otras posibilidades.
Los blogs son valiosos, a veces tienen
una excelente estética. Pero se mueven en
los extremos: hay blogs donde todo es
divino, y otros donde todo estd mal.
Faltaria el justo término medio, la
“verdad”, que es la vocacion que tienen
los medios periodisticos respetables:
decir cdmo son las cosas en realidad, sin
destruir a nadie.
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d. Entrevistas
ENTREVISTA N°1: Lorena Pérez
SOBRE LORENA PEREZ

Freelance Writer. Buenos Aires. Periodista, estudid Artes Combinadas en la UBA, especializada en moda

y en Periodismo Digital, en la UNSAM. Autora de Blocdemoda.com, (uno de los primeros blogs de moda).Desde

el 2013 es columnista en Clase Ejecutiva, la revista del diario "EI Cronista Comercial”, donde analiza los looks de
los politicos. Redactora de moda en Revista Viva del Diario Clarin.
Es consultora, genera contenidos webs para disefiadores de moda y asesora a marcas y empresas.

Como fashion blogger presentd una linea de accesorios para Soers "Bloc de Moda para Soers" y lanzé el primer

directorio / censo de Blogs de Moda y Belleza de Argentina. En junio del 2012, la Universidad de Palermo me

entrego el Premio 2.0 en reconocimiento a mi contribucion e impulso en Moda Digital.

Es colaboradora en Revista Luz de Editorial Perfil y fue redactora de moda y belleza en las revistas
Cosmopolitan y Cosmopolitan Style.

Por altimo es docente en la carrera Comunicacion de Moda en la UP y en Escuela Plus DC

Eugenia: Buenas Tardes Lorena, gusto en conocerte. ;Como estds? Como ya te comenté estoy
realizando mi trabajo final para recibirme en Relaciones Publicas e Institucionales y decidi investigar
sobre la comunicacién de moda, la generacion de notas en este ambito y como se las manejan en los
medios. Te he enviado por email mi proyecto de tesis, nose si pudiste leerlo, como para ubicarte en lo que

investigo?

Lorena: Eugenia! Si lo he leido, segun lo que te entendi, vos estas investigando maso menos las
caracteristicas de las notas de moda y la generacién de contenidos.

Te cuento yo estudié Artes Combinadas en la UBA y me especialicé en periodismo de moda y
digital. Y como sabras soy docente en la UP en la Carrera de Comunicacién de Moda. Asi que decime en

lo que te pueda ayudar. jComencemos!

Eugenia: Genial! Bueno primero me interesaria saber si existe una necesidad en la industria de la

moda de comunicarse y llegar a un pablico o si por el contrario es el puablico quien busca las noticias.

Lorena: Creo profundamente en que hay que comunicar la moda. Me parece que aqui en Argentina

falta una Mirada especializada y critica que sepa comunicar lo que esta pasando y en moda, lo que se esta
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usando, lo que se esta vistiendo. Falta entender a la mujer como una mujer actual que trabaja, que estudia
y escribirle a ella. Porque moda no es una mujer vestida estrambdtica como las fotos que salen en blogs y
deméas medios sino una mujer vestida con lo que se usa, con determinada tendencia pero no con tacos de
20 cms si tiene que salir a trabajar y subirse a un subte.

Creo que se esta comunicando mucho desde la marca que publicita para invitar al consume, en las
revistas de moda que conocemos te proponen un vestido de cierta marca y das vuelta la pagina y tenés la

publicidad de la marca.

Eugenia: Tal cual, como ocurre con el periodismo, entonces también ocurre en el periodismo de
moda. Volvemos a hablar de la hipocresia del periodismo en donde se pierde la Mirada critica y
especializada, por responder a quienes estan sosteniendo el medio.

Bueno, Lorena, y segln lo que vos pensas ¢ Cual es el objetivo de la comunicacion de moda, de las

notas que se hacen?

Lorena: En mis notas yo busco hacerla critica a la mujer y ensefiarle a pensar o racionalizar, no
es una mujer que se tiene que acotar a me pongo eso que me estan diciendo porque lo dice una revista de

moda.

Eugenia: OK! Ahora, por otro lado, por ejemplo, te parce que acontecimientos de moda, como

este (BAFWeek) ¢son creados para generar repercusion mediatica?

Lorena: Hoy en dia, con lo que es la movida de Internet, redes y aplicaciones, en eventos como
estos es el usuario presente en el evento crea su propia noticia al instante, un acontecimiento como el BAF
0 cualquier otro es creado tanto para que el usuario pueda reproducir lo que vivié como para tener
repercusion en los medios.

No podemos olvidar que gracias a la tecnologia el publico esta reproduciendo al instante por lo
que duplica el desafio al periodista que debera relatar el evento pero buscandole la vuelta para generar

interés porque ya ha sido dicho antes de que la nota salga en el medio.

Eugenia: Si totalmente, es impresionante lo que causa Internet y la conexion mdvil. Ahora

Lorena, en cuanto al publico para el que se escribe en moda.
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Lorena: Existe un publico que todavia consume medios impresos, mientras existen quienes se
interesan un poco mas y buscan la noticia, consultan blogs y son capaces de generar contenidos en base a
opiniones generadas.

Eugenia: jBien! Ahora ¢qué criterios o caracteristicas deben tener las notas que se escriben sobre

moda?

Lorena: Se trata de una critica especializada sobre lo que esta pasando, lo que se esta usando.
También se busca dar herramientas a quien nos lee para hacerla critica y capaz de pensar sobre moda.

Obviamente en las notas también se busca la novedad, lo diferente, lo interesante.

Eugenia: Te leo algo... La moda por mucho tiempo se ha visto como algo frivolo y material, poco
a poco este concepto se ha ido modificando logrando progresivamente que se vea como un arte, gracias a
la promocion de los disenadores y la vuelta de la mirada cultural, justamente como el arte del vestido...
puede decirse que esto ha sido en parte logro de la comunicacién mediatica? ;La moda se legitima asi a
partir de la prensa o en parte por la accion de la prensa? En caso de no serlo asi. ¢Se puede lograr un

cambio en la vision de esta industria a través de la comunicacion mediatica?

Lorena: El disefio independiente en nuestro pais es muy jovencito, tiene apenas 13 afios, creo que
le queda un gran camino por recorrer. En cuanto a los medios existe quienes relevan esto, pero como
deciamos antes existe esto propio del periodismo en donde se pierde la Mirada objetiva y se escribe a
favor de quien publicita en el. En las revistas de moda, blogs, etc. pasa lo mismo que en los periddicos
como en La Nacion es imposible que se redacte negativamente de la empresa LAN que aporta el 80 por
ciento de publicidad en las revistas de moda pasa lo mismo.

Pero si en parte los medios han popularizado mas la moda, en la década del 60’ y 70 donde las

revistas de moda tuvieron su auge han logrado acercar la moda a muchos.

Eugenia: ¢ Qué otros resultados se pueden obtener en la comunicacion?

205



Lorena: Que la gente sea capaz de relacionar una tendencia con el qué vestir, ensefiarles a pensar,
y a interesarse por el fendmeno. Que no necesariamente vaya a la tienda a comprar lo que la revista dice
que es moda.

Eugenia: En cuanto a Internet, blogs.....

Lorena: Es increible lo que se logra con Internet y las nuevas tecnologias.

Creo que todavia hacen falta periodistas especializados en moda, criticos. Como también hacen
falta periodistas especializados en periodismo digital que sepan ordenar la informacién y redactor acorde
al medio.

Falta quienes entiendan de un &mbito y relaten para él; pero también quienes se suban a la movida
a la que va el mundo, como sucede en otros paises.

Medios como THE NEW YORK TIMES que tienen periodistas digitales especializados para
redactor sus notas bajo la forma y el formato correspondiente a lo digital.

Hoy todo es efimero y cambia a tiempos muy veloces hay que saber aprovechar.

Eugenia: Es cierto, yo siento que La prensa local tiene miedo a subirse a lo digital todavia o capaz
el pablico esta acostumbrado a lo tradicional.

Bueno Lorena, Muchisimas Gracias por tu tiempo.

Lorena: No de nada, ;Quedo claro? Lo que necesites me avisas,

Eugenia: jSI! Muchisimas Gracias, es mucha informacion que me ayuda mucho.
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ENTREVISTA N° 2: ANA TORREJON
SOBRE ANA

Especialista en Moda y Comunicacion.

Especialidades: Curadora de Malba Moda, 2005.Curadora Laboratorio Centro Cultural Virla, San Miguel de
Tucuman, 2008.Jurado y Presidente de Jurado LUmina, 2008, 2009, 2010,2011, 2012,2013, Montevideo, Uruguay.
Conferenciante ORT, Montevideo, Uruguay. Universidad Del Pacifico, UDLA, Santiago de Chile, Chile. Conferenciante
Universidad de Mendoza, Universidad Nacional de Cuyo, Mendoza, Universidad Siglo 21, Cérdoba. Organizadora y jurado
en FEBA 2013. Profesora Destacada UADE, Buenos Aires, Argentina. Directora de Comunicacidn en Hermes Argentine 2008-
2011.Directora Editorial Revista Bazaar Argentina. Co Directora Comunicar La Moda, Seminario Universidad de Palermo,
2010.Co Directora Galeria Dabbah Torrején (1999-2011).En la Universidad de Palermo es docente para las carreras de
Disefio Indumentaria y Produccion de Modas. Céatedra: Estilo e Imagen 11y II.

En 1999 abrié un espacio que se llamé “Dabbah Torrejon Arte Contemporaneo”.

La primera revista la dirigi6 fue el relanzamiento de “Claudia” (1991) por parte de Abril Brasil. La segunda fue “Elle”,
en la que lo hizo por 14 afios desarrollando varios titulos y haciendo camino. Por Gltimo dirige actualmente Harper’s Bazaar

que es el suefio de poder fusionar la moda con la cultura.

Eugenia: Estimada Ana, jBuenos Dias! ;Como has estado?

Ana: Eugenia, muy bien gracias.

Eugenia: Antes que nada, Ana, muchas gracias por tu tiempo para ayudarme con este trabajo. Sé
que tienes poco tiempo asi que te cuento un poco acerca de lo que estoy investigando. Mi tesis trata de
conocer como es el &mbito de la prensa de moda, es decir, como se generan noticias en la moda y como
se las trata mediaticamente. Me interesa saber que acontecimientos son noticias, que criterios hacen una
informacion noticiable, quiero conocer, también, los objetivos de la comunicacion de moda....Por ejemplo
para empezar me interesa saber si la industria de la moda se comunica o es el publico quien busca esas
noticias.

Ana: Mird, nosotros periodistas somos quienes trabajamos con noticias y vamos al campo para
encontrarlas. La moda es un fendmeno sociopolitico y cultural que genera informacién. A la industriay a
las los lectores les interesa saber lo que pasa. El circuito de la informacion es el mismo en todo tipo de
periodismo.

Eugenia: Entonces, ¢;el objetivo de la comunicacién de moda es el mismo objetivo que el del
periodismo en general?

Ana: Si, se busca compartir lo que pasa, socializar las noticias, generar una caja de resonancia de

las mismas. Para eso usamos todos los soportes y para eso nos valemos de los generos periodisticos.
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Eugenia: Esas noticias, Ana, ¢surgen generalmente de acontecimientos que se generan para ser
noticias y estar presentes en los medios o de qué habla el fendmeno de la moda para tener tal repercusion
en los medios y generar informacion noticiable?

Ana: La sociedad es quien genera las noticias y los medios la reflejamos. No hay una
intencionalidad. Cada medio se corresponde con su propio contrato de lectura y visual que genera ese
vinculo, puente o facilitacion.

Eugenia: En cuanto al ambito de la moda, el publico que se interesa y genera esa informacion es
un publico general, especifico...... es decir, me gustaria saber ;coémo se compone esa audiencia que busca
y compone noticias de moda?

Ana: Cada medio se corresponde con las necesidades de su nicho. El nicho se establece, se estudia,
evoluciona.

Eugenia: Claro, entiendo. En cuanto a una informacidn que es noticia que criterio o caracteristicas
debe reunir para estar presente en los medios.

Ana: Para que la informacion sea digna de ser reflejada en un medio tiene que ser interesante y
debe responder al qué, cdmo, quién, cuando, dénde, porqué y para qué.

Eugenia: Entonces, ante todo ¢el criterio de noticiabilidad es que sea interesante, comprensible y
brinde toda la informacion necesaria?

Ana: Claro que si.

Eugenia: Genial! Ahora Ana en cuanto a la legitimacion de la moda, me interesa saber si mediante
la comunicacion mediatica la moda se legitima e intenta ser vista como un fenémeno social y cultural y
no meramente como algo frivolo, parte de un sistema que busca el consumo.

Ana: Eugenia querida, si, yo he hablado mucho sobre esto, es asi. Ahora estoy con poco tiempo
es tu tema larguisimo pero yo he hablado mucho, googleame, mira mi blog que ahi vas a encontrar mucho.

Eugenia: Muy bien Ana lo voy a hacer, no hay ningun problema. Ya que tenés poco tiempo te
hago unas preguntas mas y terminamos no quiero guitarte mas tiempo de tu trabajo.

Ana: Gracias.

Eugenia: Casi terminando, ¢qué resultados se pueden lograr a partir de la prensa de moda? ya sean
revistas especializadas, notas en periodicos o suplementos o noticias en telediarios.

Ana: La difusion de las noticias de moda genera el circulo de la informacion y ademas legitimiza
los hechos. Los resultados son mayor conocimiento, convalidacién y por qué no, mayor oportunidad de

intercambios 0 negocios.
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Eugenia: jBarbaro! Ahora si, la ultima, a cerca de Internet y los blogs. ¢Se crea en ellos noticias
de moda? ¢ Cual es su repercusion?

Ana: Los medios de comunicacion activan todos los soportes. Impresos, audiovisuales, online,
redes sociales. Los blogs son hibridos, cuadernos de bitacora que surgieron como ejercicios espontaneos
de todo tipo y hoy se han ido desglosando y participan de la industria.

Es un fendmeno nuevo que no compite en absoluto con los medios. De hecho hoy los blog son
participes de las estructuras y muchos medios tienen sus propios blogs.

Eugenia: Buenisimo Ana, no te quito mas tiempo, muchas gracias!!! Es un placer escucharte y
contar con todo lo que sabés para crear mi trabajo.

Ana: De nada Eugenia querida. Suerte! Hasta luego.
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ENTREVISTA N°3: CARMEN ACEVEDO DIAZ

SOBRE CARMEN

Periodista.

Actualmente es periodista editora de diario Clarin. Jefe de clarin.com/buena-vida/. Dicta talleres de redaccion periodistica
y, es directora y docente de la carrera de periodismo especializado en moda en la Universidad Argentina de la Empresa
(UADE Executive).

En cuanto a sus experiencias, fue conductora por 6 afios de programa Modabit, emitido por canal Metro. Fue, ademas
secretaria de redaccidn en diario La Nacion por 31 afios, desde 1979 a 2010.

Eugenia: Buenas Tardes Carmen, un gusto estar aqui con vos. Muchisimas Gracias por esta
entrevista y por tu tiempo, de verdad es muy importante que me hayas concedido esta entrevista.

Carmen: De nada, en lo que te pueda ayudar decime.

Eugenia: Gracias, te cuento un poco a cerca del trabajo de investigacion que estoy realizando, el
mismo te lo envié por e-mail hace unos dias, nose si lo llegaste a ver un poco. Sino no hay ningdn
problema, te cuento que estoy investigando a cerca de la construccion de noticias y el tratamiento
mediatico en lo que hace a la moda, es un poco tu especialidad.

Bueno, Me interesa poder conocer para asi describir los criterios que hacen a una nota de moda,
los objetivos y funciones con los que se comunica en la moda... Por ejemplo para empezar la necesidad
de comunicarse de la industria de la moda, ¢quién genera las notas? ¢La industria? ¢El publico? ¢Los
periodistas?

Carmen: A ver, hoy, todo es comunicacién y la marca de moda que no comunica, dificilmente
exista para el consumidor de manera sostenida. Estar ausente debilitard su posicionamiento y su
identificacion por parte de la gente.

Las notas se generan desde lo que es noticia: si no hay algo nuevo para contar, no hay nada que
comunicar. Por eso, es importante que las marcas produzcan novedades y acciones. El periodismo cuenta
lo nuevo, la actualidad.

Y el publico pide saber lo que pasa aca y afuera, es un circuito que se retroalimenta: la industria,
el arte, los creativos proponen e innovan, los medios comunican, la gente se informa.

Eugenia: Es decir que comunica la empresa desde la marca, comunica el periodismo cuando hay
algo nuevo que contar y también el pablico pide consumir esa informacién. Entonces, Carmen, ;Cual es

el objetivo de esa comunicacion desde los diferentes generadores de ella?
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Carmen: EIl objetivo del que genera novedad es ¢l posicionamiento, la generacion del “deseo”, la
capacidad de sorprender... es mas, la buena marcha de su negocio.

Y desde el otro emisor, desde periodismo, el objetivo es dar cuenta de lo nuevo, ofrecer
informacion que interese y sorprenda, comunicar lo que esta pasando en el segmento y lo que resulta
valioso para sus lectores o audiencias.

Eugenia: Esa informacion que las empresas generan como novedad para comunicar o para tener
impacto mediatico; y aquella que el periodismo toma como algo nuevo e interesante de contar... ;surge de
acontecimientos generalmente? ; Acontecimientos creados para ser noticias?

Carmen: En periodismo, es asi siempre se comunica lo nuevo, no lo viejo. El eje del periodismo,
de cualquier indole, es la noticia. Y la noticia es aquello que no es lo usual, sino lo diferente, que acaba
de suceder, esté sucediendo o va a suceder.

Por supuesto que las firmas de moda generan alianzas, lanzamientos, presentaciones, etc. para estar
en los medios y tener repercusion mediatica. Es su negocio hacerse ver, generar contenidos y captar el
interés del nicho de mercado al que se dirigen.

Eugenia: Perfecto. Hablando un poco del puablico, ¢quienes consumen esa informacién? ¢ Existe
un publico pasivo y otro activo de estas noticias?, ¢qué le interesa al lector de noticias de moda?

Carmen: El destinatario de esas informaciones no siempre es el mismo ¢si?, depende del tipo de
medio. Un medio especializado, centrado en la moda, la comunicara de manera mas amplia, con mas
profundidad y analisis, y desde distintas perspectivas, que otro en el que la moda es una parte mas.

No sé si hablaria de publico activo y pasivo, sino de un publico conocedor y muy interesado en el
tema, y de otro, mas masivo y menos especializado o que entiende poco de ese universo, pero que quiere
estar al tanto de las tendencias, no equivocarse, saber qué esta pasando. Hoy, todos queremos vernos bien,
actuales, la imagen pesa mucho.

Eugenia: Es cierto, ahora, en cuanto a los mensajes que llegan al lector, de qué criterios podemos
hablar que debe cumplir una nota de moda para ser noticia, para estar presente en los medios masivos,
para ser digna de ser comunicada a una sociedad?

Carmen: Es importante que sea algo unico, divertido, interesante, original, sofisticado, muy bello
o estético... Y, siempre, algo nuevo para contar. Los criterios para darle a esa informacion un despliegue
que impacte pueden ser muchos.

Eugenia: Béarbaro. Si te pregunto a cerca de la existencia de espectacularidad en las notas...
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Carmen: La “espectacularidad” tendria que centrarse en el valor de la noticia: ¢tiene entidad
suficiente para darle esa connotacion? ¢Es ético y equilibrado darle una pagina entera a una noticia que
merece sdlo una breve mencion? ;Me comprendés?

Eugenia: Si.

Carmen: Es decir, al editar, el periodista evalua la importancia de los contenidos y si le da gran
despliegue a un tema, esa noticia tendra que tener el suficiente peso para justificar ese tratamiento.

Es el compromiso con el lector, parte de la ética periodistica, aunque no siempre se cumpla.

Eugenia: Ya casi terminando, Carmen, te cuento que en una parte de este trabajo se habla del
fendmeno de la legitimacion de la moda, con esto me refiero a la contemplacion de la moda como arte,
como cultura, no solamente como parte del sistema de consumo... ;se entiende a lo que voy?

Bueno, busco conocer si a partir de la comunicacion medidtica, es decir, a través de las noticias de
moda de las que hablamos que Ilegan a los medios se produce la legitimacion.

Carmen: La legitimacion de la moda en la Argentina creo que tiene que ver con muchos factores,
sociales, culturales y economicos, sobre todo a partir de la crisis de 2001, la mejor comprensién del
negocio que supone y la creciente alianza de arte-moda en el mundo. Los medios de moda son parte del
fendmeno y en buena medida responsables de que esto suceda; la comunican y le dan entidad: ya no es
solo el largo o el corto, sino el concepto, los contenidos, el lenguaje expresivo.

Eugenia: Genial, por lo tanto se logran resultados a través de los medios de moda. ¢Qué otros
resultados se pueden lograr a partir de este tipo de comunicacion?

Carmen: Como la moda es una materia maltiple, desde los medios se podria hacer mucho mas
para comunicarla con mas interés y profundidad: ejercitar mas la critica, abordarla desde lo politico y
econémico, lo social, etc. Porque pese a que la moda cambi6 de status y hoy ya no se la mira tanto como
la hermana pobre del disefio, son muchos los medios que la siguen tomando de manera superficial y sélo
a través de los personajes.

Eugenia: Seguro. Creo que hace falta una mirada critica y profunda de la moda.

Eugenia: Ahora, y para terminar...tu opinion acerca de Internet y los blogs que relatan sobre
moda....

Carmen: Creo que la mirada del blog en general es una mirada més centrada en el “me gusta/no
me gusta” que en el andlisis objetivo y periodistico. No veo que creen noticias; se limitan a dar cuenta de
las novedades, lanzamientos, eventos, etc. Por ejemplo, no hay notas tematicas, que traten un aspecto con

varias fuentes contrapuestas, como si lo hay en medios periodisticos, entre otras posibilidades. Y hay
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mucho copio/pego. Igual, son valiosos, a veces tienen una excelente estética. Pero me parece que muchos
se mueven en los extremos: hay blogs donde todo es divino, y otros donde todo estd mal. Faltaria el justo
término medio, la “verdad”, que es la vocacidon que tienen los medios periodisticos respetables: decir como
son las cosas en realidad, sin destruir a nadie.

Eugenia: Perfecto Carmen, no te quito mas tiempo, terminamos! Muchisimas Gracias.

Carmen: No por favor, si tenés alguna duda no dudes en preguntarme.

Eugenia: Muchas Gracias.
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e. Observacion.

Acontecimiento a observar: BAF Buenos Aires Fashion week Otofio- Invierno 2014.

Espacio: Predio La Rural, Palermo, Buenos Aires.

Tiempo: del 25 al 28 de Febrero 2014.

Tipo de evento: Entretenimiento, Moda. Feria, Showroom, Desfiles.

Material de Prensa: Comunicados de prensa.

Caracteristicas: Publico femenino en su mayoria. Presencia de periodistas. Presencia de famosos.
Existencia de stands de marcas de consume de lifestyle y lujo, proponiendo experiencia al publico.
Presentacion de nueva coleccidn de marcas reconocidas en Argentina.

Desfiles con bandas en vivo. Desfiles con DJ en vivo

Decoracion con banners de marcas. Existencia de espacios de marcas, por ¢j. “Espacio
CAMPARI”, “Espacio NATURA™.

Medios presentes; Periodistas de TV, de medios graficos, radiales, bloggers de moda.

Quiénes participan:

Expositores

—> Stands: Marcas de lujo, lifestyle.

—> Desfiles: Marcas reconocidas de indumentaria.

> Showrooms: Marcas de Indumentaria y Belleza

Publico: En su mayoria femenino de todas las edades, en menor cantidad masculino.

Periodistas y Bloggers.

Acciones que se observan:

- Stand de marcas importantes proponen experiencia al publico, existencia de papeleria
informativa, merchandaising, concursos, sorteos y regalos.

- Showrooms de marcas de indumentaria: Proponen al publico sus nuevas colecciones.

- Desfiles de marcas importantes: muestran al pablico sus nuevas colecciones mediante una
puesta en escena, en la que proponen una experiencia con la marca.

Observaciones: Se trata de un evento que busca presentar las nuevas colecciones de importantes

marcas de indumentaria.
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Esta destinado al publico en general. Se observan tanto mujeres entre amigas de diferentes grupos
etarios (desde adolescentes a mujeres adultas), como madres con hijos. También se observa en menor
medida publico masculino.

Existe, ademas, la presencia de la prensa entre ellos los medios mas importantes del pais, también
se visualiza gran cantidad de periodistas tipo bloggers de moda.

Es un evento que cuenta con Showrooms de marcas de moda y Stands de marcas de lifestyle. Estas
marcas presentes en stands buscan que el pablico se acerque y comparta una experiencia con ellas, esto es
parte de promociones que incluyen papeleria de la marca, merchandaising y regalos, esto genera opiniones
en el pablico, también genera comunicacion y presencia en las notas que vayan a ser relatadas por
periodistas a cerca del evento.

Entre las marcas presentes se encuentran CitiBank, SwissMedical, VirginiaSlims, Campari,
Citroén, etc.

En cuanto a marcas de Indumentaria: CoraGroppo, JuanadeArco, Bolivia, Prline, Las Pepas; entre
otras.

Se observa la presencia de personajes con cierta jerarquia en los medios, famosos, quienes dan
color al evento y mayor importancia. Periodistas los atienden, obviamente, para hacer mas interesantes
sus notas.

Se ve que se busca en el evento que las personas presentes en el pablico tengan experiencias con
las diferentes marcas con el fin de crear sus propias noticias en la web contando a cerca de su participacion.

Se incita a contar lo que se esta viviendo en redes como Facebook, Twitter e Instagram. Llama la
atencion la presencia de espacios para tomarse fotografias y subirlas a la red.

Es un evento tanto para el pablico presente quien se llevara una experiencia con la marca y sera
capaz de redactor su propia nota en redes, como para periodistas quienes tienen material para redactar en
su medio.

Es importante la presencia de las marcas por la misma razén, ya que el pablico comentara su
experiencia con la marca y los periodistas quienes también comentaran su accion en notas.

Por el lado de los periodistas las marcas presentes en el evento son su noticia.

Es decir, se puede observar que el evento es totalmente una accion de comunicacion desde sus
desfiles que muestran a la gente concurrente y a los periodistas las nuevas colecciones de la marca como

las deméas marcas presentes que adornan con sus stands y showrooms el predio.
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Este evento genera noticias al instante ya que los concurrentes son capaces de contar en redes al
momento en el que lo estan viviendo y lo transforman en un acontecimiento que esta sucediendo y lo
comparten con sus seguidores.

Obviamente también el evento es una gestién de comunicacién ya que los periodistas acuden por
ingredientes para sus noticias.

Mensajes: Tanto los showrooms como las demas marcas presentes en Stand comunican con su
presencia en el evento con el objetivo de relacionarse con el puablico al que le interesa la moda, hacerse
conocidos en el medio, lograr una Buena imagen y experiencia de la marca con el pablico y por sobre
todas las cosas con el fin Gltimo de vender.

Por otra parte las marcas presentes en los desfiles si bien buscan mostrar su nueva coleccion con
el fin de vender, también se observa que lo hacen con el fin de mostrar las obras de los disefiadores, hay
que rescatar esto ya que se ve y suena importante para su legitimacion la comunicacion del trabajo de los

artistas disefiadores. Es mas evidente en las presentaciones del semillero de la UBA, por ejemplo.
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