Universidad Empresarial Siglo 21

Perdn y su propaganda politica:

Representaciones de la ideologia peronista en el medio grafico.

Paola Rinaldi Trillo
Publicidad
PUB466






...Por la noche mirarés las estrellas.

No te puedo mostrar dénde se encuentra la mia,

porque mi casa es muy pequefia. Sera mejor asi.
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Entonces te agradara mirar todas las estrellas...Todas seran tus amigas.

Y luego te voy a hacer un regalo...

Antoine De Saint-Exupéry



A mis viejos, a quienes les debo lo que soy.

Sin su carifio y apoyo estas paginas no existirian.

A mi abuela Florinda.
Cada vez que nos veiamos preguntabas cuanto faltaba para terminar.

Terminé Flora! Disfrutalo desde el cielo.
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..Sofi, por las horas sentada a mi lado descifrando el gobierno peronista.
...a quienes se animaron a “analizar” afiches en medio de una gran nebulosa.

...a es0s amigos que siempre estuvieron y estaran.
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Perdn y su propaganda politica

Representaciones de la ideologia peronista en el medio gréafico.



Il. Introduccioén



Actualmente vivimos en una sociedad fuertemente influenciada por los medios de
comunicacion masiva. Sin embargo, el poder de los medios de comunicacion y la
influencia de los mismos se remonta a tiempos lejanos. Y es justamente este poder
de persuasion el que interesa a nuestro analisis. Las presidencias de Juan Domingo
Perén se vieron ayudadas por los medios para transmitir ideologia. Lo que nos atafie
en el presente trabajo, es el estudio del medio grafico como transmisor de

representaciones de las ideas peronistas.

Juan Domingo Perén nacio6 en Lobos, provincia de Buenos Aires, el 8 de octubre de
1895, en el seno de una familia modesta de campesinos de origen criollo e
inmigrante. Poseia conocimientos en el campo de la politica y en el manejo
estratégico de las circunstancias. Sumé a éstas muchas otras cualidades, algunas de
destreza fisica y una notable imaginacién que le permitieron mostrarse como un
conductor, un lider. Fue esta condicion de lider y sus habilidades en el manejo

estratégico, lo que lo impuso ante la masa popular argentina.

El Movimiento Nacional Justicialista, creado por Perdn, estableci6 como meta la
posibilidad de construir una Nacién socialmente justa, econémicamente libre y
politicamente soberana; una meta que generé a partir de escuchar y entender

(discutido o no) al pueblo y de sus propias ideas como ciudadano.

Fueron los medios de comunicacién los que le permitieron transmitir su mensaje

tanto antes, como durante y después de sus presidencias.

Si pensamos que los medios de comunicacién nos permiten transmitir ideas,
mensajes, ideologias, no debemos descartar el hecho de la eficaz eleccién del
vehiculo realizada por Per6n para sus comunicaciones con el pueblo. Fueron los
medios quienes le ayudaron a ser escuchado y asi poder transmitir diversos
elementos que constituirian su ideologia partidaria. Elementos que se identifican con
Perén, con su forma de ver las cosas, con su trato hacia el pueblo, con sus ideas; con

su ideologia.

El presente trabajo analiza la manera en que Peron transmitié su ideologia politica
desde el medio grafico; desde los afiches de propaganda politica. Este analisis se
realiza sobre las piezas seleccionadas correspondientes a los afios 1946 hasta 1952
inclusive; afios que marcan primera y segunda (pero no completa) presidencias de

Juan Domingo Perdn.



Para poder profundizar en el analisis de cuales son aquellos elementos de la
ideologia peronista que se identifican en el medio gréafico, nuestra investigacion gira
en torno a como se representan en el corpus previamente seleccionado. A partir de
lo expuesto, se desprende la problematica de nuestra investigacion, la cual se

representa a través de la siguiente pregunta:

¢Como se representan los elementos de la ideologia peronista en los afiches
de propaganda politica que abarcan los afios 1946 a 1952 inclusive

correspondientes a la primera y segunda presidencias peronista?
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Ill. Fundamentacion
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Si la publicidad es una actividad que tiene como objetivo la persuasion, y la
propaganda politica pretende especificamente persuadir a cierto publico para que
elija tal o cual ideologia partidaria, es necesario saber cémo y de qué manera se

intenta llegar a ese publico.

Si pensamos en efectividad de campafia , podemos decir que ésta se da por una
buena puesta en practica, llegando al publico objetivo especifico, con ciertas
caracteristicas discursivas particulares, y logrando comunicar determinados aspectos
seleccionados; aspectos que hacen a la ideologia partidaria peronista en nuestro

Ccaso.

Para la mayoria de las personas, muchos afiches de propaganda politica solo son
meros papeles con informacion que pretenden una adhesion a determinada ideologia
partidaria. Sin embargo, el analisis de piezas graficas especificas, tales como los
afiches de propaganda politica peronista seleccionados, pueden revelar como el
discurso colabora para generar esta adhesion, y cuales son aquellos elementos que

ayudan a este fin.

Si pensamos como publicitarios, y especificamente en una campafia de
propaganda politica, ademas de conocer el publico objetivo, debemos tener claro
cuales son los elementos de la ideologia partidaria que debemos comunicar; cuales
generaran adhesion; cuales son aquellos con los que el pablico puede llegar a sentirse
identificado; cuales se asemejan con sus valores personales; en fin, cuales son los

mas importantes a destacar para la efectividad de la campafia.

Al momento de elegir el medio de propaganda politica a analizar, se selecciond la
grafica, y especificamente ocho afiches de propaganda peronistas que abarcan desde
1946 hasta 1952 inclusive. Se eligié esta ideologia partidaria por considerar a Juan

Domingo Per6n un icono de la propaganda politica argentina.

El tipo de analisis a realizar permitira determinar cuales son los elementos de la

ideologia peronista que se representan en las piezas seleccionadas.
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V. Objetivos
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Objetivo General

Identificar como se representa la ideologia peronista en las piezas graficas

seleccionadas.

Objetivos Especificos

Identificar qué elementos graficos y discursivos fueron utilizados para la adhesion
partidaria.

Identificar como fueron utilizadas tanto las imagenes como el texto para lograr
ideologia partidaria.

Identificar de qué manera se dan las tres caracteristicas del contrato de lectura

en las piezas graficas seleccionadas.
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V. Marco Teodrico
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Propaganda politica

La utilizacion de los términos publicidad y propaganda se encuentra generalizada.
A nivel histérico, primero existié el término propaganda, que luego cedi6 ante el de
publicidad. Entre ambos, no existe ninguna diferencia; pueden considerarse

sinénimos.

Sin embargo, se ha utilizado el término propaganda cuando la comunicacion se
encuentra al servicio de un bien, servicio o actividad sin fines lucrativos o
comerciales. Y es, justamente, la propaganda politica la que interesa a nuestro

estudio.

Jean-Marie Domenach, en su obra “La Propaganda Politica” (2001), destaca que la
misma fue uno de los fenédmenos dominantes de la primera mitad del siglo XX. Sin
ella, serian inconcebibles las grandes revoluciones politicas del siglo XX. Gracias a
ella, Lenin establecié el bolchevismo, Hitler pudo conseguir sus victorias. “Lo
principal, dijo Lenin, es la agitacion y la propaganda en todas las capas del pueblo”
(Cit. en Domenach, 2001:5).

Domenach considera que desde que existen rivalidades politicas, la propaganda
existe y desempefia su papel, ya que en todos los tiempos politicos, los hombres de
Estado y los dictadores han tratado de lograr la adhesion a su persona y a su sistema

de gobierno.

En este punto, el autor define a la propaganda como “el conjunto de los medios
empleados en todos los tiempos por los hombres politicos para hacer triunfar su
causa, y que se relacionan con la elocuencia, la poesia, la musica, la escultura, y con
todas las formas tradicionales de las bellas artes” (Domenach, 2001:7). La
propaganda es una técnica que emplea medios puestos a su disposicion por la
ciencia, para convencer y dirigir las masas formadas en el mismo tiempo; es una

técnica de conjunto, coherente, que puede ser sistematizada hasta cierto punto.

El término “Propaganda” pierde su resonancia religiosa. Fue utilizado por la Iglesia
en los tiempos de la contrarreforma y durante mucho tiempo se mantuvo dentro de

los limites del vocabulario eclesiastico.

Para Domenach (2001), las actuales definiciones que pueden darse del vocablo,

poco tienen en comudn con su primer sentido apostélico: segun Bartlett, “la
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propaganda es una tentativa para ejercer influencia en la opinion y en la conducta de
la sociedad, de manera que las personas adopten una opinion y una conducta
determinadas” (Cit. en Domenach, 2001:9). Otra definicién plantea que la
propaganda es un lenguaje destinado a las masas. Emplea palabras u otros simbolos a
los cuales sirven como vehiculo la radio, la prensa y la cinematografia. La finalidad
del propagandista es ejercer influencia en la actitud de las masas en puntos que

estan sometidos a la propaganda y que son objeto de opinidn.

Siguiendo a Domenach (2001), podemos decir que la propaganda puede
compararse con la publicidad en cuanto tiende a crear, transformar o confirmar
opiniones y usa algunos de los medios propios de ésta; pero se distingue de ella
porque persigue un fin politico y no comercial. La propaganda influye en la actitud

fundamental del ser humano.
Las principales reglas de funcionamiento de la propaganda son las siguientes:
1-Regla de simplificacion y del enemigo Gnico

La propaganda se esfuerza por lograr la simplicidad. Precisar y resumir es una
necesidad de la misma. Siempre tendiendo hacia una mayor simplificacion, nos
encontramos con la voz de orden y el slogan. La primera tiene un contenido tactico
gue es resumir el objetivo que debe alcanzarse. El slogan hace un llamado mas

directo a las pasiones politicas, al entusiasmo, al odio.

Una doctrina o0 un régimen se resumen en un simbolo que puede ser gréafico;
simbolo imagen (banderas, banderin, emblemas o insignias); simbolo plastico (el

saludo fascista, el pufio levantado); simbolo musical (himno, frase musical).

Siguiendo a Domenach podemos decir que la reduccion a férmulas claras, a hechos

y cifras, causa siempre mejor efecto que una larga demostracion.

2-Regla de exageracion y desfiguracion

La exageracion de las noticias es un procedimiento periodistico utilizado por la
prensa partidistica, que hace resaltar todas las informaciones que le son favorables;
al igual que el uso habil de citas desvinculadas de su contexto. Podemos decir, que
la exageracion comienza en la etapa de la informacion, y se acentla en el titulo y en

el comentario.
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3-Regla de orquestacion

La orquestacion de un tema consiste en su repeticién por todos los 6rganos de
propaganda en formas adaptadas a los diversos publicos, que deben ser tan variadas

como posibles.

Segun Hitler “la propaganda debe limitarse a una pequefia cantidad de ideas
repetidas siempre. La masa solo recordara las ideas mas simples cuando le sean

repetidas centenares de veces” (Cit. en Domenach, 2001:62).

“Una gran campafia de propaganda triunfa cuando logra expandirse en ecos
infinitos, cuando consigue que en todas partes se discuta un mismo tema de las
mas diversas maneras, y cuando establece entre los que la han iniciado y
aquellos en quienes ha repercutido un verdadero fenbmeno de resonancia cuyo

ritmo puede ser mantenido y amplificado”. (Domenach, 2001:62)

4-Regla de transfusion

La propaganda opera siempre sobre un sustrato preexistente, se trate de una
mitologia nacional o de un simple complejo de odios y de prejuicios tradicionales. Lo
esencial es comenzar por dar razén a la clientela; de esta manera, existen en la
psiquis de los pueblos sentimientos conscientes o inconscientes que la propaganda

capta y explota.

El objetivo de los diarios de opinion se encuentra en sugerir al lector, mediante la
seleccidn y la presentacion de las noticias, argumentos que sirvan como respaldo a su

propio partidismo, y en saber inspirar ese sentimiento.

5-Regla de la unanimidad y del contagio

Una persona puede tener dos opiniones diversas sobre un mismo asunto, y a veces
hasta contradictorias. La mayoria de las personas quieren armonizar con sus
semejantes. Rara vez perturbaran la armonia reinante en torno de ellos expresando
una idea contraria a la de la mayoria. La propaganda sera la encargada de reforzar

esa unanimidad, y alun de crearla artificialmente.

La propaganda cuenta con toda clase de recursos para crear la ilusién de
unanimidad. La adhesion de los intelectuales es uno de ellos y que la propaganda

prefiere para usar como aval. El medio de contagio mas divulgado es la manifestacion
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de masa, y dentro de ésta podemos distinguir los elementos que se encuentran
destinados a integrar en un cuerpo Unico a la multitud: banderas, estandartes y
ornamentos; emblemas e insignias; inscripciones y divisas; uniformes de los
militantes; mudsica; proyectores y antorchas. Todos estos elementos sirven para
formar un clima de fuerza indispensable para la propaganda. Se trata de mostrar que

uno esta alli, y que se es el mas fuerte.
Ideologia

Podemos decir que la tarea primordial de la propaganda politica tiene que ver con
conquistar a los “pasivos”, movilizarlos y llevarlos progresivamente a seguir a los
“activos”. Los discursos politicos son un claro ejemplo de conquista de pasivos. Los
mismos, intentan persuadir a los oyentes ya sea de la validez de una determinada
representacion de la realidad (o ideologia) o de que actien de una determinada
forma. De esta manera, una ideologia es el conjunto de ideas, tendentes a la
conservacion o la transformacion del sistema existente (economico, social,
politico...), que caracterizan a un grupo, institucion movimiento cultural, social,

politico y/o religioso.

En la definicién cognitiva de ideologia, Van Dijk (1999) emplea el concepto
creencia para designar cualquier cosa que pueda ser pensada. En la medida que las
creencias constituyen representaciones del mundo, conllevan su interpretacion y
comprension, con lo cual tales creencias se convierten en un “mundo segun

nosotros”; “un mundo creado por nosotros™.

Van Dijk (1999) da una primera definicion de ideologia como un sistema de
creencias sociales compartidas por grupos, entre las cuales quedan incluidas tanto las

creencias facticas (conocimiento) como las creencias evaluativas (opiniones).

De esta manera, podemos decir que la ideologia es un sistema de creencias
sociales generales y abstractas, compartidas por un grupo, que controlan y organizan
el conocimiento y las opiniones (actitudes) del grupo. La ideologia seria la base de

las creencias sociales compartidas por un grupo social.

Una de las propiedades fundamentales de las ideologias radica en la
autorrepresentacion positiva y la representacion negativa de los otros. El esquema de
polarizacion planteado por la oposicién nosotros/ellos ofrece un formato de la

estructura de las ideologias.

Segun esa dualidad, los grupos construyen una imagen ideol6gica de si mismos y

de los otros, de modo que nosotros estamos representados positivamente y ellos
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negativamente. Asi, las ideologias son representaciones de lo que somos, lo que
sostenemos, de cuales son nuestros valores y cuales nuestras relaciones con otros

grupos.

Desde la dicotomia nosotros/ellos, las ideologias pueden legitimar el abuso del
poder, pero también pueden servir a la resistencia y denuncia de la dominacién y la

desigualdad.

En general, todas las ideologias sociales y politicas enfatizan uno o mas valores
societales (democracia, libertad, igualdad, independencia), que les proporcionan al

grupo puntos de referencia para la construccion de su identidad.

Las ideologias son desarrolladas por grupos dominantes para reproducir y legitimar
su dominacion. Las ideologias se comunican de un modo persuasivo en la sociedad vy,
de ese modo, ayudan a reproducir el poder y la dominacién de grupos o clases

especificas.

La funcion social de las ideologias es servir de intermediaria entre los intereses

colectivos del grupo y las practicas sociales individuales.

Resumidamente, las ideologias son las representaciones mentales que forman la
base de la cognicidn social, esto es, del conocimiento y actitudes compartidas de un
grupo. Es decir, ademas de una funcién social de coordinacién, las ideologias tienen
también funciones cognitivas de organizacion de creencias: les dicen a las personas

cual es su posicion y qué deben pensar acerca de las cuestiones sociales.

El concepto de discurso se relaciona con el de ideologia como nocién que
cuestiona realidades. Asi, la ideologia, al igual y a partir del discurso, comprende un
sistema de abstracciones, representaciones y simbolizaciones que procuran contener
y designar la realidad concreta en toda su complejidad, variaciones e irrepetibilidad.
Desplaza la presencia de la realidad y la reemplaza con representaciones ideales.
“Produce un vaciamiento de la representacion cognoscitiva para llenarla de un
contenido abstractivo, generalizador, uniformador y recurrente. Tal las imagenes

conceptuales de entidades como libertad, justicia, dignidad, etc.
1994:75).

(Verdugo,

Como plantea Verdugo (1994), el discurso contiene siempre ideologia. Se forma

con su sustancia y con su fuerza, y se origina con sus codigos.

Segun Verdugo (1994) el discurso social forma nuestro pensamiento y nuestra
imagen de la realidad; determina y consolida una forma de conciencia individual y

colectiva porque transporta el saber con la que esta se nutre.
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“El discurso que escuchamos procura informarnos algo acerca del mundo, por
medio de imagenes particularmente elaboradas de los hechos y de las cosas;
parciales, porque provienen de perspectivas selectivas y forzosamente limitadas
o parcelarias. A la vez que procura en nosotros, haciéndonos saber, ser y hacer

con determinadas intencionalidades y orientaciones” (Verdugo, 1994:8).

Por otro lado, para Verdugo (1994), texto y discurso son dos planos de un mismo
objeto. “Discurso es la practica social y el producto verbal y paraverbal de esa
practica de hablar. La préactica social consiste en la emision y recepcion de
enunciados constituidos de lenguaje” (Verdugo, 1994:10). EI mismo esta formado por
la lengua, como sistema social compartido (sistema de signos y sus reglas de
funcionamiento) y por la competencia linglistica de ambos interlocutores y en la
capacidad de uso de la misma para la codificacién y decodificacién. De esta manera,
podemos decir que el discurso que produce el emisor no es exclusivamente obra
suya. A medida que él habla, los oyentes van imaginando, ideando, conjeturando y
reproduciendo la manifestaciébn, con una practica activa y critica que va
entendiendo, comprendiendo y evaluando las reflexiones del emisor; activa el

significado y el sentido del hablar de éste.
Para Iber Verdugo el discurso es:

“La practica social y el producto verbal y paraverbal de esa practica de hablar.
Es una serie de enunciados pero no cualquier serie de enunciados, sino una serie
organizada, es decir, un texto. Esto no significa que el discurso coincida punto a
punto con el texto particular, ya que por su caracter de serie o entramado,
excede al texto. El es texto es el resultado de la actividad estructuradora del
lenguaje empleado. El texto es del orden de lo realizado, mientras que el

discurso es del orden de lo posible”. (1994:14).

Ademas, debemos definir enunciado y texto, ya que son conceptos utilizados
como términos de significado préximos al de discurso. Siguiendo a Verdugo (1994),
podemos decir que el enunciado en significado amplio, es producto de la
enunciacion y de esta manera equivaldria a discurso, tanto como a frase u oracion.
“En significado cerrado, el enunciado es una unidad dentro del discurso, que
contiene en si misma significado y sentido suficientes para producir una
comunicacion entre los interlocutores” (Verdugo, 1994:17). Decimos asi que el

discurso es una serie de enunciados.
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Siguiendo con el texto, el mismo se ofrece como la organizacién de todos los
elementos y componentes del discurso y de esta manera lograr un todo inteligible y

coherente. Recordemos que por el texto se forma y materializa el discurso.

Cada discurso particular es un discurso dentro de otro; otro que lo abarca y del

que forma parte y es componente.

Componentes del discurso
1-Emisor

Segun Verdugo (1994) es quien genera y expone sus ideas tendiendo a establecer
una comunicacion con otros actores comprendidos en el mismo acto. Es un sujeto
activo que produce y comunica un discurso. Se lo denomina también locutor, puesto
gue su actividad consiste en hablar. Al momento de construir el discurso, el emisor
los desarrolla dentro de una perspectiva ideoldgica selectiva. De esta manera, la
versiéon de los hechos y las cosas cambia desde una informacién a otra, desde un

discurso a otro.

2-Receptor

“Es un agente concreto, o supuesto como tal por el emisor, real o posible, directa

o indirectamente actuante en el hecho discursivo” (Verdugo, 1994:55).

Verdugo nos plantea una visién del receptor también activa, al igual que el
emisor. Esto es asi ya que el emisor al momento de organizar el discurso, incorpora
en el receptor ciertas condiciones necesarias, 0 que cree son necesarias, que se
adecuan a las cualidades y propiedades del mismo y a su capacidad para percibir,
decodificar e inteligir el mensaje, con el significado y el sentido que el emisor
propone. Asi, podemos ver como el receptor opera de manera activa desde la

conciencia que de él tiene el emisor en la produccion del discurso.

“El receptor es activo en tanto que es componente y co-formador necesario de lo
gue constituye la situacién dentro de la que se produce el discurso; razoén por la cual
prefiero su denominacién como alocutor” (Verdugo, 1994:56). Emisor y receptor,
cada uno desde su campo, competencia, disposicion y bases, producen sus

selecciones codificadoras y decodificadoras.
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El discurso se genera, desarrolla y consuma obedeciendo a impulsos y necesidades
de los interlocutores. Esto quiere decir que el emisor tiende a satisfacer sus
necesidades y deseos propios, suponiendo de esta manera, que guardan concordancia
con los del receptor. Este, sin embargo, participa de la relacion discursiva debido a

gue hay perspectivas que le interesan.

Verdugo nos dice que en el caso de la polémica politica, el receptor suele fabricar
expectativas a posteriori de un discurso, para deducir la falsedad o insuficiencia de

sus planteamientos.

3-Lenguaje, cédigo, mensaje

Podemos decir que el lenguaje es la esencia del discurso que los interlocutores
desarrollan. Es la materia fundamental con la cual se funda todo discurso. Pero esta
materia basica estd formada y es producto de la actividad cultural, de caracter
sistematico, social y convencional, consistente en un conjunto de signos linglisticos,
aptos para producir mensajes, merced a operaciones reguladas. Este conjunto de

signos y reglas constituye el cédigo.

Este coddigo debera ser compartido por los interlocutores del discurso y de esta
manera el destinatario podra proceder a la decodificacién e interpretacién comun.
Tanto el emisor como el receptor pueden hacer uso del coédigo de formas
particulares, contribuyendo de esta manera a la formacién de un estilo o modalidad

distintiva del mismo.

4-Canal o medio

El canal o medio es a través del cual se proyecta el mensaje y en el que se
materializa el discurso. Los espacios, los recuadros, los caracteres tipograficos, los
colores, la ubicacion, la grafica, la iluminacion, etc. contribuyen a que el mensaje
expresado pueda ser entendido por el destinatario. Nos encontraremos también con
la oralidad, dependiendo de que tipo de canal o medio decida utilizar el emisor al
momento de producir el discurso. Esto nos permitira distinguir el medio oral, el
medio grafico, etc. y asi reconocer diversas caracteristicas particulares de cada uno

de ellos.
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5-Situacién de discurso

Conjunto de circunstancias de orden histérico-social en que el discurso acontece.

6-El componente ideoldgico

La ideologia conforma un complejo factor que se actualiza en cada
comportamiento, accion o actividad de los individuos, en tanto estos pertenecen al
campo histérico-social donde actlan. La ideologia constituye al individuo como actor
social, traspasando su singularidad, y estableciendo una conexion con sus estructuras

materiales y culturales.

La ideologia se vuelve un organo y condicionante del pensar, en promotor y

orientador del hacer, en cauce del decir.

Los anteriores componentes del discurso planteados se complementan con el
concepto de imagen. EI mismo nos permitira hacer alusién no solo a lo que se ve,

sino también a lo que se dice.
Imagen

Para Lorenzo Vilches: “ninguna imagen es un espejo virgen porque se halla en él
previamente la imagen del espectador. Las imagenes en la comunicacion de masas se
transmiten en forma de textos culturales que contienen un mundo real o posible,
incluyendo la propia imagen del espectador. Los textos le revelan al lector su propia
imagen” (1984:9). El autor nos plantea un juego de diferentes componentes que
obedece a reglas de elaboracién. Las imagenes son previamente seleccionadas y
desarrolladas teniendo en cuenta no solo lo que se quiere mostrar, sino también las

competencias del destinatario que es quien recibira el producto terminado.

Vilches (1984) nos plantea el estudio de la imagen desde una perspectiva
semiodtica, la cual estudia a la imagen como una “funcién semidtica” (1984:28) que
establece correlacién entre las sustancias de la expresion (colores y espacios) y las
formas de la expresion (la configuracién iconografica de cosas o personas) y se
relacionan con las sustancias del contenido (contenido cultural) y las formas del
contenido (las estructuras semanticas de la imagen). De esta manera, “la imagen
como funcién semiética se manifiesta en forma de textualidad dentro de un contexto
comunicativo” (Vilches, 1984:28). Esto nos plantea dos dimensiones del signo a tener

en cuenta; la del plano de la expresién y la del plano del contenido. La primera esta
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relacionada con la sefial misma en su manera de manifestarse; la segunda tiene que
ver con aquellas cosas que porque pertenezco a la cultura en la que tiene sentido el
signo, puedo vincularla a la sefial gracias a mi competencia. Si yo puedo usar el
signo, si el signo puede conmigo cumplir su funcién, estaré relacionando ambos

planos.

Por otro lado, la coherencia nos permite saber qué cosa se esta percibiendo o
leyendo, en el caso de la imagen. “La coherencia textual en la imagen es una
propiedad semantico-perceptiva del texto y permite la interpretacion (la
actualizacion por parte del destinatario) de una expresién con respecto a un
contenido, de una secuencia de imagenes en relaciéon con su significado” (Vilches,
1984:34). Es muy importante aclarar que la coherencia no puede ser entendida sin la
“competencia discursiva” por parte del lector de la imagen. Sin ella no es posible
distinguir aquello que tiene unidad y lo que no, determinar el tema de la

comunicacion, reconocer figuras y fondos, comparar imagenes, etc.

“El concepto de texto representa una forma de modelo de la competencia que
posee el destinatario para actualizar el texto. Desde el punto de vista de la
lectura de la imagen, un texto puede describirse como una unidad
sintactico/semantico/pragmatica que viene interpretada en el acto

comunicativo mediante la competencia del destinatario”. (Vilches, 1984:35).

Para poder estudiar la imagen como un discurso visual debemos analizar la
organizacion légico-semantica de las isotopias que aseguran su coherencia tanto en el
plano de la expresién como en el del contenido. Las isotopias con conceptos claves
alrededor de los cuales se estructura un relato; siempre se componen de una
oposicién, por ejemplo bello/feo. Es una relacion entre opuestos en permanente

interaccion.

Vilches (1984) plantea que la interpretacion del lector sobre la imagen no es un
fenémeno exclusivamente perceptivo; también supone una competencia linguistica.
Esto implica que el acto de interpretacién visual se realiza a través de la

actualizacion por parte del lector de una competencia verbal.

Siguiendo a Vilches (1984), y desde el punto de vista de la fotografia es necesario
construir una articulacion de la imagen para, a partir de la forma espacial
significante, encontrar su coherencia textual-visual. Lo que primero definiremos sera

el contraste (ubicado en el plano de la expresion), y podriamos distinguir dos tipos
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del mismo: el contraste como categoria visual: nitido/no nitido; y el contraste como

categoria de la forma: figura/fondo.

En el nivel fisico (la materia de la expresion) el contraste podria denominarse
densidad; asi, en una foto blanco y negro, se puede hablar de una mayor o menor

densidad.

El contraste claro/oscuro, o claro/sombra, pertenece a la sustancia de la
expresion, y puede denominarse valor. “Este tipo de contraste ya no es una unidad
de la expresion, sino una manifestacion sintagmatica de contrastes de valores
claros/sombras, construidos, histérica y culturalmente como organizaciones del

espacio causado por la luz y la sombra” (Vilches, 1984:46).

Cuando se habla de claros y sombras, nos referimos al plano de la expresion.
Cuando se habla de objetos o figuras en la luz o en la oscuridad, se hace referencia

al plano del contenido, a unidades culturales que destaca el lector.

Si hablamos de la gama de los colores podemos decir que son una representacion
de la posicién de los colores, en su relacion con el blanco y con el negro; en su
relacién con la presencia y ausencia total de luz. El blanco y el negro solo pueden ser
visibles y legibles a través de los colores intermedios, es decir, a través de la gama

de colores.

El autor también nos plantea otro punto a tener en cuenta como es la Escala.
Podemos definirla como la relaciéon entre la superficie total ocupada por la imagen
de un objeto determinado y la superficie total del cuadro. Dentro de la escala nos

encontramos con diferentes tipos de planos tales como:

Plano General: la figura humana/objeto es muy pequefia dentro del

encuadre.

e Plano Conjunto: los personajes/objetos pueden ser distinguidos con mas

precision debido a una mayor cercania dentro del encuadre.

¢ Plano Entero: tanto la cabeza como los pies de las personas o los bordes de

un objeto limitan con las demarcaciones inferior y superior del cuadro.
¢ Plano Medio:
¢ Plano Americano o Medio Largo: la figura es cortada en las rodillas.
¢ Plano Medio: la figura aparece cortada por la cintura

¢ Plano Medio Corto: se corta la figura a la altura del busto.
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e Primer Plano: se presenta la cabeza y algo de los hombros.
e Primerisimo Primer Plano: solamente el rostro.

e Plano Detalle: solamente una parte del rostro (ej, 0jos) o de un

objeto.

Los diferentes tipos de planos nos sirven para determinar una cercania/lejania de
los objetos y/o personas representadas con respecto al lector. El plano medio
corresponderia a un equilibrio de cercania/lejania lo que nos permite hablar de una

inmovilidad.

Vilches (1984) nos dice que también podemos tener en cuenta los deicticos (o
indicadores pragmaticos) como elementos que hacen referencia a la instancia de
enunciacion y sus coordenadas espaciales del tipo aqui/alla (cercano/lejano). El aqui
del objeto marca una cercania del objeto en cuestion y descubre los elementos que
hacen posible la analogia, los constituyentes iconicos del objeto y las estructuras de

semejanza con la realidad.

El alla, por el contrario, puede ser visto como una tendencia a la separacién entre
el enunciador y su objeto, como distanciamiento y blsqueda de la objetividad
imposible, etc.

“Todo texto visual estd constituido por un sistema de la expresion y por un
sistema del contenido, y ambos son inseparables. Es decir: solo existe funcion
semidtica de un texto visual cuando dos furtivos -expresion y contenido- entran

en reciproca relacién, manteniendo, a su vez, una relacion intertextual con

otros textos de funcién semiotica” (Vilches, 1984:61).

La afirmacién propuesta por Vilches nos plantea que la funcion semidtica existe
cuando una expresion (por ejemplo, el sistema de transmision de la fotografia) y un
contenido (las variables culturales transmitidas o contenidas en este plano), entran

en relacion.

Debemos destacar que la imagen estimula al lector a organizar su percepcion de la
misma e interpretarla a su gusto. Cada uno organizara los elementos que constituyen

la imagen segln su percepcion.

“Un texto visual tiene un significante o plano de la expresién visual y un
significado visual, y ambos concurren como isotopias para construir un significado
sintético que, en otras palabras, podriamos denominar el significado de la imagen”
(Vilches, 1984:65).
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Con respecto a la comprension del texto visual, debemos decir que la percepcion
no es la Unica manera de acceder al texto que tiene el lector. La misma no puede
separarse de la comprension: todo acto de ver implica un querer saber lo que se ve.
“La comprensidon del lector es una tarea pragmatica; una manipulacion en el sentido
del HACER, ya que es el destinatario de la comunicaciéon quien construye su rol de
lector; se hace o se transforma en lector al actualizar informaciones presentes en el

texto (competencias) confrontandolas con su propio SABER” (Vilches, 1984:97).

Si hablamos del concepto de enunciatario (opuesto al de enunciador), debemos
recordar que esta pareja se origina a partir del binomio Destinatario/Destinador,
designando asi los actantes de la comunicacién. Vilches nos dice que “cuando estos
actantes se hallan implicitos y aparecen sélo bajo forma de proposiciones, entonces
reciben el nombre de Enunciador y Enunciatario” (Vilches, 1984:100). El enunciatario
es el sujeto productor de discurso, en la medida en que la lectura es un acto de

lenguaje; asi tanto enunciador como enunciatario son sujetos de la enunciacion.

Segun Vilches, el Observador debe ejercer la funcion receptiva e interpretativa a
partir de la percepcion de la imagen; esto lo convierte en un delegado del
enunciatario. El lector se transforma en Observador cuando acepta pasar del Ver al
Hacer-mirar, a centrar su mirada en algin espacio preciso del texto visual. Asi, el

observador centra su mirada y puede o no coincidir con el enunciador.

Es una exigencia del texto visual las competencias tanto perceptivas como
cognoscitivas por parte del autor y del lector. Como nos plantea Vilches, el espacio
visual se podria distinguir en cuatro categorias, cuya formalizacién definitiva
corresponde a los niveles de Marco y Enfoque en la expresién, y Tema y Topico en el
contenido (Vilches, 1984:107). En cada instancia hay competencias que se
distribuiran de esta manera: el autor muestra un marco y el lector enfoca su vision
en el plano de la expresion; el autor exhibe un tema y el lector topicaliza un espacio

en el plano del contenido.

Cabe destacar que la nocién de Marco, en la fotografia, coincide con el encuadre y
se refiere a la situacion espacial de la camara respecto de la escena. En la pintura, el
Marco seria la ventana “a través” de la cual miramos. Si partiéramos de la definicion
de marco segun el teatro, deberiamos definirlo como un “marco de representaciéon” y
qgue, segun Vilches, parece mas adecuado para una teoria de la imagen ya que el
marco teatral no es solo el lugar donde se realiza la escena, sino que encierra el

conjunto de las experiencias y expectativas del espectador (Vilches, 1984:111).
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Podriamos decir que toda representacion consiste en enmarcar, encuadrar, contener,
durante un determinado tiempo un fragmento del mundo real o imaginario. Por otro
lado, el concepto de marco se encuentra relacionado con el concepto de
enciclopedia. Este ultimo tiene que ver con todo aquello que una persona conoce por
su experiencia, usos, costumbres, datos histdricos. El concepto de enciclopedia da
una mayor agilidad al sentido. De esta manera, tanto el concepto de marco como el
de enciclopedia, permiten las diversas inferencias de los lectores frente a los textos.

A su vez, “el concepto de enciclopedia también se relaciona con el de tépico
(funcién linglistico-textual que establece acerca de qué se habla), ya que el lector
decide qué cosa o concepto sera etiquetado como tépico y cual lo serda como nueva
informacion” (Vilches, 1984:151). Podemos decir que el tdpico es la denotacion

introducida por el propio texto y tiende a ser explicita.

El tema es diseminado a través de un discurso visual bajo la forma de contenidos
semanticos, perceptivos y discursivos. El autor contextualiza el tema por medio del
marco. El lector, a través de una labor cognoscitiva realizada en el momento de
actualizacion de las competencias modales, puede realizar la lectura del tema. El
discriminar y elegir un objeto focalizado por parte del lector, lo convierte en un
actante Observador. Debido a que el lector solo ve lo que puede ser focalizado, debe
realizar una actividad cognoscitiva mas amplia que se realiza a través de la
tematizaciéon. “La misma se realiza debido a la actualizacion de los valores
semanticos que aparecen bajo forma de manifestacion narrativa, focalizados o no,
explicitos o implicitos en el texto visual” (Vilches, 1984:143). Estos valores pueden
ser expresivos, descriptivos y modales. Los primeros tienen que ver con lo cromatico,
espacial, tonal. Los segundos con la descripcién de cosas o estados de animo; y los
ultimos tienen que ver con actantes que representan el saber, el poder, el querer,
etc. Estos valores se encuentran en un tema en forma de figuras narrativas tales
como personajes, roles, actores y actantes. Utilizamos el concepto de actante ya que
es el mas apropiado porque comprende a personas, animales y cosas y se refiere a
términos que por cualquier razén participan en el proceso narrativo, realizando el
acto o sufriéndolo. Vilches nos plantea una distincion entre actantes de la
enunciacion (narrador y narratario) y que son sujetos de la comunicacion; y actantes
del enunciado (sujeto/objeto, destinador/destinatario) y que son sujetos de la
narracion. Ademas, el autor hace una nueva distincién, y nos plantea que los
actantes pueden ser de tres tipos: actantes fijos, aquellos elementos visuales
estaticos, tales como los elementos de la naturaleza que no se desplazan, arboles o

montafias. Los actantes moviles son elementos naturales o artificiales que se
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desplazan en el espacio: el rio, los medios de transporte, etc. Por ultimo, los
actantes vivientes, que pueden subdividirse en personas (actores humanos) y

animales.

El contrato de lectura concierne también a la imagen. El enunciador se marca en
la imagen por todos los detalles de la técnica; el enunciador sefiala su voluntad de
guerer significar algo por la imagen que muestra. De esta manera, el enunciador teje
su nexo con el enunciatario, donde le propone al destinatario una cierta mirada

sobre el mundo.
Contrato de lectura

La relacion entre un soporte y su lectura reposa en lo que llamamos el contrato de
lectura. “La metodologia del contrato de lectura se inspira en la teoria de la

enunciacion” (Veron, 1999:95).

La teoria de la enunciacién (Benveniste 1969, 1995) distingue el acto de la
enunciacion de su producto: el enunciado. Esta teoria explica el acto de la
enunciacion como un acto, Unico e irrepetible, mediante el cual el sujeto se apropia
del lenguaje y produce su enunciado, constituyendo simultdneamente la instancia
compleja “yo-tl-aqui-ahora” y dejando en dicho producto-el enunciado- las marcas,

las huellas, de su enunciacién.

En el acto de enunciacién se construyen, entonces, los roles del enunciador (yo: el
gue produce el enunciado) y del enunciatario (tu: el destinatario del enunciado).
Ahora bien, enunciador y enunciatario son entidades discursivas, construidas en y por
el discurso o, como sefiala Verdén, “entidades del imaginario de la comunicacion”
(Verén, 1999:95). Al instaurar estos roles enunciativos, se establece,
simultaneamente, una relacién intersubjetiva de una naturaleza determinada, a la
gue se denomina ‘“‘contrato enunciativo”. Ese acto, conjuntamente con el contrato
gue establece, se actualiza y realiza en la puesta en discurso. Por lo tanto, todo
enunciado discursivamente realizado presupone el cumplimiento de un particular
contrato enunciativo, es decir que existiria una relacién de presuposicion l6gica
entre un discurso y el contrato enunciativo que éste actualiza y realiza. Este contrato
implica una serie de aspectos: el enunciador elige una determinada manera de
organizar el contenido, mediante la seleccion de ciertas estrategias enunciativas y
discursivas y de determinado soporte y formato, esto exige - a su vez- por parte del

enunciatario, un conjunto de “estrategias de cooperacion interpretativa”, lo que Eco
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denomina lector modelo (1993); ademas se actualizan una serie de restricciones o
reglas institucionalizadas por la practica social asociada al tipo de discurso en el que
se inscribe esa enunciacion, las cuales también constituiran parte del contrato

enunciativo.

“Lo que a todo lector empirico? se le ofrece, entonces, no es simplemente un
texto que habla de determinado tema sino una particular y compleja manera de
decir” (Ver6n, 1999:96). Esta manera de decir genera una peculiar relacién con el
lector que interactia con esa forma textual: esa relacién es el pacto o contrato de
lectura. En general los pactos de lectura, propuestos por diversos soportes discursivos
suelen cumplir con tres condiciones: regularidad de las propiedades descriptivas, sus
caracteristicas enunciativas peculiares se reiteran y permanecen durante un periodo
de tiempo relativamente extenso; diferenciacion obtenida por comparacion entre
soportes, que permite distinguirlo de otros; sistematicidad de las propiedades
exhibidas por cada soporte, la descripcién, a partir de las anteriores caracteristicas,
debe permitir determinar la configuracién de conjunto de estas propiedades a fin de
delimitar el contrato de lectura y de identificar sus puntos fuertes y débiles, sus

zonas de ambigledad y sus incoherencias eventuales.

Los diversos conceptos planteados en el presente marco teérico, nos permitiran
identificar aquellos elementos que forman parte de la ideologia peronista. Un analisis
profundo de cada una de las piezas nos mostrard como se invito al lector a realizar
una lectura especifica sobre la ideologia peronista, y cuales fueron esos elementos

gue nos permiten reconocerla como tal.

Por otro lado el andlisis nos ayudara a mostrar, en un nivel mas profundo de
lectura, aquello que realmente se quiso decir. La conjuncion de ciertos elementos
tanto textuales como graficos nos mostrara un discurso especifico en cada una de las
piezas a analizar. Es, justamente este discurso, el que interesa a nuestro analisis; el

gué se quiso decir mas que lo que se dijo.

Aquel que sea capaz de interpretar toda la significacién que hay en potencia en un texto. No precisamente un ser
humano concreto, también puede ser una hipétesis, una idea.
2

Es el lector real, humano.

31



VI. Marco Metodologico
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El presente trabajo es de tipo exploratorio. Este tipo de estudio permitira
analizar de manera mas completa ciertos aspectos relativos al tema de investigacion

e identificar la relacion entre los mismos, y la puesta en practica de éstos.

La investigacion exploratoria sera llevada a cabo desde el método cualitativo,
analizando especificamente cual es la lectura de los afiches de propaganda politica

peronista seleccionados que nos permiten realizar los conceptos en cuestion.

En los disefios cualitativos importa conocer toda la diversidad existente, sin

cuantificarla, sino caracterizandola.

Desde las nociones de Jean Marie Domenach (2001) abarcaremos lo

correspondiente a la construccién de la propaganda politica y sus reglas especificas.

Tomaremos la nocion de Ideologia desde la éptica Van Dijk (1999) y junto con el
analisis de la estructura textual y de la imagen de Lorenzo Vilches (1984) , y con los
componentes del discurso planteados por Iber Verdugo (1994), podremos determinar
cuales son los elementos de la ideologia peronista presentes en los diversos afiches

seleccionados.

La relacién entre el soporte y su lectura sera determinada a través del contrato
de lectura propuesto por Eliseo Verdn (1999). Determinaremos si se cumplen las tres

condiciones para llevar a cabo el contrato de lectura.

El andlisis de contenido sera la técnica a utilizar, y se llevara a cabo sobre un
recorte de corpus compuesto por ocho afiches de propaganda politica peronista que
abarcan desde 1946 hasta 1952 inclusive. Esta es una técnica que puede ser aplicada
a cualquier tipo de comunicacion (programas televisivos, de radio, libros, discursos,
etc.)

En lo que respecta al criterio de seleccion del corpus, recordemos que las piezas
fueron extraidas de diversos libros. Consideramos como universo el periodo de la
primera presidencia de Peron y parte de la segunda; desde 1946 hasta 1952 inclusive.
Nos encontramos, entonces, con ocho piezas de propaganda politica que se

muestran a continuacion. Las mismas se encuentran ordenadas cronolégicamente:
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DIA DE LA LEALTAD

Ano: 1948
Fuente:”Peron Mediante.
Grafica peronista

de un periodo clasico”
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Ano: 1949
Fuente:”La Nacion Argentina”
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Ano: 1949
Fuente:”La Nacion Argentina”
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Ano: 1952
Fuente:”Peron Mediante.
Grafica peronista

de un periodo clasico”
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La eleccidon de las unidades de analisis (los afiches de propaganda politica) se
corresponde con un criterio intencional. Se seleccionaron aquellos que se consideran
mas relevantes en relacion a las categorias de analisis establecidas y a la manera en
que fueron producidos.

Las categorias de analisis utilizadas para caracterizar las unidades de analisis se
desprenden de la interpretacion del marco tedrico. Debemos recordar que lo que se
pretende analizar es cuales fueron los elementos que mostraron ideologia peronista
en los afiches seleccionados. Las categorias de analisis nos permitiran identificarlos.
Estas son:

= Nivel de la Expresion
Emisor
Colores
Escala (tipos de planos)
Campo/Fuera de campo

Deicticos

= Nivel del Contenido
Lenguaje, codigo, mensaje
Canal o medio
Figura/fondo

Actantes (fijos, moviles, vivientes)

= Funcién Semiobtica
Receptor

Observador

» |deologia
Autorrepresentacion positiva
Representacion negativa

Valores
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De esta forma,

organizada de la siguiente manera:

la informacion a recoger del corpus seleccionado, queda

NIVEL de la NIVEL del FUNCION
EXPRESION (qué | CONTENIDO (qué | SEMIOTICA (qué se IDEOLOGIA
se ve) se dice) hace)

Emisor_ Lgnguaje, Receptor Autorrepresentacion

(Enunciador) codlgo_, (Enunciatario) pgsitiva (nosotrosl)
mensaje
Canal o

Colores .
medio

Escala (tipos

Figura/Fondo

de planos)
Actantes
Campo/Fuera (fijos,
campo moviles,
vivientes)

Observador

Representacion

negativa (ellos)

Las unidades de analisis del presente trabajo corresponden a cada una de las

piezas en su totalidad.
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VII. Marco Histoérico
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El golpe de Estado del 4 de junio de 1943, permitié ocupar la presidencia de la
Nacion, al general Arturo Rawson por sélo 24 horas. Su sucesor, el general Pedro
Pablo Ramirez, dur6é apenas unos meses. Este ministro de Guerra del derrocado
Ramon S. Castillo, ataco los sindicatos y mandé a dirigentes obreros a verdaderos
campos de concentracion, por lo que su fin no se hizo esperar. El sucesor, el
vicepresidente Edelmiro J. Farrel, tampoco exteriorizé condiciones de gobernante.
“Por entonces un oficial, ministro de Guerra interino, logré su designacién como
Secretario de Trabajo y Previsiéon el 10 de diciembre de 1943: era el coronel Juan
Domingo Peron” (Rosa, 1992:9).

Peron *habia nacido en Lobos, provincia de Buenos Aires, el 8 de octubre de 1895,
en el seno de una familia modesta de campesinos de origen criollo e inmigrante. Este
singular hombre de preparacién intelectual en el campo de la politica y en el manejo
estratégico de las circunstancias, sumoé a éstas muchas otras cualidades, algunas de
destreza fisica como la esgrima y el esqui, donde se destacé en competencias, y una
notable imaginacion que alimentd las reclamaciones del movimiento obrero argentino
hasta lograr la absoluta adhesién a su condicion de conductor, de lider, apodandolo
el primer obrero argentino. El padre de Perén, Mario, era juez de paz, y con su
madre, criolla, Juana Sosa Toledo, y sus dos hijos, Mario, cuatro afios mayor y Juan
Domingo, se trasladd a Santa Cruz. Alli estuvieron poco tiempo y pronto viajaron a
Chubut, cerca de Comodoro Rivadavia, para la explotacién de un establecimiento de
campo. A los 15 afios, Juan Domingo comienza la carrera del Ejército y, en 1911, es
ya cadete en el Colegio Militar. En 1939, con el grado de mayor, el ministro de
Guerra del presidente Justo, general Manuel A. Rodriguez, lo envia a Europa, donde
en Milan y Rutin asiste a cursos de economia y es atento "espectador" del fascismo.
Conoce Francia, Alemania y Espafia. En enero de 1941 regresa al pais con un amplio
espectro del escenario mundial, siendo permanentemente escuchado por sus

camaradas nacionalistas; en diciembre, asciende a coronel.

En 1943 es uno de los fundadores del GOU, la Logia o Grupo de los Oficiales
Unidos, y el 3 de junio sera con el coronel Miguel Angel Montes coautor de la

proclama revolucionaria del dia 4.

% http://historiadelpais.com.ar/peron.htm
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En enero de 1944*, con 48 afios y recién en funciones de secretario de Trabajo y
Prevision, en un festival en el Luna Park recolectando fondos para las victimas del
terremoto de San Juan, conoce a la actriz de 24 afios Eva Duarte. La relacion se hace
intima y el coronel la lleva a vivir a su departamento en la calle Coronel Diaz. Vive
alli con él sélo algunas semanas, pues enseguida se mudan a un piso en Posadas,

entre Callao y Ayacucho.

Si la historia se cuenta por la presencia de grandes caudillos, Perén fue el
siguiente al ya desaparecido Hipdlito Yrigoyen. Si a éste la vida lo cubrié con el halo
del hombre del misterio, aquel vivié envuelto hasta el Ultimo dia de su existencia,
con la corona del hombre predestinado. Si Don Hipolito, fue el mudo, el topo, si su
voz era desconocida y las apariciones en publico eran casi historia de leyenda por su
ausencia reiterada, Juan Domingo Perén hizo de la radio su medio de comunicacion
por sus condiciones excepcionales de orador, donde las modulaciones apropiadas de
su voz trasmitian al pais frases cortas, enérgicas, faciles de recordar, simplificando
los hechos y prometiendo el remedio para solucionarlos. Llegaba a la gente, su gente
de obreros y trabajadores, como nadie en la historia de la Patria lo habia hecho

anteriormente.

El 9 de octubre, cuando ya Juan Domingo Perén desempefiaba tres cargos,
teniendo la totalidad del poder efectivo en sus manos (ministerio de Guerra, de
Trabajo y vicepresidencia de la Nacién), los oficiales de Campo de Mayo, alarmados
por el caracter personal del gobierno y no aceptando, ademas, la vida privada del
coronel en su relacion con Maria Eva Duarte, exigieron a su comandante general

Avalos que pidiera la renuncia de Perén.

“El general Avalos, al frente de sus tropas, marché a Buenos Aires. El presidente
Farrel acepté el ultimatum y, destituido, Perén redacta su renuncia el dia que
cumplia 50 afios” (Rosa, 1992:156). Arrestado en su departamento de la calle

Posadas, se lo confina en la isla Martin Garcia

Eva Duarte, Evita, fue la compafiera fiel, la mas devota pregonera de sus ideas,
mujer valiente, bandera de los marginados, consejera, duefia de una gran capacidad
organizadora, buscé de inmediato el apoyo de Cipriano Reyes, dirigente sindical de la

carne.

4 http://historiadelpais.com.ar/peron.htm
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Los grupos politicos, no satisfechos con la renuncia obtenida, exigian también la
del presidente Farrel y el ejercicio transitorio del gobierno por la Suprema Corte. La
oposicién fracasé en cabildeos sin adoptar medidas enérgicas para asegurar la
aparente victoria obtenida. El presidente Farrel siguid en funciones y el médico de

Perén, revisandolo en la isla, pidié que lo trasladaran al Hospital Militar.

Huelga general, primero en avellaneda y, luego, en todo el Gran Buenos Aires. Los
coroneles amigos de peron adoptaron un plan de lucha para su retorno. Eran cuatro:

Domingo Mercante, Filomeno Velazco, José Domingo Molina, Mujica.

El 17 de octubre, noticias de movilizacion popular circulaban ya como inminentes.
Cipriano Reyes seguia convenciendo a los obreros, que ya habian comenzado a cruzar
el puente de Avellaneda para llegar a la Plaza de Mayo. Otros grupos de los suburbios

de la ciudad y barrios de trabajadores exigian la libertad de su lider.

La Plaza de Mayo desbordé por la adhesion de la clase obrera, espontaneamente
por una parte; y por la otra, convocada por grupos adiestrados en reunir gente para
las grandes concentraciones en la historia politica del pais. “Los manifestantes
clamaban en forma delirante, pidiendo la presencia de Juan Perén. El general Farrel,
desde el balcén de la Casa Rosada, aseguré que hablaria 24 horas después” (Rosas,

1992:200). La gente espero en la plaza.

El dia 18, feriado nacional, el coronel Perén aparecié en los balcones de la
Rosada. Emocionado, con voz ahuecada y sonora, levantando sus brazos, en su gesto
habitual, con pausas medidas, interrumpidas por gritos y alaridos de lucha, Perén

dijo:

"Que sea esta hora cara a la Republica y cree un vinculo de unién que haga indestructible
la hermandad entre el pueblo, el Ejército y la policia. Que sea esta union eterna e infinita
para que este pueblo crezca en la unidad espiritual de las verdaderas y auténticas fuerzas de
la nacionalidad y el orden. Que sea esta unidad indestructible e infinita, para que nuestro
pueblo no solamente posea la felicidad sino sea digno también de comprenderla®.

Estaba lanzado, como gran caudillo, en la campafia previa al acto eleccionario, tal
como la habia planeado, consiguiendo el apoyo de las tres grandes columnas del

armazon politico: el movimiento obrero, el ejército y la iglesia catélica.

® http://historiadelpais.com.ar/peron.htm
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Comprendié que su relacion no formal con Eva Duarte, objeto de profundas
criticas en el seno de las autoridades eclesiasticas y en el de sus compafieros de
armas debia ser revisada. “A su regreso al poder se casé con ella en una ceremonia
civil privada y, después, en una ceremonia religiosa ampliamente publicitada” (Rosa,
1992:209).

El 15 de noviembre de 1945 el cardenal primado, Santiago Luis Copello y los
obispos y arzobispos de la iglesia en la Argentina firmaron una carta pastoral que se

leyé en todas las iglesias del pais:

"Ningun catélico puede votar por un candidato que apoye la separacién de la Iglesia y el
Estado -se referia a argumentos esgrimidos por el polo de la oposicién, la Unién Democratica;
la derogacién de las leyes que reconocen los derechos de la Iglesia y en particular la
formulacién de votos religiosos; el laicismo en las escuelas -la revolucion del 4 de junio habia
impuesto la religion catdlica en las escuelas en horarios de clases- y el divorcio legal" (Rosa,
1992:220).

Perén fue invitado a una misa especial en la Basilica de la Virgen de Lujan, en la
gue el obispo oro por la victoria peronista. Un sector catélico de nuestra sociedad se

opuso sin éxito.

Le faltaba un elemento a su plan politico: la Unién Civica Radical, expresién de la
clase baja y media de la sociedad. Un radical fue su compafero de formula, Jazmin
Hortensio Quijano, de Corrientes; creandose la Junta Renovadora de la Union Civica

Radical. Habia logrado fraccionar el tradicional partido®.

“La formula Perdén-Quijano, sostenida por tres agrupaciones, el partido Laborista,
fundado por Cipriano Reyes, un desprendimiento de la Union Civica Radical, Junta
Renovadora y el Partido Independiente, estaba pronta para enfrentar la conjuncion de varios
partidos politicos: Uniéon Civica Radical, Socialista, Democrata Progresista y Comunista, que
constituyeron la Unién Democréatica, con las candidaturas de José Tamborini y Enrique
Mosca” (Rosa, 1992:226).

El gobierno norteamericano publicé el Libro Azul Argentino donde ponia en
evidencia relaciones de la cupula gobernante con paises del Eje. Se distribuy6 el 17
de enero y el embajador en la Argentina, Spruillle Braden, hizo publicas

declaraciones de antiperonismo.

& http://www.jdperon.gov.ar/biografia.htm
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Perén, agudo conocedor de la sensibilidad popular en lo que se refiere a la
ingerencia extranjera en la politica y defensa de la soberania nacional, utilizé esta
posicion "yanki" para despertar el epidérmico nacionalismo argentino. Los gritos de
los estribillos, coreados en las calles, asegurarian el triunfo en los comicios: "Braden

o Perdn"; "mate si, whisky no"; "la férmula Tamborini-Mosca vende patria".

Mientras, en la rama femenina, su incansable comparfera Evita, en la Fundacién
gue presidia ayudando a los humildes desde el edificio del Concejo Deliberante, se
transformé en la bandera de los "descamisados"; "mis grasitas', como los llamaba

Perén.

La formula Peron-Quijano obtuvo en el acto eleccionario del 24 de febrero de
1946, 1.479.517 votos y la de Tamborini-Mosca 1.220.822; Perén se alzaba con el 55%
del total. El partido Laborista conseguia asi 100 bancas en la Camara de Diputados; la
UCR, 44; Conservadores 2 y Radicales antiperonistas, 2. En el Senado: los partidarios
de Perdn tenian 26 bancas y los independientes, 2. Los peronistas ganaron todas las

gobernaciones provinciales (Rosa, 1992:239).

El Movimiento Nacional Justicialista, creado por Peron, establecié que su meta era
construir una Nacién "socialmente justa, econémicamente libre y politicamente
soberana” (Rosa, 1993:50).

El caudillo’, desde la funcién ejecutiva, se ocupd de la prevision social, del
sistema jubilatorio, del régimen de vacaciones, de la asistencia médica, del estatuto

del pedn de campo, de las condiciones de trabajo.

“En los afios siguientes se produjo la estatizacién de los servicios publicos y con
ella surgié la necesidad de ampliar y fortalecer las industrias basicas: siderurgia,
produccién de energia eléctrica, combustible y desarrollo de la industria liviana”
(Rosa, 1993:50).

Se creo el IAPI, Instituto Argentino de Promocidn del Intercambio, encargado de
controlar todo el comercio exterior. ElI Plan Quinquenal (1947-1951) estuvo destinado
a promover las industrias agricola y energética. Cambid el valor del salario mediante
un aumento del 30% que repercutio en la adquisicion masiva de bienes de consumo y
de la industria liviana. Se nacionalizaron los ferrocarriles, los sistemas de

telecomunicaciones, el gas, parte sustantiva de la energia eléctrica, la navegacion de

" http://www.jdperon.gov.ar/biografia.htm
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ultramar y de cabotaje, la aeronavegacion. Se nacionaliz6 el seguro, se instituyé el

mes de aguinaldo anual.

En 1947, para la fabricacion del acero, se formé SOMISA (Sociedad Mixta
Siderdrgica Argentina). Se logré una mayor proyeccién de Fabricaciones Militares. En
el mismo afio, se eliminé la ensefianza religiosa en las escuelas y se instaur6 el voto

femenino.

En 1949, se produjo la reforma de la Constitucién, y Arturo Sampay, destacado
constitucionalista, fue su inspirador. Se consagraron principios al trabajador, a la
ancianidad, se puso el capital al servicio de la economia, la propiedad con funcion
social, intervencion y monopolio del Estado en ciertas actividades. “El articulo 77 de
la Constitucion reformada permitia la reeleccién del presidente y vicepresidente y la

eleccion directa de los senadores nacionales” (Rosa, 1993:155).

Eva Perén organizdé y encabez6 la rama femenina del peronismo. Se acercé al
pueblo con un lenguaje simple, directo, polémico, vibrante; con vos enronquecida se
referia a Peron y a la doctrina Justicialista. Fue vigia de la esperanza que significaba
Juan Domingo Peron. Decia: "El peronismo sera revolucionario o no sera nada" (Rosa,
1993:61).

“Su candidatura a la vicepresidencia el 22 de agosto de 1951, para integrar la
formula en la reeleccién de la segunda presidencia del General, conmovié a la
oficialidad del ejército” (Rosa, 1993:206).

Maria Eva Duarte de Peron, presente en el acto, esperd un gesto de su compariero
y esposo aceptando la invitacién. Al no advertirlo, pidié tiempo para pensar. “El 31
de agosto rechazé publicamente por la cadena oficial de radiodifusion el

ofrecimiento. Pronuncio6 un discurso cargado de dramatismo” (Rosa, 1993:208).

Las elecciones se realizaron el 11 de noviembre de 1951. El candidato a
vicepresidente Jazmin Hortensio Quijano fallecié y, mas tarde, se eligié al almirante
Arturo Tesaire para reemplazarlo. El triunfo del oficialismo fue arrasador, con
4.652.999 votos, contra la oposicion radical, que obtuvo 2.348.000. “En esta eleccion
votaron por primera vez, en una eleccion nacional, las mujeres; una de ellas,
internada en un policlinico, emitié el voto desde su cama: Eva Duarte de Perén”
(Rosa, 1993:211).
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El 26 de julio de 1952 a las 20.25 horas moria Eva Perdn, enferma de un cancer
gue la venia consumiendo desde tiempo atras. El funeral fue un acontecimiento

jamas conocido antes en la Argentina.

“El gobierno decret6 duelo nacional y las actividades oficiales fueron suspendidas por 2
dias. El velatorio, donde larguisimas hileras se sucedian para rendirle el homenaje postrero,
se prolongaron hasta el 9 de agosto y luego su cuerpo fue depositado en el edificio de la CGT
hasta el golpe de Estado de 1955 (Rosa, 1993:219).

Hacia fines de 1952 Perdn se vio obligado a cambiar el rumbo de la politica
econdmica. El segundo Plan Quinquenal fijaba prioridades en el desarrollo del ahorro
y en la inversioén privada. Se disolvié la Unién Industrial Argentina (UIA) y se organizé
la Confederacion General Econdmica (CGR) sobre la base de tres confederaciones: de
produccién, industria y comercio. En 1953 se promulgd la ley reglamentando las
negociaciones de los convenios colectivos de trabajo, mas tarde homologados por el

ministerio de Trabajo.

La supresion de la ensefianza religiosa en las escuelas y la cantidad de proyectos
de ley como el divorcio, la separacion de la Iglesia y el Estado, la eliminacion de las
fiestas religiosas y la que permitia que los diputados no juraran por los Santos

Evangelios, enrarecieron aln mas el ambiente politico y econémico.

El 12 de junio de 1955, con motivo de las fiestas de Corpus Christi, la Iglesia
organiz6 una concentracion. El nidmero de concurrentes, mas de 100.000, provocé la
reaccion de Perén. “Expulsé del pais al nuncio papal, monsefior Tato, y al canonigo
monsefior Novoa. Al mismo tiempo, fueron detenidos varios sacerdotes y las

autoridades de la Accion Catodlica” (Rosa, 1994:20).

El 16 de junio al mediodia, una formacién de la aviacién naval bombarde6 Plaza
de Mayo y la Casa Rosada. “El intento de matar a Peron fracasd; el saldo, mas de
1.000 muertos y heridos. A partir de las 15:30 horas, llegaron de diferentes zonas
oleadas de gente dispuesta a exteriorizar su apoyo al presidente” (Rosa, 1994:29). La
Plaza de Mayo soportd otro bombardeo. Renuncié el ministro del Interior, Angel

Borlenghi, y Raul Bustos Fierro lo reemplazé.

En la noche del 31 de agosto se atacaron e incendiaron templos catélicos: San
Francisco, Santo Domingo y la Curia Metropolitana, destruyendo imagenes e

intentando incendiar las iglesias de San Ignacio, San Juan, San Miguel y San Nicolas.
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Desde los balcones de la Casa Rosada Perén ofrecié su renuncia a la muchedumbre
congregada por la CGT. Su voz enérgica anuncié la creacion de milicias armadas y

con tono amenazante, dijo:

"A la violencia hemos de responder con una violencia mayor (...), aquel que en cualquier
lugar intente alterar el orden en contra de las autoridades constituidas, o en contra de la ley
o de la Constitucion, puede ser muerto por cualquier argentino (...) y cuando uno de los
nuestros caiga, caeran cinco de ellos. Esto lo hemos de conseguir persuadiendo y si no, a
palos" (Rosa, 1994:40).

En las primeras horas del dia 21 de septiembre el presidente se asilaba en la

embajada del Paraguay.

“La Revolucion habia triunfado sin oirse el fragor de las armas. La estructura del régimen
peronista se desmoronaba. Sélo cuatro dias después que los buques de guerra salieron de
Puerto Belgrano, Peron pidid asilo, reconocié su derrota y Mario Amadeo, canciller en el

nuevo gobierno, lo ayud6 personalmente embarcandolo en una cafionera” (Rosa, 1994:57).

Juan Domingo Per6n muere el primero de julio de 1974.
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VIIl. Analisis de las piezas graficas
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Se realizara un analisis de conjunto de las ocho piezas seleccionadas. Las mismas
se adjuntan en el anexo junto con los cuadros de categoria de analisis

correspondientes.

Emisor-enunciador/receptor-enunciatario

El destinatario a quienes iban dirigidas las piezas corresponde a la clase
trabajadora del pueblo argentino. Sin embargo, no debemos olvidar que como
receptores de las distintas piezas, también nos encontramos con todas aquellas
personas que no compartian las ideas de Perén, o que no formaban parte de la clase
trabajadora; un receptor difuso que reunia las condiciones y propiedades necesarias
del receptor, ya que podia percibir, decodificar e inteligir el mensaje, con el

significado y sentido que el Gobierno Nacional pretendia darle.

Lenguaje, codigo, mensaje

Todas las piezas poseen textos escritos como también imagenes. A continuacién se

detallan los textos correspondientes a los ocho afiches seleccionados:

Pieza n°1: “17 de octubre” - “Oid el ruido de rotas cadenas ved en trono a la

noble igualdad™.

Pieza n°2: “Libertad” - “Justicia” - “4 de junio” - “Amanecer de una Gran

Argentina”.

Pieza n°3: “17 octubre” - “El dia de la lealtad en una evocacioén radial™.

Pieza n°4: “Obrero ayer oprimido” - “Hoy dignificado” - “1° de mayo”

“Secretaria de Trabajo y Prevision™.

Pieza n°5: “Ayuda Social” - “La felicidad de un pueblo, en cuanto a sus medios de
vida se refiere, se logra con una adecuada legislacion en materia de “Justicia Social”

y una equitativa distribucién de la “Ayuda Social”. Maria Eva Duarte de Perdn”.

Pieza n°6: “Queremos la union y felicidad de todos los argentinos. Peron™
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Pieza n°7: “Justicia Social” - “La agitacion de las masas es un efecto de la
injusticia social. EI remedio no ha de estar en engafiarlas ni en someterlas por la

fuerza, sino en hacerles justicia. Peron”.

Pieza n°8: “Leal intérprete de los descamisados”.

Algunos textos proponen un recorrido narrativo segiin un antes y un después del
gobierno peronista, el como se veia y trataba al tabajador. Otros hacen alusién a lo
nacional, tal como la frase extraida del himno, frase que es apropiada para hablar
sobre una fecha que marcé un punto de inflexion en la historia argentina. Asi
también podemos ver como se nacionalizan ciertas fechas partidarias, tales como el
dia de la lealtad peronista y el 4 de junio que corresponden a la asuncién de Perén a

la presidencia y coincide con la revolucion de 1943.

Todos los enunciados de las piezas sirven de anclaje a las imagenes mostradas en

las mismas.

Colores

En los afiches hay un uso de colores calidos en contraposicion a los frios. Se llama
colores calidos a todos aquellos que van del rojo al amarillo, pasando por todas sus
tonalidades. Los colores frios corresponden a aquellas graduaciones que van del azul

al verde. Su distincion radica simplemente en la sensacién y experiencia humana.

Podemos determinar que los colores utilizados en los afiches corresponden al rojo,

amarillo, verde, azul, celeste, marrén, gris, negro, y blanco.

Cada uno de estos colores posee una significacion que se asocia al uso de los
mismos en los afiches analizados. Se desarrollaran por orden segun fueron detallados

arriba:

» Rojo: Simboliza sangre, fuego, calor, revolucion, alegria, accion, pasion,
fuerza, disputa. Fue utilizado para textos simbolizando accién, fuerza,
revolucioén.

= Amarillo: con el rojo y el naranja constituye los colores de la emocion. Es

el color de la luz, el sol, la accién, el poder y simboliza fuerza, voluntad y
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estimulo. Fue utilizado tanto para textos como para fondos de afiche,
simbolizando luz, accién, poder.

= Verde: Es un color de extremo equilibrio, porque esta compuesto por
colores de la emocidén (amarillo = calido) y del juicio (azul = frio) y por su
situacion transicional en el espectro. Significa realidad, esperanza, razon,
légica, juventud, crecimiento. Fue utilizado en un solo afiche, marcando
realidad, razén, l6gica, crecimiento.

= Azul: Fue utilizado como fondo de un afiche, mezclado con negro y
simbolizando entre otras cosas, la intolerancia.

= Celeste: Simboliza pureza, fe, y cielo. Fue utilizado para remitir al cielo.

= Marron: Es el color realista, tal vez porque es el color de la tierra.

» Gris: Simboliza neutralidad, indecisiéon y ausencia de energia. También es
una fusion de alegrias y penas, sensacion de brillantez, lujo y elegancia.
Fue utilizado para marcar ausencia como en el caso del afiche del 1° de
mayo en el que el “viejo obrero” esta representado en ese color,
marcando una ausencia de la opresion al trabajador en los tiempos de
Perdn; y por otro lado se lo utilizo en el afiche de Eva Perén, marcando asi
alegrias y penas (teniendo en cuenta que el afiche fue emitido en 1952
afio de la muerte de la primera dama), ademas de brillantez y elegancia.

= Negro: Es la ausencia de color. Fue utilizado principalmente para textos o
recuadros de textos. Permite un mayor contraste con colores claros.

» Blanco: Es la suma o sintesis de todos los colores y el simbolo de lo
absoluto, de la unidad y de la inocencia, significa paz o rendicion. Los
cuerpos blancos nos dan la idea de pureza y modestia. Fue utilizado tanto
para textos como para resaltar por ejemplo los rayos del sol, representado

por la escarapela, y dando la sensacion de luminosidad, de fuerza.

Los colores utilizados nos ayudan a distinguir también, las figuras de los fondos.
Asi, ciertas figuras resaltan mas que otras debido al contraste generado por los

colores.

Escala: Tipos de Planos

Se puede ver un uso de planos medios cortos cuando se muestran imagenes con

una o dos personas, y de esta manera podemos ver un busto de la figura humana, tal
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es el caso de los afiches correspondientes al 1° de mayo y al de Eva Perdn. Este tipo
de plano permite una mayor apreciacion del rostro y por tanto de la mirada de la
persona representada. Asi, podemos ver como en ambos afiches, los rostros marcan

tranquilidad y alegria.

En los seis afiches restantes nos encontramos con planos entero, general y

conjunto. Todos nos permiten ver gran cantidad de figuras.

Este tipo de planos nos muestran donde se desarrolla la acciéon y una vision de
conjunto de un ambiente; la relacion entre los personajes y describen las acciones

fisicas.

Campo/Fuera de campo

Se juega mucho con lo que esta fuera de campo, y que infiere el receptor, pero lo
gue mas llama la atencién son las miradas que van fuera de campo, y que se
encuentran como “mirando a la multitud” en el caso de Eva, y mirando hacia el

“futuro”, hacia “adelante” en el caso del obrero dignificado.

Los textos se encuentran todos situados dentro del campo del lector.

Observador

El observador va a poner en practica al momento de situarse frente al afiche,
ciertas competencias que lo ayudaran a determinar marco, tema, tépico y
comentario correspondientes a cada pieza en particular. Esto le permitira ubicarse
en un contexto, determinar de qué se habla, e inferir un mensaje tanto explicito

como implicito, y que justamente puede o no coincidir con sus creencias ideolégicas.

Como autor, el Gobierno Nacional Argentino determiné ciertos marcos que
permitieron al observador inferir cuales eran los contenidos de cada pieza.
Por ejemplo, imagenes como las del obrero o textos que remiten al 17 de octubre,
sitian automaticamente al observador en el contenido del afiche. Podemos decir que
los marcos de los afiches son explicitos y hacen inmediata referencia al tema. Estos

corresponden a: recordar qué pasé el 17 de octubre de 1945, asuncién de Perén a la
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presidencia de la nacion, dia del trabajador, aniversario del dia de la lealtad
peronista, distribucion equitativa de la ayuda social, consolidar la unién nacional,
justicia social como eje del régimen peronista y por ultimo Eva Perén como

conocedora de las necesidades del pueblo.

Los diversos temas tratados hacen alusién a cuestiones que tienen que ver con el

peronismo y tratan en particular ciertos ejes del proyecto gubernamental.

Los tdpicos le ayudan al observador a establecer acerca de qué se habla. Es aqui
donde el observador puede determinar, por ejemplo, que el gobierno es quien
lograra la unién y felicidad de todos los argentinos, que todos los argentinos se
beneficiaran con la union y que la union llevara a la felicidad del pueblo. Es en los
tépicos donde el observador reconoce la apropiacion de los simbolos patrios y la
nacionalizacion de fechas partidarias como el 17 de octubre y el 4 de junio. Los

topicos de los afiches hacen referencia a los ejes del sistema peronista.

Con respecto a los comentarios, los mismos le permiten al observador inferir
determinadas cuestiones que son subjetivas. Tiene que ver con lo connotado, y

puede o no coincidir con las creencias del observador.

Ideologia

Los ocho afiches nos muestran un valor por pieza que el emisor quiso destacar.
Esto también tiene que ver con como se representan ellos y como representan a la

oposicién dentro de la pieza.

El objetivo principal de los ocho afiches es mostrar los puntos mas fuertes del
Gobierno, puntos sobre los que basé su mandato Peron, y recordar determinados
hechos historicos argentinos. El mensaje ideoldgico planteado puede coincidir o no
con el del publico al que fueron dirigidos los afiches. Sin embargo debemos destacar
gue tanto las imagenes como los textos muestran claramente los valores que se
quisieron transmitir, sin generar conflicto o ruido al momento de decodificar el

mensaje.

Es importante destacar que los valores transmitidos en las piezas tienen que ver
con valores que formaron parte de la reforma de la Constitucién Nacional en 1949. A

las garantias “liberales” de 1853, la constitucion de 1949 le sumaria al esquema de
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funcionamiento del pais una nueva concepcion cultural, caracterizada por la defensa
de la nacionalidad y los valores patrios, reflejados desde el preambulo que afirma la
importancia de la “cultura nacional” y la formacién de una “naciéon socialmente

justa, econdmicamente libre y politicamente soberana”.

A la nueva concepcion de nacion, la Constitucidn agregara un nuevo concepto de
Estado interventor en la economia. De esta manera, el estado tiene potestad para

monopolizar areas de servicios publicos, el comercio y los recursos naturales.

Asimismo y como uno de los hechos politicos, sociales y culturales mas
importantes de la historia argentina y latinoamericana, la constitucion reconoce los
derechos del trabajador, la ancianidad, la familia y la cultura, institucionalizando
una nueva concepcion de derecho y de democracia: la justicia social y la democracia

ampliada o de masas.

La constitucion introduce el deber ciudadano de respetar los valores nacionales y
dignificar la identidad de la patria. Se legislan los derechos del trabajador en el
articulo 37. Estos son el Derecho de trabajar; el Derecho a una retribucion justa; el
Derecho a la capacitacion; el Derecho a condiciones dignas de trabajo; el Derecho a
la preservacion de la salud; el Derecho al bienestar; el Derecho a la seguridad social;
el Derecho a la proteccion de su familia; el Derecho al mejoramiento econémico y el

Derecho a la defensa de los intereses profesionales.

Aparecen por primera vez los derechos de la familia, unidad basica de la sociedad
y pilar del desarrollo de la nacién. Se escriben los derechos de la ancianidad que son
el Derecho a la asistencia; el Derecho a la vivienda; el Derecho a la alimentacion; el
Derecho al cuidado de la salud fisica; el Derecho al cuidado de la salud moral; el
Derecho al esparcimiento; el Derecho al trabajo; el Derecho a la tranquilidad y el

Derecho al respeto.

La Nacion aparece como un conjunto de valores, instituciones y practicas que dan

sentido y cohesion al pueblo argentino y su revolucion.

Siguiendo el orden de los afiches analizados, diremos que el primer valor que se
destacod fue la Libertad. Representada por la ruptura de las cadenas a nivel de

imagen, y anclada en la frase del Himno Nacional Argentino, este valor se encuentra
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también asociado a los hechos del 17 de octubre de 1945. El emisor se apropia de lo
nacional (parte del himno) para mostrar un fundamento de su ideologia tal como lo
es el valor destacado por el afiche. La antorcha (extraida del deporte y utilizada con
motivos politicos) significaria, segin la postura ideoldgica del observador, una vision
positiva de Perdn y/o del pueblo; y desde una dptica antiperonista, la exacerbacion

de la figura de un actor politico, en este caso Peron.

En el segundo afiche nos encontramos con dos valores destacados; Libertad y
Justicia. Esta segunda pieza habla sobre el 4 de junio de 1946, dia en que Perén
asume la Presidencia de la Nacion. No solo nos encontramos con enunciados que
explicitamente destacan libertad y justicia, sino que las imagenes representan estos
valores. La Justicia estd asociada a la imagen de la balanza, y la libertad esta
asociada a la imagen del gorro frigio, simbolo de la libertad y la liberacion segun la
concepcion republicana, y que forma parte tanto del escudo nacional como asi

también del escudo del partido justicialista.

La escarapela puesta en lugar del sol, hace alusién a este amanecer que destaca
el afiche como asi también a un futuro venturoso que se representa con los rayos
emitidos por la escarapela que simbolizan los rayos del sol. Este Gltimo también es un

simbolo de libertad.

En el tercer afiche nos encontramos con la Dignidad como valor. Se marcé este
valor al mostrar las imagenes del “viejo obrero” y del “nuevo obrero”, el texto de la
pieza permite anclarlas. Ya no se encuentra oprimido, ni angustiado, etc. Esta pieza
marca una clara oposicion entre lo que llamamos la autorrepresentaciéon positiva
(nosotros) y la representacién negativa (ellos). El uso de la imagen del viejo obrero
en colores grisaceos y el texto “ayer oprimido” nos muestran como el Gobierno
identifica la vieja manera de tratar a los trabajadores, sin pensar en ellos como
personas dignas y de suma importancia para el desarrollo del pais. La manera de
mostrar la importancia que tiene el obrero para el modelo peronista, esta
representada por la figura de este “nuevo obrero” al cual se valora no solo como
trabajador sino principalmente como persona. Se lo dignifica con retribuciones
compensadoras, condiciones humanas de labor y la vision de un futuro cada dia mas

luminoso.
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En cuarto lugar nos encontramos con la Lealtad. Este afiche parece ser
simplemente un anuncio de un acto de conmemoracion al dia de la lealtad peronista.

Sin embargo, al hablar del 17 de octubre, se asocia ese dia con el valor de la lealtad.

En quinto lugar nos encontramos con un afiche que destaca la Justicia Distributiva
como valor central de la pieza. El texto principal del afiche habla de ayuda social,
pero ésta es una de las cuestiones que se desprenden de una tactica de gobierno
producto de una justa distribucién no sélo de la ayuda econémica sino también de la
justicia. Se debia lograr una adecuada legislacion en materia de “justicia social” y

una equitativa distribucién de la “ayuda social”.

El Estado Nacional era un estado benefactor a través de politicas sociales que
tendian a una equitativa distribucion de riquezas y ayuda social; un estado
intervencionista en todos los ambitos, tanto laboral como justicia, familia,

educacion, etc.

En sexto lugar nos encontramos con la Union y Felicidad como valores que van de
la mano. Si se lograba la unién de todos los argentinos, como proclamaba Perén, se
lograria la felicidad de aquellos. La bandera argentina aparece como simbolo de
unién de los habitantes del territorio nacional. Esa bandera que representa la union
de todos los sectores sociales de la poblacién; aquellos que vienen del interior, de la

capital, del campo, de la industria.

En séptimo lugar tenemos la Justicia Social. Este gobierno se reconoce como
impartidor de justicia social y toma como su propia visién la de equiparar a los
rezagados, es decir ayudar a los que estan quedandose atras; es un estado

asistencialista.

No solo se destaca la Justicia Social como valor, explicitamente encontrado
debido al texto utilizado en el afiche y a la declaracion que hace Perén (y que se ve

en un tamafio muy pequefio), sino también por el uso de la imagen de la justicia.
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Ademas se destaca que la justicia social se impartira en todo el territorio nacional y
a todos los ciudadanos. La bandera argentina nos sirve como simbolo para poder

destacar lo anteriormente dicho.

Por Gltimo nos encontramos con la Lealtad. Pero una lealtad que se relaciona con
el entender e interpretar a los “descamisados”. Este término surge negativamente el
dia 17 de octubre de 1945, inspirado en aquellas personas que durante la marcha a
plaza de mayo para exigir la presencia de Perdn, usaban sacos. Es un periddico de
izquierda quien utiliza por primera vez el término, y luego Eva Perén lo reforma y

orienta positivamente, como una afirmacion de orgullo y dignidad.

Se destaca que Eva Perén era la “leal interprete de los descamisados” por
compartir, justamente, cosas en comun. Es quien proviniendo de una clase baja y
llegando al poder, mejor interpret6 a quienes fueron sus pares, y quien se convirtié
en la Unica persona capaz de hacerlo. Esto excluyé a cualquier otro funcionario

politico, inclusive al mismo Peron.

Concluyendo, los valores destacados en los ocho afiches analizados son: Libertad,

Justicia, Dignidad, Lealtad, Justicia Distributiva, Union, Felicidad y Justicia Social.
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IX. Conclusion
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Luego de analizados los afiches en cuestion, es momento de responder a los

objetivos planteados al comienzo de este trabajo.

A lo largo del andlisis, pudimos notar el uso de determinados elementos graficos
que forman y logran ideologia partidaria. Estos se corresponden con: la bandera
argentina, utilizada como simbolo de unién del pueblo argentino y de igualdad.
Remite al nacionalismo y encabeza la mitad de las piezas analizadas. No debemos
olvidar que sus colores también se encuentran presentes en la mayoria de los afiches,

remitiendo de esta manera a un sentido patridtico.

La alusion a fechas con mero sentido partidario, pero que se muestran como
hechos que deben ser tomados por el pueblo como propios, indica como se
nacionalizan ciertas cuestiones que en sus origenes pertenecieron a los seguidores
peronistas pero que Perdn transmite e incorpora en la vida social de cualquier

habitante de la Nacién Argentina.

Hay una recordacion constante de la meta como Nacion que Perdn se planteaba.
Se recuerda al receptor que el Gobierno Nacional es un gobierno que brinda ayuda y
justicia social, libertad, y por sobre todas la cosas, un futuro luminoso y préspero que
tiene su proyeccion con los rayos del sol que se emanan de las banderas argentinas

utilizadas en las piezas.

Es importante destacar que se hace un uso del antes y después de Perén no sélo a
través de las imagenes sino también a nivel de textos. Se marca el modelo de
gobierno anterior a él, y se muestra al receptor los ejes del plan de gobierno
peronista. Se repiten ciertos valores ideoldgicos a lo largo de los afios, tales como la

libertad, la lealtad y la justicia; valores que encabezan la ideologia peronista.

La reforma realizada a la Constitucién Nacional en 1949 mostré derechos para el
cuidadano que antes no existian. El derecho a trabajar, a condiciones dignas de
trabajo, a la seguridad social, a la protecciéon de su familia, a la ancianidad, a la

asistencia, y demas.

En las piezas analizadas podemos ver como a partir del afio 1949 se hace hincapié
en estos derechos que la Constitucion agrega, y que el gobierno peronista pregona en

su modelo de gobierno.
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Los valores que fueron el eje central de la comunicacion partidaria son: Libertad,

Justicia, Dignidad, Lealtad, Justicia Distributiva, Union, Felicidad y Justicia Social.

No podemos olvidar la relacion que se genera entre un soporte y su lectura, lo que
Ilamamos el contrato de lectura. EI mismo cuenta con tres caracteristicas que se dan
en los afiches analizados. Primeramente, debemos decir que las caracteristicas
enunciativas se reiteran a lo largo del periodo de tiempo analizado. El soporte
utilizado por el Gobierno Nacional, y seleccionado para el analisis, se distingue de
cualquier otro soporte; el medio grafico fue uno de los medios utilizados por Perén
para comunicar ideologia partidaria. Por ultimo, es importante destacar el buen uso,
a lo largo de los afios, de determinados elementos que marcaron una coherencia en
el discurso. Asi, permiten determinar que el discurso peronista fue un discurso que

claramente mostré sus puntos fuertes.

Perén se muestra como quien tiene el poder y quien quiere lograr cambios
importantes para la poblacion, tales como la dignificacion del trabajador, la unién y
felicidad del pueblo. Es quien constantemente hablé de la importancia de vivir en
una nacion socialmente justa, econdmicamente libre y politicamente soberana; y

esto se vio plasmado en su propaganda politica.

Se analizaron ocho afiches que corresponden a siete afios de comunicacion
partidaria. Es notable la transmisién de valores que se propusieron. Podemos o0 no
estar de acuerdo con la ideologia peronista, podemos o no gustar de la estética de
las piezas, podemos 0 no gustar de los textos e imagenes utilizadas, pero no podemos
dejar de sefialar que durante toda la comunicacion analizada siempre se tuvo una

lectura clara y directa del mensaje.
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Campo/Fuera campo

Cadenas
cortadas en
el plano,
sensacion de
fuera de
campo.
Demas
elementos
dentro del
campo
visual.

, moviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

Tépico:
-Evocacion del
aniversario del
17 de octubre
de 1945

-Dia 17 de
octubre como
punto de
inflexién entre
el sistema
vigente y el
justicialismo.
-Dia 17 de
octubre como
el paso de un
sistema opresor
aun sistema al
servicio del
pueblo (pueblo
como
descamisados,
obreros, la
familia de clase
media-baja,
pobres,
ancianos, nifos,
mujeres, a
todos aquellos
en situacion de
vulnerabilidad).

Comentario:
-La frase del
himno nacional
argentino evoca
una apropiacién
de lo nacional.
-La antorcha se
importa del
deporte como
simbolo politico
que rompe las
cadenas y
forma la
bandera
argentina. Esta
antorcha
significaria,
segun la
postura
ideol6gica del
observador, una
vision positiva
de Perén y/o
del pueblo; y
desde una
Optica
antiperonista,
la exacerbacion
de la figura de
un actor
politico, en
este caso
Perén.
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Afo: 1946
Fuente:”Peron Mediante.
Grafica peronista
de un periodo clasico”
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Colores

Gama de azul
que predomina
y ocre.

Canal o medio

Gréfico

Observador

asuncion de Peron a
la presidencia.

La imagen de la
balanza nos refiere a
la justicia.

La escarapela nos
refiere al simbolo
patrio y al sol.

El mapa nos refiere
al territorio
nacional.

Tema:

-Asuncion de Perén a
la presidencia de la
nacion.
Encontramos
valores cromaticos y
tonales, como asi
también a valores
descriptivos
(asociados al sol
representado en la
escarapela, que
genera un estado de
animo positivo). Con
respecto a los
valores modales nos
encontramos con el
poder, representado
por el enunciado
“Amanecer de una
Gran Argentina”.

Tépico:

-Evocacion a la
asuncion de Peron a
la presidencia.
-Evocacion a la
revolucién del 4 de
junio de 1943.
-Libertad y Justicia
como politicas del
nuevo gobierno.

Comentario:
-Mensaje
presidencial dirigido
al pueblo,
agradeciendo la
confianza en su
proyecto politico.
-Compromiso por
parte de Peron, de
gue esta “nueva
Argentina” serd libre
y justa.
-Coincidencia de la
revolucion de 1943
con la asuncién de
Perén a la
presidencia.
-Libertad y Justicia
para todo el
territorio nacional y
como principios
rectores del nuevo
gobierno.

-Representacion de
los rayos del sol
como visionarios de
un futuro venturoso.

Representa-

tiva (ellos)

cién nega

Opresion e injusti-
cia, desigualdad.
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Afo: 1948
Fuente:”Peron Mediante.
Grafica peronista
de un periodo clasico”
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Campo/Fuera campo

Textos dentro
del campo
visual. Solo el
micréfono se
encuentra
fuera de
campo.

, mdviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

marcado por
la hoja de
calendario.

Tema:

- Aniversario
del 17 de
octubre de
1945.

Nos
encontramos
con valores
cromaticos y
tonales,
descriptivos
(se describe
la forma, el
contenido y la
fecha del acto
sobre el 17 de
octubre)

Tépico:
Conmemora-
cién al 17 de
octubre como
dia de la
lealtad
peronista en
un acto
radial.

Comentario:
-Se utiliza un
medio masivo
para llevar a
cabo el acto
del 17 de
octubre
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Campo/Fuera campo

Textos dentro
del campo
visual al igual
que las
figuras.

, mdviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

encontramos
con valores
cromaticos y
tonales,valores
descriptivos,
marcando
estados de
animos no solo
a través de las
imagenes sino
también de los
textos.

Tépico:
-Primera
celebracion del
dia de
trabajador
desde la
asuncién de
Perén a la
presidencia.
-El gobierno
nacional logré
la dignificacién
de los obreros.

Comentario:
-Se lograron las
condiciones
laborales
Optimas para
los obreros, por
parte del
gobierno
nacional.

-El obrero
dignificado se
encuentra
calmo, sin
angustias, en
posicion
erguida,
mirando el
fuera de
campo,
mirando el
futuro.

-El obrero viejo
se encuentra
cayendo,
representando
asi la caida del
antiguo trato a
los
trabajadores.
-La pieza,
emitida desde
la Secretaria de
Trabajo y
Prevision, alude
al
cumplimiento
de objetivos
planteados en
el inicio de la
gestion de
gobierno.
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Ano: 1949
Fuente:”La Nacion Argentina”
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distribucion S
= etc.
de la “Ayuda 2
Social”.
“Maria Eva
Duarte de
Perén”.
Marco: Conservadores que
° La familia c~ mantienen como
Celeste, rojo, S obrera -‘g & principio una
§ amarillo, g recibiendo de sSo funcion estatal
o verde, o Gréfico “la madre § € limitada y un
8 marron, Tg patria” ayuda, o8 movimiento de las
negro. 5 nos sitda en la ST fuerzas sociales de
= ayuda social. xc acuerdo a las leyes
° del mercado.
Fondo: casas, g Tema:
T Plano general arboles. @ -Distribucion
S de horgbre Figura: 3 equitativa de la
= muier Y S bandera Ayuda Social.
3 tonj1ados de la I_gl_ argentina, Nos encontramos §
& mano. Plano 3 hombre y con valores o Justicia Distributiva
& Medio corto 5 mujer cromaticos y 8
- de ancianos g2 tomados de la tonales,
Tg nifios Y mano, descriptivos
G ’ ancianos, (estado de
nifos, textos. animo de
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Campo/Fuera campo

Textos dentro
del campo
visual. Solo
ancianos y
nifios fuera
del campo
visual a
diferencia del
resto de las
imagenes

, mdviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

alegria), valores
modales (la
figura de la
madre patria
representa el
poder, la figura
de la pareja
levantando las
manos significa
el querer recibir
la ayuda).

Tépico:

-El gobierno
dard ayuda
social a las
familias.

-La cabeza de la
familia es el
matrimonio,
siendo el
hombre un
obreroy la
mujer un ama
de casa. A
través de ellos
se distribuira la
ayuda social en
todo el seno
familiar.

Comentario:

-El pueblo estara
feliz por la
ayuda dada
desde el
gobierno y por
que esta ayuda
esta distribuida
equitativamente
entre familias,
incluyendo nifios
y ancianos.
-Ayuda Social
como
mecanismo
gubernamental
para lograr la
felicidad del
pueblo.

-En caso de el
observador no
ser “obrero” y
ver esta pieza,
puede sentirse
excluido de la
ayuda social, ya
que la familia
tipo estaba
planteado con
un “obrero” a la
cabeza.

7




Afo: 1949
Fuente:”La Nacion Argentina”

\ J
NIVEL de la NIVEL del FUNCION
EXPRESION (qué CONTENIDO (qué | SEMIOTICA (qué se IDEOLOGIA
se ve) se dice) hace)
Los tres caminos llevan
s S Signos S 2 | aunmismo lugar, y la
8 i inguisticos: S . 5 8 ;
S Gobierno =t If.gl?:r':ﬂfg:'la . 2 | Pueblo argentino | & 5 g?gd:?t%?::tma los
< Nacional 8-S unién £ S | (seguidores, o 2 Llegar = un mismo
S Argentino fo felicid!ld ara | 8 S | opositores, todos 0 & lu gr os la
S del afio T 2 P @ 5 cadaunodelos | £ S gar. )
3 1949 5 & todos los @ 2 giudadanos) 2 2 | consecuencia de un
é o argentinos. = £°'2 | proceso articulado por
fin - Perén” Z 2 | el gobierno a través de
sus politicas sociales.
Marco: ,
» Amarillo, o La diferenciacion |3 ©
o 4 - .2 I ; S - .29
5 marron, =S Gréfico en lavestimenta (@ 55 ¢
) celeste, S g de las personas, |2 ‘G 27
© blanco © los caminos que §' c
conducen a un
Figura: 5 mismo lugar, y la
’g Bandera S distincion de los
3 argentina, | lugares de
o -8 personas. a procedenma nos
& Pl S Fondo: o sitdan en la b
2 el S | edificios, diversidad de S | Felicidad
g— enera = casas, campo, sectores sociales. g
< 2 | edificios La bandera
] industriales, argentina
it caminos, determina que
cielo. todas las
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Campo/Fuera campo

Todo dentro
del campo
visual, salvo
las rocas
que se
encuentran
fuera del
campo
visual.

, moviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

personas que se
encuentran
paradas debajo
de ella, son
argentinas.

Tema:
-Consolidar la
Unioén nacional.
Tenemos valores
cromaticos,
descriptivo
(felicidad de
todos), valores
modales de
querer
(“Queremos la
unién y felicidad
de todos los
argentinos”).

Tépico:

-El gobierno es
quien logrard la
unién y felicidad
de todos los
argentinos.
-Todos los
argentinos se
beneficiaran con
la unioén.

-La unién llevara
a la felicidad del
pueblo.

Comentario:

-El proyecto de
Peron tiende a
lograr la unidad y
felicidad de la
poblaciéon
argentina, a
través de sus
politicas
gubernamentales

-La bandera
argentina abarca
a todos los
sectores, lo que
lleva a pensar en
una igualdad de
trato por parte
del gobierno a
todos los
sectores.

79




Ano: 1950
Fuente:”La Nacion Argentina”

J

NIVEL de la
EXPRESION
(qué se ve)

NIVEL del

CONTENIDO (qué se

dice)

FUNCION SEMIOTICA

(qué se hace)

IDEOLOGIA

=

o

kel

< .

'S Gobierno
c .

3 Nacional
o Argentino del
5 afo 1950
2

£

w

Lenguaje, cédigo, mensaje

Signos Lingisticos:
“Justicia Social” - “La
agitacion de las masas
es un efecto de la
injusticia social. El
remedio na ha de
estar en engafiarlas ni
en someterlas por la
fuerza, sino en
hacerles justicia.
Perén”

Receptor
(Enunciatario)

Pueblo argentino

(seguidores, oposito-res,

todos y cada uno de los
ciudadanos)

Autorrepresentacion positiva (nosotros)

Impartidores de
Justicia Social

80




Colores

Verde,
celeste,
marrén, rojo,
blanco.

Canal o medio

Gréfico

Observador

Marco:

La imagen de la justicia
y el enunciado “justicia
social” nos sitlian en una
pieza que habla de
justicia.

Tema:

-Justicia Social como eje
del régimen peronista.
Valores cromaticos,
valores modales (querer
y poder), Perén tiene el
poder de cambiar y
quiere cambiar.

Tépico:

-Justicia Social como
proyecto politico.
-Justicia Social como
realidad del gobierno
peronista.

Comentario:
-Armoniza los derechos
del individuo con los de
la comunidad.

-Justicia social como
elevacion de la cultura
social, dignificacion del
trabajo, humanizacién
del capital. Un
observador que
comparta el régimen
peronista vera la justicia
social como algo
positivo, sin embargo
quien no lo comparta
(Sea de grupos
oligarquicos o no) vera
en la justicia social un
proyecto desfavorable
para su sector.

Representa-

tiva (ellos)

cioén nega

Se presume la
inexistencia de
politicas de
justicia social en
gobiernos
anteriores y/o en
la oposicién del
momento.
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Valores

Justicia Social

Plano general
é? de la figura § Figura: Bandera
5 2| de lamujer 8 Argentina, Mujer de la
h g A
Pt %_ de la justicia X | Justicia, Textos.
S o| Y la bandera, 5 Fondo: fondo color
& ©| ademas del £ | verde
texto.
5}
S ol Todo se o
L Q @ O
N £/ encuentraen |8 2| _..
S a .='S| Fijos
g— S| el campo (S}
& ©| visual. S
(&)
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Afo: 1952
Fuente:”Peron Mediante.
Grafica peronista
de un periodo clasico”

\. J
NIVEL de la NIVEL del FUNCION
EXPRESION (qué CONTENIDO (qué | SEMIOTICA (qué se IDEOLOGIA
se ve) se dice) hace)
“Descamisados”
o : representados =
S <) por aquellos o
o (=) . = o L2 . .
8 . 5 Signos 19 que el S s Ser quien entiende a
S Gobierno S o IS 55 c 9 « . »
= Nacional o 'z | Linguisticos: 2 & 17/10/45 g 8 los “descamisados”,
s Argentino del o 2 | “Leal Interprete 9 formaron parte o< quien los conoce,
= 9 ‘T 2 | delos ® S | delamarchaa 24 quien los puede
= afio 1952 = 5 . x 2 Op= )
2 = descamisados”. [in} plaza de mayo 5= interpretar.
LIEJ <@ por la 58
liberacion de 3
Perén.
Marco: La oposicién no
La imagen de c~ puede entender a
o . o &
S S Eva Perény el 5 2 este sector de la
§ Escala de g 2 enunciado Soe sociedad por no
o Grises o Gréfico g “Leal § S formar parte de esta
8 Tg 2 Intérprete de e clase social, y
3 ¢ los S | principalmente por
© H ” x c P
Descamisados oposicion de
nos sitGan en intereses.
una mujer
&~ ) 8 ) cercana al
2g Plano Medio < Figura: Busto de pueblo y que o
£ < | Corto del & | EvaPeron. 2
s S ’ conoce sus o Lealtad
s rostro de Eva © Fondo: fondo en . <
S o ! 5 - necesidades. <
s Perén > escala de grises
wi [
Tema:
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Campo/Fuera campo

Se encuentra
dentro del
campo visual
tanto el busto
de Eva Perén
como el
texto.

Mirada de Eva
Peron fuera
de campo.

, moviles, vivientes)

Actantes (fijos

Fijos

-Eva como
conocedora de
las necesidades
del pueblo.
Valores
cromaticos
(escala de
grises), valores
modales
(actante que
representa el
saber).

Tépico:
-Exaltacion de
la figura de Eva
Perén como
figura politica.

Comentario:
-Eva Pero6n
lleg6 al poder
sin perder sus
origenes, sin
dejarlos de
lado. Esto
ayudé a que
fuese una
intérprete de
todos aquellos
desprotegidos.
-Se presenta
como Unica
figura que
puede
interpretar a
los
“descamisados™
, excluyendo asi
a cualquier otro
actor politico,
inclusive a
Perén.

-La mirada
fuera de campo
marca un
protagonismo
dado por la
multitud, y no
buscado por Eva
Perén.
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