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RESUMEN

El presente Trabajo Final de Grado fue llevado a cabo para la carrera universitaria
Licenciatura en Publicidad. El mismo consta de un Proyecto de Aplicacion Préctica para cumplir
el objetivo de posicionar al local de tatuajes Lindo Tattoo entre su publico objetivo, mediante la
implementacion de una Camparfia de Comunicacion Publicitaria. La misma fue planeada para la
localidad de Cordoba Capital, dirigiéndose especificamente al target del Tattoo shop. Para poder
plantear la propuesta de campafia, se llev6 a cabo una etapa diagndéstica con investigacion de
campo Y, a partir de los datos obtenidos y de los conocimientos brindados por la carrera, una
etapa préactica con planeacion de estrategias (de comunicacion, del mensaje, de medios y
creativa) y acciones para la campafia comunicacional, con su respectivo cronograma y métodos
de evaluacion. Incluyendo, también, una evaluacién general de la propuesta para corroborar el

cumplimiento del objetivo planteado para el trabajo.
Palabras clave:

Campafas — Comunicaciones — Publicitarias — Lindo Tattoo — Publicidades —

Posicionamientos.

ABSTRACT

The present Final Undergraduate Dissertation was carried out for the University Degree of
Bachelor in Advertising. It is made up of a Project of Practical Application in order to comply
with the objective of positioning the tattoo shop called Lindo Tattoo in its objective public, by
the implementation of a Communicative Advertising Campaign. Such campaign was planned for

the capital city of Cordoba and aimed specifically at the target of the tattoo shop. So as to be able



to put forward the proposal of the campaign, a diagnostic stage with field research was carried
out. From the information obtained and the knowledge of the subjects studied during the degree,
a practical stage with (communication, message, media and creative) strategy planning was also
carried out, as well as actions for the communicative campaign and its corresponding schedule
and evaluation methods, including a general evaluation of the proposal to verify the

accomplishment of the objective planned for the dissertation.
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INTRODUCCION

El presente proyecto es un trabajo final de grado de aplicacion préctica, llevado a cabo para la
carrera Licenciatura en Publicidad de la Universidad Empresarial Siglo 21, en el que se realiz
una propuesta de campafia de comunicacion publicitaria para Lindo Tattoo, un estudio de

tatuajes ubicado en la ciudad de Cérdoba.

El proyecto consta de una etapa diagnéstica, en la que se plantearon objetivos de
investigacion, con el fin de obtener toda la informacion necesaria para conocer en profundidad al
local de tatuajes, a su competencia, a su publico objetivo y al mercado en el que se encuentra
inserto. Mediante el trabajo de campo realizado a través de entrevistas, encuestas y analisis de

contenido, se lograron obtener todos los datos pertinentes a los objetivos planteados.

Luego de obtener toda la informacion, fue posible finalizar el diagndstico, pasandose asi a una
nueva etapa: la etapa de aplicacion. En ella, se formularon objetivos de aplicacién, que llevaron
al planteamiento de una propuesta de campafia comunicacional publicitaria para el local de
tatuajes, con su correspondiente estrategia comunicacional, estrategia creativa, estrategia de

medios y presupuestos.

La propuesta integro las necesidades del cliente de tener mayor presencia entre su publico
objetivo, la informacidn obtenida en la etapa diagnostica, y todos los conceptos y conocimientos

brindados por las asignaturas de la carrera Lic. En Publicidad.

Este trabajo final de grado fue realizado para posicionar al local de tatuajes Lindo Tattoo
frente a su publico real y potencial, y consolidar el vinculo con el mismo, mediante la utilizacion

de las herramientas de la Publicidad, acompafadas del Marketing y del Disefio.



JUSTIFICACION

El presente Trabajo Final de Grado, “Campafia de comunicacion publicitaria de Lindo
Tattoo”, es de suma importancia para la Carrera de Licenciatura en Publicidad, ya que es un
proyecto de aplicacion practica en el que se retnen todos los conocimientos brindados por la
carrera para poder brindar una propuesta de comunicacion adecuada a las necesidades y

objetivos del local de tatuajes Lindo Tattoo.

Estando en una sociedad en la que cada uno de los mercados posee una alta competencia, la
posibilidad de diferenciar a una marca del resto, hace a la publicidad uno de los pilares mas

importantes de la actualidad.

Uniendo herramientas publicitarias, de marketing y de disefio, es posible diferenciar cualquier
marca, producto o servicio del resto, como pretende dar muestra este trabajo. El cual, utilizando
estas herramientas, crea una campafia de publicidad para lograr el posicionamiento de Lindo

Tattoo dentro de su pablico objetivo, para destacar frente a su competencia.



OBJETIVOS DE INVESTIGACION

Para llevar a cabo el proyecto “Campafia de comunicacion para el estudio de tatuajes Lindo

Tattoo”, se deberan cumplir, primero, objetivos de investigacion.

Objetivo General:

e Analizar la comunicacion externa de Lindo Tattoo y de su competencia, con el publico

objetivo (real y potencial).

Objetivos Especificos:

e -Conocer detalladamente los servicios y beneficios que presta Lindo Tattoo y los de su
competencia.

e -Averiguar cudl es la competencia de Lindo Tattoo.

e-Conocer con exactitud al pablico objetivo (real y potencial) de Lindo Tattoo y de su
competencia.

e -Investigar detalladamente el perfil del target (actividades que realizan, medios que
consumen, lugares a los que asisten).

e-Analizar la comunicacion externa y los medios utilizados por Lindo Tattoo y su
competencia en el pasado.

e -Averiguar el atributo diferenciador que destaca como propio Lindo Tattoo y cual destaca
COmo propio su competencia.

e-Investigar cual es el atributo méas valorado por el pablico objetivo (real y potencial)

respecto a los estudios de tatuajes.



e -Averiguar el grado de conocimiento del publico objetivo y sus actitudes respecto al local

de tatuajes Lindo Tattoo.



MARCO REFERENCIAL:

Objeto de estudio: Lindo Tattoo, local de tatuajes.

El objeto de estudio del presente Trabajo Final de Grado es Lindo Tattoo, un estudio de
tatuajes ubicado en el centro de la ciudad de Coérdoba, en la galeria comercial “Paseo de la

Ciudad” (Deéan Funes, Local).

El local se encuentra en el mercado desde el afio 2007 y brinda distintos tipos de servicios

relacionados al arte corporal. A continuacion descripcion de los mismos:

Realizacion de tatuajes: Se realizan tatuajes mediante la aplicacion de tinta y pigmentos
vegetales o minerales debajo de la epidermis, con la utilizacién de agujas para formar imagenes,

dibujos o textos.

Los tatuajes son realizados por Dario Lalomia, quien tiene 9 afios de experiencia en esta
actividad. Para ello cuenta con el profesionalismo y la higiene adecuada para lograr un buen

trabajo.

Disefio de tatuajes: El local cuenta con carpetas y revistas de disefios de tatuajes, para
facilitar la eleccion del cliente. Ademas, como servicio adicional, se brinda la posibilidad de

crear disefios exclusivos de manera gratuita.

Colocacién de piercings: Si bien no es el servicio principal del local, cuenta con una gran

concurrencia por parte de los clientes.

El servicio de colocacion de piercings consiste en una modificacién corporal mediante

perforaciones con agujas es distintas partes del cuerpo, para la colocacion de un objeto



(expansor, piercing, aro, micro dermal), que cumplen una funcién estética. Estos son colocados

por Ernesto Gémez, piercer oficial de Lindo Tattoo, quien lleva 8 afios perforando.

Venta de repuestos de piercings: Para comodidad del cliente, en el local se venden repuestos

de piercings.

Tarjeta de cuidados: una vez realizado el tatuaje o el piercing, se le entrega a la persona que se
los ha realizado, una tarjeta del local que especifica los cuidados adecuados para la curacién y

buena cicatrizacion del trabajo, y un nimero telefonico por cualquier consulta o duda que surja.
Historia:

Lindo Tattoo se insert6 en el mercado del arte corporal en el afio 2007, con la unioén de Dario
Lalomia (tatuador) y Ernesto Gomez (piercer), quienes antes trabajaban en Pippo Tattoo como

empleados del mismo rubro.

Luego de analizar la cantidad de clientes que pedian ser atendidos por ellos y con la
experiencia que tenia cada uno, decidieron abrir su propio tattoo shop para probar suerte. Se
instalaron en un local ubicado en pleno centro de la ciudad de Coérdoba, en la galeria “Paseo de la

Ciudad”.

Desde el principio, su emprendimiento tuvo bastante éxito por la gran cantidad de gente del

target que circula esa zona y por el conocimiento que ya se tenia de sus trabajos corporales.

A lo largo del tiempo, han participado en distintas convenciones de tatuajes y fiestas
alternativas. Y si bien Lindo Tattoo tiene bastante éxito, no es lo suficientemente conocido ya

que el mercado del arte corporal en Cérdoba cuenta con mucha competencia.

Identidad Visual:
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Lindo Tattoo cuenta con un logotipo con la tipografia tipica de los tatuajes realizados al estilo
new school (nueva escuela de tatuajes) y con colores modernos y llamativos del arte del grafiti
(arte callejero), como los son las tonalidades del fucsia, el violeta y el negro. Fue creado por el

tatuador del local, por lo que refleja el arte de sus tatuajes y la jovialidad de la marca.

Su nombre surgid a partir del gran atractivo inigualable de sus disefios, de ahi el término

Lindo Tattoo (lindo tatuaje).

Instalaciones:

El local cuenta con dos pisos (planta baja y subsuelo). En la entrada se encuentra la recepcion,
decorada con sillones y albumes de fotografias de arte corporal, y una vitrina con piercings, los

cuales pueden observarse desde afuera.

Descendiendo por las escaleras, se puede observar la sala de espera, que cuenta con musica,
revistas y sillones para comodidad y distencion del cliente; salas de tatuajes y piercings,

acondicionadas e higienizadas de manera adecuada, y una habitacién de disefio.

Todo el local de encuentra decorado con un estilo de arte callejero y de rock, con cuadros que

hacen referencia a los disefios propios del tatuador del estudio.
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Documentos:

Para una actividad profesional y de buena calidad, para el cliente y los trabajadores, Lindo

Tattoo dispone de distintos documentos necesarios para un trabajo adecuado en el rubro:

-Documento de autocontrol: Los duefios y personal del local realizan un control rutinario
para poder garantizar y proteger la salud de los clientes y del mismo personal que lleva a cabo las

actividades.

Se realiza mediante un documento de informacion previa acerca de la técnica que se utilizarg,
las complicaciones y riesgos que puede haber, y las recomendaciones e instrucciones para los

cuidados del cliente.

-Documentos de constancia: En el Tattoo Shop esta, también, un documento donde figura el
consentimiento por parte del cliente (previo a tatuarse o perforarse) donde quedara por escrito en

el local, la constancia de la actividad que se llevara a cabo.

Si la persona que va a tatuarse o perforarse es un menos de 18 afios, debera acompafiar a este
documento el consentimiento de su tutor legal con su correspondiente firma y nimero de
documento. De la Unica manera que se tatla o perfore a un menos es acompafiado de su padre,

madre o tutor.

-Registro de salubridad: En Lindo Tattoo se actualiza periédicamente un documento donde
figuran las distintas actividades de mantenimiento, desinfeccion, higienizacion, esterilizacion y

limpieza respecto de los productos a utilizar y las instalaciones.

Este registro es actualizado por el local cada afio.
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Los documentos nombrados, deben ser cumplidos y realizados por todo local de tatuajes y

piercings del rubro para obtener una habilitacion legal.

Contexto y tendencia:

Tan antiguo como la humanidad, el arte corporal ha poseido grandes connotaciones
simbdlicas en todas las sociedades que han existido. Ha ido variando de una cultura a otra

tomando diversos significados, pero siempre dotados de un valor simbdlico.

Ha evolucionado, también, el método de realizacion de tatuajes. Desde las cafias y piedras,

hasta las maquinas de alta tecnologia que se pueden ver en estos tiempos.

En las antiguas sociedades (como tribus indigenas), estos distinguian a las personas de mayor
autoridad y poder del resto de los individuos, Los dibujos en la piel y las perforaciones iban

contando las victorias y las distintas etapas de la vida de una persona.

Al pasar el tiempo comenzd a considerarselos propiedad de marineros y presos. Siempre
como métodos de diferenciacion. Pero a lo largo de los afios, estas ideas fueron cambiando, Ya

no eran s6lo presos y marineros quienes los poseian.

A lo largo de la historia, las personas siempre buscaron métodos para formar su identidad y
diferenciarse del resto. Se busca ser originales para asegurar la propia particularidad y lograr

identificarse. Por lo tanto, encontraron en el arte corporal lo que tanto querian.

Actualmente, ha cambiado la percepcion de ver los tatuajes y piercings. Ya no se los ve como
algo exclusivo de ciertas personas, sino como un método de distinguirse del resto, como un

componente més de la identidad personal.
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El arte corporal ha tenido una gran evolucion cultural, y es un mercado que sigue creciendo a

pasos agigantados.

Se puede afirmar que este negocio se ha convertido en una gran tendencia. Actualmente, la

mayoria de los jovenes y adolescentes estan tatuados, tienen piercings, o les gustaria tenerlos.

Tal es el “boom” del arte corporal, que existen grandes agencias de modelos internacionales y
de disefiadores de indumentaria que solo contratan a modelos tatuadas o con perforaciones, como

es el caso de la compafiia mundial de modelos “Suicide Girls”.

El arte corporal es una tendencia de gran auge. Las grandes figuras del espectaculo (modelos,
actores, deportistas, musicos) poseen este tipo de modificaciones corporales, sirviendo de

ejemplo a sus seguidores, sus fanaticos y espectadores.

De a poco este tipo de arte va alcanzando a una mayor cantidad de individuos, colaborando en
la necesidad de mucha gente de diferenciarse de algunas personas y de identificarse con otras. El
secreto esta en los disefios elegidos para el tatuaje, o el lugar para los piercings. Todo forma una

identidad propia y diferencia del resto.

Se puede confirmar que a lo largo de la historia, y en las diferentes culturas, el arte corporal se

renueva, conceptual, espiritual y estéticamente, influenciado por distintas creencias e ideologias.

Mercado:

El mercado del arte corporal ha ido cambiando al igual que las ideas y concepciones acerca de
los tatuajes y piercings. Ya no es un rubro que apunta a algunos pocos, sino a una gran mayoria

de jovenes y adolescentes.
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Son muchas las personas que demandan estas modificaciones de la piel y el cuerpo, por lo que

el Tattoo Shop comenzd a ser un negocio demasiado rentable.

La cantidad de estudios de tatuajes que hay en Cérdoba es asombrosa. Son muchos los locales

que se destinan a estas actividades, por lo que hay una gran competencia entre ellos.

Al principio se podian distinguir escasos y grandes tattoo shops, pero en la actualidad estos se
han convertido en “escuelas” y un paso de aprendizaje para tatuadores y piercers juniors e

independientes, que realizan su formacion y practica alli, para luego, abrir sus propios locales.

De esta manera, los grandes locales de arte corporal fueron perdiendo lugar, dando espacio al
nacimiento de muchos estudios de tatuajes nuevos; algunos pequefios, otros grandes, pero todos

cambiando el rumbo que estaba siguiendo el mercado.

Dentro del mercado de los tatuajes, existen distintas categorias y corrientes de disefios: old
school, new school, fine line, aguada en negro y gris, japonés o irezumi, tribal y trenzados zeltas.
Si bien en casi todos los estudios de tatuajes se practican todas las corrientes, algunos de ellos

hacen hincapié en alguna categoria en especial.

Con respecto a los piercings, no existen categorias ni corrientes especificas, sino que todos

realizan la colocacién de la misma manera, dependiendo del lugar del cuerpo a perforar.

Por lo tanto, se puede afirmar que el mercado del arte corporal es un mercado de alta
competencia que ha ido adquiriendo gran tamafio con el pasar de los afios y los cambios de

ideologias respecto a los tatuajes y piercings.

Normas y controles:
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El arte corporal no es una practica clandestina e ilegal como ocurria hace mucho tiempo.

Ahora es un mercado legal, con normas, leyes y pautas a cumplir.

En la Argentina existe una ley que regula la actividad de realizacion de arte corporal. La ley
dispone que los menores de 18 afios sélo pueden realizarse tatuajes o piercings con la expresa
autorizacion de sus padres o tutores, quienes deberan acompafarlos al local o entregar una

autorizacion escrita avala por un escribano.

Por sancion de la ley se usa un Registro de tatuadores y colocadores de piercings, y se
dictaran cursos por parte de la Secretaria de Salud acerca de las medidas de higiene y asepsia que
se deben tener en cuenta y respetar en el &mbito de su trabajo. La ley implica, también, que
existe la obligacion de que se utilicen materiales descartables y tintas que estén aprobados por la

Administracion Nacional de Medicamentos, Alimentos y Tecnologia Médica.

Los tattoo shops deben poseer una libreta sanitaria y tramitar una licencia habilitante, la cual

debera ser renovada en el plazo de un afio a dos.

Los estudios de tatuajes deben contar con un minimo de nueve metros cuadrados de
superficie, con el hall de recepcion separado. También, es necesario que se coloque un cartel que
informe a los consumidores acerca de las precauciones que se deben tener en cuenta luego de

haberse realizado un tatuaje o un piercing.

Quienes no cumplan con todos estos puntos o realicen la actividad de forma clandestina,
deberén pagar multas desde doscientos pesos a dos mil pesos, castigos que seran determinados

por la Justicia.
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Con esta ley no se pretende que no se permitan este tipo de actividades, sino que se realicen
de manera adecuada, con un buen control sanitario, para que no se corran riesgos de transmision

de enfermedades.

La presente ley cuenta con el apoyo de la Asociacion de Tatuadores y Perforadores de la

Republica Argentina.

El diputado Giorno explico que con esta ley se busca que quienes realicen tatuajes y piercings

se hagan responsables de su actividad.
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MARCO TEORICO

La publicidad:

“La publicidad es un fenomeno muy << potente>>; es motor de la economia, es una arma de
informacién, de seduccién y de venta, contribuye en gran medida al cambio de habitos de consumo de
millones de personas, pero también a que disminuya el nimero de accidentes de trafico, el consumo de

drogas, o a recaudar dinero y alimentos para causas humanitarias” (Castellblanque, 2001:25).

Desde sus comienzos, la publicidad ha servido para dar a conocer productos, servicios,
ideologias. Es un método persuasivo que se enfoca en influir sobre la conducta del publico, sus

actitudes y comportamientos.

Sirve como instrumento de la economia, ya que mediante su uso, las empresas,
organizaciones, fabricantes y comerciantes, promueven la demanda en cuanto a sus

productos/servicios.

La publicidad es un sistema de comunicacion rico, pensado, programado y planificado, el cual
se mueve en el mercado (contexto). Quienes la utilizan pueden comunicarse con su publico meta
para satisfacer sus objetivos de marketing y alcanzar el fin esperado, ya que para comunicar su
producto o servicio se necesita dar a conocer a un determinado grupo de personas, qué es lo que

se le ofrece y quién lo ofrece.

La publicidad, mediante distintas herramientas y recursos le brinda al producto/servicio del
anunciante un valor especial para que genere deseos y necesidades en el pablico al que se quiere
alcanzar. Ese valor afladido intangible que brinda esta actividad, influye sobre los

comportamientos y actitudes de las personas a las que se les destina la comunicacion.
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De acuerdo con la definicion presentada por la Ley General de Publicidad Espafiola (1988),

publicidad es

“toda forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, ptiblica o privada, en el
ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional con el fin de promover de forma
directa o indirecta la contratacion de bienes muebles o inmuebles, derechos y obligaciones” (Ley

General de Publicidad, 1988, articulo 2, titulo 1).

Con la publicidad se establece un vinculo entre las empresas/organizaciones y su publico meta
mediante la emision de mensajes en los medios de comunicacion para dar a conocer un

determinado producto/servicio y provocar asi una predisposicion hacia él.

La publicidad tiene la funcion de persuadir e informar. Es una actividad que debe ser
planificada, con un mensaje persuasivo, que se lleva a cabo para obtener una respuesta del
publico al que apunta. Tiene también un carécter econémico, por su gran presencia en la
economia de mercado. Es, también, una importante variable que influye sobre la oferta y la

demanda de distintos productos y servicios.

Anunciante:

“El anunciante es el punto de partida desde el que se genera toda actividad publicitaria en su animo
por vender y poner en contacto productos y consumidores. De ahi que sea el aspecto profesional del

anunciante el que inicia el proceso de la actividad publicitaria” (Castellblanque, 2001:39)

La figura del anunciante incluye a cualquier persona, empresa, comerciante, fabricante, ONG,
gobierno, etc. que quiera dar a conocer su producto/servicio a un publico determinado mediante

el uso de la publicidad. Dicho de otra manera anunciante es
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“toda persona natural o juridica que se sirva de la publicidad para dar a conocer en una determinada
comunidad los productos que fabrica o vende, o los servicios que presta o realiza con fines
fundamentalmente comerciales. Tendrd idéntica consideracion la entidad publica o privada que
promueva o financie la realizacion de campafias de propaganda” (Marzo, J.M. — 1996:207.

Castellblanque, 2001:43).

El anunciante es quien paga la publicidad y las camparias ya que en el proceso comunicativo
cumple el rol del emisor y es quien quiere transmitir los mensajes publicitarios para llegar a los

receptores, influyendo asi, en sus comportamientos y actitudes respecto a su producto/servicio.

“Es anunciante el que paga las campanas, siendo ademas el responsable juridico de los
mensajes que transmite pudiendo ser cesada la campafia u obligarle a los tribunales a rectificar”

(Castellblanque, 2001:44).

El anunciante puede llevar a cabo campafias individuales, mancomunadas o colectivas,
dependiendo de los objetivos que se proponga. También puede ser permanentemente anunciante,

ocasionalmente o habitualmente, de acuerdo con la frecuencia en que quiera realizar publicidad.

Fernando Ocafia (2006) define al anunciante como aquel que tiene un producto y lo quiere
publicitar, y que para ello recurre a una agencia de publicidad para trabajar en conjunto. Por lo
tanto debe definir y explicar adecuadamente el ambito donde se distribuyen sus productos, las
caracteristicas que poseen, las diferencias respecto a los productos de su competencia, el precio,
el segmento donde quiere posicionarlo, entre otras cuestiones. Es decir que debe describir todos
los detalles del producto, y lo hace mediante un documento denominado brief (se hablara del

brief mas adelante) que le entrega a la agencia para que esta pueda comenzar a trabajar.
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“No hay publicidad si no hay anunciante. La publicidad nace con el anunciante y muere con el
anunciante porque recoge los éxitos de la publicidad y también sus fracasos” (Castellblanque,

2001:39).

La agencia de publicidad:

“Las primeras agencias de publicidad iniciaron su actividad a mediados del siglo XIX casi como
simples intermediarias entre los anunciantes y los periédicos. Hoy, son el verdadero <cerebro
especializado> en comunicacion al servicio de los anunciantes y en todos los medios y técnicas de

comunicacion” (Castellblanque, 2001:57).

La agencia de publicidad es una empresa que se especializa en la actividad publicitaria, la cual

Ilevan a cabo a disposicion de sus clientes: los anunciantes.

“Es una organizacion de profesionales que proporcionan servicios creativos y de negocios a
sus clientes en la planificacion, preparacion y colocacion de anuncios” (O’Guinn, Allen y

Semenik, 2007:54).

“Son agencias de publicidad las personas naturales o juridicas que se dediquen
profesionalmente y de manera organizada a crear, preparar, programar o ejecutar publicidad por

cuenta de un anunciante” (Ley General de Publicidad, 1988, articulo 10).

(13

Segin la Association of Advertising Agencies, una agencia de publicidad es “una
organizacion comercial independiente, compuesta por personas creativas y de negocios, que
desarrollan y colocan publicidad en los medios para anunciantes que buscan encontrar

consumidores para sus bienes y servicios” (Russel y Lane, 1994:125. Castellblanque 2001:65).

Para comenzar, la agencia de publicidad debe conocer todo respecto al anunciante: cuéles son

los objetivos a alcanzar mediante la campaiia publicitaria, cual es su idea, producto o servicio, su
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mercado, el pablico al que apuntan, el presupuesto disponible; para crear asi anuncios y mensajes

adecuados y un plan especifico para llevarlo a cabo.

Dentro de la agencia de publicidad hay distintos departamentos que cumplen funciones
diferentes para lograr en equipo buenos resultados. Dentro del organigrama se puede encontrar el
departamento de cuentas, el departamento creativo, departamento de medios, departamento de
produccidén, departamento de investigacion; ademas de los departamentos que tiene cualquier

otro tipo de empresa (departamento financiero/administracion).

Estructura nuclear publicitaria:

“La estructura de la publicidad es un conjunto, un todo formado por fendmenos solidarios, de
tal forma que casa uno depende de los otros y no puede ser lo que es, mas que por su relacion

como los demas” (Castellblanque, 2001:28).

Dentro de esta estructura nuclear de la que habla Castellblanque (2001), se encuentra el
anunciante, las agencias de publicidad, los medios de comunicacién, el consumidor y la

investigacion-universidad.

Estructura profesional publicitaria:

La estructura profesional se compone por los elementos primarios de la actividad publicitaria,
quienes forman parte del dia a dia (anunciante, agencias de publicidad, consumidores y medios

de comunicacion).

El consumidor:

“Todos los seres humanos estamos comprando constantemente pero también todos los seres

humanos vendemos algo cada dia. La sociedad actual se asienta sobre el “homo economicus”, y es
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tanta la oferta y la similitud de productos que las ciencias de la venta de la comunicacion estudian en
profundidad la psicologia del consumidor para comprenderlo mejor, llamar su atencién y conseguir
“sus favores”. En esta tesitura la publicidad juega un papel crucial ya que muchas veces la tinica

diferencia entre los productos es la de su comunicacion” (Castellblanque 2001:205).

Para llevar a cabo la actividad publicitaria, la agencia debe contar con toda la informacion
relevante y util acerca del consumidor de los productos/servicios del anunciante. Se necesita
tener en claro quiénes son las personas implicadas en el proceso de decision de compra, de

compra y de consumo del producto.

De acuerdo a los escritos de Castellblanque (2001), el ser humano esta en constante compra y
venta de bienes materiales e inmateriales y se encuentra con miles de productos en los cuales
elegir, gastar su dinero y satisfacer sus necesidades. Pero el consumidor no compra siempre lo
mas barato como podria suponerse sino, al contrario, muchas veces compra lo caro para poder

“distinguirse” del resto de consumidores.
“Estamos en la era del homo economicus, en la que el consumidor puede elegir entre miles de
productos para satisfacer sus necesidades. De ahi que los fabricantes-anunciantes quieran conocer en
profundidad el comportamiento del consumidor, sus motivaciones, frenos, deseos, impulsos, instintos,

frustraciones, etc., para venderle los productos que necesita, para llamar su atencion, para decirle lo

que quiere oir, para hacer una comunicacion eficaz en definitiva” (Castellblanque, 2001:220).

Es por ello que las empresas son las principales interesadas en conocer, en satisfacer y en

Ilamar la atencién del consumidor, porque es este quien influird en su éxito final.

Publico objetivo:

Un término importante y de gran utilizacién en el ambito publicitario es el de publico

objetivo, también denominado target, segmento meta o audiencia meta.
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Pablico objetivo hace referencia a la porcion de publico al que va dirigido el

producto/servicio y la camparfia publicitaria.

“El segmento meta es el subgrupo (de un mercado mayor) elegido como el punto focal para el

programa de marketing y la campafa de publicidad” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:212).

A esta porcion de la comunidad se la debe investigar y conocer para saber sus gustos, habitos,
necesidades, deseos, etc. También se debe tener en cuenta cuéles son los vehiculos, medios y

actividades predilectas para lograr contactarlos a la hora de hacer publicidad.

Este segmento meta comparte caracteristicas que resultan significativas a la hora de

clasificarlo, analizandolo desde variables duras y variables blandas son:

1-Variables duras:

*Criterios sociodemograficos: edad, sexo, habitat, estudios adquiridos, posicién dentro

del hogar.

*Criterios socioecondmicos: clase social, nivel de ingresos, horizonte de consumo.

-Variables blandas:

Actualmente son las variables mas relevantes para llegar a un determinado publico, ya

gue en ocasiones no son las variables duras las que segmentan al publico.

*Criterios psicograficos: Aportan mayor conocimiento de la conducta del publico y hacen
referencia a la personalidad, a los estilos de vida, actividades que realizan, gustos, ideologias,

sistema de valores.

24



Tener el mayor conocimiento posible de este grupo de personas es de gran importancia ya que
el total de la campafia, de los objetivos y de los resultados, depende de ellos. Cuanto mas se
conozca al publico objetivo méas facil resulta llegar a ellos e influir en sus actitudes y

comportamientos.

Segmentacion de mercado:

“Segmentacion de mercado es el proceso de desglosar un mercado grande y muy variado
(heterogéneo) en submercados, 0 segmentos que son mas similares (homogéneos) en términos de los
que es consumidor busca, 0 se supone que busca. Implicito a la estrategia de segmentacion de mercado,
estan los hechos de que los consumidores difieren en sus deseos y que pueden ser distintos bajo

diversas circunstancias” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:25).
Para llevar a cabo una correcta comunicacion y llegar al publico meta de manera efectiva, es

necesario elegir al segmento al que se quiere apuntar, de manera detallada, teniendo en cuenta

sus caracteristicas propias.

“El papel de la publicidad en el proceso de segmentacién del mercado es el de desarrollar mensajes
que hagan un llamado a las necesidades y deseos de distintos segmentos y luego transmitir esos
mensajes por los medios apropiados. En el presente, los anunciantes luchan con decisiones relativas a
cuanto invertir en nuevas formas de comunicacion para llegar a segmentos metas” (O’Guinn, Allen y

Semenik, 2007:25).

Medios de comunicacion:

“El medio publicitario podria definirse como cualquier soporte susceptible de ser portador de
comunicacion de contenido comercial de bienes o servicios, es decir, vehiculo que sirva para
poner en contacto campafas publicitarias con el publico objetivo de las mismas” (Fernando

Ocafia, 2006:83).
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Los medios de comunicacion se dividen en dos grandes grupos: los medios convencionales,

también denominados “above de line” (ATL), y lo medios no convencionales o below de line

(BTL).

De acuerdo a la clasificacion de los medios publicitarios realizada por Castellblanque (2001),
los medios publicitarios convencionales (ATL) abarcan a los medios “tradicionales” (prensa,
radio, television, cine y exterior), que son los adecuados para alcanzar a millones de personas al

mismo tiempo.

Los medios no convencionales (BTL) constituyen un conjunto mas amplio y heterogéneo que
de a poco van alcanzando mayor protagonismo; entre ellos se encuentra el marketing directo, el
patrocinio, publicidad en punto de venta, las ferias y exposiciones, el sponsoring, merchandising,

promociones de venta, relaciones publicas, internet, entre otros.

Actualmente se le da muchisima importancia a los medios no tradicionales ya que han
cobrado mayor relevancia por los impactos y los buenos resultados que producen. Internet es un
ejemplo de como han crecido estos medios como soportes publicitarios, se puede decir que nos

encontramos en el auge de internet y de las redes sociales.

La mayoria de los anunciantes ya no apuntan a un publico masivo, sino a un segmento en
particular a causa de la especializacion que tienen los productos y servicios. Es por ello que los

medios below de line van tomando mayor protagonismo.

“La publicidad no convencional ha ido creando lentamente y ocupando su lugar conforme han
ido madurando los mercados y aumentando la saturacion publicitaria” debido a la “necesidad de
las empresas de buscar métodos alternativos méas directos ante la pérdida de los medios
convencionales” (Castellblanque 2001:163).
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Clasificacion de los medios publicitarios:

Los medios publicitarios no solo se clasifican en convencionales y no convencionales. Se
pueden clasificar segin su objetivo principal (comunicar, entretener, informar), por el costo
(pagos o gratuitos), por la propiedad (privada o publica) y por la capacidad comunicativa

(gréfica, auditiva, interactiva, audiovisual).

Television:

La television es un medio tradicional de comunicacion masiva que cuenta con gran popularidad dentro

del mundo de los anunciantes publicitarios y sus marcas.

“Con su estimulacion multisensorial, la television brinda la oportunidad de que la publicidad sea todo lo que
puede. La television presenta dos oportunidades extraordinarias a los anunciantes. Primera, la diversidad de
posibilidades de comunicacion permite expresiones creativas sobresalientes del valor de una marca. Colores
dramaticos, accion sostenida y efectos de sonido espectaculares, pueden dar un brillo excitante y Unico a una marca.

Segunda, una vez que se prepara esta presentacion expresiva de una marca, puede ser diseminada a millones de

consumidores, a menudo a fracciones de un centavo por impacto” (O’Guinn, Allen y Semenik 2007:542).

Si bien la televisién es un medio de comunicacion masiva, a la hora de ver un programa, son los
espectadores quienes eligen qué ver de acuerdo a sus gustos e intereses, lo que permite selectividad de
nichos. También, hay programas de transmision local, es decir que brindan la posibilidad de generar una

seleccidn geografica.

Existen distintas formas de comunicacion por television, de acuerdo a las diferentes formas de espacio
publicitario brindadas por las cadenas del medio, se pueden nombrar, spots publicitarios, placas

publicitarias, menciones en programas, patrocinios de programas, infomerciales, entre otros.

Revista:
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Las revistas son un medio de comunicacién tradicional, de material impreso, que responden a distintos

tipos de intereses y temas.

Existen revistas de informacion general, revistas dirigidas a un determinado sexo en particular,
profesionales y especializadas. La tirada de revistas puede en periodos semanales, mensuales,

bimensuales y hasta anuales.

De acuerdo a O’Guinn, Allen y Semenik (2007), las ventajas de la revista son las siguientes:

-Selectividad del publico: Las revistas, a diferencia de otros medios impresos como lo son los
periddicos, tienen la capacidad de atraer y de dirigirse a un publico muy selecto. Esta selectividad puede
ser de acuerdo a caracteristicas demograficas, de estilo de vida o de intereses especiales. “El segmento

meta puede delimitarse con precision” (O’Guinn, Allen y Semenik 2007:534).

-Interés del publico: En este medio, mas que en otros, las revistas atraen a su publico por su contenido

por lo que brinda la ventaja adicional de la exposicion voluntaria a la publicidad.

-Oportunidades creativas: Las revistan brindan la oportunidad de diversas posibilidades creativas.
Pueden variar respecto al tamafio de los anuncios, los colores, el uso de espacios en blanco y pueden
dirigir la atencién a los intereses especiales del puablico. También, a diferencia de otros medios impresos,
el papel de las revistas la mayoria de las veces es de alta calidad por lo que la reproduccion de los colores

puede ser sobresaliente.

-Larga duracién: Muchas personas suscriptas a revistas las coleccionan. Pueden volver a ser vistas a lo
largo del tiempo, no sélo por los suscriptos, sino también que puede existir una segunda lectura cuando

personas que no estan suscriptas las leen.

La Radio:
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La radio es un medio de comunicacion tradicional, que a pesar de ser un lineal, y de llegar por
un solo sentido (la audicién), ha logrado alcanzar gran popularidad, ya que existen tantas

emisoras y programas, como gustos e intereses de las distintas audiencias.

Este medio, a diferencia de otros, tiene la capacidad de transmitir informacion inmediata, lo

que quiere decir, que puede brindar noticias, eventos, etc., en vivo, minuto a minuto.

Ademas, este medio, tiene la capacidad de cumplir la funcion de compafiia para el oyente, ya
gue aunque éste esté realizando otras actividades, lo puede acompafiar con mausica, historias,

noticias y demaés contenido.

Como explica Castellblanque (2001), la radio tiene el poder de acompafiar fisica y
emocionalmente, siendo el Unico medio que no necesita de la plena atencién del oyente, por lo
que se la puede clasificar como un medio de comunicacion de compafiia, ya sea estando solo o

acompaiiado por otras personas.

Al cumplir ésta funcién de compafiia, genera en el receptor un trato amigable, de cercania, por

lo que su capacidad de persuasion es mas alta que en otros medios.

Si bien, antes, el receptor de la radio era pasivo, en la actualidad, mediante concursos, sorteos,
Ilamadas telefonicas, comunicacion por internet, entre otros, se ha llegado a transformar en un
receptor altamente activo, que participa, llama, opina. Esta transformacién ha generado aun

mayor proximidad entre el medio y sus oyentes.

Respecto a la publicidad radial, “el lenguaje publicitario se compone de palabras, sonidos,
musica, efectos y silencios, la decodificacion de los mismos esta mas cerca de lo visual-mental

que de lo puramente auditivo.” (Castellblanque, 2001: 137).
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Como explican O’Guinn, Allen y Semenik (2007), la radio presenta distintas ventajas que la

hacer ser un medio atractivo, entre ellas:

-Costo: respecto al costo por impacto, como al costo absoluto, la radio es un medio muy
eficaz en costos disponibles para un anunciante. Ademas, los costos de produccion de anuncios

radiales son bastante bajos.

-Alcance y frecuencia: La radio tiene la exposicion mas amplia que otros medios. Llega a los
consumidores en donde estén, mientras hacen distintas actividades. Ademas, el bajo costo del

tiempo radial, brinda la posibilidad al anunciante, de repetir los mensajes con mayor frecuencia.

-Selectividad del publico meta: La radio tiene la capacidad de dirigirse a distintas audiencias

selectivamente, sobre bases geograficas, psicograficas y demograficas.

-Flexibilidad y oportunidad: La radio es muy flexible por sus periodos de cierre cortos para la
entrega de anuncios, es decir que se puede esperar casi hasta la fecha de vencimiento de pasar al

aire para entregar el anuncio.

-Oportunidades creativas: Si bien la radio es unidimensional respecto a los sentidos, tiene una

gran fuerza creativa. Por ello se la ha llamado “el teatro de las mentes”.

Formatos de publicidad radial

En la radio, existen distintos formatos de publicidad, entre ellos se encuentran la cufia, la
mencion, la rafaga, el programa patrocinado, el microprograma, los concursos, el bartering, la

guia promocional y las unidades moviles.
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Si bien cada uno de los formatos tiene caracteristicas propias, y son realizados con un
determinado fin, dependiendo de los objetivos del anunciante, en el presente proyecto haremos

referencia a la cufia.

Cufa:

La cufia es un mensaje radial grabado previamente, que tiene una duracion de 15 a 30
segundos, aunque puede llegar a los 60 segundos. Es el formato que mas se utiliza en la
publicidad radiofdnica, y posee un contenido y estética propias, que la diferencian del resto de

contenidos de los programas radiales en que se transmiten.

Promocion de ventas:

“La promocion de ventas es el uso de técnicas de incentivos que crean una percepcion de mayor
valor de la marca entre consumidores, distribuidores y los compradores de negocios. El propdsito es
crear un incremento de las ventas a corto plazo al motivar el uso de prueba o alentar compras méas

grandes o repetidas” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:637).

Las promociones de ventas son un buen ingrediente para las campafias publicitarias ya que llaman la
atencion del publico, generan actitudes positivas y le brindan interactividad a las acciones de publicidad y

comunicacion.

Como explica autor afio, si la promocion de ventas es usada de manera adecuada, puede causar una

casi instantanea estimulacion en el pablico.

“La promocion de ventas ha demostrado ser un complemento popular de la publicidad en medios

masivos, porque logra cosas que la publicidad no puede hacer” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:637).

Existen distintas herramientas de promocion de ventas, entre ellos: descuentos, muestras gratuitas,

sorteos, concursos, cupones.
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Cupones:
Un cupon le brinda al consumidor una rebaja parcial o total del precio de un producto o servicio.

Los cupones traen consigo diversas ventajas, entre ellas: un cliente de la competencia al recibir un
cupon de una marca, puede decidir a probarlo y hasta cambiar de marca predilecta; estimula a las compras

de mayor tamafio, o repetidas y genera buena actitud en el pablico.

Descuentos de precios: Es una técnica que le ofrece al consumidor descuentos, pequefios o grandes,
respecto a productos y servicios. “La oferta de precio con descuento tipica es de una reduccion de precios

del 10 al 25 por ciento”(O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:645).
Concursos y sorteos

“Un sorteo es una promocion en la que los ganadores son determinados al azar por completo. Los
consumidores solo tienen que registrar sus nombres en el sorteo. A menudo, los sorteos usan formas
de ingreso oficiales para que los consumidores participen. Otros tipos de sorteos populares usan

tarjetas que hay que raspar” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:646).

Los sorteos generan en el publico buena predisposicion a la participacion, siempre y cuando,
se perciba un buen valor en el premio. Este tipo de promociones son dinamicas y mantienen al

participante entretenido y atento respecto a la marca.

Quien gana el sorteo, experimenta una buena experiencia con la marca, lo cual suma puntos a

la hora de generar actitudes positivas.

Un concurso es una especie de competencia, en la que los consumidores intentan ganar un

premio basandose en sus conocimientos, habilidades o destrezas.
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Los ganadores de un concurso no son elegidos al azar, sino que pueden ser determinados por
un panel de jueces, o de acuerdo a un criterio de eleccion pre-establecido previamente, por

e,

ejemplo: el usuario que mas “likes” logre obtener es el ganador de “x” premio.

Patrocinio de eventos

“Cuando una empresa patrocina o copatrocina un evento como una carrera de autos, una maraton
de beneficencia o un concierto de rock, la marca presentada en el evento de inmediato obtiene
credibilidad con el pablico asistente al evento. La audiencia que asiste (o participa) en un evento, ya
tiene una actitud positiva y afinidad con el contexto; ellos deciden asistir o participar de manera
voluntaria. Cuando esta audiencia encuentra una marca en este muy favorable entorno receptivo, la

marca se beneficia de la actitud receptiva de la audiencia” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:652).

Al patrocinar un evento, copatrocinarlo, o figurar en él, genera un enlace directo entre el

publico asistente y la marca, formando parte de la buena experiencia del momento.

Las personas que asisten a los eventos van por cuenta propia, por lo que es una buena manera

de crear actitudes positivas frente a la marca.

Para tener ain mayor peso, los eventos deben estar relacionados con la marca o con su
publico. Por ejemplo, en el presente proyecto se podria vincular a Lindo Tattoo con eventos de

rock under, lo cual interesaria a su publico meta.

Anuncios espectaculares

“Anuncios espectaculares, carteles y anuncios en exteriores son quiza la forma de publicidad mas

antigua” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:610)
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Los anuncios colocados en lugares a los que asiste el publico al que se quiere llegar, pueden tener méas
impacto que otro tipo de medios publicitarios, siempre y cuando se relaciones con la temética del lugar

elegido.

La mayoria de las veces son utilizados como medio de reforzamiento de una campafia, es decir, para
apoyarla. Pueden ser utilizados para mercados locales y, usandolos de manera adecuada resultan de alta

selectividad de nicho.

Intervenciones:

Las intervenciones urbanas y en via publica son consideradas un medio de publicidad no
tradicional, en el que las marcas encuentran a su publico objetivo mientras hacen sus actividades

habituales.

Existen distintos tipos de intervenciones, desde pequefias acciones en plazas hasta pantallas
gigantes en altos edificios de las grandes urbes. La mayoria de ellas son generadas sin previo

aviso, para lograr una sensacién de respuesta en el segmento meta al que se dirigen.

Son parte del marketing de experiencias, el cual trata de generar momentos positivos de

contacto entre anunciantes y su target.

Internet

“Internet es una coleccion global de redes de codmputo que enlazan sistemas de computacion

publicos y privados” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:562).

En la actualidad internet es un medio muy utilizado por los consumidores. En él se puede

establecer contacto en tiempo real, las 24 horas del dia y todos los dias de la semana. Por lo cual
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hay muchas posibilidades de que se pueda establecer un contacto entre el anunciante y su publico

meta.

Los medios dentro de internet son: correo electrénico (e-mail), usenet, la red mundial (Word

Wide Web).

En lo que compete a este proyecto se tendran en cuenta, principalmente, el correo electrénico

0 e-mail y la red mundial (www).

-Correo electronico (e-mail): es utilizado por los anunciantes para llegar a su publico objetivo
mediante la recoleccion de direcciones de e-mail. Asi se pueden establecer grupos vy listas de

correo para comunicar temas especificos.

-La red mundial (www): es una red de informacion accesible para los usuarios de internet, y
su navegacion es simple y entretenida gracias a las opciones que presenta para lograr interaccion
y dinamismo. “Permite graficas detalladas y a todo color, transmision de audio, entregas de
mensajes a profundidad, disponibilidad las 24 horas, e intercambios de informacién de dos vias
entre el mercaddlogo v el cliente. Para algunas personas, dedicar tiempo a la red es remplazar el
tiempo dedicado a ver otros medios, como los impresos, radio y television. Hay una gran
diferencia entre la red y otros vehiculos de ciberpublicidad; el consumidor busca activamente la
pagina principal del mercadélogo. Por supuesto, los anunciantes por la red intentan hacer sus
paginas mas faciles de encontrar y, en realidad, mas dificiles de evitar” (O’Guinn, Allen y

Semenik, 2007:566).

En la red mundial se encuentran los sitios 0 paginas web, que son propias de marcas,
productos, servicios, en los que figura toda la informacidn que se quiere dar a conocer respecto a
ellos. Poseen estética propia y contenido pensado para sus clientes o usuarios, que van desde
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pequefias historias de marca, producto o servicio, datos de contacto (ubicacion, teléfono, correo
electrdnico, perfiles en redes sociales, etc.), hasta contenido de interés para sus propios usuarios

y clientes.

Para que los usuarios vuelvan al sitio y lo hagan con frecuencia, debe publicarse contenido de
interés para los mismos, que abarquen sus gustos, sus inquietudes o que, al menos, logren

entretenerlos; se debe generar interactividad y ser atractivo para los visitantes.

Publicidad por internet:

Existen distintas formas de hacer publicidad utilizando internet:

-Banners: como explican los autores O’Guinn, Allen y Semenik, los banners son colaciones
de publicidad pagas, en otros sitios que contienen material editorial. En la red se encuentra una
gran cantidad de este tipo de anuncios. Un banner, con tan solo un clic, puede trasladar a quien
esté navegando, a la pagina principal del propietario del banner. Puede haber banners estaticos o

dinamicos, formales o divertidos.

-Anuncios desplegables (pop-ups).

-Comunicacion por correo electrénico: se considera una aplicacion ventajosa, sobre todo
cuando se recibe el permiso de los destinatarios para recibir informacién acerca de algun
tema/producto/servicio en particular (marketing de permiso). También sirve para hacer circular
contenido de marketing viral (de persona a persona a traves de la utilizacion de correos

electronicos).

-Video y audio en movimiento.
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-Paginas sede corporativas: “es un sitio en el que un mercaddélogo proporciona informacion en
gran detalle a clientes actuales y potenciales sobre la empresa. Las mejores paginas principales
corporativas no s6lo proporcionan informacion corporativa y del producto, sino, que ofrecen otro

contenido de interés para los visitantes al sitio” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:581).

-Centros comerciales virtuales (malls).

Las ventajas de la publicidad via internet son: selectividad del mercado meta, rastreo,

capacidad de entrega y flexibilidad, interactividad e integracion.

Web 2.0

“El término Web 2.0 fue acufiado por Tim O'Reilly en 2004 para referirse a una segunda
generacién en la historia de la Web basada en comunidades de usuarios y una gama especial de
servicios, como las redes sociales, los blogs, los wikis, etc. que fomentan la colaboracién y el
intercambio agil de informacion entre los usuarios” (Aerco-Psm, Juan Ignacio Martinez Estremera,

2012:9).

Actualmente, nos encontramos en la era de la web 2.0, ya que la comunicacion mediante
internet pasé de ser unidireccional a bidireccional. Es decir, que los usuarios ya no son un
receptor pasivo, sino que generan contenidos contantemente. Es un &mbito horizontal en el que

sus consumidores van adquiriendo poder.

La comunicacion en la web 2.0 se basa en lo que el usuario quiere recibir, en lo que le gusta,
lo que comparte, comunica y opina. En otras palabras, los consumidores de este medio buscan y

adaptan los contenidos de acuerdo a sus gustos e intereses.
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Respecto a las marcas, en esta era, es necesario que integren al usuario y establezcan relacion
con él, ya que, en fin, son los usuarios los que apoyaran o rechazaran la comunicacién con la

marca.

Social Media

“Social Media es un fendmeno social en el que la gente utiliza la tecnologia para obtener lo que
necesita, pero no de otras empresas, sino de las demas personas, con lo que las empresas tienen un

gran desafio por delante” (Aerco-psm, Manuela Battaglini, 2012:104).

“Social Media es un instrumento social de comunicacién, donde la informacion vy, en general, el
contenido son creados por los propios usuarios mediante el uso de las nuevas tecnologias para ser,
Posteriormente, compartido con otros usuarios (Aerco-Psm, Juan Ignacio Martinez Estremera,

2012:9).

Como explica Martinez Estremera (Aerco-psm, 2012), los social media son un conjuntos de
medios online que comparten las caracteristicas de ser participativos, abiertos, de permitir

conversaciones, crear comunidades y desarrollar conectividad.

Es decir que, a través de estos medios, todos los usuarios pueden participar, generar y
compartir contenidos, y realizar comentarios. En ellos se producen conversaciones
bidireccionales, es decir que los usuarios son activos y cumplen tanto el rol de emisores como de
receptores de mensajes. También, permiten crear comunidades, ya sea con intereses comunes,

ideologias, tema, cultura, ubicacion geografica, etc.
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En los social media existe un alto grado de conectividad, ya que personas de todo el mundo

pueden compartir links, enlaces a otros sitios, recursos, entre otros.

“Social Media es un fenémeno social en el que la gente utiliza la tecnologia para obtener lo
que necesita, pero no de otras empresas, sino de las demas personas, con lo que las empresas

tienen un gran desafio por delante” (Aerco-psm, Manuela Battaglini, 2012:104).

“Para una empresa, Social Media representa todo aquello que permite convertir la
Experiencia del usuario con la Marca en algo mas social, y que le ayuda a
Conseguir los objetivos” (Aerco-psm, Cristina Sancho, 2012:48).

La figura del Community Manager

En la era de la Web 2.0, surge una nueva e imprescindible figura, la del Community Manager.

Un Community Manager es una persona que cumple la funcién de nexo entre la marca y su
publico. Se encuentra encargado de gestionar la comunicacion online. Es un comunicador de

internet y de los medios sociales.

“El Community Manager es la persona encargada o responsable de sostener,

acrecentar y, en cierta forma, defender las relaciones de la empresa y sus clientes

en el &mbito digital, gracias al conocimiento de las necesidades y los

planteamientos estratégicos de la organizacion y los intereses de los clientes.

Una persona que conoce los objetivos y act@ia en consecuencia para conseguirlos” (Aerco-Psm,

Jordi Lidon, 2012:84).

“El Community Manager es el oido de la empresa en la comunidad

y la voz de la comunidad en la empresa” (Aerco-Psm, Manuela Battaglini, 2012:105).
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El Community Manager debe investigar y averiguar acerca de las opiniones y comentarios de
los usuarios respecto a una marca determinada, debe responder a cualquier comentario o

publicacién, relacionado con la marca, de manera efectiva, rapida y eficaz.

A la vez, debe generar y comunicar contenido de interés para su pablico objetivo y entablar
relaciones con el mismo. También, tiene que saber analizar y medir las acciones de

comunicacion realizada para comprobar si cumple y corresponde con los objetivos de la marca.

“Se producen millones de conversaciones en la red por minuto y un alto porcentaje versa
acerca de marcas, por lo tanto, de empresas. EI Community Manager rescata toda esta
informacion, la filtra y la traslada a los departamentos pertinentes, para que la empresa tome
las decisiones oportunas teniendo en cuenta sus objetivos, pero sobretodo, las necesidades de

la comunidad” (Aerco-Psm, Manuela Battaglini, 2012:106).

De acuerdo a Aerco-Psm (Asociacion espafiola de responsables de comunidad y profesionales

social media), se puede definir al Community Manager como

“Aquella persona encargada o responsable de sostener, acrecentar y, en cierta
forma, defender las relaciones de la empresa con sus clientes en el ambito
digital, gracias al conocimiento de las necesidades y los planteamientos
estratégicos de la organizacion y los intereses de los clientes. Una persona

que conoce los objetivos y actlia en consecuencia para conseguirlos.” (Aerco-Psm, 2012:116).

Tambien, se puede decir, que el Community Manager es el representante de la marca con el
target y, a la vez, el representante de los usuarios para con la marca. Esto es posible ya que, esta
figura, comunica a su publico objetivo la informacion pertinente a la marca, e informa a la marca

acerca de los comentarios, opiniones y actitudes de los usuarios.
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Por lo tanto, se puede decir, que en la era de la Web 2.0, el Community Manager es un
generador constante de comunicacién y contenidos, y es la representacion del feedback, siempre

generando comunicaciones de ida y de vuelta.

El boom de las redes sociales

Las redes sociales son plataformas vy sitios de interaccion entre personas que navegan en el

ciberespacio, que se suscriben a estas.

Son formas de contacto y comunicacion social en las que puede tratarse distintas tematicas
(encontrar amigos, interés en comun, grupos con ideas particulares, aficiones, fotos, videos y

chat).

Las redes sociales se han convertido en un gran fenémeno actual debido a la gran cantidad de

personas que se suscriben para convertirse en usuarios.

Es una herramienta adecuada para contactar a un segmento de personas con intereses afines,
por lo que se esta utilizando como un buen medio para generar contactos entre anunciantes y

clientes.

En el presente proyecto de aplicacion se utilizaran, de entre las distintas cantidades de redes
sociales que existen, a Facebook y Twitter, ya que en la Argentina y en la provincia de Cérdoba

son las mas utilizadas.

-Facebook: utilizando Facebook se pueden realizar perfiles de usuarios, fan pages y grupos.

En nuestro caso nos interesan las 3.

-Perfil de usuario: es una forma de mantener contacto con los clientes enviando una solicitud

de amistad. Si el cliente (publico objetivo) acepta la solicitud, es muy simple mantenerlo
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informado acerca del producto/servicio, ya que cualquier contenido publicado por la marca,
aparece en la pagina de inicio de los amigos en Facebook. También puede utilizarse como medio

de contacto para recibir consultas y preguntas.

El anunciante también lo puede utilizar para adquirir mayor informacion de su segmento

meta.

-Grupo de Facebook: se caracteriza por unir personas con gustos afines, por ejemplo:
atraccion por el arte corporal, mdsica y temas en comun, o manifestando su preferencia por una
marca. Al igual que la pagina de amigos puede servir para consultas y para observacion del

target (actitudes, opiniones, preferencias).

-Fan page (pagina de fans): esta pagina se compone de personas que se suman, dandole un
“me gusta” al nombre de la pagina, que puede ser una marca o cualquier otro tema. Es una forma
de medir cuéntas personas ven a la marca como algo positivo y se suscriben para estar al dia y

recibir informacion.

Actualmente, en la era de los social media, la fan page es una gran herramienta de
comunicacion para empresas, negocios y locales, ya que brinda la posibilidad de llevar un

control del transito de usuarios en la pagina, y qué tipo de contenido es el mas visitado.

-Twitter: Si bien es un microblogging que transmite informacion minuto a minuto, es
considerado, tambien, como una red social. Mediante el sitio de Twitter se puede comunicar
distinto tipo de informacion utilizando s6lo 143 caracteres por mensaje. La manera de accionar
en este medio, es consiguiendo seguidores y siguiendo a personas de interés para la marca.

Quienes siguen a alguien, pueden ver la informacion que se publica en la pagina de inicio.

42



En similitud con la fan page, el nUmero de seguidores, seran la cantidad de personas que se

encuentran interesadas en recibir informacion de la marca.
Twitter posee algunos términos propios, cabe destacar:

-Followers (seguidores): personas que siguen las publicaciones de otras personas, es decir,
que quien elige ser follower, puede ver la informacion publicada por la persona a quien sigue en

su “inicio”.
-Tweets: Publicacion de 140 caracteres (max.), son actualizaciones de estados.
-Retweet: Compartir el tweet de algin usuario.

-Hashtag: Agrupa tweets por tema. Se escriben siempre con el simbolo # antes, y sin dejar

espacio entre palabras. El simbolo # genera un hipervinculo.

-TT: Es una tendencia, es decir, un tema que tiene mucha popularidad en el momento, por la

cantidad de tweets realizados respecto al mismo.

-DM’s: Mensajes Directos. Son mensajes enviados de usuario a usuario que solamente es

visible para ellos mismos (mensajes privados).

La campafa publicitaria:

“Una campaiia de publicidad es una serie de anuncios coordinados y otros esfuerzos de promocion
que comunican un tema razonablemente cohesivo e integrado. El tema puede ser integrado por varias
afirmaciones o puntos, pero en esencia debe presentar un tema singular. Las camparfias exitosas pueden
desarrollarse alrededor de un solo anuncio colocado en maltiples medios o pueden estar integradas por
varios anuncios distintos (lo que es mas comun) con apariencia, sentido y mensaje similares”

(O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:11).
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“De parte del anunciante y de la agencia, toda comunicacion publicitaria debe ser estructurada
como campafia, con objetivos, estrategias, tacticas y recursos légicamente ensamblados y
cohesionados. Esto implica un proceso integral en que la informacion, la creatividad y los medios
deben comportarse con un alto grado de sinergia para que la efectividad resulte previsible, pertinente y

redituable.

Sin esta adecuada instrumentacién estratégica, la campafia (y aun una pieza suelta) deja de ser

inversion para transformarse en gasto” (Orlando C. Aprile, 2003:125).

Para comenzar una campafia publicitaria se debe conocer claramente al anunciante, a su
producto/ servicio, al target al que apunta, al presupuesto disponible, a los objetivos a cumplir y
al plazo de tiempo en el que se esperan los resultados. Para ello se requiere de un documento
denominado brief, que entrega el anunciante a la agencia. En algunos casos, ademas del brief, se

realizan investigaciones complementarias para obtener la informacion necesaria.

Toda la campafia debe tener una intencionalidad manifiesta para persuadir, debe ser
planificada coherentemente de acuerdo a todos los elementos mencionados, y debe obtener

resultados positivos respecto a fines y objetivos.

“Una campafia publicitaria consiste en el analisis de las situaciones de marketing y de la
comunicacion con el propoésito de estableces objetivos especificos y tomar decisiones estratégicas que
seran llevadas a cabo en una serie de mensajes publicitarios insertos en los medios de comunicacion”

(Dean Krguman. Orlando C. Aprile, 2003:126).

Comunicacion integral de marca:

Para llevar a cabo una campafia de comunicacion, coordinada, coherente y efectiva, es
necesario que se siga un hilo conductor. Se debe trabajar cada parte de la campafia (cada anuncio

y cada medio) como un todo.
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Como explican O’Guinn, Allen y Semenik (2007) en su libro Publicidad y comunicacion
integral de marca, es necesario que el uso de distintas herramientas de promocion, incluyendo la
publicidad, se utilicen de manera coordinada, para construir y mantener percepcion, identidad y

preferencia de marca.

Cuando se combinan diversos medios o herramientas es primordial tener en cuenta la
coordinacion, ya que sin ésta, el consumidor se encontraria sélo con comunicaciones que no se

relacionan y que, incluso, pueden confundir respecto a la marca.

“Las marcas y las imagenes que proyectan, permiten a los consumidores identificar y evaluar

con rapidez la relevancia de una marca en sus vidas y sistemas de valores” (O’Guinn, Allen y

Semenik, 2007:13).

Planificacion de la campafia publicitaria:

Para realizar una campafia exitosa es necesaria una planificacion estratégica para lograr

coherencia, cumplimiento de los objetivos, buenos resultados y consistencia en el tiempo.

Recoleccién de informacién:

Orlando C. Aprile (2003), explica que antes de que la agencia de publicidad pueda comenzar
a trabajar, hay cuestiones y tareas previas que deben resolverse en el &mbito del anunciante. Este
debe dejar en claro, mediante un brief de marketing, una charla informal o una llamada
telefonica, algunos puntos que seran necesarios para que la agencia pueda realizar un trabajo

adecuado:

Brief:

-Misién e identidad pretendidas por la empresa.

45



-Fundamentos de la decision empresaria al lanzar la campafia.

-Situacion real y actual del mercado en términos del target market.

-Imagen y beneficios percibidos de la marca producto.

-Imagen lograda de la empresa o institucion.

-Recursos disponibles para la inversion estimados en dinero, fuerza de ventas, capacidad de

negociacion y herramientas de promocion.

-Objetivos de marketing que se pretenden alcanzar y en qué lapso. Aqui resulta crucial que

estos objetivos se expresen con claridad y precision, y que resulten cuantificables.

Por lo tanto, la campafia publicitaria parte de un brief, es decir, de un documento con todos
los datos pertinentes e importantes acerca del anunciante y de su producto/servicio, que debe ser
entregado a la agencia. Luego, mediante la técnica de briefing, la agencia selecciona y ordenan

los datos més pertinentes para mejorar el brief anterior y poder comenzar a trabajar.

Si el brief no contiene toda la informacion necesaria, la agencia de publicidad debera

encargarse de conseguirla, ya sea mediante consultas al anunciante o investigaciones.

No hay que olvidarse que debe ser un documento escrito, claro y breve.

iManos a la obral!

Una vez que la agencia cuenta con toda la informacién necesaria puede comenzar a trabajar

en la campaniia.

Objetivos:
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Los objetivos sostienen y direccionan la campafa publicitaria.

Deben tenerse en cuenta los objetivos de comunicacion (posicionamiento; creacion,
mantenimiento y refuerzo de la conciencia de marca; creacion, refuerzo o cambio de las actitudes
hacia la marca; intencion de compra, recomendacion / defensa de una marca o producto y
propension / predisposicion al cambio de marca), y los objetivos de ventas (volumen facturado,
rentabilidad, repeticion de compra, mix de productos, participacion de mercado, pruebas de
productos y penetracion por categorias y/o mercados) (Schultz, Tannenbaum y Lauterborn,

1993).

Toda la campafa debe ser realizada en base a los objetivos que se pretenden alcanzar. De
acuerdo a esto se podré analizar y definir qué estrategia de comunicacion es la adecuada para el

anunciante.

Estrategia:

Una vez analizada la informacién del anunciante, segmentado el publico y planteados los

objetivos, se puede proceder a la realizacion de la estrategia.

La estrategia consiste en el mecanismo a través del cual se podran cumplir los objetivos.

Es necesario identificar los segmentos meta y determinar su perfil (¢a quién se dirige?).
Esto consiste en que, para alcanzar al publico objetivo, es necesario segmentarlo adecuadamente

mediante la utilizacion de variables duras y blandas.

El perfil del target servira para conocer mejor sus deseos y necesidades, para lograr una buena

focalizacion de la comunicacion que se llevara a cabo, y para que ésta sea mas efectiva.
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Schultz, Tannenbaum y Lauterborn (1993), en el libro “Comunicaciones de Marketing
Integradas”, explican que es esencial estudiar el perfil del target para poder conocer: el tamafo
del mercado objetivo, su localizacion (geo-posicionamiento), datos demograficos, sus

motivaciones, sus consumos comerciales y culturales.

También, mediante la técnica AlO (actividades, intereses y opiniones) se puede conocer mas

acerca de los gustos del segmento meta y de su estilo de vida.

Este tipo de informacion ayuda a los creativos a que sea mas facil y certera la comunicacién

en los mensajes.

Una vez obtenida toda la informacion necesaria, se puede proceder a la seleccion del mix de

herramientas de persuasion y a la consolidacion de la propuesta de valor.

Diferenciacion:

Cuando es mucha la competencia en el mercado, es necesario destacarse y diferenciarse de la
competencia, para que el consumidor tenga en cuenta a la marca y la vea distinta a las demas. De

esta manera se puede lograr ocupar un lugar preferencial a la hora de la eleccion.

“Diferenciacion es el proceso de crear una diferencia percibida en la mente del consumidor entre la
marca de una organizacion y la de la competencia. Observe que esta definicion hace énfasis en que la
diferenciacion de marcas se basa en la percepcién del consumidor. Las diferencias percibidas pueden
ser tangibles o pueden basarse en factores de disefio o de estilo. (...) El punto critico de la
diferenciacion es que los consumidores perciben una diferencia entre las marcas. Si los consumidores
no perciben una diferencia, el hecho de que existan diferencias reales carece de importancia. La
diferenciacion es una de las mas criticas de las estrategias de marketing. Si la marca de una empresa no

es percibida como distintiva y atractiva por los consumidores, no tendran un motivo para elegir esa
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marca sobre las de competencia, o pagar precios mas altos por la “mejor” marca o la méas significativa”

(O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:25)

De esta manera la publicidad puede contribuir a crear una diferencia distintiva y positiva en la
mente del consumidor respecto a la competencia, destacando alguna caracteristica de desempefio
o creando alguna imagen de marca especifica. Utilizando la diferenciacion es posible disefiar un

mensaje distintivo y atractivo.

Posicionamiento:

El término que se deberd tener en cuenta respecto al presente trabajo es el de
“posicionamiento”, que segin Kotler y Armstrong (2003), es “la forma en la cual los
consumidores definen al producto en lo que concierne a sus atributos importantes, el lugar que
ocupa el producto en la mente de los consumidores en relacién con los productos de la

competencia” (Kotler y Armstrong, 2003:62).

“Posicionamiento es el proceso de disefiar una marca para que pueda ocupar un sitio distintivo y
valioso en la mente del consumidor meta en relacion con otras marcas y luego comunicar este caracter
distintivo a través de la publicidad. EI posicionamiento, como la diferenciacion, depende de la imagen
percibida de caracteristicas tangibles e intangibles. La importancia del posicionamiento puede
comprenderse al reconocer que los consumidores crean un espacio perceptual en sus mentes para todas

las marcas que podrian considerar para una compra” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:26).

La estrategia de posicionamiento debe incluir un valor sustancial para el cliente sobre el
producto, debe ser sostenido a lo largo del tiempo y todo debe ser coordinado para reforzar la

percepcidn que se quiere dar al consumidor respecto a la marca.

“Por ultimo esté la cuestion de simplicidad y caracter distintivo; ambos distintivos son esenciales

para la tarea publicitaria. Sin importar cuanta sustancia se ha construido en un producto, fracasara en el
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mercado si el consumidor no percibe lo que el producto puede hacer. Tenga en mente que en un mundo
Ileno de consumidores preocupados de los que puede esperarse que ignoren, distorsiones u olviden
completamente la mayoria de los anuncios a los que estan expuestos, los mensajes complejos o de
imitacion no tienen alguna oportunidad de penetrar. La premisa basica de una estrategia de
posicionamiento debe ser simple y distintiva si ha de ser comunicada con efectividad al segmento

meta” (O’Guinn, Allen y Semenik, 2007:128).

Temas fundamentales de posicionamiento:

Como explican O’Guinn, Allen y Semenik (2007) deben tenerse en cuenta 3 opciones

fundamentales para seleccionar un tema de posicionamiento:

-Posicionamiento de beneficios: es la primera opcion que debe considerarse al formular una
estrategia de posicionamiento. Hace hincapié en un beneficio especifico distintivo para el cliente.
Los consumidores adquieren productos para obtener beneficios funcionales, emocionales o de

autoexpresion.

-Posicionamiento de usuario: este enfoque hace hincapié en el perfil especifico del usuario de

objetivo como punto fuerte de la estrategia comunicativa.

-Posicionamiento competitivo: es Util en categorias de productos que estan bien establecidos
en un mercado altamente competitivo. Se usa como punto focal a un competidor existente para
definir con exactitud lo que su marca puede lograr. La mayoria de las veces a este tema lo usan
las pequerias marcas para establecerse una posicion relativa al lider de participacion de mercado

en su categoria.

“Si tenemos muy en claro en nuestra mente qué valor creemos que nuestra marca ofrece a los

consumidores, y todos en el equipo de la marca comparten esa claridad, el fundamento para crear
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publicidad efectiva y la promocidn integrada de marca esta en su sitio” (O’Guinn, Allen y Semenik,

2007:234).

Estrategia comunicativa/del mensaje: ¢Qué dice?

En la etapa de la creacion de una estrategia comunicativa, se debe pensar en la imagen que se
quiere mostrar del producto/servicio/marca del anunciante y cual es el valor que se destacara del
mismo, teniendo en cuenta los pilares propuestos por Schultz, Tannenbaum y Lauterborn (1993)

(caracteristicas, beneficios, soluciones y emociones).

Como explican estos autores, debe tenerse en cuenta que siempre es mejor centrar la

comunicacion en un Unico atributo relevante

Aun cuando haya méas caracteristicas, beneficios, soluciones o emociones por destacar. Ya

que de esta manera resulta mas creible el mensaje.

Para lograr mayor credibilidad es necesario que todos los mensajes de la campafia “hablen
con una misma voz”, es decir, que se mantenga la coherencia y el mismo hilo conductor en todas

las piezas a realizar.

Se debe plantear qué es lo que se quiere lograr, y qué tacticas son las adecuadas para alcanzar

las metas.

Estrategia de medios/ planificacién de medios: ¢Donde y cuando lo dice?

El plan de medios plantea como va a ser la difusion de la campafia publicitaria para que llegue

al publico objetivo del anunciante.

Para ello, luego del estudio del target, se definird en qué medios y vehiculos serd adecuado

transmitir el mensaje, en qué horarios, que dias y por cuanto tiempo.
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Se debe tener en cuenta de cuanto capital se dispone.

Aqui aparecen conceptos técnicos como frecuencia (cantidad de veces que debe llegar el
mensaje al segmento meta), cobertura (nUmero de personas a las que se quiere llegar), y
recordabilidad (efecto que se quiere lograr sobre la memoria del receptor, ya que con esto
aumentan las posibilidades de que el publico recuerde la marca/producto/servicio a la hora de la

adquisicién).

Estrategia creativa: ;Como lo dice?

En la etapa creativa se establece el concepto a transmitir, las ideas, el mensaje final y qué

recursos y estética se utilizara.

Es la creacion propiamente dicha de lo que llegara al publico objetivo.

Consiste en la realizacion de las piezas publicitarias con el concepto y el mensaje necesario

para atraer y ganar la atencion del target.

Presupuesto:

Es el costo total de la realizacién de la campafia publicitaria, incluyendo el costo de

produccion, creatividad, investigacion y plan de medios.

Este presupuesto puede ser acordado con el anunciante antes o después de la realizacion de la

campafa. La mayoria de las veces es mejor un acuerdo previo a la misma.

Evaluacion y resultados:
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De acuerdo a los autores Schultz, Tannenbaum y Lauterborn (1993), se puede evaluar el plan
de comunicacion para la campafia publicitaria, valorando el grado de consecucion de los

objetivos planteados.

Evaluar las actividades que se realizan en la comunicacion es muy importante ya que de nada

sirve que se realicen muchas si no se pueden conocer los resultados.

Qué Medir Cbémo Medir

Conducta Datos de Transacciones
Compromisos Datos de Transacciones Parciales
Relacion con la Marca Estudio de Afinidades

Actitud Encuestas Actitudinales

Redes de Marca y Productos Estudio de Relaciones

Imagen Encuestas de Opinion y Awareness

Schultz, Tannenbaum y Lauterborn (1993)
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DISENO METODOLOGICO

Método:

Teniendo en cuenta el objetivo general de investigacion, y por consiguiente, los objetivos

especificos, se plantean tres metodologias con sus correlativos disefios de investigacion.

Ficha metodoldgica N°1

Cualitativa

Entrevista

Guia de Pautas

Personal de Tattoo Shops

No probabilistico por propdsitos

Responsables de los estudios de tatuajes (Lindo Tattoo,

Buena Vida, Amilkar Tattoo y Da House).

Justificacion:

Se llevara a cabo un tipo de investigacién exploratoria ya que es necesario averiguar cual es el
publico objetivo del local Lindo Tattoo y de su competencia, cuales son los productos/servicios

que se ofrecen, cual es el atributo que, segun ellos, los diferencia, qué caracteristicas, beneficios
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y soluciones brindan, y como es el mercado en el que ejercen su profesion en la actualidad. Por
ello, se aplicard una metodologia cualitativa, para poder profundizar en la informacion relevante

para la investigacion.

Se utilizara como técnica la entrevista, para entablar una conversacion en profundidad,

encaminada por una guia de pautas que hara hincapié en los temas de interés.

La poblacion incluye al personal de los estudios de tatuajes (Lindo Tattoo, Buena Vida,
Amilkar Tattoo y Da House), con un criterio muestral no probabilistico por propésitos. Y la
muestra se aplicara al personal responsable del estudio (encargado o duefio, dependiendo del

local).

Ficha metodoldgica N°2

Cuantitativa

Encuesta

Cuestionario

Publico real y potencial de estudios de tatuajes.

No probabilistico por propositos

100 personas

55



Justificacion:

Para conocer detalladamente el perfil del publico objetivo (real y potencial) de Lindo Tattoo,
la actitud y el grado de conocimiento respecto al local, y el atributo al que le asignan mayor valor
a la hora de tatuarse, es necesario llevar a cabo una investigacion exploratoria, con una

metodologia cuantitativa, que permita describir y conocer a este segmento de personas.

Para ello se utiliza como técnica una encuesta en la que se cuestionara cada uno de los detalles
que se desean conocer. La poblacion de la investigacion incluye al publico real y potencial de
Lindo Tattoo, con un criterio muestral no probabilistico por propdsitos. La muestra abarca a 100
personas presentes en la convencion de tatuajes “II Encuentro Nacional de Tatuadores”

(Cérdoba, 7 y 8 de julio. Studio Theatre).

Ficha metodologica N°3

Cuantitativa

Analisis de contenido

Grilla

Documentos de comunicacion externa de Lindo Tattoo y su

competencia.

No probabilistico por propdsitos

Documentos de comunicacion externa de Lindo Tattoo y su
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competencia (Da House, Amilkar Tattoo, Buena Vida) del dltimo

afo.

Justificacion

Se utilizara una investigacion exploratoria con una metodologia cuantitativa, para poder
conocer la forma de comunicacion externa que lleva a cabo Lindo Tattoo y su competencia, qué

comunican, los medios que utilizan y como los emplean.

Para ello, la técnica a emplear es el andlisis de contenido donde se podran evaluar las distintas
herramientas de comunicacion utilizadas, cdmo las manejan y qué atributos comunican. Para
Ilevar a cabo esta técnica, se aplica como instrumento una grilla a modo de guia para establecer
una comparacion, en funcién a un conjunto de criterios establecidos previamente, para saber
cudles son las caracteristicas que mejor aportarian a la comunicacion publicitaria del estudio de

tatuajes Lindo Tattoo.

La poblacién a analizar incluye a documentos de comunicacién de Lindo Tattoo y su
competencia, con un criterio muestral no probabilistico. La muestra se aplicara a los documentos
de comunicacién externa de Lindo Tattoo, Da House, Amilkar Tattoo y Buena Vida, del dltimo

afio.
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DISENO DE INSTRUMENTOS

Entrevista/Guia de Pautas
Objetivos especificos:

e -Conocer detalladamente los servicios y beneficios que presta Lindo Tattoo y los
de su competencia.
e -Averiguar cudl es la competencia de Lindo Tattoo.

e -Conocer con exactitud al publico objetivo (real y potencial) de Lindo Tattoo y de

su competencia.

e -Averiguar el atributo diferenciador que destaca como propio Lindo Tattoo y cual

destaca como propio su competencia.
Temas:
-Publico al que apuntan.
-Producto/Servicio.
-Caracteristicas — beneficios — soluciones — emociones.
-Precios.
-Atributo diferenciador.
-Contexto de mercado.
Encuesta

Objetivos especificos:
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e -Investigar detalladamente el perfil del target (actividades que realizan, medios

que consumen, lugares a los que asisten).

e -Investigar cudl es el atributo mas valorado por el publico objetivo (real y

potencial) respecto a los estudios de tatuajes.

e -Averiguar el grado de conocimiento del publico objetivo y sus actitudes respecto

al local de tatuajes Lindo Tattoo.

Cuestionario:

1-¢Cual es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢;Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? (Canal y hora) Nombra sélo 1.

4-; Cuantas horas al dia escuchas radio?

a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido (emisora y horario).
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6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2

2a4

5 0 mas

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

10-¢Cuél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme

con amigos.

b-Como medio de
informacion de

noticias y eventos.

c-Para unirme a d-Todas
grupos con intereses | opciones.

en comun.

las

11-;Revisas tu correo electrénico habitualmente?
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a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-; Estés suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electronico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun

tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas

tematicas-alternativas

16- Cuando te retnes con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

17- ¢ Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ¢tendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

22- A la hora de tatuarte, ¢cudl de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio

(trayectoria)

del

tatuador

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Donde?

Si No

Andlisis de contenido

Objetivos especificos:

e -Analizar la comunicacién externa y los medios utilizados por Lindo Tattoo y su

competencia en el pasado.

Grilla:

Comunicacion externa

-ldentidad Visual.

-Papeleria Institucional.

-Internet

-Sitio web.
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-Redes Sociales: Facebook (Perfil de Facebook y Fan Page).

-Blogs: Fotolog.

-Gréficas.

-Audiovisual.

-Via Publica.

-Revista.

-Radio.

-Via publica.

-Eventos.

-Merchandising.
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PRESENTACION DE DATOS:

Resultados de entrevista:

Tabla n°1: Resultados de entrevista.

“Lindo Tattoo es
un estudio de
tatuajes que entrd al
mercado en el afio
2007 cuando
decidimos (...) crear
nuestro propio
emprendimiento.
(...) ya teniamos
nuestros propios

clientes.”

“Al principio
tenfamos miedo de
gue no nos vaya bien
con el nuevo
emprendimiento,
pero al final tuvimos
bastante éxito y

contamos con

“Amilkar Tattoo es
uno de los locales que
hace mas tiempo que
esta. Hace 11 afios

aproximadamente.”

“Como estuvimos
desde el principio nos
conoce mucha gente.
Hay mucho personal
que trabaja aca que le
va bien y terminan
armandose sus

locales.”

“Por ahora tenemos
un solo local (...)
capaz que se podria
abrir otro mas alguna

2

Vvez.

“empezamos
hace muy poco, a
mediados del

2010.”

“después de
ganar premios en
las Ultimas
convenciones,
decidi probar suerte
abriendo mi propio

estudio.”

“esto va

creciendo rapido.”

“estamos en el
mercado desde hace
5 afios. Tenemos
bastante
reconocimiento en

el mercado.”

“Somos gente
muy comprometida
con el mundo del
arte corporal y
luchamos por su
progreso, por ello,
participo y viajo a
convenciones, y
organicé encuentros
de tatuadores en

Cba. «
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muchos clientes.
Algunos ya son

clientes fijos.”

“en un principio
apuntabamos a las
personas que tenian
nuestra onda.
(...)Pero ahora (...)
somos consientes de
que en realidad
cualquiera que se
quiera hacer algo de
arte corporal tendria
que saber que
existimos. Nos
gustaria llegar a
todas las personas
que sienten atraccion
por el arte de los
tatuajes y las

perforaciones”

“En la actualidad
el publico que
tenemos son jévenes
y adolescentes que

tienen estilo. La

“Tenemos dos

publicos”.

“Los que vienen a
tatuarse o perforarse,
son la mayoria
jévenes, pero también

vienen adultos.”

“los clientes mas
fijos son esos rockeros
gue escuchan musica
de los ’60, los *70, los

’80. Muchos tocan

instrumentos, les gusta

el arte.”

“Y el otro publico,
es el de tatuadores y
piercers, amateurs o
profesionales, que
vienen a comprar los
suministros para

tatuar.”

“El publico que
queremos atraer es a
todo aquel que se
interese por los
tatuajes y los

piercings.”

“Pero por el
momento se puede
decir que son
jovenes 'y
adolescentes que
tienen una onda
marcada por la
musica que
escuchan (rock,
hardcore, musica
alternativa, algo de
hip hop y

electronica).”

“Van a fiestas
alternativas, a

recitales, ferias,

“Queremos
Ilegar a todas las
personas que les
guste el arte

corporal”.

“El publico real
va desde jovenes de
ambos sexos, que
escuchan rock
(punk, hardcore,
metal), hip hop,
electronica y muisica
alternativa. Que les
gusta la musica y el
arte callejero. Hasta
tatuadores que
compran sus
insumos para tatuar
en el local, por la
calidad, los precios,

el trato personal.”
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mayoria escucha
hardcore, rock, “De todas formas,
musica alternativa”.  nos gustaria ser la
opcion de todos los
“muchos que se interesan por el
grafitteros, skaters, arte corporal”.
bikers, musicos. La

mayoria se diferencia

del resto de la

gente.”

“De esos que te
encontras en
recitales, en fiestas
alternativas, en las

convenciones.”

“Si vas para la
plaza de la

intendencia seguro

los ves.”
“El servicio “Hacemos tatuajes,
principal que colocamos y

brindamos es la vendemos piercings, y

realizacion de somos proveedores de
tatuajes”. insumos y
suministros.”

“hago disefos

convenciones.”

“Hacen deportes
extremos o musica.
Les gusta el arte

callejero.”

“Realizacion de
tatuajes, realizacion
y venta de piercings
y disefio de

tatuajes.”

“Realizacion y
disefio de tatuajes,
Colocacion y venta
de piercings, y
venta de insumos

para el tatuador.”
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exclusivos, a pedido
del cliente sin

cobrarle de mas”.

“Hacemos

covers-ups”.

“Colocamos y
vendemos

piercings.”

“El precio de los
tatuajes dependen del
tamafio y de cuéanto
tiempo llevan, si
tienen muchos
detalles cuesta mas.
Perro arrancamos

desde los 50 pesos.”

“la colocacion
con el piercing van
desde los 40 pesos en

adelante.”

“Y el piercing

solo desde 20 pesos.”

“Tatuajes desde
$65, colocacion de
piercings desde $45 y

repuestos desde 25.”

“Tenemos un
estandar de precios un
poco més alto que

otros locales (...)

viene mucha gente que

paga mas por la
trayectoria que

tenemos.”

“El precio
minimo de tatuajes
es $60, de piercings
$25 y de colocacion

de piercings $45.”

“Los tatuajes
parten de $50, la
colocacion més
piercing desde $40
y los repuestos de
piercings desde $20.

El precio de los
insumos es

variable.”
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“lo que hace que “Tenemos muchos “Gané muchos “Ofrecemos los

nos diferenciemos afios en el mercado y premios y eso da mejores colores
del resto son los mucha trayectoria.” prestigio al local.” para los tatuajes.
disefios. Le ponemos Vendemos y

todas las pilas para usamos tintas de la
que el cliente se mejor calidad y
sienta conforme con saturacion.”

el disefio y no se

arrepienta.”

“Gané un par de
premios, eso también
suma.”

“Competencia
hay mucha (...) Los
principales son
Amilkar Tattoo,
Buena Vida y Da

House.”

Lindo Tattoo se insertd al mercado del arte corporal en el afio 2007, con la union de Dario
(tatuador) y Ernesto (piercer), quienes antes trabajaban en Pippo Tattoo como empleados del

mismo rubro.

Luego de analizar la cantidad de clientes que pedian ser atendidos por ellos y con la

experiencia que tenia cada uno, decidieron abrir su propio tattoo shop para probar suerte. Se
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instalaron en un local ubicado en pleno centro de la ciudad de Cordoba, en la galeria “Paseo de la

Ciudad”.

Desde el principio, su emprendimiento tuvo bastante éxito por los clientes que habian
obtenido a lo largo de su profesion, pero no es lo suficientemente conocido debido a la gran
cantidad de competencia y a la poca comunicacion externa realizada. Dario Lalomia, tatuador y
socio-propietario de Lindo Tattoo, expresaba “aunque nos esta yendo bastante bien no sé si
somos tan conocidos. Capaz que tendriamos que hacer publicidad, en ese tema me parece que

estamos medios flojos.”

Su objetivo es ser conocido por mayor cantidad de personas que se interesen por el arte
corporal, para llegar a ser una primer opcién a la hora de elegir el estudio de tatuajes donde se

tatuaran o se colocaran piercings.

Por el momento su puablico real se compone por jévenes y adolescentes que se interesan por la
musica, el deporte extremo, el arte corporal y el arte callejero. Se diferencian por su estilo
relacionado a la musica que escuchan (hardcore, rock, musica alternativa). Asisten a recitales,

fiestas alternativas, convenciones de tatuadores y a lugares como la plaza de la Intendencia.

Ofrecen al publico la realizacion de tatuajes, el disefio de los mismos, covers-ups, y la
colocacion y venta de piercings. Hacen hincapié en su buena disposicion para llevar a cabo
disefios personalizados para el cliente, como una forma de darles seguridad y satisfaccion con su

futuro tatuaje.

“Como plus tenemos montones de carpetas y revistas de disefios de tatuajes, para que sea mas
facil que elijan lo que se quieren hacer. Pero hago disefios exclusivos, a pedido del cliente sin
cobrarle de més. No todos los tatuadores se ponen las pilas mejorandoles los disefios a los
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clientes o haciéndoles uno personal”, expresaba Dario, haciendo referencia al servicio exclusivo

que afaden.

Sin duda alguna, Lindo Tattoo, siente como atributo, a sus increibles disefios, realizados

exclusivamente para cada cliente en particular.

Los precios que ofrecen son de un estandar medio, accesibles.

Lindo Tattoo considera como principal competencia a los estudios de tatuajes “Buena Vida”,

“Amilkar Tattoo” y “Da House”.

Con respecto a su competencia, los tres tattoo shops nombrados, desean llegar a ser la primera

opcion para cualquier persona que desee realizarse alguna modificacion de arte corporal.

El publico objetivo de Buena Vida y de Da House, comparte las mismas caracteristicas que
posee el target de Lindo Tattoo: les interesa la musica y el arte callejero; escuchan rock,
hardcore, musica alternativa; asisten a recitales y fiestas alternativas, realizan deportes extremos

y se diferencian del resto por su estilo.

Amilkar Tattoo tiene un publico que también comparte la atraccidn por la musica y el arte,
pero cuenta con un target compuesto por jovenes y adultos, que los eligen por su trayectoria y
aflos de experiencia en el rubro. “Se sienten seguros cuando saben que alguien estd desde hace

mucho”, comentaba Amilkar GOmez.

Existe otro publico, que es compartido por Da House y Amilkar Tattoo, que se enfoca a
tatuadores que desean comprar insumos y suministros para llevar a cabo su profesién, y que se

sienten cdmodos comprandole a personas que utilizan en su trabajo los mismos materiales que
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venden, y con los que se puede establecer una relacién de compra-venta personalmente y no sélo

por internet, como ocurre con las grandes cadenas.

El atributo que destaca como propio Buena Vida, es el prestigio que ha conseguido Lisandro
Libaak (tatuador y co-fundador del estudio) con la cantidad de premios obtenidos a lo largo de su
carrera como tatuador. Da House se siente diferenciado por la excelente calidad de los colores de

sus tintas y por los precios bajos que ofrece.

Resultados de encuestas:

A partir de las encuestas realizadas a 100 personas del publico objetivo (real y potencial) del
local de tatuajes Lindo Tattoo en la convencion del “2° Encuentro Nacional de Tatuadores”, se

obtuvieron los siguientes resultados.

El 100% de los encuestados eligieron Internet como el medio que mas consumen, admitiendo

pasar conectados el 15% de ellos entre 2 y 4 horas, y el 85% mas de 5 horas diarias.

Entre los tres sitios web que mas frecuentan, figuraron Facebook (100%), Hotmail (97%),

You tube (86%), twitter (32%) y Linkedin (12%).

El 100% afirm6 ser usuario de redes sociales y tener como predilecta a Facebook. Los usos
que le dan a esta red son variados, desde conectarse s6lo para contactarse con amigos (2%) hasta
usarlo para unirse a grupos con intereses en comdn y como medio de informacién de noticias y

eventos. El 98% de los encuestados utiliza Facebook de esas tres maneras.

Respecto a la utilizacién de correo electronico, algunos lo revisan todos los dias (78%) y otros

de vez en cuando (22%). Todos estan dispuestos a suscribirse, para recibir via e-mail,
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informacidn o novedades acerca de temas de su interés, pero sélo un 31% se encuentra suscripto

a algan contenido.

El consumo de television por parte de los encuestados es relativamente bajo, ya que el 94% lo
consume de 0 a 2 horas, sélo el 6% entre 2 y 4 horas, y nadie lo consume en mayor cantidad a 5

horas.

Los programas nombrados fueron Rockdédromo (43%), Mas Vale Tarde (21%), Noticieros

(17%) y un 19% respondi6 “ninguno”.

Con respecto a la radio, tiene un alto nivel de consumo entre las personas que fueron

encuestadas. El 87% escucha este medio mas de 5 horas por dia, y el 13% entre 2 y 4 horas.

Las estaciones de radio preferidas, resultaron ser, Mega Rock (FM 90.5) en un 52%, Rock and
Pop (FM 95.5) en un 17%, Radio Killers (Radio Cultura FM 90.1) en un 26% y Pobre Johnny

(FM 88.9) en un 5%.

A la hora de contar su hobbie, los encuestados se dividieron en 4 grupos, aquellos que
hicieron referencia a la musica (62%), al arte callejero (7%), a deportes extremos (26%) y a la

lectura (5).

A la hora de divertirse por la noche el 89% prefiere ir a recitales o fiestas
alternativas/tematicas y el 11% a bares/pubs. Los lugares que pusieron de ejemplo para la primer
opcidn fueron: Refugio Guernica, Planta Baja, Abasto 44, Casa Babylon/Total Trash, No Man,

Nebula; y para la segunda opcion: La Rustica, Zombies y Belle Epoque.
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Cuando este grupo de personas se reline a pasar la tarde con sus amigos, los lugares elegidos
son: Plaza de la Intendencia (40%), Paseo de Sobremonte (26%), Parque de las Naciones (26%)

y Patio Olmos (8%).

El 73% del publico encuestado tiene tatuajes, y el resto (27%) esta dispuesto a tatuarse alguna
vez. Respecto a tener perforaciones, el 69% de ellos tiene algun piercing. Y dentro del grupo que

no tiene (31% del total), el 79% se colocaria alguno en el futuro.

Como atributo preferencial a la hora de tatuarse, el 78% le da mas valor al disefio del tatuaje,

el 12% al prestigio del tatuador (trayectoria) y el 10% a los colores.

De acuerdo a la recordacion de los estudios de tatuajes a la hora de nombrar el primero que se
les ocurriera, los locales nombrados fueron: Amilkar (26%), Buena Vida (23%), Lindo Tattoo

(22%), Da House (22%), David Tattoo (3%) y Pippo Tattoo (3%).

El 78% del total de las personas encuestadas conoce al local Lindo Tattoo, de las cuales el

92,3% lo considera de un nivel muy bueno, y el 7,7% de un nivel bueno.

De las personas que conocen el local, el 69% recuerda haber visto publicidad de Lindo Tattoo

(plotter en un auto (6%) + como sponsor de Nebula (63%)).

Resultado de analisis de contenido:

Tabla n°2: Anélisis de contenido.

Comunicacion Lindo Tattoo Amilkar Buena Vida Da House

externa Tattoo
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Logotipo:
Atractivo, con
colores vivos
(fucsia, violeta),
con tipografia y
detalles tipicos de
tatuajes y de arte

callejero.

-Tarjetas
personales con
logotipo e
informacion de

contacto.

-Tarjetas con
logotipo,
informacion de
contacto y
cuidados
recomendables de
tatuajes y

piercings.

Isologotipo:
Negro, blanco y
rojo. Con
tipografia clasica e
imagen
geométrica. Poco
atractivo, pasado
de moda. No hace
referencia al arte

corporal.

-Tarjetas
personales con
logotipo e
informacion de

contacto.

-Tarjetas con
logotipo,
informacion de
contacto y
cuidados
recomendables de
tatuajes y
piercings.

www.amilkar-

Isologotipo: Atractivo,
con color rojo, negro y
blanco. Tipografia tipica de
tatuajes old school, imagen

también tipica (cara de

diablo old school fumando).

Detalles del mismo estilo.

-Tarjetas personales con
logotipo e informacion de

contacto.

-Tarjetas con logotipo,
informacion de contacto y
cuidados recomendables de

tatuajes y piercings.

www.buenavidatattoo.co

Isologotipo:
Atractivo,
combina el color
amarillo con el
negro. Utiliza una
tipografia tipica
del arte corporal,
con imégenes de
cartas de poker y
una estrella naval,
tan vistas en el
mundo de los
tatuajes.

-Tarjetas
personales con
logotipo e
informacion de

contacto.

-Tarjetas con
logotipo,
informacion de
contacto y
cuidados
recomendables de
tatuajes y

piercings.
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-Gréfica
publicada en
Facebook para
comunicar
exposicion de
trabajos propios
en Mall Club (afio

2009).

frecuentes).

-El sitio web
presenta una falla:
ademas del
pequefio formato
de la pagina, el
scroll de texto
(flechitas) que
permite seguir
leyendo, no
funciona.

-Gréfica
publicada en
Facebook con
informacion acerca
de Amilkar Tattoo
para publicitar el

local.

-Gréficas publicadas en
Facebook: Grafica con
informacion acerca del local,
grafica de invitacion a la
fiesta de inauguracion,
grafica de invitacion a la
reunion abierta a los clientes
para realizacion de videos
(en dos ocasiones distintas) y
grafica de invitacion a un
seminario para tatuadores

dentro del local.

-Gréfica con informacion

-Gréficas
publicadas en
Facebook: Gréfica
con informacion
institucional y de
contacto, graficas
acerca de
seminarios
organizados por
Da House para
tatuadores,
graficas de
eventos en los que
participa Da

House.
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-Informacion
acerca del local y

contacto.

-Presentacion
de fotografias y
videos de trabajos

realizados.

-Informacion
acerca del local y

contacto.

-Presentacion
de fotografias y
videos de trabajos

realizados.

institucional y de contacto.
-Video institucional a
modo de documental
compartido en Facebook y
YouTube. Cuenta con
informacion de contacto,
ideas propias, presentacion
de instalaciones y personal,
participacion de clientes,
muestra de trabajos y trabajo

en accion.

-Video de inauguracion
compartido en Facebook y
YouTube. Para este video se
invitd al pablico a participar
de la inauguracién. Contaron
con musica en vivo, comida
y bebidas.

-Informacidn acerca del

local y contacto.

-Presentacion de
fotografias y videos de

trabajos realizados.

-Presentacion de video

institucional.

-El Facebook

tiene el nombre
del duefio del

local.

-Brinda

informacion

acerca del local y

contacto.
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-Medio para

consultas y

reservas de turnos.

-Muestra de
premios obtenidos

y eventos.

-Mal
organizado y
administrado: no
es profesional, no
presenta
informacion clara
ni detalles. Se
mezcla el trabajo
con la vida
personal.

No presenta
actualizaciones
diarias de
contenido. Esta

bastante olvidado.

-Medio de

consultas.

-Muestra de
premios obtenidos

y eventos.

-Deberia estar
mejor administrado
y organizado, ya
que se filtra
contenido que no
se relaciona con el

arte corporal.

-Presenta
actualizaciones

frecuentes.

-Recordacién de horarios

y contacto.

-Informacion de datos,
novedades y noticias acerca

del local y del arte corporal.

-Medio de consultas y

reservas de turnos.

-Muestra de premios

obtenidos y eventos.

-Invitacion a eventos.

-Cuenta con dos perfiles
de Facebook (Buena Vida y
Buena Vida 2) ya que por el
nimero de contactos debi6

abrirse otra cuenta.

-Brinda la posibilidad de
suscribirse a su perfil y

cuenta con 4446 suscriptos.

-Buena administracion y

organizacion. Hace sentir al

-Presentacion
de fotografias y
videos de trabajos

realizados.

-Informacion
de datos,
novedades y
noticias acerca del
local, del arte
corporal y de
eventos de interés

para el publico.

Medio de
consultas y

reserva de turnos.

-Mal
organizado y
administrado: se
mezcla el trabajo
con la vida
personal.

No presenta
actualizaciones

diarias de
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-Se informar
noticias y
novedades acerca
del local y del arte

corporal.

-Se presentan
fotografias y
videos de trabajos

realizados.

-Lugar para que

clientes cuenten
experiencias y
comentarios

respecto al local.

-Muestra la
cantidad de fans

(2929 likes).

publico parte del
emprendimiento. Buen trato
con las personas. Buena

cantidad de informacion.

-Se actualiza

habitualmente.

-Se administra y organiza
de la misma manera que el
perfil, agregando la
posibilidad de sumar likes
respecto al estudio (3355

fans).

-Se actualiza

habitualmente.

contenido. Esta

bastante olvidado.
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-Fotolog:
Presentacion de
fotografias de
trabajos

realizados.

-Medio de
recepcion de
comentarios
(interaccion con el

publico).

-Este medio se

encuentra pasado

-Se actualiza

frecuentemente.

-Se encuentra
mejor administrado
que el perfil de
usuario, pero

podria mejorarse.

Nota en la
revista Arte Tattoo
(reconocida en el
rubro).

-Fotolog:
Presentacion de
fotografias de

trabajos realizados.

-Medio de
recepcion de
comentarios
(interaccion con el

publico).

-Este medio se
encuentra pasado

de moda, ya nadie

-Fotolog:
Presentacion de
fotografias de
trabajos

realizados.

-Medio de
recepcion de
comentarios
(interaccion con el

publico).

-Este medio se

encuentra pasado
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de moda, ya nadie

utiliza Fotologs.

-Ultima
actualizacion: afio

20009.

-Enla
actualidad no
cumple ninguna

funcién.

-Exposicién
de arte y disefio en

Mall Club

utiliza Fotologs.

-Ultima
actualizacidn: afo

2010.

-Enla
actualidad no
cumple ninguna

funcion.

-Spot radial en
la ex radio Siempre
Rock (97.5) que
brindaba
informacion y

contacto del local.

-Sorteos de
piercings en la
radio Mega Rock
(90.3).

-Participacion
en convenciones

de tatuadores.

-Spot radial con

informacion de contacto en
las radios Rock and Pop

(95.5), Mega Rock (90.3) y

en Gamba (106.3).

-Fiesta de inauguracion

abierta al publico.

de moda, ya nadie

utiliza Fotologs.

-Ultima
actualizacion: afio

2010.

-En la
actualidad no
cumple ninguna
funcién.

-Spot radial
con informacion
de contacto en la
radio Mega Rock
(90.3) y Radio

Killers (90.1).

Sorteos de
tatuajes en la radio

Mega Rock (90.3)

-Participacion
en eventos de arte

callejero (grafitti,

(11/02/2009). Con -Reuniones abiertas al dibujos, disefios).

éxito. Pero no se publico para la realizacion de

volvid a realizar. videos de Buena Vida. -Auspicio y
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-Participacion
en eventos de arte

callejero (grafittis,

dibujos y disefios).

-Auspicio y
venta de entradas
para la fiesta
alternativa
“Nebula” en sus
primeras

ediciones.

-Venta de
entradas para
festivales de rock
en Captain Blue
(actual Refugio

Guernica).

-Participacion
en convenciones

de tatuadores.

-Participacion en eventos
de arte callejero (grafittis,

dibujos y disefios).

-Auspicio y venta de
entradas para festivales de
rock under (Susana Gutiérrez

en Abasto 44).

-Organizacion de
seminarios para tatuadores,
con figuras reconocidas del
rubro, en las instalaciones del

local.

-Participacion en

convenciones de tatuadores.

-Vouchers para regalar
con un monto de dinero para

un piercing o tatuaje.

venta de entradas
para festivales de
rock under y
eventos de arte

corporal.

-Organizacion,
auspicio y venta
de entradas para

convenciones.

-Organizacion
de seminarios para
tatuadores.

-Participacion
en convenciones

de tatuadores.

-Stickers y
remeras con el

logo del local.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

A partir de los resultados obtenidos, se destacan datos clave de la aplicacion de cada

instrumento elegido.

A través de las entrevistas realizadas al responsable/encargado de Lindo Tattoo, se obtuvo
informacion relevante acerca de los servicios que brinda el local, del publico real y potencial al

que apunta, los precios que ofrecen, y el atributo diferenciador que se destaca como propio.

Se supo que, si bien hay mucha competencia en el mercado de los locales de arte corporal, los

principales competidores de Lindo Tattoo son Buena Vida, Amilkar y Da House.

Cada uno de ellos se destaca por un atributo diferente (Lindo Tattoo-disefios, Buena Vida-
prestigio y premios del tatuador, Amilkar Tattoo-experiencia y trayectoria, Da House-buena
calidad de colores de tinta) que pretende aportar valor a sus servicios e intentar ser el escogido
por el segmento meta. De acuerdo a las encuestas realizadas, el disefio es el atributo al que

mayor valor le da el target.

El publico objetivo de estos locales, con pequefias diferencias entre ellos, se caracteriza por
componerse mayoritariamente por jovenes y adolescentes, exceptuando a Amilkar Tattoo que

tiene como principales clientes jovenes y, también, adultos.

Como se pudo comprobar en la informacion obtenida por las entrevistas y por las encuestas,
es un publico que se interesa por la musica, por los deportes extremos y por el arte,

principalmente el callejero.

Es un publico que asiste a convenciones de tatuajes, a recitales y a fiestas

alternativas/tematicas. Las zonas que mas frecuentan son la zona del abasto, como Refugio
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Guernica, Casa Babylon, La Rustica y Abasto 44, lugares como Planta Baja, Belle Epoque y
Zombies. También se los puede encontrar por la tarde principalmente en la Plaza de la

Intendencia, Paseo de Sobremonte y en el Parque de las Naciones.

Los medios que consume el publico objetivo son: en primer lugar Internet, siendo Facebook la
pagina predilecta, seguida por sitios como YouTube, Hotmail, y en menor medida Fricar, Twitter
y Linkedin. Luego la radio, entre las que se destacaron Mega Rock (90.3), Rock and Pop (95.5) y
Radio Killers (transmitida los viernes en Radio Cultura 90.1). La television es el medio menos

consumido por los encuestados.

Adentrandonos en Internet, los usos que se le dan a Facebook abarcan desde el contacto con
amigos, como medio de informacion de noticias y eventos, hasta la union a grupos con intereses

en comun (fan pages, grupos).

Respecto a Hotmail, la mayoria revisa su correo electronico todos los dias o habitualmente, y

estan dispuestos a suscribirse para recibir contenido de interés propio por correo electrénico.

De acuerdo al andlisis de contenido, que sirvido como modo de analisis y comparacién de los
medios de comunicacion utilizados en el pasado por Lindo Tattoo y su competencia, se puede
observar que Lindo Tattoo es el local que menos comunicacion externa ha llevado a cabo, y

Buena Vida, el que le brinda mayor importancia a los medios de difusion.

De acuerdo a la comparacion realizada en el analisis de contenido y a las respuestas obtenidas
en la encuesta a la hora de nombrar el primer local de tatuajes que se viene a la mente, la
popularidad de Buena Vida es proporcional a la cantidad de difusion realizada, seguido por

Amilkar Tattoo, luego empatados Lindo Tattoo y Da House, lo que demuestra que el atributo de
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diferenciacion propio de Lindo Tattoo es muy fuerte, ya que no realiza comunicacion externa, y

se encuentra al mismo nivel que Da House, que si la realiza y en gran medida.

Las opiniones que dieron los encuestados que conocen el local Lindo Tattoo, lo calificaron la

mayoria como muy bueno, y el resto como bueno. No tuvo calificaciones negativas.

Volviendo al analisis de contenido, los medios utilizados por los distintos locales, en general,
son acertados, ya que coinciden con las respuestas dadas en la encuesta de medios de mayor
consumo. Sélo se necesitan hacer algunos ajustes como prestarle mayor atencion a Hotmail,

descartar Fotologs, hacer hincapié en redes sociales (principalmente en Facebook) y en radio.

Debiendo administrar y organizar los medios de manera adecuada y con profesionalismo.
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CONCLUSION DE DIAGNOSTICO

El diagndstico llevado a cabo, fue realizado para tener un mayor conocimiento acerca del
local de tatuajes Lindo Tattoo y su correspondiente competencia, mercado y target, para poder
brindar una propuesta de aplicacion practica que de solucion a su necesidad de tener mayor
presencia entre su segmento meta, afianzar los vinculos con el mismo y de lograr ser una buena

opcion entre los locales de su rubro.

Luego de llevar a cabo el trabajo de campo pertinente al objetivo general de “analizar la
comunicacion de Lindo Tattoo y de su competencia, para con el publico objetivo (real y
potencial)”’, y a cada uno de los objetivos especificos propuestos, las metodologias de

investigacion aplicadas, lograron obtener la informacion requerida.

A través de las entrevistas personales mediante una guia de pautas, realizadas al responsable
de Lindo Tattoo y a los responsables de los estudios de tatuajes de su competencia, se obtuvieron
datos informativos que permitieron averiguar con certeza cuéles son los locales que representan
una competencia directa para el estudio de tatuajes Lindo Tattoo, entre los que se destacaron

Buena Vida, Amilkar Tattoo y Da House.

Se pudo conocer detalladamente cuéles son los servicios y beneficios que ofrecen, cuél es el
publico objetivo real y potencial al que apuntan, y cual es el atributo diferenciador que
consideran, cada uno de los tattoo shop, como propio a la hora de distinguirse del resto de los

locales de su rubro.

Mediante encuestas personales realizadas con la utilizacion de un cuestionario, se consiguio
obtener mayor informacion acerca del target, quienes fueron encuestados en el “Il Encuentro
Nacional de Tatuadores”. Esto permiti6 conocer las actividades que realizan, los medios que
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consumen Yy los lugares a los que asisten, para poder asi, tener una visién exacta de cémo

contactarlos.

Tambien, se logré conocer cudl es el atributo que mas valoran respecto a los estudios de
tatuajes, y cudles son sus actitudes y grado de conocimiento respecto al local de tatuajes Lindo

Tattoo.

Utilizando una grilla de analisis de contenido, se analizd la comunicacion externa y los
medios utilizados por Lindo Tattoo y su competencia en el pasado, para poder tener una vision
clara de como ha sido el acercamiento y la comunicacion con el target, llevada a cabo hasta el

momento actual.

Luego de haber cumplido con el objetivo general de investigacion, y sus correspondientes
objetivos especificos, y con toda la informacion adquirida que el cumplimiento de los mismos
supone, se puede afirmar que el estudio de tatuajes Lindo Tattoo cuenta con todas las

condiciones necesarias para poder ser la primera opcion de cualquier persona del segmento meta.

Lindo Tattoo brinda buenos servicios, cuenta con excelentes instalaciones, tiene precios
adecuados y posee el atributo mas valorado por el publico objetivo (el disefio), pero cuenta con

muy poca difusion.

Comparandolo con su competencia, Lindo Tattoo, es el local de tatuajes que menor cantidad
de comunicacion externa ha llevado a cabo. A pesar de ello, fue comprobado que muchos de su
publico real y potencial conocen de su existencia, tienen una buena opinion acerca del estudio, y
hasta ha sido nombrado como el primer tattoo shop que se les pasara por la mente a una gran
porcion del publico. Pero para seguir creciendo y obtener mayor presencia entre el mercado
meta, y un mejor lugar respecto a su competencia, sera necesario llevar a cabo una buena
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campafa de comunicacion que destaque claramente su atributo diferenciador: el disefio (arte en

tatuajes).
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PROPUESTA
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OBJETIVOS DE APLICACION

A partir de los datos obtenidos en la etapa diagndstica, se pasara a una nueva etapa: la etapa

de aplicacion profesional.
Para ellos se plantean los siguientes objetivos de aplicacion:

Obijetivo general:

e Posicionar a Lindo Tattoo entre su publico objetivo (real y potencial).

Obijetivos especificos:

e Destacar el atributo diferenciador de Lindo Tattoo.

e Plasmar el atributo diferenciador en un concepto comunicacional que guie toda la
campana.

e Plasmar el concepto comunicacional en todas las piezas de la campafa.

e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.

e Fidelizar los vinculos entre Lindo Tattoo y su segmento meta.
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ANALISIS DE FACTIBILIDAD

o
X

Politica

Econdmica X

De acuerdo a la tabla presentada, se puede establecer lo siguiente:

e Factor politico: Los duefios y responsables del local de tatuajes Lindo Tattoo, se
encuentran en comun acuerdo respecto a la realizacién de una campafia de comunicacion
publicitaria para el posicionamiento del estudio de tatuajes, y la consideran como una
inversion para lograr el crecimiento del local y el afianzamiento con el publico objetivo

(real y potencial)
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e Factor humano: Si bien el estudio de tatuajes Lindo Tattoo, no cuenta con un area
de comunicacion ni de publicidad, estan dispuestos a llevar a cabo la campafa de
comunicacion publicitaria, contratando a un profesional idéneo que la ponga en marcha.

e Factor econdémico: Lindo Tattoo tiene la necesidad de diferenciarse y destacarse
en su mercado y de establecer fuertes vinculos con su segmento meta, por lo que
disponen del capital necesario para invertir en una campafia comunicacional de
posicionamiento.

e Factor técnico: Se cuenta con la capacidad y conocimientos necesarios para llevar
a cabo una campafia de comunicacion publicitaria que cumpla los objetivos de

posicionamiento de Lindo Tattoo.

Luego de analizar la propuesta del presente trabajo, se puede afirmar que tiene un alto grado

de factibilidad, por lo que es posible llevarla a cabo.
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PLAN

Para cumplir los objetivos de aplicacion planteados, se realizara un plan, con sus programas y
acciones correspondientes. EI mismo, respondera al objetivo general de aplicacion: Posicionar a

Lindo Tattoo entre su publico objetivo (real y potencial).

Para comenzar, sera necesario establecer una estrategia de comunicacion, una estrategia del
mensaje, una planificacion de medios y una estrategia creativa. Una vez planteadas las
estrategias, es posible pasar a la planificacion de los distintos programas y acciones, ya que

surgen a partir de la estrategia que se ha decidido crear.

Creacion de una estrategia de comunicacion:

Habiendo planteado los objetivos de aplicacion y teniendo bien definido el target al que

apuntar, se puede proceder a la planificacion de la campafia publicitaria de posicionamiento.

Se ha decidido que sea una campafia de posicionamiento ya que Lindo Tattoo quiere penetrar
entre su publico objetivo convirtiéndose en uno de los mejores locales de tatuajes gracias a un
atributo diferenciador en particular, el cual se planteard en la siguiente estrategia. También es

necesario fortalecer los vinculos del local para con su segmento meta.

La campafia de comunicacion publicitaria de posicionamiento, tendré una duracién de un afio,

y comenzara a mediados de enero (2013).

Se decidié comenzar la campafia en el mes de enero ya que, por el calor del verano y las
recomendaciones de no realizarse arte corporal en esa época del afio, es en marzo cuando
empiezan nuevamente las demandas de tatuajes y piercings, por lo que para ese momento hay

que estar preparados y figurar en la vida del target.
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Creacion de una estrategia comunicativa/del mensaje:

Al ser mucha la competencia actual entre los diferentes estudios de tatuajes, es necesario

buscar un atributo diferenciador, que destaque a Lindo Tattoo del resto de su competencia.

Gracias a los resultados obtenidos en el trabajo de campo, podemos afirmar que el atributo

diferenciador a destacar es “el disefio” (arte en tatuajes), tan valorado por el publico objetivo.

Creacion de una estrategia de medios/planificacion de medios:

Para llegar al pablico objetivo (real y potencial) serad necesario definir un mix de medios. Para
ello, se utilizara la informacion obtenida mediante el trabajo de campo ya realizado, que

responde a los medios y actividades mas consumidos por el target.

Los medios que se utilizaran en la camparia son:

o Papeleria institucional.
o Revista.

o Television.

o Radio.
o Sitio web.
o Banners.

o Redes sociales.

o Wallpapers.
o Griéficas.
o Sorteos.

o Concursos.
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o Promociones.
o Marketing de base de datos.
o E-mail marketing.
o Newsletter.
o Postales.
o Intervenciones.
o Merchandising.
o Patrocinio de eventos.
Creacion de una estrategia creativa:
Para que la estrategia publicitaria resulte coherente, sera necesario definir un concepto que
sirva de hilo conductor para toda la campafia. EI mismo debera ser adecuado para el segmento

meta, y debera transmitir el atributo diferenciador elegido (el disefio).

Recordemos que el disefio es entendido por el publico objetivo como el “arte en el tatuaje”.

Por lo tanto se ha decidido crear un concepto que haga hincapié en este atributo.

Definiremos entonces al concepto de la campafia como: “Arte en la piel”.

El tono de comunicacion que se utilizara sera informal, para tener un trato mas amigable con
el publico objetivo. El estilo estético de las piezas abarcara tanto a la corriente artistica de
tatuajes new school como a la old school, mezclando recursos tipicos de los disefios de tatuajes

con las nuevas tendencias del rubro.

La creacion de las estrategias (de comunicacion, del mensaje, de medios y creativa) refleja el

cumplimiento de los siguientes objetivos de aplicacion especificos:

e Destacar el atributo diferenciador de Lindo Tattoo.
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e Plasmar el atributo diferenciador en un concepto comunicacional que guie toda la
campania.
e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el

posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.

Habiendo definido las estrategias a seguir en la propuesta de Campafia de comunicacion

Publicitaria, es posible pasar a la descripcion del plan.

Nombre del Plan: Posiciondndonos (Posicionamiento de Lindo Tattoo).

Programas:

e Programa 1 “Apareciendo”
o Accion 1: Creacion de tarjetas personales.
o Accion 2: Implementacion de uniformes para el personal.
o Accion 3: Creacion de sitio web institucional.
o Accion 4: Creacion de usuario de Twitter.
o Accion 5: Creacion de Fan Page en Facebook.
o Accion 6: Cambio de contenido e imagen de perfil de usuario de
Facebook.
o Accion 7: Suscripcion + Base de datos.
e Programa 2 “Estamos presentes”
o Accion 1: Comunicacion institucional por radio (cufia)
o Accion 2: Comunicacion institucional por television (placa).
o Accion 3: Comunicacion por redes sociales.

o Accion 4: Comunicacion en sitio web.
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o

o

Accién: Banners.

Accidn 4: Posters institucionales.

Accién 5: Banderas institucionales.

Accién 6: Folleteria institucional.

Accién 7: Postales institucionales.

Accién 8: Insert institucional en revista.

Accion 9: Punto de venta de entradas.

e Programa 3 “Interactuando con amigos”

o

o

o

o

Accidn 1: E-mail marketing + Newsletter.

Accidn 2: Sorteo (Facebook + Radio).

Accidn 3: Sorteo: (Twitter + Radio).

Accidn 4: Descuentos por compra.

Accidn 5: Regalo — llavero.

Accion 6: Concurso de disefio.

Accidn 7: Wallpapers.

Accion 8: 1882 + Lindo Tattoo.

Accidn 9: Concurso de bandas para evento propio.

Accién 10: Concurso de calendario 2013.

e Programa 4 “Compartiendo momentos”

@)

Accion 1: Intervenciones.
Accion 2: Exposicion.
Accion 3: Comunicacion de exposicion.

Accion 4: Dia del amigo (sorteo — voucher).
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Accién 5: Evento extremo.

Accidén 6: Comunicacion evento extremo.

Accion 7: Festival.

Accion 8: Comunicacion festival.
Accion 9: Sorteo entradas para festival.
Accion 10: Navidad (sorteo — voucher).

Accidn 11: Felices Fiestas (postales).
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DESCRIPCION DE PROGRAMAS

A continuacion, se describen los programas que componen el plan.

Programa 1: “Apareciendo”.

Para poder penetrar y posicionarse entre el publico objetivo, Lindo Tattoo deberd comenzar a

tener presencia entre el mismo.

Teniendo en cuenta el mix de medios seleccionado para la campaiia y los medios adecuados
para lograr contacto directo con el publico meta, sera necesario comenzar a aparecer en ellos.
Para esto, se crearan los medios de contacto institucionales que le faltan al local y se
perfeccionaran los que ya poseen para que, de esta manera, su publico objetivo pueda encontrar

su marca siempre y de manera satisfactoria.

En este programa comenzara a transmitirse el nuevo concepto de Lindo Tattoo que destaca su

atributo diferencial, definido anteriormente.
Este programa responde al siguiente objetivo especifico de aplicacion:

e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.

e Plasmar el concepto comunicacional en todas las piezas de la campafa.

Programa 2: “Estamos presentes”.

Para llegar al target sera necesario introducir mensajes y el nuevo concepto de Lindo Tattoo
en su vida cotidiana. Esto sera posible comunicandolos a traves de los medios que consumen

habitualmente y que forman parte de la planificacion de medios elegida para la campafia.
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El concepto a transmitir por parte del local, debera adaptarse a cada medio y accion a utilizar.

Este programa hace referencia a los siguientes objetivos de aplicacion:

e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.

e Plasmar el concepto comunicacional en todas las piezas de la campafa.

Programa 4: “Interactuando con amigos”.

Este programa se basaréa en la fidelizacion y la interactividad para con el segmento meta. Para
ello se darén regalos y premios a los integrantes del target que participen de distintas acciones
generadas por el local. De ésta manera el pablico objetivo aumentara la conciencia de marca y
generard una actitud positiva hacia la misma, ya que recibiendo regalos y premios, se sentiran

“mimados” y recompensados por ser clientes del tattoo shop.

Es presente programa responde a los siguientes objetivos especificos:

e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.
e Plasmar el concepto comunicacional en todas las piezas de la campafia.

e Fidelizar los vinculos entre Lindo Tattoo y su segmento meta.

Programa 5 “Compartiendo momentos”.

Al igual que el programa anterior, se basa en la fidelizacion y en el fortalecimiento de los

vinculos entre el target y la marca.
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Regalandole momentos gratificantes al publico, Lindo Tattoo se mimetizara con el mismo,
creando una relacion de empatia que refleje los gustos e intereses en comun. Ademas, Lindo
Tattoo le da mucha importancia a los acontecimientos especiales, por lo que le demostrara a su

publico objetivo que quiere compartirlos con ellos.

De esta manera, compartiendo y creando experiencias, sumando premios y regalos, se
generara una actitud positiva y agradable con la marca, que de ésta manera, potenciara el grado

de conocimiento de la misma, y de su atributo diferenciador.

Obijetivos especificos a los que hace referencia:

e Seleccionar los medios de comunicacion adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.
e Plasmar el concepto comunicacional en todas las piezas de la campafia.

e Fidelizar los vinculos entre Lindo Tattoo y su segmento meta.
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DESCRIPCION DE ACCIONES

A continuacion, se describiran las acciones de cada programa del plan.

e Programa 1 “Apareciendo”

o Accion 1: Creacion de tarjetas personales.

Se crearan tarjetas personales como modo de identificacion del estudio de tatuajes. En ellas
figurara el logotipo del local y eslogan en el frente de la tarjeta, y el copy con el nuevo concepto

y los datos de contacto en el reverso.

Las tarjetas se encontraran en el local de Lindo Tattoo transmitiendo el nuevo concepto, y

tendran una medida de 5,5cm x 9cm.

Se decidio crear tarjetas personales porque es una forma de estar siempre a la mano del cliente

ya que, con su pequefio tamafo, entra en cualquier billetera, bolsillo o cartera.
o Accion 2: Implementacién de uniformes para el personal.

Como modo de identificacion del personal, ya sea dentro o fuera del local, se implementara el
uso de uniformes en el horario laboral. Dentro del local generard mejor presencia de los
empleados, ya que estar uniformados es considerado un simbolo de mayor calidad vy
profesionalidad; y en la calle servira como método de reconocimiento de marca. En ambos casos

es una forma de transmitir el nuevo concepto.

El uniforme consistira en remeras manga corta para las épocas calurosas y buzo para los dias

frios.

o Accion 3: Creacion de sitio web institucional.
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Al ser internet el medio mas consumido por el publico, serd necesario tener una fuerte
presencia en él, por lo que es esencial crear un sitio web que brinde informacién acerca del local
y de los servicios que se ofrecen. Ademas, esta comprobado, que el publico que navega en

internet, en el primer lugar donde busca informacion es en la web de las distintas marcas.

El sitio contard con distintas secciones: Home, Nosotros, Nuestros trabajos, Dudas,
Suscripcion y Contacto. En la web institucional, se transmitird el nuevo concepto de Lindo
Tattoo, y estara encabezado por un full banner con logotipo y eslogan del local; ademas

brindard la posibilidad de seguir la pagina en Twitter o de hacerse fan en Facebook.

Descripcion de secciones:

La seccion Home, sera la pagina de inicio del sitio, y en ella se vera el logotipo de Lindo
Tattoo, el mensaje con nuevo concepto, se comunicaran novedades, y contendrd subpaginas

(ganadores — tus fotos).

Las subpaginas “ganadores” y “tus fotos”, haran referencia a acciones que se explicaran
mas adelante. De todas formas, esclareciendo el contenido, “ganadores” dard a conocer los
nombres de quienes hayan ganado los sorteos y concursos organizados por el tattoo shop; y
“tus fotos” serd un espacio en el que los visitantes del sitio podran buscarse en las fotografias
tomadas en intervenciones llevadas a cabo por el local. Las mismas podran ser compartidas
por el publico, mediante la opcidon “compartir en Facebook™ y “twittear”, que figuraran en el

sitio.

Las novedades que se comuniquen seran relacionadas a Lindo Tattoo y al mundo del arte
corporal en general, e iran actualizandose para mantener bien informado al publico meta
siempre.
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La seccion Nosotros, contendrd una breve historia institucional y una galeria con

fotografias de las instalaciones del local y su personal.

“Nuestros trabajos”, serd un espacio en el que se mostrara, mediante diversas fotografias,
los distintos tatuajes y piercings realizados en Lindo Tattoo; ademas figuraran premios

recibidos por el local en distintos eventos (convenciones, congresos, muestras).

Se creard una seccion bajo el nombre “Dudas”. En ella, los usuarios podran realizar
consultas, preguntas, reservas, llenando un formulario de correo electrénico o publicandolo
en la Fan Page de Lindo Tattoo en Facebook. Ambas posibilidades se podran realizar

directamente desde el sitio web.

La seccion Suscripcion, permitira a los visitantes del sitio, suscribirse para recibir por
correo electronico, novedades de concursos, sorteos, eventos, promociones, etc., realizados o
relacionados con Lindo Tattoo. Podran suscribirse completando los campos solicitados con

sus datos personales (nombre, fecha de nacimiento, ciudad y direccién de correo electronico).

Y por ultimo, en “Contacto”, se podrd encontrar logotipo, direccion, teléfono, correo
electronico, pagina en Facebook, perfil en twitter y mapa con ubicacién del local Lindo

Tattoo.

o Accibn 4: Creacion de usuario de Twitter.

Recordando que el publico objetivo de Lindo Tattoo se encuentra principalmente en internet,
y que estamos en la era de las redes sociales, se creard una cuenta de usuario en twitter (red
social/microblogging en pleno crecimiento) en la que se informara acerca de novedades,

promociones, eventos, sorteos, concursos, datos de contacto y muestra de trabajos.
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El nombre de usuario de twitter serda @Lindo-Tattoo.
o Accion 5: Creacion de Fan Page en Facebook.

Se creara una fan page de Lindo Tattoo, en la que se transmitird informacion de interés para el
target, novedades, promociones, eventos, trabajos realizados, sitio web, y se realizaran sorteos y
concursos. El fin de la fan page es establecer contacto con el publico, el cual se suma a la pagina
mediante clicks en “me gusta”, y poder llevar un control estadistico y mediciones del
crecimiento comunicacional por este medio, el transito de los usuarios en la fan page y las

publicaciones mas visitadas.

o Accion 6: Cambio de contenido e imagen de perfil de usuario de

Facebook.

Si bien Lindo Tattoo ya cuenta con un perfil de usuario en Facebook, serd necesario
profesionalizarlo. Se utilizara para brindar contenido relacionado al estudio de tatuajes y no a la

vida personal de sus empleados, como estaba ocurriendo hasta el momento.

Serd un espacio dinamico e interactivo donde se realizara muestra de trabajos, trato y
acercamiento con el publico, solicitud de turnos, se presentaran novedades del arte corporal, se

daran a conocer promociones, sorteos, concursos, el sitio web y la fan page.
o Accion 7: Suscripcion + Base de datos.

Se creara una base de datos del publico objetivo a la que se registrara el target mediante una
suscripcion. Esta podra llevarse a cabo personalmente en el local o ingresando los datos

personales en la seccion “Suscripcion” del sitio web.
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La informacion necesaria para la base de datos seran: nombre y apellido, fecha de nacimiento,

e-mail y ciudad.

Al local, la base de datos le servira para tener informacién del pablico objetivo, llevar cuenta

de los mismos y mantener contacto con ellos.

Obviamente el target recibira algo a cambio. Esto se conocera en la accion “E-mail marketing

+ Newsletter” del programa 3.

e Programa 2 “Estamos presentes”

o Accidon 1: Comunicacién institucional por radio (cufia)

La radio es un medio altamente consumido por el pablico objetivo, por lo que se transmitira
una cufia en las radios mas consumidas por el target (Mega Rock, Rock and Pop y Radio
Killers), en las que se transmitira el concepto y se pasaran datos de contacto del local (direccién,
sitio web, Facebook y Twitter), también se realizaran menciones. Al ser un medio considerado

de compaiiia, tiene una alta penetracion en la vida cotidiana del publico.
o Accion 2: Banners Institucionales.

Se colocaran banners institucionales en los sitios web de las radios Mega Rock, Rock and
Pop y Radio Killers. El banner contara con el logotipo, eslogan, y direccion web de Lindo
Tattoo. Al hacer click sobre cualquiera de los banners de Lindo Tattoo, se generara un enlace

directo con el sitio web institucional del local.

o Accion 3: Comunicacidn institucional por television (placa).
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Si bien la television no es el medio mayor consumido por el target de Lindo Tattoo, la
mayoria afirma ver el programa Rockddromo, transmitido por canal 12 todas las medianoches de
los dias sabado. Por ello se colocara una placa al finalizar el programa, en la que figurard

logotipo, eslogan, copy y datos de contacto.

o Accion 4: Comunicacion por redes sociales.

Una vez creados los distintos perfiles en las redes sociales se procedera a la comunicacion con

el publico a través de este medio.

En ésta accion se dard a conocer el nuevo concepto del publico y se comenzard una
comunicacion amigable y personal con el target. Se generarad contenido interactivo para que los

usuarios participen, y se les compartird temas de su gusto e interés.

Las acciones que se realicen en éstas redes seran las principales para fortalecer vinculos con el
segmento meta y lograr un alto grado de fidelizacién. Las mismas seran descriptas en el préximo

programa.

o Accién 5: Comunicacion en sitio web.

Se realizard comunicacion con el publico objetivo a través del sitio web, el cual brindara
informacion actualizada de novedades, la cual incluye noticias, eventos, fotografias, ganadores

de concursos y sorteos, entre otros comunicados novedosos.

o Accion 6: Posters institucionales.

Se colocaran posters en los lugares asistidos por el publico meta (Refugio Guernica, La
Rdastica, Planta Baja, Zombies Bar, Abasto 44 y Belle Epoque), en los que figurara el logotipo de

la marca, eslogan, un copy que transmita el concepto y los datos de contacto.
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La idea de estas graficas es colocar la marca en contacto con el publico objetivo en sus

lugares preferidos, familiarizandolo asi con el estudio de tatuajes Lindo Tattoo.

El poster sera tamafio A3 (29,7 cm x 42cm), tamafio elegido para poder ser colocado en la

barra de los distintos lugares.

o Accién 7: Banderas institucionales.

Se colocarédn banderas institucionales, con logotipo, eslogan, copy y datos de contacto, en los
distintos lugares donde se llevan a cabo recitales de rock o de musica alternativa. Habra en
Cosquin Rock 2013, en Refugio Guernica, en Captain Blue XL, en la Plaza de la Musica y en el

Orfeo Superdomo.

Colocar banderas institucionales del local en los lugares asistidos por el publico objetivo,
introduce la marca entre el mismo, genera un sentimiento de cercania entre el local y su target, y
una actitud positiva frente a la marca, ya que ésta se expone en un contexto elegido por el propio
segmento meta, el cual asiste a estos eventos por voluntad propia para obtener una experiencia

gratificante.

o Accién 8: Folleteria institucional.

Se repartiran volantes/flyers en recitales, con informacién institucional de Lindo Tattoo
(logotipo, eslogan, copy y datos de contacto). Los lugares donde se repartirdn seran Cosquin
Rock, y recitales de bandas relacionadas con el publico objetivo, que se lleven a cabo a lo largo

de la campafia comunicacional del tattoo shop.

Se eligen este tipo de lugares para repartir la folleteria institucional, ya que es un buen medio

para que el target se sienta familiarizado con la marca y genere una actitud positiva hacia la
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misma, ya que se encuentran en un contexto gratificante y de diversion, lo cual provee una

situacion positiva para el acercamiento de la marca hacia el publico objetivo.
o Accion 9: Postales institucionales.

Se creara un circuito con los lugares mas asistidos por el publico, y en ellos se colocaran
postales institucionales del local. En el frente figurara un dibujo disefiado por el tatuador del
local, logotipo, y eslogan; y en el dorso se podran encontrar los datos de contacto, el copy y una

frase creativa que haga referencia al arte corporal.

Estd comprobado que a las personas le agradan los disefios estéticos, y al no ser folleteria
comun, y al tener las postales una funcién connotativa fuerte, las personas del publico objetivo
querran guardarlas, coleccionarlas o regalarlas. Es una gran oportunidad para introducir la marca

entre el target.
Circuito: La Rustica, Refugio Guernica, Zombies Bar y Belle Epoque.
o Accion 10: Insert institucional en revista.

Se colocara un Insert en la revista especializada “arte tattoo” con informacion institucional de
Lindo Tattoo (logotipo, eslogan, copy, datos de contacto), el mismo ir4 acompafiado por una

atractiva calcomania con disefo exclusivo de Lindo Tattoo.

Esta accion aumentara el grado de conocimiento de la marca, y una actitud positiva frente a la

misma generada por el buen disefio del Insert y la calcomania.

o Accién 11: Punto de venta de entradas.
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Como estuvo sucediendo hasta el momento, Lindo Tattoo seguird siendo punto de venta de
entradas de las distintas fiestas alternativas: No Man, Nebula, y otras que se lleven a cabo a lo

largo del afio 2013.

e Programa 3 “Interactuando con amigos”

o Accion 1: E-mail marketing + Newsletter.

Formar parte de la base de datos, explicada en el programa 1, les permitird a las personas
registradas recibir un newsletter con informacién relevante del local (premios, sorteos,

concursos, eventos, promociones, regalos) y del mundo del arte corporal.

También, a través de correos electronicos, se saludara al target suscripto en fechas especiales

(cumplearios, fin de afio, navidad, primavera).

Este método servira para aumentar la fidelizacion del target, permitiendo una comunicacion

personalizada (uno a uno) que generara cercania y una actitud positiva para con la marca.

o Accion 2: Sorteo (Facebook + Radio).

Los dias jueves se llevara a cabo un sorteo radial de un tatuaje o un piercing en “Al Abordaje”
(programa de Mega Rock) que se llamara “Yo quiero ponerle arte a mi piel”. Se alternara el

sorteo de un tatuaje o un piercing cada semana, es decir que no se sortearan los dos el mismo dia.

Los participantes deberan compartir en sus muros de Facebook la fotografia del concurso de
Lindo Tattoo, que se encontrard en la fan page del estudio de tatuajes, deberan comentar “yo
quiero ponerle arte a mi piel + los ultimos tres nimeros de DNI”. Las consignas seran dadas via
Facebook, Twitter, e-mail marketing, en el sitio web y a través de la radio, como parte de

contenido del programa radial.
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Los ganadores deberan ser mayores de 18 afios. Si son menores deberan presentarse al local
con su padre, madre o tutor que firme una autorizacién para poder llevar a cabo el tatuaje o

perforacion, de otra manera el premio se pierde.

Mediante este sorteo se lograra: que el publico objetivo esté expuesto a la marca a través de la
radio, que los mismos participantes hagan publicidad, ya que al compartir en sus muros
aumentara la cantidad de personas expuestas a la marca en las redes sociales y, al encontrarse los
resultados del sorteo en el sitio web, se generara trafico hacia el mismo, familiarizando mas al

segmento meta con el estudio de tatuajes.

Aclaracion: se eligi6 el dia jueves ya que las mediciones de la radio indican que es el dia con

mayor cantidad de audiencia en Mega Rock.

o Accion 3: Sorteo: (Twitter + Radio).

Los dias viernes se realizard un sorteo en el programa Radio Killers, de Radio Cultura, en el
que se participara a través de twitter, por el sorteo de un tatuaje o un piercing. Se alternara el

sorteo de un tatuaje o un piercing cada semana, es decir que no se sortearan los dos el mismo dia.

Para la participacion, anunciada en la radio, en el sitio web de Lindo Tattoo y en las redes
sociales, se debera escribir el hashtag #yoquieroponerlearteamipiel, mencionando a los usuarios
@LindoTattoo ~ @RadioKillers + los  tres  dltimos  numeros  del DNI,

ej..#yoquieroponerlearteamipiel @LindoTattoo @RadioKillers 469.

Se anunciaran los ganadores al finalizar el programa radial y en el sitio web de Lindo Tattoo.
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Los ganadores deberan ser mayores de 18 afios. Si son menores deberan presentarse al local
con su padre, madre o tutor que firme una autorizacién para poder llevar a cabo el tatuaje o

perforacion, de otra manera el premio se pierde.

Mediante este sorteo se lograra: tener presencia en otra red social, y que la marca sea visible
por los seguidores de los participantes, que la marca sea escuchada en la radio, y que se genere

trafico hacia el sitio web de Lindo Tattoo.
o Accidn 4: Descuentos por compra.

Los clientes que se realicen un tatuaje de un costo superior a $250, recibirdn como regalo un

cupdn valido por %20 de descuento para su proximo tattoo o piercing.

Esta accion generara una actitud positiva en el cliente para con el local de tatuajes, ya que se
lo estaria premiando por haber elegido a Lindo Tattoo, lo cual aumenta la fidelizacion con el

local.
o Accion 5: Regalos.

Se les regalard un llavero a los clientes que se realicen tatuajes en el local. EI mismo tendra

logotipo en el frente y direccion en el reverso.

El fin de esta accion es hacerles un regalo a los clientes que eligen el local y, también, para

estar siempre presentes entre el publico, a traves de un elemento atil como lo es el llavero.
o Accion 6: Concurso de disefio.

Se llevara a cabo un concurso via Facebook en el que los usuarios podran subir disefios de

tatuajes realizados por ellos mismos. La imagen que junte mas likes, sera la ganadora.
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El premio para el participante ganador serd un cuadro con la pintura de su disefio para €l y una
copia del mismo que se colocaré en el local con la firma del disefiador ganador. También se

podra tatuar su disefio gratis en Lindo Tattoo.

o Accion 7: Wallpapers.

Se realizara una aplicacion en el sitio web de Lindo Tattoo en la que se podran descargar
Wallpapers de distintos disefios realizados por el tatuador del local. Los mismos tendran

formatos para computadoras o teléfonos celulares.

o Accion 8: 1882 + Lindo Tattoo.

Se realizara un sorteo los dias miércoles en la radio Rock and Pop para participar del sorteo de

un kit fernetero de 1882 + 6 posavasos con disefios propios de Lindo Tattoo.

Para participar del sorteo, el cual se transmitira en el programa Radio Rodante, los
participantes deberan dejar su nombre y apellido, los Gltimos 3 nimeros de DNI y tendran que

escribir la frase “quiero mi previa con arte” en el Facebook de Radio Rodante y de Lindo Tattoo.

Los ganadores (que deberan ser mayores de 18 afios) seran anunciados al aire, al finalizar el

programa radial, y mediante el sitio web de Lindo Tattoo.

o Accién 9: Concurso de bandas para evento propio.

Se realizard un concurso de bandas en la Fan Page de Lindo Tattoo, para que toquen de

invitados en un evento organizado por el local (Ponele Arte).

Las bandas que participen del concurso deberan subir sus videos a Facebook. Quienes

consigan mas “likes” seran las seleccionadas para participar. Tres bandas serdn las elegidas.
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Al ser el target seguidor de bandas de rock under de Cordoba, mediante este concurso, no sélo
se dard una buena y amigable imagen del local, sino que se brindara la posibilidad de exposicion
del arte musical elegido por el publico objetivo, generando asi una actitud positiva hacia la

marca.

El concurso se comunicara en el sitio web, por correo electronico a suscriptos, en Facebook

(Fan Page y perfil de usuario) y en Twitter.

También se creard un evento de invitacion abierto en Facebook bajo el nombre “Concurso de
bandas”, que invite a todos los contactos de Lindo Tattoo a participar, a bandas under de rock de

Cordoba, y al ser un evento abierto, los invitados podrén invitar a sus amigos y contactos.
o Accion 10: Concurso de calendario 2013.

Se llevard a cabo un concurso para crear un calendario para el afio 2013. El mismo, hara
referencia al arte corporal, y se podra participar subiendo fotografias a la fan page de Facebook.
Estas deberan tener alguna relacion con el mundo de los tatuajes y piercings, por ejemplo:
chicas/os tatuadas/os o con piercings, grupos de amigos con algln tipo de arte corporal, arte

callejero, disefios de tatuajes.

Las 12 fotos que consigan mas likes seran las ganadoras para aparecer en el calendario

2013.

Se creara una version grande del calendario (tamafio a4 con una fotografia por mes), y
mini-calendarios (9,8 x 6,6 cm., con una sola fotografia por afio). Los mismos se les
entregaran a los clientes del local y a los ganadores.

e Programa 4 “Compartiendo momentos”
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o Accion 1: Intervenciones.

Lindo Tattoo cuenta con un auto ploteado con el logotipo del local, y con grandes parlantes de
alta potencia, por lo que éste sera utilizado para intervenciones sorpresa. Las mismas se llevaran

a cabo cada sabado durante cuatro meses (marzo, abril, mayo y junio).

La intervencidn consistird en visitar lugares de gran concurrencia por el publico cada sabado
(plaza de la intendencia, parque delas naciones, paseo de Sobremonte, Refugio Guernica,

Zombies Bar, La Rustica).

Al llegar al lugar en el auto ploteado y con mausica, saldran del vehiculo dos promotores (un
hombre y una mujer) que repartiran calcomanias con el logotipo del local, eslogan, copy con
concepto y datos de contacto, y que podran brindar informacién acerca de Lindo Tattoo. Se
tomaran fotografias al pablico meta, las cuales podran ser vistas en el sitio web del local, en la

seccion “tus fotos™ (descripta anteriormente), donde se podran compartir en las redes sociales.

Como plus se repartiran 10 bonos con descuentos del 15% para piercings o tatuajes de Lindo

Tattoo. Los bonos tendran validez durante el mes que se repartan.

-Intervencién dia del amigo: Se llevara a cabo una intervencion especial el 20 de julio a causa
del dia del amigo en la Plaza de la Intendencia. Como plus, en vez de repartir bonos de
descuentos, se repartiran cupones validos por 2x1, los cuales seran entregado a las 10 parejas de

amigos que primero se acerquen a los promotores.

-Intervencién dia de la primavera: Se realizard una intervencion por el dia de la primavera y

del estudiante en el Parque de las Naciones. Se repartiran 10 bonos con el 15 de descuento.
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Con estas intervenciones se lograra generar una buena experiencia al pablico y una actitud
positiva respecto al local, se compartiran las mismas actividades y se fortaleceran los lazos con el
target y la conciencia de marca. Ademas, las personas siempre se sienten a gusto con los

pequefios regalos, en este caso, un momento de musica, alegria y calcomanias.

o Accion 2: Exposicion.

El dia sabado 20 de abril del afio 2013, se realizara una exposicion llamada “Mi arte”, que
sera llevada a cabo por Lindo Tattoo haciendo referencia al dia del tatuador. En ésta, habra
muestras de los distintos trabajos realizados por el personal del local (fotografias de tatuajes y
piercings, pinturas y disefios). Se contara con un video grafico, disefiado por el tatuador del local,

que se transmitira al ritmo de la masica durante toda la exposicion.

La entrada sera libre y gratuita, y al finalizar se realizaran sorteos de Merchandising del local
(gorras y remeras), de un tatuaje y un piercing y de sponsors (La Lupita, Locuras, Dog Power

Clothes y Belle Epoque).

El evento se llevara a cabo en Belle Epoque (Lima 373 — Centro — Cérdoba Capital) de 20 hs.
a 00.00 hs. Luego de la exposicion, las personas que asistan pueden quedarse en Club Belle

Epoque, el cual abrird normalmente.

o Accion 3: Comunicacion de exposicion.

La exposicion “Mi arte” en Belle Epoque, serd comunicada a través del sitio web de Lindo
Tattoo, via Newsletter, mediante las redes sociales del local de tatuajes y del club, y también, a

través de la aplicacion “eventos” de Facebook.
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o Accion 4: Dia del amigo (sorteo — voucher).

Vouchers (Dia del amigo): En el mes del amigo, Lindo Tattoo pondra a la venta vouchers para
regalar a los amigos el dia 20 de julio. De esta manera, ademas de estar presentes en

acontecimientos especiales, brinda la posibilidad de hacer un regalo original.

Se anunciara la venta de vouchers a traves de las redes sociales del tattoo shop, el sitio web y
el newsletter. Se podran comprar personalmente en el local y tendran distintos montos para

regalar.

Sorteo (Dia del amigo): Se llevara a cabo un sorteo de cupones 2xlpara un tatuaje o un

piercing entre las personas suscriptas a la base de datos de Lindo Tattoo.

A la hora de canjear el cupon, solamente sera valido si se asiste con un amigo que se realice

un tatuaje o un piercing, al igual que el ganador del cupén.

Esta es una forma de premiar a las personas que decidieron suscribirse al local, estableciendo

una relacion de mayor cercania.

El sorteo se dara a conocer por las redes sociales, incentivando a los usuarios de las mismas a
ser parte de la comunidad de suscriptos a Lindo Tattoo. Los ganadores se anunciaran en el sitio

web del local para generar trafico hacia la misma.

o Accién 5: Evento extremo.
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Se llevara a cabo un evento que se llamara “Mega arte extremo” en Casa Babylon (Bv. Las
Heras 48, Ex Abasto) con el fin de compartir una experiencia con su publico meta y, a la vez,

fortalecer vinculos.

El evento estara decorado por trabajos realizados por el personal del local (cuadros, pinturas y
fotografias), habra rampas para realizar deportes extremos (skateboarding, longboarding, rollers)
y pintada de tablas (skates, longboards) por el tatuador del local con disefios exclusivos.

También, habra body-painting en vivo y buena masica.

Ademas, se repartira pizza y cerveza a las personas presentes, y asi se dara comienzo a una
buena noche entre amigos. Habra musica en vivo y karaoke. También, se llevaran a cabo sorteos
de merchandising, de las tablas pintadas en el momento y de los sponsors participantes (La

Lupita, Nocco Showroom, Dog Power Clothes, La Cripta, Locuras y Casa Babylon).

La capacidad méaxima del lugar es de 400 personas, y podran ingresar al evento solo personas
mayores a 18 afios. La entrada seré gratuita, y las personas que deseen asistir deberan anotarse en

una lista a través de las redes sociales, por el sitio web, en el local o por teléfono.

El fin de este evento extremo no so6lo es exponer los trabajos del local, sino brindar un espacio
de buena onda para todo el pablico objetivo, donde se demuestren los gustos e intereses comunes
entre el target y la marca, lo cual fortalecera los vinculos. Es un medio para penetrar y estar
presente entre el pablico. Se le regalara al segmento meta una experiencia gratificante con buena

musica, premios y mucho arte.

o Accién 6: Comunicacion evento extremo.
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El evento serd comunicado a través de las redes sociales del local, evento en Facebook, sitio

web, Newsletter, volantes y menciones en radios.
o Accion 7: Festival.

Se patrocinara un evento de bandas de rock under en Refugio Guernica, donde se podra
compartir con el publico meta un momento de diversion y buena mdsica. Ademas, con la
colaboracion de distintas marcas auspiciantes, se sortearan diferentes premios con el numero de

la entrada (indumentaria, merchandising, discos de musica, tatuajes y piercings).

Los auspiciantes y sus respectivos aportes para el sorteo seran: La cripta rockeria (remeras),
La Lupita rockeria (posters de bandas y cd’s), Dog Power Clothes (remeras y bandanas), Nocco

Showroom (cuadros con estilo), La Rustica (cervezas), Locuras (remeras) y Oktubre (remeras).

Las entradas anticipadas al evento podran conseguirse en el local de Lindo Tattoo o a través

de los integrantes de las bandas que tocaran ese dia a $30, o0 en la puerta esa misma noche, a $35.

De acuerdo a la capacidad del local a alquilar (Refugio Guernica), habra a la venta 500

entradas.
o Accién 8: Comunicacion festival.

El evento sera comunicado mediante el sitio web, redes sociales (publicaciones, imagenes,
comentarios, eventos de invitacion), e-mail marketing a suscriptores, sitio Refugio Guernica,
mencion y cufia en radios (Radio Killers, Mega Rock y Rock and Pop). También podra ser

comunicado por las bandas que participen en él.

o Accion 9: Sorteo de entradas para evento (Facebook — Twitter).

120



El dia anterior al evento se sortearan un par de entradas para el festival de rock “Ponele arte”
en el programa Al Abordaje (de 18:00 a 21:00), Mega Rock 90.5 fm, en el programa Radio
Rodante (de 16 a 18 hs) de Rock and Pop 95.5 fm, y en el programa Radio Killers (de 22:00 a

24:00 hs) de Radio Cultura 95.1 fm.

Los sorteos se anunciaran desde las redes sociales de Lindo Tattoo, Radio Killers y Al

Abordaje, y en los programas radiales.

Para participar del sorteo se debera dejar: nombre + ultimos 3 nimeros de DNI, en los perfiles

de Facebook o Fan Pages de los programas radiales nombrados.

Los ganadores se daran a conocer al aire antes de finalizar los programas, mediante sus redes

sociales, y a través de los medios de contacto de Lindo Tattoo (Facebook, Twitter y sitio web).

Este sorteo no sélo brinda la posibilidad de agasajar al publico objetivo con el regalo de las

entradas al festival, sino que también sirve como medio de difusion del evento.

o Accion 10: Navidad (sorteo — voucher).

Vouchers navidefios: Se pondran a la venta vouchers para que el pablico objetivo pueda
regalar tatuajes o piercings el dia de Navidad. Ademas de estar presentes en una fecha especial,

brinda la posibilidad de hacer un regalo original.

Se anunciara la venta de vouchers a traves de las redes sociales del tattoo shop, el sitio web y
el newsletter. Se podran comprar personalmente en el local y tendran distintos montos para

regalar.
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Sorteo navidefio: Se llevara a cabo un sorteo de un piercing y un tatuaje entre las personas
suscriptas a la base de datos de Lindo Tattoo. El fin de este sorteo es premiar a las personas que

decidieron suscribirse al local.

Se dard a conocer el sorteo a través de las redes sociales, newsletter y sitio web, para

incentivar al target a suscribirse a la base de datos del tattoo shop.

Los ganadores serdn anunciados en el sitio web para generar trafico hacia el mismo.

o Accion 11: Felices Fiestas (postales).

Se llevard a cabo una edicion de “fin de afio” deseando felices fiestas, que seran colocadas en

los lugares mas asistidos por el target (circuito nombrado anteriormente).

El fin de las postales es saludar al target en un acontecimiento importante como lo son las
fiestas de fin de afio, esto generara cercania y buena actitud frente a los buenos deseos de Lindo

Tattoo para las fiestas.

RECURSOS NECESARIOS

Tabla n°3: Recursos Necesarios.
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Tarjetas personales

-Disefio + Impresion

$260 x 2000 unidades.

Uniformes -Disefio + Indumentaria (2 $140
remeras y 2 buzos) + Estampa

Posters -Disefio + Impresion $32 x 4 unidades.
Banderas -Disefio + Tela +Impresion $80 x 5 unidades.
Folleteria -Disefio +Impresion $310 x 2500 unidades.
Postales -Disefio + Impresion $439 x 1000 unidades.
Llaveros -Disefio + Fabricacion $700 x 1000 unidades.
Sitio web -Contenido + Disefio $450
Base de datos -Plantilla $100
Comunicacién online -Community Manager $900

(comunicacion, sorteos y

concursos en redes sociales —

comunicacion por sitio web — e-

mail marketing)
Wallpapers -Disefios propios $0
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Placa televisiva

-Disefio + Espacio publicitario

$500 X 3 meses.

Insert en revista

-Disefio + Espacio publicitario

$600 x edicion.

Produccion cufa radial -Locucidn + Estudio de $250
grabacién + Guion radial
Pack comunicacion radial -Locutor + Espacio $980 x mes.
Mega Rock (cufia — mencién — publicitario radial + Pautas de
sorteos — banner en web) sorteos + Espacio publicitario
online + disefio
Pack comunicacion radial -Locutor + Espacio $400 x mes.
Radio Killers (cufia — mencién — publicitario radial + Pautas de
sorteos — banner en web) sorteos + Espacio publicitario
online + disefio
Pack comunicacion radial -Locutor + Espacio $1000 x mes.
Rock and Pop (cufia — mencién — | publicitario radial + Pautas de
sorteos — banner en web) sorteos + Espacio publicitario
online + disefio
Punto de venta -Entradas a eventos $0

Calendario 2014 mini-

calendarios

-Disefio + Impresion

$230 x 1000 unidades.

Calendario 2014 tamafio A3

-Disefio + Impresion

$500 x 1000 unidades.

Intervenciones

-Auto ploteado.

$0

-Mdsica.

$0
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-Calcomanias. $300 x 2000 unidades.
-Promotores. $120 x 2 personas x
intervencion.
-Uniforme promotores (2 $40
remeras con datos del local)
Exposicion -Alquiler de local con personal $950

correspondiente (Belle Epoque) +

Decoracion

Comunicacion de exposicion

-Comunicacion online (redes

Presupuesto incluido en cada

sociales — e-mail marketing — sitio | medio.
web) + Comunicacion radial
(menciones)
Mega evento -Alquiler de local con personal $1300
correspondiente (Casa Babylon) +
Decoracion + bandas.
-Rampa $300
-Tablas + pinturas $400

Comunicacién Mega evento

-Comunicacion online (redes

sociales — e-mail marketing — sitio

Presupuesto incluidos en cada

medio.
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TIEMPOS

Al ser la propuesta una campafia comunicacional de posicionamiento publicitario, tendra una
duracién de un afio, para poder introducirse en el publico objetivo, transmitir su nuevo concepto

y lograr fidelizacién del target.

Comenzara en enero del afio 2013 para estar presentes con mayor fuerza en marzo, que es el
mes en el que comienza nuevamente la temporada del arte corporal. Durara todo el afio 2013 y

finalizara en enero del afio 2014.

Una vez finalizada la campafia se realizara la evaluacion y medicion de resultados de la

misma.

A continuacion, la duracién de cada programa del plan y de sus correspondientes acciones.

Tabla n°4: Tiempos.

1 Creacion sitio web 21/01/13 — 31/01/13
Creacion perfil de Twitter 21/01/13 — 31/01/13
Creacion Fan Page 21/01/13 — 31/01/13
Reforma perfil de Facebook 21/01/13 — 31/01/13

Tarjetas personales 01/02/13 — 21/01/14

Uniformes 01/02/13 — 21/01/14
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Base de datos + Suscripcion

01/02/13 — 21/01/14

Radio (cufia radial)

01/02/13 — 21/01/14

TV (placa)

01/02/13 — 21/01/14

Posters

01/02/13 — 21/01/14

Com. en redes sociales

01/02/13 — 21/01/14

Com. en sitio web

01/02/13 — 21/01/14

Postales 01/02/13 — 31/10/13
Banderas 01/02/13 — 21/01/14
Folleteria 08/02/13 — 10/02/13

Revista (Insert)

01/03/13 — 30/11/13

Duracion total programa 2: 01/02/13 — 21/04/14

E-mail marketing + Newsletter

01/02/13 — 21/01/14

Sorteo (Fb + radio)

02/03/13 — 26/09/13

Sorteo (Tw + radio)

05/04/13 — 25/10/13

Descuento x compra

01/02/13 — 21/01/14

Llaveros

01/02/13 — 21/01/14

Concurso disefios

06/05/13 — 25/05/13

Wallpapers

01/06/13 — 21/01/14
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Sorteo (1882 + radio)

04/09/13 — 18/12/13

Concurso de bandas

28/10/13 — 09/11/13

Concurso calendario

Intervenciones

18/11/13 — 30/11/13

02/03/13 — 29/06/13

Expo dia del tatuador

20/04/13

Comunicacion de expo

08/04/13 — 20/04/13

Dia del amigo (vouchers)

01/07/13 20/07/13

Dia del amigo (sorteo)

20/07/13

Mega Arte Extremo

17/08/13

Comunicacion Mega Arte

01/08/13 — 07/08/13

Festival Ponele Arte

14/12/13

Comunicacion Ponele Arte

10/11/13 — 14/12/13

Sorteo (entradas festival)

11/12/13 - 13/12/13

Vouchers navidefios

01/12/13 — 23/12/13

Regalo navidefio

23/12/13

Postales Fiestas

01/12/13 — 31/12/13
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PIEZAS

A continuacion, se presentan las piezas de la campafia.

e Tarjetas personales.

Frente

Dorso

DEAN FUNES 250 - LOGAL 4
N\GAL. PASEO DE LA CIUDAD, GORDOBA.
TEL: 0351-156265604

WWW.LINDOTATT00.C0M. AR
'3 /LINDO-TATTOO @LINDO-TATTO0 [ )
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e Uniformes del personal:

Frente remera

TATUAJE ARTISTIED PROFESIONAL

Espalda remera

S
s e it

(S ividle /;)/7(‘75
N ‘\_J,v" ) S

et

WWW.LINDOTATTOO.COM. AR
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Frente buzo

TATHASE ARTRSTIND AR TsInNAL

Atras buzo

2t
/ oude arte a (/a\/xz/
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e Sitio web.

Banner superior fijo en todo el sitio y menu de navegacion (botonera con paginas del sitio):

[ %gﬁl/l@(k Ja/log TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

Nosotros Nuestros trabajos Suscripcion Contacto

Pie de pagina:

W Follow @wix

Vision completa de sitio web y seccion “Home™:
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’""/m(/c Ja/loc TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL
—7 (C)Q

Nosotros Nuestros trabajos D Suscripcion Contacto

Novedades

Click en la imagen para agrandar.

(e’ eadar
o & b e

SUBf UN VIDEO DE TU BANDA DE ROCK
ANUESTRA FAN PAGE. JUNTA "ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO
PARA SER BANDA INVITADA
EHN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

[ e

-Galeria de imagenes de “Novedades™:
Se pueden ver las imagenes de la galeria, haciendo click para agrandarlas. Cada una de ellas
hace referencia a concursos, sorteos, eventos, relacionados con Lindo Tattoo.

Al ampliar las imagenes, también figura una breve descripcién de la misma.
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(o dobudhs. €2

SUB{ UN VIDEO DE TU BANDA DE ROCK
A NUESTRA FAN PAGE, JUNTA "ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO
PARA SER BANDA INVITADA
EN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

(S ondp Jattee

N2

v et

Concurso de bandas

£Querés que tu banda se conozca y se escuche? Participa en el consurso subiendo un tema en video de tu banda a nuestra Fan Page y gana
uno de los tres lugares para formar parte del "Ponele Arte”, un festival de rock que te da un lugar para demostrar tu misica.

Fecha de eleccion de bandas: sab 24/11/2012.

Las bandas ganadoras seran anunciadas en nuestro sitio web, en nuestra fan page y en nuestro Twitter.

Foudle arte a i pi

GANA UN PIERCING O UN TATUAJE
CON LOS VIERNES BE SORTEO EN TWITTER.

Escribf un tweet con el hashtag:
#yoquieroponerlearteamipiel ELindo-Tattoo @Radio_Killers + ultimos 3 nimeras de DN
y participa del sorten cada viernes de 22:00 a 24:00 hs.

Los ganadores seran anunciados al finalizar el programa radial
Radio Killers (85.] fm - Radio Cultura)
y en |a web de Lindo Tattoo (www.lindotattoo.com)

>

Sorteo: Lindo Tattoo + Radio Killers
Escribi en tu twitter el hashtag #yoquieroponerlearteamipiel @Lindo-Tattoo @Radio_Killers + tus iltimos 3 niimeros de DNI, los viernes desde
las 22:00 a las 24:00, y participa del sorteo de un tatuaje o un piercing en Lindo Tattoo.
seran al finalizar el Radio killers de Radio Cultura (95.1 fm) y en nuestro sitio web.
iNo te lo pierdas!

IV VY
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Phe arts a fipid

PARTICIPA DEL SORTEO DE UN TATUAJE
0 UN PIERCING DBE LINDO TATTOO,
L0S DfAS JUEVES DE 18:00 A 21:00 HS.
EN "AL ABORDAJE" - MEGA ROCK (90.5 F11)

COMPARTI LA FOTO ANUNCIADA EN EL FACEBOOK
DE LINDO TATTOO, COMENTA "YO QUIERO PONERLE ARTE A MI PIEL"
* TUS ULTIMOS 3 NUMEROS DE DNI
¥ ESTARAS PARTICIPANDO EN EL SORTEO DEL DIA.

Sorteo: Lindo Tattoo y Mega Rock
Los jueves en Al Abordaje (Mega Rock 90.5 fm) entre las 18:00 y las 21:00, se estara sorteando un tatuaje o un piercing de Lindo Tattoo.

Participa compartiendo la foto anunciada en nuestro muro, comenta “yo quiero ponerie arte a tu piel” + los iiltimos 3 nimeros de tu DNl y

podés ser el ganador.
Los ganadores se anunciarén al finalizar "Al Abordaje” y en nuestro sitio web.

-Subpaginas de seccion “Home” (ganadores y tu fotos) en mena desplegable:

Se puede ingresar a las subpaginas, mediante el menu desplegable que aparece al posicionarse

sobre el boton “Home”.

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL ,{'!' X Geta WiX ste

Nosotros Nuestros trabajos Suscripcion Contacto

G dores
SEE e Novedades

Tus Fotos o 2 o
- o Click en la imagen para agrandar

mcﬂdﬂ
P S,
¢!

SUBE U VIDEO DE TU BANDA DE ROCK

ANUESTRA FAY PAGE, JUNTA "ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO

PARA SER BANDA INVITADA
EN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

-Subpaginas de “Home” (ganadores y fotos) en botonera:
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Para ingresar a las subpaginas, ademéas de hacerlo mediante el menu desplegable, se puede

realizar a través de los botones, con sus correspondientes nombres, ubicados en “Home”, debajo

de “Novedades”.

Novedades

Click en la imagen para agrandar.

han
(et <.
N

SUBS UM VIDEO DE TU BANDA DE ROCK
A NUESTRA FAY PAGE, JUNTA “ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO
PARA SER BANDA INVITADA
EN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

-Subpéagina Ganadores (de concursos y sorteos explicados méas adelante):

Aqui se publicaran los ganadores de distintos concursos y sorteos.

Ganadores de Concurso
de Bandas

Stencil
Pin Up

Skull

Ganadores

Ganadores Mega Rock  Ganadores Radio Killers

O/l Maria Sanchez (tatuaje) 02/1 Cecilia Lopez (piercing)

0/l Manuel Valle (piercing) 02/11 Mariano Larra (tatuaje)

08/11 Veronica Soler (tatuaje) 09/11 José Cuervo (tatuaje)

08/11 Gonzalo Mdrquez (piercing) 09/11 Andrea Pérez (piercing)

iGracias por participar!

K Geta WiX site!
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-Subpégina “Tus Fotos” (de intervenciones explicadas mas adelante):
Esta contendra una galeria con fotografias, que se podran ver al hacer click en la imagen
“Lindos momentos juntos” tomadas en distintas intervenciones que llevara a cabo Lindo Tattoo.

Cada una de las iméagenes posee botonera para compartir en Facebook o en Twitter.

K Geta WiX site!

Busca tu foto y compartila con tus amigos
TUS FOfOS en Facebook y Twitter.

Click en la imagen para ver la galeria

Porque nos gusta compartir tiempo
de buena onda con vos, salimos
con mysica y cdmaras de fotos a

compartir un buen momento todos

Jjuntos.

€.

La seccion Nosotros, contendra una breve historia institucional y una galeria con fotografias
de las instalaciones del local y su personal, que al igual que las demas galerias nombradas

anteriormente, poseen la funcion de ampliarse con un click y de estar descriptas.
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Nosotros

Somos un estudio de fatugjes ubicado en el centro de la ciudad de
Cordoba, en la galeria Paseo de la Ciudad (Dedn Funes 250 - local

4), que se encuenira en el mercado desde el ano 2007.

Contamos con mas de ocho anos de experiencia en el mundo de
drte corporal, por lo que brindamos calidad y seguridad en

nuestros frabajos.

Los servicios que ofrecemos son: realizacion y diseno de tatugjes,
colocacion y venta de repuestos de piercings. Siendo el diseno
nuestro gran servicio exira a ofrecer, ya que brindamos la
posibilidad de que puedas obtener un diseho propio con un arte
exclusivo y de buen nivel en tu tatugje.

Click para ver imagenes del local

K Geta WiX site!

-“Nuestros trabajos”, serd un espacio en el que se mostrara, mediante diversas fotografias, los

distintos tatuajes y piercings realizados en Lindo Tattoo; ademas figuraran premios recibidos por

el local en distintos eventos (convenciones, congresos, muestras).

-Seccion “Nuestros Trabajos™:

Nuestros trabajos

Premios

" En esta seccion se pueden ver distintos En Lindo Tatffoo nos gusta seguir

: .. trabajos realizados en el local. aprendiendo, por eso participamos de
convenciones Y congresos.

A continuacion les mostramos nuestro Ultimo
premio.

Click para ver imagenes en mayor tamafio

Click para ver imagenes en mayor tamafio

-Visién ampliada de imagen de galeria de trabajos realizados:
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tatuaje
disefio propio

-Vision ampliada de “Premios”, recibidos por Lindo Tattoo:

Premio en convencién
Mejor diseiio y mejores colores.

Se creard una seccion bajo el nombre “Dudas”. En ella, los usuarios podran realizar consultas,

preguntas, reservas, llenando un formulario de correo electrénico o publicandolo en la Fan Page
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de Lindo Tattoo en Facebook. Ambas posibilidades se podran realizar directamente desde el sitio
web.

-“Dudas”:

K Geta WX site!

Dudas

Manda cualquier duda o consulta que
tengas y te responderemos a la brevedad.

La seccidn Suscripcion, permitira a los visitantes del sitio, suscribirse para recibir por correo
electronico, novedades de concursos, sorteos, eventos, promociones, etc., realizados o
relacionados con Lindo Tattoo. Podran suscribirse completando los campos solicitados con sus
datos personales (nombre, fecha de nacimiento, ciudad y direccién de correo electronico).

-Pestafia “Suscripcion’:
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K Geta WX site!

Suscripcion

&Te gustaria recibir todas las novedades
acerca de eventos, sorieos concursos y
promaociones?

Suscribite para recibirlas por correo
electronico, y sé el primero en enterarte.

*' e

Y por ultimo, en “Contacto”, se podrd encontrar logotipo, direccion, teléfono, correo

electronico, pagina en Facebook, perfil en twitter y mapa con ubicacion del local Lindo Tattoo.

-“Contacto’:

K Geta WiX site!

Click en la imagen para ver mapa.

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4
AL. PASEO DE LA CIUDAD, CORDOBA.
TEL: 0351-156265604

WWW.LINDOTATTO0.COM. AR
3 /LINDO-TATTO0 @LINDO-TATTO0 [ )

-Ampliacion de mapa con ubicacion del local:
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Dean Funes 250 - Local 4 - Galeria Paseo de la ciudad - Centro - Cérdoba Capital.

Facebook y Twitter

Imagen de perfil

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

*WW.LINDOTATTOO.GOM.AR*

Imagen de portada de Facebook
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DEAN FUNES 250 - LOCAL 4
GAL. PASEO DE LA CIUDAD, CORDOBA.
TEL: 0351-156265604

WWW.LINDOTATTOO.COM.AR

3 sumoo-TaTro0 - @imio-TATTOO| TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

e Bandera institucional

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

WWW.LINDOTATT00.COM. AR
JLINDO-TATTO0 @LINDO-TATTO0 |

e Folleteria institucional
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TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 ,
GAL. PASEO DE LA CIUDAD,
CORDOBA - TEL: 0351-156265604
WWW.LINDOTATTO0.COM.AR

f3/LIMDO-TATTO0  @LINDO-TATTOO

e Poster institucional

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 - GAL. PASEO DE LA CIUDAD
CORDOBA - TEL: 0351-156265604
WWW.LINDOTATTOO.COM.AR
3 7Lip0-TATTOO @LINN-TATTO0
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e Placa televisiva

e Insert en revista:

Frente
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Dorso

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

WWW.LINDOTATTO0.COM. AR

STickLy con supLy distfio!

e Cuna radial institucional
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http://www.lindotattoo.com/

e Postales institucionales

Frente (disefio ejemplo)

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 - GAL. PASEQ DE LA CIUDAD
CORDOBA - TEL: 0351-156265604
WWW.LINDOTATTOO0.COM.AR

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL B3 /Lnmo-TATTO0 - @LINDO-TATTOO
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ATUAJE ARTISTICO PROFESIONALYME

e Newsletter.
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NOVEDADES
& =74 \m( X

TATUAJE ARTlsnm PROFESIONAL

Hola Camila, 42 £SCYiDiMOS PAYA QUL SLAS 1A pYiveya
LAY OV AL 10S NOVZAGALS QUL TNEWDS
m Lindo Tattoo

r[SnVRL Dim
PARTICIPA BEL SORTED DE UN TATUAJE mw 22% WS xm:cn GUERNICA
0 ‘ﬂ PIERCING DE LENDO TATTOO0,
LS BIAS JUEVES BE 18:00 A 2600 HS.
N AL ABRDAJE” - HEGA ROCK (90.5 FH) )é:ﬁ‘b @ s ! Esm
COHMPARTI LA FOTO ANUNCIADA EN EL FACEBOOK
LINDO TATTOO, COMENTA *YO OUIERO PONERLE ARTE A MI PIEL*

+ TUS ULTINOS 3 HUMERDS DE 0T
¥ ESTARAS PARTICIPANDD EN EL SORTED DEL BIA.

0E

ﬁ@fﬁ'?“i??""ﬂr*"fa
Jude ot a fpid

G UN PIERCING O UN TATUAJE
COM LOS VIERNES DE 504100 EN TWITTER.

L s BT

58 it ol oty

1 poricn el ortn cod veroes &0 T2004 N
Lo g som

s e
Pty e

Pova Yayoy infovmacion, YLSLYNAS D CONSUHAS ingyLsh
0 WLSTYO Sifio Wb,

? WWW.LINDOTATTOO.COM. AR

Phade aite a’(@}‘w @/’”f/f 59

TATUAJE. ARTISTICO PROFFSIONAL

DEAN FUNES 250 - LOGAL 4 [ /Lio-TATT00
GAL. PASEO DE LA CIUDAD, CORDOBA.

TEL: 0351156265604 @LINDO-TATTOOE

Povo dryav de vecioiy £l nevislettey de Lindo Tottoo, click- agqui.

e Ejemplo de comunicacion de consignas en redes sociales.

Sorteo en Mega Rock y Facebook:
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foude aite a i pid

PARTICIPA DEL SORTEO DE UN TATUAJE

0 UN PIERGING DE LINDO TATTOO,
LOS DIAS JUEVES DE 18:00 A 21:00 HS.
EN "AL ABORDAJE" - MEGA ROCK (90.5 FI1)

COMPARTI LA FOTO ANUNCIADA EN EL FAGEBOOK
DE LINDO TATTO0O, COMENTA "YO QUIERO PONERLE ARTE A MI PIEL"
+ TUS ULTIMOS 3 NUMEROS DE DNI
Y ESTARAS PARTICIPANDO EN EL SORTEO DEL DIA.

Foto publicada en Fan Page de Lindo Tattoo, para participar compartiendo y comentando:

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

JUEVES DE SORTEOS CON LINDO TATTOO ¥ MEGA ROCK
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Sorteo en Twitter y Radio Killers:

e it a i pid

GANA UN PIERCING O UN TATUAJE

CON LOS VIERNES BE SORTEO EN TWITTER.

Escribi un tweet con el hashtag:
#yoquieroponerlearteamipiel @Lindo-Tattoo @Radio_Killers + ultimos 3 nimeros de DNI
y particip del sorteo cada viernes de 22:00 a 24:00 hs.

Los ganadores seran anunciados al finalizar el programa radial

Radio Killers (95.1 fm - Radio Cultura)
y en la web de Lindo Tattoo (www.lindotattoo.com)

Portada de dias viernes en Perfil y Fan Page de Lindo Tattoo:
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VIERNES BE SORTEQS

CON LINDO TATTOO 95.1 FY - 22 A 0OHS - RADIO CULTURA
Y RABIO KILLERS

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

e Sorteo kit fernetero 1882 (una botella y dos vasos) en Rock and Pop.

Packaging:
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Posavasos (ejemplo de disefio):

—— 3

‘i )RR S
{TIA " /ME
(L _ende 7»_[,_(1

S5 W00

e Ejemplo de comunicacion en redes sociales.

-Concurso de bandas para festival de rock:

SUBI UN VIDEO DE TU BANDA DE ROCK
A NUESTRA FAN PAGE, JUNTA "ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO
PARA SER BANDA INVITADA
EN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

<

"t ende Jolloe

).

7

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

e
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Evento para concurso de bandas en Facebook:

Concurso de Bandas - Festival de Rock - Lindo Tattoo | «Eventos |

ento por invitacion - De Lindo Tatoo

\
1)

M 31de marzo de 2013 a la(s) 0:00 - 13 de abril de 2013 a la(s) 0:00

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONRAL 9? www.facebook.com/lindo-tattoo
*WV-U“MAW-W-M* = ¢Querés que tu banda se conozca y se escuche?
Participa del consurso organizado por Lindo Tattoo, subi un tema en video de tu banda a la Fan
Participantes (1) Page www.facebook.com/lindo-tattoo, juntd "Me qusta™ y gana uno de los tres lugares para
ArCPARES formar parte del "Ponele Arte”, un festival de rock que te da un lugar para exponer tu musica.
Lindo Tatoo ; ;
..~...J (Oraanizador(a)) Fecha de eleccidn de bandas: sab 04/05/2013.

Ganaran las 3 bandas que mas "Me gusta” junten.

Exportar * Reporta Z g
P posE No podés perder esta oportunidad!

Las bandas ganadoras seran anunciadas en nuestro sitio web, en nuestra fan page y en
nuestro Twitter.

Ponele Arte con Lindo Tattoo!

Mas info en www.lindotattoo.com.ar

Portada de Facebook para comunicacion de concursos:

(i db bands @WM

SUBE UN VIDEO DE TU BANDA DE ROCK
A NUESTRA FAN PAGE, JUNTA "ME GUSTA",
¥ PARTICIPA DEL CONCURSO
PARA SER BANDA INVITADA
EN EL "PONELE ARTE" EL 08/12
EN REFUGIO GUERNICA
JUNTO A 250 CENTAVOS.

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL
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e Llaveros.

mmﬁ’f /¢ .,
s

e Wallpaper.

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL
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e Calendario.

-Ejemplo disefio calendario 2014 (tamarfio A3).

Epania dol Sene o s e Aeyes

A 4

e Voucher dia del amigo.

iFELIZ DIA DEL AMIGO!

Vouchey valido pov: $___

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 - GALERIA PASEO DE LA CIUDAD - CORDOBA
TEL: 0351-156265604 - WWW.LINDOTATTO00.COM.AR
[E'3/LINDO-TATTO0 - @LINDO-TATTOO
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e Bono 2x1.

Valido pava \a vealizacion
AL PLYCINGS O TAtuARS
2N 2L VLS ALl avNigo

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 - GALERTA PASEO DE LA CIUDAD - CORDOBA
TEL: 0351-156265604 - WWW.LINDOTATTO0.COM.AR
JLINDO-TATTOO - @LINDO-TATTO0

710

DE DESCUENTO

Vlido pava \a vealizacion
M DRYCINGS O TATUARS.

e Descuentos.

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

DEAN FUNES 250 - LOGAL 4 - GALERA PASEO DE LA CIUDAD - CORDOBA
TEL: 0351-156265604 - WWW.LINDOTATTO0.COM.AR
JLINDO-TATTO0 - @LINDO-TATTO0
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.20

DE DESCUENTO

Vilido pava \a vealizacion
AL PRYCINGS D TATUAYLS.

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL e oo

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 - GALER{A PASEO DE LA CIUDAD - CORDOBA
TEL: 0351-156265604 - WWW.LINDOTATTO00.COM.AR
JLINDO-TATTO0  @LINDO-TATTO0

Grafica Exposicion “Mi Arte”.

)"MW*

20 DE ABRIL - 20 HS. - BELLE EPOQUE

TL iNVIAWMOS 0 L5t 2l din del fatuadov
AN\ NLSTYA £XPDSICION AL
Tvaba)os AL avie covpoval,
2N UNA UNA Noche NA AL SOYRYLSAS Y butna onda.

TATUAJE ARTESTICO PROFESIONAL

BELLE EPOQUE - LIMA 373 - GENTRO
ENTRADA LIBRE ¥ GRATUITA
MAS INFORMACION EN WWW.LINDOTATTO0.COM.AR
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e Gréfica Mega Arte Extremo.

Hege ite Eiteno

SABADO 17 DE AGOSTO - 22 HS.
CASA BABYLON - BV. LAS HERAS 48 - EX ABASTO

Body paNnting

MUsica SOVILOS

ot GEB v, 2, B ()

e Cuiia Mega Arte Extremo.

Sonido de patinaje (ruedas girando -

golpecitos en el suelo).

Se entremezcla el sonido de patinaje con el
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de una maquina tatuando

MuUsica, deportes extremos, pintada de Voz masculina, grave, misteriosa, haciendo
tablas, body-painting, arte, bandas en vivo, énfasis en cada palabra.
sorteos y mucho mas. En una noche extrema,

inolvidable.

El sonido del patinaje y de la maquina de

tatuar se mezcla con musica de rock.

Mega Arte Extremo, el evento que estabas Voz masculina, grave, entusiasmada,
esperando. Todo lo que mas te gusta en una haciendo énfasis en cada palabra.

misma noche. Mega Arte Extremo.

El sonido del patinaje, de la maquina de
tatuar y de la musica de rock, se mezcla con

voces alentando a la banda.

Sébado 17 de agosto, 22 hs, en Casa Voz masculina, grave, en tono informativo.

Babylon. Bv. Las Heras 48, ex abasto.

Invita, Lindo Tattoo. Auspician: Oktubre, Voz masculina, grave, en tono informativo.
La Lupita, Nocco Showroom, Dog Power

Clothes, La Cripta y Locuras.

Entérate como asistir en el sitio web de Voz masculina, grave, en tono informativo.

Lindo tattoo: www.lindotattoo.com.ar.

Distorsion de guitarra frena bullicio.
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Mega Arte Extremo, no te lo podés Voz masculina grave, entusiasmada,

perder. haciendo énfasis en cada palabra.

e Intervenciones.

Auto ploteado:
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Calcomania:

TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL

DEAN FUNES 250 - LOCAL 4 ,
GAL. PASEOQ DE LA CIUDAD,

CORDOBA - TEL: 0351-156265604
WWW.LINDOTATTO00.COM. AR

/LINBO-TATTOO @LINDO-TATTOOU

e Gréafica Ponele Arte.

Jhacle fite

FESTIVAL BE ROCK

ANDA PRINEIPAL BANDAS INVITADAS
) Brufup
et ORGANIZA SkULL
CENTAVES el SO
R Of
L _ende /“”(f)
TATUAJE ARTISTICO PROFESIONAL
| B A TH @ (5
nnie G i £, B ()
i o L
COMUNICANDOTE CON LAS BANDAS

Av. Tilard 115 - Viejo Abasto INVITADAS.
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e Banner evento.

% L CRTH ‘%‘
s

e (Cuna radial “Ponele Arte”.
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e Entrada a Festival.

=
=
=
- gls
= el FESTIVAL DE ROCK
= N = :
o §§ ils 25(
3 8 -4 K CENTAVSS
= D zgls  SKULLLL] ) STERCIL
& EN
5|= SABADO 04705 - REFUGIO GUERNICA
5
g1= AV. TILLARD IiS - VIEJO ABASTO

) e"u"’E‘iﬁ';ﬂ 0027

N de entrada

171



METODO DE EVALUACION

Luego de llevar a cabo el plan de comunicacion, con sus respectivos programas y acciones,

sera necesario evaluar y medir la eficacia del mismo.

Para ello es necesario utilizar distintas herramientas y técnicas de evaluacion y medicion para

cada una de las acciones realizadas.

A continuacion los métodos de evaluacion a realizar:

Tabla n°5: Métodos de evaluacion.

1-“Apareciendo”.

1-Papeleria institucional

(tarjetas personales).

Foto comparativa de modelos

de tarjeta personal del local,

anterior y actual, bajo la pregunta:

¢ Qué disefio les resulta mas
atractivo? (Via Facebook y

Twitter)

2-Implementacion de

uniformes para el personal.

-Pregunta abierta en redes
sociales (Facebook y Twitter)
acompafada de fotografia de

uniforme.

A responder: ¢ Te gusta el

nuevo uniforme de Lindo Tattoo?
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3-Sitio web institucional.

Estadistica de visitas del sitio

utilizando Google analytics.

4-Usuario en Twitter.

Estadistica de seguidores

(curva de crecimiento).

5-Fan Page.

Estadistica de la propia Fan

Page brindada por Facebook.

6-Reforma de perfil de

Facebook.

Andlisis de cambios (dejar lo
personal para darle una funcién

profesional).

Estadistica de amigos (curva

de crecimiento).

7-Suscripcion + base de datos.

Estadistica de suscriptos

(curva de crecimiento).

2-“Estamos presentes”.

1-Comunicacion institucional

en radio (cufia radial).

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ;En donde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

2-Banners institucionales

-Cantidad de Clicks = trafico

al sitio web.

Encuesta a clientes reales (en
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local).

-A preguntar: ;En donde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

3-Comunicacion institucional

por television (placa).

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ;En dénde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

4-Comunicacion por redes

sociales.

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ¢En donde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

5-Comunicacion por sitio web

Estadistica de visitas del sitio

utilizando Google analytics.

6-Posters.

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ¢En dénde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

7-Banderas institucionales

Encuesta a clientes reales (en

local).
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A preguntar: ;En donde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

8-Folleteria institucional

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ¢En dénde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

9-Postales institucionales.

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ;En dénde
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

10-Insert - revista

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ¢En qué medio/s
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?

11-Punto de venta (venta de

entradas) — Trafico al local.

Encuesta a clientes reales (en

local).

A preguntar: ¢En qué medio/s
viste/escuchaste publicidad de

Lindo Tattoo?
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3-“Interactuando con amigos”. 1-E-mail marketing + Estadistica de personas que
Newsletter. quieren dejar de recibirlos (curva

de crecimiento).

2-Sorteos (Facebook + radio Estadistica de grado de
Mega Rock). participacion del target (curva de

crecimiento).

3-Sorteos (Twitter + Radio Estadistica de grado de

Killers). participacion del target.

(curva de crecimiento)

4-Descuentos por compra. Cantidad de descuentos usados
sobre cantidad de descuentos

dados.

5-Regalo - llavero Fotografia en redes sociales
(Facebook y Twitter) acompafiada
de la pregunta: ¢ Qué les parecen

los nuevos llaveros del local?

6-Concurso de disefos. N° de participantes sobre el
total de fans, amigos y seguidores

en redes sociales.

7-Wallpapers. Estadistica de descargas

(curva de crecimiento).

8-Sorteos 1882 + radio Rock Estadisticas de grado de

and Pop. participacién del target (curva de
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crecimiento)

9-Concurso de bandas.

N° de participantes sobre el
total de fans, amigos y seguidores

en redes sociales.

10-Concurso Calendario 2014.

N° de participantes sobre el
total de fans, amigos y seguidores

en redes sociales.

4-“Compartiendo momentos”.

1-Intervenciones + descuentos.

Observacion de actitud del
publico objetivo frente a la
intervencion (positiva-negativa) —
cantidad de fotos de la
intervencion compartidas o
descargadas desde el sitio web —
n° de descuentos repartidos sobre

n° de clientes usandolos.

2-Exposicion

Encuesta en las redes sociales
del local. A responder: ¢Qué les
parecio el evento de exposicion de

Lindo Tattoo? Sugerencias.

3-Comunicacion de exposicion

Encuesta en evento. A
responder: ¢ A través de qué

medio te enteraste del evento?

4-Dia del amigo (sorteos)

Pregunta abierta en redes

sociales: ¢Les gustd nuestro
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regalo del dia del amigo?

5-Dia del amigo (vouchers)

Estadisticas acerca de cantidad

de vouchers vendidos.

6-Evento extremo

Encuesta en las redes sociales
del local. A responder: ¢ Qué les
parecio el evento “Mega Arte
Extremo” de Lindo Tattoo?

Sugerencias.

7-Comunicacion evento

Encuesta en evento. A

extremo responder: ¢A través de qué
medio te enteraste del evento?
8-Festival. Encuesta en las redes sociales

del local. A responder: ¢Qué les
parecio el festival “Ponele Arte”

de Lindo Tattoo? Sugerencias.

9-Comunicacion de festival.

Encuesta en local (momento
de venta de entradas). A
responder: ¢ A través de qué

medio te enteraste del evento?

10-Sorteo de entradas para

festival.

Estadisticas de grado de
participacién del target
(Comparacion de grado de
participacion con sorteos

realizados en los programas
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anteriores).

11-Navidad (sorteo)

Pregunta en redes sociales del
local: ¢Les gust6 nuestro regalo

navidefio?

12-Navidad (vouchers)

Estadisticas acerca de cantidad

de vouchers vendidos.

13-Felices fiestas (postales)

Iméagenes en Facebook y
Twitter de las nuevas postales
edicion “Felices Fiestas”,
acompafadas de la pregunta:
¢ Qué te parecen las nuevas

postales de Lindo Tattoo?
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EVALUACION GENERAL

Para conocer la efectividad de la campafia de comunicacion publicitaria para el
posicionamiento del local de tatuajes Lindo Tattoo, se llevara a cabo un post-test poder evaluarla

una vez finalizada.

Para ello se realizard una encuesta al publico objetivo para valorar la actitud y opiniones
respecto a la marca, el grado de recordacion de la misma y de su concepto, y recepcion de
nuevos clientes a través del mix de medios utilizados. La encuesta se realizara a cien personas

pertenecientes al segmento meta en convenciones de tatuajes.

Para conocer el impacto de la campafia en ventas, serd necesario evaluar estadisticamente el
grado de crecimiento/decrecimiento de las mismas a lo largo de la campafia, mediante la

utilizacion de una curva de crecimiento mensual.

A partir de los resultados obtenidos, se podrd evaluar la efectividad de la campafia y
corroborar si se logré alcanzar el objetivo general de aplicacidn y sus correspondientes objetivos

especificos.

Cuestionario:

Para evaluar la recordacion de la marca, se interrogara a los encuestados cuél es el primer
estudio de tatuajes que se pasa por sus mentes. Esta técnica se llama Top of mind, y permitira
evaluar el posicionamiento del local en la mente de su target. Esto apela a la recordacion

espontanea.

Se apelara, también, a la recordacion asistida, Es decir que se le realizaran preguntas al

publico objetivo, dandoles pistas.

180



Para evaluar el grado de recordacion del concepto, se mostrara la frase del copy con un

espacio en blanco a completar, y se ofreceran distintas opciones de respuesta. Por ejemplo:

Complete la siguiente frase:

-Ponele a tu piel.

Opciones: color — arte — vida.

También, se le mostrara al pablico imagenes con distintos fragmentos de logotipos para ver si

reconocen la identidad de Lindo Tattoo.

Respecto a la eficacia de los medios utilizados en la campafia, se interrogara al target para
evaluar la efectividad de cada uno de ellos en la campafia. Pregunta: ¢En qué medios recuerdas

haber visto publicidad de Lindo Tattoo? ¢Qué anuncios o acciones recuerdas?

Para conocer la actitud de los encuestados frente al tattoo shop, se realizarén las siguientes
preguntas: ¢Qué cualidad destacas de Lindo Tattoo? ¢Con qué palabra describirias a Lindo

Tattoo?

Sera necesario conocer el grado de aceptacion/rechazo hacia la marca, por lo que se les
cuestionara: /Crees que la frase “arte en la piel” es adecuado para transmitir el valor del disefio
por parte de un local de tatuajes? ¢Te parecen agradables estéticamente los anuncios de Lindo
Tattoo? ¢Qué te parecieron los sorteos y concursos realizados por Lindo Tattoo? (agradables —
indiferentes — desagradables) ¢Te gustaron los eventos realizados por el local? En estas

preguntas se pueden pedir sugerencias.

181



CRONOGRAMA (Diagrama de Gantt)

| e o
o - e e =
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CONCLUSION

Para concluir con el presente Trabajo Final de Grado de la carrera Licenciatura en Publicidad,
basado en el Posicionamiento del local de tatuajes Lindo Tattoo, se realizara un recorrido por los

resultados obtenidos.

Al comienzo, en una etapa diagndstica, fue necesario conocer la historia, los productos y
servicios, los beneficios ofrecidos, los competidores y el target del local, para ahondar asi, en el
analisis de la comunicacién externa llevada a cabo por Lindo Tattoo y sus competidores, el cual
brinda una visién general de la comunicacion en el rubro, y la posicion del local en su mercado y

en la mente de su segmento meta.

Para ello fue necesario llevar a cabo un trabajo de campo para el relevamiento de datos que
lograra el cumplimiento del objetivo general de investigacion, que consistia en “analizar la
comunicacion externa de Lindo Tattoo y de su competencia, con el publico objetivo (real y

potencial).

Para lograr el cumplimiento del objetivo general de investigacion, se debieron cumplir los

objetivos especificos planteados. Los resultados fueron los siguientes:

e Mediante una entrevista personal a los responsables de Lindo Tattoo y de sus
locales competidores, se logré:
o Averiguar cual es la competencia de Lindo Tattoo.
o Conocer detalladamente los servicios y beneficios que presta el local y los

de su competencia.
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o Conocer con exactitud al puablico objetivo (real y potencial) de Lindo
Tattoo y de su competencia.
o Averiguar el atributo diferenciador que destaca como propio Lindo Tattoo
y cuél destaca como propio su competencia.
e A través de una encuesta personal se pudo:
o Investigar detalladamente el perfil del target (actividades que realizan,
medios que consumen, lugares a los que asisten).
o Investigar cudl es el atributo méas valorado por el publico objetivo (real y
potencial) respecto a los estudios de tatuajes.
o Averiguar el grado de conocimiento del publico objetivo y sus actitudes
respecto al local de tatuajes Lindo Tattoo.
e A partir de un analisis de contenido se logro:
o Analizar la comunicacion externa y los medios utilizados por Lindo Tattoo

y su competencia en el pasado.

De acuerdo al trabajo diagnostico realizado, se cumplieron todos los objetivos de

investigacion planteados.

Una vez obtenidos los datos relevantes, se utilizé toda la informacion de importancia para
poder aplicarla practicamente, y crear una propuesta de campafia de comunicacion publicitaria,

que tuviera en cuenta todos los datos obtenidos. Aqui empezo la etapa de aplicacion practica.

El objetivo general de aplicacion planteado fue “posicionar a Lindo Tattoo entre su publico
objetivo (real y potencial)”. Para ello se llevo a cabo una propuesta de campafia de comunicacioén

publicitaria de posicionamiento, con su correspondiente plan, programas Yy acciones, que
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respondiera a los distintos objetivos especificos de aplicacién, para poder asi, cumplir con el

objetivo general.

Resultados:

e En lapropuesta se logra destacar el atributo diferenciador de Lindo Tattoo.

e Se logra plasmar el atributo diferenciador en un concepto comunicacional que
guie toda la campania.

e El concepto comunicacional se plasma en todas las piezas de la camparia.

e Se logra seleccionar los medios de comunicacién adecuados para lograr el
posicionamiento de Lindo Tattoo entre su target.

e Lacampafia logra fidelizar los vinculos entre Lindo Tattoo y su segmento meta.

Para conocer el cumplimiento de los objetivos de aplicacién, general y especificos, se
plantearon métodos de evaluacion por accion, y una evaluacion general de la campafia, lo que

permite conocer el éxito de la misma.

La factibilidad de la propuesta es alta, ya que cumple eficazmente con todos los factores a

analizar (humano, econémico, politico y técnico.

Concluyendo el Trabajo Final de Grado, se puede afirmar que la propuesta de Camparia de
Comunicacién Publicitaria para el posicionamiento de Lindo Tattoo planteada, cumple con todos

los requisitos profesionales adecuados para ser llevada a cabo de manera eficaz.
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ANEXO

Entrevistas:
Entrevista a Dario Lalomia — Tatuador y socio propietario de Lindo Tattoo
-Acerca de Lindo Tattoo.

Lindo Tattoo es un estudio de tatuajes que entrd al mercado en el afio 2007 cuando decidimos,
junto con Ernesto Gomez, crear nuestro propio emprendimiento. Los dos habiamos trabajado en

Pippo Tattoo, que en esas épocas era el mejor local, y ya teniamos nuestros clientes.

Ernesto se dedica a la colocacion de piercings desde hace 7 afios, y yo tatlo desde hace 8.

Ahora tenemos, también, una recepcionista (Victoria Diaz).

Al principio teniamos miedo de que no nos vaya bien, pero al final tuvimos bastante éxito y

contamos con muchos clientes. Algunos ya son clientes fijos.
El local esta ubicado en pleno centro, en la Galeria Paseo de la Ciudad y es el local 4.

Aunqgue nos esta yendo bastante bien no sé si somos tan conocidos. Capaz que tendriamos que

hacer publicidad, en ese tema me parece que estamos medios flojos.
-Publico real y potencial.

Nosotros en un principio apuntdbamos a las personas que tenian nuestra onda. Adolescentes
rockeros que les gusta tatuarse, ponerse piercings, andar en tabla. Pero ahora que ya pasaron 5
afios de que pusimos el local, somos consientes de que en realidad cualquiera que se quiera hacer

algo de arte corporal tendria que saber que existimos.
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En la actualidad el publico que tenemos son jévenes y adolescentes que tienen estilo. La
mayoria escucha hardcore, rock, musica alternativa. De esos que te encontras en recitales, en

fiestas alternativas, en las convenciones.

Si vas para la plaza de la intendencia seguro los ves. Muchos andan en skate o rollers ahi.

Hay también muchos grafitteros, skaters, bikers, muasicos. La mayoria diferencia del resto de

la gente.

-Producto/Servicio.

El servicio principal que brindamos es la realizacion de tatuajes y como plus tenemos
montones de carpetas y revistas de disefios de tatuajes, para que sea mas facil que elijan lo que se
quieren hacer. Pero hago disefios exclusivos, a pedido del cliente sin cobrarle de mas. No todos
los tatuadores se ponen las pilas mejorandoles los disefios a los clientes o haciéndoles uno

personal.

Hacemos covers-ups, que se hacen para tapar tatuajes anteriores que ya no les gusta.

Colocamos y vendemos piercings.

-Precios.

Los precios que tenemos son de un estdndar medio. El precio de los tatuajes dependen del
tamario y de cuanto tiempo llevan, si tienen muchos detalles cuesta mas. Perro arrancamos desde

los 50 pesos.

El precio de la colocacion de piercings depende del lugar y del arito que elijas. Pero la

colocacion con el piercing van desde los 40 pesos en adelante.
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Y el piercings solos desde 20 pesos.

-Atributo diferenciador.

Como atributo nosotros consideramos que lo que hace que nos diferenciemos del resto son los
disefios. Le ponemos todas las pilas para que el cliente se sienta conforme con el disefio y no se

arrepienta. Si hay que retocarlo mil veces lo retocamos.

Es asi, cuando algo te apasiona, lo haces con muchas ganas.

Gané un par de premios, eso también suma.

-Contexto de mercado.

Antes era todo mas tranquilo porque habia muy pocos locales de tatuajes. Después se empez6
a llenar. Es que la gente quiere diferenciarse méas, hay mas grupos de personas distintas, mas

géneros musicales, todo fue cambiando.

Ahora casi todos los jovenes y los adolescentes tienen algin piercing o algun tatuaje.

Cuando trabajamos en Pippo, era el mejor local en esos tiempos, y sirvié de escuela para
muchos tatuadores o piercers, pero cuando aparecieron méas locales jovenes y con mas onda,

fueron quedandose un poco atras.

-Competencia.

Competencia hay mucha, porque son muchos los que estamos peleando por alcanzar el primer
lugar. Los principales son Amilkar Tattoo, Buena Vida y Da House. Hay otros, pero esos son los

que se estan haciendo mas fuertes.
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Entrevista a Amilkar Gomez — Tatuador y duefio de Amilkar Tattoo

-Acerca de Amilkar Tattoo.

Amilkar Tattoo es uno de los locales que hace mas tiempo que esta. Hace 11 afios

aproximadamente.

Cuando empezamos solamente se hacian tatuajes, pero mientras crecimos agregamos
piercings y ahora también somos proveedores de suministros para el tatuador. Vendemos tintas,

maquinas.

Como estuvimos desde el principio nos conoce mucha gente. Hay mucho personal que trabaja

aca que le va bien y terminan armandose sus locales. Eso termina siendo un pro y un contra.

Un pro porque servimos de base para que aprendan a trabajar bien y un contra porque la gente

que se tatla, muchas veces quiere seguir tatuandose con la misma persona.

Por ahora tenemos un solo local que esta en la galeria Via Nueva, en el centro. El personal fue
creciendo mucho, ahora tengo 3 tatuadores, 2 piercers y una recepcionista, capaz que se podria

abrir algo nuevo alguna vez.

-Publico real y potencial.

Tenemos dos publicos, los que vienen a tatuarse o perforarse y los que vienen a comprar

suministros.
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Los que vienen a tatuarse o perforarse, son la mayoria jovenes, pero también vienen adultos.
Como estamos hace mucho tiempo, hay gente adulta que nos conoce desde siempre y son esos

gue se sienten seguros cuando saben que alguien esta desde hace mucho.

Aunque el publico es variado, los clientes mas fijos son esos rockeros que escuchan masica de
los 60, los 70, los 80. Muchos tocan instrumentos, les gusta el arte. Como casi todos los que se

tatdan.

Y el otro publico, es el de tatuadores y piercers, amateurs o profesionales, que vienen a

comprar los suministros para tatuar.

Saben que vendemos buen material porque es el mismo que usamos nosotros. Ademas
prefieren comprarnos a nosotros cara a cara que tener que andar buscando por internet o
comprarle a proveedores grandes que ni los conocen, eso no hace sentir mucha confianza a

VeCes.

-Producto/Servicio.

Hacemos tatuajes, colocamos y vendemos piercings, y somos proveedores de insumos y

suministros.

-Precios.

Tatuajes desde $65, colocacion de piercings desde $45 y repuestos desde 25.

Los insumos varian mucho.

Tenemos un estandar de precios un poco mas alto que otros locales, pero como te dije viene

mucha gente que paga mas por la trayectoria que tenemos.
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-Atributo diferenciador.

Tenemos muchos afios en el mercado y mucha trayectoria.

Entrevista a Lisandro Libaak — Tatuador y fundador de Buena Vida.
-Acerca de Lindo Tattoo.

Buena Vida esta ubicado en Nueva Cordoba, en la calle San Lorenzo 426 — 1°A.
Con este emprendimiento empezamos hace muy poco, a mediados del 2010.

Antes trabajé en Amilkar y en Da House, pero después de ganar premios en las ultimas
convenciones, decidi probar suerte abriendo mi propio estudio. Y por suerte nos esta yendo muy

bien.

En este momento somos 4 tatuadores, 3 piercers y un recepcionista, asi que esto va creciendo

rapido.
-Publico real y potencial.
El publico que queremos atraer es a todo aquel que quiera hacerse un tatuaje o un piercing.

Pero por el momento se puede decir que son jovenes y adolescentes que tienen una onda
marcada por la musica que escuchan (rock, hardcore, musica alternativa, algo de hip hop y

electronica).
Van a fiestas alternativas, a recitales, ferias, convenciones.
Hacen deportes extremos o0 musica. Les gusta el arte callejero.

-Producto/Servicio.
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Realizacion de tatuajes, realizacion y venta de piercings y disefio de tatuajes.

-Precios.

El precio minimo de tatuajes es $60, de piercings $25 y de colocacion de piercings $45.

-Atributo diferenciador.

Gané muchos premios y eso da prestigio al local.

Entrevista a Rata — Tatuador y duefio de Da House.

-Acerca de Da House.

Da House esta en la Galeria Libertad, local 17 del centro de Cérdoba.

Somos 2 tatuadores y un piercer, y estamos en el mercado desde hace 5 afios. Tenemos

bastante reconocimiento en el mercado.

Por Da House pasaron tatuadores como Lisandro Libaak, que gan6 premios siendo parte de

nuestro staff.

Somos gente muy comprometida con el mundo del arte corporal y luchamos por su progreso,

por ello, participo y viajo a convenciones, y organicé encuentros de tatuadores en Cha.

-Publico real y potencial.

Queremos llegar a todas las personas que quieran ponerse un piercing o hacerse un tatuaje.

El pablico real va desde jovenes de ambos sexos, que escuchan rock (punk, hardcore, metal),
hip hop, electronica y masica alternativa. Que les gusta la musica y el arte. Hasta tatuadores que

compran sus insumos para tatuar en el local, por la calidad, los precios, el trato personal
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-Producto/Servicio.

Realizacion y disefio de tatuajes, Colocacion y venta de piercings, y venta de insumos para el

tatuador.

-Precios.

Los tatuajes parten de $50, la colocacion mas piercing desde $40 y los repuestos de piercings

desde $20.

El precio de los insumos es variable.

-Atributo diferenciador.

Ofrecemos los mejores colores para los tatuajes. Vendemos y usamos tintas de la mejor

calidad y saturacion.
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Encuestas:

N°1

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0az2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Hotmail y Youtube

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook y Twitter.

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Arte callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rustica.

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Pippo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°2
Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?
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0az2

2a4

5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia
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17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ;como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

Nebula

N°3

Cuestionario:

1-;,Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-;Cudntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Belle Epoque

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Pippo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°4

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockddromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°5

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Arte Callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Belle Epoque

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Olmos

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

David Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

208



a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°6

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°7

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rustica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Pippo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°8

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rustica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

David Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°9

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°10
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rastica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Olmos

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

David Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°11

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°12

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Pobre Johnny

6-;Cudntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rustica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

David Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°13

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockddromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algtn contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°14

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Lectura

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rastica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Olmos

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°15

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°16

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Noticieros
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Avrte Callejero
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

La Rustica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Olmos

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°17

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°18

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

O0az2 2a4

50 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Avrte Callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Zombies
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°19
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°20

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras televisién?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Twitter, Linkedin.

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Avrte Callejero

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Zombies

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°21

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°22

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno

b-Bueno

c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

N°23

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet

Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?
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Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ;tendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°24

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?

254



Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°25
Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?
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0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢,En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Arte Callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.
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Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Zombies

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No
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N°26

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.
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11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electronico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Planta Baja

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?
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Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°27

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?
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0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estés suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Arte Callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Belle Epoque

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones
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17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°28

Cuestionario:

1-;,Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°29

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estés suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno

b-Bueno

c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

N°30

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet

Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ;tendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°31

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°32
Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?
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0a2 2a4 5 0 méas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

273



Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

Nebula
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N°33

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.
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11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ;tendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?
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Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°34

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?
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0az2

2a4

5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia
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17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ;como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

Nebula

N°35

Cuestionario:

1-;Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°36

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockddromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electroénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°37

Cuestionario:

1-¢,Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ;tendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°38

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°39

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°40

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°41

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra so6lo 1.

Noticieros

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

a - Conectarme con amigos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°42
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°43

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ;como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°44

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°45

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-¢Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno

b-Bueno

c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

N°46

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet

Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ; Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ;tendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°47

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

309



9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°48

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

311



4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Avrte Callejero
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Belle Epoque

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°49

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Noticieros

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Linkedin.

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Arte Callejero

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Zombies

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°50

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

a - Conectarme con amigos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°51
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°52

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estés suscripto para recibir algtn contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°53

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°54

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockddromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estés suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

No Man

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Amilkar

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°55

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

328



0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°56

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Rock and Pop

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Refugio Guernica

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°57

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Maés Vale Tarde
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

Nebula

N°58

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Maés Vale Tarde

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°59

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

a - Conectarme con amigos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°60
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°61

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°62

Cuestionario:

1-;,Cudl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°63

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno

b-Bueno

c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si

No

N°64

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet

Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°65

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddénde?

Si No

N°66

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Ninguno
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°67

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°68

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?
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Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°69

Cuestionario:
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1-¢Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No

18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

19- ; Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)
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23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°70
Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra s6lo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cudntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail
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8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?

366



Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°71

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°72

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°73

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°74

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtn tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°75

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°76
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°77

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°78

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0az2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°79

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockddromo

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°80

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Rockédromo

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Nebula

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Plaza de la Intendencia

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Buena Vida

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

391



a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°81

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddénde?

Si No

N°82

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4

50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Ninguno
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-;Estés suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

N°83

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°84

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Ninguno

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Twitter, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algdn contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Da House

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°85
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Plotter en auto

N°86

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Plotter en auto

N°87

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°88

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-;Cudntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?
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Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electréonico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?
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Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°89

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Méax. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°90

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Plotter en auto

N°91

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Maés Vale Tarde
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4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

417



15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?
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Si No

Plotter en auto

N°92

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television
2-¢,Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?
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a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algun contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ;Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
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21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Plotter en auto

N°93

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.
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Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0az2 2a4

5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon
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16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- (Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

N°94
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Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

4-;Cudntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-;Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en coman.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca
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12-¢Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?
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a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

N°95

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més
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7-¢Cuéles son los sitios web que m

Facebook, Youtube, Hotmail

as visitas? (Max. 3 sitios).

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢.En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.

de noticias y eventos.

intereses en comdn.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estés suscripto para recibir algtn contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiemp

Musica

0?

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te redines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?
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Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si

No

Nebula

N°96

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?
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Internet Radio Television
2-¢Cuéntas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algiin tema de tu interés por correo electrénico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cuadl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?
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Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°97

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 mas
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra solo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-;Cuéntas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 mas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

431



Si

No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en comdn.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-¢Estés suscripto para recibir algtn contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cual es tu hobbie o pasatiempo?

Musica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si

No

18- Si no tienes ;tendrias?

432



Si No

19- ;Tienes piercings?

Si No

20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ¢Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Ddnde?

Si No

Nebula

N°98

Cuestionario:

1-¢Cuadl es el medio que mas consumes?

Internet Radio

Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?
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0a2 2a4 5 0 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuéantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ¢ Cuales?

Si

No

Facebook, Twitter y Linkedin

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cuaél de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacion
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con
intereses en coman.

d-Todas las opciones.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces

c-Nunca

12-;Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de algtin tema de tu interés por correo electrénico?
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Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a donde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ; Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?

Si No
19- ; Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ¢stendrias?

Si No

21- ;Cual es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo™?

Si

No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
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a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre

d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°99

Cuestionario:

1-¢Cuél es el medio que mas consumes?

Internet Radio Television
2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0a2 2a4 50 més
3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Mas Vale Tarde

4-;Cuantas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 50 més
5-Nombra tu programa de radio preferido.

Mega Rock

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 50 més

7-¢Cudles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter y Linkedin
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9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos.

b-Como medio de informacién
de noticias y eventos.

c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias

b-A veces

c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si

No

13-Si la respuesta anterior es NO, ¢te suscribirias para recibir contenido o novedades de alglin tema de tu interés por correo electronico?

Si

No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Mdsica

15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Abasto 44

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ;a dénde prefieren ir?

Paseo de Sobremonte

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ;tendrias?
Si No

19- ;Tienes piercings?
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Si No

20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ;cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefo del tatuaje. b-Colores del tatuaje c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No

24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?

a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

Si No

Nebula

N°100

Cuestionario:

1-;Cuél es el medio que méas consumes?

Internet Radio Television

2-¢Cuantas horas al dia miras television?

0az2 2a4 50 mas

3-Cuando miras television ¢qué programa miras? Nombra sélo 1.

Ninguno

438



4-;Cuéntas horas al dia escuchas radio?

0a2 2a4 5 0 mas

5-Nombra tu programa de radio preferido.

Radio Killers

6-¢Cuéantas horas al dia pasas conectado a internet?

0a2 2a4 5 0 méas

7-¢Cuéles son los sitios web que mas visitas? (Max. 3 sitios).

Facebook, Youtube, Hotmail

8-¢ Tienes redes sociales? ;Cuales?

Si No

Facebook, Twitter.

9-¢En qué red social pasas mayor cantidad de tiempo?

Facebook

10-¢Cual de los siguientes usos le das a Facebook?

a - Conectarme con amigos. b-Como medio de informacidn | c-Para unirme a grupos con d-Todas las opciones.
de noticias y eventos. intereses en comun.

11-¢Revisas tu correo electrénico habitualmente?

a-Todos los dias b-A veces c-Nunca

12-Estas suscripto para recibir algin contenido de tu interés por correo electrénico?

Si No

13-Si la respuesta anterior es NO, ;te suscribirias para recibir contenido o novedades de algun tema de tu interés por correo electrénico?

Si No

14- ;Cudl es tu hobbie o pasatiempo?

Deportes extremos
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15- ;Qué lugar prefieres a la hora de divertirte por la noche? Da un ejemplo.

Boliches

Bares/Pub

Recitales/Fiestas tematicas-alternativas

Casa Babylon

16- Cuando te retines con tu grupo de amigos por la tarde ¢a dénde prefieren ir?

Parque de las Naciones

17- ;Tienes tatuajes?

Si No
18- Si no tienes ¢stendrias?

Si No
19- ¢ Tienes piercings?

Si No
20- Si no tienes ;tendrias?

Si No

21- ;Cudl es el primer local de tatuajes que se viene a tu mente?

Lindo Tattoo

22- A la hora de tatuarte, ¢cual de los siguientes atributos tiene mas valor para ti?

a-Disefio del tatuaje.

b-Colores del tatuaje

c-Prestigio del tatuador (trayectoria)

23- ;Conoces al estudio de tatuajes “Lindo Tattoo”?

Si No
24- Si lo conoces ¢como lo calificarias?
a-Muy bueno b-Bueno c-Mediocre d-Malo

25- ;Recuerdas haber visto alguna publicidad de Lindo Tattoo? ;Dénde?

440



Si

Eleccion del medio de

mayor consumo
0%

N Internet
W Radio
W Television

Consumode TV
0%
W 0a 2 horas

W 2adhoras

W 5horaso +

Consumo de radio
3%
W (0a 2 horas

W 2adhoras

W 5horaso +
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Consumo de internet

09%6%

m0a 2 horas
W 2adhoras

m5horas o+

Encuestados con redes
sociales

mi1

Red social que mas
visitan: Facebook

w1l
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Usos de facebook

2%

W Contactarse con amigos

B Como medio de informacion
de noticias y eventos

= Unirse a grupos de interés
(fan page y grupos)

m Todas las opciones

Revision de correo
electronico
0%

M Todos los dias

W aveces

M nunca

Suscriptos a contenido
por e-mail

m S|

ENO
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Dispuestos a suscribirse

0%

s
®no
Lugares de diversion
0% m boliches

M bares/pubs

u recitales/fiestas
alternativas-
tematicas

Encuestados con tatuajes

m S|

ENO
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Encuestados sin tatuajes

pero que tendrian
0%

M s

HEno

Encuestados con
piercings

M s

Hno

Encuestados sin pero
que tendrian piercings

21%

W si

Hno
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Atributo elegido

5% M colores
MW disefios

m prestigio de
tatuador

M trayectoria del

lugar
Conocen a Lindo
Tattoo
22%
M si
Hno

Calificacion de Lindo Tattoo
por encuestados que

conocen el local
8% 0%

B muy bueno
M bueno
m mediocre

H malo
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Han visto publicidad
11%

M s

Hno
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Formulario descriptivo del Trabajo Final de Graduacion

Este formulario estard completo so6lo si se acompafia de la presentacion de un resumen en
castellano y un abstract en inglés del TFG

El mismo deberd incorporarse a las versiones impresas del TFG, previa aprobacion del
resumen en castellano por parte de la CAE evaluadora.

Recomendaciones para la generacion del "resumen” o "abstract” (inglés)

“Constituye una anticipacion condensada del problema que se desarrollara en forma mas
extensa en el trabajo escrito. Su objetivo es orientar al lector a identificar el contenido basico
del texto en forma rapida y a determinar su relevancia. Su extension varia entre 150/350
palabras. Incluye en forma clara y breve: los objetivos y alcances del estudio, los
procedimientos basicos, los contenidos y los resultados. Escrito en un solo parrafo, en tercera
persona, contiene Unicamente ideas centrales; no tiene citas, abreviaturas, ni referencias
bibliograficas. En general el autor debe asegurar que el resumen refleje correctamente el
proposito y el contenido, sin incluir informacién que no esté presente en el cuerpo del escrito.

Debe ser conciso y especifico”. Debera contener seis palabras clave.

Identificacion del Autor

Apellido y nombre del autor:

E-mail:

Titulo de grado que obtiene:

Identificacion del Trabajo Final de Graduacion
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Titulo del TFG en espaiiol

Titulo del TFG en inglés

Tipo de TFG (PAP, PIA, IDC)

Integrantes de la CAE

Fecha de dltimo coloquio

con la CAE

Version digital del TFG:
contenido y tipo de archivo

en el que fue guardado

Autorizacion de publicacion en formato electrénico

Autorizo por la presente, a la Biblioteca de la Universidad Empresarial Siglo 21 a
publicar la version electrénica de mi tesis. (marcar con una cruz lo que corresponda)

Autorizacién de Publicacién electrénica:

[} Si.inmediatamente

[ Si. después de ..... mes(es)

[ No autorizo

Firmadel alumno
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