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A. Infroduccién
A.1 Intfroduccién

El Cineclub Municipal Hugo del Carril (CCMHC), tal como su nombre lo
indica, es uno de los pocos cineclubes actualmente en funcionamiento de la
ciudad de Coérdoba que ha logrado mantener una propuesta cultural
novedosa y actual con el paso de los anos.

Concebido como un espacio abierto para la comunidad, desde sus
comienzos se ha caracterizado por reinventar la vieja tradicion de los
cineclubes para una nueva generacién de amantes del cine y las artes.
Asimismo, ha ido incorporando todo tipo de actividades a su variada oferta
cultural, hasta el punto de poder llegar a ser considerado como un
verdadero centro cultural de la ciudad de Cérdoba.

Sin embargo, en su afdn por atraer y formar a un publico joven, ha
terminado por olvidar a otros pUblicos, pUblicos que comparten esta misma
pasién por el cine y por el arte en general.

A partir de este trabajo final de graduacidn se propone abrir al CCMHC
a la sociedad, tratando de integrar en su seno a sus distintos publicos.

Para ello, el objetivo es presentar una campana de comunicacién
integrada para el Cineclub Municipal Hugo del Carril, con el propdsito de dar
a conocer a la institucién como un centro cultural que busca llegar a dos
publicos bien definidos: por un lado, el segmento comprendido por los
jovenes entre 18 y 30 anos de edad, y por otro, el comprendido por las
personas mayores de 50 anos de edad.

Para tal fin, el trabajo se ha divido en dos etapas bien diferenciadas:
una primera etapa de investigacion, la cual procura identificar y definir el
perfil del publico objetivo al cual se dirige la organizacién en la actualidad;
Yy una segunda etapa de intervencién, para el desarrollo de una estrategia
global de comunicacion bajo la cual se unifiquen todos los esfuerzos
comunicacionales del Cineclub Municipal.
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Finalmente, se elaborard un plan de comunicacidon externa que sea
reflejo de dicha estrategia global y que tenga por objetivo captar al publico
potencial, con la finalidad Ultima de incorporarlo a su pUblico actual.
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PROYECTO DE INVESTIGACION
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A.2 Objetivo general del trabajo

Ampliar las acciones de comunicacidon que el Cineclub Municipal
Hugo del Carril utiliza en la actualidad para presentarse ante la comunidad
cordobesa en general, mostrdndolo como un ente de formacién y difusion
cultural.

B. Primera etapa: Proyecto de investigacién
B.1 Objetivos generales de investigacién

1. Identificar al puUblico objetivo actual del Cineclub Municipal Hugo del
Carril.

2. ldentificar al publico objetivo potencial de la organizacién.

B.2 Objetivos especificos de investigacion

1. Conocer la organizacidén, sus caracteristicas, funcionamiento y
actividades que desarrolla.

2. Determinar cudles son los publicos actuales a los que se dirige el
Cineclub Municipal.

3. Medir el grado de conocimiento que el publico actual posee acerca de la
institucion y su percepcién acerca del mismo.

4. Determinar cudles son los pUblicos potenciales a los que podria dirigirse
el Cineclub Municipal.

5. Medir el grado de conocimiento que el publico potencial posee acerca
de la institucién y su percepcion acerca del mismo.

6. Analizar la forma en la cual el CCMHC da a conocer sus actividades
entre los distintos pUblicos y su desempeno.
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6.1.

6.2.

6.3.

Indagar cudles son los distintos medios de comunicacién social,
tanto masivos como alternativos, que reflejan las actividades del
Cineclub Municipal.

Relevar cudles son los medios de comunicacién mds consumidos
por los distintos publicos de la organizacion.

Averiguar las preferencias de los distintos pUblicos del CCMHC a
la hora de recibir informacion relacionada con la institucién.
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MARCO CONCEPTUAL
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C. Marco conceptual
C.1 Publicidad: definicion y funciones

La palabra publicidad procede del término latin adverfere, que
significa “enfocar la mente hacia”'. La publicidad es definida por Russell y
Lane como “la rama de las comunicaciones del proceso de mercadotecnia,
cuya funcién principal es comunicar los objetivos de la mercadotecnia a

. . . s . w2
audiencias con objetivos seleccionados

. Se usa para lograr varias tareas,
utilizando diferentes canales de los medios de comunicacion para llegar a
diversas audiencias y obtener su interés mediante varias propuestas
creativas. La publicidad es, bdsicamente, una herramienta de la

comunicacion de mercadotecnia.

La comunicacién publicitaria por lo general se valora en tres niveles,
3
de acuerdo a lo expuesto por estos autores™:

-  Recepcion: Si publicidad consiste en surtir un efecto, debe llegar a la
audiencia correcta.

- Comprensidn: Se preocupa por si la audiencia entendié de manera
cabal el mensaje, asi como por si el tema publicitario central fue
comunicado con claridad y de forma concisa.

- Impresién: ¢La publicidad deja un impacto duradero en la audiencia?
¢La audiencia puede recordar el mensaje publicitario cuando inicia el
proceso de decisidn respecto a qué comprar?

Sin embargo, la publicidad también es parte de la cultura cotidiana
de la mayoria de los seres humanos. Es parte de nuestro entorno social,
cultural y comercial. Refleja este entorno a la vez que origina cambios
sutiles en las costumbres y el comportamiento del publico que la
consume.

'RUSSELL, J. Thomas — LANE, Ronald W. (1994) Otto Kleppner, Publicidad. México D.F. Ed.
Prentice Hall, 12va. edicién. Pag. 11

? [dem pag. 13 - 15.

*idem pag. 26.
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C.2 ElL Cine: un medio para pocos

Maria Cristina Mata en su libro “PUblicos y Consumos Culturales en
cérdoba” * afirma que el cine es el medio de comunicaciédn masiva menos
consumido. En base a su investigacion, las salas cinematograficas del
centro de la ciudad son el lugar habitual y obligado de consumo (90 % de los
espectadores) mientras que los cine clubes son frecuentados sélo por un 8
% de ellos, porcentaje que revela una débil presencia de este tipo de
actividad.

Su investigacién establece que el hdbito de concurrir al cine estd
marcado por la edad: los mayores de 60 anos no van casi nunca y los mds
asiduos son los jévenes. Ni el sexo ni la condiciédn socioeconémica de los
sujetos diferencian tanto como la edad esta prdactica, aunque obviamente
est@ mucho menos presente en los niveles medio bajo y bajo, y es
inexistente a nivel de sectores marginales.

“Quienes concurren al cine son en buena medida lectores de
diarios y revistas. La no asistencia al cine no se explica
centralmente por una cuestion de gustos. Aun cuando el 18 % de la
poblacion manifiesta no ir al cine por tratarse de un tipo de medio
que no le gusta, si se suman los porcentajes de respuestas que
indican que no se asiste por no tener dinero (15 %), no tener tiempo
(11 %) o no poder salir por distintas razones (8 %), advertimos que
éstas son predominantes. Al mismo tiempo, es significativo el 15 %
de personas que manifiestan no acudir al cine porque ven
televisidn, medio que ha operado claramente para ellos como

sustitutorio de dicha actividad.”’

Las razones para no ir al cine son hasta cierto punto errdticas,
producto de cotidianeidades desde las cuales el cine es percibido como
practica inaccesible o sustituible, o como actividad no gustada o poco
valorada. En ese sentido, la autora formula algunas apreciaciones de
interés:

* MATA, Ma. Cristina. (1997) Publicos y Consumos Culiurales en Cordoba - Serie Investigacién
2. Centro de Estudios Avanzados. Cérdoba. £d. UNC. P4ag. 63.
®idem. Pag. 64.
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- “Entre mujeres y hombres no existen prdacticamente diferencias a
nivel de gusto por el medio.

- El no disponer de dinero pesa notablemente mads a medida que
crece la edad de los sujetos y obviamente entre jubilados,
desempleados Yy la personas pertenecientes al sector
socioeconémico bajo.

- La falta de tiempo opera como restriccion mds notable entre las
personas de edad intermedia, quienes trabajan fuera de la casa y
quienes pertenecen a sectores socioeconédmicos mds altos.

- El ver televisién, como practica sustitutiva de la concurrencia al cine
es particularmente significativo entre los jovenes y personas de
edades intermedias y en los integrantes del sector socioecondmico

alto.”®

C.3 La competencia del video

Ademds del papel competidor y sustitutivo del cine que adquiere la
televisidon para una parte considerable de la poblacién, otro factor a
considerar segun Maria Cristina Mata es el video, el cual aparecid como
alternativa doméstica para la exhibicion de peliculas en salas. £n su libro, la
autora afirma que en base a resultados arrojados por numerosos estudios,
la afluencia de espectadores a los cines se resintid a medida que crecia el
numero de hogares con videograbadoras y reproductoras.

En la civdad de Cérdoba el consumo de videos es relativamente alto:
lo hace un 54,5 7. de la poblacidn. 7

El consumo de videos se vincula significativa y complejamente con la
mayor o menor frecuencia de asistencia al cine. Porque si bien entre
quienes ver videos predomina el “ver TV" como causa para no ir al cine,
ambas prdcticas se asocian positivamente en tanto y en cuanto quienes
mds van al cine son, al mismo tiempo, personas que ven videos. En ese
sentido, puede reconocerse la existencia de un publico de peliculas que

® idem. Pag. 65.
7 idem. Pag. 67.
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utiliza ambos canales de difusidn y un sector que no accede a ninguno de
ellos debido tanto a un escaso interés por ese tipo de productos como a
limitaciones econémicas.

C.4 Marketing y comunicacién en accion

El objetivo del presente tfrabajo es proponer una campana de
comunicaciéon para el Cineclub Municipal Hugo del Carril, institucion
centrada alrededor del cine y las artes en general. Para ello, ademas de
tratar de comprender los hdbitos de consumo de cine en la ciudad de
Cérdoba, es necesario valerse de conceptos claves que guiardn la
investigacion y ayudaradn en la planificacidn y ejecucidon del plan
estratégico de comunicacidon. En base a esto, el Marketing es una de las
disciplinas que proporcionar@ conceptos esenciales para este trabagjo, el de
penefracion en la menfe del consumidor por un lado:

“La mejor manera de penetrar en la mente de otro es ser el
primero en llegar. Lo primero que se necesita para fijar el mensaje
en la mente de un modo indeleble no es un mensaje, sino una
mente. Una mente en blanco, que no haya sido marcada con el

hierro de otra ganaderia (...)". 8

Y el concepto de posicionamienfo, por otro:

“Para salir airoso hoy, es preciso ser realista. Y la realidad que
verdaderamente cuenta es la que ya estd en la mente del
probable cliente. Ser creativo, crear algo que no exista ya en la
mente, se vuelve cada vez mds dificil: quizd imposible. El enfoque
fundamental del posicionamiento no es crear algo nuevo y
diferente, sino manipular lo que ya esta en la mente; reordenar las

f : w9
conexiones que ya existen”.

® RIES, Al y TROUT, Jack. (1996) Posicionamiento. Madrid. £d. McGraw-Hill. Pag. 12.
° RIES, Al y TROUT, Jack. (1996) Posicionamiento. Madrid. Ed. McGraw-Hill. Pag. 1.
15
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Asimismo, se considera conveniente agregar a este concepto el de
Comunicacion infegradora, definido por Avilia Lammertyn como: “(...) los
procesos de retroalimentacion que posibilitan la interaccidon humana en
todos sus dmbitos vitales, orientando su estudio a la aplicacidon eficiente de
los sistemas comunicacionales, con el objetivo de mejorar la sinergia en
bUsqueda de la homeostasis”. ' 5i se desarrolla esta teoria, no puede
olvidarse el concepto de comunicacion esfrafégica, la cual es definida por
Scheinsohn en su libro “Comunicaciéon Estratégica” como “(...) una
interactividad, una tarea mullidisciplinaria que pretende trabajar con una

' Entendida de esta manera, la

. . = ez 1
empresa en situacidn y proyeccion®.
comunicacion estratégica funciona como un proceso comunicativo que
busca una coherencia significativa entre los distintos mensajes emitidos por

la organizacion.

Comprende cuatro niveles diferentes de accidn:

1.- £l nivel esfrafégico: implica un plan de accién global, permite la

identificacion del camino a seguir.

2.- £l nivel logisfico: con el fin de la organizacidn material de todos los

recursos necesarios, para que los mismos aporten al logro de los
objetivos comunicacionales.

3.- El nivel factico.: hace referencia a la manera en la que se van a utilizar los

recursos para alcanzar los fines estratégicos. Conforman las
herramientas a través de las cuales se intentard alcanzar el objetivo
comunicacional.

4- £l nivel fécnico: son ldas maniobras operacionales y las acciones

concretas que se llevardn a cabo.

" AVILIA LAMMERTYN, Roberto £. (1999) Estrategias y tacticas de comunicacién integradora.
Puenos Aires. Ed. Revista Imagen. Pag. 84.
SCHEINSOHN, Daniel A. (1993) Comunicacion Estratégica - Managment y fundamentos de
la imagen corporativa. Buenos Aires. Ed. Macchi. Pag. 117.
16
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Para finalizar con esta seccidon, es necesario referirse a un concepto
clave para que esas estrategias comunicativas influyan de manera
contundente, la Persuasion Inferpersonal y Masiva (no intrapersonal) que
entrana intercambios simbélicos verbales y/o no verbales. Kathleen Kelley
Reardon dice al respecto:

“en todos los casos la persuasién es la actividad de demostrar y
de intentar modificar la conducta de por lo menos una persona
mediante la interaccion simbdlica. Es una actividad consciente y
se produce A) cuando se registra una amenaza contra los
objetivos de una persona y B) cuando la fuente y el grado de esta
amenaza son suficientemente importantes como para justificar el
coste del esfuerzo que entrana la persuasién. La persuasion y la
comunicacidén son actividades que involucran por lo menos a dos
personas, cuyds acciones combinadas determinan el resuliado.
La persuasion no es algo que una persona hace a otra, sino algo
que esa personda hace con otra. Aun cuando el persuasor sienta
que no se ha cumplido el objetivo de modificar la conducta de
ofro, se ha producido la actividad de persuasion. El empleo en
esta obra de los términos persuasor y persuadido no significa que
la persuasidon sea una actividad unidireccional. Rara vez una
persona cambia el punto de vista o la conducta de otra sin alterar
en el proceso algo de sus propias normas”. 12

C.5 Imagen percibida y Publicos.

Un aspecto importante en este trabajo final, es conocer como el
Cineclub Municipal Hugo del Carril es percibido por la comunidad cordobesa
en la actualidad, mdas particularmente por el segmento de jovenes entre los
18 30 anos y el de las personas mayores de 50 anos de edad. De este

' REARDON, Kathleen Kelley. (1991) La persuasién en la comunicacion — Teoria y Contexto.
México D.F. Ed. Paidés Comunicacién. Pag. 57.
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modo, es necesario referirse al concepto de imagen percibida de Paul
Capriotfti:

“la imagen-acfifud. es decir, la imagen como representacion
mental, concepto o idea acerca de un objeto o persona. Esa
representacion mental, ese concepto, esa idea que nos hacemos
de un objeto no es el objeto como tal, sino una evaluacién que
hacemos de él, un enjuiciamiento del objeto, fruto de nuestra
percepcidn, por la cual le otorgamos ciertas caracteristicas con
las que lo definimos y diferenciamos de los demds objetos.
Tomamos de él unas caracteristicas bdsicas, con las cuales
elaboramos un estereotipo o conjunto de rasgos elementales del
mismo. Esta evaluacién implica una valoracion, una toma de
posicién con respecto al objeto y, en consecuencia, una forma de

.= = 13
actuar en relacién con él”.

Segun el autor, el concepto de imagen-actitud (o imagen percibida)
posee tres componentes fundamentales:

e “£l componenfe cognitivo. es como se percibe una organizacion.

Son los pensamientos, creencias e ideas que tenemos sobre
ella. Es el componente reflexivo.

o £l componenfe emocional: son los sentimientos que provoca una

organizacién al ser percibida. Pueden ser emociones de
simpatia, odio, rechazo, entre otras. Es el componente irracional.

o £l componente conductual: es la predisposicion a actuar de una

manera determinada ante una organizacién. Es el componente

conativo”. ™

" CAPRIOTTI, Paul citando a CIRIGLIANO, G. (1992) La imagen de empresa — Estrategia para
una comunicacién integradora. Barcelona. Ed. El Ateneo S.A. Pag. 24
CAPRIOTTI, Paul. (1999) Planificacién estratégica de la imagen corporativa. Barcelona. £d.
Ariel SA. Pag. 31
18
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Paul Capriotti expone las ideas de Enrico Cheli, quien dice que hay
una interaccién entre cinco factores que dan lugar a la imagen:

e “la historia de la empresaq, si se conoce;
e lo que la organizacién ha comunicado intencionalmente;
e lo que la organizacién ha comunicado sin intencion;

e lo que ofras personas han dicho o escrito sobre la
empresq;

e lo que dicen de la empresa aquellas personas con algun
grado de influencia (opinion leaders y opinion makers”).”

Es importante abordar también el concepto de Grupos de inferés o
Publicos, definidos como un “(...) agrupamiento humano que posee un
interés comun respecto de la organizacién, de caracteristicas transitorias,
cuya categorizacién se dard respecto de su proximidad con la misidn
institucional (...)*. Cada uno tfiene caracteristicas propias que le son
atendidas especialmente, y deben adecuarse las estrategias
comunicacionales segun cada receptor.

El comunicdlogo espanol Joan Costa senala que los pUblicos no son
compartimentos estancos y que todos estdn bajo los influjos de los medios
de comunicacién masivos, a su vez, la actitud del grupo variard segun los
nexos que vinculen a los grupos con la organizacién, los mensajes
voluntarios e involuntarios del emisor y los intereses, valores, motivaciones y
capacidad de reaccién del receptor.

La clasificacion de tipos de publicos que mdas se aproxima al objeto
de estudio planteado, es la expuesta por los autores James E. Grunig y
Todd Hunt, los cuales basdndose en Dewey, clasifican a los publicos en:

® idem. Pag. 32

19
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1. “No-publico. la organizacién no tendria consecuencias sobre el grupo
o éste no tendria consecuencias para la organizacion.

2. Lafenfe. cuando los miembros de un grupo se enfrentan a un
problema (o tema) similar creado por las consecuencias de la
organizacion pero no detectan el problema (o tema).

3. Informado: cuando el grupo reconoce el problema (o tema).

4, Activo: cuando el publico se organiza para discutir y hacer algo al

respecto al problema (o tema)”. 16

Asimismo, cabe anadir este pdrrafo del Lic. Avilia Lammertyn, al
hablar del sentido de pertenencia, el cual, parafraseando a Norberto Chavez

dice:

“Cuando el pUblico siente que (...) la empresa con la que se
relaciona (...) es valorada positivamente por él, por su familia y
amigos Y por los lideres de opinidon que respeta, el proceso de
aceptacién y favorabilidad se potencia. Es asi que aparece el
fendbmeno de satisfaccion de pertenencia, que multiplica la
positividad, haciendo que la persona del grupo de interés ya no
sOlo emita opiniones favorables, sino que se comprometa y exija

. . wl7
a otros a que piensen de la misma manera...

C.6 Estrategia global de comunicaciéon

La comunicacién global, segun lo plantea José Maria Ferré Trenzano
en su libro “Estrategias de comunicacion. La publicidad en la empresa” ® es
un enfoque que apunta hacia la conceptualizacion del conjunto de

potencialidades de comunicacion para una empresa a través de:

' GRUNING, James E. y HUNT, Todd. (2000) Direccién de Relaciones Publicas. Barcelona.
Ed Gestién. Pag. 237/238.
*> AVILIA LAMMERTYN, Roberto E. parafraseando a CHAVEZ, Norberto. (1999). Estrategias y
tachcas de comunicacion integradora. Buenos Aires. Ed. Revista Imagen. Pag. 127.
® FERRE TRENZANO, José Maria. (2003). Estrategias de comunicacién. La publicidad en la
empresa. Barcelona. Ed. Océano. Pags. 21.
20
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e “La puesta en escena de una estrategia de construccidn y de
capitalizacién de un territorio de marca.

e Una politica de coherencia y de sinergia de los medios empleados.

e La comunicacion global parte de una base tedrica clara: en una

. w19
empresa todo comunica” .

Para el autor, cada expresidbn de la comunicacidn debe ser
considerada como un elemento vital para la identidad y la personalidad de

la empresa.

“El concepto de marca es puesto en escenda operativa a través
de los conceptos de campana, que dan un contenido de
personalidad al concepto de marca, el cual determinara las
creaciones, los mensajes, el estilo y el tono de las campanas. (...)
el concepto de marca debe estar expresado con total coherencia
con la vocacién de la empresa-institucion.

Una vez establecido, la expresidon del concepto genera los
componentes del territorio de la marca:

e Componentes de identidad: cdédigos grdficos, de colores, de

impresion y sonoros.

e Componentes de personalidad: firma de marca, contenido-
coherencia de mensajes, su estilo, fono de las campanas.

El concepto de marca es el puente entre la cultura de la empresa,
su proyecto, su vocacién y los planes de accidn que serdn
puestos en marcha. (...) el tferritorio de marca es la base de
referencia a partir de la cual se define la coherencia y la sinergia
de los medios.”°

De esta manera y en base a lo expuesto por Trenzano, puede
concluirse que la correcta aplicacion de la politica de coherencia y sinergia

" idem. Pag. 21.
% jdem. Pag. 22-23.
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enire las diferentes técnicas seleccionadas implica un efecto multiplicador
de los resultados y una reduccién de costes, y esto es en definitiva, lo que
realmente dard a la estrategia su sentido, eficacia y rentabilidad.
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MARCO REFEREMNCIAL
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D. Marco referencial
D.1 ¢Qué es un Cineclub? o

Dice la historia de Cérdoba que los cineclubes lograron constituir una
parte esencial de su fradicion cultural. Algunos nombres que dejaron
huellas fueron: 7918, Sombras, £l Angel Azul, Circulo de Cine, La Quimera y
Cine-Teafro Cordoba.

Los cineclubes marcaron a generaciones enteras, y los que siguen
tfrabajando no cabe duda que hardan lo propio en el futuro. Aquellas
modestas (por pretensiones, pero no por alcances) salas de proyeccion
encontraron en los anos sesenta una respuesta de publico mds que
interesante: fue época de consolidacién del cordobés como espectador fiel
e interactivo.

¢Qué es un cineclub? En su edad dorada representaba un lugar de
encueniro comunitario cinematograficamente intelectual. Como mandaba la
tradicion, las peliculas eran fuente proveedora de temas de discusidon y no
estaban al servicio del escapismo. No solo se iba al cine; se lo amaba con
el corazén pero también con la mente; se veia cine como se leia un libro en
una biblioteca, en su marco adecuado, en su santuario Unico. El cineclub
era un lugar de encuentro para gente de cine.

Hoy, un cineclub no es un dagora, ni un sitio para el uso preferencial
de la cinefilia militante. Eso quedd relegado con los anos. No obstante,
sigue siendo un lugar especial para ver peliculas porque:

a) mantiene su caracteristica de “club”, que le da una
atmdsfera de respeto: quien va a un cineclub va a ver cine,
sabe que el film tendrd un interés distinto a los de las salas
comerciales;

b) y mantiene su libertad de programacién, propiciando
homenajes a cinematografias normalmente inaccesibles, a
directores, actores, géneros, corrientes y vanguardias.

Cérdoba ha estado siempre estrechamente ligada al cine, el arte del
siglo XX por excelencia, y por lo tanto de la modernidad. Si bien la

# Extractos del folleto informativo elaborado por el Cineclub Municipal Hugo del Carril. (2000)
Municipalidad de Cérdoba.
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produccién local de peliculas sobrevive a duras penas, en base a
individualidades mas préximas a un impulso vocacional que a una normal
convivencia con la realidad econdémica, los cordobeses nunca dejaron de

ser exigentes e impenitentes consumidores de cine.

D.2 Fundamentos generales que corroboran la importancia que tiene el cine

en Cérdoba

e Aumento de cantidad de salas cinematograficas en la Provincia:
Aho Salas

1990 36
1991 36
1992 25
1993 28
1994 26
1995 38
1996 42
1997 47
1998 67
1999 89
2004 96%

e Distintos festivales realizados durante el periodo 1999 - 2005, entre
ellos:

1° Muestra ltinerante de Cine Independiente
Festival de Cine Independiente

Festival de Cine Francés-Espanol

Cérdoba Audiovisual 99

1° Festival de cortometrajes de Cdérdoba: “Historias Maximas”,

O O O O O

del 10 al 12 de mayo de 2005 en el Complejo de Cines Gran Rex.

#2 INCAA 2004. Revista Rumbos. Aho 2, nUmero 79, 27/02/05. Nota: ZAPIOLA, Nora Palacio.
Cérdoba.
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D.3 Indagacidén del sector

Los cineclubes (o espacios con algunas caracteristicas de cineclub)
ubicados en la civdad de Cérdoba son los siguientes:

e Cineclub “La Quimera”, ubicado en Obispo Trejo N° 661 y a cargo del
Lic. Gorasurreta Juan José quien, a su vez, trabaja en el sector de
cine y televisidn de la Agencia Cérdoba Culitura, perteneciente al
Gobierno de la Provincia de Cérdoba. Aclaro que dicho cineclub no
tiene relacion alguna con la Agencia;

e Cineclub “El Avispdn Verde”, el cual funciona en el Complejo de Cines
Gran Rex, ubicado en Av. General Paz N° 174;

e “El Cineclub”, los miércoles a las 19 hs., funcionando en la sala Luis
de Tejeda, dependiente del Teatro del Libertador San Martin, ubicado
en Av. Vélez Sarsfield N° 365;

e Cineclub “El Miron de Bella Vista”, perteneciente a la Biblioteca
Popular Bella Vista, funciona los dias jueves con entrada gratuita en
calle Rufino Zado N° 633. El mismo estd a cargo del Lic. Enrique
Gonzalez.;

e “El Ojo Critico”, funcionando los viernes a partir de las 20:30 hs. en el
Instituto Movilizador de Fondos Cooperativos ubicado sobre calle
Alvear N° 129, P.A., a cargo del Lic. Enrique Gonzalez.

e Centro de Estudios Avanzados (CEA), dependiente de la Universidad
Nacional de Coérdoba. Desempena sus actividades en Av. Vélez
Sarsfield N° 153, con entrada libre y gratuita, los dias martes a las 19
hs., a cargo del Lic. Edgardo Bertone;
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e Cineclub de la Facultad de Lenguas, a cargo del Lic. Ricardo Césare.
Ubicado en Av. Vélez Sarsfield N° 187, los dias miércoles, con entrada
gratuita

e “Teatro Cordoba Cine para Ver”, funcionando en calle 27 de Abril N°
275.

e “Cineclub Universitario”, ubicado en el Pabellén Argentina de la
Civdad Universitaria, a cargo del Lic. Jorge Salvador.

e Proyecciones esporddicas y ciclos de cine en:

Biblioteca Coérdoba en 27 de Abril 375;

Centiro Cultural Espana-Cérdoba sita en Entre Rios 40;
Instituto Italiano de Cultura, ubicado en Ayacucho 131;
Alianza Francesa, en Ayacucho 46;

Cultura Britdnica, ubicado en Av. Hipélito Irigoyen N° 496;
CPC ArgUello, en Av. Ricardo Rojas y Donato Alvarez;

© o o o o o o

Asociacion de Cultura Israelita (ACIC), ubicado en Av. MaipU N°
350;
0 Instituto Goethe, en Ambrosio Olmos 501.

Cabe aclarar que en un sentido mds amplio, puede considerarse
competencia, si bien indirecta, a las salas de cine pertenecientes al circuito
comercial. Estas son:

¢ Hoyts General Cinema — Patio Olmos y Nuevocentro Shopping, Centro.

e Showcase Cinemas Cérdoba - Cérdoba Shopping Center, Villa
Cabrera.
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e Complejo Cinerama — Colon N° 345 (Galeria Cinerama), Centro.

e Complejo de Cines Gran Rex — General Paz N° 174 (Galeria Rex),
Centro.

e Cines Dinosaurio — Rodriguez del Busto N° 4086 (Dinosaurio Mall).

D.4 El Cineclub Municipal Hugo del Carril

El Cineclub Municipal ubicado en el casco céntrico - Boulevard San
Juan 49 - es una dependencia de la Subsecretaria de Cultura destinada a
brindar a la ciudadania un panorama amplio de la oferta cinematografica
mundial, tanto del presente como del pasado, contando con su sala de
doscientas veinte butacas de capacidad, su mediateca especializada y su
patio de tamano apto para proyecciones al aire libre. Comenzé sus
actividades el dia 31 de marzo del ano 2000, impulsado por el escritor y
critico Daniel Salzano, quien, en una entrevista para el diario La Voz del
Interior, les comenté que deseaba “...un punto de referencia en la vida de
unda generacion y que perdure"23. explicando que “Al cine, ademds de las
peliculas, hay una cantidad de hechos que lo determinan, entre ellos, el
puUblico joven24". Luego de su experiencia cineclubistica en el “Sombras” y
en “El Angel Azul” en el aio 2000, Daniel Salzano presenté el proyecto a la
gestion del Intendente de la Ciudad de Cdérdoba, Germdn Kammerath,
proponiendo el nombre Metrépolis, pensando en la civudad del futuro, pero
no fue aceptado por dichos dirigentes, los cuales presentaron la idea de
“Hugo del Carril”, el nombre que posee actualmente. Alli se definid el edificio
en el que estd emplazado actualmente. El edificio original, construido en el
ano 1874, por la Sociedad de Socorros Mutuos Unione e Frafellanza, fue
restaurado y acondicionado por profesionales de Direccidon de Arquitectura
de la Municipalidad de Cérdoba, a cargo del Arg. Ramén E. Medinq,
preservando la arquitectura con todo su lenguagje neocldsico italiano de
principios de siglo.

# SALZANO, Daniel. Diario La Voz del Interior, Seccién Espectdculos. Entrevista publicada
gl_27/03/05. pdags. 1/2. Nota: MOLINARI, Beatriz. Cérdoba.
Idem
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El complejo incluye:

Sala de cine principal “El Ciudadano” para 220 butacas

Sala menor (microcine) “El increible hombre menguante” para 23
butacas

Cabina de proyeccién

Circuito para exposiciones permanentes en planta baja, con muestras
relacionadas a la tematica del cine.

Un drea de administracion

Una recepcién

Un foyer

Una mediateca especializada en cine en el primer piso (donde el
diseno apunta a un esquema mads informal en cuanto al
equipamiento, uso del color e iluminacién). La misma contiene:

0 Internet y Bases de Datos especializados
0 Asesoramiento permanente de especialistas
0 Material bibliografico especializado

= Mdas de 500 libros

= Revistas especializadas

0 Material multimedia, DVD y VHS

= 100 peliculas imprescindibles de la cinematografia
mundial (a las cuales se le suman mds cada mes)

0 3 islas para consulta de libros, revistas y material de soporte
informatico

0 4 televisores 14" con sonido stereo y 4 reproductores VHS para
visionado de peliculas

0 4 PCs equipadas con reproductor de DVD.

0 Aire acondicionado y calefaccion central

0 Programacion de eventos en sala, charlas, conferencias,
cursos, entrevistas, seminarios.
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e Un patio (antigua terraza de baile) que serd reacondicionado para ser

utilizado como un espacio de cine al aire libre, cuyo tratamiento,
ademads, serd con pérgolas que lo cubrirGdn parcialmente para la
aclimatacidon acustica y ambiental, generando un recinto mds
protegido de las inclemencias del tiempo y de los alrededores.

D.5 Objetivos generales del Cineclub Municipclé

Lograr la insercion del cine en la comunidad. \a opinién publica lo
receptard@ como una accidon cultural y de bien social por parte de la
Municipalidad de Cérdoba, debido a su cardcter gratuito y abierto a
estudiantes de todos los niveles, a personas de tercera edad y a

puUblico en general.

Crear un espacio cinemafogrdafico beneficioso para la sociedad. el
pUblico tendrd acceso a diversas manifestaciones del arte
cinematogréfico y ejercerd su derecho a participar de debates y
criticas en torno a los diferentes ciclos y charlas tematicas ofrecidas.

Ulilizar el cineclub como generador de imagen institucional exferna.
demostrard a la comunidad que la Municipalidad es un organismo
oficial que ofrece y se preocupa por una educacién culiural mas
completa, y propiciard, en consecuencia, que la accién sea
destacada por los medios de comunicacion.

Brindar un servicio adicional especificamenfe cinemarfogrdfico: la
creacién de la Mediateca dedicada al cine no tiene precedentes en
nuestra civudad. El acceso libre de los estudiantes de cine, cuya
proporcion crece ano a ano en nuestra civudad, y del puUblico en

general, realza su valor educativo y social.

% Extractos del folleto informativo elaborado por el Cineclub Municipal Hugo del Carril, ano
2000, Municipalidad de Coérdoba.
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D.6 Plan de trabajo del Cineclub Municipal

e El Cineclub Municipal determinard la programacién de los ciclos y la
redaccién del material grafico informativo que se entregard a cada
espectador y a la prensa.

e Planeamiento estructural y organizacién administrativa.

e Se creard una revista de cine, informativa, responsable y capacitadaq,
para distribuir entre los espectadores del Cineclub Municipal y en
todas las reparticiones municipales.

e Se pondra a disposicion del publico una Mediateca especializada en
cine.

e Se ordenard, distribuird, clasificara y archivara el material gréfico y
audiovisual.

e Se mantendrd en Ooptimas condiciones, mediante la supervisidn
constante, todo lo concerniente al soporte técnico (proyectores,
televisores, videorreproductoras, etc.).

e Se pondrd todo el material audiovisual a disposicidn de los otros
destinatarios (CPCs, Centros Culturales, etc.) mediante un sistema de
distribucion interna.

e La programacion estard integrada esencialmente por peliculas de
cardcter clasico y de valor histérico, haciendo hincapié en
cinematografias poco difundidas, en directores prestigiosos o
destacados y en movimientos estéticos que marcaron a fuego la
historia del cine.
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D.7 Representacién del proyecto

e Personas juridicas
Municipalidad de Cérdoba

e Personas a cargo del proyecto
Daniel Salzano: Director del Cineclub Municipal
Miguel Peirotti. Supervision general / Prensa / Gimnasio
Cinemat.
Pablo Mrakovich: Coordinador de tareas
Guillermo Franco: Programacién / Edicidn y redaccion revista
Cecilia Barrionuevo: Mediateca / Ensayo de Orquesta
Natalia Spollansky: Medios / Asociacion de Amigos
Fabian Olivera: Administracién
Emanuel Barrionuevo: Proyectorista
Ramiro Arellano: Jefe de Sala
Sol Mosquera: Funciones especiales
Cecilia Pico: Diseno revista Cineclub, folletos (externo)
Juan Peirotti: Disefo pagina web (externo)

Alfonso D’Antona: Diseno revista biblioteca (externo)

D.8 Actividades del Cineclub Municipal Hugo del Carril

= Cineclubes

El CCMHC propone ciclos y actividades paralelas muy amplias y
variadas, como los “Ciclos Regulares de Cine”, en donde se organizan
retrospectivas, muestras, ciclos, festivales y programas especiales con eje
en diferentes temadticas y personajes. Asimismo, dentro de las instalaciones
del mismo Cineclub Municipal funcionan de manera independiente otros
cuatro cineclubes, cada uno en un dia determinado, con sus propios ciclos
y carteleras.

Todos los lunes a partir de las 23.01 hs. funciona el cineclub “El
Eternauta”, proyectando ciclos de animacion, animé, dibujos animados retro,
series de televisién y especiales sobre directores, musicos y actores.
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Los martes a las 23.00 hs., el cineclub “El Corto” coordinado por Diego
Pigini, funciona como difusor, intercambio y reflexion de cortometrajes
hechos por cineastas y estudiantes de cine de Cérdoba.

Por su parte, el sdbado es el dia elegido para “Anime Project”,
enfocado exclusivamente en la proyeccidon de animacién japonesa o anime
a partir de las 19.00 hs.

Finalmente, el cineclub ““Una noche en la tierra”, el nuevo ciclo que
comenzd en marzo de 2005 que fiene lugar los viernes a la madrugadaq,
organiza retrospectivas y ciclos de animacién, videoclips, publicidad,
videoarte y nuevos lenguagjes estéticos. Estd a cargo de Pablo Mrakovich,
quien ademds es el asistente del director Daniel Salzano, y encargado del
drea de cursos.

Las proyecciones de los distintos cineclubes tienen una enfrada
general en cardcter de contribucion de $2,00.

Cabe aclarar que el cineclub “El Avispdn Verde” funciondé hasta fines
de 2004 todos los martes a las 23 en las instalaciones del Cineclub
Municipal, presentando trabajos de directores, cine de género y otras
rarezas. Hoy desempena sus actividades en el Complejo de Cines Gran Rex.

= Bjbliofeca
La biblioteca “Los 39 Escalones” estd a cargo de Cecilia Barrionuevo
y cuenta con una profusa bibliografia especializada en cine, videos y
discos. Ademds organiza sus propias Proyecciones Exiraordinarias en YHS
o DVD.

= Cursos
El “Gimnasio Cinematografico: Cero en Conducta”, coordinado por
Miguel Peirotti, y organizado por el CCMHC y por la Asociacion de Amigos, es
un espdcio de ejercicio con cursos, seminarios y talleres de diferentes
tematicas del dmbito del cine a cargo de profesionales y especialistas
invitados. Tienen lugar en distintos dias y horarios.

= Teafro
Ciclo de teatro “MinUsculo cinematografico” a cargo de Jorge
Monteagudo, en donde se realizan sintéticos remakes (minUsculos) de
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cldsicos del cine. Cuenta con la participacidn del elenco estable del
CCMHC y tiene lugar todos los lunes a las 21 horas.

Ciclo “Opening Night”, a cargo de Cecilia Barrionuevo destinado a
grupos y directores cordobeses de teatro que se encuentran en busqueda
de nuevos lenguagjes. Tiene lugar todos los lunes a las 20.30 hs. y un costo
de $3,50 por entrada.

= MUsica

“Ensayo de Orquesta”, en homenaje a la pelicula de Federico Fellini,
estd organizado por Cecilia Barrionuevo y es un ciclo que puso nombre a
las noches de martes en las que diferentes géneros y expresiones
musicales ofrecen conciertos intimistas. Tiene lugar todos los martes a las
20.30 horas.

El hecho de que el Cineclub Municipal sea el principal impulsor de los
distinfos eventos mencionados anteriormente, lo coloca en una posicidon
particular dentro de lo que a ambito de desarrollo (mercado) y competencia
se refiere. Es por esta razén que a la hora de fratar de delimitar su esfera de
accidn y sus principales competidores, se puede considerar al CCMHC
como un nucleo culiural de la ciudad de Cérdoba mds que como una
iniciativa econémica (empresa).

D.9 Identidad Visual del Cineclub Municipal Hugo del Carril

El Cineclub Municipal Hugo del Carril se identifica a partir del uso de
los colores amarillo - naranja y de la imagen del robot del film “Metropolis”
(1926), un clasico del cine mudo aleman de ciencia ficcién dirigido por Fritz
Lang.

Cabe aclarar que este logotipo, empleado desde sus comienzos,
identifica al CCMHC como institucidon en su conjunto, puesto que a cada area
dentro de la institucion se le ha asignado un isologotipo propio, con sus
respectivos colores, disenos y tipografia con el propésito de que puedan
ser identificadas claramente por cualquier receptor. Sin embargo en todos
los casos, se han trabajado de forma tal que, ya sea por la tipografia, los
colores o detalles utilizados en cada uno de los isologos, estos remiten por

asociacién a la identidad global del Cineclub Municipal.
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Asociacion de Amigos del Cineclub

£Ensayo de Orquesta
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Tal como se ha mencionado anteriormente, el CCMHC difunde sus
actividades a través de distintos medios, entre ellos su pagina web y via
mailing. A continuacién, algunos ejemplos de como su identidad visual se
adapta de acuerdo a la actividad a promocionar.

WWW.EEM'.UNICIFAL.DRG..AR

WWW.EEM'.UNICIFAL.DRG.ER_‘_.
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e
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Cineclub “El Corfo”  Cineclub “El £fernaufa” “Una Noche en la Tierra” “Anime Project”
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D.10 Medicion del crecimiento anual del CCMHC

Los cuadros que se detallan a continuacion nos permiten desarrollar
una vision progresiva y detallada del funcionamiento de la organizaciéon
desde el ano 2001 al 2003, de manera que podamos analizar y desglosar
ciertos datos importantes.

De esta manera observaremos que en dicho establecimiento, la
cantidad de espectadores ha crecido paulatinamente, tanto en los ciclos
regulares de cine como en los eventos especiales. Asimismo, el nUmero de
socios de la Asociacién de Amigos ha crecido notablemente, especialmente
teniendo en cuenta que la Asociacion fue creada en el ano 2002.

Ciclos Regulares de Cine
(cant. de espectadores)

50000

40000

30000

20000

10000

2001 2002 2003

26

Eventos Especiales
(cant. de espectadores)

10000
8000
6000
4000
2000

2001 2002 2003

¢ Anuarios elaborados por el CCMHC.
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2500
2000
1500
1000

500

2001

2002

Asociaciéon de Amigos
(cant. de socios)

2003

Pero no solo el consumo de cine ha incrementado, también ha

sucedido con los cursos y con las consulias en biblioteca, la que a su vez

sigue incorporando videos, dvd’s, revistas y musica.

Gimnasio Cinematografico
(cant. de inscriptos)

1500
1000

500

2002

2003

Biblioteca
(cant.consultas)
20000
15000
10000

5000

2001

2002 2003

La muUsica también tiene su espacio en el Cineclub Municipal, el cual

incrementa la convocatoria de pUblico ano tras ano, invitando a importantes

grupos de musica tanto locales como internacionales.

6000
4000
2000

2001 2002

Ensayo de Orquesta
(cant.espectadores)

2003
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D.11 PUblico objetivo

En base a entrevistas realizadas a los distintos miembros del CCMHC
y a partir de la observacioén y andlisis de la planificacién y ejecucién de sus
actividades, puede concluirse que el target al que se dirige actualmente el
Cineclub Municipal es el constituido por el segmento de jovenes
universitarios enfre los 18 y los 30 anos de edad aproximadamente,
haciendo un énfasis especial en los estudiantes de la carrera de Cine y
otras relacionadas, que habitan en la ciudad de Cérdoba y sus alrededores
inmediatos.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que la entidad no posee una
clasificacion de sus puUblicos, por lo que serd imprescindible identificar los
distintos tipos de pUblicos con los que se relaciona. Es por eso que se
considera necesario tener en cuenta a aquellos grupos o individuos que, si
bien no se encuentran en contacto directo con la institucién, constituyen un
publico latente por el s6lo hecho de pertenecer a la sociedad cordobesaq,
porque el objetivo Ultimo del CCMHC es crear un espacio de difusion cultural
dirigido a la sociedad cordobesa en su conjunto.

En el presente trabajo se ha optado por enfocarse en dos tipos de
publico bien diferenciados: por un lado el publico actual, constituido por
jovenes universitarios entre los 18 y los 30 anos, tal como se ha mencionado
anteriormente; y por otro el publico potencial, conformado por personas
mayores de 50 anos de edad, en su mayoria jubilados y retirados de la
actividad laboral.

Cabe aclarar que, de los distintos grupos que conforman el publico
potencial, se ha elegido a este segmento en particular por el hecho de que
se trata de un segmento cuyo numero estd en aumento (extension del
promedio y calidad de vida) y porque hay una clara necesidad de
organismos Yy actividades que ayuden a incorporarlo a la sociedad y
hacerlo participe de la misma.

Es por eso que a la hora de plantear las estrategias especificas para
la incorporacién del publico potencial, el hincapié se hard no ya en un fin
propiamente cultural (como en el caso del puUblico actual de jovenes
universitarios), sino con un fin social, presentando al Cineclub Municipal
como un espacio donde las personas mayores pueden participar,
relacionarse y esparcirse. £l Cineclub Municipal como un espacio abierto a
la comunidad, que fomenta la participacién en un marco cultural.
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D.11.1 Caracteristicas del pUblico objetivo

e Hombres y mujeres universitarios entre los 18 y los 30 anos de edad.

e Hombres y mujeres mayores de 50 anos de edad, jubilados y/o
retirados de la actividad laboral.

e Habitantes de la ciudad de Cérdoba, en particular aquellos que se
encueniran en las proximidades del Cineclub, pertenecientes en su

mayoria a un nivel socioeconémico elevado.

e Personas interesadas en el cine en general, particularmente en cine
independiente y de autor.

e Estudiantes y/o profesionales relacionados con la actividad
cinematografica y las artes en general.

e Personas con espiritu critico, vanguardistas, asiduas a la lectura y a
las diversas manifestaciones artisticas.

e Consumidores de medios masivos (incluyendo internet) y medios
alternativos.

D.12 El Cineclub y la Publicidad

En la actualidad, el CCMHC no posee un presupuesto fijo destinado a
acciones publicitarias. La situacién econémica general del pais, asi como la
de la ciudad de Codrdoba en particular, dificultan la difusidn de las
actividades del mismo. Es por eso que el Cineclub Municipal recurre
fundamentalmente a sus propios medios a la hora de promocionar sus
actividades y ciclos. Estos medios son:

e Revista “Metrépolis”
e Revista “Los 39 escalones”
o Newsletters
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e Pdagina web del Cineclub Municipal

e Folletos informativos

La revista “Metrépolis” es un esfuerzo conjunto que lleva adelante el
personal del CCMHC desde junio del 2002. Esta publicacién funciona como
el boletin de comunicacion de la Institucion. Se trata de una revista mensual
de distribucién gratuita, con una tirada de 8.000 ejemplares, de los cuales
1.500 son enviados via mailing a los socios (“Club de Amigos del Cineclub”),
1.000 son repartidos entre los distintos referentes sociales como periodistas
y empresarios, ofros 1.000 son repartidos en los diferentes nucleos
culturales de la ciudad (Librerias “El Ateneo”, Centros Culturales), alrededor
de 500 se envian a los medios y el resto queda a disposicién del pUblico
que se acerca al Cineclub.

“Metrépolis” ha resultado un gran éxito ya desde sus comienzos,
constituyendo un gran aporte cultural y la forma mas efectiva que ha
encontrado el Cineclub para comunicar las acciones que lleva a cabo.

La revista es realizada integramente a partir de aportes de los
distintos departamentos del CCMHC. Lo Unico que se trabaja fuera del
Cineclub son las tapas, material a cargo del reconocido dibujante
Consthanzo que envia sus trabajos mes a mes desde Buenos Aires.

La revista “Metrépolis” tiene un costo de produccién de
aproximadamente $ 2.500, de los cuales $1.500 se cubren a través de la
publicidad. El costo de la pauta es de $1.000 la pagina completa, $500 la
media pagina y $250 una columna interna o contratapa (sin distincion entre
color o blanco y negro).

Francisco Marchiaro, Subdirector del Centro Cultural Espana Coérdobaq,
es a su vez el Coordinador Administrativo de la revista “Metropolis” en un
cargo Ad Honorem. Es él quien junto con el staff del Cineclub impulsa el
crecimiento de la revista, buscando establecer convenios con anunciantes
como AFJP Nacién, Aguas Cordobesas y Alianza Francesa, entre otros, para
lograr subsidios y abaratar costos.

“Los 39 escalones” es una revista de distribucidon gratuita de la
biblioteca del Cineclub Municipal. En la misma se incluyen notas, juegos y
esencialmente, las 0Oltimas novedades incorporadas a la biblioteca en
cuanto a libros, revistas, peliculas y documentales. “Los 39 escalones” es
intfegramente realizada por los encargados de la biblioteca, equipo
encabezado por Cecilia Barrionuevo Yy recibe la colaboracion de un
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disenador externo. La revista se financia a partir de un porcentaje de la
cuota que se cobra por asociarse a la biblioteca (“Club de Amigos del
Cineclub”).

Por su parte, los newsletters son enviados via e-mail a la base de
datos del Cineclub Municipal, constituida a partir de los socios del “Club de
Amigos del Cineclub”, mas los alumnos de los distintos cursos que se dictan
en la instituciébn. Constituyen una forma innovadora, Util y cémoda de
comunicar las actividades que tfienen lugar semana a semana.
Recientemente, se ha puesto en uso un nuevo formato de newsletter que
permite mantener fijo el peso del archivo mas alld de la cantidad de
informacién que contenga el mismo. Esto es a partir de las quejas de los
asociados acerca de que el viejo formato era demasiado pesado,
ocasionando descargas lentas y el bloqueo de cuentas de mail.

En cuanto a la pagina web de la institucién, el Cineclub Municipal
posee un sitio oficial en la red ubicado en la direccidn
www.ccmunicipal.org.ar. El contenido del sitio es un esfuerzo colectivo del

staff del CCMHC, con el aporte de un disehador externo, quien se encarga
de disenarlo, actualizarlo y mantenerlo en funcionamiento.

La pdgina del Cineclub Municipal respeta la identidad de la
institucion; los colores utilizados asi como la estética general que ya es
propia del CCMHC se trasladan perfectamente a este nuevo ambito. Los
colores predominantes son el naranja, el negro y el blanco. La pdgina
principal presenta un grafico del robot que sirve de logo al Cineclub, el cual
al mismo tiempo funciona como un menU presentando las distintas
secciones del sitio.

La misma es de facil acceso y se carga rapidamente permitiendo una
comoda navegacion por todo el sitio. La barra de menU se encuentra
siempre presente en la parte superior de la ventana del navegador, lo que
facilita el paso de una seccidn a otra dentro del sitio sin temor de no poder
volver a la pdagina anterior.

En lo que se refiere a contenido, se trata de un sitio muy completo.
Consta de varias secciones, cada una con sus contenidos especificos,
muchos de los cuales varian mes a mes. El sitio consta de 12 secciones en
total, y son:

e Asociacidn de Amigos: donde se informa a los usuarios qué es la
Asociacion de Amigos del Cineclub y cémo pueden asociarse.
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Grilla: presenta un detalle de las actividades a realizarse durante el
mes.

Ciclos: brinda informacion respecto al los distintos ciclos que tienen
lugar a lo largo del mes.

Metropolis: en esta seccidn se encueniran las notas mdas destacadas
del nUmero mds reciente de la revista “Metréopolis”.

Staff. presentaciéon del staff permanente del cineclub.

Links: listado de pdaginas y sitios en la red de lugares relacionados
con la organizacion. En este momento solo hay un link en esta

seccion.

Recomendados: seccién en donde mes a mes se recomiendan
peliculas en exhibicion que no necesdariamente forman parte del
programa del Cineclub, asi como resenas de libros y material de
interés en general, siempre relacionado con la tematica cultural que
busca promover la institucion.

Cineclubes: proporciona informacién acerca de los programas de
actividades del mes de los tres cineclubes que funcionan dentro del
Cineclub Municipal (El Eternauta, Una noche en la Tierra y El Corto).

Biblioteca/Mediateca: aqui se puede enconirar el horario de la
biblioteca, asi como el reglamento por el que se rige y los servicios y
beneficios que se ofrecen a los asociados.

Cursos de Cine (Gimnasio Cinematografico Cero en Conducta): brinda
informacién acerca de los distintos cursos y seminarios que tienen
lugar en el Cineclub, haciendo hincapié en aquellos cursos que
recién comienzan o estdan proximos a hacerlo.

Ensayo de Orquesta: ofrece la grilla de programacién para todo el
mes.
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e Contacto: seccidn en donde se encueniran publicadas las
direcciones de mail de las distintas areas dentro del Cineclub, con el
fin de que si los usuarios del sitio tienen alguna inquietud, puedan
dirigirla al area especifica que mejor pueda resolverla.

Una critica que puede hacerse sobre el sitio, es el hecho de que el
contador de visitas no funciona ni ha funcionado desde su inauguracién,
razén por la cual es practicamente imposible determinar el nOmero de visitas
que ha tenido desde sus comienzos hasta ahora.

Sin embargo, puede decirse que el sitio web es el medio mas
completo, en lo que respecta a contenido, de aquellos con los que cuenta
el Cineclub a la hora de dar a conocer sus actividades. A pesar de esto, es
el medio que menor concurrencia de pUblico presenta comparado con los
otros medios con los que cuenta la organizacion.

Finalmente, en cuanto a los folletos informativos, los mismos
constifuyen una herramienta de comunicacidon imprescindible dada la
cantidad y variedad de las actividades llevadas a cabo por el Cineclub.
Constituyen quizds la forma mds directa de llegar al pUblico que asiste a la
institucién, manteniéndolo informado de las Oltimas novedades y eventos.

D.13 Socios del Cineclub

La Asociacion de Amigos del CCMHC es una entidad civil sin fines de
lucro que colabora con la institucion, contribuye a su permanencia y
fomenta, gestiona e interviene en iniciativas, obras y empresas de cardacter
cultural, artistico y educacional.

Fundada en marzo de 2002, a la fecha cuenta con mdas de 1.900
empadronados. Ademds de colaborar en el sostén y fortalecimiento de la
institucién con sede en Boulevard San Juan 49, cada socio se beneficia
recibiendo la programaciéon mensual del Cineclub (Revisfa Mefropolis) en su
domicilio, gozando de descuentos en los cursos, talleres y seminarios del
Gimnasio Cinemafogrdfico Cero en Conducfa, accediendo a ciclos de
peliculas exclusivamente programados para ellos, y disponiendo de una
Mediateca con televisores, videocaseteras y computadoras conectadas a
internet (también peliculas en video, libros y revistas especializados en

materia cinematografica).
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Constituye un importante sostén para la instituciéon, la cual co-edita la
revisa Metropolis y co-organiza los ciclos E£nsayo de Orquesta, Gimnasio
Cinematogrdfico y los eventos especiales. El nexo entre la Asociacion y el
Cineclub es la responsable de medios de la institucién, Natalia Spolliansky.

Tipos de membresia ofrecidas por la Asociacidn de Amigos del

Cineclub:

EL PIBE:
amigo adherente

menores de 18 afos

cuota mensual $ 4

Entrada gratuita con credencial
a la funcién de cine de las 15:30
Consultas en la Mediateca de

LAS CINCO MONEDAS:
amigo activo

BUENOS MUCHACHOS:
amigo benefactor

mayores de 18 afios

cuota mensual $ 6

Entrada gratuita con credencial a
la funcién de cine de las 15:30
Consultas en la Videoteca de mas

Personas fisicas o juridicas

cuota mensual $ 25

Beneficios de activo, mas:
Entrada gratuita con credencial a
todas las funciones de cine.

mas de 1.000 peliculas, libros y
revistas de cine

de 1.000 peliculas, libros y revistas cuota anual: $220

de cine

Prioridad para anotarse en
cursos y talleres del Gimnasio
Cinematografico “Cero en
Conducta”, mas un 20% de
descuento

Envio por correo postal de la
revista “Metrépolis”

Envio del boletin electrénico (e-
mail) con las actividades del
Cineclub

cuota anual: $35

Prioridad para anotarse en cursos y
talleres del Gimnasio
Cinematografico “Cero en
Conducta”, mas un 20% de
descuento

Envio por correo postal de la
revista “Metropolis”

Envio del boletin electrénico (e-
mail) con las actividades del
Cineclub

cuota anual: $50

D.14 Acciones publicitarias

Aquellas acciones “extras” que se emprenden en ocasiones
especiales, como el lanzamiento de un ciclo de cine tal como se hizo con el
ciclo “jLiberen a Chaplin!” que tuvo lugar del 11 al 21 de julio 2004, o el actual
“El Proceso: cine y dictadura” del 22 de marzo al 1 de abril 2006, son en su
mayoria en condicién de canje con distintos medios de la ciudad.

Entre los principales medios donde el Cineclub Municipal promociona
sus actividades, podemos enconirar:

e Radio Shopping 96.1 FM
e FM La Rocka 97.5 FM

e 105.5 FM Cielo

e Radio Pascal 93.3 FM

e Braver (Via Publica)
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e Diario La Voz del Interior
e Diario Comercio y Justicia

e Revista Ocio

En su mayoria, los canjes con las emisoras de radio consisten en
espacios de publicidad en la revista “Mefropolis”, mientras que en el caso
de Braver, consisten en la presencia en los afiches para la via publica.

Cabe destacar que tanto los anuncios de radio como los circuitos
para via publica quedan a discrecién de los propios medios, en el sentido
de que el Cineclub solamente proporciona la informacién o el diseno del
afiche. Asimismo, no se efectUan controles estrictos de las pautas en radio.

En cuanto a los circuitos de via publica, los afiches se presentan por
lo general en vallas en el microcentro de la ciudad, Nueva Cordoba, Cerro,
Arguello, Barrio General Paz y la zona de la avenida Humberto 1°.

En el caso de los periddicos y revistas, se realiza un clipping de los
diarios La Voz del Interior, Hoy Dia Cérdoba, Dia a Dia, La Manana de
Cérdoba y la revista Ocio.
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DISENCG HMETODOLOGICO
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E. Diseno metodolégico
E.1Tipo de investigacién

En este trabajo se utiliza un tipo de investigacién exploratoria —
descriptiva, abordando un enfoque cualitativo / cuantitativo.

Para ello, se toman la encuesta — cuestionario (enfoque cuantitativo) y
la entrevista (enfoque cualitativo) como principales técnicas de recolecciéon
de datos.

E.2 Técnicas de recopilacidon de informacidn

La encuesta fue uno de los instrumentos de recoleccion de datos
seleccionados a la hora de plantear la investigacion. Para ello se realizaron
dos modelos de encuesta, uno por cada puUblico objetivo a indagar.

Por un lado, se realizaradn 100 encuestas a jévenes universitarios de
ambos sexos de la ciudad de Cordoba, entre los 18 y los 30 anhos de edad,
nivel socioeconémico Alto a Medio Tipico, segun la Asociacidon Argentina de
Marketing. Las mismas fueron distribvidas proporcionalmente entre cinco
universidades - Universidad Nacional de Cérdoba; Universidad Catélica de
Coérdoba, Universidad Blas Pascal, Universidad Empresarial Siglo 21 e
Instituto Universitario Aerondutico - realizadas en proporcion a la cantidad
aproximada de alumnos que cada universidad posee.

En el caso de la U.N.C., se optd por agrupar en tres grupos distintos a
aquellas carreras que mantienen ciertas semejanzas entre si, con el fin de
obtener una mayor fidelidad en las respuestas.

e Grupo A (29 encuestas): Cs. Juridicas y Sociopoliticas (Abogacia,

Procurador, Servicio Social), Cs. de la Informacion, Bibliotecologiaq,
Letras y Lenguas, Cs. de la Educacion, Filosofia e Historia, Artes (Cine
y TV, Escultura, Pintura, entre otras);

e Grupo B (28 encuestas). Matemdtica, Astrofisica (Fisica, Astronomiaq,

Geologia), Arquitectura y Diseno, Ingenieria (Ing. Civil, Constructor, Ing.
Mecdanico Electricista, Ing. Electréonico), Informdtica, Ciencias

Econémicas;
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o Grupo C (28 encuestas). Biologia, Farmacéutica, Cs. Médicas,

Nutricién, Psicologia, Odontologia, Cs. Quimicas.

_ CGrillado, datos porcentuales, ranking,
Anadljsis de Dalos 3
datos comparativos, graficos

B Jovenes universitarios de la ciudad de
Poblacion / Universo 3 N
Cdrdoba, entre 18 y 30 anos de edad.

100 encuestas distribvidas

proporcionalmente
85 alumnos U.N.C. (85%)
Muesira 06 alumnos U.C.C. (06%)
04 alumnos U.B.P. (04%)
03 alumnos UES21 (03%)
02 alumnos I.U.A. (02%)

Procedimienfo Muesiral No probabilistico por conveniencia

Por otro lado, se realizaron 50 encuestas a personas mayores de 50
anos de edad, de ambos sexos, residentes de la ciudad de Cérdoba y/o de
sus alrededores inmediatos, nivel socioecondmico Alto a Medio Tipico,
segun la Asociacién Argentina de Marketing. Las mismas fueron efectuadas
a partir de datos recolectados en distintas instituciones de la ciudad de
Coérdoba - Instituto Italiano de Cultura, CEPRAM, CPC ArguUello - que trabajan
con un publico similar al elegido para la presente investigacion.

o CGrillado, datos porcentuales, ranking,
Andlisis de Dafos . o
datos comparativos, graficos

Personas mayores de 50 anos de
Poblacion / Universo edad, profesionales, residentes de la
ciudad de Cérdoba.

50 encuestas distribuidas entre 25
Muesfra hombres y 25 mujeres entre 50 y 80
anos de edad.

Procedimienfo Muesiral No probabilistico por conveniencia
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A nivel cualitativo, se realizd una entrevista a Pablo Mrakovich,

coordinador de tareas del Cineclub Municipal.

A su vez se implementaron métodos complementarios que permitieron

un mayor conocimiento de la organizacion y su contexto:

e BUsqueda de material informativo sobre la organizacién
(folletos, boletines, revistas, periddicos, opiniones de
periodistas).

¢ Informes presentados por el Cineclub (reportes anuales).

E.3 Guia de pautas para la entrevista a Pablo Mrakovich

> uN

® N o ow

Actividades que lleva a cabo el Cineclub Municipal Hugo del Carril.
Promedio de edad de las personas que asisten al establecimiento.
Caracteristicas particulares de las mismas.

Caracteristicas de los pUblicos potenciales que se busca incorporar
al CCMHC.

Medios de comunicacidn en los que el CCMHC publicita.

Medios de comunicacidn que informan sobre el CCMHC.

Relacién de la institucidén con los lideres de opinion.

¢La capacidad fisica del CCMHC estd agotada o hay posibilidades
de aumentar el flujo de asistentes?
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CUESTIONARIO A JOVENES UNIVERSITARIOS

EDAD: SEXO: M[] F[] UNIVERSIDAD:
BARRIO DONDE VIVE: CARRERA QUE ESTUDIA:

NIVEL EDUCATIVO DEL PRINCIPAL SOSTEN DEL HOGAR
e Universitario completo o posgrado q)

[]
e Universitario incompleto o terciario o secundario completo b) L]
e Secundario incompleto, primario completo o incompleto c) L]

Ocupacion del PSH:

Canfidad de aporfanfes economicos en el hogar:
4 o + personas
2/3 personas

HEEEN

1 persona

Posesion de bienes y servicios:
Internet en hogar
PC en hogar

HEEEN

Tarjeta de Débito

Cantidad de aufos (excluyendo los de mds de 15 arios de anfiguedad):
2 o mas autos L]
1 auto L]

Tipo de afencion médica del grupo familiar:
Privada (Obra Social o Prepaga) L]
Hosp. PUblico L]

1) ¢Conoce usted algun Cineclub en la civdad de Cérdoba?

Si [] No []

¢Cual/es?

2) ¢Ha escuchado acerca del Cineclub Municipal Hugo del Carril?

Si [] No [ ] (pasar a la pregunta 13)
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3)

4)

5)

6)

cCon cuales de esfas cafegorias lo idenfifica al Cineclub Municipal
Hugo del Carril (CCMHC)?

Exposiciones a) [
Conferencias by []
Biblioteca o [
Internet d [
Mediateca e [
Cursos/talleres f [
Videoclub 9 [
Cine h)y [
Teatro )
Presentaciones de libros/revistas j) [ ]
Recitales K [
cCon cuales de esfas caftegorias asocia Ud. al CCMHC?
Espectdculos econdmicos a) []
Espectdaculos caros b) [
Peliculas viejas c [
Ninguno d) [
Espectdculos comerciales e [
Espectdculos no comerciales n [
Oftros Q)

cComo se enfero de la existencia del Cineclub Municipal Hugo del
carril?

Via Piblica a [
Recomendacién by [
Revistas c [
Diarios d [
Radio e) [
Cineclub n O
TV 9
Otros h)

cCudl de las siguienfes caracferisticas le parece que idenlifica mds
al publjco del CCMHC?

Gente mayor a [
Cinéfilos by []
Empresarios c [
Joévenes d [
Solitarios e [
Con escaso dinero fn [
Artistas g9 []
Estudiantes de cine h) []
Ninguno i) [
Intelectuales oo
Otros k)

54

Sebastian David



Trabajo Final de Graduacion: Cineclub Municipal Hugo del Carril

7) cLa ubicacion geogrdfica que tiene el CCMHC es la adecuada? ¢Por
que?

8) c¢Ha asistido alguna vez al CCMHC?

Si [ No [ | (pasar a la pregunta 13)

9) (¢A disfrutar de que tipo de espectfaculo/s?

10) ¢Cémo calificaria los siguientes aspecfos referidos al CCMHC?
E MB B R M

a) Limpieza OO 000
b) Precio O OO0 d
c) Atencién OO OO O
d) Decoracioén O OO0 d

e) Servicios O OO0 d

11) ¢ Tiene conocimienfo de las actividades que realiza el CCMHC? £n
caso positivo ¢ Podria idenfificar las de mayor inferés para Ud.?

12) ¢Por cudl de los siguienfes medios Ud. recibe informacion de las
aclividades que realiza el CCMHC?

Pagina Web a U
E-Mail b) ]
Revista Metrépolis/Boletin de la biblioteca c) []
Folletos informativos d) L]
Diarios e) []
Radio f) ]
¢Cudl/es?

Via publica 9) []
Television h) []
¢Cudal/es?

Otros medios i) []
¢Cudles?

13) ¢Se enconfraria inferesado en recibir informacion acerca de las
diferenfes actividades que realiza el CCMHC?

Si[] No [] (MUCHAS GRACIAS)

En caso positivo indicar e-mail y/o direccién segun el caso:
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14) ¢Estaria inferesado en asociarse al Cineclub Municipal Hugo del
Carril abonando vna confribucion?

Si[] No [] (MUCHAS GRACIAS)

15) ¢Cudl/es es/son el/los medio/s de comunicacion Ud. preferiria para
informarse de dichas acfividades?

Pagina Web a O
E-Mail b) []
Revista Metrépolis/Boletin de la biblioteca c) L]
Folletos informativos d) L]
Diarios e) []
Radio f) ]
¢Cudal/es?

Via publica 9) []
Television h) []
¢Cudal/es?

Otros medios i) []
¢Cudles?

MUCHAS GRACIAS
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CUESTIONARIO AL PUBLICO POTENCIAL

OCUPACION: EDAD:
SEXO: M[ ] F[] BARRIO DONDE VIVE: _

NIVEL EDUCATIVO:

e Primario Completo ] Primario Incompleto ]
e Secundario Completo [ ] Secundario Incompleto [ |
e Terciario Completo [] Terciario Incompleto []
e Universitario L] Universitario Incompleto [ ]

1) ¢Parfticipa habifualmente en actividades culfurales? Marque con una
cruz las que correspondan.

Cine [] Teatro [] Conciertos ]
Charlas y Seminarios [ ] Muestras [ ] Cursos / Talleres [ ]
Ofras:

2) ¢Con que frecuencia participa de las mismas?

Permanentemente [ ] Regularmente []
Cada tanto [] No tan seguido como quisiera [ |
Casi nunca L] No participo L]

3) ¢Cudles considera las razones por las que las personas mayores no
partficipan activamente de acftividades culfurales?

Pocas propuestas [] Propuestas poco interesantes [ ]
Falta de difusién [ ] Falta de interés []
Otras:

4) ¢Ha oido hablar del Cineclub Municipal Hugo del Carril?

Si[] NO []

5) ¢Cudl de las siguientes actividades organizadas por el Cineclub
Municipal son de su inferés?
Cine ] Teatro [ ] Conciertos [ ]
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Charlas y Seminarios [ ] Muestras [ ] Cursos / Talleres [ ]
Oftras:

6) cEsfa interesado en recibir informacion acerca de las diferenfes
acftividades que realiza?

Si[] No [ ] (MUCHAS GRACIAS)

7) cCual/les es/son el/los medio/s a fravés de los cuales le resulfaria
mds comodo para informarse de dichas actividades?

Diarios y/o revistas [] Television []
Correo por suscripcion L] Via publica L]
Radio L]

¢Cudl/es?

Pagina Web del Cineclub [ ] Correo electrénico [ ]
Oftros:

MUCHAS GRACIAS
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ANALISIS DE DATOS
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F. Andlisis de datos
F.1 Andlisis de las encuestas a jévenes universitarios

A continuacion se desarrolla el andlisis de datos sobre la base de las
100 encuestas realizadas a los jovenes universitarios de la ciudad de
Cordoba. Es importante aclarar que la informacion analizada serd no
representativa, es decir, no toda la poblacién tuvo la posibilidad de ser
encuestada.

Se encuestaron a 52 mujeres y a 48 hombres, todos entre 18 y 30
anos, aunque la media de edad de los encuestados ronda los 23 anos.

Tal como fuera establecido en el Diseno Metodoldégico, se
encuestaron a 85 estudiantes de la U.N.C. (29 encuestas al Grupo A; 28 al
Grupo B y 28 al Grupo C); en cuanto a las Universidades Privadas se
encuestd a 6 estudiantes de la U.C.C.; a 4 de la U.B.P.; a 3 de la UESIGLO21
y a 2 estudiantes pertenecientes al LU.A. Es importante destacar que todos
ellos viven en distintos barrios de la ciudad de Cérdoba.

En lo que respecta al nivel socio-econémico de los encuestados,
segun la Asociacion Argentina de Marketing, 45 pertenecen al nivel
socioecondémico Alto, 45 al Medio Alto, y 10 al nivel Medio Tipico.

Del total de encuestados, un 69% menciond conocer algun cineclub en
la ciudad, de los cuales el 67% ha escuchado nombrar al Cineclub Municipal
Hugo del Carril. Esta informacidn indica claramente que el CCMHC es en
muchos casos el Unico cineclub que los encuestados reconocen. Es
importante aclarar que los encuestados hicieron alusion solamente a tres
cineclubes de la ciudad: el Cineclub Municipal Hugo del Carril, el Cineclub
Espana-Coérdoba y el Cineclub Teatro Cérdoba.

80
70
60
50 A
40
30

67

20 12
0 ] I
CCMHC ESPANA-CBA CINECLUB
TEATRO CBA.
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Del 67% que ha escuchado acerca del Cineclub Municipal Hugo del
Carril, el 66% lo relaciona con cine, 35% con videoclub, 18% con teatro, 17/ con
cursos/talleres, 13% con biblioteca, 9% con exposiciones, otro 9% con
presentaciones de libros/revistas, 7. con conferencias, 4% con mediateca, 2%
con internet y un 2% con recitales.

Con estos datos se quiere indicar la percepcion de los encuestados
al relacionar al Cineclub Municipal con actividades audiovisuales como cine,
teatro y videoclub; en un porcentaje menor con cursos/talleres y con
bajisimas respuestas las demads actividades (biblioteca, presentaciones de
libros/revistas, mediateca, internet y recitales). Un dato curioso es el escaso
conocimiento que se posee acerca de los recitales.

EXPOSICIONES
BIBLIOTECA
MEDIATECA
VIDEOCLUB

TEATRO
RECITALES

La mayoria (88%) de los que han escuchado acerca del CCMHC lo
identifican geograficamente. El otro 12% ha escuchado sobre el CCMHC pero

no lo ubica geograficamente.

Si bien un 671 de los encuestados ha escuchado acerca del CCMHC,
sOlo un 397 ha asistido a disfrutar de algun tipo de espectaculo. De este
39%, 34% han asistido a ver cine, cortos o dibujos animados, 4% a teatro y 3% a
recitales; en ningun caso los encuestados mencionaron las demds
actividades que el CCMHC ofrece. Estos nUmeros denotan claramente que
todas aquellas actividades a excepcion del cine, o no son del interés de los
pUblicos, o bien ho son debidamente comunicadas.

Al ser consultados acerca de las categorias con que asocian al
CCMHC, los encuestados respondieron: 39% lo asocia a peliculas viejas, 32%
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a espectaculos no comerciales, 25% a espectdculos econdémicos y 3% a otros
(cortos, espacio para estudiantes y dibujos animados).

O ESPECTACULOS
ECONOMICOS

B ESPECTACULOS
0,
W3% CAROS

0,
m25% OPELICULAS VIEJAS

O32%

—ry ONINGUNO
()

BWESPECTACULOS
0,
0% COMERCIALES

000% 0 CESPECTACULOS NO
039% COMERCIALES

B OTROS

Si se observan los valores con mayor porcentaje, puede decirse que
segun los encuestados, el CCMHC ofrece peliculas viejas (38%),
espectdculos no comerciales (32%) y espectdculos econémicos (26%).

De tal modo es preciso aclarar que dicha percepcién no concuerda
del todo con la realidad, puesto que si bien los espectdculos que se
ofrecen son econdmicos, no todas las peliculas proyectadas son viejas o
pertenecientes al circuito no comercial.

Analizando las caracteristicas que a su parecer identifican madas al
pUblico que asiste al CCMHC, el 267 de los encuestados afirmd que piensa
gue al CCMHC asisten jévenes, el 227 estudiantes de cine, un 17% artistas, 12%
personas con escaso dinero, el 10% piensa que concurren cinéfilos, 6% gente
mayor, un 5% lo asocia con intelectuales, un 1% con empresarios y otro 1% con

personas solitarias.
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En base a dichas respuestas puede concluirse que los encuestados
consideran que los pUblicos predominantes del CCMHC son jovenes (26%)
artistas/estudiantes de cine (39%).

Al ser consultados sobre la manera en que se enteraron de la
existencia del CCMHC, el 3771 de los encuestados respondid que lo hicieron
a través de la via publica, el 36% por recomendacion, el 10% por los diarios, el
9% por medio de la radio, 4% al observar el CCMHC al transitar por el
boulevard en que estd emplazado, el 2% a través de revistas y un 2% por la
TV.

m ViA PUBLICA
0, -
m 008 *® 2% 0% m RECOMENDACION

O REVISTAS
0 10% 8 37%

0 2%

0O DIARIOS
B RADIO

O CINECLUB
m 36% mTv

O OTROS

Segun las respuestas de os encuestados, los medios de
comunicacion mds eficientes a la hora de llegar a los jovenes universitarios
de la ciudad de Cérdoba son la Via Publica (37%) y la recomendacioén (36%),
siendo los de menor eficiencia las revistas y la TV, con un 2% cada uno.
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De los encuestados que reciben informacidon de las actividades que
desarrolla el CCMHC, 8% se informa por medio de folletos informativos, 7% por
publicidades en Via Publica, 6% por la Revista Metropolis o por el Boletin de
la biblioteca, 5% a través de la radio (2% por FM, 1% por Radio Shopping y 1%
por Radio Mega), 4% por TV (3% por noticiero y 1% por programa Sabdatico), un
47, por ofros rubros (recomendacion), ofro 4% por diarios y un 2% a través de la
Pagina Web. Vale destacar que ninguno de los encuestados expresé recibir
informacidn via e-mail.
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Al indagar sobre los medios de comunicacion que preferirian para
informarse acerca de las actividades que propone el Cineclub Municipal
Hugo del Carril, los encuestados respondieron lo siguiente: 457 de los
encuestados prefiere informarse a través de e-mail, 31% a través de la Pagina
Web, 20% por medio de folletos informativos, 197 por diarios, 11 % por
publicidades en Via Publica, 8 % a través de la radio, 7% por medio de la
Revista Metropolis y/o por el Boletin de la biblioteca, 6% en la TV (5% por
noticieros y 1% por canales de aire) y solo el 1% por otros medios (teléfono).
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Si se compara este grafico con el anterior, puede observarse que
aquellos medios de comunicacién que prefieren los encuestados son los
menos utilizados a la hora de informarse.

En cuanto al grado de asistencia, del 67% que conoce el CCMHC, sdlo
el 39% ha concurrido a disfrutar de algin espectaculo, mientras que el 61%
restante, si bien lo han sentido nombrar, no ha asistido a ninglin
espectdculo en el establecimiento.

En cuanto al deseo de asociarse al CCMHC, las respuestas fueron
bastante desfavorables para la organizacion, ya que para un 64% no es de
su interés, contra un 36%.

En cuanto a aquellos individuos que desean recibir informacién
acerca de la organizacién, el 77%. demostré interés, contra un 23%.

RECIBIR INFORMACION DESEAN ASOCIARSE

19, 23%

oSl 26, 36% oS

mNo 47, 64% mNO

64, 77%
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Con respecto a lo relacionado con la limpieza, precio, atencion,
decoracion y cardcter de los servicios de la organizacion, los encuestados
que alguna vez asistieron al CCMHC, opinaron lo siguiente:

20 19
18 | 0
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14 | 13 @ LIMPIEZA
12 | 1111 11 @ PRECIO
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El 73% considera que el precio es Excelente y el 27% restante Muy
Bueno; otra variable importante es el cardcter de los servicios, en donde el
847, considera que es Excelente o Muy Bueno; el 80% piensa que la atencién
es Excelente o Muy Buena, mientras que un 207% afirma que es Buena. En
cuanto a la limpieza, el 81% sostiene que es Excelente o Muy Buena, mientras
que un 19% asegura que es Buena. La decoracién es la mds repartida entre
las opciones, ya que un 42% considera que es Muy Buena, un 35% que es
Buena, 15% que es Regular y 8% que es Excelente.

F.2 Andlisis de las encuestas a mayores de 50 anos de edad

Siguiendo con la investigacion, a continuacién se desarrolla el
andlisis de datos sobre la base de las 50 encuestas realizadas a personas
de ambos sexos mayores de 50 anos de edad, residentes de la ciudad de
Cérdoba y/o sus alrededores inmediatos. Es importante aclarar que al igual
que en el caso anterior, el procedimiento muestral es no probabilistico por
conveniencia.
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Se encuestaron a 25 mujeres y a 25 hombres, todos entre 50 y 80
anos, aunque la media de edad de los encuestados es de 65 anos.

De las mujeres encuestadas, el 24% menciona al cine como una de las
actividades culturales en las que participa habitualmente, seguido por
conciertos con un 12%. Un 40% selecciona ambas opciones (cine y conciertos)
como actividades culturales llevadas a cabo con mayor frecuencia. £n el
caso de los hombres, el 287 selecciona al cine; un 24% a los conciertos y un
247, menciona ambas opciones. De esta forma, puede observarse que del
total de hombres y mujeres encuestados, un 76% asiste habitualmente al cine
y a conciertos.

Actividades Culturales en las que participan
habitualmente personas mayores de 50 afios

40%
28%
24% 24% 24% O Mujeres
- Hombres
12% u
Cine Conciertos Ambos

Con respecto a la pregunta referente a la frecuencia con la que los
encuestados participan de actividades culturales, en el caso de las mujeres,
el 287 contesta que participa permanentemente y un 20% admite no participar
de las mismas tan seguido como quisiera. Sin embargo, en el caso de los
hombres, el resultado de la encuesta demuestira que su participacion en
actividades culturales es menos frecuente que las mujeres, siendo que el 32%
selecciona la opcién cada tanto, seguida por no tan seguido como quisiera
con un 20% y por regularmente también con 20%.
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Frecuencia de participacion en
actividades culturales - Mujeres

B Permanentemente

B No tan seguido
como quisiera

O Cadatanto

@ Regularmente

W No participa

O Otros

W Casi nunca

Frecuencia de participacion en
actividades culturales - Hombres

B Permanentemente

B No tan seguido
como quisiera

O Cadatanto

@ Regularmente

W No participa

O Casi nunca

Al preguntar acerca de cudles consideran las principales razones por
las que las personas mayores no padarticipan activamente de actividades
culturales, el 32% de las mujeres mencionad la falia de difusion de las mismas;
el 20% arguye falta de interés y un 12% considera a ambos factores razones
determinantes de este fenémeno. Por su parte, el 327 de los hombres
considera que las propuestas culturales actuales son poco interesantes,
mientras que el 28% piensa que falta difusidn de las mismas y un 24% lo
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afribuye a una falta de interés. Vale aclarar que un 8% de los hombres
encuestados considerd varias razones extras ademds de las contempladas
en la encuesta, entre las que nombraron la falta de tiempo, la tendencia a
qdislarse propia de las personas mayores y problemas derivados de la edad,
como la sordera.

Razones por la falta de participacion en
actividades culturales - Mujeres

32%

H Falta de difusidon
Wl Falta de interés
O Ambas

Razones por la falta de participacion en actividades
culturales - Hombres

oL70

W Falta de difusiéon

W Falta de interés

H Propuestas poco
interesantes

@ Otros

A la hora de responder acerca de si habian escuchado hablar del
CCMHC, el 76% del total de encuestados afirma conocerlo. Cabe destacar que
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un porcentaje similar de hombres (80%) y mujeres (72%) habian oido mencionar
a la institucién previamente al momento de la encuesta.

Conocimiento del CCMHC

24%

Con respecto a cuales de las actividades organizadas por el CCMHC
son del interés de los encuestados, el 687 de las mujeres y el 76% de los
hombres coinciden en cine; luego, el 56% de las mujeres selecciona el teatro
seguido por los conciertos con un 447%. Asimismo, un 407 de hombres opta
por los conciertos, seguidos por charlas y seminarios con un 327%.

En cuanto a aquellos individuos que desean recibir informacién
acerca de la organizacioén, el 96% de las mujeres demuestra interés, mientras
que el 847 de los hombres también se muestra interesado. De esta maneraq,
el 907 del total de encuestados estd a favor de recibir informacién de las
actividades llevadas a cabo por el CCMHC.

Interés en recibir informacién de las actividades
del CCMHC

10%

90%
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Al indagar sobre los medios de comunicacion que preferirian para
informarse acerca de las actividades que propone el Cineclub Municipal
Hugo del Carril, los encuestados respondieron lo siguiente: el 20% de las
mujeres encuestadas prefiere informarse a través de radio/televisién/diarios
y revistas, mientras que un 127 prefiere hacerlo mediante radio/television. De
los hombres encuestados el 20% opta informarse a través de radio/television
y un 12% por medio de diarios y revistas/radio. Asi, el resultado arrojado por
la encuesta demuestra que el 527 de los encuestados prefiere la
combinacion diarios y revistas/radio/television a la hora de informarse de
las actividades del CCMHC.

Medios preferidos a la hora
de recibir informacién

B Radios/diarios y
revistas/television

52%

B Otros

O Correo electrénico

@ Correo por

8% 6% 6% suscripcion

:-_ B No desea recibir
informacioén

Cabe destacar que un gran nUmero de encuestados al seleccionar la
opcidon radio como medio para recibir informacion de la institucion, aclarara
que la radio de su preferencia es AM, emisoras como LV2 y Cadena 3.

F.3 Entrevista a Pablo Mrakovich

La entrevista realizada a Pablo Mrakovich, coordinador de tareas del
CCMHC permitié indagar puntualmente sobre la relacién que la institucién
mantiene con los distintos medios de comunicacion, asi como una
aproximacion a la definicion de sus pUblicos, tanto actuales como
potenciales.
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Con respecto a la pauta publicitaria en medios de comunicacién,
Mrakovich sostiene que la politica del cineclub es no pactar con un medio en
particular para asi evitar que otros medios no quieran hablar de la institucidn
ni cubrir su cronograma de actividades. De ahi a que la mayoria de las
comunicaciones se redlicen a través de canjes y que la comunicacion mds
fuerte sea la que se da dentro del propio espacio del cineclub, a partir de
pendones, afiches, postales y folletos para llevar, sin olvidar la revista
Metrépolis que constituye su principal medio de comunicacion.

Por otro lado y en relacién a los pUblicos del CCMHC, en la actualidad
son los jéovenes entre 24 y 25 anos de edad los que asisten con mds
frecuencia al cineclub, particularmente los estudiantes de ciencias sociales.
Asimismo, las personas mayores de 50 anos y sin demasiadas obligaciones
también adhieren a las propuestas de la institucién. En cuanto a la
capacidad fisica del Cineclub Municipal, la misma estd ocupada en un 60 o
70 % dependiendo de la propuesta.

A modo de conclusion, Mrakovich enfatiza que el CCMHC estd abierto
para la comunidad en su conjunto, “para todo el que quiera venir”, si bien en
un comienzo estaba dirigido a un publico joven.
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CONCLUSIONES
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G. Conclusiones
G. 1Conclusiones

e Del 69% de los jovenes encuestados que conoce algun cineclub en la
ciudad, 67% ha escuchado nombrar al Cineclub Municipal Hugo del
Carril.

e 5SOlo un 267 de ese 67 ha asistido al CCMHC a disfrutar de algun tipo
de espectaculo.

e La mayoria (88%) de los que han escuchado acerca del CCMHC lo
identifican geograficamente.

e Categorias con que asocian al CCMHC: respondieron que el CCMHC
ofrece peliculas viejas, espectdculos no comerciales y espectaculos
econémicos.

e Caracteristicas que les parece identifican mas al pUblico del CCMHC:
jovenes, estudiantes de cine, artistas, y/o con escaso dinero.

e En cuanto a la preferencia de los medios de comunicacién a la hora
de informarse acerca de las actividades del CCMHC, se encuentran el
E-Mail, la Pagina Web, los folletos informativos, los diarios y la via
pUblica.

e SegUn aguellos que reciben informacién del CCMHC, los medios de
comunicacién mas eficientes son: los folletos informativos, la via
publica y la Revista Metrépolis o el Boletin de la Biblioteca. Los
medios de comunicacién con menor eficiencia son la Pagina Web y el
E-Mail.

e 5Solo el 36% de los encuestados desean asociarse, contrario a ello, el
77%. de las personas encuestadas desean recibir informacion.

e El Precio es el aspecto mds significativo, en donde el 100% considera
que es Excelente o Muy Bueno; ademds el 84% piensa que el caracter
de los servicios es Excelente o Muy Bueno.

e Un significativo 207 de las personas mayores de 50 anos
encuestadas admite no participar de actividades culiurales tan

seguido como quisiera.
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Las mujeres tienden a participar en actividades culturales mas que
los hombres.

La falta de difusidn es una de las principales razones por la que el
publico mayor de 50 anos de edad no participa en actividades de

cardacter cultural.

Asimismo, factores como escasas Yy poco interesantes propuestas
hacen que el publico mayor de 50 anos pierda el interés en participar.

La edad y lo que ella trae aparejado muchas veces (problemas de
audicion, de movilizacion, de compresiéon) son factores que influyen
mas en los hombres que en las mujeres, volviéndoles mas reacios a
una participacion activa en la comunidad.

Del 767 del total de los encuestados que conoce el CCMHC, ninguno
ha asistido a dicha institucidon, sino que su conocimiento es por

referencia.

Tiende a asociarse al Cineclub Municipal con el cine, muchas veces
desconociendo por completo el resto de las actividades que lleva a
cabo la institucién.

La mayoria de los encuestados considera al CCMHC una institucion

dirigida solo a un publico joven.

El 90% del total de encuestados estd interesado en recibir informacion
acerca de las actividades organizadas por el Cineclub Municipal.

Se observa una marcada preferencia por los medios tradicionales
(radio, television, diarios y revistas) a la hora de informarse acerca de
las actividades del CCMHC.

El uso de medios electrénicos como el e-mail o las paginas web se
encuentra mas difundido entre los hombres que entre las mujeres.
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PROYECTO DE INTERVEMCION
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H. Segunda etapa: Proyecto de intervencién
H.1 Objetivo general de intervencion

Desarrollar un Plan Estratégico de Comunicaciéon para el Cineclub
Municipal Hugo del Carril que contribuya a lograr una imagen mds sélida y
coherente de la organizacion.

H.2 Objetivos especificos de intervencion

1. Presentar al Cineclub Municipal como un centro cultural abierto a toda
la comunidad.

2. Promover al CCMHC como una organizacién dindmica, que se adapta
a las exigencias y necesidades siempre cambiantes de su publico.

3. Ampliar el espectro de individuos con los que la organizacién se
relaciona en la actualidad.
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CAMPANA DE COMUNICACION
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I. Campana de comunicacidn

1.1 Brief

Anunciante: Cineclub Municipal Hugo del Carril.

Tema a tratar: El Cineclub Municipal como un centro cultural abierto a
la comunidad de la ciudad de Cérdoba en su conjunto.

Cobertura geografica: Civdad de Cérdoba.

Duracion de la campana: 3 meses. Desde el 1 de septiembre hasta el
30 de noviembre de 2006.

Comunicacion publicitaria previa del anunciante: Participacion en
comunicaciones como organizador de eventos culturales. No ha
participado en campanas de comunicacion institucional.

Objetivo de comunicacion: Presentar a la institucion bajo una nueva
luz, como una entidad viva que crece Yy cambia, atendiendo a las
necesidades y exigencias de su publico y de su entorno.

PuUblico objetivo:

-Jévenes enire 18 y 30 anos de edad, en su
mayoria estudiantes y/o profesionales interesados
en actividades de cardacter cultural.

- Personas mayores de 50 anos de edad, en su
mayoria profesionales jubilados, interesados en

actividades de cardcter cultural.

- PUblico asistente y participante de espectéculos
culiurales de la ciudad de Cérdoba.
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1.2 Objetivo general de la campana

Dar a conocer al CCMHC como un espacio cultural de la ciudad de

Cérdoba abierto a la sociedad en su conjunto.

1.3 Objetivos especificos de la campana

1.

Informar acerca de las distintas actividades que organiza y que
lleva a cabo la institucién.

Comunicar al publico actual de la institucidn las nuevas

propuestas que ésta ofrece.

Llegar al publico potencial a través de una comunicacién directa y
fluida, con el objeto de lograr su adhesidn a las propuestas
planteadas por el CCMHC.

Resaltar la adopcidn de una nueva actitud mds proactiva del

CCMHC con respecto a su publico actual y a la comunidad de la
cual forma parte.
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.4 Concepto creativo de la campana

La campana de comunicacion institucional tendrd como eje el siguiente

concepto:
“Cultura en Movimienfo”

A partir de este concepto, que también servird de slogan para la
institucion, se busca presentar al Cineclub Municipal Hugo del Carril como
un organismo vivo, que crece Yy cambia, atendiendo a las necesidades y
exigencias de su publico y de su entorno. De esta forma, “Culfura en
Movimienfo” hace referencia no sélo a la naturaleza misma de la cultura®,
dindmica y siempre cambiante, sino también a la propia naturaleza del
Cineclub como organismo en proceso de cambio, de crecimiento, de
evolucién.

Esta campana, propone la adopcién de una actitud mds proactiva por
parte del Cineclub a la hora de organizar espectdculos culturales, y
particularmente, a la hora de darse a conocer como una institucién abierta a
la comunidad cordobesa. Esta nueva actitud serd percibida como parte del
cambio, como consecuencia del crecimiento de la institucidn, un crecimiento
hacia afuera, hacia la comunidad de la cual forma parte.

“Culfura en movimienfo” constituye el eje fundamental que unificara y
dard sentido a toda la campana.

" Entendiendo a la cultura como el desarrollo intelectual o artistico. ALONSO, Martin. (1958)
Enciclopedia del Idioma. Madrid. Ed. Aguilar S.A. Pag. 1306.
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1.5 Estrategia creativa

La duracién de la campana serd de 3 meses — 12 semanas — por o cual
estd previsto organizar la implementacién de la misma semana a semana.

De esta manera, en la primera semana se prevé comenzar por las
instalaciones del CCMHC, cambiando los afiches, banners y pendones que
decoran la institucion. Este cambio de imagen interno ird acompanado por
una comunicacién externa que refleje dicho cambio, en la forma de
folleteria, avisos en medios graficos y en via publica, distintas formas de
publicidad no tradicional (PNT), anuncios en radio y por supuesto, en el sitio
web del Cineclub. Cabe aclarar que los recursos comunicacionales antes
enumerados serdn implementados a los largo de los tres meses de duracion
de la campanaq, siendo acompanados por actividades puntuales a partir de
la tercera semana.

La segunda semana prevé ademds una salida especial dentro del
suplemento “Guia del Fin de Semana” en el diario “La Voz del Interior”, con
el objeto de dar a conocer su nueva imagen y a su vez, presentar el
cronograma de actividades especiales previsto para los meses de
septiembre, octubre y noviembre de 2006, meses seleccionados para llevar
adelante la campana de comunicacidén propuesta.

De la tercera semana en adelante y de acuerdo a lo previsto en el
cronograma de actividades especiales, tendran lugar una serie de eventos
al aire libre organizados por el CCMHC. Estos eventos - proyecciones de
cine, obras de teatro, conciertos, muestras de fotografia, ferias y artes
plasticas — tendran lugar semana a semana en distintos puntos de la ciudad
con el fin de trasladar las actividades culturales fuera del dmbito regular
del cineclub, proyectando asi la idea de un CCMHC proactivo y dindmico
bajo su nuevo slogan: “Culfura en Movimienfo’.

Los eventos especiales estardn organizados de manera tal que haya
un evento por mes, los primeros dos meses de la campana, seguidos por
dos eventos planeados para la segunda y cuarta semana del mes de
noviembre. De esta manera se logrard trasladar las distintas propuestas
culturales a un gran numero de barrios de la civdad, dando la posibilidad
que todos los interesados participen de las mismas. Algunos de los lugares
propuestos para la realizacion de estos eventos son la explanada del
Cabildo y la plaza de la Intendencia en el centro de la ciudad, el Parque de
las Naciones en el Cerro de las Rosas, la Plaza de Barrio General Paz, la
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Plaza Fragueiro de Alta Cérdoba y el Parque Sarmiento en Nueva Cérdoba,
entre otros.

A partir de la décima semana tendrd comienzo una nueva accién para
radio bajo la forma del concurso, patrocinado por el CCMHC y cuyos
premios consistirdn en entradas para eventos, descuentos para cursos del
gimnasio cinematografico y asociaciones para la biblioteca entre otros.

Asimismo, la UOltima semana de la campana (Ollima semana de
noviembre) prevé el lanzamiento del cronograma de actividades para los
meses de diciembre del 2006 y enero del 2007.

Una vez finalizados los tres meses previstos para la duracion de la
campana resta un periodo de mantenimiento y control, en el cual si bien la
comunicacién externa de las actividades llevadas a cabo por el CCMHC sera
menos intensiva que la de los meses anteriores, la misma serd permanente
a través de los distintos medios en los que la institucién pautaba hasta dar
comienzo a la campana.

1.6 Estrategia de medios

A continuacion sigue un andlisis detallado de los distintos medios
contemplados para llevar adelante la campana de comunicacién y las
razones que sostienen su eleccion en cada caso.

e Medios grdficos: Constituyen un medio esencial a la hora de Uevar
adelante cualquier campana de comunicacion. Dado que el CCMHC no
posee los recursos financieros necesarios para hacer frente a los altos
costos que una campana de este tipo implica, se sacard el mayor
provecho de aquellos medios con los que la organizacién viene
tfrabajando hasta el momento. Cabe aclarar que tanto los folletos como
las postales, serdn repartidos en las instalaciones del CCMHC como en
la via publica y en bares, disquerias, locales de ropa, peluquerias y
lugares de similares caracteristicas y afluencia de publico.

- Avisos en la revista Metropolis.
- Una columna en el suplemento semanal “Guia del Fin de Semana”
del diario “La Voz del Interior”.
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- Un espacio en el suplemento de la revista “Ocio” en donde se
detallan las principales actividades culturales del mes que tienen
lugar en la civdad de Cérdoba.

- Folletos detallando el cronograma de actividades del CCMHC.

- Folletos detallando los eventos especiales de la campana “Culfura
en Movimienfo”,

- Postales de los distintos ciclos y muestras.

- Stickers con el logo del CCMHC.

Via publica: Dadas las caracteristicas del medio, es a través de la via
puUblica que se busca lamar la atencidn de la civdadania en general,
particularmente de aquellos individuos que no tienen ni han tenido
contacto directo con la instituciédn. Asimismo, gracias a un convenio
existente entre el CCMHC y la empresa Braver, la articulacién de la
campana serd por canje a cambio de espacio de publicidad en la revista
“Metrépolis”, asi como presencia como auspiciante en las distintas
piezas que conforman la campana de comunicacion. Es importante
aclarar que la campana en via publica no serd continua durante los tres
meses previstos para su duracidn, sino que se prevé focalizarla en
semanas puntuales, dejando semanas libres para enfocarnos en

acciones llevadas a cabo en otros medios.

- Afiches cubriendo los principales circuitos de la ciudad, poniendo
énfasis en los barrios en donde esta previsto llevar a cabo los
distintos eventos especiales.

- Avisos publicitarios de cardcter institucional en distintas lineas de
colectivos urbanos de la ciudad.

Radio. Gracias a convenios preexistentes con varias radios de la ciudad,
la pauta en este medio estd@ prevista para hacerse por canje a cambio de
presencia como auspiciantes. La radio es un medio que permite una
rapida llegada al pUblico, principalmente a los segmentos jévenes y de
jubilados, segmentos a los que se busca llegar con la presente
campana de comunicacién. Cabe recordar que en base a las encuestas
realizadas en la primera etapa del frabajo, hay una marcada preferencia
del segmento de mayores de 50 anos de edad por recibir informacién a

fravés de medios tradicionales, como es el caso de la radio. Cabe
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destacar que se considera de gran importancia el mantener buenas

relaciones con todas las emisoras de radio de la civdad (fanto AM como

FM) a partir del envio del calendario de actividades mensual de la

institucién y la facilitacion de noticias, mas alld que el CCMHC paute en

una emisora o en otra.

Avisos de cardcter institucional, dando a conocer la nueva imagen
del CCMHC.

Avisos promocionando los eventos especiales.
Avisos promocionando los distintos ciclos.

Espacios en distintos programas con el objeto de dar a conocer
en mayor detalle la campana “Culfura en Movimienfo”, asi como el
cronograma de actividades regulares del CCMHC.

Patrocinio de concursos.

Web.: Medio fundamental en la actualidad. El uso de la web permite no

s6lo un contacto personalizado y rapido con el publico (a través del

mailing y las consultas on line), sino que multiplica el grado de

exposicién del producto, en este caso el CCMHC, si es aprovechado y

utilizado correctamente, ademds de ser un medio de relativo bajo costo.

Actualizacion del sitio web oficial del CCMHC.
Envio de mailings a la base de datos de la organizacion.

Banners publicitarios en sitios web de organismos asociados con
el CCMHC, tales como la Municipalidad de Coérdoba, el Centro
Cultural Espana - Cordoba, la Agencia Cérdoba Cultura y otros
organismos culiurales dependientes de la Municipalidad de
Cérdoba, los cuales avalan al CCMHC como un ente de difusion
cultural al servicio de la comunidad.

Banners publicitarios en sitios que garanticen un maximo grado de
exposicién, como el portal de Cordoba.net y el boletin informativo
Infonegocios, que llega via mail a suscriptores y que cubre todo
tipo de noticias relacionadas con el sector empresarial, asi como
las UOltimas noticias sobre deportes, artes, espectdculos e
informacién general a nivel local.
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PNT: Al igual que la web, se frata de un medio fundamental,
principalmente por su bajo costo y por la flexibilidad y libertad que
permite a la hora de organizar y llevar a cabo las distintas acciones. Las
acciones de PNT constituyen un desafio, pero al mismo tiempo son las
gue causan un mayor efecto y las que mas tiempo duran en la mente del
puUblico. Asimismo, la eleccién de este tipo de publicidad es natural en
este caso, dadas las caracteristicas del anunciante, el publico al que
estd apuntada la campana, el concepto elegido y la naturaleza de las
actividades a realizar.

- Desfile con carteles y pancartas durante los cortes de semdforo en
las principales calles de la civdad.

- Incorporar a la campana a los distintos artistas que se
desempenan en la peatonal del centro de la ciudad, como

musicos, artistas plasticos y actores.

Pafrocinio: Dado que se trata de una entidad de cardcter cultural
dependiente de la Municipalidad de la ciudad de Cérdoba, el patrocinio
de eventos cumple un rol fundamental a la hora de difundir sus
actividades entre los pUblicos. Asimismo, es a través del patrocinio que
el CCMHC puede asociarse con distintas empresas y organizaciones que
le permitan un mayor grado de exposicidon medidtica.

- Eventos especiales en distintos barrios de la ciudad.

- Organizacién de exposiciones y concursos de fotografia, pinturq,
artes pldsticas, cortos cinematogrdaficos y/o documentales en
categoria amateur.

- Charlas y funciones especiales relacionadas con el cine y las
diversas manifestaciones artisticas a realizarse en universidades e
institutos terciarios con el objeto de promover al CCMHC, sus
actividades y propuestas.

- Organizacién de charlas y ciclos especialmente pensados para
personas de mds de 50 anos de edad, las cuales se irdn
incorporando a las actividades semanales que lleva adelante la
institucion.

- Abrir las instalaciones del CCMHC a asociaciones de profesionales
retirados y a centros de jubilados con el fin de que se lleven a

86

Sebastian David



Trabajo Final de Graduacion: Cineclub Municipal Hugo del Carril

cabo todo fipo de eventos y reuniones sociales relacionados con
la cultura y las artes.

- Co-participacién y patrocinio de eventos con otros organismos
tanto oficiales como privados interesados en la difusidn de la

cultura.
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1.7 Piezas creativas

1.7.1 Isologotipo propuesto para la campana (ver bocetos)

1.7.2 Pendoén para el CCMHC (ver boceto)

1.7.3 Afiche promocionando concursos (ver boceto)

I.7.4 Carteleras para Via Publica (ver bocetos)

1.7.5 Grafica para colectivos (ver bocetos)

1.7.6 Volante detallando el calendario de actividades de la campana
(ver boceto)

1.7.7 Volantes de los distintos eventos especiales (ver bocetos)

1.7.8 Postales (ver bocetos)

1.7.9 Stickers (ver bocetos)

1.7.10 Banners para web (ver bocetos)

88

Sebastian David



Trabajo Final de Graduacion: Cineclub Municipal Hugo del Carril

1.7.1 Isologotipo propuesto para la campana

CCMHC
CULTURAEN
MOVIMIZHMTO

89

Sebastian David



Trabajo Final de Graduacion: Cineclub Municipal Hugo del Carril

1.7.2 Pendoén para el CCMHC

CINECLUB MUNICIPAL HUGO DEL CARRIL
CULTURAENMOVIMIENTO

Boulevard 5an Juan 49 - Cordoba = Tel (0351) 4332643 - 4341609 i @ ﬁ {g
E - mail cineclub@comunicipalong.ar ® Web: wew.cocmunicipal.ong.or -
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1.7.3 Afiches promocionando concursos

ler. Concurso Provincial de
Cortos Cinematograficos

El Cineclub Municipal Hugo del Carril
convoca a todos los realizadores
mayores de edad a participar del
Primer Concurso Provincial de Cortos
Cinematograficos, a realizarse del 08
al 10 de Diciembre de 2006 en la ciudad
de Cérdoba.

La tematica de los cortometrajes es

libre. Se aceptan obras de cualquier
género y formato cuya duracion, incluidos
los titulos, no exceda los 30 minutos, y que
hayan sido realizadas anteriormente al 1°
de enero de 2005.

Recepcion de trabajos:
Hasta el 20 de Noviembre 2006

* Para mayor informacién consultar las bases
del concurso en www.ccmunicipal.org.ar/cortos

CINECLUB MUNICIPAL HUGO DEL CARRIL
CULTURAENMOVIMIENTO

Boulevard San Juan 49 - Cordoba m Tel: (0351) 4332443 - 4341609

E - mail: cineclub@ccmunicipal.org.ar ® Web: www.ccmunicipal.org.ar
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1.7.4 Carteleras para Via Publica

Modelo 1

www.ccmunicipal.org.ar

Proyeccidon de cine. featro. mosica
y lo mejor de las artes
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Modelo 2
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Modelo 3
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1.7.5 Gréficas para colectivos

Modelo 1
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Modelo 2
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1.7.6 Volante detallando el calendario de actividades de la campana

(frente y dorso)

Calendario
de Eventos

CULTURA
al AIRE LIBRE

Fantasia - Cinema Paradiso -
La Vida es Bella

Coarto Rojo
Fater Pan

La Tigresa

L Donda?™

LdCudanda?
Jazzr - Bossa M Stanes

LA qué hora?®

L Quidn?

CINBCLANS MUBICEPLL HUGO DEL CARRIL
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1.7.7 Yolantes de los distintos eventos especiales

Volante del ciclo de cine

Festival de Cine
al Aire Libre

Fantasia

La Vida es Bella

LDOonde?

cCuwando?
LA gqué hora?

L QOuiégn?

CIMECLUE MUMCIPRL HUGO DEL CARRIL
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Volante del ciclo de teatro

AE=I=lig=]
al Aire Libre

Cuarto Rojo
A las 17:00 hs.
a cargo del elenco estable
del cineclub

La Tigresa
A laos 21:30 hs,

a cargo del Grupo
HMedidaxHMedida

cDoOndea?

LCudando?
LA Qud hora?

LQulEn?

CIMECLAUE MUMICIFAL HUGO DEL CARRIL
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Volante del ciclo de conciertos

Conciertfos
al Aire Liibre

Jazz
Sanfiogo Barmnolom& (rompeta).
HMartin Dellovedova (saxo alto y
tenori.Ezequiel Inaudi {(bateria),
Pabld Theaux (guitarra)

s DOnde?
cCuandao?®
LA gqud hora?

£ QDuian?

CINECLANE HUSICIPRL HUGD DL CRRRL
L
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1.7.8 Postales

Modelo 1 (frente y dorso)

CULTURA
HONIMIL - TD

Culiurg & CeeamodiD. @& Cracimis nia
Y ETOCH &b COMDIY, DRMCUDT. SDRMITT, OpIERoe!
Aprencar O mrgr oon oioe o6

& pOrer 40 machg nessings ssanos.

CINECLYS MUNICIPAL G0 DEL CARRIL
ILTURLENN OV IN BN TC

Sovtervord Son Juon 5 -Comiobn = Tl OMSDATRIMD - AN
- mal, craciubiconnopdl ool = Wel wvosgticpalo o

. welracon hugseln Coslhonss
i L ;&." {.Cg' Hofvo 1 dad
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Modelo 2 (frente y dorso)

CuBur o6 090 86 CIciminig
¥ cracer a8 cambesr. descutsil, b vas apramnser
Apransier o minarcon oo s
A panar on Bancho NUSsies SUshos

CINECLLR HUNKCIPAL HUGO DEL CARRLL
CULTURRENKOVINIENTO

Bouieseyd Son Juon A5+ Codobg = Tl (B350 AXEAEY - Wil
- mat orechibiccmencpal ogar = Web vy oommapolog o

i i lefacion Augusip Costhanao
2 23 owo 28
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Modelo 3 (frente y dorso)

Led BTRT
CLLTURA -
OIS TD

El Cineclub Hunicipal Hugo del Coiril a8 un
espocio ablerlo @ 1o comuniged cordobesa
que affece wnd voriodo ofeia culluiel

Enm sus principoios oclividodes sa oncuonion:

- Proygecciones regulates de cine
- Bibligheca: “Los 39 Escolones”

+ Cursos; Gimnoso Cinemologidfico”

Teairo, "HnDecuio Cinemalogeafico”

« Mimico: “Enaoya di Onguaesio”

Acetcole | descubrilo

Boukeard Son Juon 45 Codobg = Tt (080 AT0MST - B0
£ mol creciubcenencpol o ar = Weli vy commicpalon o

i i .aé It ion. Ruguely Coslthain

e Moo 3 dad
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Modelo 4 (frente y dorso)

S
CULTURR 1
WOV T

£l Cinaclub Hunicipal Hugo del Canil ae un
espacio ablerio @ lo comunidad cordobesa
que ofrece wna vorioda ofero cullunl

Enn sus principolss oclividodes sa oncuanian:

- Proyeccionas regulares do cing iy == J &
- Biblioheca: “L.os 39 Escolones”™
+ Cursos! "Gimnosko Cinemalogidfice™

* Teaing, "Hindsculo Cinemalogedfico”

- MOwiED: “Eneoye de Oruesa” d N
Acotcote | doacutiila y _: ) VS /
B o Jun - Cobn  Tel 0 ATEAY (4N \/I & B
£ mi crectbicmencd o = Web v ool T B i
Iluse=eion: Mugusig Cosihanio
i 2 % @ e | |

104

Sebastian David



Trabajo Final de Graduacion: Cineclub Municipal Hugo del Carril

1.7.9 Stickers
' Y
o, CCMHC
CULTURAEN
MOVIMIZNTO
L www.ccmunicipal.org.ar )
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1.7.10 Banners para web

Banner1

2 SULTURA  MOV[IMIENTO
¢/ \ \ .

!

Banner 2
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1.8 Costos de la campana

Tipo Producto Costo
. Impresién de volantes (12000/ 4 motivos) $ 2.000,00
Grafica
Impresion de postales (4000/4 motivos) $1.600.00
Impresion de stickers (5000/2 motivos) $ 300,00
Impresion de pendones (3) $ 450,00
Impresién afiches (30/3 motivos) $ 360,00
Produccién de avisos (2) $ 370,00
Radio
Costo SADAIC (3 meses) $ 462,00
Produccién de avisos Via Publica (200/4 motivos) $ 5.900,00
Via Publica — -
Lunetas de colectivos interurbanos (10 unidades) $ 3.757.00
Ploteo de lunetas $ 1.500,00
Grafica (canje) [ s
Presupuesto de Radio (Cane) -------------
medios Via publica (canje) | e
Web $ 3.600,00
Artistas para los distintos eventos $ 3.000,00
. Personal de apoyo para los eventos $1.500,00
Honorarios

Publicidad - creatividad, planificaciéon de medios, $ 6.000.00

desarrollo y ejecucién de la campana ’ ’
Total(*) $ 30.799,00

(*) Los defalles de los cosfos de la camparia se encuentran en el Anexo.
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K. Anexo
K.1 Costos de la campana

servieios publiecitarios

Cliente: David, Sebastian Fecha: 11-08-2006
Direccidn:

Teléfono: (0351) 424-8777

Mail: delfossebastian@hotmail.com

A continuacién detallamos el siguiente pedido:

Folleteria:

Triptico A4

Frente y Dorso Full Color
Papel Ilustracion: 150gr
Cantidad: 5000
$1800,00

‘se1p 4 Jod opirea oendnsedg

—Al wafnour ou sojsendnsead ejuemgls (e Us soprRUOOULUT soroaad SO

Folleto 10 x 21

Frente y Dorso Full Color
Papel Ilustraciéon: 180gr
Cantidad: 3000

$500,00

Postales

Medidas 11 x 8,5

Frente Full Color

Dorso Escala de Grises Atentamente

Papel Tlustracion 300gr

Barnizado U.V. s

$400,00 Giraudo, Agustin
Idearte Argentina

—

-"OPBIQOP ‘OPRII0D ‘UQTSeIdUI] ‘SOUSSTP 2AN[OUT Ofeqed] [0 ‘Bjou

Teléfono: 03572-422691 // 03572-153016869 // idearte arg@hotmail.com
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ek
-_—
Ll
=
(=]
AVISO CONTRATADO FECHA
[] COLUMNA COMPLETA - 5,5 X 16,8 CM,
[]MEDIA COLUMNA - 5,5 X 8,2 CM, METROPOLIS N°
[ JCONTRATAPA COMPLETA - 28 X 19 CM, MES ANO

[] MEDIA CONTRATAPA - 12,9 X 16,8 CM,
[JCUARTO DE CONTRATAPA - 12,9 X 8,2 CM,

] OCTAVO DE CONTRATAPA - 6,2 X 8,2 CM, ANUNCIANTE
CONTACTO
TELEFONO/S
EMAIL
TOMADO POR
TELEFONO/S
EMAIL

ARCHIVO

PROVEE ORIGINALY sl O~

PROGRAMA

[ MAC Orc

SOPORTE [JCD []DISQUETTE [JZIP  []E-MAIL

IMPORTANTE
REQUERIMIENTOS PARA LA PUBLICACION DE LOS ARCHIVOS INDICACIONES PARTICULARES
LAS IMAGENES EMPLEADAS EN LOS AVISOS DEBEN TENER 300 DP| DE
RESOLUCION, EN SU TAMARD REAL. EL MODD DE COLOR UTILIZADD DEBE SER
CYMK, TODAS LAS TIPOGRAFIAS DESEN ESTAR CONVERTIDAS A CURVAS,

S0LO SE ACEPTARAN ARCHIVOS:

JPE TIF POF .COR Al EPS

LOS ARCHIVOS DE COREL 0 ADOBE ILLUSTRATOR, DEBEN ESTAR GRABADOS EN
VERSION % O INFERIOR SIN EFECTOS ESPECIALES O TRANSPARENCIAS,

u-m..-;“-'..--.um By, San Juan 49 (X5000ATA) Cordoba / Tel, (0351) 4332463 / 4341608 / cineclub@cordaba, gov.ar / www.comunicipal org.ar

wmaoELcranll . Parg comunicarse con metropolis lamar 21 4332463 £ 4341609, o escribir a revistametropolis@yahoo.com.ar
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Grdafica.

LA VOZ DEL INTERIOR

Seccién lunes a sGbados domingo
1 modulo 1/2 pag. 1 pag. 1 modulo 1/2 pag. 1 pag.
Espectaculos
Tapa color $ 528,00 $ 803,00
Blogue* (ej. 4 col. X 3 mod.) $ 316,00 $13.936,00 | $ 26.544,00 | $ 486,00 $ 21.433,00 | S 40.824,00
Contratapa color $ 472,00 $ 734,00
Suplementos especiales
Sin ubicaciéon $ 321,00 $ 14.156,00 $ 477.00 $ 21.036,00
*+ 30% recargo por color
Altura de modulo
1 mod. 3,33 cm.
2 mod. 7,03 cm.
3 mod. 10,73 cm.
4 mod. 14,43 cm.
5 mod. 18,13 cm.
6 mod. 21,83 cm.
7 mod. 25,53 cm.
8 mod. 29,23 cm.
Formato Sabana
Secciones A-C-D-E
1 col. 4,50 cm.
2 col. 9.45 cm.
3 col. 14,40 cm.
4 col. 19,35 cm.
5 col. 24,30 cm.
6 col. 29,25 cm.
1/2 pag. Horizontal 29,25 cm. (6 col.) 25,53 cm. (7 mod.)
La Voz Online
Banner de 468 x 120 px., en Portadaq, durante 4 meses............ $ 23.800

Sebastian David
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GUIA SOCIAL DE CORDOBA

Editorial CEO con domicilio en General Paz 323, Loft 2
(5000) CORDOBA - ARGENTINA

Tel.: (0351) 535-0213/14/15 - Fax.: (0351) 535-0213
www.ocioencba.com.ar

TARIFAS Y MEDIDAS PUBLICITARIAS

ESPACIO 1 Pagina 1/2 Pag. Vert. 1/2 Pag Horiz. Pie de Pagina Médulo Vertical
MEDIDAS 19,5cm X 27, 5cm 8 om X 25,5cm 17cm X 11 em 17cm X Som Aew X 25,5¢cm
TARIFA $ 1500.- $900.- $ 900.- $ 600.- $ 750.-

LOS AVISOS SOLICITADOS EN PAGINA IMPAR
CONTRATAPA ......ccocoeenvereeen. 5 2500.- Ul OTRA UBICACION PREFERENCIAL

RETIRACIONES............ccc.ce......$ 2000.- TENDRAN UM RECARGO DEL 20%

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Los avisos provistos por el cliente deberan ser entregados hasta el 25 de cada mes
via mail a: vcerioni@pap.com.ar o personalmente a la editorial
segun las siguientes especificaciones técnicas.

PROGRAMAS QUARK X-PRESS ADOBE PHOTOSHOP ADOBE ILUSTRATOR

MAC ADJUNTAR TIPOGRAFIAS EPS-TIF-JPG 300dpi-cmyk PASAR A CURMAS - croyk

PC EXTENSION XD EXPORTAR «EPS «TIF «IPEG (300dpi-cmyk) EXPORTAR =4l (EN CURVAS)

PROPUESTA

15
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Via Publica
BRAVER
Medida Caras por 15 dias por 30 dias
Pantallas fransiluminadas 110x155 cm 2 $ 150,00 $ 260,00
Refugios 110x155 cm 2 $ 150,00 $ 260,00
Kioscos de diario (pub. Lateral) 60x155 cm 2 $ 250,00 $ 440,00
Kioscos de diario (pub. posterior) 220x155 cm 1 $ 250,00 $ 440,00
Paneles de acceso 110x155 cm 2 $ 150,00 $ 260,00
Relojes 92x92 cm 2 $ 190,00 $ 340,00
Backlight 7x3 mts. 1 $ 1.400,00
Backlight 7x7 mts. 1 $ 2.000,00
Precios unitarios por cara. Incluyen IVA.
Cantidad Costo unitario
digital 1a15 $ 72,00
Produccién pantallas y refugios serigrafia 15039 S 49.82
serigrafia 40 a 49 $ 33,66
serigrafia 50 a mas $ 29,50
Relojes digital 1a19 $ 32,00
serigrafia 20 a mds $ 39,60
Totems tela 1a16 $ 110,00

Impresién en planograf, alta calidad a 4 colores.

INTERCORDOBA

Hemos tomado en Punto a Punto la comercializaciéon de la publicidad
estdtica en la linea de colectivos interurbanos InterCordoba, que recorren el
corredor Norte, la zona de los countries del norte por las tres rutas Colon,
NUnRez, Arguello, Villa Allende, Uniquillo, Ri6 Ceballos, ida y vuelta hasta el
centro, son 30 unidades con frecuencia continua, se puede plotear las
lunetas, los laterales o todo el coche.

En caso de interés, esperamos vuestra consulta, para poder hacer un
negocio que hos convenga a ftodos, desde ya como es un nuevo medio
queremos establecer tarifas acordes con la plaza.

TARIFAS

Cada Luneta cuesta $ 400.

Minimo de compra 10 unidades, el ploteo lo hace Macroprint a cargo del
cliente.

El costo es neto mas IVA 10.5 %

En caso de que sean mas de 10 y hasta 20 el costo se reduce 157

En caso de que tomen toda la flota 28 unidades el costo se reduce 257
Forma de Pago: Con cheque a 30 y 60 dias al contratar

El Costo es mensual, la produccidén es a cargo del anunciante lo que
hace al tiempo de produccién o sea si alguien contrata un mes puede

16
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cambiar el ploteo las veces que quiera, el minimo de contratacion es
mensual, lo que aplica es que si alguien contrata mas de un mes tiene 5% de
descuento, mas de 2 meses 10% de dfo., y mas de 3 meses 20%, acumulable
con los descuentos por cantidad.

En caso de contratar recibiria prensa en Punto a Punto.

17
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Radio

CADENA 3 PLAZA CORDOBA

lunes a viernes |programa tarifa

5a 6 hs. Primera Plana $ 11,59
6 a 8 hs. Radioinforme 3 $16,56
8 a 13:30 hs. Juntos $16,56
18 a 20 hs. Enfoques S 11,59
- PNT

Precio + 30%, minimo 30” (depende del horario donde quieras emitir).

- AUSPICIO-MICRO

Precio + 30%, minimo 20~

FM CIELO 105.5

| Costo segundo neto

| (horario rotativo) | $0,50]

Propuesta 1.

6 menciones x dia de 157 durante 5 dias
Total menciones x mes: 120

Total seg. x mes: 1800

Total neto mensual: $500

PASCAL 93.3
lunes a viernes tarifa

00 a7 am. $ 0,60

8 a12 hs. $ 1,00

12 a 19 hs. $ 1,50

19 a 00 hs. $ 1,00

Descuento 15%
programa horario

lunes a viernes el templo 12 a 20 hs.

lunes a domingos RP Vivo 10-15-22-02 hs.
5alas 5 17 hs.

viernes y saGbados

aldea electrénica

23 a7 hs.

Sebastian Da

vid
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GRUPO SHOPPING - SHOPPING 96.1

9 a19 hs. rotativo $ 1,40
magdalena

6a9hs. tempranisimo $1,70

19 a 21 hs. Camino a casa $ 2,00

21a 6 hs. rotativo $1,20
| rotativo central 196.1-94.7 -104.1-88.9/ 9a19hs. [ $3.40]
3 radios a eleccién 9 a19 hs. $ 3,00
2 radios a eleccién 9 a19 hs. $ 2,20
MITRE 104.1

9 a 24 hs. rotativo S1.10

6 a9 hs. magdalena tempranisimo $ 170

POBRE JHONNY 88.9

0 a8hs. rotativo central $ 0,90
8 a 24 hs. rotativo $ 0,90
Desc. 157%

Mencion minima 87 + 30% (PNT de 30 min.)

Sebastian David
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Un vinculo con la comunidad
de negocios de Cordoba

Mk de 10,500 regrstracns vDlursiaros resiben g lunes 3 siernes el mail de ndvedades
M esENas Mas efTrelEnide S8l iterar del pall Incloye “en hoa™, "Due dice ln gerie”,
I cunpleshios. del dia, "Pas’ v mucha mis informackds con valsr agiegacs

Tarifas = B Dhano de Infonegocos

A= Dimyars Frincipa'es (134 0 96 plach, = 15 Kb) £ MO0 mesuEies
B = Harrer Largs | 537 o B plords - 35 gh] % 1000 mersuales
C = Yledin Banner (380 8 B gk - 15 £ g

D= danmer Dupdrdcda (125 2 125 pisels - 15 KB g
E = Danvier Vertical! (125 x 250 = 20 K] 5 B0 menmistes
* Eynepinles de infancpoess [envia g himil 5 doda b Base) £ B por e

tf L 0 Infanegoces s odifa de Jumet g viernes {23 0 13 mlidas mensugics

3 1
a1 L Pt Bk o e L el Ll
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Mails “tematicos” que complementan
El Diario de Infonegocios

> MEAPTES ¥ ViErnes InfaTech » todos 105 mitrooles
Ly i, “part” ' Medndrmienon. g geieedte y AR HEL Lin pisees guaged [hardwaie] y uh futvd programa [witwirs)
# Main Spormar [7 Cerjas v primer Banret Lisgel  $ 1000 memuialn & Wain Sponwer (2 dvepis oy primer Banset Largal S 900 meruales

® Hanner Langd {599 = & poochs - 35 Khl % 5 mentugles & Hanrer Largo (553 - 35 Khj S 600 Frerr udhe

® Medio Banmer (190 » 60 plaely = 15 Kl X mensples w ledio Banner (390 & &0 pieek - 5 7h] £ 400 mermuales

nfoPublicidad = todos o lunes I"""rl'-'.'l"'-L' 0 = LGOS 105 juewes
La wmana ergeera con toda B iiormacdon de @ publoded &0 Cdrdobe La recomendacian de un b, wn 00, un OVD, un bae y un sesnd
= Main Sponsor (3 Orejen y prrmes Baewses Lavged 5 000 mermuales * Main Sporrior (2 Greins y primes Barees Largsd 5 900 mensusles
5 800 memuales [ = Bannet Largo (581 « #0 pines -~ 35 Kb £ SO0 mersugies
eds § 400 eoermuabes 7] = Meelio Barnes D00 & S0 pliely - 15 K] 00 mersuales
* Banner O 30 135 = 176 poweis - 1% KB 5 200 mrsuales 7]
= Hanner WVertcal (125 1 2%0 - 33 Kh| § 500 mermiualed 7]

17 Csnnd exing expacion 10 coniravadon por opencia de pubdcida
porafiakin pmpi, ity B devrchi o presenfar i comestinles
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