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Maria Eugenia Candia R/ Resumen

Resumen El siguiente Trabajo Final de Graduacion de Diseno
Grafico es un Proyecto de Aplicacion en el area de Diseno

Editorial.

Se desarrolla una Estrategia de Diseno Editorial para
resolver problemas de orden de contenido e identidad
visual que se presentan en la revista Ocio de la Editorial

CEO de la Ciudad de Cérdoba.

Siendo el presente un trabajo de Aplicacion Profesional
se propone la creacion del Estilo Grafico Editorial de Ocio,
que trasmita la identidad de marca, apuntando al publico
objetivo y definiendo el estilo visual de la publicacidn. Al
mismo tiempo el desafio es diferenciarse como producto
editorial, respondiendo a cuestiones de legibilidad, tono
comunicacional y funcionalidad como pieza de Diseno

Editorial.

Se trabaja bajo la idea de fragmentar la informacidn
visualmente mediante el uso de elementos graficos
propios del disefo, para crear una publicacion mas visual
que periodistica, transformando a Ocio en una experiencia
visual y transmitir la informacién de una manera gestual y
de intervencién manual, generando un lenguaje especifico
y Unico.

Se propone la normalizacion del lenguaje grafico para
facilitar, ademas, el trabajo del disefador editorial en los

tiempos de produccion.

Se aplica en este Trabajo Final de Graduacion el estilo
grafico editorial en la pieza de diseno, bajo el parametro de

ser una publicaciéon mensual del mundo femenino.
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Maria Eugenia Candia A/ Abstract

Abstract The following Graphic Design Graduation Final work is an

application project in the area of Editorial Design.

An editorial design strategy is developed for solving content
and visual identity problems that are found in Ocio Magazine

from CEO Editorial in Cordoba city.

The purpose of this final work is to propose an editorial
graphic style for Ocio Magazine, that shows the brand
identity, targets the right market and defines the
publication’s visual style.

At the same time the challenge is to be recognized as an
editorial product based on its legibility, communication

tone and functionality as editorial design piece.

The work is done with the purpose of fragmenting the
visual information through graphic elements that belongs
to the design area to create a more visual publication
than a newspapper one, taking Ocio to a visual experience
that transmit the information as a gestural and manual
intervention, resulting a specific and unique language.

It is proposed the graphic language standardization to
facilitate further the work for the editorial designer in the

production time.

Is applied in this Final Graduation Work the graphic
editorial design piece, under the parameter to be a monthly

publication for women.
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Maria Eugenia Candia I/ Introduccién

IntI'OduCClon En la era de la comunicacién cada vez mas digital que

personal, medios on line como blogs, paginas web y redes

sociales han influido en las condiciones y caracteristicas de

lectura del usuario o lector.

Poco a poco los tradicionales medios impresos, han tenido
queactualizarseyadaptarsealoslectores contemporaneos.
La velocidad y forma de lectura, los lugares en que el
lector decide tomar contacto con la informacion, el orden
y prioridad de contenidos, ademas de la inversidn que
hacen las personas en un medio impreso, han cambiado
y condicionado el trabajo del disenador editorial, sus
caracteristicas y campos de accidon. Cambios y condiciones
que dependen tanto del tipo de contenido como del publico

al que esta dirigida una publicacidn.

El diario (uno de los principales medios impresos) sigue
siendo popular, masivo y cotidiano en las costumbres de
los habitantes de una ciudad. Este medio ha cambiado
la forma de transmitir su informacion basandose en el
ritmo y estilo de vida de los lectores, tiempo de lectura,
intereses, actividades, frecuencia y orden en que lo
hacen; desarrollando por tales motivos nuevos productos
editoriales como son los suplementos. Siendo ésta una
referencia directa de la adaptacion del medio al lector.

Los libros y revistas tienen caracteristicas fisicas, visuales,
simbdlicas y comerciales que los hacen especiales,
intrigantes, deseados, coleccionados, rallados, cortados,
prestados y olvidados. Son medios impresos con los cuales
interactuamos corporalmente, viviendo una experiencia
distinta frente a cada contenido editorial, a su formato,

colory peso que los caracteriza.
Paraelpresente Trabajo Finalde Graduacionsedesarrollara

un proyecto que permita aplicar las herramientas del Diseno

Editorial, adaptando el medio impreso a las necesidades
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Maria Eugenia Candia I/ Introduccién

del lector, mediante el disefio de informacion.
Transmitir informacion, ya sea digital o impresa, depende
del disenador editorial y las herramientas que utilice para

transmitir el contenido de una manera atractiva y legible.

El Diseno Editorial es un trabajo que requiere investigacion,
analisisyplanificacion paralograrun estilode Comunicacion
Visual que sea comprendido por el publico lector y que
transmita la imagen de marca del producto editorial.
Siendo este un desafio para el disefador, asi como también

la interaccion del medio con el usuario o lector.

En fin, la razon de ser de este Trabajo Final de Graduacidn
surge de la necesidad de crear una Estrategia de Diseno
Editorial, que contemple el desarrollo del lenguaje grafico
editorial para la revista Ocio, ya que el cliente plantea el

objetivo de definir la identidad visual de dicha publicacion.

El desafio del trabajo es desarrollar un estilo grafico acorde
al publico de la revista y a la manera se relaciona con la
publicacion, ya que que el publico objetivo ojea la revista
y no la lee, motivo por el cual se plantea adaptar el medio
al lector; y asi captar su interés a través de la manera de

comunicar la informacidn.
El lector fragmenta la lectura, el disenador fragmenta

visualmente la informacion creando; un producto diferente

y con estilo propio.

TFG /Pagina /6




Maria Eugenia Candia T/Tema

Tema Estrategia de Diseiio Editorial

Caso / “Ocio” de Editorial CEOQ S.A.

PRII\/IA\/H:%A A \\‘.sEP AN @ 1
P

Tapa Ocio / Septiembre 2010
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Maria Eugenia Candia 0 / Objetivos

Objetivos Objetivo General

Determinar una Estrategia de Diseno Editorial para la

revista Ocio, definiendo su estilo grafico para diferenciarse

como producto editorial.

Objetivos Especificos

e Comprender el publico objetivo de la publicacion,
definiendo el perfil de lector de la revista Ocio y transmitir

la informacidn acorde a su tono comunicacional.

e Lograr una diferenciacion de producto con respecto
a los productos locales similares, identificando las

caracteristicas de cada uno.

e Evaluar el diseno actual de la revista Ocio, identificando

problemas de diseno.

e Crear una estructura para comunicar la informacién
desarrollando el lenguaje grafico editorial de la revista

Ocio.
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1/ Marco El area de intervencidn de este Trabajo Final de Graduacion

(de Disefio Grafico) es el Disefo Editorial, para lo cual

Teorico

es necesario y pertinente definir tal concepto en cuanto

a su funcion, objetivos y campos de accion, en los que se
trabajara puntualmente.

A su vez, y acotando aln mas dicho tema, se abordara el
diseno de revistas y rediseno de las mismas, tomando para
ello un caso tipo.

Para iniciar el concepto de Diseno Editorial, se tomd
como sustento tedrico el libro Diseno Editorial de Yolanda
Zappaterra (2009), también se consultaron a libros de Jorge
Frascara (1997), Gonzales Lobo (1994), Joan Costa (1994),
T. Samara (2005]; entre otros que se citan en la Bibliografia

concretamente.
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92 / Dseno Segln Zappaterra (2009) el Disefo Editorial tiene el objetivo
Editorial de transmitir informacion, comunicar ideas, entretener y

educar al lector, combinando palabras e imagenes para

facilitar la comprension del contenido del medio impreso.
En este marco, es necesario considerar el rol del disenador
editorial, que es quien debe proporcionar identidad al
contenido, lograr que la pieza final sea Util, interesante,
bella y que informe eficazmente su linea editorial bajo una
coherencia visual con su expresion e identidad de marca.
Por lo tanto, y tomando a Jorge Frascara (1994) en su
libro Disefo grafico y comunicacion, el disenador editorial
interpreta, ordena y presenta visualmente contenidos,
mensajes, informacion y publicidad, buscando la eficacia,
la belleza y la sintesis de los mensajes que se dirigen y
comunican a un publico especifico.

Retomando a Zappaterra, ésta introduce una definicion que
sera tomada como eje en el presente trabajo.

En su concepto de periodismo visual Zappaterra (2009)

expresa:

“Determinar en qué consiste el disefio editorial y

en qué se diferencia de otras areas de diseno es el
punto de partida necesario a la hora de emprender
su analisis. Una manera simple de acotarlo es
considerarlo como una forma de periodismo visual,
en la medida en que esa etiqueta lo distingue mas
facilmente de otros procesos de disefio grafico, como
el marketing o el disefno de packaging, que suelen
orientarse exclusivamente a la promocion de un

punto de vista o de un producto” (p. 6]

A su vez, en este trabajo de Diseno Editorial se agrega
una funcidn adicional que es la de transmitir contenidos
editoriales, publicitando productos, servicios y marcas,
por lo que le sumamos al concepto de diseno periodistico

visual mencionado anteriormente, la funcion publicitaria,
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redefiniendo asi al diseno editorial como periodismo visual

y publicitario.

Periodismo visual y publicitario

Para este trabajo, el concepto de periodismo visual de
Yolanda Zappaterra serda reformulado para explicar el
proceso de diseno de una publicacion que se crea a partir
de notas y pautas publicitarias.

Frecuentemente las notas que se disenan y se presentan
visualmente como periodisticas son publicidades
encubiertas. Es decir, son notas pautadas comercialmente
(Publinotas), que se escriben, se disefian y se leen como
notas periodisticas, a pesar de ser publicidades de servicios
o productos de marcas puntuales, a las cuales les interesa
tener presencia en un medio grafico, como por ejemplo
una revista, que esta destinada a un sector particular de

individuos, es decir a un publico objetivo.

Por este motivo es que se toma el concepto de periodismo
visual y publicitario para redefinir el de Diseno Editorial.
Para reforzar este concepto vamos a definir pauta

publicitaria y publico objetivo.

La pauta publicitaria

Segun describe Ma. Angeles Gonzalez Lobo (1994) en su
libro Curso de Publicidad, los medios impresos, como las
revistas, tienen identidad especifica, publico definido y
venden los espacios de publicidad.

Una pauta publicitaria es un espacio que se vende
comercialmente dentro de un medio. Tiene un formato
rigido que el anunciante (marca) debe respetar, pagary
usar como espacio de publicidad. Son formatos rigidos

que se adaptan al medio, en cuanto a medidas y colores,
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dependiendo de la publicacion.

La publicidad y el contenido editorial son los elementos
que deben combinarse para crear un buen producto
editorial, dirigido a un publico especifico.

Como explica Gonzales Lobo (1994]) la cantidad de paginas
de una publicacion muchas veces depende de las pautas

publicitarias que contengan.

Publico Objetivo

Segln Jorge Frascara (1994), el publico objetivo es
el segmento de individuos a los cuales se destina una
publicacién, se le habla con un lenguaje especifico y se
usan elementos de comunicacion para atraery retener su

atencion.

Siguiendo la postura de Zappaterra (2009), el disefo
de la publicacién depende a quién estd dirigida, de sus
anunciantes y cual serd su manera de llegar al lector.

En tanto que para Gonzalez Lobo (1994) -descripto bajo
el concepto de medios impresos- depende del medio, el
tipo de informacion, las caracteristicas y condiciones de
la publicacion que deben tener en cuenta los disefiadores
editoriales para llegar al sector al que se dirigen dichas
publicaciones.

Asi, cada medio tiene su publico definido y depende de su
contenido la manera que tiene de expresarse para llegar a

un segmento.
Acontinuacionse presentaunadescripcionde losdiferentes

tipos de publicaciones para conocer las caracteristicas de

cada medio grafico que se trabaja en Disefo Editorial.
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3/ TipOS Segun Yolanda Zappaterra (2009), en el campo del Disefio
de piezas Editorial se trabaja con publicaciones periddicas, como
editoriales son las revistas, fasciculos y diarios, asi como también con

libros, catalogos y publicaciones on line, lo que nos indica

que hay distintos tipos de diseno editorial que dependen de
la funcidn, el medio y el usuario de la publicacion.

Ahora bien, poniendo el foco en el medio grafico, en general
éste es un espacio que tiene caracteristicas propias,
identidad, sistemas y estructuras que permiten organizary

categorizar la informacion.

Los medios se basan en sistemas, citando a Jorge Frascara
(1994), conformado por elementos que se relacionan de
una forma, estableciendo pautas para que se apliquen a
los demds elementos de la publicaciéon y se mantengan
en el tiempo, sosteniendo de esta manera la expresion e
identidad de la misma.

Como ya se menciond anteriormente, la publicidad en los
medios impresos hacen que una publicacién tenga una
mayor o menor cantidad de paginas, por lo cual es un

elemento que condiciona la pieza final.

A continuacidén, a modo de ejemplo, se detallan las
posibles publicaciones graficas con sus caracteristicas y

condiciones.

Periodicos

Este medio impreso tiene el objetivo de transmitir noticias,
ideas y opiniones sobre temas de actualidad, politica,
economia, sociedad, policiales, de interés general, etc., en
un sitio determinado y con una periodicidad diaria.

Como explica Ma. Angeles Gonzalez Lobo (1994), el medio
debe presentar el contenido editoriala su publico objetivo de

una manera comprensible y ordenada, y lo hace a través de
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trabajo de un disenador editorial, el cual utiliza elementos
como tipografia, textos, destacados, ilustraciones, fotos,
espacios de publicidad, espacios en blanco y la secuencia
de paginas para comunicar el contenido eficazmente y
organizar la informacién bajo la linea editorial del medio

impreso, en un tiempo determinado.

Publicaciones de Interés especial

Son publicaciones independientes, con contenidos
tematicos que se diferencian de las revistas masivas y de
temas generales de interés.

Tienenunenfoqueyestiloparticularyporserindependientes
publican lo que realmente les interesa, motivo por el cual el
diseno tiene una importancia relevante y mayor libertad de
expresion, en cuanto al uso de fotografias, tipografia como
imagen y diseno de portadas o tapas, etc. Suelen tener
contenidos como musica, diseno, moda, arte, arquitectura

y fotografia, entre otros.

Suplementos

Son publicaciones que generalmente se distribuyen con los
diarios, a modo de complemento especifico y tematico de la
prensa diaria, lo que implica que tienen buena aceptacion
del consumidor porque vienen de un medio que compra,
que es familiar y que conoce. Por lo tanto tiene mayor
predisposicién a la lectura, segun Ma. Angeles Gonzalez
Lobo (1994).

Estos suplementos tienen caracteristicas que posibilita
insertarlos entre diarios y revistas, de periodicidad
semanal, generalmente salen antes del fin de semana
ya que el lector tiene mas tiempo para leer. Su contenido

pueden ser entrevistas o comentarios y opiniones, pero no
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son noticias. Su calidad de impresidon es media, ya que se
utiliza papel prensa, lo que limita la calidad de reproduccidon

de fotos y texto.
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4 / La Revista, Una revista, segin Ma. Angeles Gonzalez Lobo (1994),
el medio es una publicacidon periddica que transmite y presenta

contenidos que salen al mercado mas de una vez. Con una

expresion distintiva, una personalidad especifica, dirigida a
un publico objetivo, intenta atraer y retener la atencion del
lector presentando claramente la informacion, entre otras
condiciones.

Estas publicaciones suelen contener temas de actualidad,
ocio, negocios, estilo, novedades, etc., y se agrupan en
diferentes areas de interés y géneros, dependiendo de su
publico objetivo.

Una revista presenta el contenido y pautas publicitarias en
coherencia con su imagen de marca. Se dirige, al mismo
tiempo, al publico lector con un tono comunicacional y
visual Unico para que el publico objetivo logre identificarse
con la forma visual de comunicar los contenidos editoriales

de la publicacion.

Las revistas mensuales evolucionan y cambian de nimero
a numero, plantea Yolanda Zappaterra (2009), por lo cual el
disenador editorial debe tener un buen manejo del lenguaje
grafico de la publicacién bajo un sistema y expresar su
identidad de una manera que se mantenga en el tiempo,
generando esa imagen de marca que diferencia a una
publicacion de otra, lo que la hace Unica.

La secuencia y continuidad en una revista mensual genera
necesidades de cambios, redisenos y adaptacion del
lenguaje grafico a través del Disefo Editorialy del contenido
editorial del medio.

Las revistas no son diarias; pueden ser semanales,
quincenales, mensuales, bimensuales, etc., dependiendo
del contenido, inversidn publicitaria y capital disponible
para su publicacion.

Con estas caracteristicas, una revista da la posibilidad de
que se vuelva a leer varias veces un ejemplar o diversos

articulos, se hojean, se dejan, se leen de a partes y a veces
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se guardan y se coleccionan, Gonzalez Lobo (1994).

A su vez, y continuando con la linea de la misma autora,
hay revistas que son de areas especificas profesionales,
generalmente son por suscripcion y la mayoria no se
venden en kioscos.

Otra caracteristica relevante de las revistas es que tienen
una alta calidad de reproduccion, por el tipo de papel que
se utilizay esto permite el uso de fotografias, ilustraciones,

dibujo, etc., en blanco y negro y a color.

Hay revistas de gran tirada, la mayoria son mensuales, de
interés general y para todo publico. Se diferencian en sus
portadas para llamar la atencidny tienen una gran fidelidad
de marca, hacen regalos y promociones que vienen con la
publicacion y cuentan gran cantidad de publicidad en su
interior.

Elconsumidorlas compraen los kioscosy espera el proximo
ndmero para obtenerlas. Generalmente tienen contenidos
como ocio, viajes, negocios, actualidad, tendencias,
novedades, sociales, etc., que apuntan al hombre o a la

mujer.
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5 /Areasyactores En la produccién y diseno de una revista hay diferentes
de una revista personas y funciones especificas que se deben cumplir

para que una publicacidn sea coherente, correcta y llegue

al lector en tiempo y forma.

Para cualquiertipo de publicacidon debe existir una empresa
que invierta dinero en el desarrollo de un producto editorial,
y esa es la Editorial, segiin como la define Andrew Haslam
(2007) en su libro Creacion, disefio y produccion de libros.
Esta es la que define a quién va dirigida la publicacion,
cual es la forma y tiempo de comercializacion y donde se
distribuira la revista.

La Editorial es la que decide invertir en tal o cual producto
editorialyesresponsable de sucontenido, ventao pérdidade
inversion de una publicacion. Generalmente las editoriales
significan mucho mas que un inversor comercial, son la
imagen de marca de cada publicacién y pueden tener mas
de un producto simultdneamente. La editorial es la imagen
global que puede contar con diferentes productos, bajo su

perfil comercial, valores institucionales y linea editorial.

Segun Yolanda Zappaterra (2009), hay varias areas
involucradas en el desarrollo de una publicacidon. Aqui
empezaremos por describir cada una y su funcion para

comprender el trabajo de Diseno Editorial.

El Editor

Es el que decide y define el contenido que debe tener la
publicacion, a la vez lo edita para que sea coherente con
la imagen de marca de la revista. Es el responsable de
mantener el orden y tono periodistico. Asimismo trabaja en
equipo con las demas areas como el director de arte, los
fotografos, el disenador y el area comercial.

Haslam (2007) explica en relacion al libro como medio

impreso la funcién del editor, concepto que tomamos para
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aclarar ain mas su funcion.

El editor debe saber cudles son los intereses del lector
(en cuanto a cambios de temporada, fechas especiales,
como por ejemplo el dia de la madre y debe adaptar los
contenidos, decidir cuales seran publicados, bajo la linea
editorial de la publicacién para tentar al publico objetivo a
consumir el producto. También es el que pauta las fechas de
entrega de material de los redactores, fotégrafos, pruebas

y disefio previo a la impresion de la revista.

El Director de arte

Segun Zappaterra (2009], es la persona que organiza los
contenidos, les da un lugar en cuanto a su pertinencia en la
publicacion y decide qué imagen debe tener el contenido.
Organiza y supervisa las producciones de fotos y el diseno
de cada nota, también trabaja en equipo con los redactores
para saber qué necesita cada nota para ser producida,
disenaday publicada bajo la estética visual de la revista y la
linea grafica de la misma.

El concepto que explica Andrew Haslam (2007) del director
de arte hace hincapié en que éste debe transmitir laimagen
de marca de la publicacion impresa para llegar al lectory
ser coherente con la editorial y sus contenidos, concepto
que se adapta en este trabajo a nuestro tema principal que

es la revista.

El Director de fotografia

Es la persona que propone producciones, elige material
fotograficoy los produce o encarga si es necesario. Controla
que estén en calidad para la impresion y también compray
coordina las propiedades de las imagenes, ya que muchas

veces deben usar fotografias de bancos de imagen y es un
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servicio que se paga. Siguiendo el concepto de Yolanda
Zappaterra (2009), el director de fotografia es el encargado
de la calidad de reproduccion de las fotos y de su posterior
publicacion.

En tanto Andrew Haslam (2007) habla de las ilustraciones
de una publicacidn, y bajo el mismo concepto de fotografia
que Yolanda Zappaterra, agrega: “...el fotdgrafo o el
ilustrador son responsables de la autoria visual, mientras
que el escritor, el editor y el disenador trabajan en torno a

una idea” (p.16)

El Disenador

Los disenadores trabajan bajo la supervision del director
artistico y el editor, y también con el area comercial de la
publicacion ya que a veces de esta area depende la cantidad
de paginas que tendra la revista.

El trabajo de Diseno Editorial es el de maquetar la
publicacion para organizar los contenidos y entregar el
original a la imprenta, con un plazo previamente pautado,
siguiendo el pensamiento de Yolanda Zappaterra (2009).
También el diseno implica la expresion visual de los
contenidos, la imagen de marca, la linea editorial y
requiere que el disenador pueda controlar los elementos
de cada pagina para hacer una publicacién coherente al
estilo de comunicacidn y respete las pautas comerciales.
El disefio requiere de la creacion de estructuras y reticulas
para trabajar con diferentes secciones y muchas paginas,
eleccion de la tipografia y color de cada elemento que
interactla en la pagina y entre ellas, y también tiene la
funcion de mantener el orden de los elementos que hacen
a una revista, concepto que explica Andrew Haslam (2007) y

que tomamos para adaptarlo al diseno de revista.
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La Produccion

Continuando el pensamiento de Zappaterra (2009), la
produccion es el drea que se encarga de revisary controlar
que todo el material producido, tanto texto como imagen,
estén en las fechas correspondientes acordadas para la
impresion de la publicacidn. Esta area debe chequear la
entrega de materialde las diferentes secciones de larevista,
controlar que estén en condiciones técnicas 6ptimas para
la impresion y coordinar su entrega, considerando detalles
técnicos, fechay forma.

En este punto, vamos a agregar una tarea que plantea
Haslam (2007) que hace referencia a los costos y la
calidad de la publicacion en cuanto a impresion, fotografia,
producciones, etc.,, considerando estos elementos
indispensables para el trabajo de Disefo Editorial, funcién

que implica la revision de parte del jefe de produccion.

La Redaccion

En el adrea de redaccidn hay un responsable que trabaja
directamente con el editor y cuenta con un equipo de
personas encargadas de desarrollar los contenidos de
cada seccion de la publicacion. El responsable del area
debe chequear y evaluar el material escrito en cada area,
para mantener la linea editorial, el estilo periodistico, el
tono comunicacional y la correccidn ortografica de todo el
material, que por lo general y de acuerdo a Haslam (2007,
cuentan con una persona que corrige todos los textos
durante el proceso de produccién y previo a la impresion
de la revista.

En cuanto a los redactores, éstos escriben los textos que
se les asignan, bajo la supervision del editor, y también

sugieren imagenes para cada nota, ya que escriben sobre
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temas especificos y definen el contenido, motivo por el cual
se les permite que supervisen el aspecto visual en conjunto

con los disenadores.

Marketing y publicidad

Segun Andrew Haslam (2007), ésta es el area encargada
de vender pautas publicitarias en la publicaciéon vy
vender la publicacion misma, bajo la creacion de
estrategias comerciales para promocionar la revista en
fechas especiales, catdlogos de cambio de temporada,
promociones de lanzamiento de ano y estrategias anuales
de comercializacion para los anunciantes y las ventas de la
revista.

Tomando el desarrollo de Zappaterra (2009) sobre el area de
publicidad, explica la importancia de las dreas comerciales
en la edicion de una revista. Ella plantea que las ventas
que las areas de marketing y publicidad generan, muchas
veces, implican condicionantes para la paginacion de la
publicacion. De las ventas depende la cantidad de paginasy

avisos publicitarios que tendra la misma.

El drea comercial (asi llamamos a la gente que trabaja
en marketing y publicidad) es la encargada de armar la
grilla comercial, lo que indica el orden que tendran los
avisos dentro de la publicacion, condicion que influye
inevitablemente en el disefio y maquetacion de la revista.

Andrew Haslam (2007) plantea el concepto de las personas
que trabajan en el area comercial, en cuanto al aspecto
de su relacion con los clientes y demas proveedores de
una publicacidn, ya que se encargan de estar atentos a
las necesidades de los anunciantes y de los lectores en
cuanto a habitos de consumo del producto. Ellos detectan
inconformidadesy nuevas oportunidades de ventas. Muchas

veces son la cara visible de la editorial.
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La Imprenta

Es la encargada de una correcta reproduccion de la revista
y de recibir el material en aspectos técnicos adecuados
para poder imprimirla. Tienen la tarea de hacer una pre-
impresion de la publicacidn, previamente a la que saldra a
la venta, para controlar los requisitos técnicos y corregir
problemas que puedan surgir previos a la impresion
definitiva. Es un trabajo coordinado con los jefes de
produccion y disehadores especificamente, como describe
Haslam (2007).

Una vez impreso el material, debe ser entregado al area
de distribucién y ésta se encarga de hacer llegar y pautar
los canales de ventas de la publicacién. Pueden contar con
la distribucion por correo o puntos de ventas especificos
como por ejemplo un kiosco, pero deben hacer llegar el
producto en tiempo y forma para que sea distribuido y que
llegue al lector. Esta etapa de logistica es explicada bajo el
pensamiento de Haslam (2007) que nos da un panorama de

la importancia que tiene el Ultimo eslabdn de la cadena de

Relacién entre areas y actores .
y produccion antes de llegar al lector.

/ Editorial »_\v

Editor Redacuon Marketing
> \ Publicidad
Director - ——_ Disefio J

de arte) FotograflL//

Produccion /

Lector

Imprenta
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6 / El Lector Es el publico objetivo de la revista. Es el consumidor
final que recibe o compra la publicacién, el cual puede

ser por suscripcion mensual (descripto en tipos de piezas

editoriales) o por venta directa en kioscos, Zappaterra

(2009).

Hay una condicion que es vital a la hora de disefar y
producir una revista: el tiempo que se cuenta para realizar
dicho trabajo, en funcidén también al tipo de publicacion
a la que haya que adaptarse. La misma puede ser de
publicacion diaria, semanal o mensual, dependiendo del
tipo de contenido, inversion, canal de venta, distribucion
y expresion de la publicacion. Detallamos a continuacion,
segin Yolanda Zappaterra (2009) estos plazos para
comprender mejor el trabajo de Diseno Editorial, haciendo
referencia a medios impresos mensuales.

Si bien seguidamente describimos los plazos de entrega de
las diferentes areas en una revista mensual, cabe aclarar
que esto varia un poco en la realidad, ya que depende
mucho del tamano y la importancia que tenga la editorial
en cada caso en particular. Este calendario serfa lo 6ptimo,
correctoy concreto para que una publicacion sea coherente
y se respeten los tiempos de produccion, disefo, impresion

y distribucion de una publicacion mensual.

Tiempo de creacion

Yolanda Zappaterra (2009) expone cinco etapas del trabajo
de produccion de una revista. La primera es la etapa de
pre-edicidn, donde se plantean los contenidos que saldran
en la publicacion por parte del editor. Esto generalmente
se trabaja en una reunién, y alli también se recomienda
la participacion de fotdgrafos (dependiendo del material),
se discuten las notas de las secciones, los especiales de

la publicacion y la manera de vender estos contenidos a
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los anunciantes, mediante pautas publicitarias con el area
comercial. Participan directores de arte, de fotografia,

disenadores, publicistas, editor y el &rea de marketing.

En una segunda reunién, mas o menos 25 dias antes de
que salga la publicacion, se recopila todo el material
grafico y textual necesario para comenzar con la etapa
de produccion y disefo de la tapa de la revista. De esta
reunion, donde se evallan ideas visuales y se pone al tanto
de los contenidos reales que se publicaran, se trabaja
especificamente en cada nota, texto y aspecto grafico,
aproximadamente 15 dias antes de que se publique la
revista. Acad se plantea también la grilla comercial y se
determina ddénde ird cada nota, segun lo vendido hasta
el momento, y en base a los primeros pliegos que deben
enviarse a imprenta. Esta es la etapa de edicién y prioridad
de contenidos de la publicacion.

Unos 10 dias antes de la impresion se corrigen todos los
textos, se hacen las pruebas a color de las imagenes y se
corrigen los defectos que puedan tener tanto el material
grafico como el textual. En este caso, nos estamos
refiriendo a la correccion del contenido de la revista, que

ya ha sido disenado y aprobado por el director de arte.

La tapa de la publicacion se define 3 dias antes de la
impresion, se analiza, se hacen pruebas a color, se
disefan los titulos y adelantos de notas que iran en la
portada, también con la direccion del editor. Luego de esta
etapa se corrige todo el material que no ha sido revisado
antes por los correctores, se hacen pruebas de impresion
y se prepara el original para imprenta de todo el material.
Puede pasar que algunas publicaciones requieran, el envio
anticipado de la tapa y contratapa de la revista, (es decir el
primer pliego) para luego ir entregando el segundo pliego,
el tercero, y asi sucesivamente, ya que la impresion de una

revista se arma por pliegos. Otras publicaciones entregan
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todas las pdaginas juntas, corregidas y aprobadas por la
editorial y se procede a imprimir toda la revista al mismo
tiempo. Muchas veces esto depende de la grilla comercial,
puede que se venda mas pauta publicitaria al final del
proceso de produccion, lo que depende exclusivamente del

tipo de publicacion que estemos disefiando.
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7 / Elementos Se detallan a continuacidn los elementos de disefno de una
de diseiio revista, es decir, los elementos de Disefo Editorial que hay

editorial que tener en cuenta para disefar una publicacion.

Se investigaron e interpretaron para este desarrollo y para
el capitulo siguiente; conceptos teoricos de los libros de
Jost Hochuli, Robin Kinross (El diseno de libros, 2005),
Timothy Samara (Disefar con y sin reticula, 2005), Yolanda
Zappaterra (Disefo editorial, 2009) y Andrew Haslam en su

libro (Creacidn, disefio y produccién de libros, 2007).

Formato

Para comenzar a definir el disefio de una publicacion hay
que tener en cuenta el formato que tendra nuestro producto
editorial, ya que depende del tipo de publicacién que
estemos por disefar varia su formato y sus caracteristicas

visuales.

Andrew Haslam (2007) define al formato como la relacion

Vertical entre ancho y alto de una pagina y plantea tres tipos de

formatos: el vertical, el apaisado y el cuadrado. El vertical

se caracteriza porque su alto es mas grande que su ancho.
El apaisado, el ancho es mayor que el alto de la paginay el

cuadrado tiene sus lados iguales.

El autor plantea que el formato debe definirse pensando

en el usuario de la pieza y en sus condiciones de uso de

Apaisado la misma. Tiene que ser algo practico, facil de producir,

estético y hay que tener en cuenta las caracteristicas

técnicas que requiere un producto editorial para decidir
por un formato u otro, ya que inevitablemente influyen

en el tipo de papel, la forma de impresién y su calidad de

reproduccidn.

“El papel posee siete caracteristicas basicas: tamafo, peso,

Cuadrado calibre, fibra, opacidad, acabado y color”. (Haslam, 2007, p.

191).

TFG / Pagina / 27




Maria Eugenia Candia MT / Marco Teérico

Ao /841 x1.189 mm. En cuanto al tamano, se fueron regulando por zonas
A1/594 x 841 mm. geograficas para estandarizar las medidas de impresion. En
A2 /420 x 594 mm. general se utiliza la medida de milimetro métrico como la
A3 /297 x 420 mm. medida estandar para el uso de tamanos I1SO (International
A4 /210 x 297 mm. Organizacion for Standarization), por su doble dimensién
A5/ 148 x 210 mm. de que se producen en tamanos tradicionales y en tamanos
A6 /105 x 148 mm. métricos A, asi como también en pulgadas.

A7/ 74 x 105 mm.

A8 /52 x 74 mm. Eltamano del que hablamos anteriormente, el papel iSO, se

basa en la serie A. Significa que una hoja A0, tiene un metro
Medidas de papel /A

cuadrado y cada A se basa en esa medida, dividiéndose en
la mitad. Por ejemplo A1 es media AQ, a continuacion se

detalla una lista de las medidas A para que sea mas claro.

Tipografia

Andrew Haslam (2007) en su libro Creacién, disefio y

produccidn de libros dice:

“Las consideraciones sobre la distribuciéon de los
caracteres en la pagina dentro de la estructura de
una reticula obligan al disefiador a observar como
se articula el significado a través de los parrafos,
como se alinea el texto en la reticula y como se
emplean los espacios verticales y horizontales en el
libro. Resulta importante que el lector se sienta a
gusto con el sistema de composicion utilizado, sea
cual sea, ya que de este modo se garantiza la lectura

coémoda del texto” (p. 71)

Partimosdeesteconceptoparaintroducirelusodetipografia
en el Diseno Editorial, en revistas especificamente, y las
funciones que tienen en laidentidad de un producto editorial

la tipografia.
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El autor plantea a la tipografia como la minima unidad de
disefio en la pagina, la cual se hace presente y ausente
con sus variables de tamano, grosor, estructura, color y
familia tipografica para transmitir diferentes sensaciones,

funciones e imagenes.

El tamano de la tipografia es el elemento que hace que
una publicacion sea leida, en un contexto especial y por un
publico especifico, bajo un formato adecuado y con el tono
comunicacional que la editorial plantea para el producto.
Hay que definir en una revista diferentes tamanos y
familias tipograficas, que dependeran de la funciéon que
tengan dentro de la publicacion, el tipo de contenido y el
publico, el tamano y funcion de los elementos que hacen a
una publicacién. Entonces se decidiran el tamano del texto
de lectura continua, el de los titulos, subtitulos, columnas,
destacados, bajadas, cintillos, paginacion, pie de pagina y
los titulos de la tapa.

Todas las tipografias tienen una funcidn, una caracteristica
y deben ser legibles en el formato que tiene el producto
editorial que estamos disenando. Asi cada elemento de la
pagina, textos, espacios en blanco, imagenesy color tienen
una importancia y jerarquia que dependen del contenido
y de la visualizacidon del mismo a través de los elementos
de diseno para cumplir con su objetivo comunicacional,

Haslam (2007).

Las familias tipograficas son llamadas asi ya que los
caracteres que las componen tienen rasgos morfoldgicos
de la misma naturaleza, entonces cada familia tipografica
se constituye de las letras mayulsculas, mindsculas, los
ndmeros, signos y simbolos de igual naturaleza y con
sus respectivas variaciones visuales de negrita, italica y
regular.

Hay familias de tipografias antiguas y familias de tipografias

modernas, familias de palo seco y otras con serif, esto
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significa que tienen distintos rasgos y por lo tanto distintos
usos y funciones, ademas de transmitir el contenido de
manera particular.

En esta pequena introduccion sobre la tipografia se deja en
claro que, depende del contenido, el tipo de pieza editorial,
el publico y la intencidn de la editorial, se utiliza tal o cual
tipografia, asi como también la elecciéon de una o varias
familiasy la libertad para cambiar la tipografia institucional,
en notas especiales por ejemplo. Es algo que se prevee
desde la paleta tipografica, se establece como norma y
se deja en claro cuales son las familias tipograficas de un

producto editorial determinado.

Zappaterra (2009), plantea la funcion del texto desde la que
tiene cada término especifico de Diseno Editorial y hace una
clasificacidn de los distintos textos y términos que se usan

para disenar una publicacion.

Textos, funcion y recursos / Paratexto

pie de |cuerpode cintillo/ cuadro/
autor | texto crédito titulillo caja de texto

titulares de | tercio
portada izquierdo folio | titular

WK VOETBAL

r

Wik,

Mexi A IR
e Duitsland verliest géne door WK

codigo de
fecha barras

Textos en publicaciones

introduccion/subtitular | entradilla ladillos y destacados pie de foto

) ) ) A continuacién haremos una descripcidon de cada uno de
Términos, clasificacidon y ubicacion

de informacién en las paginas los componentes que hacen a una publicacién editorial
de una revista.
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para dejar en claro los conceptos y partes de una revista en

cuanto al uso y funcion de textos.

Titulos de tapa

Los titulos de tapa son los adelantos de notas o temas
importantes que desde la editorial quieren publicitar en la
tapa de la revista, en ese sentido cada titulo tiene diferente
jerarquia que depende de la importancia del tema. Hay en
las portadas titulos principales, subtitulos y bajadas que
hacen a los textos de una portada editorial. También se
encuentra el logotipo de la marca del producto editorial, el
numero de edicion, ano y fecha. Todos estos textos deben
ser coherentes con la imagen de marca y la personalidad

de la revista.

Slogan

El slogan de marca que puede tener una publicacion,
es también un componente textual de la tapa, ubicado
generalmente debajo del logo de la revista y se usa para
describir el tipo de publicacion que estamos por leer, la
cual esta destinada a un publico objetivo y por lo tanto se le

habla de una manera particular también con el slogan.

Titulos

Los titulos de notas, son los que adelantan y llaman a la
lectura de tal o cual articulo, por lo que deben tener una
importancia mayor que la del cuerpo del texto principal, en
cuanto al tamano de la tipografia, para atraer al lector a

leer el contenido.

Bajadas

Las bajadas o introducciones de las notas, llamadas

entradillas por Zappaterra, “... actGan como puente o
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vinculo entre eltituloy el cuerpo de texto, tanto en el aspecto
textual como visual”. (Zappaterra, 2009, p.63). Asi, son
utilizadas como un resumen de la nota que anticipan. Hay
que mencionar que una bajada es un parrafo relativamente
corto, para introducir una nota, no debe ser muy extenso ya
que la idea es resumir el contenido y atrapar al lector para

que lea la nota.

Subtitulos

Los subtitulos dentro de una pagina funcionan como guia,
ya que dentro de una misma nota pueden encontrarse
distintas opiniones, indicar cambios de temas o distribuir al
texto en distintas partes para generar un ritmo de lectura
mas placentero. Se usan también para distintas secciones,
de temas especificos, dentro de una publicacidn.

Se utilizan para los subtitulos tipografias distintas a la
del cuerpo del texto, generalmente en un cuerpo mayor o
destacandolo del texto principal mediante el uso de color o

grosor de la tipografia, seglin Zappaterra (2009).

Texto principal

El texto principal o cuerpo de texto es generalmente
extenso y por lo tanto requiere de un tratamiento de
diseno que contribuya a su comprension. A su vez debe
hacer atractivo el contenido mediante el uso de elementos
graficos como subtitulos, color, columnas, apartados,
titulos, graficos, fotografias o ilustraciones para hacer
atractivo y legible el contenido de la nota.

También hay que tener en cuenta que visualmente se debe
transmitir la imagen de marca y la opinion editorial, por lo
cual cada decisidon que el disefador toma debe respetar
el contenido y su manera de expresarse, ademas de
comprender en profundidad el tema a disenar.

Los textos principales de la publicacion, segun Zapaterra
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(2009), se pueden disefar y colocar en columnas, también
se define el estilo de su justificacién segln la intensidn
y extension del texto. Puede centrarse el contenido,
justificarse a la izquierda o a la derecha, y debe tenerse en
cuenta el tamano de las columnas para que la lectura sea

agil, cémoda y legible.

Créditos

Los textos utilizados para indicar la autoria de fotografias,
textos o ilustraciones son llamados créditos o pie de
autor, como menciona Zappaterra (2009), colocandose
los nombres de los autores. Para el caso de los pies de
fotografias o ilustraciones pueden usarse numeros en las
imagenes y luego en algun lugar de la pagina se coloca el

nombre del autor o referencia de la imagen utilizada.

Destacados

Dentro del texto de un articulo se puede encontrar
destacados que son parrafos o frases de la nota resaltadas
con tipografia mas grande o mediante el uso del color; y es
un recurso grafico que llama la atencidn, especialmente en

los textos largos, para hacer un corte visual en la lectura.

Paginacion

Definiremos la paginacion o folios como el elemento que
indica el nimero de pagina, el nombre de la publicacién
o marca y la seccidén en la que se encuentra esa pagina,
se disenan con la identidad visual de la publicacion. Es
coherente con la imagen de la revista y su funcidén es guiar
al lector en el contenido, para ubicar los diferentes temas'y
articulos. Pueden ubicarse en la parte inferior de la pagina,
en la superior, vertical u horizontal, dependiendo del

concepto y tipo de producto editorial, Zappaterra (2009).

TFG / Pagina / 33




Maria Eugenia Candia MT / Marco Teérico

Secciones

Las secciones también tienen una manera grafica de
visualizarse y se usan para indicar en qué seccidon de
la revista estamos ubicados, para guiar al lector en el
contenido del tema o seccion que le interesa. Aca se utiliza
el color en el texto, filetes, subrayados, bloques de color
de fondo del texto y diversos elementos graficos para darle

una identidad al texto indicador de cada seccidn.

Lenguaje Grafico

Hay elementos graficos que también se usan dentro de
los textos de una publicacion como pueden ser los iconos
que marcan el fin de una nota. Son signos o simbolos, que
indican cuando termina una nota, generalmente extensay
de relevancia. De la misma manera suele usarse elementos
como flechas que indican que continda la nota en la pagina
siguiente o enotro lugar, también senalando dénde continta
el texto de la nota que el lector esta leyendo, Zappaterra
(2009).

En el Disefo Editorial se usan elementos graficos como
cuadros, columnas o figuras de color donde se coloca
una columna de texto. Este recurso es un elemento visual
que sirve para datos, opiniones, informacion acerca de la
nota que estamos leyendo y se destaca con el uso del color
para llamar la atencion y separarse del texto principal. Se
utilizan los contrastes entre la firma de la tipografia, incluso
el cambio de tipografia y del fondo para que sea legible la

informacion que contengan estos cuadros o columnas.

Podemos decir que el uso del texto, sus variablesy recursos
brindan una gama amplia para el disefador editorial, todo
es forma y contenido a ser comunicado de la manera mas

agradable, clara, estéticay con el tono que tiene la editorial
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de la publicacion, su imagen de marca, su expresidn para
transmitir sus contenidos con el uso de recursos graficos
y textuales; lo que en conjunto se denomina paratexto,
siendo el marco en el que se presenta la comunicaciony su

manera de hacerlo para llegar al lector.

Imagen

A continuacién se hace una descripcion del uso de las
imagenes en el mundo editorial, su funcidony caracteristicas

para comunicar contenidos.

El autor Haslam (2007) en su concepto de imagen explica la
funcion de identificacion que tienen las imagenes. Plantea
que, ya sea una foto, una ilustracion o un diagrama, ayudan
a identificar a un objeto, una idea o a una persona, en
complemento con otros elementos de diseno como son el

color, el tamano y los demas elementos visuales.

También lasimagenes tienen la caracteristica de transmitir
sensaciones, como plantea Zappaterra (2009). Una imagen
puede decir cosas sintenertexto, son elementos que pueden
contar historias visualmente. En una revista las imagenes
pueden ser simboélicas, no siempre son documentos que
reflejan la realidad como es en el caso de un diario. La
imagen cumple de esta manera funciones que dependen
exclusivamente del contenido y el espacio que hay en una
publicacion, sin dejar de lado la intencién comunicacional

de la pieza.

En las revistas generalmente se utilizan dos tipos de
imagenes; las fotos y las ilustraciones. Estas pueden ser
producidas por un estudio fotografico y por ilustradores
0 pueden comprarse en bancos de imagenes. Lo ideal es

producir las fotos, ya que el director creativo tiene en claro
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qué necesita especificamente cada nota.

Las fotografias son elementos, como mencionamos antes,
que pueden contar historias y transmitir sensaciones sobre
un tema determinado, por eso son tan importante como
los textos de las notas. Yolanda Zappaterra (2009) llama a
las imagenes de una publicacidn contenidos visuales, ya
que éstos requieren de un tratamiento del disefador y del
director artistico de manipular, cambiar, cortar, producir o
sacar imagenes para completar una nota coherente con el
contenido textual.

Por otro lado tenemos a la ilustracién como un elemento
de comunicacion visual, utilizada para referencias y aportar
una mirada sobre algin tema, de una manera gestual. Es
un lenguaje que estd a disposicién del contenido, de la
editorial y de la manera de expresarse de una publicacion
para reforzar contenidos e ideas que quiere comunicar
un producto editorial. Segun Zappaterra, la ilustracién
“siempre ha sido una parte importante del conjunto visual
del periddico y con la incorporacion de mas ilustradores
contemporaneos, hemos logrado frescura y modernidad”

(Zappaterra, 2009, p. 70).

Con este concepto se plantea también que la ilustracion
es mas conceptual y expresiva que la fotografia, aportando
un elemento de narracién visual mas abstracta y libre de
interpretacion, siendo un medio de expresion mas libre y

sensible a la vista del lector

Color

Paratenerunbuenmanejodelcolorhaytresconsideraciones
que menciona Zappaterra y que citamos a continuacion:
“Lareproducciéndelcolorescomplicada,yaqueintervienen

tres aspectos diferentes que hay que tratar: lo que ve el ojo,

TFG / Pagina / 36




Maria Eugenia Candia MT / Marco Teérico

lo que muestra el monitor y lo que la boquilla de impresidn

produce” (Zappaterra, 2009, p. 154).

Con este pardmetro podemos decir que hay que trabajar en
conjunto con la imprenta que se encargara de reproducir
la pieza final, ya que por medio de pruebas de impresion,
calibracion del monitor del disefador y cuestiones
técnicas entre las maquinas impresoras y el disenador,
se puede tener una copia similar a la que saldra publicada

finalmente.
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8 / La Reticula Para abordar este tema de la reticula en el disefio, nos
y su funciéon basamos en el libro Disenar con y sin reticula de Timothy
Samara, (2005).

en el Diseno
El autor explica que una reticula parte del concepto de

estructura, orden, organizacion, de arquitectura de la
informacién, planificacion, de significado y contenido.
Vamos a citar un fragmento de Timothy Samara, (2005) que

aclara dicho concepto:

“La reticula tipografica -un dogma fundamental
del estilo internacional- es un sistema ortogonal
de planificacion que parcela la informacion en
fragmentos manejables. Este sistema parte de

la base de que las relaciones entre ubicaciony
escala que se establecen entre los elementos
que transmiten informacion -tanto si se trata de
textos como de imagenes- ayudan a los lectores a
comprender el significado de dichos elementos.”

(p. 8).

Como se plantea en la cita, la reticula es la base del diseno
de productos editoriales, es la que marca el orden de los
contenidos, los elementos de diseno, el estilo visual de la

publicacion y la visidn global del producto editorial.

Segln Samara (2005), la reticula es como un “archivador
visual”, que permite al lector encontrarinformacion, guiarlo
en la publicacidén y comprender la estructura y continuidad
de una revista. Para el disenador es la maqueta de partida,
la que nos guia en el disefio y nos marca los estilos, ordeny
sitio de cada elemento que utilizamos. Es un plano flexible
pero concreto de lo que debemos hacer para generar en
principio y luego mantener un estilo de diseno editorial
para un producto especifico, con una expresion visual

propia a la identidad de la publicacion.
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La funcion

Segln Samara (2005) hay claras razones para trabajar con
la reticula en los proyectos editoriales y nos plantea los
conceptos de claridad, eficacia, economia y continuidad, al
que ahadiremos el concepto de tiempo, ya que una reticula
nos permite, como disefadores, trabajar de una manera
mas rapida, mas ordenada y eso facilita el manejo de
contenidos, estilos y tiempos de entrega de material, lo que
se suma al orden de contenidos que aporta la reticulaya la

facilidad de la lectura, en una publicacién continua.

Tomamos el concepto mencionado anteriormente
de archivador visual, ya que la reticula permite tener
una biblioteca de las formas de uso de los contenidos
editoriales, sus limitaciones, sus permisos y libertades
graficas, su paleta tipografica, de color y su estilo visual
de cada seccion, nota y partes de una publicacion. Es la
que rige la forma de expresidon de un producto editorial,
es la guia para que el disefador transmita los contenidos
visuales correcta y coherentemente, con el estilo e imagen
de marca de una publicacion.

Samara (2005) plantea que le permite al disefiador trabajar
con grandes cantidades de informacién y que se pueda
manipular el archivo por varias personas, ya que al tener
todo establecido en una reticula se mantiene siempre
el estilo visual y editorial de los contenidos que hay que

disenar.

Elementos de una reticula

La reticula mas alld de su apariencia visual, estd basada
en el formato de la publicacién, en la alineacion de los

elementos que seran disefados, sus espacios en blanco,
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sus margenes, lineas, médulos y columnas.

A continuacion se definen estos elementos para dejar en
claro la funcion de cada uno y la relacién con la reticula,
la pagina, los contenidos y la publicacién, segin Samara

(2005).

Columnas

Las columnas son alineaciones verticales y generan
divisiones horizontales entre los margenes. Se pueden
usar distintos tamanos de columnas en una misma pagina

y la cantidad que se requieren de las mismas.

Margenes

Los margenes, que mencionamos anteriormente, son los
espacios que hayentre losbordes del formatoyelcontenido,
definiendo asi la zona “viva” de la que habla Samara (2005)
cuando nos describe cada uno de los componentes de una
reticula, y es la zona en la que se disponen las imagenes y
la tipografia. Los margenes pueden generar tension en la
pagina, pueden orientar la atencidn visual, son descansos

para el lector y contienen también informacion secundaria.

Lineas de flujo

Tenemos las lineas de flujo que son las lineas horizontales
que forman bases para la composicion, pueden ubicarse

imagenes o texto en ellas, son guias visuales.

Mddulo

El uso de moddulos, dentro de una reticula, que es el
espacio que se forma entre las columnas y las lineas de
flujo, generando columnas y filas. Son espacios iguales en

toda la pagina que se repiten y cuando se agrupan varios
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margenes

lineas de flujo

zonas espaciales

_I—— marcadores

columnas modulos

Elementos de la reticula

mddulos, por ejemplo cuatro mddulos vecinos, se generan

las llamadas zonas espaciales.

Zonas espaciales

Las zonas espaciales son espacios que se usan para poner
imagenes o textos, cuadros, fondos de columnas, etc. Son
zonas proporcionales que se destinan a informacion visual,

en bloque.
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Marcadores

Porultimotenemosalos marcadores que son los elementos
fijos dentro de la pagina como puede ser la paginacion o
folios, que tienen un lugar determinado, prefijado por el
disefador y se respeta en todas las demas paginas esa

misma posicion.

Estos son los elementos basicos de la reticula, es decir
las herramientas con las que cuenta un disenador para
generar la suya propia. Basado en el contenido editorial
y para aportar un detalle mayor, presentaremos cuatro
tipos de reticula que se pueden tomar como base, utilizar,

mezclary romper en el diseno editorial.

Tipos de reticulas

Para disenar la reticula primero debemos conocer el
tipo de informacion que tendra la publicaciéon, para poder
desarrollar distintas maneras de informary transmitir esos
tipos de informacion donde la reticula debe contemplar
todas las posibilidades de maquetacion, dentro de un
estilo y con elementos definidos, como se vera cada parte
de una publicacion y como se relaciona cada seccion en la
secuencia que plantea un producto editorial.

Por este motivo la reticula es la guia visual del contenido
para el disefador, pero segun Samara (2005) podemos
romper con nuestra propia reticula si es necesario. Si
creemos que podemos jugar con los elementos y seguir
manteniendo el estilo, en muchas ocasiones hasta es
necesario romperla.

El autor nos dice: “Un disefiador no deberia tener miedo de
su propia reticula, sino forzarla a fin de poner a prueba sus
limites. Una reticula realmente bien planteada crea infinitas

oportunidades de investigacion” (Samara, 2005, p.23).
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Reticula de Bloque

La estructura de este tipo de reticula -también llamada
Reticula de Bloque

de manuscrito- es la mas basica, simple y es clasica. Se

basa en un area grande y rectangular ocupa la pagina

T completa, salvo por los margenes que son el elemento que

complementa a este rectangulo. Este tipo de reticula tiene

un margen amplio cuando se piensa en la doble pagina, ya
que al ser un bloque rigido (en cada pagina) el espacio que
se genera entre las dos paginas da una sensacion de menor

tension para el lector.

Estas reticulas tienen una estructura asimétrica, por lo

= : cual hay que trabajar visualmente con el tamano de la

tipografia, el color de la mancha de texto, la alineacion, el

interlineado y el espacio entre las palabras para disponer

de una pagina interesante, clara e informativa.

Reticula de Columnas

Reticula de Columnas El uso de columnas en el Diseno Editorial permite la

manipulacion de distintos tipos de contenido, ya que se

pueden usar columnas para texto continuo, columnas

| — para separar informaciones de distinto tipo, para colocar

imagenes, etc. Son opciones que permiten las columnas a

través de su ancho, se pueden usar mas estrechos, mas

gruesas en una misma pagina, sélo hay que tener en cuenta
en cuanto al ancho de columnas es la correcta lectura

de la tipografia. Si la columna en muy angosta cortara la

continuidad de lectura y generard rechazo visual, si la

I - columna es muy ancha dificil serad seguir las lineas de texto.

Hay que disenar el ancho de columna en base al cuerpo del

texto del contenido.
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Reticula de Columnas

Reticula Modular La reticula modular es definida por Samara como “... una

reticula de columnas con un gran nimero de lineas de flujo

horizontales que subdividen las columnas en filas, cerrando

[E=ag)
| 1' ” 1[ ] una matriz de celdas que se denominan médulos” (Samara,

BE ”jl ] 2005, p.28).

D,_"__”_—' Siendo asi, cuadrados que dividen la pagina y forman una
l:”jl:”:l reticula de mddulos iguales.

B T -
T
R = Reticula de Jerarquica
B

Este tipo de reticula es el mas flexible de todos ya que

no tiene estructuras fijas ni columnas que condicionen la

Reticula Jerarquica informacion; se va formando a medida que el contenido lo

disponga. Samara (2005) habla de una disposicién intuitiva

de las alineaciones, que dependen de las proporciones de

los elementos a disenar. En este tipo de estructura soélo

se define el area viva, de la que hablamos anteriormente,

i donde aparecen los contenidos y sus margenes, ya que el

resto depende del contenido y la intencion del disefo.

El uso de este tipo de reticula depende exclusivamente del

contenido y su importancia en relacion al usuario.
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9 /Componentes A continuacion se describen los elementos que componen
de una revista una revista, es decir su estructura, sus funciones vy
caracteristicas para describir el trabajo puramente de

Diseno Editorial que requiere una pieza impresa.

Marca

Vamos a comenzar con la marca, la identidad de una
publicacion y su manera de transmitir la personalidad que
representa.

Segun Yolanda Zappaterra (2009), cada publicacién impresa
debe transmitir su personalidad, su expresiéon debe ser
coherente con lo que la marca representa y significa, tanto
para la editorial como para el lector.

Hacer una publicacién Unica es explotar al maximo su
identidad, su marca y su forma de hacerlo. Debe llegar
al lector de una manera que lo atrape, lo haga parte y
realmente disfrute de leer la revista, en este caso. Hay que
lograr que el publico objetivo espere la publicaciéon mes a
mes. Y que cada vez que la tenga en sus manos sienta que
esta viendo y leyendo una misma publicacién, en cuanto a
su tono comunicacional y su manera visual de presentarse
en el mercado, continua y periédicamente.

El lector debe poder ubicar las secciones, saber donde va
a encontrar la informacion que le interesa, debe sentirse
atraido por el sumario que adelanta las notas de cada mes
y es siempre una guia para el lector.

A pesar de conocer donde encontrar cada tema, siempre se
guia al lector por los temas de tapa y luego en el sumario

editorial se especifica, el orden y motivo de los contenidos.

En definitiva, la imagen de marca de una revista se hace
desde la editorial, en conjunto con el equipo de trabajo, y
la completa el lector cuando tiene la publicaciéon en sus

manos.
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Portada

En el libro Eldiseno de libros de Jost Hochuli, Robin Kinross
(2005), se expone el concepto de portada de una publicacion,
que es donde se revelan los criterios de diseno que se
encontraran en el interior de la revista. Los elementos que
hacen a una publicacién deben ser armonicos con los textos
y el empleo de la tipografia en el interior.

En la portada se encuentran elementos informativos,
debemos indicar la fecha, la marca, titulos, subtitulos, afo
de publicacion y adelanto de contenidos en el caso de una
publicacién como una revista.

Segln Zappaterra (2009), en la portada debemos transmitir
la imagen de marca mencionada anteriormente y sus
valores, para transmitir el mensaje al publico objetivo y que
el lector asocie la publicacion nimero a nimero. También
plantea que una portada debe ser impactante, debe llamar
la atencidn, ser diferente a la competencia y familiar para
el consumidor.

En la portada deben estar el logotipo de la publicacién en un
tamano considerable y se recomienda ubicarlo en la parte
superior de la revista. En el caso de revistas dirigidas al
publico femenino, se utilizaran fotografias que hagan que
el lector se identifique en la portada o tapa de la revista,
generalmente se utilizan rostros en primeros planos
para lograr un contacto personal con el publico objetivo,
concepto que comparte y desarrolla también Andrew
Haslam en Creacidn, disefo y produccion de libros (2007)
cuando expone su vision en los tipos de cubiertas de libros,
aportando ademas el valor que tiene que la portada refleje
la cultura del lugar donde se distribuye la publicacion.
Este autor hace una distincion de tipos de portadas en las
que menciona: las que publicitan la imagen de marca, las
que se enfocan en el contenido, las tapas conceptuales y

las expresivas.
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Tipos de portadas

Las tapas de imagen de marca son las que pertenecen
a una misma editorial y el lector busca los productos
publicados por esa marca y las colecciona, guarda y esta
atento a sus lanzamientos y publicaciones. Engloban en la
misma diferentes productos editoriales aprovechando la
imagen de marca que tiene el publico de una editorial en
particular.

Las portadas que se basan en contenidos tienen el objetivo
de informar, deben ser directas y no recurrir a alegorias ni
a subjetividades; lo que transmite la tapa es lo que hay en
su interior.

Las portadas conceptuales son usadas para presentar el
contenido a través de paradojas, alegorias, subjetividades,
juegos de tipografia e imagen para llegar al lector en forma
de sensaciones y activar el pensamiento del mismo, y que
éste sienta que esta descifrando la portada que ha sido
disenada para que él la descubra.

Por ultimo, Haslam plantea la portada expresiva que se
identifican por sugerir el contenido para atraer al lector
y que éste compre la publicacion. Suelen tener algun
elemento que se identifique con el contenido y la historia, y
ademas de fotografia e ilustracion para crear una expresion

simbdlica del mensaje.

08/N.07 &essamase

En el libro de Zappaterra (2009), se plantean otros tipos de
tapas de revistas, especificamente tres las figurativas, las
abstractas y las tipograficas.

Las revistas con tapas figurativas son las que aplican
fotografias o ilustraciones de rostros o cuerpos o figuras
reales, son las mas utilizadas ya que logran una rapida
identificacion de producto, marca o servicio que brinda
una publicacién determinada en publico objetivo, motivo

por el cual depende del tipo de publicacion sera la imagen

figurativa que se use en su portada.
Tapa figurativa
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Las revistas con tapas o portadas abstractas son menos
utilizadasya que son massimbélicas, generalmente se usan
en revistas especializadas como puede ser una publicacion
de diseno grafico, por ejemplo. Son publicaciones que se
adquieren por suscripcion y causan sorpresa en el lector
cada vez que se encuentra con su portada, puede que varie
de un ndmero a otro la ubicacién del logotipo y la tipografia
que se usa para sus titulos y subtitulos de adelanto de
notas en la tapa. Generalmente mantienen la imagen de
marca para tener un elemento constante de disefio y de
identificacion.

Finalmente las portadas basadas sélo en textos, es decir
tipograficas, muy escasas. Estas buscan impactary llamar
la atencion del lector pero este estd muy habituado a ver
unaimagen en la tapa de una publicacidn; encontrarse con
un titular asi es complicado y generalmente funciona como
noticia, novedad y alerta. Se usan en publicaciones muy

especificas como puede ser de arte y medios digitales.

Contratapa

El retiro de tapa, la contratapa y el retiro de contratapa
de una revista es utilizada como publicidad generalmentey
segun Zappaterra (2009), tienen un valor comercial mayor
al de las paginas interiores ya que el lector puede verlas con

mas facilidad y rapidez por su ubicacion en la publicacion.

Lomo

Segun Zappaterra (2009), el lomo en una revista es una
franja que se usa para poner el titulo, ano y fecha de la
publicacion; es un espacio que puede ser utilizado como un
elemento de diseno y de informacion de la publicacion, ya
que en una estanteria o biblioteca esta franja es lo que se

ve de dicha publicacidn.
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Editorial

La editorial de una revista es un texto escrito por el
editor, es una opinién y un resumen desde la editorial de
la publicacién, que adelanta los contenidos de la revista.
Es una carta al lector, que tiene la funcion de acercar al
usuario aun mas a la lecturay despertar el interés, dandole
una presentacion general de contenidos y bienvenida al

nuevo numero de la publicacion.

Sumario

El sumario es un indice, como lo describe Zappaterra
(2009), es una guia de los contenidos dentro de la revista
que estamos por leer, donde se ubican las distintas notas
con su nimero de pagina para que el lector las encuentre
mas rapido. También se hace un adelanto de cada nota, para
despertar el interés del usuario. Se ubica a continuacion de
las primeras paginas, luego de las pautas publicitarias de la
contratapa, encontrandose muy cerca de la portada, ya que
su funcion es guiar al lector en los contenidos dentro de la
publicacion. Es el primer contacto que tiene un lector con
algun contenido de la revista, generalmente esta la tapa,
una publicidad en su contratapa y luego viene el sumario.

Otra caracteristica de los sumarios es que siempre se
ubican en el mismo lugar, inmediatamente luego de la
portada, y estan disefados en una hoja de estilo, que
siempre es la misma, haciendo un elemento de guia en el
transcurso de cada numero de la publicacidon. Solamente
van cambiando sus contenidos editoriales, su aspecto
visual debe mantenerse a lo largo de cada niUmero impreso

de la misma publicacion.
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Paginas y secciones

“Toda publicacion se divide en diferentes dreas que siguen,
en lineas generales, un formato establecido para el género

al que pertenecen”. (Zappaterra, 2009, p. 47)

Cada division de la que nos habla Zappaterra son las
diferentes secciones de la revista, la cual generalmente esta

dividida en noticias, articulos e informacidon de contenidos.

Para cada seccion hay diferentes caracteristicas visuales,
ya que algunos contenidos requieren de columnas, cuadros
y destacados como puede ser una pagina de novedades o
informacion especifica de libros, por ejemplo.

A su vez cada seccion tiene distinta maquetacion que
depende del contenido de la misma. En esta maquetacion,
estan disenados los titulos, subtitulos, cuerpo de la letra,
imagenes, que hacen a una seccion diferente de otra. Esta
maquetacion se realiza para guiar al lector y facilitarle el
acceso a la informacion.

Y volviendo a la cita de Zappaterra (2009), todo tiene que ser
coherente con laidentidad de la publicacidon, sélo que dentro
de ella existen y deben hacerse presente las distintas areas

y tipos de informacion.

Continuando con el pensamiento de Zapaterra (2009), cada
secciontiene una estructuraen comun. Estoimplica que las
tipografias, colores y elementos graficos deben usarse en
todas las dreas de la revista. Con estos elementos le damos
una identidad y un estilo grafico acorde a la publicacién, el
contenido y el publico objetivo de la revista, las cuales se
estructuran en una reticula de disefo editorial. Para esto
se usan las hojas de estilo, y como disenadores debemos
crear cada seccion basadas en el estilo grafico que se

usara en el disefno de la publicacion.
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En estas hojas de estilo se delimitan los elementos como
tipografia, en cuanto a tamano, columnas, uso del color y
cantidad de imagenes que se podran usar en cada seccidn,
reafirmando de esta manera la imagen de un producto

editorial.

En las publicaciones podemos encontrar secciones que
marcan un estilo como es el caso de los reportajes y
entrevistas, que citando a Zapaterra, nos explica: “Los
reportajes son el elemento textual mas importante en la
construccion de la identidad de una revista”. (Zappaterra,
2009, p.53).

Se plantea asi un elemento que define el estilo de
comunicacion al que, como disenadores, debemos
adaptarnos y transmitir el contenido acorde a la estructura
visual de la publicacion. De esta manera, una publicacién
se diferencia de otra mediante sus contenidos, su tono

comunicacional y la maquetacion visual de la misma.

Lasentrevistas masimportantestienenuninterésapuntado
al publico lector, deben llamar la atencién, ser clarasy
legibles, por lo tanto los elementos que usaremos de diseno
seran delimitados a esa funcién primordial, la de transmitir
el contenidode la nota. Para lograr este fin se establecen los
titulares, los tamanos y también las libertades que desde el
disefo grafico merece una entrevista, ya que generalmente
ocupan varias paginas y constituyen una parte importante

de la publicacion.

Siestamosdisenando una notadetapapodemosrompercon
la estructura preestablecida de la revista, ya que significa
que disenamos una nota especial que debe ser, visualmente
y en contenido, la mas importante de la publicacion. Por
eso se habla de libertades de disefo en cuanto al uso de
tipografias y también de elementos graficos que ayuden a

transmitir la informacion, de una manera diferente al resto
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de los contenidos.

Hay otras secciones, como comentarios, criticas vy
novedades, que son mas rigidas en la incorporacion de
elementos graficos por su extensioén e importancia en la
publicacion. Para esto se usan las hojas de estilo, ya que
una columna de opinién en determinada seccion debe ser
siempre igual y estar en el mismo lugar que en el nimero
anterior. Esto simplifica la tarea de diseno, mantiene un
estilo grafico y guia al lector a encontrar los contenidos de
la misma manera para una mayor identificacion dentro de
una revista. Cada seccion dentro de una revista tiene su
funciony suidentidad, que apuntan al tipo de contenido que
el lector encontrara dentro de la misma. Se suelen utilizar
aperturas de seccion, a través de imagenes a pagina entera
y elementos tipograficos que sirven como indicadores de
una nueva seccion. Asi, el lector se guia facilmente a través
de los contenidos, que son disenados y estructurados para
que navegue por la revista y le sea familiar y reconocible

cada seccion, segun el planteo de Zappaterra (2009).

Como mencionamos al comienzo de este apartado, la
organizacionyestructuraciondelcontenidodepende deltipo
de informacion que tendra la publicacién, dividiéndose asi,

en diferentes secciones para diferenciar sus contenidos.

A continuaciéon se explica el uso de la reticula, como
elemento basico del Diseno Editorial, sus elementos, sus
funciones, usos y caracteristicas, para exponer un marco
tedrico completo que nos sirva a la posterior aplicacion
Estrategia de Disefo Editorial, caso especifico de este

Trabajo Final de Graduacion.
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Marco Para comenzar con la etapa de Marco Metodolégico,

plantearemos el tipo de investigacion que se realizard y

Metodologico

sus herramientas, seguidamente se describe el Proceso de

Diseno que se utilizara, explicando cada una de sus etapas,
sus herramientas y las actividades que abordaremos a lo

largo de este Trabajo Final de Graduacion.

Tomando como base el proceso de diseno propuesto por
Jorge Frascara (Disefio Grafico y Comunicacion, 1994), se
adaptaran algunas de sus etapas a un proceso de Disefno
Editorial. Es decir, se desmenuzara el proceso planteado
por el autor y se lo combinara con las etapas que requiere
el diseno de una revista, planteadas por Andrew Haslam.
Se tomara el proceso y desarrollo que hace Haslam
(Creacion, disefio y produccidon de libros, 2007) en cuanto a
las fases del disefoy tipo de informacion. Este autor plantea
un método que se compone de distintas fases, para analizar
y ordenar el contenido editorial, previo a disenarlo.

Por consiguiente, se suprimiran, combinarany readaptaran
etapas de los distintos procesos para resolver el problema
de disefo planteado. Generaremos asi un Proceso de
Diseno Editorial combinado de los autores mencionados. A
continuacion, se explicara cada etapa a desarrollar.
Seguidamente se describe el tipo de investigacion que
se utilizard en Marco Metodolégico del Trabajo Final de
Graduacion, con el fin de recolectar datos de la organizacion
que nos ayuden a conocer, comprender y analizar a la

organizacion en la cual aplicaremos el proyecto de diseno.
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| / Investigacién Investigacion cualitativa

y herramientas

La investigacidn cualitativa es la que permitira diagnosticar
la informacion necesaria para obtener un profundo
conocimiento del comitentey poder definir las herramientas
que seran la base de la investigacidn que realizaremos para
recabar informacién.

La idea es dar un detalle de cada elemento que usaremos
para contribuir al proyecto en la fase de investigacion y
luego su andlisis para su posterior aplicacion.

Para realizar una correcta recoleccion de informacién
debemos saber que existen distintas fuentes de datos
que nos brindaran la informacidén que necesitamos para
tal investigacidn. Asi, en este Trabajo Final de Graduacion
usaremos fuentes de informacién que proporcionen el

sustento tedrico de las herramientas que se utilizaran.

Fuentes de informacion

En principio debemos explicar que hay dos tipos de fuentes

de informacion, las primarias o directas y las secundarias.

Primarias

Llamamos fuentes primarias a las que se obtienen por la
persona que esta realizando la investigacion; estas fuentes
en principio pueden ser documentos como bibliografia,
articulos, tesis y monografias particulares que estén
relacionadas con el tema de la investigacion, que son
documentos originales (no interpretaciones personales).
Las entrevistas, documentos originales y fotografias son
también de este tipo de informacién. Podemos clasificar
en estas fuentes datos personales, impersonales y mixtos.
Los primeros son obtenidos a partir de entrevistas, los

segundos pueden ser el andlisis de contenidos y los datos
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mixtos pueden ser de observacion personal o impersonal,
generando asi diferente tipo de informacién para

diagnosticar el objeto o tema de investigacion.

Secundarias

Las fuentes secundarias son el resultado del analisis, la
interpretacion, las referencias e informacién primaria que
ya hemos procesado, como pueden ser articulos, criticas e

informes.

Hay también fuentes bibliograficas o documentales que se
refierenalusodematerialcomolibros,ensayos, monografias
y diccionarios que utilizaremos en la investigacién. Las
fuentes humanas son herramientas relacionadas con las
personas,comoson lasentrevistas, encuestas, conferencias
y seminarios que nos proporcionaran datos. Y por ultimo se

podra recurrir a fuentes como internet o base de datos.

A través de las distintas técnicas documentales, podremos
plasmar y analizar la informacion que recopilamos en la
investigacion. Para esto podremos usar herramientas
como la entrevista, que puede ser personal, por correo o
por teléfono a alguien que tenga acceso a la informacion
que necesitamos y se puede disenar de distintas maneras,
dependiendo del tipo de fuente y datos que necesitemos
recopilar (estructural, semi-estructural y desestructural).
También podemos usar los relevamientos documentales o
bibliograficosyrecurriraunanalisisfotografico,enrelacion

con aspectos visuales y de diseno, especificamente.

A continuacion desarrollamos un enfoque que se basa en
el diseno de la informacion y que nos servira para abordar
la metodologia que utilizaremos en el Trabajo Final de

Graduacion.
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2/ Enfoques Andrew Haslam (2007) planea diferentes maneras de
del disefio encarar un proyecto editorial, para lo cual expone 4

categorias relacionadas con el disefio de informacion.

Elprimerenfoque es el de documentacion tarea que implica
recolectar la informacién que sera disefiada del proyecto
editorial para el que estemos trabajando.

La documentacion es el punto de partida del disefio en la
cual se debe recopilar todo el contenido que se publicara

luego bajo una estructura editorial.

En una segunda instancia nos el autor plantea el concepto
de andlisis, tarea que requiere darle al producto editorial
una estructura al contenido que debemos disenar. Hay que
interpretar la documentacion, ordenarla en secciones mas
chicas de informacion, darle una jerarquia (bajo la mirada
del editor del contenido) y crear una forma de comunicar

los datos en secuencia y coherencia con la publicacion.

El tercer enfoque del diseno es el de la expresion, lo que
signifia que hay que llegar al publico objetivo mediante
las emociones. Debemos transmitir un concepto con los
elementos de diseno, como imagenes, el uso de tipografias,
la marca y el enfoque editorial del producto, para generar
una reaccion en el lector. Debemos expresar la identidad
de la publicacion y de los contenidos editoriales con un
lenguaje grafico visual que sea acorde al publico al que

apunta la revista.

El ultimo enfoque que se menciona es el conceptual. Es
una idea que se debe transmitir para llegar a la mente
del publico lector y se hace con los elementos de diseno,
desarrollados, para generar un cdédigo en comun entre
el producto y el lector. Hay que generar contenidos que
puedan ser interpretados por el lector, bajo un concepto

editorial comun. Como una forma de relacionarse con el
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publico, de llegar a él y de conocer la manera en que éste
interpreta nuetras ideas editoriales en el producto que

disenamos.

Esta es una metodologia planteada por el autor, a la cual
hemos modificado para combinar éstas etapas con un
proceso de disefio y asi lograr una metodologia propia
bajo un proceso de diseno combinado y adaptado a un caso
especifoco de disefo editorial.

A continuacion se describe el proceso de diseno creado

para este Trabajo Final de Graduacion.
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3 / Proceso El proceso de diseno se compone de los siguientes pasos:

de diseno

Etapa de Investigacion

1/ Definicién del problema / Jorge Frascara

2 / Recoleccidn de la informacion / Jorge Frascara
Etapa de Analisis

3/ Documentacion / Andrew Haslam

4 [ Anélisis de contenido / Andrew Haslam

5/ Desarrollo de Concepto / Andrew Haslam
Etapa de Aplicacion

6 / Definicion de Estrategia Editorial

/ Jorge Frascara

7 / Disefo de Estructura Editorial, elementos

de disefio y piezas graficas / Jorge Frascara
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El proceso de disefio se divide en tres etapas metodoldgicas
de trabajo, que implican distintas actividades y el uso de
herramientas de recoleccion de datos, brindando asi un
proceso metodoldgico, ordenado y completo para acceder
a la informacién necesaria para abordar el Trabajo Final

de Graduacion.

Etapa de Investigacion

La primera etapa es la de investigacion, en la que
definiremos el problema y recolectaremos informacion de
la organizacion, el producto, su competencia y el publico

objetivo.

Debido al tipo de informacion que necesitaremos para
trabajar en el Marco Metodoldgico, realizaremos una
investigacion de tipo cualitativa, la cual nos proporcionara
las herramientas necesarias para hacer un andlisis y
diagnostico de la organizacion en la que aplicaremos el
Trabajo Final de Graduacion.

Por tal motivo, comenzaremos trabajando con la
herramienta de relevamiento de datos, necesaria para
analizar la informacion que puedan brindarnos desde la
organizacion, como pueden ser informes o relevamientos
que se hayan realizado previamente a este proyecto en la
editorial y que puedan llegar a servirnos tal fin.

Por otro lado, se trabajard con el andlisis fotografico,
como un instrumento que ayudara a relevar visualmente
el producto y su competencia. Tomaremos, ademas, el
relevamiento bibliografico como una herramienta que nos
posibilitard tener material de temas relacionados con el
producto a disenar.

Por ultimo, en esta etapa de investigacion realizaremos
entrevistas, tanto personales como por correo electronico,
a la Editora de la revista, Laura Moreno Ocampo, y a la

encargada del area de Marketing, Verdnica Cerioni. Ellas
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son las responsables de la organizacion que nos brindaran
informacion del contenido editorial, su vision, percepcion
del producto, del disefo de la publicacidn y la estrategia de
comercializacidn, para conocer al publico objetivo y tener

un panorama profundo de los lectores de la revista Ocio.

Etapa de Analisis

Luego de la investigacion, pasaremos a la segunda etapa
que es la de analisis, interpretaremos y organizaremos la
informacion, determinaremos los contenidos y el tipo de
informacion a disenar, desarrollaremos el concepto, para

pasar, luego, a la etapa de aplicacion del Diseno Grafico.

En este analisis que realizaremos de la informacion,
trabajaremos con las herramientas mencionadas
anteriormente de relevamiento documental, analisis
fotografico y relevamiento bibliografico, siendo material
que desde la investigacidn inicial deberemos analizar para

tener una vision del caso para su posterior intervencion.

Tendremos acd concretamente las tareas de
documentacion, analisis de contenido y desarrollo del

concepto comunicacional.

Etapa de Aplicacion

Finalmente pasaremos a la etapa de aplicacion, en la que
definiremos la Estrategia de Diseno Editorial, disenaremos
la estructura editorial, los elementos de diseno y la
piezas graficas del producto editorial (revista) y asi crear
un lenguaje especifico y Unico para la revista en la que

aplicaremos este proceso de diseno.
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A continuacidn, definiremos y explicaremos cada etapay su

adaptacion con mayor detalle.

Investigacion

1/ Definicion del problema

En esta etapa identificaremos y determinaremos los
problemas de disefio de la informacion que desde el
Diseno Editorial y la Comunicacion Visual podremos
mejorar, reforzar, cambiar o mantener, para facilitar el

reconocimiento y legibilidad de una publicacién mensual.

2 / Recoleccion de la informacion

Paracumplirconelobjetivodel Trabajo Finalde Graduacion,
en la segunda etapa proponemos comenzar con la
recopilacion de informacion de la empresa, del producto
editorial, de su publico objetivo y de la competencia de la
revista Ocio concretamente.

Para realizar esta tarea de recavar informaciéon, como
describimos al comienzo del Marco Metodolégico,
recurriremos al relevamiento documental, al andlisis
fotografico y a entrevistas abiertas via on line a los
responsables y referentes de la publicacion con la que
trabajaremos, utilizando de esta forma herramientas
de investigacion cualitativa para abordar esta etapa y se
realizaran en base al producto editorial a investigar.

Se entrevistaran concrétamente a Laura Moreno Ocampo,
editora de Ocio y a Verdnica Cerioni, responsable del area

comercial de la revista.

Producto editorial
Se presentan los datos de la organizacidon y a sus productos

editoriales. Luego se analizara el diseno actual de la revista
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Ocio, (que es el producto editorial concreto en analisis) sus
elementos de diseno, sus contenidos editoriales, secciones,
publicidad, tapa, formato, colores, tipografia, sistema vy
calidad de impresidn, estrategia comercial, canal de ventay
distribucion, para poder hacer un diagndstico del producto

a redisenar.

Publico Objetivo

Pretendemos con esta investigacion reconocer e identificar
al publico objetivo de la publicacién, su perfil general
(sexo, edad), su perfil pscicografico (ocupacion, intereses
y actividades), sus habitos de uso, consumo y compra
del producto y el de otros productos editoriales, su
forma de adquirirlos, su comunicacién visual, su forma
de comercializacidn, distribucion y tipos de contenidos

editoriales.

Competencia

Se realizara un relevamiento de los productos similares a
Ocio para tener un mayor conocimiento de las editoriales
que trabajan en el mundo femenino y su manera de llegar
al lector, asi podremos diferenciarnos con datos que nos
aporte éste relevamiento de la competencia.

Se analiza un documento proporcionado por Ocio donde
se han realizado un estudio de Focus Group para obtener
informacion relevante.

Unavezrealizado el relevamiento de datos y las entrevistas,
pasaremos a la siguiente etapa planteada en el proceso de
diseno, que es la de analisis, interpretacidn y organizacion

de la informacion.

Analisis

3/ Documentacion

En la etapa de Documentacion definiremos qué informacion
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debemos disefar, que podran ser textos, imagenes,

publicidades.

4 [ Analisis de contenido

En el andlisis de contenidos se realizard un relevamiento
de las secciones de la revista y se ordenara el contenido,
también verificaremos qué espacios necesitamos,
formatos, caracteristicas técnicas y comerciales para la

documentacion de la publicacidn.

5/ Desarrollo de concepto

Se desarrolla y explica el concepto de la publicacion, que
debe expresar y transmitir la imagen de marca a través de

los elementos de Disefo Grafico.

Teniendo en cuenta las etapas del proceso de diseno,
analizaremos seis nUmeros consecutivos de la revista Ocio,
para luego determinar una Estrategia de Diseno Editorial
acorde a sus contenidos.

Utilizaremos la herramienta de relevamiento documental,
mencionada anteriormente, y sumaremos la de un
relevamiento fotografico de la revista, en sus ndmeros
y principales secciones a fin de investigar y analizar su

comunicacion visual.

El paso siguiente serd el de aplicacion, bajo un analisis

estratégico para crear la Estrategia de Diseno Editorial.

Aplicacion

6 / Definicion de Estrategia de Diseno Editorial

En esta etapa ya conocemos los contenidos editoriales, ya
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hemosrecopiladolainformaciénnecesariayhemosrealizado
un analisis del diseno de la publicacion a redisenar. Ahora
debemos determinar la Estrategia de Diseno Editorial, en
base al concepto de comunicacion paraaplicarlo al producto
y su manera de expresarlo, determinar los elementos de
diseno que utilizaremos en cuanto a formato, paginas,
secciones, titulos, notas, espacios de publicidad, imagenes
para visualizar los contenidos en el flatplan o sotryboard
a modo de boceto de la publicacion final (es una imagen
general de los contenidos que debemos disefar).

Aqui definiremos su organizacion y forma de verse en la

consecucién de paginas.

Esta serd una etapa que tomaremos para la Estrategia
Editorial, para ir viendo su modo de aplicacion en la
maqueta de la publicacion concretamente e ir determinando
sus elementos, contenidos y modo de mostrarlos.
Inmediatamente, una vez realizado este flatplan o
storyboard, pasaremos a la siguiente fase, definiendo una

estructura visual que guie el resto del proceso de diseno.

7 / Diseno de estructura, elementos de disefo
y piezas graficas

Definiremos aca la informacion concreta, real vy
desarrollaremos la reticula de disefio, para tener una
biblioteca de elementos de diseno que usaremos a lo largo
del Diseno Editorial de la revista y lo aplicaremos a las

piezas graficas de la publicacion.

En esta instancia deberemos definir elementos que se
utilizardn y se respetaran en la consecucion de paginas
como son: el formato de la publicacion, la expresion grafica

de sus secciones, los espacios que tienen los textos, los
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titulos, las imagenes, las columnas, margenes, paginacion
y demas elementos graficos (paratextos) de la publicacién
que pueden definirse previamente, para que el disefo esté
contemplado en una maqueta y en hojas de estilo, que son
elementos que ayudan a definir el lenguaje grafico del
producto editorial, en la consecucién de paginas. También
determinaremos la paleta tipografica que se usara en toda

la revista y su paleta cromatica.

En esta etapa también deberemos tener en cuenta las
especificaciones técnicas que limitan o no a la publicacion,
como puede ser el modo y tecnologia de impresion, la
cantidad de paginas, el uso de color y acabado de la
publicacion, que luego se supervisaran para que todo este
bajo el mismo concepto, estrategia e imagen de marca que

transmitira la revista.

Esta es la etapa a la que llegamos para este Trabajo Final de
Graduacion, pero se aconseja una Ultima fase que es la de
Evaluacion del alcance de los objetivos, que por motivos del
alcance que tiene este tipo de trabajo, no realizaremos por
razones de tiempo, recursos econdmicos y aplicacion real
del diseno que se planteara. No se sabe aun si la Editorial
CEO implementara la Estrategia de Disefo Editorial; mas
alla de ello, no contamos con los recursos para hacer una
evaluacion de la aplicacion que se propone en este Trabajo

Final de Graduacion.
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Desarrollo Esta es la etapa del Trabajo Final de Graduacion en la que

plasmamos la investigacidn concretamente, su posterior

analisis y la aplicacion de la Estrategia de Diseno Editorial.
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Etapa A continuacién desarrollaremos la investigacion que se

de Investigacién realizd para resolver el problema de diseno planteado para

este Trabajo Final de Graduacidn.

Serd en dos pasos: primero se definird el problema v,
luego, se presentara la informacion relevante del producto,
su publico objetivo y su competencia para después tomar
los datos que nos aclaren su esencia como producto y asi
poder comunicar visualmente la imagen de marca en la

pieza editorial.
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1 / Definicion El desafio es disefar un estilo visual para transmitir
del problema el contenido editorial, respetando la grilla comercial y

expresando la imagen de marca que estd dirigida a un

publico objetivo previamente definido.

La revista Ocio no cuenta con un estilo grafico que la
diferencie de las demas revistas femeninas, no estan
definidas las caracteristicas visuales y los contenidos
de cada seccidn. Por lo tanto, se plantea el desarrollo de
una Estrategia de Diseno Editorial que renueve, ordene y

normalice visualmente dicha publicacion.

Factores a tener en cuenta

En este caso tenemos la tarea de disenar una revista
mensual cuyo contenido editorial (en gran volimen)
depende de pautas publicitarias o publinotas vendidas en
cadaedicion; motivo que influye directamente en la cantidad

de paginas que se deben disefar en la publicacion.

También es importante aclarar que las ventas de cada mes
de larevista se realizan hasta dos dias previos al cierre de la
revista y envio del archivo original a imprenta, factor que a
veces complica la forma, el tiempo de trabajo y la correcion
del original previo a la impresiéon. Todo este proceso estd
condicionado debido a la forma de distribucion de Ocio, ya
que una vez impresa, la revista tiene pautado por correo
privado un circuito de entrega puerta a puerta con fecha

exacta, el cual debe respetarse.

2 / Recoleccion A continuacion presentamos la informacion relevante para
de la informacién esta etapa, desarrollada en profundidad para una mejor

comprension del cliente, su producto, el publico al que esta

dirigida la publicaciéon y su competencia.
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Datos de la Organizacion

Ocio / Editorial CEO S.A

Ocio es una publicacion mensual producida, disenada,

FEBRERO

impresa y distribuida en la zona Norte de la ciudad de
Cordoba. Tiene sus oficinas en la Avda. Rafael NuUnez 4504,

en el Barrio Cerro de la Rosas.

La persona responsable de sus contenidos es la Sra. Laura
Moreno Ocampo, siendo la editora de la revista. También

en Ocio se trabaja con el departamento de marketing en el

cual la Sra. Veronica Cerioni es encargada principal.

Los contenidos de la revista estan dirigidos a la mujer

Tapa Ocio / Febrero 2011 cordobesa con temas de interés como belleza, moda,

salud, diseno, arquitectura, eventos, sociales, gastronomia
y actualidad apuntando asi al sector que la Editorial CEO ha

definido como el publico lector de la publicacion.

Suvision es brindarle ala mujeractual-moderna contenidos
que reflejen el rol e importancia de la mujer en la sociedad
proponiendo distintos temas e informacién (cine, libros,
musica, estética, disefio, turismoy notas de personalidades)
del @mbito de la ciudad de Cérdobay del pais para atraer la

atencion de los lectores.

Sus ediciones tienen una tirada mensual de seis mil
ejemplares llegando a treinta milhogares por mes mediante
suscripcion del @mbito local y alrededores de Cérdoba.

La revista Ocio se distribuye en zona Norte conjuntamente

con la revista Punto a Punto, de la misma editorial.

La estrategia comercial de Ocio, en principio, es que el
lector la reciba en su casa como un extra a la suscripcion
de Punto a Punto, como un regalo y beneficio adicional, ya

que se observa que el cliente no percibe un gasto extraen la
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adquisicion de esta publicacion. De a poco se pretende que
Ocio sea una revista femenina, con un publico especifico
que espere ansioso la llegada de cada niumero, siendo una
revista de referencia local en cuanto a moda y tendencias
de la mujer. Posicionarse como una publicacion femenina,
de contenido y buena calidad, apuntando a competir con las
revistas de moda y estética, sin dejar de ser una revista de
ocio que se lea en el tiempo libre, con un lenguaje relajado,
moderno, divertido, fresco, femenino y caracteristico de

Ocio.

Evaluacion de la revista Ocio

Se presentan a continuacion datos sobre la publicacion
que fueron obtenidos por la Consultora Gracia Daponte y

Asociados en el ano 2010.

En general, la revista es percibida como un complemento
de la revista Punto a Punto, como un adicional de poco valor
agregado. Si dejan en claro que Ocio es una revista y no un
dossier, ya que se diferencian en términos de caracter y

contenido.

En términos de politica de distribucién, la perciben como
una revista gratuita con la PAP, ignorando que cada
suscriptor paga un adicional por recibirla.

Notienen en claro la frecuencia de publicaciony no pagarian

por esta revista.

El target de la revista no estad definido ya que no se le
puede hablar a las jovenes de la misma manera que a las
mujeres mayores de 30 anos. Cada segmento piensa que

esta dirigida a otro publico en términos de edad y sexo.

En cuanto al contenido de la revista, critican la falta de
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profundidad del contenido, que es de lectura facil, no tiene
una politica editorial y que es una revista superficial. Sobre
esto ultimo, dicen que es una mini Caras de Cérdoba.

A su vez, la comparan con Las Rosas y destacan que es
superiora Ocio en términos de calidad, ediciony estructura,
pero mencionan que también esta dirigida a otro target, que

no esta definido su publico objetivo.

En definitiva, el publico espera de Ocio una revista de
Turismo, Cultura, Musica, Cocina Gourmet, Tecnologia y

Deportes.

Informacion del publico objetivo

Basaremos el analisis del publico objetivo sobre un estudio
cualitativo que nos proporciond la Editorial CEO, que fue
realizado por la consultora Gracia Daponte y Asociados en
elano 2010, para el cual se utilizaron técnicas como Grupos
de enfoque y Entrevistas en profundidad.

También usaremos informacién de Entrevistas en
profundidad que se realizaron a la editora de Ocio, Laura
Moreno Ocampo, y a la encargada del area commercial,

Veronica Cerioni, en febrero de 2011.

En principio, definimos al publico objetivo de la revista Ocio
como mujeres que residen en countries y barrios privados
de la ciudad de Cérdoba, de nivel socioecondmico medio
alto y alto, mayores de 20 anos y menores de 60.

Las mujeres de este segmento tienen actividades y
ocupaciones que nos proporcionaran un perfil pscicografico
distinto en cada franja de edad, motivo por el cual se dividira
entre menores de 30 y mayores de 30 afos para investigar
sus perfiles generales y obtener datos concretos sobre los

intereses del segmento. Asi conoceremos mejor al publico
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objetivo, lo definiremos nuevamente y podremos crear un
lenguaje grafico que identifique y capte el interés de dicho

publico.

Informacion por edades

Menores de 30

Las mujeres menores de 30 anos son estudiantes,
profesionales recién recibidas con escasa experiencia
laboral, empleadas publicas o de empresas familiares que
trabajan mediodia.

No tienen hijos, tienen una buena posicién econdmica, y su
mayor preocupacion es la carrera laboral y no el dinero.
Tienen tiempo libre y lo ocupan para ir al gimnasio, al cine,
salir a cenar, dormir la siesta, asistir a reuniones sociales
e ir de shopping.

En la semana se levantan temprano, al mediodia regresan a
sus hogaresy realizan las actividades que ya mencionamos,
y los viernes organizan salidas para el fin de semana,
compras, peluqueria y actividades de cuidado personal.
Estas mujeres valoran la imagen en general de la revista
Ocio, la calidad de su papel y las fotografias.

En cuanto al interés que despierta, encontramos a algunas
personas que la han ojeado pero que no les llamo¢ la
atencion o que si la han visto, paso inadvertida, por lo cual
representa un escaso interés en este caso.

Tenemos a otro grupo dentro de este segmento que dice
que la revista despierta un interés desde lo visual, aunque
no en sus contenidos, argumentando que la publicacidn no
marca la agenda.

Este segmento le da importancia a sociales y eventos, y
valora el concepto local de Cérdoba.

Asi, podemos decir que la revista se ojea, no se lee y el

interés esta en las fotografias.
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Mayores de 30

Las mujeres mayores de 30 anos son profesionales
independientes o ejecutivas con cargos altos en
administracion o gerencia de empresas publicas vy
privadas.

Su actividad laboral ocupa gran parte del dia, combinan
varias actividades laborales con las familiares.

Tienenmuy pocotiempo libreyporesto prefierenactividades
que las relaje como el gimnasio, tenis, masajes reductoresy
de belleza, salir a cenar, ver tvy pasar tiempo en familia. Se
levantan muy temprano, trabajan full time y tienen la ayuda
de una empleada doméstica para las tareas del hogar. Por
la tarde se dedican a sus hijos y a las actividades escolares
de los mismos, y a la nochecita van al gimnasio o realizan
una escapada al centro estético.

La revista Ocio (segln el segmento de las mujeres mayores
de 30 anos) estd muy bien posicionada, en principio por ser
una publicacion gratuita, de barrio y de facil accesibilidad,
ya que la reciben por debajo de su puerta.

Destacan también la buena calidad de sus hojas, la
produccidn fotografica, el disefio y dicen que es una revista
de nivel.

Losaspectos masfavorablessonladiversidad del contenido,
ya que combina temas de decoracion, moda, salud, estética,
servicios barriales y lo social, teniendo un enfoque local y
barrial.

Las personas entrevistadas hacen hincapié en que es una
publicacion que tiene diversidad y amplitud en cuanto a sus
contenidos aunque enfocados en la mujer, reafirmado que
es una revista destinada al publico femenino.

Se refleja en las entrevistas una incertidumbre con
respecto a la propiedad de la revista, quién la produce y a

qué editorial pertenece.

Ambos segmentos le atribuyen un gran valor al concepto

TFG / Pagina / 73




Maria Eugenia Candia D/ Desarrollo

de estética, ya que estas mujeres que trabajan o estudian
tienen exposicion social por lo cual tienen la necesidad de
cuidar su imagen personal.

Dentro de lo estético hacen hincapié en la moda,
principalmente en la ropa y en el aspecto fisico. Prefieren
hacer compras en el shopping y lo hacen como paseo, en
un promedio de dos veces al mes, y en cada compra gastan
entre $100 y $500. Las marcas que consumen son Silenzio,

Vitamina, Prune y Vitnik.

Intencion de compra

Los dos segmentos entrevistados no comprarian la revista
Ocio, ni ninguna de las otras revistas mencionadas de
competencia local. Sicomprarian la revista Para Ti o alguna
de decoracion o cocina especializadas.

A suvez, mencionan que los temas que les interesan en las
publicaciones son recetas de cocina, propuestas de tiempo
libre, actividades para sus hijos, articulos relacionados con
las relaciones humanas y notas sobre arte.

En el caso de las mas jovenes, mencionan ademas a los
test de personalidad, entrevistas a galanes, hordscopo y

novedades de tecnologia.

Habitos de uso y consumo de medios

Las mujeres cerca de los 30 afos consumen gran variedad
de medios como internet, revistas, radio, television.
Eninternet visitan redes sociales como facebook, chequeen
mails, consultan paginas de medios impresos como La
Nacién on line y primicias.com.

Las revistas que consumen son de moda, decoracion y de
farandula, las cuales no las compran pero si las leen en

lugares como salas de espera, casas de amigas, bares, etc.
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También leen las revistas que llegan a los barrios cerrados
y las revistas internacionales, que marcan tendencia en
moda y decoracion.

La revista que mas compran es la Para Ti (Deco y Moda),
pero también mencionan a Glamour, Cosmopolitan, Caras,
Vogue, Elle, Ocio, Gente, Conterranea, Las Rosas, Habitar.
Medios impresos como el diario los leen principalmente
para ver la cartelera de cines, espectaculos y clima, y la
radio la escuchan por el mp3 o celular. En la television ven

Show Match, series de canal Sonny y noticieros.

Las mujeres mayores de 30 anos consumen principalmente
radio y mencionan a las revistas y la televisidn en menor
medida.

La lectura de revistas la asocian con el tiempo libre y no
es un consumo habitual. No compran revistas sino que
ojean las que llegan a su hogar en forma gratuita. Leen
principalmente en salas de espera, peluquerias, spa, bares,
etc.

Estas mujeres se interesan en contenidos de actualidad,
moda, tendencias, noticias de su barrio, informacion local,
recetas de cocina, entre lo mas mencionado.

En cuanto a la television, su consumo es poco habitual, por
falta de tiempo, aunque es un artefacto que estd siempre
prendido en el hogar por los demas integrantes de la familia.
De vertv prefieren series (ER Emergencias, Dr. House, Grace
Anatomy), programas de cocina y moda (Fashion TV).
Suelen ver los noticieros para mantenerse informadas
y su mayor tiempo de consumo es por la noche o el fin de
semana.

A su vez, mencionan a marcas como Tarjeta Naranja, Ocio,
Para Ti, Caras, Gente, Coterranea, Las Rosas, entre los

medios que consumen.

Las entrevistadas de ambos rangos etarios diferencian entre

las revistas nacionales pagas y las gratuitas de la ciudad de
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Cérdoba, y no las comparan entre si, sino que hacen una
separacion.

La revista Ocio se encuentra dentro de las gratuitas y en
principio estd bien evaluada, por ambos segmentos de

edades.

Definicion del Publico Objetivo

A partir de las entrevistas realizadas en 2011 redefinimos
al publico objetivo de la revista Ocio, ya que actualmente
apuntan a un perfil mas concreto. Lo definimos como
mujeres del segmeto ABC1, mayores de 30 anos,
profesionales que trabajan. Les interesa estar informadas
en temas relacionados con tendencias, moda y diseno.
Disfrutan de su tiempo libre en actividades como: salir a

comer, hacer compras y planes familiares o en pareja.

Datos de la Competencia

Describiremos brevemente los aspectos mas importantes
de medios impresos que consume el publico objetivo de la
revista Ocio, siendo algunos referencia e inspiracion para

ésta y otros medios locales, que son competencia de dicho

Ii producto editorial.

Para Ti

B COLA
PERAFECTA ;
FOCALIZADA, ¥

G Es una revista que tiene una gran trayectoria habiendo
[CONSEJOS

celanty pasadoporlas manosdelas mujeresdevariasgeneraciones.
Es un producto destinado a mujeres que cubre un amplio
espectro de temas femeninos.

Seconsideraaestarevistacomoinfluyente enlasdecisiones

de consumo de moda, estética y accesorios.

Para Ti/ Octubre 2008
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En las entrevistas realizadas destacan a este medio, en sus
versiones de moda y deco, como uno de los que marca las
tendencias de moda y de marcas mas importantes.

Segun las entrevistadas, destacan de Para Ti que es una
revista legitimada, de referencia, es una de las pocas que
compran, valoran sus publicidades y su trayectoria en el
mercado.

Para Ti esta dentro del grupo de revistas de primera linea
juntoconVoguey Elle. Se mencionatambiéna Cosmopolitan
dentro de este grupo, por las mujeres de menor edad.

En las mujeres entrevistadas, tanto las menores como las
mayores de 30 anos, la revista Para Ti genera una similar

percepcion.

Las Rosas

Esta revista es mensual y su contenido refleja personas,
eventos, lugares y situaciones que marcan las tendencias

en la publicidad, el arte, la moda, el cine, la musica, la

nochey el diseno.
Esta publicacion no tiene una asociacidn exclusiva con la

mujer, puede ser elegida por hombres y mujeres, es unisex,

y apunta a un publico joven.
Las Rosas / Abril 2011

El grupo entrevistado menciona que ojean esta revista, es
decir, no la leen porque despierta poco interés ya que la
consideran una revista mas juvenil, para los adolescentes.
Hacen hincapié en las fotografias destacando que es para
mirar, no para leer. Destacan también su trayectoria y
posicionamiento en el mercado, como aspectos positivos,
los cuales se refuerzan con la radio de Las Rosas, el Bar,
su Radio on line y su pagina Web, transmitiendo de esta
manera una estructura firme de la marca.

Sus contenidos editoriales pasan a un segundo plano, son
un complemento de lo visual de esta revista.

Para ser una revista local tiene una gran distribucion y
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accesibilidad, aunque en las entrevistas surgen casos
en los que mencionan que antes recibian la revista en su
domicilio y ahora no. Esta revista se percibe mas fuerte en
la zona Norte de Cérdoba, ya que en la zona Sur la conocen

pero no la han visto nunca.

Zaira

Es una revista de la ciudad de Cérdoba de estética y moda
para la mujer.
Tiene buena distribucion, ya que todas las entrevistadas
dicen recibirla.

Critican a su Diseno Editorial, pero en casos puntuales, y

valoran los Boucher de descuento que trae la revista.

También hay que mencionar que tiene buenas pautas

Zaira / Octubre 2008

publicitarias, lo que ayuda a su distribuciony como producto
editorial a tener en cuenta en el circuito comercial de la

ciudad de Cdérdoba, para los anunciantes.
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A continuacion  analizaremos interpretaremos
Etapa ' P Y

s e e organizaremos la informacidn para darle un sentido a la
de analisis

investigacion y asi desarrollar, a posteriori, una estrategia

que contemple la informacion, lo visual y lo comercial en

una aplicacion concreta de Diseno Editorial.
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3 / Documentacion Para identificar y definir las secciones de la revista, se
analizaron 6 nimeros de 2010y 2011 para comenzar con la

Documentacion de este trabajo, lo que implica conocer qué

tipo de informacion deberemos disefnar.

La informacion que tiene esta revista se visualiza mediante
imagenes, textosy publicidades como lastresgrandes areas
deldisenode unarevista, por lo cual nuestra documentacion

comienza por diferenciar cada area y definir su identidad.

En los textos debemos definir el aspecto visual de titulos,
subtitulos, copete, bajada, cuerpo principal, epigrafes,
paginacion y titulos de tapa en sus respectivos lugares y
secciones. Los textos son escritos por los redactores de la
Editorial CEO y corregidos por una persona previamente a

ser entregados al disenador editorial.

Encuantoalasimagenes, debemos saberconquéimagenes
contamos, cuales serdn producidas desde la revista y
como seran entregadas para manipularlas y utilizarlas en
el diseno de la revista. Dependera de la seccidn, la nota y
la importancia del contenido, qué tipo de imagen se usara
y como se visualizara esa jerarquia en la consecusidn
de las paginas. Por esto el disefador debe definir las

caracteristicas que tendran las imagenes en cada seccion.

Con respecto a la pauta publicitaria, encontramos avisos
a pagina entera, avisos de media y pies de pagina que se
colocan en la revista segun la importancia del cliente,

precio, compromiso e imagen de la marca que publicitan.

La paleta cromaticay tipografica dependeran del contenido
y su division en secciones, motivo por el que describimos a
continuacion las secciones que se repiten a lo largo de seis
numeros de la revista Ocio, ya sean secciones definidas por

la editorial o no.
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Relevamiento de secciones

EDICION..
ANNER@R@

Tapa / Agosto 2010

EDITORIAL

SUMARIO

*MOVETE” EN EL PARQUE
DE LAS NACIONES.

News / Octubre 2010

Tapa

Contempla el uso de fotografia producida por la revista o
comprada a algun fotégrafo, dependiendo de la importancia
del personaje de tapa. Tiene titulos, adelanto de notas,
secciones, ano, fecha de publicacion y generalmente se
vende a un anunciante.

Se muestra a continuacion la tapa de Ocio la edicion

Aniversario de Agosto con 112 paginas.

Sumario

Es la guia de secciones de la revista y sus adelantos de
notas con numero de pagina para ubicar el contenido en
la publicacion mas rapidamente, intentando atraer asi la
atencion del lector con los adelantos de los temas de cada

mes.

News

Son mini notas de eventos, lugares, marcas y personajes

que informan algo.

Libros / Discos

Es una seccion que recomienda, promociona y plantea
una opinion de libros y discos. Aca hay siempre invitados,
generalmente personajes de la ciudad de Coérdoba, que

cuentan en una columna lo que leeny lo que escuchan.

Personajes

Se realizan entrevistas a distintas personalidades de

Cordoba o de Argentina, contando sus rutinas, sus
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actividades, sus intimidades, y pueden ser notas de una

Z00MDISCOS

pagina o dos, dependiendo de la relevancia del personaje.
Se entrevistan a actores, escritores, modelos, disenadores,

emprendedores, artistas, etc.

Nota de tapa/

La nota principal de la revista es el personaje de tapa,

puede llegar a tener hasta 5 paginas y generalmente se

hace una produccion de fotos particular de la que también

se realiza la foto para la tapa. Tiene un diseno mas libre en

cuanto al uso de tipografia, fotos y elementos graficos, ya
que hay que destacarla del resto del contenido para llamar
la atencion del lector.

Suelen hacerse producciones de moda, segun la época
del ano, adelantando las colecciones de la temporada y
también se utilizan en estos casos como la nota principal o
produccidon de moda.

Se muestra a continuacion, a modo de ejemplo, la nota

de tapa de Septiembre. Generalmente, tienen una mayor

libertad en el disefo por ser la principal nota de la edicion.

Personaje / Septiembre 2010

Notas o Entrevistas /

Las notas son de diferentes temas como pueden ser: de
personajes, ferias de ropa, actividades o locales nuevos,
etc, por lo cual se sugiere que estas notas -que son de una
pagina- se encuentren en alguna seccidn de la revista para
lograr unificar el contenido segun el tipo de informacion y

darle mayor identidad e importancia a cada seccion.

Opiniodn

Son notas de una pagina de alguna personalidad que habla

sobre algun tema especifico.

Nota de Tapa / Septiembre 2010
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EL IMPERIO DELO EFMERCY Cabeza de mujer

ye

Esta es una seccion dedicada a mujeres protagonistas que
se destaquen y sean emprendedoras en alguna actividad

novedosa. Pueden ser de distintos rubros: empresarias,

artistas, madres, disefadoras, ejecutivas, etc.

Diseno

Esta seccion adelanta tendencias en decoracion,

arquitectura, diseno industrial y disefo de indumentaria.

Se muestran casas, locales y lugares que tengan un buen
manejo de la estética, objetos de diseno, artes visuales,

etc.

Moda

Esta seccion estd destinada a vender productos,
indumentaria, accesorios, zapatos, contar sobre cursos,

eventos, lanzamientos de marcas, desfiles, productos

sueltos, vidrieras de productos, etc.,, todos temas

Cabeza de mujer / Agosto 2010 relacionados con la moda.

Vidriera

Este tipo de contenido promociona productos y marcas con
novedades y se disenan para tentar al lector a la compray
consumo de productos.

Se intenta con el diseno hacer una vidriera de productos
de moda, para lo cual se utilizan elementos gréficos
; R|G|N destacando caracteristicas y detalles de los mismos.
PWENQMULNM Produccion de moda

Estas pdginas nos muestran producciones de fotos,

: promocionando ropa y tendencias de moda. El diseno usa
Moda / Agosto / Septiembre 2010
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elementos graficos que acompafan a las fotografias (que
son las protagonistas de este tipo de contenido). Suelen
ser -como en el caso del nimero Aniversario de Agosto-
la nota de tapa, ya que son los adelantos de colecciones y
funcionan como el principal contenido cuando se hace el

cambio de temporada, en relacion a la moda.

El guardarropa

Se visita a un personaje que marque tendencias de moda

para que nos abra su ropero, se le hace una entrevistay nos

muestra la intimidad de sus objetos personales. Se sacan

fotos de sus accesorios, zapatos, vestidos, etc.
Siempre se mantiene el estilo de disefio en la seccidon y la

manera de mostrar las pertenencias del personaje.

Estética / Plena

En esta seccion se adelantan nuevas tecnologias,
tratamientos, tendencias, estilos y novedades relacionados

con centros de estética y cuidado personal, maquillaje,

- . eluqueria, accesorios, cirujias, referentes locales, etc.
Produccion moda / Septiembre 2010 petq J

Turismo

Es una seccidn destinada a los viajes, las escapadas y al

VVVVVV : : placer. Puede haber especiales como por ejemplo en Julio

que se publica una guia de todos los destinos de la ciudad de
Cdérdoba en un dossier especial de vacaciones de invierno,

promocionando la temporaday el receso invernal.

List:

para el v

Un lugar

Esta es una nota de dos paginas que suele ser escrita por

n R Saon s . . . . . .
‘In\‘ L‘ ‘ algun invitado especial sobre algun destino internacional,

e

£ como experiencia personal.

Estética / Plena / Agosto 2010
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Gastronomia

Es una seccion donde se invita a un cheff, se le hace una

entrevista, también puede haber recorridos gastronémicos

por distintas zonas de la ciudad de Cordoba con

recomendaciones para tener en cuenta. Se hacen notas y

entrevistas a gente relacionada con la gastronomia y los

vinos.
Turismo / Octubre 2010 Sociales
cs \ Los eventos, desfiles, lanzamientos, fiestas, muestras

POR LA VUELTA . .
= de arte y convenciones especiales se pueden ver en esta

Luck
TRADICION
RENOVADA

seccion, donde encontraremos a personalidades de

Cérdoba que asisten a este tipo de eventos y lugares.

Este tipo de contenido requiere del uso de imagenes,
epigrafes y textos de adelanto de personajes en eventos,
lanzamientos, etc.

La imagen es lo principal, por lo que es lo que primero se

debe ver.

Desde la editorial plantean dos o tres eventos por pagina,
lo que requiere de un orden del contenido para visualizarlo

correctamente.

Gastronomia / Octubre 2010

Sociales / Octubre 2010
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Diseno actual de la revista Ocio

CUITURR.

wavszm
B4 AR 37,3

EVSTAALAACTH
VENEZA ARIA BRI E

s

Secciones tapa / Septiembre]

2010

Sumario / Febrero 2011

En el disefio de esta publicacion se trabaja con elementos
como imagen, texto y publicidades, los cuales estan
divididos segun el contenido en diferentes secciones que,
generalmente, se adelantan en tapa y en el sumario de la
revista.

Las secciones que adelantan en tapa son: Moda, Estética,
Diseno, Turismo y Cultura. Las que se adelantan en el
Sumario son: Moda, Personaje, Turismo y Gastronomia,
siendo éstas las que salen en el ndimero que estamos
analizando (Septiembre de 2010). Esto nos indica, en
principio, que los contenidos de la tapa o perfil de la revista
no coinciden en su totalidad con los contenidos y secciones
que realmente se publican. Tampoco se respeta de un
numero a otro el color de cada seccion en el Sumario, como
se puede observar en las imagenes.

No hay una identificacion de cada seccidn ni de los temas
de cada una de ellas, por lo que podemos decir que no estan
definidas las secciones reales de la revista Ocio.

La revista Ocio trabaja con Publinotas. Su contenido y
cantidad de paginas, como la mayoria de las publicaciones
editoriales, se basan en la venta de publicidades para
realizar el nUmero mes a mes y asi varia su extension,
dependiendo de los anunciantes que publiciten en la revista
en cada mes.

Entonces de la venta de publicidad se generan varios
contenidos como pueden ser producciones de moda en
fechas de cambio de temporada, donde lo mas fuerte en
cuanto a venta de publicidades esta destinada a las marcas
de ropa que pautan publicidad para este nUmero especial y
asi se promociona el nUmero Colecciones, con el pretexto
de marcar las tendencias femeninas en el mercado local
mediante las tendencias de indumentaria.

Este es el caso del numero de septiembre de 2010 en el

TFG / Pagina /86




Maria Eugenia Candia D/ Desarrollo

cual se logré una venta muy positiva y se publicd un nUmero
de 112 paginas.

En cuanto a elementos de disefio como son la tipografia,

imagen, formato, color, etc. que identifican a Ocio,

observamos que se utiliza una tipografia de serif (Scala) y

sus variables para los textos de las notas, mientras que en

los titulos, bajadas y copetes se trabaja con una tipografia

o de palo seco (Helvética) y sus variables. En las secciones,

sumario y paginacion se utiliza otra familia tipografica

de palo seco (Avenir] y sus variables, para destacar y

Tipografia / Textos ] o .

diferenciar informacion.

Se observa que en este tipo de publicacion, a pesar de
PR O combinar en las notas una tipografia de lectura con serif

para los textos largos, con destacados y columnas de

textos mas cortos en tipografia de palo seco, la tipografia

s trabajando de manera integral con
tdevi-

.

a péblica i os be.

Featos. Le tamos apostando a las ac.  nefiios del “Etmch de sed’, un ompo-
I

Scala es antigua y crea una sensacion de extension en las

notas que aleja a los lectores de las mismas. Creemos que

podria cambiarse la tipografia de lectura continua por una

de palo seco, modernizando de esta manera la lectura y

la agilidad de las notas, ya que contamos con contenidos

extensos y debemos alivianas el ojo del lector, proponiendo

una tipografia mas moderna para una lectura mas relajada

Tipografia / Textos y de a ratos, combindndolos con los destacados y citas

dentro del texto.

e La revista Ocio usa diferentes colores segun las secciones
pero no estd formalizado el uso de colores y su paleta
cromatica de cada seccion, en la publicaciéon y en su
identificacion. No hay una paleta definida de colores y no
se respetan los asignados para las secciones, por lo que
se podria establecer una paleta definida para la revista que

identifique a su publico y a su contenido.

En cuanto al formato, la revista mide 21 x 31 cm., siendo

un formato cdmodo y clasico. Por lo visto podria ser mas

"1 uno no suplea absoluamente

Sumario / Febrero 2011 ancho para una mejor manipulacién de la revista, ya que
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al ser rectangular, a veces las notas no se lucen tanto por
ser un formato alto que hace a las imagenes y texto largos
de recorrer con la vista. De todos modos es un formato que
funciona bien pero podria mejorarse.

Se debe tener en cuenta la forma de distribucion de la
revista Ocio ya que se comercializa en conjunto con la
publicacion Punto a Punto (de la misma editorial CEQ), por
lo cual estas revistas se distribuyen en un pack cerrado
tipo sobre, transparente, motivo por el cual es importante
mantener un formato similar o menor al actual en ambas
revistas y asi respetar su forma de distribucion.

A su vez, dicha distribucion es contratada y llega por
correo al domicilio de cada lector, con fecha pautada y por
suscripcion previa, llegando asi como correo personal con

nombre de cada suscriptor.

Con respecto a la calidad y sistema de impresion, se
puede decir que tiene una impresion correcta, con algunos
problemas en el registro, pero no tan evidentes.

Se trabaja con una imprenta que usa el offset como sistema
de impresidn, con un papel ilustracion de 120 grs. para el
interior de la revista y en la tapa, con un mayor grosor de
papel, siendo de 200 grs. y con un acabado de UV brillante
para darle mas jerarquia a la tapa.

Generalmente se manda a imprimir mediante una direccion
de ftp el primer pliego, que es el de tapa, contratapa y sus
retiros, un dia previo al resto de los pliegos para poder
hacer pruebas de impresidn de tapa e identificar posibles

problemas en el acabado.

Organizacion de contenidos

Luego de analizar los contenidos y las secciones que se
hacen presente en distintos nimeros de la revista, se

decide unificar las secciones de la siguiente manera:
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 News

Con novedades comerciales y las subsecciones de Libros

y Discos.
 Personajes
Distintas entrevistas a personalidades de distintos temas.

Opinidn es una entrevista a alguien por lo cual lo incluimos
en esta seccion como subseccion.

Cabeza de mujer entrevista a alguna mujer emprendedora
y dependiendo del tema ird incluida en la seccion que

corresponda.
Diseno
Decoracion, arquitectura, diseno industrial.
Moda
Vidrieras, novedades, tendencias y El Guardarropa como
subseccion.
B Estética

Novedades, notas, lugares y entrevistas relacionados con
la belleza. Plena sera el nombre de la subseccion y se
relaciona mas con la salud.

M Turismo

Contiene destinos recomendados. Dentro de esta

seccion también estd la subseccion Un Lugar como el
recomendado del mes y escapadas con lugares cercanos
para descubrir.

P Cocina

Recorridosgastronémicos, recomendacionesydegustacion

de vinos.

B Sociales

Eventos, lanzamientos, inauguraciones y festejos.

Nota de Tapa / Produccion de moda
Puede ser una entrevista o una producciéon de moda,
depende del editor de la publicacidn, pero no serad una

seccion. Se adelanta en tapa y en el sumario.

Dossier / Especial
Especiales de la revista que dependen de lo que se

promocione en cada mesy en los cambios de temporada.

Publicidad
Desde el Disefo Grafico sélo podemos chequear que

estén en buenas condiciones para imprimirse las pautas
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publicitarias que envian los disefadores de los clientes, en
base a algunos datos técnicos y en un formato especifico.
Nuestro trabajo como disenadores editoriales, en este
caso, depende de la grilla comercial para colocar los avisos
donde han pautado los clientes y segun lo vendido por el
area de Marketing, en tal o cual lugar de la revista. A pesar
de esta limitacion en cuanto al lugar de cada pagina, se
usan en avisos de media pagina lineas o filetes negros para
definir el espacio publicitario y separarlo del contenido de
esa pagina.

Se considera que lo ideal para una publicacidn seria pautar
y vender Unicamente avisos a pagina completa, para tener
unamejorimagen en el publico objetivo. También se sugiere
que la publicidad esté contemplada al comienzo y al final
de la revista, ya que facilita la continuidad de la lectura y
visibilidad de las notas y secciones, motivo que influye en la
identidad visual de una publicacion.

Las marcas anunciantes son la base de los contenidos
editoriales y es tarea del equipo de la Editorial CEO SA
(editor, redactores, fotdgrafos, vendedores, mkt, etc.) y
el disenador grafico de la revista, producir, transformar
y mostrar productos y servicios de anunciantes de una
manera agradable, acorde al tono comunicacional de
la editorial y que transmita la imagen de marca de cada

producto y de la revista para llegar a su publico lector.

Relevamiento fotografico

Se realizd6 un relevamiento fotografico de distintas
publicaciones (analizando la manera de expresarse
visualmente para llegar a su publico) con el objetivo de
tener una referencia visual de revistas femeninas y las
herramientas que utilizan para comunicar su contenido y
concepto editorial para tenerlo en cuenta en el desarrollo

conceptual para la revista Ocio.
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Revista Ohlala /

Tapa

Apertura de seccién

Sumario

Nota de Tapa

Nota Moda
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Revista D "Mode / FUMARLO!
|
Tapa |
| 4
Sumario
Sociales
Nota Moda
Nota Moda
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Revista Esquire / ! _ et R ;

Tapa

Sumario

Nota Personaje

T
S e

Nota Moda

ot

Tapa

TheTrutf
About the
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Revista Catalogue /

Tapa

Revista Vogue /

Tapa

belleza

LASDIV LS
IRRAS N

METALIC

)
SER LA MUJER 10:..
- iES AHORA UNA REAUDADI

5.1 B0 PIEZAS IT

TONUS oS - ESJAMPADOS
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5/ Desarrollo

Ocio una experiencia visual
de concepto

El concepto con el que trabajaremos para Ocio sera el de
fraccionar la informacion. Presentarla de una manera
mas visual que periodistica y generar un ritmo de lectura
fragmentada, con anotaciones, sugerencias, recordatorios
y tips femeninos, manteniendo la caracteristica de revista.
Que cuente con un lenguaje grafico informal, moderno,
legible y atil para poder consultar, leer y ojear en cualquier

lugar la revista Ocio.

La idea es diferenciarnos de las revistas femeninas y
aprovechar el formato para tal fin ya que ésta publicacién se
entrega en sobre cerrado, puerta a puerta, como beneficio

extra de la revista Punto a Punto de la Editorial CEO.

Argumento conceptual

Ocio serd una revista visual, informal, moderna, relajada,
atrevida y conservadora a la vez. Ocio sera referencia de
relax, de una lectura de a ratos, de anotaciones apuradasy
tips femeninos.

Cada lectora verd o leerd la revista cuando quiera y como
quiera. Se transformaran, casi en su totalidad, las notas
en anotaciones, anécdotas y pequefos consejos, noticias y
novedades, presentando las informacién de una manera
exclusiva, como complice del lector.

El encuentro mes a mes con la revista Ocio es un café con
una amiga, como una experiencia deseada, de intimidad, de
relax y totalmente personal. Ocio es revista para mujeres
ocupadas, divertidas, distraidas, femeninas y curiosas.

Intimidad para mujeres apuradas
Planteremos a continuacion la Estrategia de Disefo

Editorial, la cual se desarrollarad en base al concepto de

marca.
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Etapa de A continuacion se plantea la Estrategia de Diseno Editorial
o o » para comenzar con la etapala de aplicacion concreta de
aplicacion

Diseno Editorial, su estructura, los elementos graficosy su

aplicacion en la pieza de diseno.
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6/ Definicion Para determinar una Estrategia de Diseno Editorial en base
° a lo investigado, analizado, visualizado laneado, nos

de Estrategia 9 yp

Editorial basaremos en pardmetros de legibilidad y elementos del

diseno que representen a Ocio y transmitan visualmente su

imagen de marca, instalando un nuevo lenguaje grafico.

Se pretende desarrollar una propuesta desde la profesion
del Diseno Grafico que renueve y mejore visualmente
el producto bajo la planificacion de los contenidos, su
organizaciéon y su posterior redisefo, pensando una
Estrategia de Diseno Editorial acorde a la comercializacion
de dicha publicacion. Siendo asi un desafio profesional,
el trabajo de planificacidn, creacidon y normalizacidon que
implica desarrollar un estilo grafico especifico; para
transmitir laimagen de marcay asi llegar al publico objetivo
de la revista Ocio de una forma adecuada, legible y acorde a

su estilo comunicacional.

Formato

Se platea un cambio en el formato de la revista para
diferenciarse de las demas revistas locales y plasmar el
concepto de fragmentacion de la informacion desde el
contacto fisico del lector con la publicacion.

Se trabajara con un formato mas pequeno al actual, una

version pocket de Ocio.

Paleta Tipografica

Para expresar una lectura mas 4&gil y fragmentada
cambiaremos la tipografia de textos continuos que se usa
actualmente por una mas modernay de palo seco, teniendo
en cuenta la legibilidad como pilar de la revista. Tambien
se buscara una familia tipografica para titulos, bajadas,
secciones, textos de columnas, paginacion, etc. Creando

una nueva paleta tipografica para la revista Ocio.
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Imagen

El tratamiento que se le dara a cada imagen dependera
del contenido de la nota pero se plateara un disefio con el
uso de fotografias en blanco y negroy con intervenciones
graficas manuales en las mismas, dando una sensacion de
fotos de album, de agenda y de anotaciones a través del

tratamieno grafico reforzando el concepto de marca.

Iconos

Interveniremos la  informaciéon con iconos que
desarrollaremos para contenidos puntuales como
novedades, news, mas informacion, contacto, tips, etc.
que llamen la atencién del lector a informacion breve y
fragmentada y que sean disparadores a otros medios de
comunicacion como internet sobre el tema que estamos
desarrollando, como disparadores extras, haciendo el uso

de paratextos para fraccionar la informacion.

Intervenciones graficas

Utilizaremos subrayados de colores, tipo resaltadores,
rayas de lapiz, manchas y cualquier elemento que de
la sensacién de una intervencién manual en la pagina.
Creando un lenguaje mas de diario intimo, de cuaderno y

notas personales para el publico lector.

Secciones

Se planteard una aperturaa cada seccion para darles mayor
jerarquia e identificacion. Que funcionen como subtapas,

con titulos y adelantos del contenido de la seccidn.
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Paleta cromatica

Se trabajard con colores fuertes en las anotaciones,
destacados, secciones, iconos, intervenciones y demas
elemenos graficos, dejando a los titulos, subtitulos, fotos
y elemenos de la pagina con colores en escala de gris o

neutros para compensar la tension visual.

Publicidad

La publicidad serd en paginas completas. En el caso
que se vendan pautas publicitarias de menor tamano se
visualizaran y disefaran como publinotas o novedades,
aportando claridad a la lectura en el recorrido visual de la

revista.

Tapa

Debido a que Ocio es una publicacidon que llega por correo,
en conjunto con Punto a Punto, realizaremos las tapas sin
adelantos de notas, solo con el titulo principal del nimero.
El contenido mas relevante del nimero, serd el Unico titulo
en tapa, por ejemplo Colecciones. El resto de temas y notas
se adelantaran en el Sumario, cada uno en su seccion.

De esta manera hacemos foco en la marca Ocio como
publicacion y reforzamos la marca, ya que no necesitamos
llamar la atencion en un kiosco o que compita con otras

tapas, por su modo de distribucion.

Medios digitales / Blog

Planteamos la apertura de un blog de Ocio que se actualice
con las notas de cada mes y que sea coherente con la
imagen de marca de la revista.

De ésta manera el usuario podra encontrar notas on liney
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asidespertarelinterésdel publicoa contratar la publicacion
mensual impresa.

Recordamos que esta comunicacion digital debe ser
complementaria con Facebook de Ocio donde se podran
hacer sorteos, adelantos de notas, promociones y alianzas
con las marcas anunciantes de la revista impresa para
ofrecer una comunicacion global y adaptada a los medios
contemporaneos de llegada masiva.

Se trabajara en la marca para reforzar el medio impreso
a través de medios digitales, tentaremos al lector y al
anunciante a pautar en la revista y que mensualmente
llegue a mas lectores.

Este trabajo de comercializacion se debera realizar desde
el area de Marketing, respetando la Estrategia de Disefo
Editorial y reforzando la imagen de marca y concepto de

Ocio.
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7/ Diseno La estructura en la que organizaremos el contenido de la
de Estructura revista se divide en etapas visuales y serad organizado el
Editorial contenido de la siguiente manera: Tapa, Sumario, Editorial,

Publicidad, Contenido, Publicidad y Contratapa.

Luego en el Flatplan se detallara especificamente pagina

por pagina la seccion, contenido y drden de la informacion.

Esta estructura editorial propone una apertura con la
tapa y los anunciantes mas importantes al comienzo de la
revista, luego el sumario con los adelantos del contenido
de cada seccidn, luego comienza el contenido (donde podra
incluirse publicidad dependiendo de la secciony anunciante)
que se divide en secciones que mas adelante se detallan. Y
finalmente la revista termina con un voliumen de publicidad

y la contratapa.

Tapa Publicidad
Sumario Publicidad Contenido
Editorial

Publicidad Contratapa
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Contenido

A continuacion se detallan los temas de cada seccién en
cuanto a contenidos que son con los que se trabaja en la
aplicacion del Trabajo Final de Graduacion.

Setrabajaconcontenidosrealesypublicados por Ocioen los
ndmeros de Diciembre de 2010y Febrero de 2011 abarcando
de ésta manera todas las secciones y subsecciones que se

plantean para organizar el contenido.

Tapa

Catalina Rautenberg

Sumario / 2 pag.

Editorial /1 pag.

News
e Bafweek / Africa / 1 pag.
® Paz /4 Noches / 1 pag.
e Libros / 1 pag.
® (Shakira, Charlie Haden, Burgos,
Rolo Rosi)
e Discos / 1 pag.

¢ (Paoletti, Duenas, Colman, Brhul)

Diseno

* Nota tapa Catalina Rautenberg/ 5 pag.

Personajes
e Calle 13/ 2 pag.
e Opinion /1 pag.

e Reyna Carranza

Moda

¢ Disefio compartido / 2 pag.
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e Casa Chic/ 4 pag.

e Vidriera zapatos / 1 pag.

Estética

Estética 2.0/ 2 pag.

Dossier / Extra

Moda Hombres / 5 pag

Produccion

Otofio Chic / 4 pag.

Cocina

X Bar /1 pag.

Turismo

Sucursal del Paraiso / 2 pag.

Sociales
Shakira /1 pag.
Vitnik / 1 pag.

Publicidad
Arnet
1966
Fiorani
Vision
Iberia
Goya

Club Punto a Punto
Franca
Batistella
Giana

Ocio

Penguin
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—

TAPA

Flatplan

Contratapa

Arnet

1966

Fiorani

Fiorani

SUMARIO

Sumario

EDITORIAL

Vision

News

News

Discos

Libros

Iberia

DISENO

apertura

Catalina

Catalina

Catalina

Catalina

Catalina

PERSONAJES

apertura

Calle 13

Calle 13

Opinion

MODA

apertura
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Disefo

Compartido

Disefo

Compartido

Casa Chic

Casa Chic

Casa Chic

Casa Chic

Vidriera

Zapatos

Goya

DOSSIER

Extra Moda

Hombres

Extra Moda

Hombres

Extra Moda

Hombres

Extra Moda

Hombres

Extra Moda

Hombres

Club Punto

a Punto

PRODUCCION
Otono Chic

Otono Chic

Otono Chic

Otono Chic

Otono Chic

Otono Chic

Franca

ESTETICA

apertura

Estética 2.0

Estética 2.0
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2] 7] Z]

Batistella TURISMO Paraiso Paraiso

apertura

&) £

Social Social Publicidad Publicidad

Giana Ocio

B—

CONTRATAPA

Peguin

Se detalla en cada pagina que tipo de contenido va a
tener la pieza que proponemos para el Trabajo Final de
Graduacién.

Cabe aclarar que el volimen de publicidad puede variar
segun las ventas comerciales, se definen aqui algunas que
ya estan pautadas y sus posibles lugares en la publicacién
para dar una continuidad en las secciones y un 6rden
determinado al espacio publicitario, dando la posibilidad de

agregar paginas dependiendo de las ventas comerciales.
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Elementos de Diseno

Formato

Se cambia el formato actual de la revista Ocio (21 x 31
cm.) por uno méas pequefio de 17 X 22 cm. respondiendo al

concepto plateado.

Reticula Jerarquica

Se usa un tipo de reticula flexible para poder fragmentar
el contenido dependiendo de la informacidn e importancia
de la misma.

Se definen margenes, columnas, espacios para paginacion,
titulos y contenidos.

Dentro de cada contenido se podra trabajar la informacion
en unidades menores como pueden ser moédulos, columnas,
destacados, cuadros, etc. sélo deberan respetarse los
elementos de la reticula jerarquica que se definieron

previamente.
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Reticula

Formato /17 x 22 cm.

margen lateral

margen superior

contenido

0,5cm. I_ lineas de flujo

2 columnas L] contenido

margen inferior
marcador / paginacién
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Paleta Tipografica

Se eligié para los textos una tipografia DIN (palo seco) la
cual se usa en todos los textos como pueden ser bajadas,
paginacion, columnas, destacados, etc. Solo no se usa en
los titulos de las notas donde se trabaja con la tipografia
Helvética, como se venia haciendo. En ambas familias
se usan sus variables, su caja alta y baja para explotar
la variedad tipografica que presentan las tipografias
seleccionadas.

Se usa una tipografia gestual, manual para anotaciones

extras en las notas, se llama Valerie.

A continuacidon se muestran las tipografias elegidas y sus

variables.

DIN Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz01234567897); ;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789?](; ;/

DIN Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789?)(;;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789?](;;/

DIN Medium
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz01234567897?)(;;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789?)(;;/

DIN Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz0123456789?)(;;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567897)(;;/

DIN Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz0123456789?)(¢;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567892)(¢;/
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Helvetica Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz01234567897)(;,;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567897)(;,;/

Helvetica Regular
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz01234567897)(¢,;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567897)(¢,;/

Helvetica Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz01234567897?)(¢,;/
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567897)(¢,;/

Helvetica Oblique
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz01234567897)(¢./
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567897)(¢.,/

Valerie

:L'}cclz¢3,l..iék€mmopqlz,¢turwx-3~>o 1423456 :F g 9’) ) ( ;/
ABCDEFEHIIKLTNOPARSTUWXH20123k567897)(,/

Iconos

Los ficonos que serdn disparadores de informacion,
llamados de atencion al lector para aportar una lectura
mas visual, mas ilustrada con elementos que ayuden y
guien una lectura mas agil en la publicacidn.

Son graficos que se eligieron como herramientas de
comunicacion para llegar al publico objetivo en base al
concepto de fragmentar la informacion, motivo por el cual
necesitamos tener elementos que aporten a este tipo de
lectura. Hacemos uso del Paratexto para crear el ambiente

de la revista en cuestion.
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Iconos

Informacion

Seccion

Entrevista
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Intervenciones graficas

Se usan posibles intervenciones para los textos, como
resaltados, subrayados, tachados, pinceles y filetes para
tener elementos que permitan intervenir la pagina y el
texto. A continuaciéon se plantean posibles formas para

intervenir graficamente las paginas.

Intervenciones graficas

A
Destacados
e — E—
Subrayados
Vihetas ~
Vinetas
Indicadores L >
, u
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Secciones

A continuacién se presenta visualmente las secciones
definidas con el icono en comun que las acompana y se

diferencian por medio del color elegido para cada seccidn.

Se trabaja con el triangulo como figura protagonista para
el icono que se desarrollé como identificador en todas las
paginas y sus posibles combinaciones en la continuidad de
las mismas, ya que es una forma dindamica por sus vértices
e inestabilidad que caracterizan a esta forma, aportando

dinamismo e identidad a la publicacidn.

NEWS PERSONAJE

Secciones

DISENO MODA

ESTETICA TURISMO

COCINA SOCIALES
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Paleta Cromatica

Se trabaja con una paleta cromatica para las secciones y
en cada una se pueden usar los iconos e intervenciones
graficas que se plantearon anteriormente con los colores
elegidos para cada seccidn.

También se usa la escala de gris para titulos, textos y
combinaciones posibles con la paleta definida de cada

seccion.

Paleta cromatica
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Paleta cromatica de secciones

D/ Desarrollo

K
K
K
K

PERSONAJE

__MODA

_ESTETICA.

_COCINA

K
K

K

NEWS

DISENO

TURISMO

SOCIALES
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Publicidad

En cuanto a la pauta publicitaria tiene cada pagina un filete
blanco de 7 pt. para evitar problemas de corte en la pagina
y ademas para diferenciarse del resto del contenido ya que

hay publinotas y puede confundirse.

Filete para publicidad Se ve de la siguiente manera.

UN'CAPITULO MAS

Pesci menos i o diwiclicndo (UC oD Compra;

Ready to Wear

COLECCION OTOND # INVIERND-2011

facebook. o
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Hoja de estilo

Se visualiza a continuacién cada elemento de la pagina,
para luego disenar con el contenido cada nota elegida
en la etapa de aplicacion de diseno donde se y plasman
todos los elementos de diseno en base a la reticula, la
hoja de estilo, las secciones, los contenidos y 6rden de la

publicacion, creando un estilo grafico propio para Ocio.

e
Seccion VODA
Titulo 30 pt. I | | UI_OS DE I_AS NO |/ \S
Imagen
Icono de
imagen
met lam, summodi onsequam quismolortie dolobor percilislillum alisl exerostrud ero odolortio
moloborperat at inciliquisl utpat. consed mincidunt wis nullum dolor adit at. Ut nit
Ectet luptat. Ut nim iuscidunt lam, si tat alis augue ~ nonullutem in henim ad magnim adit adit praestie
modolor senit iure molum et prat. Duis euissim vel  mincilit wissis nisi blan henis augiam, quatum zzrit
wtpatetpat lum quisisi sciduisis do exero dionsequis lutat. Lutem dunt luptate te eugueri uscincil in he-
Texto 8 pt. nos nullan ut adiamet augue eugait wisse facilis ~ nim aute molum in utpat veliquat.
essim volorper si blametum endigniatio etummod Ut lam ilissenisi exercilisim alis do ea feumsan he-
olummolor ing euis autpatio consequi tat. Ip et ad niam augait luptate dolutat venis el ent nisi.
tet, vendion exer atue tat nonulputpat velesed tat  Volore vel duisim quat la feu feugait eugait, volor-
lobore corem accum augue eugue conullum diam, tin utpat. Duisciliquis numsandre magnibh et lor-
core vendion sendrer ipsum etue minisim do od del perostrud et nulput wis aliquis am zzrilit autet ad
eum dolese magna corem quisi blamcore ex enibh ~ do odolobor ing eum zzriurem ipisis alisit acil utem
euis dolendre velisci liquisl ilis dolore faccummy  vullaor suscillum ad dit lum quis augiamet augiat.
nim dipisit lum zzrit atueros nim iure volenim in Esting eu feu facidui ent lam dolore molorperci
henibh exero odolorper sis numsandre erostie dip- exeraesto dignibh estrud eugait in vulput alit, vel
suscip er in hendreet lum veraese ctetue dolore  ing eratue ming eu facilit nos nos ex ex ea conse
cor sumsan venis nos augait wisi tatum quatumm volor alit laorperosto ex et praestie mod tatio od
odignim velenis sequatio dolor sequam irilisl ea tat. Ut iliquametue molute consectem zzrit alissis
consed te et aut augait iriure magna feum vulluptat  cidunt duisci blandionsed doloborero odigna facip-
wismodolore dit wisi er alis nim doluptat, summo- sum nis nullamet ulla faci esecte duis euisit adit
dip exercilis nullam, qui blan erit vel ut nonsecte augait praestrud dolestrud er ipsus.
0cio/2
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?"e&:) Voo de 4a Wu;u !

egamos a marzo, comenzaron las clases, las

marcas presentaron sus propuestas otorio in-
vierno, nos inscribimos en el gimnasio o en aquel
taller que hace mucho que querfamos hacer. Las
calles se llenaron de autos y empiezan a aperecer
los primeros eventos sociales.

En marzo, ademaés, se celebra el Dia de la Mujer y
se abre el debate acerca de si deberia existir o no
este homenaje. Mientras tanto, desde Ocio, nos pa-
recié inspirador mostrarles a cordobesas que des-
de su lugar -de poder o no- todos los dias pelean
para defender los derechos de la mujer, por con-
tribuir a un mundo més justo, por no sucumbir en
el intento de criar a sus hijos de la mejor manera. Laiwa, Vssime Bcamps
Porque la vida es eso: esfuerzo y premio, alegrias

y tristezas, dar y recibir, ceder, negociar, disfrutar Editra Ocis

y amar. Todo con mucha intensidad, asf somos las

mujeres: jFeliz Mes de la Mujer!

ocio/8
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HOMENAJE A AFRICA

Ogundiji Olanrewaju, un joven nigeriano y ex mo-
delo de las pasarelas europeas, crea en Cérdoba
Waju African Design. Con su experiencia en el
mundo de la moda y después de haber vivido mu-
chos afios en Bélgica, Italia y Alemania, Larry (su
apodo més argentinizado) se embarca en el disefio
de la marca que conjuga los colores vibrantes de
su tierra con disefio urbano internacional.

Para empezar a acercanos al invierno el Buenos
Aires Fashion Week se presenta como la mejor ex-
cusa: del 22 al 25 de febrero, en La Rural de Buenos
Aires. Alto disefio sobre sus pasarelas en manos de
prestigiosas marcas y disefiadores como Trosman,
Ay Not Dead, Priine, Tramando, Cora Groppo, Vicki
Otero y Rapsodia, entre otros.

LLEGA EL BARWEEK »

TENDENCIHS, PARA NGENDAR

o Los principales estilos son el look clasico y el minimalista. Ademas seguiran vigentes la ||
moda militar, con chaquetas abotonadas, el clasico verde y adornos en metal. En cuanto
a colores, el camel vuelve a ser protagonista, con el gris como principal complemento.

Ademas, una marcada linea vintage estara presente retomando items de los 50, 60y 70. |

0CIo /10
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UN MANTO DE PA/

El Hotel Loma Bola, que nacié en el afio 1925, se
encuentra en medio de uno de los parajes més ar-
bolados de la region y su parque esté poblado por
una variedad de especies autéctonas y exéticas de
gran desarrollo.

Los ambientes del hotel son clésicos de la arqui-
tectura campestre de principios del siglo XX. Ac-
tualmente se conservan todas estas caracteristi-
cas a las que se han agregado todas las técnicas
del confort moderno. A todo esto hay que sumarle
la paz y tranquilidad que se necesita para recupe-
rarse del trajin citadino y encontrarse espiritual-
mente en un lugar sofiado.

Paseos, comida artesanal de exquisita facturay la
vida de campo es lo que ofrece Hotel Loma Bola
que espera a sus viajeros para estos fines de se-
mana largos y de Semana Santa con especiales
ofertas.

Tods: fe. I A Keii alm, Lo Py, Coadoba
/ 0840-666-9478 / (03Skk) k96-070.
. hotelomabola @ veloborcs . com . az

RENOVACION
=N 4 NOCHES

Unico restaurante en Cérdoba dedicado a la comi-
da cocinada al disco, 4 Noches apuesta ahora a los
pescados en distintas variedades destacandose
las truchas acompafadas por diferentes ensala-
das. Este es el resultado del cambio de carta en
la cual hacen este agregado. Para Semana Santa
disefardn un mend especial donde las cazuelas y,
por primera vez en Cérdoba, los mariscos al disco
seran la atraccién.

4 Noches se destaca, ademés de por su elaborado

e, Rafack Mirey W3hh /

Reararas ot (0354) 453 44 162 mendu, por una muy bien dotada bodega con distin-
Ficets de mikestes o sabadss por €a meche / tas marcas de excelentes vinos y champanas.
Edeclive y tarjetas Viea y A/ukdm-ja. 4 Noches es una muy buena propuesta para una

salida distinta.
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DISCOS

Con el correr de los afios la cantante colombiana
se ha transformado en una especie de Madonna
latina. Sus espectaculos redoblan la apuesta de
los discos. Pero estos trabajos se han ido supe-
ando con el tiempo disimulando el excesivo vi-
N7y ato de su voz. Shakira ha mejorado, y mucho,

Se ba poced. w2z e Corclib asta con ver una actuacion reciente en el show

:ﬁ mﬁ C R O del inglés de “Joos Holland” para ver sus progre-
4 sos. Sony Music.

Charlie Haden Quartet West l‘ P

%
N

AULRTET WEST

SOPHISTICATED LADIES |

Charlie Haden es uno de los musicos de jazz que han dejando su impron-

ta marcada a fuego. Se adentré en el country y el bluegrass, estilo que
tocaba junto a su familia. Haden se remonta a la musica hollywoodense l
de los afios 50 homenajeando a las rubias platinadas de cabello rizado y
estrechos vestidos de lamé. Universal.

Horacio Burgos
KIDS SOUTH AFRICA LATIN PARTY YOGA

Kids dedicado a los nifios y jévenes para hacer conocer las musicas del
mundo de manera divertida y ritmica. Con South Africa se muestra la

fusién entre lo tradicional y contemporaneo. Latin Party es el aggiorna-

miento del baile latino con elementos del bégalo, funk, cumbia, salsa,
ska. Todo lo de Putumayo vale la pena. DBN

Vade & pena

Rolo Rossi
FOGO

Esta es una nueva muestra de los trabajos que hacen mdsicos cordobeses
talentosos. Rodolfo “Rolo” Rossi es un pianista que, pese a su juventud,
tiene una dilatada carrera dentro de la fusion folklérica. Un gran disco de
piano solo que marca el punto de partida sonoro de un excelente instru-
mentista y compositor. Shagrada.

0CI0/12

(QUE ESTO
ESCUCHANDO?

| Federico Racca

(escritor, abogado)

Sin mas me puse a bajar
“todo” Luciano Berio -si,
robo todo, lo confieso,
libros también- Berio
resultd un tipo dificil que
experimenté mucho.
Musica compleja pero
de una gran belleza. Lo
que mas me gustod fue
el album “Folk Songs™
y sobre todo, un tema:
Loosing Yelab” dedicado
por Berio a su mujer Ar-
menia, que también fue
sumusa, la maravillosa
mezzosoprano Kathy
Berberian. Rebobinemos
para que no se pierdan,
recomendaciones: Los
Redondos, Sumo, Philip
Glass, Luciano Berio.
No pidan mas. Se empa-
charian.
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Mario Paoletti
EL OTRO BORGES

Son trescientos relatos narrados por amigos, co-
nocidos casuales, colegas, ex novias y periodis-

tas en donde se puede ver al Borges insolente, (',QUE ESTOY

procaz, junto al profundo y, sobre todo al Borges
de entrecasa. Para resumir este libro, lo mejor es LEYENDO?
leer lo que Pablo Neruda opina de Borges: “No
entiende nada de lo que estd ocurriendo en el
mundo moderno, y creo que yo tampoco. Por tan-
to, estamos de acuerdo”.

s Vera Barro
2012 - EL CENOTE

El libro es un mix de novedosas técnicas de escritura, pensado como

Juliana Rodriguez
(periodista, productora radia.)

guién cinematogréfico pero escrito como una novela mezclado con comic

y con un final que hay que buscarlo en la pagina de Internet que figura en

el libro. Un avance muy importante para el conocimiento de esta obra por
parte del piblico. Ediciones B Estoy terminando una

de esas novelas que mis

amigos que han leido

mas y mejor insistian

5 - en recomendarme. Me
Maria Duehas

EL TIEMPO ENTRE COSTURAS

quedan 10 paginas de La
conjura de los necios, de
John Kennedy Toole, y

Es la primera novela de la espafiola Maria Duefas y ya lleva més de st 2 e e

medio millon de ejemplares vendidos, todo un éxito editorial. Un libro porque no quiero termi-

de lectura agil, lleno de personajes queribles y una protagonista -Sira narlo [y menos, devolver-

Quiroga- potente y fragil, ingenua y astuta, transparente y misteriosa. lo). Tanto, que no querés

abandonarlo. Al lado, me
espera Dinero, de Martin

ones Dunken

Amis, autor que nunca
me decepciona. Mas
alla, en la mesa, hay de

Herbert Briihl

BAUER Y RENED todo: la Gltima entrevista

aJohn Lennon, varias

La guerra es un flagelo que el hombre no ha podido superar. La crueldad historietas de Chanti,

y la injusticia se agolpan en las casas de los civiles generando miles de cuentos impresos en la

victimas. En esto se centra esta novela autobiografica y muestra el horror computadora de escrito-

en un ghetto judio. Ese horror es solamente el reflejo de lo que pasaba en res varios, un horéscopo

otros sitios similares. ELl Emporio Ediciones Foga. descubeia chino y uno Bazooka.
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EETELENE S Wdisenadora, ex modelo, cordobesa (de Villa Dolores) amante del tango y del fernet (of course!),
finalista del reality Project Runway Latin America, donde dio a conocer su trabajo como WS EFFENE T
\im_a ella define su exitoso paso por este show de FTV. Un acontecimiento que cambi6 su vida.

-

0CI0 /16
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DISENO B
U HISTORIA LIGADA A LAS PUNTADAS Y L O
AC

1

¢Cuando surge tu perfil de disefiadora?

Yo siempre cosfi. En mi época de modelo me vestia
con prendas vintage recuperadas por miy con ellas
iba a eventos muy importantes. La gente siempre
admiraba y me preguntaban dénde habfa compra-
do esa belleza [risas). Alli surgié la idea de coser
para otras mujeres, empecé a estudiar Disefio de
Indumentaria para darle forma y orden a un caudal
nato de ideas.

¢Trabajas con colecciones? ;0 sdlo disefas por
encargo?

Trabajo en colecciones cuando encuentro el mo-
mento para hacerlo, pero no es una obligacion.
Miro la moda desde un lugar atemporal, que no
sigue las tendencias a rajatabla. Mi prioridad son
mis clientas, mis proyectos, mi vida particulary si
en medio de todo eso hay &nimo, una inspiracién
pulsando por salir, encaro la idea de la coleccidn.
de moda y se destacaba por su imagen tan refina-
da en un entorno que no la acompanaba natural-
mente, porque vivia en el campo.

2

¢Qué balance hacés de tu participacion en Projet
Runway?

Fue una experiencia muy intensa que todavia estoy
tratando de digerir, de ordenar, de aprovechar y
de capitalizar.

¢Qué oportunidades te dio y pensas que te dara
en un futuro?

Me dio la gran oportunidad de dar a conocer mi
trabajo como disefiadora con sustento, con argu-
mento, con algo que contar a través de las pren-
das. Ahora tengo muchas propuestas, como ser
directora creativa para una marca nacional muy
conocida con proyeccién internacional, el posicio-
namiento de mi marca en México, Chile y algo en
Espania, un proyecto personal que tiene que ver con

0cio/18
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lo social, cultural y artistico y actividades de cola-
boracién con otras marcas que no son del rubro.

¢Qué planes tenés para tu atelier/marca?

Mi suefio es tener una maison Catalina Rautenberg
con mi equipo de trabajo y hacer los mas bellos
vestidos que pueda imaginar y desarrollar una Li-
nea mas informal, es parte de la expansion.

ﬂ'fm’lgwun%aCozdo&q.fua
M#quf;fUMC-swgoa
teabajor como medebo em VT ammequine
cw\cuuc» come ¥ine Swfz Dias 4 The
‘el Today em Thotia) . " Rocusads
wmmbomwchcmm)#wmu
porque me eoforsaba mucho, pees wa uma jorem
Mq&uquexm.kncutds&quwa
Su carecea em fa pacarela due muy impoetamte,
pere Lermins cuamds um dia o Sbeids de 2 a
m&o&&pmuﬁhm»ucmmn@b
de igurines paca uma mmueetea. Coalalima. o
una mujer apasiomada., que ama. badae
sacar dotos pee o ciudad, anwmdum
anm'ﬂmuém}mqaugab‘j;:‘

TFG / Pagina /130




Maria Eugenia Candia D/ Desarrollo

Disefno / Nota tapa

DISENO

Ping Pong

Me
gustan piezas de distintos
disefadores
Una marca de zapatos:
Nop. Borcegos
Un perfume: Issey Miyake
L'Eau D'Issey

El poder del
ahora, de Eckhart Tolle
Un estilo musical: jTango!

iFernet! (;Como buena
cordobesa!) y vino tinto
(Para una rica cena)

No soy muy
fisica, soy mas bien
bailarina. jBailo todo!

mexicana,

peruana y un buen guiso

0CI0 /20
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Maria Eugenia Candia

Personaje / Nota

EL QUE SE DISPONE A HABLAR CON 0CIO
NO PARECE SER EL MISMO QUE UNO VIO
EN VIVO EN EL CLUB JUNIORS, EN EL
ORFEO SUPERDOMO 0 RECIENTEMENTE
EN EL COSQUIN ROCK. LA ENERGIA DE
RENE PEREZ JOGLAR ES TAN DIFER-
ENTE ABAJO DEL ESCENARIO QUE HASTA SUENA
LOGICO QUE ARRIBA DE ESTE TENGA UN ALTER
EGO LLAMADO RESIDENTE. RENE, CON SU ENCAN-
TADOR ACENTO BORICUA, HABLA PAUSADO, SE
TOCA UNAY OTRA VEZ SU GORRA, COMO QUERIEN-
DOSELA SACAR PERO SIEMPRE TERMINA VOLVIEN-
DO AL MISMO LUGAR Y MIRA A LOS 0JOS CADA VEZ
QUE ESCUCHA 0 RESPONDE ALGUNA PREGUNTA.
RESIDENTE, EN CAMBIO, ES PURA ENERGIA, BAILE,
ARENGA Y PULSION SEXUAL CONTENIDA.

u propio publico te pone en el lugar de “la voz del
pueblo”. Suena a una gran responsabilidad. ;0 puede,

Con gusto soy la voz del pueblo, pero no creo que sea
el Unico, hay mucha gente que estd haciendo este tipo
de trabajo no sdlo en la musica, sino también en el te-
atro, en el cine, en diferentes medios artisticos. A mi
me cayd de repente esto y lo recibo con alegria, cuando
me canse, pues lo diré, porque a esto hay que hacerlo
con honestidad ;verdad?

uncionarios del gobierno colombiano te han llamado
lumpen” o “bufdon” cuando mostraste aguella rem-
era en los premios MTV con la leyenda “Uribe para-
militar” y has recibido muchas amenazas de muerte

desde varios frentes por g

Si, pero también depende de quién venga. Yo no les
hago caso y tampoco las amenazas son todo el tiempo.
Ha pasado en algin momento porque molesté el men-
saje. Lo que uno dice en la tarima quizas puede ser
muy fuerte y si uno viene de otro pais, es peor.

Estuviste en el Cosquin Rock, volveras a Cordoba para
;no?

diferentes en poco tiempo,

Si, es que la idea de Calle 13 es llegarle a todo tipo de
publico, ver de qué manera... Tirando buena musica la
cosa se vuelve bien elédstica y conectamos con gente.
Eso es lo que yo quiero, conectar con gente.

The Pop Festival con Shakira... Dos propuestas m

i 23/0CI0

D/ Desarrollo

€4 recuerds

de eReedes Oeoa

€L ewlemte teabaje de
Catle 13 Embren 4o
que quicram A'mf.eu\;z

Rica uma cam=
clom com Raizes folels~
ricas, domde cambam fo
braoderia VTaria Rita,
fa peruama Sucama.
Boaca. Y fa cobombiama
Tols {a Wwpoo{ma..

" Origimatmente = cuenba.
Reoidenbe - coa camcion
fa cocribi pemcands em
que & core €o ba

a canbae V7ercedeo
Sowa. Himgic me me
imopize em ol teabaje
que hicimes gumbss em
Cambora, creo que cota
camcion bieme

uma imopiracion
Labimsamericama, e

uma chacarera, pere
farmbiem biome muchs de
paioce come Colombia o
Peal .
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me invitaba a

Por Royra Carzarge

n dia, hablando sonseras, alguien me pregun-

t6 si no me gustaria recibir un Oscar. Respondf{
con una carcajada, y agregué, no soy artista. Por
otra parte, nada més alejado de mi vida que Ho-
llywood y el celuloide. Yo trabajo con la palabra
escrita, herramienta tan poderosa como lo es la
imagen.
Es cierto, podria haberme adjudicado un desem-
pefio mejor en mi suefio, materia que uno puede
manejar a antojo, sobre todo cuando se suefa con
los ojos abiertos. Razén por la que traté de enmen-
dar el error, pero la otra fantasfa resulté peor que
la que acabo de contar. Y es esa en que apenas
comenzar el almuerzo y en el momento exacto en
que la sefiora Legrand me hacia la pregunta de ri-
gor: "3 Cémo fue que empezaste a escribir?”, yo me
atraganté, no con el salmén salseado en paisaje de
rucula a la pimienta verde, sino con mi propia sa-
liva, y empecé a toser, y a toser, y ya me fue impo-
sible hilvanar media palabra, qué digo, ni respirar
siquiera, y me puse roja'y mas roja, y luego comen-
cé a ver turbio por las ldgrimas que me salian a
borbotones, definitivamente al borde del colapso.
Ya sin aire, los ojos en blanco, Mirtha Legrand pi-
dié, por favor, alguien que le dé a esta chica unos
golpecitos en la espalda, y mi rostro congestionado
desapareci6 de la pantalla.

Toda su teleaudiencia, que no es poca, nuevamente
quedé sin saber quién era yo, tampoco la sefora, y
por un par de dias el comentario de algunas amas
de casa, entre mate y mate, fue:

- Viste a esa mujer que por poco muere ahogada
en el almuerzo de Mirtha?

REVIJT
CARRANZA
(1984),

(2004) y

0CI0 /24

Soné gque Mirtha Legrand

Reyna Carranza nacié en Cérdoba y tiene cinco novelas escritas, ademas de cuentos y trabajos periodisticos. Sus novelas

(2007). Las reediciones de sus libros son éxitos de venta, Una sombra en el jardin de
Rosas, la ultima de sus reediciones, se ha transformado en uno de los libros mas vendidos del verano 2010-2011.,

almorzar

-Si, pobrecita.

Ahora, ni en broma se me ocurre imaginar que la
Legrand me invita a su mesa. Ahora, mi maxima
pretension es que mis libros encuentren lectores,
al menos en Cérdoba y, sobre todo, tener en lo que
me resta de vida muchas buenas historias para
volcarlas en palabras, de la mejor manera posible.
Y, por supuesto, un editor que las publique, un dis-
tribuidor que las lleve desde Jujuy a Tierra del Fue-
go, y devotos libreros que las expongan siempre en
sus vidrieras.

Doy por seguro que vas a estar de acuerdo con-
migo, este Ultimo suefio es mucho mas ambicioso

que almorzar en pantalla.

(1993),
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La Casa mas Chic
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Videicra de Z=apates
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Moda / Nota

MODA

LUA CHEA fue creada por dos hermanas oriundas

de nuestra provincia que emprendier‘qn an proyecto
de accesorios fabricados con elementos reciclables.
En el afio 2001 desembarcaron en Buenos Aires y

se consolidaron a través de la‘apertura de un local
propio.

A diez aios de su surgimiento, las hermanas Griboff
nos cuentan cémo llegaron a vivir de aquello que‘las
apasiona. ¢ -

0Clo /26
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;Como surgié y como llevan hoy en dia un
proyecto entre hermanas?
i Surgié naturalmente entre las dos.
Existen momentos en los cuales una le
dedica méas tiempo que la otra, por distintas
circunstancias, pero siempre hacemos gran
parte juntas.

;Como fue la experiencia de ser convocadas
por una marca tan reconocida como Jazmin
Chebar?
‘eni Fue muy lindo. Hicimos una linea de
vinchas y accesorios para el pelo. Nos
contacté una conocida que estaba en el
equipo de disefo de la marca. Luego nos
convocaron para dos temporadas més.

;De qué se trata el concepto de LUA CHEA?
Nosatrae laideadelosaccesoriosreciclados,
trabajar con elementos de desechos, papel
de revista, retazos de tela, hilados, lanas.
Poco a poco fuimos dandonos cuenta de que
los materiales de desecho resultaron ser
nuestra materia prima. Se trata de realizar
un disefo sustentable y de elementos que
nos rodean.

;Planes para el futuro de LUA CHEA?
Yani: Sequir divirtiéndonos como hasta ahora,
y tratar de conseguir més puntos de venta
en elinterior.
¥ |ntentar que cada

vez mas, mayor
cantidad de
componentes

e nuestros

roductos  sean

ciclables.

www . fuachea . com.
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" LA CASA MAS “CHIC” DE PALE
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MODA

A 4
En el corazon del barrio mas creativo de Buenos Aires, Kosiuko abrid este novedoso
refugio multipropuesta: petit-hotel, tienda de ropay plataforma de lanzamiento

de su flamante linea home, Casa Chic. Para sentirse en Nueva York, estando

a pocos kilémetros de Cordoba.

CASA-CHIC
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RMO

unque ese retazo de Palermo se apoda “Soho”

desde hace tiempo, este flamante local es el
que transporta en forma mas directa al famoso
barrio new- yorkino. Es mas, los afortunados que
hayan pisado la Gran Manzanay dentro de ella ese
desvan de tesoros que es la tienda Anthropologie,
de seguro se sentirdn de nuevo alli. Y los que no,
més impactados quedaran con la magia. Se trata
de Casa Chic, el nuevo y original emprendimiento
de Cynthia Kern y Federico Bonomi, la dupla cre-
ativa -y conyugal- detrds de Kosiuko.

;Por qué original? Por varias razones. La pri

es que reline en un solo lugar a un coqueto petit
hotel, una boutique que ofrece indumentaria, za-

patos y accesorios y una tienda de decoracién con
mobiliario, blanquerfa, disefio textil y objetos. La
segunda, es el modo en que lo hace: albergado en
un edificio de 800 metros cuadrados decorado con
preciosismo, que consigui6 traducir en su ambien-
tacién y en cada objeto que tiene a la venta el estilo
que dio identidad y convirtié a Kosiuko en un éxito.

El local es una especie de cueva del tesoro: man-
tas tejidas en crochet, con patch, bordes de pana,
flecos artesanales y flores aplicadas en pafolenci;
almohadones en telas antiguas, delantales llenos
de puntillas, individuales, vajilla de inspiracién
romantica en cristales de colores y pintada a mano,
cortinas de broderie para ventanas y banos, [dm-
paras y una completa linea de frescos perfumes y
aceites; todo eso escapando de los cajones y es-
tantes de viejos aparadores reciclados. En el medio
de la sala mas grande, un arbol de tronco generoso
sube entre ldmparas, jaulas con péajaros de fanta-
sfa y toda clase de adornos colgantes.

Un mundo magico donde predominan las flores,
los estampados liberty, el vintage, los muebles de-

capados, los tonos pastel. Una especie de templo
“shabbz chic” -el estilo ﬁgﬁagg por la decoradora
norteamericana Rachel Ashwell inspirado en las
grandes casas de campo inglesas- tan en boga por
estos dfas.

Y entre perfumeros de cristal y platos de porcelana

aparecen collares de perlas y flores de cristal, za-
patos y carteras de cuero, y blusas en sedas es-
tampadas.

Présperos anfitriones

El negocio de la hoteleria no es nuevo para
los duefios de Kosiuko, que con el bed&
breakfast de Palermo inauguraron su tercer
emprendimiento de ese tipo: el primero fue
Casa Chic José Ignacio, un complejo de seis
casas de playa totalmente equipadas, a 50
metros del faro-simbolo de esa localidad
uruguaya. El segundo, el Hotel y Club de
Campo Casa Chic en Médanos de Punta
Gorda -también en la costa uruguaya- en
sociedad con el fotografo Gabriel Rocca y el
empresario-productor Tuti Gianakis. Segin
los propios Kern y Bonomi, estos espacios
materializan el “estilo de vida” que vienen
desarrollando desde la marca que fundaron
hace 18 afios (cinco menos que los que llevan
de pareja).

En esa filosofia del “confort chic”, este

afio sumaron el encantador hotel de seis
habitaciones en Palermo. El lugar ofrece
terrazas y patios internos pensados para
generar un clima distendido y de disfrute. EL
lobby del primer piso cuenta con una barra
central al estilo club inglés antiguo, con
sillones chester, bibliotecas, mesas y sillas.
Las habitaciones tienen un estilo urbano
combinado en colores crudos y tonos.

Su enclave, en el corazén del distrito del
disefio y la gastronomia portena, lo con-
vierten en un sitio ideal para albergar una
escapada a esa urbe: desde alli se llega con
pocos pasos a cualquier lugar interesante
de Palermo. Para quienes se aventuren, va
un arbitrario recorrido por algunos de los

lugares imperdibles del barrio.
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PP curruchaca 1821

DE PALERMO

Sabater Hermanos

Aunque esta jabonerfa

abrié con los primeros locales de diseno en Pal-
ermo, muchos no la conocen. Quiz& porque ocu-
pa un local tan pequefio como encantador, en el
que ademas de los originales y exquisitos jabones
pueden verse recuerdos y fotos familiares de sus
propietarios, los tres hermanos Sabater, inte-
grantes de una dinastia especialista en la materia.
El abanico incluye jabones de menta, de chocolate,
algunos que aclaran “no lavar la conciencia” y los
ya clésicos surtidos de pétalos y confetis, que recu-
erdan a esas sopas de letras de la infancia.

Papelera Palermo

MHonduras 4945

Otro local pionero en Palermo, a metros de la plaza
Serrano o Cortazar, segin quien prefiera llamarla.
Entrar al lugar deroga al instante aquel prondstico
de que el mundo digital tiene al papel con sus dias
contados: un lugar mégico, donde todo el mundo
sucumbe ante la belleza del papel en todas sus for-
mas. Agendas, cuadernos, libretas y dlbumes para
atesorar. Imperdible la paleta de planchas de papel
estampados y en diferentes texturas; y la coleccién
de objetos en origami o sets de hojas para hacer-
los uno mismo. El lugar tiene ademas una Casa
de Oficios que dicta cursos
cortos de caligraffa japone-
sa, encuadernacion y otros
placenteros saberes.

0Clo/30

Juana de Arco

P savacor s762

El local de indumentaria de la disefiadora Mariana
Cortes es, literalmente, una explosién de color.
Protagonista desde el arranque del desarrollo del
disefio independiente con base en Palermo, ya es
una figura con fama internacional. Debuté en 1998
con una linea de ropa interior en retazos de colores
hasta ese momento nunca vista [y luego copiada
hasta el cansancio), y desde entonces sumé indu-
mentaria para grandes y chicos y objetos para la
casa. Imperdible la linea de prendas que viene de-
sarrollando en fianduti, ese tipico tejido artesanal
paraguayo que la mayoria
conoce sélo en blanco,
y al que Mariana le dio
un vuelo impensado con
colory disefo.
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Picnic

PP nicaragua soso y orrego)

En 2006, las disefiadoras Coty Largufa y Eugenia
Troncoso iniciaron un camino que hoy transitan
muchos: producir objetos de decoracién desarrol-
lando las estampas como su principal atractivo. Asf
nacié su marca, Picnic, la que mas contribuyé a de-
volverle al almohadén su merecido reinado hasta
convertirlo en objeto fetiche. Hoy, sus estampados
6pticos, de inspiracion japonesa o escandinava, ya
son marca re-gistrada, y se lucen sobre wallpa-
pers, vajilla, géneros, muebles y hasta lineas para
chicos y mascotas. p —

Eger J ¥
PP vaiavia 1567 | .
El local de Silvina Buda es
una exquisita rareza para
ojos cordobeses: vende
sélo camisas, para hombre y mujer. Esta disefa-
doray productora de modas, que bautizé su marca
en honor a la ciudad hingara en la que nacid su
abuelo, comenzé fabricando esa prenda sélo para
hombres. La alta aceptacién de sus disefios y el
reclamo de las esposas de sus clientes la anima-
ron a sumar disefios femeninos.

Sopa de Prl’ncipe/\‘
PP rhames 1719

Hasta el méas “amargo” saca
elnifo que lleva dentro alen-
trar al local de Verénica Lon-
goni, otro pionero de la mo-
vida palermitiana. Ella fab-

ricé sus primeros mufecos en tela en 2001, y desde ' ¥

entonces su marca no dejé de ganar en creatividad .

y magia, manteniendo la factura a mano. La fauna La lmea. de F‘“M ""‘e“"}‘

maravillosa que sale de suima-ginacién se asoma &W‘h‘ &b G nfkum) Dyl ,ﬂ 60.

de los cajones expuestos al mejor estilo verduleria
en su tienda. Alguna vez la mencionamos en una
nota, vale insistir porque es im-per-di-ble.
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GOYA
CALZADOS

Tijumas com bckan § 350
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ELLOS TAMBIEN
SON PARTE
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HOVBERES
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ELLOS TAMBIEN
SON PARTE

Cada temporada

es un mundo de disefs

y creaciones que pueblan
las principales vidrieras

mostrarte las tendencias
para la mujer, hoy ellos
ambién tienen su lugar.

| pais. g

En estas paginas reflejamos
o que se vi

ausary los

prendas de las marc
importantes a nivel onal.

ETIQUETA NEGRA

ETlQU EI—A NEGRA La marca de Federico Alvarez Castillo llega con una coleccién que vuelve a imprimir su

sello propio en el mundo de la moda. Estilo, sobriedad, tendencia y desenfado se com-
binan para darle vida a las prendas de la temporada otofio/invierno 2011. Info: Cérdoba
Shopping, local 21 al 27. Tel.: (0351) 420-5018. 4

DIESEL BLACK GOLD

Diesel Dorado y Negro propone un toque
antiguo y militar a la moda urbana del siglo
21. La herencia de Diesel como pionero en
tratamiento de telas, vuelve a sobresalir con
cueros “envejecidos” proveyendo de una
armadura moldeable capaz de sobrevivir
siglos y polvo, o probablemente, otra noche
en la ciudad.
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CARDON PATO PAMPA

En una apuesta

(beige+g
al mismo tiempo que s:
conjunto.
6n caracterizada por el gélido aire polar, los rios cristali-
jo del fuego.

Sweater rayado a

|z base en tonos.
neutros de merino
extra fino, con denim
bleach gris claro.
Realza la propuesta
una campera de
cuero en tono beige.

o

Patio Olmoa, feeat 453
Cirasba. Shopping,

fea 402 4 Caseeoo 88.

que sienten el buen vestir como una
parte de ellos mismos

Tote

Gatusing Prcili, Flonich
7SS, 4. 208/3/40.
Tet. . (044) 4893
98 Caplil Fechaat.
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FABRIZZI

Combina la tradicién sastrera de la marca y el look des-
contracturado que se impone como tendencia a nivel
mundial. Se destaca la linea de camiserfa, sastrerfa y una
amplia gama de sweaters y camperas. La paleta de color
se caracteriza por la presencia de tonos calidos como el
beige, manteca y vison, junto a los clasicos gris y negro.
Elegimos como acentos cromaticos la gama de los azules,
violetas y malvas.

Campera cuero
ecolégico Style
3 4 Camisa algodén
Saco fantasfa GL
cuadros tania

Cardigan Llao Llao
Jean Livio

Jean Octavio

El “workwear” es la BATISTELLA
inspiracion de los jeans
en sus modelos, lavados
y colores. Premium es la
linea protagonista de la cuero tipo gastado

Todas las gamas de calzados se renuevan para acompanar las ba-
jas temperaturas. En el estilo informal se destacan los borcegos.
Acordonados, con detalles de cierres, costuras y la novedad es el

temporada con prendas que  acompafia
que presentan detalles in- los looks militar y
novadores en desgastes, rocker.
sobretefiidos, arrugas y En la linea formal,
roturas que imitan lo usa- la novedad es la
do. Enla linea Seasonal, a vuelta de los za-
la inspiracion rockera que patos oxford, esos
ya es marca registrada que tienen punta
de Levis, se suman el redonda y detalles
look militar combinado en la capellada
con el romantico de esta de cuero picado,
temporada. La linea Core se usan con jeans
incorpora a la coleccion para lograr un
una estética “college”: outfit canchero y
escudos, bordados y sofisticado.

rayas en prendas con

look universitario.

I

[T

-

Tndo

Cézdobra Shopping,

fxal 322-343 Tods
Patis Obmes, ws . cabyadosbatisbell.. com . an
Lol 26
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PENGUIN

en 1955 en Minneapolis y en los afios 80 hizo fi de cuero en las aberturas de los bolsillos. También completan
ror entre los argentinos. En el 2008 volvié al pais. st a dos cortes de camperas de cuero, una mas abrigada
En la nueva coleccion otofo/invierno 2011, Penguin se destaca  para este invierno y una version més casual de cuero mas liviano
lad, para un hombre que busca looks  para todo el afio. Sacos entallados en terciopelo negro para un
s que adn asi mantienen el tradicional y car-  lo no y canchero. De un estilo més informal, sacos de
corderoy lavados son otra de las alternativas en esta linea
ada son las campe
lernas y vintag a i ind u alto invierr nnegroy azul |

n 1955 gris oscuro y azul. En

0s a contratonos. | Para las polosla  también vuelven las camperas Trojan, ideales para un look rela-
colores va de los tono bas los més audaces. jado de fin de semana

ta colecc , compuesta por
s Old Ratner, camperas rompeviento de nylon, y su Glti a ncepto delac
gro, gris y azul s de cuero, bolsos, bufanc

nueva versién New Ratner. Montgomerys en ne

una cole
looks para toda:

ndole fiel a sus raices

marca para un hombre relajado que

busca prendas de disefio, funcionali-
onfort.

Penguin presenta su nueva propuesta
para el inviemno 2011 con la novedad
de que la campania esta protagoniza-
da por Gastén Gaudio, quien encarna
ala perfeccién el espiritu vintage de la
marca. Gaudio forma parte de la serie
“Lifestyle Experience - Buenos Aires
Edition” en la cual Penguin elegira
diferentes personajes nacionales que
reflejen el espiritu de la marca en cada
una de sus campaiias.

Tondlo

Oeiginad Pemguim. em Cir
doba. et ool en Patio Omes,
primee pins, dcad TF.
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Chtosic/ Susierno 201/
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Ottosic/ Shuierno 201/

Cazdigam babk com copadea

de emeaje, cafyas com backas,
chal de emcaje de fama
Botimetro acoedonacae, § T30

(7o ooz
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Veatids de fama.
cobimpaded 668,
geomclin $ FI8

(e

Putowzas

{(Scte2)]
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ESTETICA 2.0

Estética / Nota

ESTETICA

ESTETICA 2.0

i bien las consultas suelen en-cuadrarse en la

misma linea, como celulitis, grasa abdominal,
remode-lacién corporal y flaccidez, los mecanis-
mos para atacarlos evolucionan répidamente. Hoy
un solo equipo cuenta con la capacidad para tratar
més de un problema, para que la necesidad de re-
currir a una cirugia plastica se retrase el mayor
tiempo posible.

Marzo es una época ideal para comenzar con tra-
tamientos corporales para vernos bien durante el
ano y prepararnos para el proximo verano. Veamos
algunas propuestas de Blossom Wellness, el cen-
tro de estética especializado en tecnologia de pun-
ta, para tener en cuenta y comenzar ahora mismo.
Hasta ahora la liposuccién era el tnico mecanismo
capaz de eliminar células grasas, pero la ciencia
introdujo el novedoso equipo Zeltig, que logra la
destruccién de la grasa localizada de manera no
invasiva y con resultados asombrosos.

Mediante un mecanismo de frio, Zeltiq genera
muerte celular programada y a diferencia de otros
equipos, éste actla a través de un proceso total-
mente natural, logrando eliminar los tan molestos
“rollitos” de distintas zonas del cuerpo como del
abdomen, flancos y espalda.

e El tratamiento consiste en 1a 3 sesiones, con
un perfodo de tres meses entre cada sesién,
tiempo en el que se observan los resultados.

-Cada sesidn tiene una duracion de 1a 4 horas,

dependiendo de la cantidad de zonas tratadas.

e El costo del tratamiento arranca desde
US$ 1.500 que incluye dos zonas del cuerpo

VelaShape es otra novedad norteamericana que ® Se puede aplicar en cualquier parte del
incluye varias funciones en un solo equipo, tra- cuerpo (piernas, gluteos, espalda, abdomen,
tando la reduccién de la circunferencia corporal, etc).

celulitis, flaccidez y remodelacién. Al combinar -Dura entre 8y 10 sesiones (1 0 2 veces por se-
radiofrecuencia con infrarrojo y vacumterapia, esta mana, entre 40 minutos y 1 hora la se-si6n).
tecnologia realiza una compresién del tejido, lo- * Cada sesion cuesta entre US$ 100 y 130 (con-

grando tension y firmeza. sultar promocién de Blossom 2 x1].
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La depilacién definitiva es una solucién para mu-
chas personas que quieren olvidarse de la depi-
lacién periddica. Entre los diversos tratamientos,
existe una tecnologia de vanguardia que logra re-
sultados excelentes en la eliminacién del vello: el
Laser de Yodo. Este tratamiento actta directamen-
te sobre los tallos pilosos, extra-yendo entre un 80
y 90% del vello general.

® Dura de 7 a 10 sesiones, con un perfodo de un
mes y medio entre cada una.
® El costo del tratamiento varfa en funcién de la

cantidad de zonas tratadas (Blossom ofrece un
50% off en su local del Cerro de las Rosas).

; Roelli, ta iblima morechd

0 et

A VebaShape, radisfeccuencin, indrarrsje

4 vacumbsrapia. en um misme cquipe.

La depilacion definitiva es una solucion para muchas personas que quieren olvidarse de la
depilacion periddica. Entre los diversos tratamientos, existe una tecnologia de vanguardia que
logra resultados excelentes en la eliminacidn del vello: el Laser de Yodo. Este tratamiento actda
directamente sobre los tallos pilosos, extra-yendo entre un 80y 90% del vello general.

¢ Dura de 7 a 10 sesiones, con un periodo de un mes y medio entre cada una.

o El costo del tratamiento varia en funcion de la cantidad de zonas tratadas

(Blossom ofrece un 50% off en su local del Cerro de las Rosas).
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Sucurcal def paraics

By Ibeia Viajeo
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TURISMO

SUCURSAL DEL PARAISO

Lo que atrae de la Posada son sus habitaciones:
amplias, dobles, triples, las suites con deck pri-
vado y las camas, comodisimas -son king size-.
El frigobar, el aire acondicionado, los servicios de
TV por cable, el wi-fi son complementos para una
inolvi-dable estadia.

Pero eso no es todo: la Posada cuenta con un ser-
vicio personalizado que hace sentir al viajero como
en su casa. Un rasgo muy importante en este tipo
de alojamiento con pocas habitaciones y mucho
confort.

% La Posada Piedras del Sol cuenta con una

agenda de actividades que permite que los
que se alojen en ella puedan disfrutar del valle de
Calamuchita durante todo el afo. En sus instala-
ciones los huéspedes pueden disfrutar del jacuzzi,
la piletay el solarium, de mesas de ping-pongy de
pool, masajes optativos, salas de esparcimiento y

de lecturay la opcién de un quincho con asador.
Otro aspecto muy importante del lugar es su tran-
quilidad. Si bien Villa Belgrano es una poblacién
sin polucién acustica, los autos y la misma gente
desarrollan un légico murmullo ambiente. En La
Posada Piedras del Sol se escuchard como polu-
cién Unicamente el canto de los péjaros y el en-
volver del viento en las copas de los arboles.

0CI0 /52
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Vitla &emeead :Bzeyzw) o cemtrs burichice de Cafamuchitn, eo of pumbs de umiom de M K
2o enmartam come pofo de emcuenteos. TRE, o umes poces kilametess se emecuentea fo Posada Pideao
de? Sef: fa £y, ol condoct 4 cembioe como em casa som ous carachrislicas

Posada Piedras del Sol, El Molino
y Los Talas
Villa Gral. Belgrano, Sierras de Cérdoba

Tl (0346) 464-868
ceh (03546) 155 11845 / (011) 155 136 491

Mait info@piedrasdelsol.com.ar.
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Shakira
en Cérdoba

Shakira fue el broche de L

en el Chateau Carreras ante 40.000 personas
que la ovacionaron. Se cant6 todo: los temas
clasicos y sus dltimos hits. estuvo alli
para la cronica fotografica del evento.

Cynthia Possetto, Juan Carlos Rabbat y Cristina Schwander. Valeria Zupichiatti y Javier Capitaine. = Jorge Pérez Gaudio y Rebeca Caradaghian.
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El desfile con la nueva temporada.

Cristina Liendo, Maximiliano Auad y Ramin Tovfigh.

N\
£

i v
Juan Nieto y su esposa Veronica Cerioni.

Vitnik presenté
la temporada

Vitnik mostré la coleccién Otofio
Invierno 2011 en el Hotel Crown Plaza
y agasajo a sus vendedoras con un
seminario a cargo del prestigioso
Ph. D. Rafael Echeverria.

. A\
Miguel Claria y el consultor Rafael Echeverria.

X
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A ti i6 tan dat tra d tenid
AneXO continuacion se presentan datos extra de contenido

relevante para el Trabajo Final de Graduacion.
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AneXO En cuanto al peso del papel, se mide en gramos por metro
cuadrado. Entonces un papel que tiene 90 g. x m2 es mas

liviano que uno de 350 g. x m2. El calibre, segun (Haslam

2007), es el grosor del papel y se mide en centimetros.

La fibra del papel se refiere a la direccion que tienen las
fibras vegetales en el proceso de produccion del papel. Las
fibras que se alinean a lo largo de la hoja son largas, las
que lo hacen a lo ancho de la hoja son cortas, ya que la hoja
de papel es de medida rectangular.

La opacidad es la cantidad de luz que deja pasar un papel, si
es transllcido o no depende también del grosory las fibras
del papel. Segun la intencion del disefador, se puede usar
creativamente la transparencia del papel, jugando con las
paginas que sigueny con el texto de cada pagina impresa.
El acabado es la terminacidon de la superficie del papel
que influye en la absorcidn de la tinta de impresion. Hay
diferentes acabados para distintos propoésitos, por ejemplo
el uso de acabado brillante en fotografias y portadas de
revistas y en el interior el uso de acabado a mate para
textos. Se pueden usar ambos acabados para textos e
imagenes, dando distintas sensaciones cada uno.

El color del papel es el que se le da en la fabricacion del
mismo, que puede ser muy blanco, mas amarillo, marrones,
etc. Cada color influye en las imagenes y las tipografias,
por lo tanto es un elemento a tener en cuenta en el diseno

y uso de colores de una revista.
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Informe
Ocio 2010

fh e

Introducciéon
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Informe
Ocio 2010

tectos Metodolbgicos

Se realizé un estudio cualitativo con la utilizacién de las técnicas de Grupos de Enfoque y
Entr n Profi idad, para cubrir los requerimientos de informacién propuestos sobre los

e
siguientes segmentos centrales:

« Suscriptores Actuales PAP+0CIO
= Segmento Lectoras (reciben la publicacién gratuita ) y NO

Lectoras

Objetivos del Proyecto

»Contar con informacién relevante que permita orientar la definicién de contenidos, asi como las
futuras iones de icacién y vinculacién de la revista.

«Analizar hdbitos de compra y consumo editorial (general y de
moda-mujeres) en el segmento de Mujeres de NSE Medio Alto y Alto
residentes en Countries y barrios privados de la ciudad de Cérdoba,
identificando entre otros aspectos: conocimiento de productos, lugares
de consumo, atributos involucrados en el proceso de evaluacion y
compra, percepcion de valor de cada uno de ellos.

la publicacién

determinar la coherencia entre posicionar
deseado. g

«Evaluar imagen di la revista OCIO en el universo de suscript

-Anali'zar la imagen percibida de competidores :
definidos: fortale;as y debilidades relativas
-

*Analizar la Personalidad de la eréa: cara

«Evaluar el nivel de comprensién, valor
segmento de mujeres NO LECTORAS de la

= Sobre todos los segmentos an
predisp:}Siclén a la compra, |
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Informe
Ocio 2010

blainloe s,

Exploratorlo. Cualitativo

Grupo de Enfoque Entrevistas en Profundidad

Condiclén / Actividad

NSE - Lugar de Residencia

Gula de Pautas
1 20

Distribucién de Grupos

A Srqul 7 T ?
rqulcos 0t :

suscriptoresPAP+ocio L1 [N
1

Total

Distribucién de Entrevistas
Peifll

INININ NNy

N REANN NI SR

<4

¢
3
€
¢
¢
€
€
¢
F,
5
:
¢
2
¢
€
€
&
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Informe
Ocio 2010

importan
gerencia de gral

.Son mujeres de “a
de actividades laborales
hogar).

«La actividad laboral ocupa gra?g a
tiempo libre es escaso y por esto asi
en donde prefieren actividades que

» Gimnasio

«Tenis 3
«Masajes reductores / de
« Salir a comer

- Ver television .
« Pasar tiempo en familia

N N

v “me hago mi espacio para ir al gimn
v “salir a comer es el Unico gustito que
v “trato de aprovechar mi tiempo libre con actividade:

|

VAR RAR AR R DR OB RD O DD DD DDy
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Informe
Ocio 2010

» Moda / Ropa
» Aspecto Fisico / ¢

» Eligen marcas como Silenzi
Priine, y Vitnik (en indumentaria
deportiva).

 Asisten a comprar ropa con t
promedio de 2 veces me
cada compra gastan entre 100
pesos.

e e e te

v “me gusta estar a la moda, me gusta estar siempre bien v
v “voy al solarium, a la depiladora, hago tr iento para las pit
v “me qusta estar bien, prolija, estar bien vestida, bien peinad

Vg oy A

‘.ﬁ.‘.r’.,

Mayores de 30

El dia comienza muy temprano

Algunas trabajan jornada completa aunque y |
otras part-time por decisién propia, ya que
quieren dedicar mayor tiempo a su famili

a si mismas.

ienen emplead:

e
que las ayuda con las tareas del

A la tarde se dedican a su
también tienen una exigida
por las condiciones que im
escolaridad, o por |
complementarias £

: (ru

T e i T T G IR R B R R O W TR Wk R e

o
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Informe
Ocio 2010

+No es buscada sino que llega
revistas. "Ojean” las que reciben en ¢
gratuita. 3 s

«Un lugar de lectura mas intensa es
peluqueria, spa, bares, otros. 2

Estar actualizadas sobre la moda, |
Noticias del barrio, informacién sobri
Cocina, recetas.

v “no soy de consumir muchas revistas.. la revista lle
¥ “la veo cuando me pongo a tomar un mate o un cafe

C
¢
€
¢
C
€
¢
:

rm(f‘pﬁmmp\/ﬁmmr\/\nr\mvmf%/
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Informe
Ocio 2010

en inten

variedad.

cons
La Na
como primicias.com

«Respecto del consumo de r&“l
moda, de decoraci6n y de fard

«Generalmente no son de comprar
El momento de lectura sigue siendo sal
amigas, bares, etc. Asimismo, acced
virtuales de las revistas fisicas. Menc

«También leen las revistas que llegan al’,"
:

« Consumen revistas internacionales, que
tendencias ya sea de moda como de de:

< En el diario se lee principalmente la cartel
espectaculos y el clima. X

}ah%««%ﬁﬁ@ﬁﬂ%@@???

0 S W W W W W W S N T W T I T L
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Informe
Ocio 2010

En este contexto y en el marco del unl\iqrs,l;
revista OCIO es muy bien evaluada, por ambos
edad. :

v ““por ser gratuita, la ocio es muy buen
¥'“No es tan de barrio como las otras

A las prlncibl
de cada una de las revistas mencion:
participantes

~ ™

La perciben como un complemento de la P
escaso valor agregado.

Diferencian a OCIO de los doss|
Esta claro que OCIO es una revista

Sin embargo, en términos de |
la perciben, al igual que I
gratuita con la PaP. Ninguno

PEA R AAA AR A A
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Informe
Ocio 2010

Articulos scbre temas vi
humanas, a las relacion
+  Seccion vinculada al arte,

Menores de 30:
Recetas de Cocina,

Test de personalidad
Entrevistas a galanes / sex simb:

Horéscopos
Novedades en productos tec

Divisién Invesiigacién de mercado

L DA )
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Informe
Ocio 2010

Destinarian dinero
revistas de decoraci6

CY si ofreciera beneficios comp’f
contenidos exclusivos con la linea de P
Vogue?

..

En un escenario como el planteado, se
posibilidad de comprarla. Entre esos bel
se menciona una tarjeta de descuento
relacionadas con la moda, la estética y

(%

A

ol

Pero deberia existir un diferencial de pre
revistas nacionales e internacionales "de el

el 30%”

[\ 8
<
<
<
<

W@@@@@@@?%@@??a¢¢@aa¢¢
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Apunta a ka gente de ocd, o
Ja gente que trabaja, que

estudio, que tlene chicos.. es
una revista de Interés

Respecto del inter
unanimes como e
dos situaciones: 3 %

.
1) Bajo interés: men
inadvertida”, o donde
nada que le llamara

2) Alto interés: en
desde lo visual, aunqu
esta buena” “pero no mar

En este segmento hay
sociales y even
“social”. Asimism

’?’P’F"F’("F’F’F’h’ﬁ’a’h’l‘ham

¥'la parte de sociales me encanta, es co
v “aunque
v Ves! Conozco, conozco, conozco
““lo que me gusta de estas

* avilisol

FY Y Y T
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Ocio 2010

e que m lo que sucede en Cérdoba:
ntos de aqui.
; v “destaco que publicitan negocios de Cérdoba, para Cérdoba”
v “esta bueno, por efemplo estoy vienda a Inés Porta que es una joven empresaria cordobesa”

« Enfogue Barrial: Se valoran los anuncios de |a zona, testigo del crecimiento de la zona.
En este punto surgen asociaciones al concepto de utilidad: “es un producto dtil", “le sacas provecho”.

La i6n de “sociales” es valorada por este segmento, ya que refleja un circulo
social al que no pertenecen, y que en algunos casos no conocen.

v "sociales ni me interesa” 5

v “sociales0 porque no los conozco” “antes tenfa personajes de relevancia para el dmbito local”

b a la propiedad de Ia revista, quien la

« Por ultimo, se presenta cierta incer i
produce, de quien es.

« En términos de formato, Ocio es percibida como una revista de calidad en donde, se destaca
Calidad de papel, la fotografia y el disefio en general. 5

v/ “me parece una revista de buena calidad, tiene buen gusto”

\) v “tiene buen papel y buenas fotos”
l v “me gusta la calidad del papel, la impresion, el color, degusta, el tamafio de

la letra esta bueno”

e

¥ “me siento en mi casa, en mi momenta de ocio, tranquila”
¥ “es una revista tranquila por la letra, el espacio que tiene entre It

v “es linda y es gratis

LT
v “el formato es interesante, pors

En este mismo sentido, desta
hojas y la produccién fotogra

Los aspectos valorados son:
1) la diversidad del
contenido

« Diversid

en la mujer:
moda, salgd,

A/ Anexo
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Ocio 2010

+ Destacan que posee una gran varied
locales y comercios de la zona
utilizada en blsquedas especifi

«En bien evaluado el formato y s

« Es mas valorada por el segmento

(] +
(] + Como debilidad destacan la falta de
X complementarias de interés.
q
a ¥ “ahi me entero de [as ferreterias, los neqaé’( A
L , es una lectura rdpide
¥ "es chiquito y fdcil de le
5 i
<l
@l
(1
¢l
L
s - —
&
Q
¢
dl
( | o3 : 1 e
£ «No presenta una fuerte asociacién con la mujer de manera exclusviya.v
( - ¥Y'“También la pueden los hombres, es mds unisex, si esta en un bar g agarran tanto homb
) . =

v Es colorida,
- Es divertida.

«También surge la idea de trayectoria y Posicionamiento, en este ¢
cenocimiento de la pagina web Yy la radio de Las Rosas. También

*mbarge, en algunos casos men
@iﬂérmg'?'@k v ahora ya no.
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Informe
Ocio 2010

o
« Puede suceder que el pui
se genere a través de |o

«Se presenta como superficial.

Menores de 30 afios:
+Foco en las imdgenes. Por lo tanto es para
Y este aspecto es positivo.

de los principales motivos de
pasan a un segundo plano. Son un complei

v “veo las fotos y la dejo, no me detengo ni a leer las nof

¥ “La abris para ver si encontrar a alguien,
¥ “me parece que no tiene mucho contenido, mas que
sociales” 3

Segn la visién de las en
mujeres que cubre un I
Como fortaleza mencionar

acompafiado a las mujeres d

Destacan:
+Es una revista legitima
+Es la revista de referenc

o A A AAAAAAAA
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Informe
Ocio 2010

«Si no viniera “gratis” con la suscripcién, no ia compraria.
«Viene “enchufada” en la suscripcion de PaP”
«La dejo en la recepcién para que la lean mientras esperan.

-

ES| déclr que EL VALOR PERCIBIDO DE PaP SOSTIENE el diferencial de
PRECIO que supone el incremento por recibir OCIO.

-

No la trasladan o derivan a otros perfiles de la empresa o de su grupo
familiar que tengan el perfil para leerla.

PERO: “no estaria mal que la revista puede ofrecerte ese servicio, que se la
entreguen de parte mia a la persona que puede darle valor”.

el N Y]
AAAAAAAAA.QQQ,.‘.‘~
; - w .

A]AA

1 g

"

~

Entre los aspectos que critican del contenido de la revista se

encuentran:
«La falta de profundidad en el contenido,
«De lectura facil, 2
+Ausencia de politica editorial,
«Superficial “es la mini caras de Céfd

La comparan con las Rosas, destacando st
edicion, de calidad de papel y de estructul
mencionan que esta dirigida a otro public

En esta misma linea menciona

2 ool ol ol i ol alal el atalatel ol o o X ol s
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Entrevista
Laura M. Ocampo

lauz OCOH

[Esta entrevista esta destinada a sondear sobre la imagen, percepcién, visién y comunicacién de |a
revista Oclo desde la editorial CEO para realizar un diagnostico del disefio actual de |a revista,

« A qué publico apunta Ocio con sus contenidos editoriales? ;Cuales son sus lectores?

Ocio es una revista prientada a la mujer, una mujer ABC1, + 30, profesional que trabaja. Y que le
interesa estar informada sobre Tas tendencias, la moda, el disefio. Y sobre todas las cosas disfruta y
exprime el tiempo extra para namr, hacer compras y planes
recreativos con su familia: pareja/esposo e hijos (si los tuviere).

Ocio se distribuye por suscripcion a la misma base de suscriptores de Punto a Punto, |a idea es que
sea para la mujer del gerente que la recibe.

e ¢De qué edades?

Como te decia, es + 30. .

« ¢Como es el lenguaje que usan para llegar a ese publico? (Formal, informal, neutro, divertido,
modemo, clasico, etc.)

Es un lenguaje formal, aunque muy cercano. Nos dirigimos a ellas con un nosotros inclusivo, o sea,
et =fpi il A

formamos parte de ese grupo de muijeres.
et R R SR e T T 5

e ;Porque se llama Ocio la revista?

El nombre Ocio es una herencia, ya que cuando Editorial CEO compra la revis ce con el

C i nombre que le pusieron sus fundadores (Revista Mil Opciones). En un principio ofenia la
Q/}\ programacion cultural de Cérdoba, cuando pasa a CEO se cambia su orientacién hacia los

espectaculos y hace 4 afos esta destinada a la mujer.

e ;Qué diferencia a Ocio de las demas revistas? ;Con quién compiten?

Revista Las Rosas, Bell: ira, podrian ser su competencia, aunque todas ellas tienen diferel

distribucion, incluso se dirigen a otro publico, aunque con respecto a los anunciantes, si s
. ——————

competencia.

e ¢Qué temas les interesa comunicar desde la Editorial CEO en esta revista?

Temas de interés para las mujeres, como decia, moda, disefio, decoracion, psicb
sobre servicios.

e ;Con que periodicidad sale la revista impresa? ;Como la comercializan?
les interesa tener presencia? ¢ Cémo promocionan el lanzamiento de
medios on line, radio, publicidad, mkt directo, mailing, etc.)

Es mensual (no sale en enero), se distribuye por suscripcion
Punto a Punto. Cada numero se promociona en la web de [~

(www.puntoapunto.com.ar, seccién Ocio) y en la rad
ano hacemos eventos para 200 6 300 personas como d
Tenemos planeado hacer un gran evento cuando

¢ ¢Comoy donde recibe el lector la revista O
bolsa abierta, cerrada, etc.)

En bolsa cerrada, a su nombre,
kot e
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Entrevista
Laura M. Ocampo

« ¢Que importancia tiene el disefio para esta revista?

El disefio es muy importante para la revista, tanto como el contenido y la fof en los mismos
porcentajes.

Y la Publicidad. Que porcentaje ocupa en con relacion a las notas.

En los dossiers es 50 y 50. En el resto de la revista, algunos meses es también.
—_—

o ¢Como deciden las notas que entran en cada nimero? ;cuales desechan y por qué?

Las decidimos en reuniones de equipo, junto con el director periodistico y todo el equipo de redaccion. ;
Desechamos las que no tienen que ver con el estilo de la revista.

e ¢Como se obtienen las fotografias que-se utilizan en Ocio? Siguen una planificacién o solo ilustran la

nota?

Nos las proveen las marcas y también producimos en estudio las imagenes de tapa (en su mayoria),
siempre planificamos con anterioridad y tratamos de producir aunque sea la imagen de una columna.

o ¢Que factores influyen en el material y contenidos de la revista en forma negativa?

Los tiempos, no tenerlo para hacer una buena produccion. Los recursos economicos, contamos con
un presupuesto sumamente bajo para hacer producciones o notas en exteriores.

¢Que secciones tiene la publicacién? Se relaciona con el interés de sus lectores. (existen sondeos de

estos
a Moda, Disefio, Personajes, Nota de Tapa, News, DossT\

como-seria la Ocio “sofada’ ¢ Con que revistas nacionales o internacionales se identifica
G s

ra i, porque tiene moda y notas de actualidad, con la revis por lo mismo. El
Ohtat, también nos gusta mucho.

e ;Cual es la inspiracion de Ocio? (marcas, medios, personajes, imagen, etc)

Personajes o marcas, que seah‘?rnodemas, frescas, que inspiren actualidadJ\res
personas.

e ;Cuantos ejemplares se imprimen?
3.000 ejemplares, los suscriptores de Punto a Punto.

e Utilizan pagina web? ¢O revista On line actualizada? ¢Usan blo
Utilizamos un espacio que nos da Punto a Punto en su web: W
QOcio. No tenemos blog, no podemos recuperar la direccio

¢ ;Como evaluan el disefio actual de la revista, que ca

Particularmente me gusta ir virando hacia un dise
sea sobrio y elegante, pero actual y canchel

¢ ;Como es la lectura? (Facil, legible,
Es legible.
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Entrevista
Laura M. Ocampo

¢ Como son los colores de la revista? ¢ Identifican al publico objetivo de la revista? ¢ Tienen un
lenguaje comin?

Si, los colores son acordes al publico de la revista. Sobrios y modernos a la vez.
gz ALl
¢En qué momento creen que los lectores leen la revista? La leen, o solo la recorren superficialmente

No sabria contestarte bien esto, pero creo que es una revista mas para leer que para mirar, ya que
5 e PSS S S e —
no hay muchos sociales como puede existir en Las Rosas.

¢ Como podrian revalorizar la revista para posicionaria en el mercado? ;Cual es el objetivo comercial
para el 20117 5

Crecer, crecer y crecer. Nuestro objetivo es aumentar un 30 por ciento este 2011.
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Entrevista
Veronica Cerioni

Esta entrevista esta destinada a sondear sobre la imagen, percepcion, vision y comunicacién de la
revista Ocio desde la editorial CEO para realizar un diagnostico del disefo actual de la revista.

e  ¢A qué publico apunta Ocio con sus contenidos editoriales? ; Cuéles son sus lectores?

Mujeres de un niveI{ABc 1+ 30 !

e ¢De qué edades?

+ 30

e ¢Como es €l lenguaje que usan para llegar a ese publico? (Formal, informal, neutro, divertido,
modemo, clasico, etc.)

e ¢Porque se llama Ocio la revista?

Cuando adquirimos la revista ya se llamaba asi. En realidad Ocio en Cba y quedo solo Ocio, ya que
anteriormente tenia un perfil totalmente distinto al actual.

e ;Qué diferencia a Ocio de las demas revistas? ¢ Con quién compiten?
Las dos diferencias fundamentales son que la|Ocio tiene contenido periodistico y que llegax_
suscripcion con nombre y apellido}de la persona que recibe el ejemplar. Ademas el contenido
Siempre tiene relacion con figuras y o personajes de Cordoba. No tenemos una competencia directa
pero en cuanto a anunciantes 1€ puedo nombrar Las Rosas, Zaira y Revista Bella. %
AN ORan, Al Y e

e ;Qué temas les interesa comunicar desde la Editorial CEO en esta revista?

Los temas que interesan a la mujer: La mujer y su rol en la sociedad, estética, moda y beil
eventos, actualidad, personajes, tendencias etc.

—

e ;Con que periodicidad sale la revista impresa? ;Como la comercializan? ¢En qué zo
les interesa tener presencia? ;Cémo promocionan el lanzamiento de cada nimero
medios on line, radio, publicidad, mkt directo, mailing, etc.)

Fundamentalmente x suscripcién. La revista es mensual. No hacemos m

marca. A veces sacamos algin aviso en Ocio sobre la proxima edicion
También contamos con algunos eventos durante el afo (dos o tres) y a
en la radio 90.7.

e ;Como y donde recibe el lector la revista Ocio? (En paquet
bolsa abierta, cerrada, etc.) En bolsa cerrada, con nombre

¢ ;Que importancia tiene el disefio para esta revista?

¢ (Coémo deciden las notas que entran en
que ver con el andlisis de los perio
vez en cuando se tiene en cuen
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« ¢Como se obtienen las fotografias que se utilizan en Ocio? Si

¢Cen guen una planificacion o solg ilustran la

S

Algunas son propias (de nuestras producciones) y otras las proveen las m

acuerdo a lo que nosotros le solicitamos. arcas que participan de

« ¢ Que factores influyen en el material y contenidos de la revista en f
orm
impresion de la revista x ejemplo. i ol <l

e ; Que secciones tiene la publicaciéll? Se relaciona con el interés de sus le: (o] i
& ctores. (existen so
i ) (¢ ndeos de

Moda, Estética, News, Sociales y eventos, Libros y cultura, Personajes a figuras fundamentalmente
Je Cha etc. Hay sondeos de hace un afio aprox. Y dicen que vamos en el camino correcto.

¢Como seria la Ocio “sofiada"? ;Con que revistas nacionales o internacionales se identifican?

Personalmente me gusta mucho la idea de la revist% Sofia y la Oh Lala. >

¢ Cual es la inspiracion de Ocio? (marcas, medios, personajes, imagen, etc)

Lo ideal seria que contaramos con mas marcas nacionales de primera linea; Si bien han entrado
algunas marcas nacionales a lo largo del afio, falta mucho x recorrer.

e ;Cuantos ejemplares se imprimen? 3000 aprox. Pero depende del mes, a veces si tenemos event
importantes, son mas la cantidad de ejemplares que se reparten.

¢ Utilizan pagina web? ¢ O revista On line actualizada? ¢Usan blog? Esto es un tema pendiente.

» ;Como evaluan el disefio actual de la revista, que cambiarian? Me parece que hemos hech
avance en el Gltimo afio! Haria mayor hincapié en ‘“las tapas” que son las que venden la re)

seguiria apostando a mejorar las producciones de moda!

o ;Como es la lectura? (Fécil, legible, pequena, invisible, etc.) la maque esta bien;

La lectura es facil en la mayoria de las notas; A veces se complica si alguna
pero la mayoria se lee bien.

Las mujeres las leen pero como queda finalmente el
superficialmente. G

¢ ¢Como podrian revalorizar la revista pal
para el 2011? Creo que hace falta un
totalidad; El objetivo comercial
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Formulario descriptivo del Trabajo Final de Graduacién

Este formulario estara completo sélo si se acompafa de la presentaciéon de un resumen
en castellano y un abstract en inglés del TFG

El mismo debera incorporarse a las versiones impresas del TFG, previa aprobacion del
resumen en castellano por parte de la CAE evaluadora.

Recomendaciones para la generacion del "resumen” o "abstract” (inglés)

“Constituye una anticipacion condensada del problema que se desarrollara en forma mas
extensa en el trabajo escrito. Su objetivo es orientar al lector a identificar el contenido
basico del texto en forma rapida y a determinar su relevancia. Su extension varia entre
150/350 palabras. Incluye en forma clara y breve: los objetivos y alcances del estudio,
los procedimientos basicos, los contenidos y los resultados. Escrito en un solo parrafo,
en tercera persona, contiene unicamente ideas centrales; no tiene citas, abreviaturas, ni
referencias bibliograficas. En general el autor debe asegurar que el resumen refleje
correctamente el propdsito y el contenido, sin incluir informacion que no esté presente en
el cuerpo del escrito.

Debe ser conciso y especifico”. Debera contener seis palabras clave.

Identificacion del Autor

Apellido y nombre del autor: CANDIA, MARIA EUGENIA
E-mail: eugeniacandia@gmail.corn
Titulo de grado que obtiene: LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

Identificacidn del Trabajo Final de Graduacion

Titulo del TFG en espafiol ESTRATEGIA DE DISENO EDITORIAL

Titulo del TFG en inglés STRATEGY IN EDITORIAL DESIGN

Tipo de TFG (PAP, PIA, IDC) PROYECTO DE APLICACION
PROFESIONAL

Integrantes de la CAE MARIANA VIGGO / FEDERICO
LABAQUE

Fecha de ultimo coloquio MAYO DE 2011

con la CAE

Versién digital del TFG: contenido y tipo TRABAJO FINAL DE GRADUACION

de archivo COMPLETO EN PDF

en el que fue guardado

Autorizacién de publicaciéon en formato electrénico

Autorizo por la presente, a la Biblioteca de la Universidad Empresarial
Siglo 21 a publicar la version electronica de mi tesis. (marcar con una cruz lo
que corresponda)



Maria Eugenia Candia A/ Anexo

Dpto. de Trabajos Finales de Graduacién
Universidad Siglo 21

Autorizacion de Publicacion electronica: Inmediata
Firma del alumno

Si, inmediatamente

Si, después de ..... mes(eSs) ................ mesesmediata

No autorizo
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