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http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2928795
http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2928797
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http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=513297
http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2638941


 

 

http://www.maestrosdelweb.com/
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Perfil Demográfica 

Sexo           

Edad   
   

  

Estado Civil   
   

  

NSE   
   

  

Lugar de Residencia   
   

  

Profesión   
   

  

Nivel Educativo           

Perfil Psicográfico 

Estilo de vida           

Aspiraciones   

   
  

Gustos y Preferencias   

   
  

Ocio   

   
  

Descripción del uso de accesorios y electrónica           



 

Potenciabilidad de los Medios Digitales 

  FACEBOOK TWITTER YOUTUBE 

Frecuencia de Uso       

Usabilidad       

Interacción       

Tiempo de Permanencia       

Perfil Demográfica 

Sexo Masculino y Femenino 

Edad de 18 a 30 años 

Estado Civil Soltero/a, Casado/a, Divorciado/a, Viudo/a 

NSE 

Lugar de Residencia Córdoba Capital 



 



 



 



 



 

Perfil Psicográfico 

Estilo de vida 

Son personas exploradoras, motivadas por los retos, 
que buscan nuevas ideas, son independientes, 

inquietos, curiosos, líderes, responsables, 
autosuficientes, reflexivos, son jóvenes entusiastas y 

openminded. 

Aspiraciones 

Son personas que buscan desafiarse y sentir que 
alcanzan sus objetivos. Son insaciables, sofisticados y 

líderes en lo que realicen. Autodidactas y 
autosuficientes, buscan la felicidad a través del 

cumplimiento de sus objetivos. Son personas con las 
metas claras, serias y responsables. 

Gustos y Preferencias 
Son personas a quienes les gusta relacionarse y 

compartir. Les gusta la música, el teatro, las artes, son 
personas que se interesan por la recreación. 

Ocio Deportes, música, cursos, gimnasia, viajes, leer, cine. 

Descripción del uso de 
accesorios y electrónica 

Estrecha, son early adopters que la consumen para 
estar conectados con todo su círculo de amigos, 

colegas, etc. Utilizan Smartphones. Utilizan varias redes 
sociales. 



 

Potenciabilidad de los Medios Digitales 

  FACEBOOK TWITTER YOUTUBE 

Frecuencia de Uso 
Todos los días, alrededor 

de 6 horas por día. 
Todos los días, 6 horas 

por día promedio. 

Con menos frecuencia 
que Facebook y Twitter, y 

no lo utilizan desde el 
sitio web youtube.com, 

se utiliza cuando hay 
videos que están 
linkeados en las 

diferentes redes sociales. 

Usabilidad 

Se informa de eventos, se 
postean videos, se 
ofrecen prácticas 
profesionales, se 

agradecen a las empresas 
partner. 

Lo utilizan para informar 
lo mismo que en 
Facebook, pero 

limitándose a los 140 
caracteres. También 

generan tráficos desde 
Twitter hacia las otras 

redes sociales. 

Se suben video de otros 
comités de otros países, 
se suben conferencias de 

eventos. Se suben los 
videos virales de AIESEC. 

Interacción 

Interactúan con los fans 
mediante un lenguaje 

informal y directo vía las 
publicaciones en el muro 

de la cuenta AIESEC en 
Córdoba. 

Lenguaje informal, 
directo y sugestivo para 

los seguidores. 

No hay interacción 
directa con los usuarios 

que se suscriben al canal 
de AIESEC, salvo cuando 
éstos ven los videos de la 
organización directo de 

youtube. 

http://www.aiesec.org/argentina/cordoba/


 



 



 



 



 

 

 

 

http://aieseccordoba.wordpress.com/


 

http://twitter.com/#!/AIESECCordoba


 

 

 



 

 
 

 

 

                                                 
 



 

http://www.myaiesec.net/home.do


 



 



 

  

http://www.facebook.com/video/video.php?v=276155180535&subj=1773138596


 



 



 



 

 



 

 



 

 

 

 



 

 

                                                 

http://www.rotaractcba.com.ar/
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Medio

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

Facebook

Gráficas

Intervención 

Urbana

Concurso

Video Viral

Twitter

You Tube

Sitio Web

Abril

Primera Etapa Segunda Etapa

Campaña para Seguidores Campaña de Reclutamiento
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http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3315326
http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2690630
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3405401
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3405401
http://revistapangea.org/2010/09/13/01-01-104
http://revistapangea.org/2010/09/13/01-01-104
http://www.flickr.com/photos/fredcavazza/sets/72157594170694427/
http://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=323
http://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=323
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3254569
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http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=es&answer=35291
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http://www.maestrosdelweb.com/editorial/guia-community-manager-crear-contenido-para-twitter/
http://www.maestrosdelweb.com/editorial/guia-community-manager-crear-contenido-para-twitter/
http://www.maestrosdelweb.com/
http://www.maestrosdelweb.com/editorial/guia-community-manager-la-funcion/
http://www.marketing-xxi.com/la-comunicacion-integral-108.htm
http://www.marketing-xxi.com/la-comunicacion-integral-108.htm
http://www.marketing-xxi.com/planificacion-y-realizacion-de-una-campana-110.htm
http://www.marketing-xxi.com/planificacion-y-realizacion-de-una-campana-110.htm
http://www.marketing-xxi.com/la-comunicacion-integral-108.htm
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3254569
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http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=3675650
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http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2928797
http://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=2928799
http://www.publicaciones.urbe.edu/index.php/REDHECS/article/view/698
http://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=323
http://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=323


 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 



 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 


